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RESUMEN

La sociedad actual ha derivado, debido al sistema capitalista, en una dindmica de
consumismo. En concreto, existe un alto porcentaje de consumo en la industria textil, la
cual supone una de las principales industrias en términos de contaminacion. Es por ello,
que nacen nuevos modelos de consumo éticos para disminuir esta problematica. Este
proyecto creativo esta basado en el up-cycling, una técnica de reconstruccion de prendas
para alargar su vida util, que nos ha llevado a elaborar una coleccion de prendas de
segunda mano reacondicionadas inspiradas en el estilo e influencias de la década de los
90.

Para poder llevar a cabo este proceso, se ha seguido un estudio riguroso sobre el modelo
de consumo actual y sus consecuencias, asi como se ha investigado a fondo la década
antes mencionada, tomada como referencia para elaborar la coleccién. En primer lugar,
este proyecto presenta una nueva dinamica en los modelos de consumo sostenible. Por
otra parte, ensefia con todo detalle el proceso creativo y la elaboracién de los looks,
culminando con el lookbook como presentacion final de los cambios realizados en las
prendas de segunda mano.

Palabras clave: prendas, moda, consumo sostenible, up-cycling, vintage, segunda mano.

ABSTRACT

Today's society has, due to the capitalist system, drifted into a dynamic of consumerism.
In particular, there is a high rate of consumption in the textile industry, which is one of
the main industries in terms of pollution. This is why new models of ethical consumption
are being created to reduce this problem. This creative project is based on up-cycling, a
technique for reconstructing garments to extend their useful life which has led us to create
a collection of reconditioned second-hand clothing inspired by the style and influences of
the 90s.

In order to carry out this process, we have followed a rigorous study of the current
consumption model and its consequences, as well as in-depth research into the previously
mentioned decade, taken as a reference to create the collection. Firstly, this project
presents a new dynamic in sustainable consumption models. On the other hand, it shows
in detail the creative process and the elaboration of the looks, culminating with the look
book as the final presentation of the changes made to the second-hand clothes.

Keywords: garments, fashion, sustainable consumption, up-cycling, vintage, second
hand.



1. Introduccién

1.1. Justificacion del tema

En primer lugar, el tema escogido “Transformacion de prendas hacia un paradigma de
coNnsumo sostenible desde un punto de vista y referentes artisticos” parte del animo de
contribuir a un nuevo paradigma de consumo en la industria textil: el uso de textiles
sostenibles y la adquisicion de prendas de segunda mano. Partiendo del cambio hacia
alternativas mas sostenibles de las grandes casas de costura, asi como de la creciente
apertura de tiendas fisicas destinadas a la venta de ropa vintage y el incremento de ventas
en plataformas digitales como la aplicacion moévil de ropa de segunda mano “Veinte”,
entre otras, el animo de este proyecto es confeccionar una coleccién sostenible, artistica
y de vanguardia que se presentard maquetada en formato lookbook, utilizando prendas
vintage con el &nimo de brindarles una nueva vida sin renunciar a las nuevas tendencias.
Como referencia, hemos partido de la década de los noventa. Todo ello, analizando
articulos de prensa escrita y digital que hacen referencia a estos hechos, disefiadores,
modelos y sus campafias publicitarias, fotografos, cantantes, series de television, videos
musicales, cine y arte de la década que sirven en la actualidad como fuente de inspiracion

para pasarelas, cine y television.

Con esto queremos dar visibilidad a una alternativa al consumo masivo de la industria
textil, planteando una manera de ser coherente con el mensaje de cuidado del planeta sin
renunciar a las nuevas tendencias y a la creciente necesidad de configurar una imagen
personal basada en los estandares sociales regidos en este caso, por la industria de la

moda.

1.2. Objetivos

El objetivo del proyecto creativo es la modificacion (mediante trabajo de corte y
confeccion) de prendas de segunda mano basandonos en movimientos artisticos,
tendencias de moda y movimientos sociales propios de la década seleccionada y con ello,
brindar una segunda vida a las prendas partiendo de diversos referentes y aportando a
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estos articulos un valor afiadido, derivando en una nueva forma de consumo y el impacto

social de concienciacion.

Una vez realizado el proceso creativo y su transformacion, se elaborara una coleccion de
ropa con la tematica propuesta. Para ello se deberan analizar dichas piezas y explicar paso
por paso la inspiracion y proceso de transformacion. Finalmente, se presentara maquetado

el resultado final en un lookbook.

1.3. Metodologia desarrollada

La metodologia del trabajo es cualitativa, la cual se caracteriza por recopilar datos no
numéricos mediante la observacion, en este caso, mediante la documentacion académica.
Con ello, se aprenden los conceptos de la tematica planteada para poder aplicarlos en la

linea de investigacion, en este caso, en un proyecto creativo sostenible.

Para este proyecto creativo se dividieron diferentes fases que construirian la metodologia.
En primer lugar, se delimitd la primera fase, la cual consistia en poner los limites
temporales, es decir, definir en qué década basarnos para realizar el trabajo. En este caso,
se ha enfocado la linea temporal en la década de los 90, ya que, actualmente, es el auge y
regreso de ello. A continuacion, buscamos inspiraciones de pasarelas, trajes célebres de
la época, prendas basicas de esta misma, qué conceptos eran populares en ese momento,
etc. Es decir, realizamos una investigacion acerca de todo lo que rodeaba a la década de

los 90 en términos de moda.

En la segunda fase, se realizd una investigacion acerca del consumo sostenible y sus
consecuencias, junto con las nuevas iniciativas sobre la moda sostenible. Con ello, se
debia complementar la iniciativa elegida junto con la primera fase, la década de los 90.
En este caso, se optd por seguir la linea del up-cycling, la cual consiste en transformar
prendas ya usadas, por el propio usuario o por otros consumidores, y transformarla en una

nueva prenda, dandole una nueva vida y alargando su vida util.

La tercera fase se compone de dos vias. Por una parte, el planteamiento de qué tipo de
prendas queriamos transformar y como queriamos que fuese su resultado final. Todo ello

teniendo en cuenta la década de los 90 y las limitaciones fisicas que podian presentarse,
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como, por ejemplo, la dificultad de trabajar ciertos materiales. Asi podria ser el caso de
telas como la seda, patrones geométricos muy complicadas de modificar, telas de dificil
ejecucion como es el caso del cuero, etc. Por otra parte, el siguiente paso fue acudir a las
tiendas de segunda mano, en diversas ocasiones elegidas a lo largo de dos meses, y
escoger las prendas que més se podrian vincular con nuestro proyecto. Dos de las prendas
han sido compradas en la tienda Recessie, en Groningen, Holanda (Recessie, Oude Kijk
in Het Jatstraat 54, 9712 EL Groningen). El vestido de noche fue adquirido a través de la
aplicacion movil de venta de ropa de segunda mano Vinted, mientras que el pafiuelo

amarillo de flores y el pantalon negro pertenecian a una de las creadoras de este proyecto.

La cuarta fase, e intermitentemente con la tercera, consistia en el corte y confeccion de
las prendas, a medida que las ibamos adquiriendo. Toda transformacion era previamente
basada en inspiraciones tomadas de diferentes referentes de la década de los 90. Esta parte
del proceso ha sido una de las mas costosas y en la que mas tiempo se ha invertido, ya
que, habia ocasiones en las que las prendas no daban el resultado esperado y debiamos
replantearlo o empezar de nuevo. A lo largo de esta misma fase, las prendas eran

fotografiadas antes y después de su cambio para dejarlo documentado.

La quinta fase, consistié en la seleccidn de paisajes para realizar el contenido audiovisual,
el cual seria introducido en el lookbook. La seleccion del entorno giraba en torno a la
tematica que inspiraban las prendas transformadas. En esta otra parte del proyecto
también se dedico bastante tiempo, ya que, debiamos desplazarnos a los lugares y crear

el contenido audiovisual.

La sexta, y ultima fase, engloba el proceso de edicion. En un primer momento con la
seleccion y edicion individual de cada pieza, y, a continuacion, en la edicion y
maquetacion del lookbook. Para estos casos, se ha hecho uso de la aplicacion de edicion
de fotos PhotoScape X y para la edicion del lookbook la aplicacién de disefio Adobe
InDesign 2022. Con PhotoScape X se editaron las fotos en relacion con su contraste,
saturacion, grano, color, recorte, exposicion, zonas claras, sombras, brillo y punto negro.
Con Adobe InDesign 2022 se cre6 una plantilla de revista de moda con cuadros de texto
e imagen, en la cual se insertarian las fotografias editadas. También se introdujeron breves

textos con explicaciones acerca las prendas, simulando asi una revista de moda. Para



construir la estética del lookbook se recurrié al andlisis de revistas de moda relevantes del

sector como es el caso de Vogue, del grupo editorial Condé Nast.

Para finalizar, se ha puesto todo en comun, asegurando asi que existe un vinculo claro
entre la moda sostenible y sus iniciativas, el porqué de las prendas elegidas, el reflejo
material de esa transformacion en las prendas y la estética del lookbook. Todo ello,

englobado en la década de los 90.

2. Marco tedrico

En la actualidad, la moda répida, definida como “la obsesion por el consumo a una gran
velocidad, es decir, ciclo continuo de comprar, usary tirar prendas” (Fogg, M., & Steele,
V., 2014), forma parte de la lista de actividades econémicas que peores consecuencias
medioambientales provocan en el planeta Tierra. Esta modalidad de consumo surge de la
incipiente necesidad de las empresas de producir la mayor cantidad de prendas en el
menor tiempo posible abaratando costes, para asi adecuarse a un consumidor cada vez
mas exigente y demandante de novedades. En un contexto en el que se asocia novedad
con exclusividad, la demanda de la moda rapida esta en crecimiento y como asegura

Barber (2008), el consumo premia el impulso sobre la deliberacion.

De este modo, segun describe Bauman (2000), la sociedad actual estd formada por
consumidores cuya finalidad es consumir. Esto explica, como afirma Sanchez, M.B., E.
(2022), el grave impacto que tiene el sector textil en el planeta en términos de produccion
de materias primas que implican un alto consumo energético y emision de gases efecto
invernadero, la huella de carbono del 55% derivada del proceso de distribucion y las
nefastas condiciones en cuanto a salarios, horarios y condiciones de salud en las fabricas
de las prendas. También resulta preocupante el proceso de eliminacion, el cual deriva de
la problematica del alto numero de prendas para desechar como consecuencia de la

rapidez del modelo de consumo actual.

Como respuesta a esta situacion, surgen diferentes propuestas que apuestan por modelos
de produccion y consumo sostenibles. La més destacada y relevante para este proyecto es

la reutilizacion de prendas, ya que, como asegura Curiel, P.C. (2015), se puede conseguir
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que alrededor de un 95% de la energia empleada en este proceso no sea desperdiciada. El
auge de tiendas de ropa de segunda mano, vintage y aplicaciones moviles para poner ropa
que ya no se utiliza a la venta son ejemplos de soluciones a la problematica que parten de

la reutilizacion.

En nuestro caso, apostamos por esta via proponiendo el reacondicionamiento de prendas
que ya no se usan o que son consideradas como “pasadas de moda” para adaptarlas a las
caracteristicas demandadas en la actualidad, reduciendo asi el impacto medioambiental

que conllevaria producirlas desde cero.

Para delimitar las caracteristicas de este proyecto, se han aclarado las definiciones de tres
conceptos que suelen ser confundidos dentro del espectro de la reutilizacion de prendas:

prendas vintage, prendas retro y prendas de segunda mano.

Las prendas vintage son disefios del pasado que forman parte de una historia, tienen un
significado, un valor estético o una funcion que le hace aumentar su valor exclusivo,
utilitario o decorativo (Ferrer, M., 2021). Lo que las diferencias de la ropa retro,
denominada como la recreacion de prendas vintage en la actualidad (Rey, P., 2020), lo
que engloba articulos completamente nuevos. Y por Gltimo estan las prendas de segunda
mano, término que hace alusion a prendas que fueron usadas previamente por otro
consumidor (Rey, P., 2020), caracterizandose por pertenecer al modelo de consumo slow-
fashion (Aibar, L., 2020).

Partiendo de estos conceptos, esta propuesta parte de ropa de segunda mano gue, tras un
proceso de busqueda de informacidn y referencias sobre una época pasada, se transforma

y pasa a poseer un valor afiadido, considerandose ropa vintage.

Para la transformacion vy reutilizacion de las prendas, se ha procedido a la bisqueda y
analisis de informacidn relativa a la moda de la década elegida para la realizacion de la
coleccion, la de 1990. Para ello, se han recogido datos de diferentes medios, pero en
especial de la prensa, ya que en esta década se produjo un importante giro en los medios
en lo que a moda respecta. Hasta ese momento las prendas s6lo eran comentadas en
articulos de sociedad y eran vistas como mera ornamentacion, pero como asegura Paricio
Esteban, P. (2000), se pasa de una informacion centrada en personas y alta sociedad a
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focalizar el contenido en los disefiadores y en las modelos, lo que llevo a las marcas de
moda a ver las revistas como un medio en el que ademas de publicitarse, podian crear

imagen de marca.

Todo esto dio lugar a un paradigma hasta ese momento inusual, en el que las semanas de
la moda y las propuestas de las nuevas colecciones ocupaban las portadas y titulares.
Como recoge en sus paginas Nast, C. (2013) los disefiadores y las modelos constituian el
duo perfecto que mostraba a través de los desfiles una sociedad limitada que era admirada
y anhelada por unos consumidores cada vez mas ansiosos por imitar los estilos de vida
que reflejaban sus protagonistas. Se origind asi un contexto en el que diferentes
tendencias coexistieron en una sociedad nostalgica y contestaria al mismo tiempo, en la
que se pasO de actores, actrices, grupos musicales y cantantes como principales
influenciadores a la hora de vestir, a la veneracion e imitacion de los disefiadores y las
modelos de pasarela, quienes en esta época acufiaran el nombre de top models y quienes

han servido de inspiracion para la modificacion de las prendas propuestas.



3. Hacia un nuevo paradigma de consumo

3.1. La moda rapida, la problemética

La necesidad de un cambio en el consumo emerge de un punto comun, la moda répida.
Se define como “la obsesion por el consumo a una gran velocidad, es decir, ciclo
continuo de comprar, usar y tirar prendas” (Fogg, M., & Steele, V., 2014). A causa de
la globalizacion econémica y las nuevas tecnologias, el sector textil y la confeccion se
han visto perjudicadas en relacién con el tiempo de produccion y las necesidades exigidas
por el cliente para su consumo. De todo ello, deriva el concepto de distribucion de circuito
corto (Martinez Barreiro, A., 2008, 3).

Debido a este tipo de consumo, surgen cuatro tipos de modelos de produccion, los cuales
tienen un punto en coman: la alta produccién de material en un corto periodo de tiempo.
En primer lugar, se encuentra el transito de la produccion en serie a la produccion
flexible, en donde se diversifican las lineas de produccién con el objetivo de cubrir las
nuevas demandas de los consumidores (Piore y Sabel: 1990. Coriat: 1993. Valdivieso:
2000). En segundo lugar, aparece el sistema de suministros “justo a tiempo”, en la cual
se aumenta la competitividad entre las empresas, provocando ain mas la alta produccion
para superar a la competencia. En tercer lugar, comienza la practica de la subcontratacion
de empresas pequefias y medianas para empresas grandes, aumentando la productividad
y la produccién. En cuarto y altimo lugar, el autor Castells (2000) define dos nuevos
modelos. Por una parte, el modelo de redes multi-direccionales, en el cual se busca la
cooperacion en la gestion comercial, llamado internacionalmente como “distritos
industriales italianos”. Por otra parte, el modelo de produccion basado en la franquicia y
la subcontratacion bajo la cobertura de una gran compaiiia, como por ejemplo “El modelo

Benetton”.

La consecuencia de este consumo masivo deriva en los datos recogidos en estos afos, los
cuales llegan a ser preocupantes y hacen innovar en nuevas técnicas de produccion y ética
consumista. 80.000 millones de prendas se producen cada afio, con 24 colecciones de
propuestas anuales con novedades semanales. Se estima que cada habitante consume 11
articulos al afio y desde 1996 se aumentd un 40% en la produccién (Sanchez, M.B., E.,

2022, 13). Con todo ello, el 60% de las prendas se venden, pero el 40% son desechadas.
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Hay otros datos sorprendentes como que el 30% de las prendas compradas no se llegan a

estrenar, el 87% de las prendas son desechadas a la basura, y de éstas, sélo el 12% se
deposita en contenedores y el 1% se recicla.
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Figura 1. El ciclo de la moda répida (Crawford, T., 2012)
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3.2. Consumismo vs consumo sostenible

3.2.1. El consumismo y consecuencias

Antes de adentrarnos en las argumentaciones sobre el consumo sostenible, es importante
tener claro a qué nos referimos con consumo. Segun el autor Zigmund Bauman (2000),

vivimos en una sociedad de consumidores, con la finalidad de consumir.

Bauman define: “Consumir es usar las cosas, comerlas, vestirse con ellas, utilizarlas
para jugar y, en general, satisfacer a través de ellas las necesidades y deseos, a mas que
el dinero media entre el deseo y la satisfaccion”. Como eje principal esta el dinero, el
cual, como define Bauman, es el intermediario de todo intercambio u objetivo. Este medio
provoca que se le dé un valor afiadido a lo consumido, convirtiéndolas en algo de

exclusiva propiedad (Camacho Delgado, C., 2013).

Barber (2008) aporta la definicion de consumismo como: “el consumismo privilegia el
impulso sobre la deliberacion, la gratificacion instantanea sobre la gratificacion a largo
plazo... el ahora sobre el futuro”. ES importante enfatizar los conceptos de gratificacion
y a largo plazo, ya que, para este proyecto, el eje principal del discurso gira entorno al
sentimiento que se crea sobre consumir nuevas prendas con el fin de sentirse Unicos. Se
les afiade un valor afiadido a las prendas nuevas y de Gltima coleccion, restandole valor a
las prendas sacadas con anterioridad y ya utilizadas por otros usuarios, ya que se perderia
esa exclusividad, cuando realmente, el producto es reproducido a escala global y no es
para nada Unico, pero el sentimiento gratificante se basa en la apropiacién de un material
nunca visto. Todo esto deriva en el consumo masivo y poco concienciado de las modas,
teniendo consecuencias futuras devastadoras a nivel medioambiental. Por ello, nacen
nuevas iniciativas de consumo y soluciones para el futuro que desmienten la premisa de
la exclusividad asociada con la novedad. Un ejemplo de ello es nuestra propuesta, con la
que se pretende demostrar que la exclusividad puede ser afiadida a productos reutilizados
mediante la modificacion de estos consiguiendo un resultado verdaderamente Unico y

capaz de acabar con la cadena de produccién masiva.

Para poder comprender la emergencia del cambio se aportaran a continuacion datos que

hacen redisefiar el modelo de consumo hacia un consumo sostenible. En 2009 habia
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387,81 partes por millon (ppm) de didxido de carbono en la atmésfera, cuando el nivel
maximo estaba establecido en 350 ppm para contener la atmosfera y que el planeta
permaneciese como lo conocemos (Camacho Delgado, C., 2013). En la mayoria de los
individuos analizados aparecen sustancias quimicas industriales y agricolas de caracter
toxico. Una quinta parte de la poblacion mundial padecen de escasez de agua (Camacho
Delgado, C., 2013) debido a la produccion industrial masiva que perjudica el desarrollo

normal de la tierra.

3.2.2. Consumo sostenible

Para poder comprender qué es la moda y el consumo sostenible, es necesario poner en
contexto su procedencia y su historia. En 1798 nace la teoria poblacional con la
publicacion de Thomas Malthus del “Ensayo sobre el principio de la poblacion en lo que
afecta al futuro progreso de la sociedad”. En él, se recogié el hecho de que la poblacién
tiende a crecer mas rapido que los recursos, y como consecuencia, no se le da el tiempo
necesario al planeta de regenerarse (Sanchez, M.B., E, 2022). En 1969 aparece el
concepto de desarrollo sostenible, definido por la National Enviromental Policy Art. Se
puede encontrar en esta definicion un “desarrollo econémico que pueda llevar beneficios
para las generaciones actuales y futuras sin dafiar los recursos o los organismos
biolégicos del planeta” (National Enviromental Policy Art, 1969). En ese mismo afio,
este término fue utilizado en los documentos de la Union Internacional para la
Conversacion de la Naturaleza (Sanchez, M.B., E, 2022). Finalmente, en 1987 surge el
término de la sostenibilidad, con un trasfondo de un futuro comdn. Se realiz6 un informe
elaborado para la ONU dirigido por la doctora Gro Harlem Brundtland (Sanchez, M.B.,
E, 2022). Todo ello surge de la necesidad de delimitar el impacto que tienen las
actividades humanas sobre el medio ambiente. Es decir, conseguir hacer un cambio para
que las generaciones presentes satisfagan sus necesidades sin perjudicar a las futuras
(Sénchez, M.B., E, 2022).

3.2.2.1. Impacto de la moda en el consumo y alternativas

El impacto que tiene el sector textil en la contaminacion viene dado por ciertos factores,

ya que la industria textil es uno de los sectores mas contaminantes. Estos factores son: las
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materias primas, procesos de elaboracion, distribucion, condiciones laborales vy

eliminacion.

3.2.2.1.1. Materias primas

En relacion con las materias primas, toda produccion de prendas acaba incidiendo en los
sistemas ecologicos y sociales (Fletcher, 2012). Son responsables del 10% en la emisién
de gases de efecto invernadero mundial (Sanchez, M.B., E. 2022). Por ello, si queremos
enfocarlo a un consumo sostenible, es importante tener en cuenta las variables, es decir,
los recursos empleados para su cultivo, elaboracion, autonomia durante y después del
proceso, etc. (Curiel, P.C., 2015). Dentro de todo ello se debe tener en cuenta los recursos
necesarios para poder producir el producto, es decir, desde que se siembra el algodon
hasta que la prenda se encuentre en la tienda, ya que, se ha empleado energia y agua para
ello. La industria textil supone el 35% de los microplasticos vertidos en el lavado de
tejidos sintéticos y el 20% en la contaminacion del agua potable del planeta (Sanchez,
M.B., E., 2022).

Otro factor son los productos quimicos, necesarios para la fumigacion de campos de
algodon, de los cuales, la mitad son toxicos (Fletcher, 2012). Vinculado con ello, le sigue
la energia necesaria y empleada para que el proceso de produccion textil se pueda llevar
a cabo. Ejemplo de ello son los combustibles fosiles, los cuales son la opcion elegida para
producir energia, y los que emiten una gran cantidad de dioxido de carbono,

contribuyendo al efecto invernadero (Fletcher, 2012).

El agua es un elemento fundamental para esta cadena, con la problematica de que, si
seguimos con esta dindmica, en veinte afios habremos usado el 40% maés de agua que el
uso actual. Se estima que se consumen 2.700 litros para fabricar una camiseta, ya que se
produce mediante el empleo del cultivo, el riego, la transformacion de tejidos y los tintes,
los cuales contaminan los rios (Sanchez. M.B., E., 2022); unos 16.000 litros de agua por
un par de zapatos de piel; 10.000 litros de agua por 1 kg de algodén y 8.000 litros por
unos vaqueros (Sanchez, M.B., E., 2022). El claro ejemplo de todo ello es la fabricacion
de algodon, en donde se necesita la energia con un alto consumo energético; el agua, con
el alto consumo y contaminacion de recursos hidricos; el CO2, con emisiones de gases de

efecto invernadero y el suelo, provocando su contaminacion (Sanchez, M.B., E., 2022).
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A continuacidn, se pueden observar dos graficas acerca del impacto de las fibras naturales

y las fibras sintéticas.
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Figura 2. Impacto de las fibras naturales. El impacto de nuestros looks en el medio
ambiente (Sanchez, M.B., E., 2022)

Como expuso Maria Belén Sanchez, algunas fibras sostenibles son el lyocell, realizado
con pulpa de eucalipto; el econyl, fibra de nylon reciclado; el cuerpo y piel vegetal, como
por ejemplo de soja, pifia, setas, cactus, etc.; el bambu, ya que los cultivos crecen deprisa

y con poca agua; los cafiamos, consiguiendo que se consuma un 90% menos de agua que
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el algodon, sin pesticidas y equilibrando el CO2; y, por ultimo, las sedas alternativas como
son las extraidas de los pétalos de rosas y pieles de naranja.

Ejemplo de todo ello se puede observar en una coleccion lanzada por H&M en 2019,
Ilamada Conscious Exclusive, aportandole valor afiadido a la marca. En sus prendas
emplearon fibra de naranja, cuero de pifia, seda organica (revestimientos que dejan los
gusanos al convertirse en mariposa), Tencel Lyocell (fibra que proviene de la celulosa de
la madera) y cépsulas reutilizables de cafe (Martinez Canal, M., 2019). También se
emple6 Bloom Foam, una espuma flexible que se elabora a partir de biomasa de algas, y
la cual ayuda a limpiar y restablecer el entorno (Martinez Canal, M., 2019). Por otra parte,
se emplearon fibras sintéticas recicladas, como el poliéster, algoddn y lino orgéanico
(Martinez Canal, M., 2019).

3.2.2.1.2. Procesos de elaboracion

En términos de procesos de elaboracion se encuentran: el color y los residuos. El color es
uno de los principales problemas que sufre China, ya que existen rios que cambian de
color seguln los tonos que estén de moda en ese momento (Garcia del Vado, 2012). En el
consumo sostenible se intenta emplear el color sin necesidad de tefiirlo, empleando las
tonalidades naturales que se crean en los cultivos o animales (Fletcher, 2012). Otra opcién
son los tintes naturales, aunque llegue a ser limitada su oferta. Los residuos hacen alusion
a los restos textiles que terminan en vertederos, intentando con la moda sostenible su
reduccion. Otra opcidn seria reutilizar los retales sobrantes o reciclarlos como hilo
(Curiel, P.C., 2015).

3.2.2.1.3. Distribucion

En cuanto a la distribucidn, es necesario tener en cuenta el transporte empleado para que
las prendas lleguen a su destino de venta. Todo ello provoca el 55% de la huella de
carbono (Fletcher, 2012). Este porcentaje es tan elevado debido a que las pendas son
producidas en paises del Sur exportados para los paises del Norte (Felipe, 2014). Una de
las soluciones planteadas seria el consumo de estrategias locales y por nuevos
biocombustibles como la cafia de azucar, el mijo perenne o el miscanto chino (Fletcher,
2012).
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Aun asi, otro problema que radica de esta situacion, y la permision de estas condiciones,
es que algunos de estos paises dependen econdmicamente del textil. En Bangladesh, el
85% de la poblacion dependen de las exportaciones y el 20% del PIB. En Camboya, el
80% de la poblacion dependen de las exportaciones. En Marruecos, entre el 25-30% de
la poblacion dependen de las exportaciones y el 5% del PIB. En Turquia se dependen de
las subcontrataciones de paises africanos. Y, finalmente, en Europa del Este se depende

de la produccién barata europea (Sanchez, M.B., E., 2022).

3.2.2.1.4. Condiciones laborales

Los principales paises productores de la ropa que compramos son China, India y Pakistan,
en donde cuentan con 40 millones de trabajadores, con 14 horas los 7 dias a la semana y
cobrando una media de 3$ al dia (Sanchez, M.B., E., 2022). Estas condiciones hacen de
los precios finales sean mas bajos de lo que deberian (Sanchez, B., 2014). Fue en 2013
cuando se tomd realmente consciencia de la situacién laboral, ya que murieron mas de
mil personas en una fabrica textil de Daca (Bangladesh) tras el derrumbe del edificio, y
mas de dos mil personas resultaron heridas (Sanchez, B., 2014). Los trabajadores, en su
mayoria mujeres y menores, cosian al servicio de Inditex, ElI Corte Inglés, Mango y
Primark (Modaes, 2014).

3.2.2.1.5. Eliminacion

En la eliminacion surge el problema de la acumulacion de prendas para desechar, ya que,
por lo general, las prendas son apenas utilizas durante un afio. Sin embargo, con la
reutilizacion, se puede conseguir que entre el 90-95% de la energia invertida en la
produccion no sea desperdiciada (Curiel, P.C., 2015). Ejemplo de ello serian las tiendas
de segunda mano v las tiendas vintage (Fletcher, 2012). Otra opcién para la eliminacién
sostenible seria el reacondicionamiento, transformando las prendas que ya existen en
nuevas. Esta dinamica seria la empleada para este proyecto. Finalmente, se encuentra el
reciclaje, pero derivaria en el conocido downcycling o infraciclaje, es decir, se restaria el
valor de las prendas resultantes. El proceso consiste en la recuperacion de las fibras a
través de la descomposicién de la estructura del tejido (Fletcher, 2012). Sin embargo,

existe algunos ejemplos de empresas que ya llevan unos afios empleando esta opcion,
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como son el caso de H&M y Zara. En el primer caso, intentan enfocarlo en un valor
afiadido de la marca, es decir, haciendo que sea representativo de ésta y convirtiendolo
en filosofia de empresa sostenible, aun vendiendo productos que sean de produccién
tradicional. Por otra parte, en Zara se pueden encontrar una gran cantidad de productos
etiquetados como sostenibles por el empleo de hilo reutilizable derivado de prendas

antiguas.

3.3. Sostenibilidad y la industria textil. El auge del consumo de segunda mano

Tras haber argumentado todas las consecuencias del consumo masivo en la préctica de
los ultimos afios, se han planteado soluciones como inicio hacia una nueva dinamica. Tras

varios afos de concienciacion, surgen nuevas acciones y alternativas.

El objetivo general con todo ello es apoyar los objetivos del Acuerdo de Paris y que no
siga aumentando la temperatura global. Desarrollar nuevos modelos de negocio, junto
con el establecimiento de objetivos de sostenibilidad. Finalmente, controlar los procesos
de produccion en toda la cadena y buscar sistemas que favorezcan adoptar las nuevas
medidas en todo el sector empresarial (Sanchez, M.B., E., 2022).

3.3.1. Acciones

3.3.1.1. Materias primas

En primer lugar, se deberan seleccionar materias primas ecoldgicas y sostenibles,
ayudando asi a la reduccion del uso de pesticidas y fertilizantes en los cultivos de algodon.
Como consecuencia, reducir el consumo de agua y utilizar energias renovables,

modernizando los sistemas de drenaje del agua (Sanchez, M.B., E., 2022).

3.3.1.2. Fabricacion

Se requiere la disminucion de la emision del CO. y otros gases que provoquen el efecto
invernadero en los procesos de fabricacién. Para ello, se debera realizar un seguimiento,
cuantificar y publicar el volumen de emisiones contaminantes de las empresas. También
es necesario el empleo de energias renovables y evitar los sistemas que empleen la

combustion de carbon, como por ejemplos la tecnologia eficiente. Otro punto es el cambio
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de procesos que requieren agua por otros secos, como es el caso del laser para grabados
e impresiones. Finalmente, el empleo de tintes secos y mejorar la iluminacion y
climatizacién (Sanchez, M.B., E., 2022).

3.3.1.3. Condiciones laborales

Se debe seguir las pautas del empleo con mejoras en las condiciones de trabajo y fomentar
el empleo local, es decir, facilitando la conciliacion familiar (Sanchez, M.B., E., 2022).

3.3.1.4. Marcas

Acciones que deberian tomar las marcas es la reduccion del nimero de colecciones,
disefiando productos que puedas ser reutilizados y reciclados. Como consecuencia,
disminuir la sobreproduccion y realizar la demanda a Stock cero. Por otra parte, la
utilizacion de materias primas que puedan lavarse con agua fria, evitando asi sistemas
complicados de alteracion de las materias primas. En relacion con el lavado, ayudar al
consumidor con etiquetas explicando como se debe hacer un lavado y secado mas
sostenible, generando nuevos habitos. Promover el Slow Fashion y mejorar el packaging,
reduciendo los componentes y utilizando materiales reciclables, reduciendo la cantidad y
densidad de plasticos y embalajes. Finalmente, participar en la cadena de reciclaje y
circularidad (Sanchez, M.B., E., 2022).

3.3.1.5. Puntos de venta y logistica

Se debera utilizar transportes sostenibles en el proceso de distribucion, junto con la
mejora en los sistemas de seleccion de prendas y la estandarizacion de tallas, evitando las
devoluciones online (Sanchez, M.B., E., 2022). También ofrecer servicios de arreglo para
arreglar la vida util de las prendas, y que estas, no sean desechadas tan rapidamente
(Sanchez, M.B., E., 2022).

3.3.1.6. Usuarios

Para que todo ello funcione es muy importante la participacion y concienciacion de los

consumidores. Por una parte, deberan seleccionar las marcas comprometidas y analizar
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la informacion sobre los productos, eligiendo los mas sostenibles. También es importante
la reduccion de los lavados y utilizar agua fria en ellas, evitando también las secadoras.
Con ello, la reduccion del consumo, adquiriendo menos prendas y dandoles una vida til
mas longeva. Para poder realizar este ultimo punto, se deberd aplicar un modelo de
economia circular: reutilizacién-reventa-reciclaje. También depositar las prendas usadas
en contenedores de ropa y eligiendo productos locales y artesanales (Sanchez, M.B., E.,
2022).

(" )

SOS,TENIBIL.IDAD C%Nr?gg/lo CIRCULARIDAD
Evalta tu propio papel PRODUCCION Reduce.  reutiliza
en la cadena de valor de Anélisis de las LOCAL ’ ’

las prendas marcas recicla

. _/

Figura 3. Acciones. El impacto de nuestros looks en el medio ambiente (Sanchez, M.B., E.,
2022)

3.3.2. Nuevos conceptos, nuevo modelo de consumo

3.3.2.1. 5 ways

Las disefiadoras Kate Fletcher y Rebecca Earley decidieron entre 2000-2003 sumergirse
en el mundo de la moda sostenible. Nace en este momento 5 ways, el cual hace referencia
a los cinco conceptos base de ello (Pelta, 2011). El eje principal de esta propuesta es situar
la industria en un &mbito local, ampliando los habitantes de la zona y aprovechando los

recursos. Ejemplo de ello fue el bolso realizado a mano en Brick Lane (Londres) con
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cuero de manufacturas contiguas. El trasfondo de ello reside en la nueva mentalidad de
que la ropa, aunque haya sido creada en otra temporada no se le resta su valor, sino que
se le afiade a través del tiempo. En esta propuesta se refiere a que la prenda pueda ser
actualizable. Como derivacién de este concepto, surge nueve vidas, es decir, modificar
los productos, pero incluyendo guias para que los usuarios pudieran realizarlas ellos
(Curiel, P.C., 2015). Fletcher y Early crean el concepto de No wash top, un jersey que
podia estar hasta seis meses sin lavarse debido a su sistema de ventilacion y la captacion

de residuos mediante un filtro.

Finalmente, se encuentra la creacion de una prenda sUper-satisfactoria, innovando el
vestido caricia. En é€l, se realizaron una serie de cortes dejando asi al descubierto ciertas

zonas para intensificar la sensacion del tacto y el afecto de otra persona (Pelta, 2011).

3.3.2.2. El armario minimalista: six items or less, Proyecto 333

Para poder comprender esta nueva iniciativa, es importante conocer qué es el
minimalismo. El minimalismo es la reduccién de los materiales que se poseen como
medio para liberar tiempo, energia y recursos, debido a la ocupacion del material en el
espacio y tiempo (Thorner, 2011). Fue la misma Valentina Thérner quien creé el concepto
de “armario animalista”, siendo este el espejo del alma. Con ello, crea el método de las
tres pilas, en donde se vacia el armario en tres vertientes: prendas que me gustan, que no
me gustan o no lo sabes. En el grupo de las dudas, las prendas, deberan guardarse durante
tres meses y una vez pasado ese tiempo volver a valorar si realmente merecen la pena o
no (Thorner, 2011). Con ello, se cumpliria el consumo concienciado y responsable, junto

con la préactica del desecho ecoldgico.

Tras estas iniciativas nace el conocido Proyecto 333, el cual se celebra cuatro veces al
afio con una duracion de tres meses. Se trata de escoger 33 prendas, zapatos y accesorios,
los cuales solo se podran utilizar esos durante estos tres meses (Thorner, 2011). Por otra
parte, también se cred la propuesta Six Items or less, en donde solo se pueden elegir 6
prendas para usarlas todo un mes (Thérner, 2011). Con todo ello, se quiere conseguir el
cambio de mentalidad de que no es necesario cambiar tu armario cada temporada, sino de

combinar y elegir de manera consciente las compras (Curiel, P.C., 2015).
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3.3.2.3. Swap parties: la Tienda Vacia

En relacion con las iniciativas propuestas por Thorner, se plantea la gran pregunta de qué
hacer con las prendas del sector “no me gusta”. De ello surge el swap parties (fiestas de
intercambio). Es decir, se realiza un cambio entre las prendas que a los demas
consumidores no les gusta (Thorner, 2011). Ejemplo de ello podria ser Vinted, en donde
no solo se puede comprar, sino también realizar cambios de prendas. En Brasil, surge la
Tienda Vacia, en donde se acude a un local sin ropa y a medida que pasan las horas la
gente va dejando lo que traiga de casa, pudiendo realizar un intercambio o simplemente
dejandolo (Flotats, 2014).

3.3.2.4. ONG: Greenpeace

Greenpeace es una ONG que se ha centrado en el componente toxico de la moda, asi
como en el impacto del medioambiente y el impacto en el futuro del ser humano. Crearon
la campafia Detox, en donde proponian a las empresas eliminar los productos téxicos de
su produccién (Garcia del Vado, 2012). Greenpeace, mediante sus informes Trapos
sucios (2011), intentan concienciar a las empresas para cambiar el modelo a través de la
legislacion.

3.3.3. Conceptos resultantes

Los siguientes conceptos han sido sacados de la autora Sanchez, M.B., E.

- Sostenibilidad: equilibrio del impacto que tienen nuestras acciones sobre el
medioambiente.

- Circularidad: proceso que consiste en alargar la vida util de los productos que
consumimos.

- Fast-fashion: la compra reiterada de prendas en un periodo muy corto de tiempo entre
la adquisicion, la vida uatil y su eliminacién. Es decir, renovar de manera impulsiva y
continuada de nuestro armario.

- Slow-fashion: comprar menos, de mayor calidad y alargar la vida util de las prendas.

- Up-cycling: transformas productos en nuevos materiales de mayor calidad. Por ejemplo,

utilizar ropa vieja para crear nuevos disefios exclusivos.
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- Down-cycling: convertir prendas usadas en productos de menos calidad, es decir,
reciclar. Como, por ejemplo, utilizar ropa vieja para hacer trapos.

3.3.4. Diferencia entre ropa vintage y ropa de segunda mano

3.3.4.1. Ropa vintage

La palabra vintage deriva del francés vendage y es una expresion de habla inglesa. Su
traduccidn literal es cosecha, pero su significado es clasico o antiguo (Ferrer, M., 2021).
En su comienzo se utilizaba para definir aquellos vinos producidos en las mejores
cosechas y antiguos, pero actualmente se ha expandido este término a conceptos como la

moda y el disefio (Pérez & Merino, 2010).

Es importante afiadir para esta definicion que la ropa vintage no son elementos del pasado,
sino que forman parte de una historia, tienen un significado, un valor estético o una
funcién que le hace aumentar su valor exclusivo, utilitario o decorativo (Ferrer, M., 2021).
Las prendas vintage surgen en Londres en 1970, en donde la clase media-alta buscaban
prendas auténticas que empoderasen sus estanterias y armarios. De ahi proviene la
percepcion de que una prenda vintage posea estilo propio, sofisticacion y originalidad.
Segun Cervellon (2012) vuelve a resurgir este concepto en la década de 1990, en donde
las celebridades utilizaban prendas de ese estilo. Ejemplo de ello es la marca Levi’s, en
la cual existe una seccién llamada vintage clothing, con pantalones desgastados y con
referencias e inspiraciones de épocas pasadas (Ferrer, M., 2021). Otro claro ejemplo es la
vuelta de ciertas prendas de ropa, ya que las tendencias en moda son circulares, como
seria el caso de cualquier tienda Inditex con pantalones de diferentes estilos procedentes
de épocas pasadas. Sin embargo, hay que aclarar que el concepto de inspirarse en épocas
pasadas para la confeccion de nuevas colecciones se denomina ropa retro. La ropa retro
esta inspirada en una década o época particular de la moda confeccionada en la actualidad.

Es decir, la recreacion de prendas vintage en la actualidad (Rey, P., 2020).

Dentro de los consumidores de este tipo de prendas, se diferencian dos (Home y
Broadbridge, 1995). En primer lugar, los consumidores que hacen uso de esta practica
debido a la necesidad de consumir prendas a bajo coste, en buenas condiciones y siendo

las tiendas de caridad o tiendas de prendas vintage (Horne, S. & Broadbridge, A., 1995).
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En segundo lugar, aquellos consumidores que les gusta la moda y quieren seguir las
tendencias pasadas 0 modificar prendas a bajo coste (Horne, S. & Broadbridge, A., 1995).

3.3.4.2. Ropa de segunda mano

La ropa de segunda mano hace alusion a las prendas actuales que fueron usadas
previamente por otro consumidor (Rey, P., 2020), caracterizandose por pertenecer al
modelo de consumo de slow-fashion (Aibar, L., 2020). Se caracteriza como una
alternativa con beneficios sustentables, ya que, el beneficio es mutuo, tanto por parte del
vendedor como del comprador. Su objetivo es alargar la vida util de estas, las cuales son

seleccionadas segun su calidad y su estado (Rey, P., 2020).

Ejemplos de empresas de segunda mano serian Vinted, Wallapop y Vibbo. A parte de las
tiendas fisicas locales de ropa de segunda mano. También entrarian dentro de todo ello
las prendas reutilizadas y reacondicionadas.

En conclusion, la ropa retro recrea piezas del pasado para hacerlas parecer vintage. Y el
modelo de consumo de estas prendas puede derivar en ropa de segunda mano, ya que

buscan las piezas vintage.

3.4. Nuestra propuesta

Tras haber definido y delimitado todos los conceptos anteriores, los tomaremos como
referencia para poder definir nuestra propuesta creativa. Esta surge de la emergencia y
necesidad de reciclar las prendas de ropa, debido al cambio climatico y las graves
consecuencias del Fast-Fashion. En este caso, estamos hablando de una propuesta de ropa
de segunda mano que, al transformarse y pasar a poseer un valor afiadido, pasaria a
considerarse ropa vintage. Es decir, el objetivo es transformar prendas de las tiendas de
segunda mano en algo totalmente distinto para crear ese halo de exclusividad, novedad y
atractivo. Por otra parte, el proceso de transformacion estard basado e inspirado en la
década de los 90, por ende, se convertiran en prendas de epocas pasadas. Finalmente,
también tendran esencia de ropa vintage, ya que, cada prenda, guarda una historia del
pasado, dandole asi el valor afiadido a la prenda transformada. Por lo tanto, seran prendas
con una historia a lo largo del tiempo, usadas por otras personas e inspiradas en una

década, en este caso, en la década de los 90.
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Por otra parte, es importante destacar que el proyecto creativo se centra en dindmicas de
reutilizacion y de modelos sostenibles, haciendo de ello conciencia de la grave situacion
que provoca la industria textil. Esta idea proviene del planteamiento de que en las tiendas
de segunda mano existen infinidad de posibilidad en cuanto a telas por prenda, pero en
ocasiones, no son de la talla deseada o la forma esperada. Es por ello por lo que
utilizaremos las telas de estas prendas para modificarlas segun lo deseado, convirtiendo
y transformando las prendas en algo totalmente nuevo. La problematica en este caso es la
falta de compra de ciertas prendas, provocando que se desechen y que la produccién de
esa tela (coste que supone) no haya servido para nada y haya contaminado con todo el
proceso industrial. A todo este proceso se le denomina up-cycling, explicado en puntos

anteriores.
Concluyendo, nuestra propuesta es sostenible, mediante el proceso circular por alargar la

vida util de las prendas, y el paso de fast-fashion a slow-fashion, comprando menos

prendas, pero de mayor calidad afiadida.
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4. La moda de los afios 90

Si hay una palabra que define la moda de la década de los 90 es ecléctica, siendo el
eclecticismo una “Combinacion de elementos de diversos estilos, ideas o posibilidades”
(RAE, 2014). En el transcurso de estos diez afos, la rebeldia, la musica, el cine y las
revistas marcaban el éxito de las diferentes tendencias que coexistieron en una sociedad
nostélgica y contestaria al mismo tiempo, en la que se pasé de actores, actrices, grupos
musicales y cantantes como principales influenciadores a la hora de vestir, a la veneracion
e imitacion de los disefiadores y las modelos de pasarela, quienes en esta época acufiaran

el nombre de top models.

El daltimo decenio del siglo XX arrancaba con el espiritu rebelde de una road
movie como Thelmay Louise (1991) y terminaba con la distopia futurista de ‘The
Matrix’ (1999). Por un lado, la estética low fi, nostalgica y contestataria del

‘grunge’ dibujaba una especie de nihilismo romantico. (Farfetch, s.f.).

Y es que tanto los disefiadores que lideraban las pasarelas y los musicos del momento
fueron quienes pusieron a estas top models en el punto de mira de todo el mundo, pero
fue el fotografo Peter Lindbergh quien las catapultd al estrellato fotografiando a Cindy
Crawford, Naomi Campbell, Linda Evangelista, Christy Turlington y Tatjana Patitz en el
Meatpacking District de Nueva York, para la portada de la edicién de enero de 1990 de
Vogue Reino Unido. Siguiendo sus pasos, el emblematico Gianni Versace las convirtio
en protagonistas del desfile de la marca italiana para la coleccion de otofio/invierno de
1991 y el cantante pop George Michael las utiliz6 como actrices para el videoclip de su

cancion “Fredom 90! .
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Figura 4. Portada Vogue UK 1990. Las Top Models de los 90. (British Vogue, s.f.)

En la década de los 90, las pasarelas eran el foco del glamour y del deseo de una sociedad
que buscaba retratar su identidad a través de la moda y que veia a esas modelos como los
iconos que representaban los diferentes ideales perseguidos por todas: estilo, caracter y
liderazgo. Segun Nast, C., (2013), la nueva mujer moderna era una modelo que inundaba
las portadas, atraia todas las miradas y se maquillaba ella misma en el backstage de
Chanel. Este es el motivo por el que las semanas de la moda de Paris, Milan y Nueva
York adquirian una creciente popularidad y contaban con asistentes cada vez mas ilustres,
ya no solo las famosas super modelos, sino actores de cine de la talla de Richard Gere (en
aquella época pareja de la top model Cindy Crawford) o cantantes muy populares como
Mariah Carey conversando con modelos y disefiadores entre bambalinas y con asiento en
primera fila en el front row. La admiracion por estos eventos era tal, que la revista de
moda internacional mas popular, Vogue (2013), lo definia como rebeldia y caos, pero en

el buen sentido.

27



4.1- Artistas musicales que marcaron un precedente en la moda de los 90.

Los 90 estuvieron marcados por el auge de la musica pop, asi como de los estilismos de
los principales artistas de esta corriente, que junto a las top models, eran idolos de masas

y se convertian en imagen de numerosas casas de moda.

El mundo de la muasica también nos hizo grandes descubrimientos de estilo como
el de Britney Spears con sus crop tops y sus pantalones de tiro bajo, Mandy Moore
cuando se dedicaba a cantar bajo el pseudonimo de 'Candy’, las girl bands
Destiny's Child o Spice Girls, por no hablar de Madonna cuando Jean Paul
Gaultier le disefié su famoso corsé para su tour de 1990, "The Blonde Ambition'.

(Elle, 2021).

idolos de masas como la reina del pop, Madonna o su sucesora, la princesa del pop,
Britney Spears, establecieron un lifestyle que llevaba implicito una manera de vestir que
también llego a las pasarelas para conquistar a las mas jovenes y atrevidas que apostaban
por un look sensual marcado por los tops cortos y los pantalones de tiro bajo. Spears sac6
en el afio 1998 su hit “Baby One More Time”, con el que conquistd al mundo con un
conjunto de colegiala rebelde, sensual y femenina conformado por una camisa anudada,
una falda corta de tablas y tiro bajo y unas medias altas. La princesa del pop fue, sin duda

alguna, una verdadera revolucién en muchos sentidos.
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Figura 5. Britney Spears en el videoclip “One More Time.” (CanalNet, 2018)

Del mismo modo, el auge de las bandas tanto femeninas como masculinas trajo consigo
la formacion de dos grupos musicales femeninos que también se convirtieron en iconos
de estilo, las Spice Girls y Destinty’s Child. Las primeras siguen siendo hoy en dia un
simbolo indiscutible de la décaday fue la heterogeneidad y excentricidad de los estilismos
de sus integrantes lo que las hacia Unicas, admiradas por todos y, sobre todo, polémicas,

lo que las hacia aparecer con frecuencia en prensa.

“Después de haber sido una moda muy criticada por su extravagancia coloriday el poco

fit en las prendas, ahora se ha vuelto el hit de los centennials . (Nast, C, 2021)

Si bien todas las bandas buscaban cohesidén en su puesta en escena, las Spice Girls
representaban diferentes corrientes de estilo que se unian bajo el popular single
“Wannabe”, con una sobria y elegante Victoria Beckham seguida de la excéntrica Mel

B, la moderna Emma, la mas sensual y atrevida Geri y Mel C como la deportista.
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Figura 6. Grupo musical britanico Spice Girls. (La Razén, s.f.)

Existieron muchas otras tendencias que llegaron a las boutiques de las firmas mas
prestigiosas, una de ellas, la derivada del movimiento callejero neoyorquino hip hop
adquirieron popularidad Ilevando el rap a las pasarelas, como sucedi6 en la de Tommy
Hilfiger de 1997. A pesar de que en un principio estos grupos eran bandas callejeras que
rechazaban a las casas de moda tradicionales, el gusto por la ostentacion que derivo del
uso de cadenas de oro en los afios 80 supuso que en los 90 el hecho de llevar insignias del
sector del lujo fuera sinénimo de haber conseguido el éxito y haber escapado del gueto.
Caracterizado por el uso de ropa ancha, se convirtié en el germen de la camiseta blanca
holgada con pantalones caidos y sin cinturén que pretendian hacer alusion a la
indumentaria de los prisioneros de las carceles; el bling (gusto por las joyas y brillantes
que dio lugar a extravagantes cadenas de oro) y las incrustaciones de piedras preciosas en
los dientes conocida como grillz; este estilo segin Fogg, M., & Steele, V. (2014), supuso
una revolucién en la moda tanto masculina como femenina, ya que demostraba que hasta

los “pandilleros” también podian llegar a lo mas alto.

4.2- Disefiadores y top models: los grandes influenciadores de la época.

Como se menciona en lineas anteriores, la década de los 90 estuvo marcada por la ruptura

de los estandares de seriedad que rodeaban la industria de la moda hasta ese momento.
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Con laintroduccién de las ideas de tinte mas vanguardista de Galliano para la clasica casa
de alta costura Dior y la presencia de personajes publicos como musicos y actores en los
de la semana de la moda, se marco una premisa, que definia la estética de la década como
una de las mas ricas en cuanto a originalidad y versatilidad en los disefios y diferentes

propuestas.

Todo esto se vio reflejado en el surgimiento de uno de los disefiadores méas polémicos y
a la vez mas aclamados por la critica, Alexander McQueen, que vivid su momentos
cuspide en esta misma década con colecciones de narrativa grotesca y espeluznante,
comenzando como director creativo para la marca francesa Givenchy hasta fundar su
propia firma, en la que se consolido en el sector presentando sus obras en los desfiles méas
originales y extravagantes, llegados a ser calificados por los entendidos como
performance y que servirian de precedente para el resto de desfiles de semanas de la moda
hasta la actualidad.

En Paris, en el vestibulo y las suites del Ritz (sede no oficial de la Semana de
la Alta Costura) todo el mundo hablaba de un evento “decisivo”. El dia
anterior, un disefiador britanico de 27 afios llamado Alexander McQueen habia
presentado su primera coleccion de alta costura para Givenchy, bajo el titulo En
busca del vellocino de oro. ¢El resultado? McQueen habia captado la atencion de
la prensa internacional por no tener pelos en la lengua y por sus afilados corsés.
Para sorpresa de nadie, habia levantado ampollas entre la antigua élite del mundo
de la costura. Justo un afio antes, otra estrella britanica del vanguardismo, John
Galliano, habia debutado con su primera coleccién de alta costura para Dior.

(Nast, C., 2021).

Estos fueron, entre otros, los disefiadores que dieron lugar a diferentes estilos que

representan a la perfeccion el eclecticismo que caracteriza la moda de la época.
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Marc Jacobs, Jean Paul Gaultier, Alexander McQueen y Calvin Klein. Todos
apostaron —de formas muy distintas— una linea minimalista, de cuerpos
deconstruidos y actitudes rebeldes que formaban en conjunto un concepto
familiar, liberador y oscuro. Las calles, su realidad y su historia fueron los recursos
principales de inspiracion de la mayoria de estos disefiadores y en poco tiempo,
debido a los multiples cambios tecnol6gicos, musicales, sociales y politicos, nacié

lo que conocemos hoy como street wear o moda urbana. (Mag, M., 2020).

Y es que esa rebeldia y aire revolucionaros se respiraba en las pasarelas y mas
concretamente en el backstage, donde las modelos se erigian como las musas de los

disefiadores y, en definitiva, de la época.

Los disefiadores y las supermodelos eran la moda en los 90°s. Ambos formaban
un tandem perfecto, una sociedad limitada llena de ventajas. En una época en la
que no existian las redes sociales, ni el street style, ellos escribian las reglas
del fashion bussines.

Y ellas eran felices. En los 90 se sonreia, y mucho. Los backstages —la vida en
general— eran una fiesta, una gran fiesta que continuaba durante y después del
desfile. La moda era mas que nunca disfrute, una invitacion directa al hedonismo.

Sin rodeos, sin dobleces. Entonces todo era luz. (Nast, C., 2013)

Las denominadas top models o supermodelos, fue un grupo de modelos de los afios 90
que ejercieron una posicion altamente influenciadora en los consumidores de moda y en
los disefiadores, asociando prendas y marcas directamente con su caracter y estilo de vida,
imitado y deseado por todos. Gracias a ellas se recuerdan las pasarelas de esta década

como las mejores de la historia de la moda.
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Claudia Schiffer, Stephanie Seymour, Kate Moss y otras tantas— se pasaron todos
los afios 90 imprimiendo caracter a la ropa y los desfiles que tocaban, hasta el
punto de marcar una las décadas de mayor esplendor de la historia de las pasarelas.

(Nast, C., 2020).

Este grupo de modelos incluia principalmente a las protagonistas de la famosa portada de
enero de la revista Vogue UK de 1990; Cindy Crawford como la abanderada de la belleza
americana de melena abundante y alborotada; Naomi Campbell, icono pop y famosa por
sus rasgos angulosos; Linda Evangelista con su seguridad, belleza y carisma probando
diferentes cortes de pelo; Christy Turlington con sus exuberantes y sensuales curvas; y

Tatjana Patitz.

Con el paso del tiempo nuevas caras se introducian en este elenco, pero la que méas destaca
es Kate Moss, que se diferenciaba del resto por su silueta mas menuda, lo que le permitio
acufiar una estética diferente, desenfadada y muy popular.
Puede que la silueta menuda de Kate Moss no le permitiera nunca entrar en el
grupo de esas amazonas esculturales que eran las top de la época, pero eligi6 hacer
de su defecto su virtud, optd por ir por libre y se inventd una nueva estética —
Calvin Klein mediante—: el heroin chic. La inglesa fue el contrapunto de las

supermodelos llenas de curvas y con una belleza indiscutible. (Nast, C., 2013).

Las modelos demostraban que en la moda habia sitio para todo, consiguiendo asi el favor
del puablico y aparecer en todas las portadas, tanto por motivos profesionales como
personales, lo que llevo a que se generaran movimientos de fans, especulaciones sobre su

intimidad y varios casos de vidas llenas de excesos y escandalos a 0jos de todos.
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Figura 7. Kate Moss para Calvin Klein. (Trendencias, 2017)

4.3- La prensa como escaparate de tendencias

En las décadas anteriores a la de 1980, la prensa sélo habia focalizado su informacion
sobre moda en las paginas de sociedad como una mera caracteristica de los protagonistas
de estas paginas, con una clara funcion de entretenimiento y evasion. Todo esto cambio
a partir de los 80, cuando estas dos tematicas se desligaron por completo y las revistas
pasaron a ejercer no sélo una funcién informativa en este aspecto, sino que comenzaron
a desarrollar una funciéon comercial, en forma de publicidad, con paginas enteras
dedicadas a las nuevas colecciones de las marcas de moda.

En la segunda mitad, y en particular, en las dos tltimas décadas (especialmente

en los 90), hay una presencia importante de asuntos (objetos, actividades...)
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relativos a diferentes dimensiones de la vida humana no ligados a la indumentaria
y sectores afines, de la que se infiere que este encuadre de la moda da la clave
para interpretarla como un fendmeno extendido a la totalidad de dimensiones de
la vida humana y no limitado a la esfera del vestir y, en general, a la apariencia.

(Paricio Esteban, P., 2000).

Es a partir de este momento, cuando la prensa empieza a focalizar sus articulos en detallar
las caracteristicas de las colecciones, en analizar las prendas que se popularizaban en las
calles, asi como en los eventos de moda que acontecian cada temporada, desfiles,
pasarelas, ferias... Es asi como se origina la imagen de marca de estas casas de moda en
el imaginario colectivo, enfatizando de este modo la funcion comercial de las revistas,
gue mostraban en sus paginas los ideales de estilo de la sociedad. Partiendo de esta base,
el centro de atencion de los titulares pasa de los creadores de tendencias, las marcas, a las
figuras a las que se aspiraba a convertirse, las modelos, creando asi el mito de las top

models, que ha persistido hasta la actualidad.

Un giro hacia un tipo de informacion muy centrada en las personas (en los 80, en el
disefiador y en los 90, en el modelo) dando la clave para interpretar el modelo como
prototipo de moda (antes figuraba como un simple soporte de la oferta de moda).

(Paricio Esteban, P., 2000).
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5. Proyecto

5.1. Prendas. Desarrollo y confeccién
5.1.1. PIEZA N° 1- Vestido de noche

5.1.1.1. Confeccién de la pieza n°1

Para la primera propuesta, adquirimos un vestido de segunda mano a través de la

aplicacion para movil Vinted. El vestido es de color negro y tela de tacto y aspecto seda.

“La seda es una fibra natural de origen animal constituida en monofilamento continuo
muy fino, con el que se fabrican articulos de lujo y de elevado valor gracias a su brillo

natural, buen cayente, buena absorcion de la humedad y tacto seco, suave y agradable’.

(L, T.&,s.f.,p.2).

La pieza presentaba primeramente un largo midi -definido por Nomad Bubbles (2019)
CoOMo “una falda con una longitud que esta entre la de una minifalda y una falda larga.
El dobladillo de la mayoria de las faldas midi cae a mitad de la pantorrilla, entre la
rodilla y el tobillo” (p. 6)- con la falda acabada en un borde asimétrico, siendo més largo
por la parte de atras y mas corto por delante. El escote presenta un cuello halter que deja
al descubierto los hombros y se abrocha por la parte posterior del cuello con aplicaciones

de pedreria en color plata.
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Figura 8. Parte frontal vestido de noche. Figura 9. Parte trasera vestido de noche.
(Elaboracion propia) (Elaboracion propia)
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Para la modificacion, tuvimos en cuenta que el vestido cuenta con dos telas superpuestas.
La fina seda que da movimiento a la pieza y el forro, de una textura mas gruesa. Para la
modificacion del vestido, el forro de abajo se ha cortado 2 cm mas corto. La tela exterior
de textura sedosa transparente se ha recortado 12 cm por la capa delantera presentandose
mas larga que la capa de abajo, consiguiendo un efecto de transparencia. Una vez
modificado el largo del vestido, se ha procedido a cortar dos aberturas partiendo de las
costuras laterales de la falda hasta la altura de la cintura, consiguiendo ain mas
movimiento en esta zona y mostrando las piernas de la modelo, proporcionando un efecto

visual de piernas infinitas.

En cuanto a los accesorios, hemos afiadido aplicaciones en color plata (acordes a la
pedreria que presentaba inicialmente la prenda) como cadenas a la altura de la cintura
creando un cinturén que culmina con un broche de plata'y concha, cuyos reflejos en tonos
verdes, morados y azulados concuerdan con los tonos de las aplicaciones de strass ya
incluidas en el disefio. Las mismas cadenas han sido utilizadas para sustituir la tira del
cuello, creando una especie de collar que completa el escote halter de la pieza. Para
finalizar el look, hemos collar que completa el escote halter de la pieza. Para finalizar el
look, hemos confeccionado unos manguitos con la seda sobrante, creando un efecto de

mangas ideal para un atuendo pensado para la noche.
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Figura 10. Parte frontal vestido de noche modificado. Figura 11. Parte trasera vestido de noche modificado.
(Elaboracion propia) (Elaboracion propia)
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5.1.1.2. Influencias de la pieza n°1

Para esta pieza la principal inspiracion es uno de los modelos mas iconicos de la pasarela
de alta costura de la temporada otofio/invierno de 1992 de la firma de moda francesa Coco
Chanel. Karl Lagerfeld, el director creativo de la casa en este periodo, disefié un vestido
negro de corte midi con aplicaciones doradas como cadenas y broches con diferentes
piedras preciosas a juego con el collar que llevaba la modelo Christy Turlington, una de
las embajadoras estadounidenses de las modelos de los 90 y miembro del icénico trio de
Top Models apodado The Trinity junto a Linda Evangelista y Naomi Cambell. Esta
modelo es un claro ejemplo de una de las corrientes mas influyentes en la década de los
90, el fendmeno de las Top Models o supermodelos de las pasarelas, veneradas por las

portadas de las mejores revistas de moda e indispensables en las pasarelas de las firmas

mas importantes y lujosas.

La década de los noventa supuso el
nacimiento del término de supermodelo.
Stephanie, Carla, Christy, Claudia, Cindy,
Naomi, Nadja, Eva, Kristen, Stella,
Helena... Mujeres con personalidad
arrolladora que desbancaron en popularidad
a actrices y cantantes. Las grandes estrellas

del star system eran ellas. (Hola, 2019).

Figura 12. Vestido desfile Chanel 1992. (Vogue, s.f.)
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Para la falda, decidimos apostar por cortar el largo de la pieza consiguiendo un clasico en
moda, el Little Black Dress, una prenda apropiada y versétil para cualquier ocasion y que
ha encarnado histéricamente valores tan diversos como independencia, resistencia,
glamour o respeto.

Pocas piezas hay tan atemporales como un Little Black Dress (LBD) o lo que es
lo mismo, un vestido negro. De la pionera Coco Chanel al disefiador de Givenchy
Riccardo Tisci, todos y cada uno de los disefiadores que osen llamarse como tal
han reinterpretado y creado su propio LBD. (Modapedia, 2014).

De esta manera hemos conseguido crear una prenda de fondo de armario que entra en
sintonia con otra de las tendencias que méas marcaron la diferencia en la década de los 90,
la minifalda. Su origen, que se remonta a la década de 1960, surgi6 dentro del movimiento
cultural juvenil de la época, en contra de los estandares de vestimenta de la posguerra. Y
es en la década de los 90, en la que se respiraba rebeldia en las pasarelas, cuando se
reinventd este modelo apostando por un corte recto, con aberturas y con una longitud aun
mas corta para dar sensacién de piernas infinitas, justo lo que nos proponemos con esta

primera pieza.

Figura 13. Vestido de noche frontal con manguitos.
(Elaboracién propia)
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5.1.2. PIEZA N° 2- Conjunto de top y falda larga.

5.1.2.1. Confeccion de la pieza n® 2

Para la pieza nimero 2 acudimos a una tienda de segunda mano afincada en Groningen,
Paises Bajos, llamada RECESSIE famosa en la ciudad por sus articulos vintage de
diferentes épocas. Este vestido de tejido denim en su versién mas fina y fresca para la
temporada de verano, resultd ser la prenda ideal para recrear otra de las tendencias mas
seguidas en la década de 1990, el total look denim.

El vestido presentaba un largo hasta los tobillos y una parte superior sin mangas con
escote caja acabado en pico decorado con bordados en tono azul marino, imitando
motivos vegetales tales como ramas y helechos. Estos mismos bordados se repetian en
los laterales inferiores de la falda en sentido vertical, alargando visualmente la figura.
Adornando el bajo, encontramos una pasamaneria también en azul marino, que decoraba
las texturas de la falda y que decidimos retirar y aprovechar para elaborar el cambio que

se especifica en las siguientes lineas.

Nos parecio apropiado dejar el escote tal y como estaba, ya que este era muy favorecedor
y no queriamos renunciar a la ornamentacion de los bordados, algo que tambien es
caracteristico de una época ecléctica en la que la mezcla de estilos y los detalles destacan

notablemente. Es por esto por lo que se separo el vestido en dos piezas, por un lado, la
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Figura 14. Parte frontal vestido vaquero.
(Elaboracién propia)

parte de arriba, que cortamos hasta
conseguir un acabado de crop top y por
otro lado la falda, que decidimos adaptar
al formato mini para asi seguir con la

tematica elegida.

El top se rematd una vez cortado y se le
afiadieron unas tiras elaboradas a partir de
la pasamaneria retirada previamente de la
falda para crear unas “falsas mangas”. La
falda se cortd unos 30 cm hasta conseguir
un largo mini, aprovechando la parte
inferior en la que se encontraban los
bordados para afadir volumen 'y
protagonismo en las caderas de la modelo.
Para ello, se cort6 y ajusto la falda por los
laterales de la misma y se afiadié una

cremallera lateral.

Por ultimo, elaboramos un accesorio para el look final, un choker, una gargantilla

usualmente elaborada con una cinta, (en este caso, con un retal de tela sobrante de la pieza

original) para de este modo, culminar el conjunto con un accesorio que forma parte de las

tendencias mas laureadas de los 90.
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“Los collares de tela que recuerdan a los aiios 90 y que vivieron una nueva época dorada
en 2016 emprenden su camino de vuelta a la viralidad. Al menos, segun Chanel, Saint

Laurent o Schiaparelli”. (Nast, C., 2021, p.1).

Como se menciona en las lineas anteriores, la pieza se ha elaborado con una tira de la tela
sobrante de la falda del vestido, cortada con el mismo tamafio que el contorno del cuello

de la modelo, afiadiendo otra de las tiras de la pasamaneria del modelo original como

decoracion.
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Figura 15. Parte frontal vestido Figura 16. Parte lateral vestido
vaquero modificado. vaquero modificado.
(Elaboracion propia) (Elaboracion propia)

Figura 17. Fotografia detalle Figura 18. Parte frontal detalle

manga top vaquero. (Elaboracion top vaguero. (Elaboracion
propia) propia)
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5.1.2.2. Influencias de la pieza n°2

Para esta pieza, nos basamos en una de las tendencias que méas marco a la sociedad de

1990, el total look denim, definido por la revista Vogue como:

El tejido vaquero, el més atemporal y facil de combinar de la historia, se llevara
jugando al total look. Un gesto que recuerda (irremediablemente) a Victoria
Beckham en multiples estilismos de los afios 90 o a Justin Timberlake y Britney
Spears en 2001 sobre la alfombra roja de los American Music Awards. (Nast, C.,

2020, p.1).

Y es que precisamente el look de alfombra roja de las pop stars de los 90 Justin
Timberlake y Britney Spears han servido de inspiracion para elaborar este conjunto de
tela vaguera que también recuerda a las pasarelas noventeras de Jean Paul Gaultier (marca
de confianza de la reina del pop Madonna) en las que el tejido vaquero se combinaba de
todas las maneras posibles y era aplicable a cualquier ocasion.
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Figura 19. Britney Spears y Justin Timberlake vestidos con looks denim. (Mata, P., 2020)
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Figura 20. Desfile denim Jean Paul Gaultier. (Nuzzi, V., 2020)

Otra de las influencias que han dado lugar a este modelo, han sido dos de las series méas
representativas y vistas de la época por las adolescentes. Hablamos de Lizzie Mcguire y
Raven, series que, ademas de por su trama también destacaron por sus estilismos. Los
chokers, la superposicion de prendas, el estilo girly y el denim on denim, marcaron la
manera de vestir y la moda a seguir para las adolescentes de la década, convirtiendo a sus

protagonistas en iconos de estilo.
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Figura 22. Portada de la serie Raven. (Pinterest, s.f.)

Para esta propuesta también seguimos una de las premisas de la moda de los 90, los
conjuntos de dos piezas. Es imprescindible que las piezas que compongan el look (ya sean
top y pantaldn o falda y chaqueta) vayan a conjunto, siendo normalmente elaborados con
la misma tela, color y estampado. Por este motivo, utilizar un vestido para convertirlo en
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dos piezas, nos parecia el método perfecto para aprovechar la moda del pasado y
convertirla en moda del presente, recreando un look tan noventero como es un crop top y

una minifalda.

5.1.3. PIEZA N°3- Look deportivo

5.1.3.1. Confeccion de la pieza n°3

Para esta pieza, adquirimos una camiseta de baloncesto de segunda mano en la tienda
RECCESIE en Groningen, Paises Bajos. A partir de ella, decidimos crear un conjunto de
minifalda y crop top para que, de esta manera, una prenda dedicada a fines deportivos
pueda ser utilizada como dos piezas independientes, para poder combinarlas juntas o por
separado y configurar un look de streetwear, un concepto cuya traduccion exacta es “ropa

de calle” y que surge en la década de los 90 en Estados Unidos.

El streetwear se origina por la mezcla de los estilos de ropa que usaban, por un
lado, las personas en las culturas del surf y el skate en California y, por otro, del
hip hop en Nueva York. Este Gltimo incorporaba, a su vez, el grafiti, lo deportivo,

el punk y la moda callejera japonesa. (Urbaln, 2020).

Para elaborar ambas piezas, medimos a la modelo partiendo del hombro hasta la zona
situada por debajo del pecho y procedimos a cortar la camiseta en dos partes, es asi como
obtuvimos dos piezas, el top y la falda. En primer lugar, se remataron los bordes de cada

uno de los componentes obtenidos y se procedi6 a su confeccion por separado.
En primer lugar, decidimos customizar el top con un toque de lo que en el mundo del rap

y el hip hop se conoce como “Bling”, término que hace referencia a joyas o prendas con

diamantes u objetos brillantes.
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Figura 23. Parte frontal camiseta deportiva. Figura 24. Parte trasera camiseta deportiva.
(Elaboracién propia) (Elaboracion propia)

Figura 25. Parte frontal camiseta Figura 26. Parte trasera camiseta
deportiva modificada. (Elaboracion deportiva modificada.
propia) (Elaboracién propia)
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La palabra bling, que ya se utiliz6 en la década de 1960 en Estados Unidos, y que
aparecio de forma puntual en el hip hop en la década de 1990, no se generalizo
hasta que el rapero de Nueva Orleans y miembro de Cash Money B.G. convirtio

su cancion “Bling Bling” en un éxito en 1999. (Swagga Music, 2013).

Es por esto por lo que, para emular este estilo, afiadimos pequefios abalorios brillantes de
strass con la técnica de planchado, la cual consiste en elaborar previamente una plantilla
con el dibujo o patron que se desee estampar y de este modo, colocarlo en el tejido para
después afiadir calor con la ayuda de un tejido especial para el calor y una plancha para
ropa de uso doméstico. De esta manera, conseguimos crear el efecto “Bling, Bling”
mencionado anteriormente estampando encima del logo deportivo del top la palabra

“Athletics” con abalorios brillantes.

Figura 27. Fotografia detalle top deportivo. (Elaboracion propia)

En segundo lugar, confeccionemos la falda rematando los bordes y afiadiendo una goma
en la cintura, para asi conseguir un ligero efecto de vuelo. Con motivo de la influencia

del rap y del hip hop que se pretendia dar al estilo de la pieza, dejamos al descubierto la
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goma que ajusta la cintura y afladimos una cinta eléstica de color negro para, de esta
manera, simular la goma elastica caracteristica de la ropa interior masculina,
consiguiendo asi otra referencia a las tendencias asociadas al estilo mencionado con
anterioridad, puesto gque era habitual en los cantantes y bailarines de hip hop ensefiar la
goma eléstica de la ropa interior llevando los pantalones caidos. Por ultimo, en las
costuras laterales, decidimos hacer dos cortes pequefios de 7cm para aportar mas

movimiento a la pieza.

Figura 28. Fotografia detalle parte lateral falta deportiva. (Elaboracion propia)

5.1.3.2. Influencias para la pieza n°3

Para este look, se han tenido en cuenta referentes del panorama musical y de la alta costura
de la época, configurando asi una propuesta que retne todas las caracteristicas que
conformaban el espectro de la moda de los 90, influenciada especialmente por los

cantantes del momento y las top models de la pasarela.
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Primeramente, partimos de la cultura hip hop, para adquirir una camiseta de baloncesto,
imitando con este elemento caracteristico, el estilo de una corriente musical derivada del
rap nacida en las calles del barrio del Bronx en Nueva York y que vividé su mayor

esplendor en la década de los 90.

Figura 29. Cantante de hip hop Snoop Dogg. (Okwodu, J., 2016)

En aquella década se evoluciond musicalmente hasta la perfeccion en el género
(beats, habilidades y recursos a la hora de rimar), se defini6 la propia moda con
todo tipo de cuestiones ya aceptadas como propias y el rap se convirtié en algo
mundialmente aceptado. (The Medizine, 2021)

Es en esta década cuando sucede, como se menciona anteriormente, la época dorada del
Hip Hop conocida como la Old School, caracterizada por el uso de prendas deportivas
amplias, chaquetas, zapatillas de baloncesto, cadenas y gorras, creando una indumentaria
que ha pervivido hasta el dia que hoy y que, en la actualidad, es tendencia. EIl auge de
este estilo musical, asi como el del uso de las prendas deportivas para salir a la calle dieron
lugar a lo que anteriormente definiamos como streetwear, un estilo desenfadado y
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caracterizado por utilizar prendas y calzado deportivo en la vida cotidiana, fuera de todo
contexto deportivo.

Siguiendo con esta corriente, empezaron a surgir marcas que confeccionaban prendas
siguiendo esta estética e incluso los grandes disefiadores tuvieron en cuenta su
popularidad a la hora de disefiar sus colecciones y buscar nuevas imagenes para los
anuncios publicitarios de sus marcas de lujo. Este es el caso de dos de las marcas

estadounidenses mas famosas de la época, Ralph Lauren y Tommy Hilfiger.

El primero cal6 en los barrios con ese toque deportivo lleno de logos, banderas y
colores y el segundo hizo algo muy parecido, pero fue -en un momento dado- mas
inteligente: dio ropa a tantos rappers que se convirtié en la marca mas conocida

del mundo casi del dia a la mafiana. (The Medizine, 2021)

Hilfiger fue pionero en impulsar la estética deportiva en sus colecciones, consiguiendo
un gran éxito comercial en los 90, aprovechando el respaldo de las celebridades del
mundo de la masica urbana, como es el caso del rapero Snoop Dog. Uno de sus desfiles
mas iconicos, es el de la coleccion primavera/verano de 1997, en el que los conjuntos
deportivos conformados por crop tops y chaquetas abombadas estampados con el famoso
logo de la marca, fueron modelados por las top models Kate Moss y Naomi Campbell,

entre otras, a ritmo de rap en directo, rompiendo con la barrera entre la calle y el lujo.
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Otra de las grandes estrellas musicales abanderada de este estilo (fuera del contexto del
rap y del hip hop) fue Melanie Chisholm, més conocida como Mel C, integrante del grupo
pop britanico Spice Girls. Su estilo desenfadado marcado por el uso de crop tops y
zapatillas de deporte junto a una elegante Victoria Beckham, llamaron la atencion de
muchas jovenes que se sentian mucho méas comodas y representadas por un estilo que

empezaba a popularizarse en las calles.

Figura 30. Kate Moss en el desfile de Hilfiger de 1997. (Pinterest, s.f.)

Como se sefiala anteriormente, la popularidad de los looks deportivos llego también a las
pasarelas de moda, en primer lugar para la coleccién primavera/verano del afio 1993 de
Fendi para la que su disefiador, Karl Lagerfeld, cred una coleccion de bafio con prendas
de inspiracion deportiva, empleando los colores azul marino, rojo, negro y blanco, algo
que se repetiria en la misma coleccion estival de Donna Karan del afio siguiente, en la
gue directamente se presentaron conjuntos enteros de inspiracion deportiva, con looks de

dos piezas ajustadas combinados con chaquetas amplias (como solian llevar los raperos).

Estas son las referencias que nos llevaron a separar la pieza en dos, para asi elaborar una

propuesta similar a la de las pasarelas de la época, combinando los elementos mas
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sofisticados de las grandes marcas en términos de confeccién y el estilo del hip hop méas

callejero para el disefio

vl
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Figura 31. Desfile Fendi 1993. (Pinterest, s.f.) Figura 32. Desfile Donna Karan 1994. (Pinterest, s.f.)

5.1.4. PIEZA N°4- Look top y pantalon

5.1.4.1. Confeccion de la pieza n°4

Para la cuarta y Ultima pieza de la coleccion decidimos confeccionar dos piezas para
conformar un conjunto de dia que reflejara el eclecticismo de la época. Nuestra idea
consiste en un top elaborado a partir de un pafiuelo de seda y unos pantalones de tiro
medio/bajo negros de corte recto, prendas de las que disponiamos previamente.
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Figura 33. Pafiuelo amarillo con flores. (Elaboracion propia)

¥

W el

Figura 34. Parte frontal pantalén negro. Figura 35. Parte trasera pantalon negro.
(Elaboracion propia) (Elaboracion propia)

La primera pieza que ejecutamos fue el top, para la que utilizamos un pafiuelo de base
rectangular de 130x60 cm. Para empezar con la modificacion, partimos del lado més largo
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rodeando el torso de la modelo y anudando los dos extremos superiores en la parte del
pecho, consiguiendo de esta manera, un escote palabra de honor que cubre justo hasta el
borde del pecho, con un nudo en la parte central, dejando dos tiras que anudamos
posteriormente en la parte de atras del cuello. Es asi como se consigue el acabado final,
un escote griego situado justo por encima del pecho, dejando los hombros al descubierto
y sujetado por dos tiras anudadas en el cuello de la modelo. Para dotar de cierto vuelo a
la pieza, cortamos dos aberturas de 25cm en los laterales, llegando hasta la cintura, algo
que nos permitid hacer dos pliegues en los extremos de la parte delantera. Para elaborar
estos pliegues, cosimos a mano dos tablas superpuestas del extremo central de la parte
delantera, todo ello con la prenda puesta sobre el cuerpo de la modelo en todo momento
como referencia. En cuanto a la parte trasera, se cortd 12cm para conseguir un acabado
asimétrico, con la parte delantera mas larga que esta. Para terminar, se remataron

posteriormente estas costuras y los bordes resultantes de los cortes a maquina.

Figura 36. Parte frontal pafiuelo amarillo Figura 37. Parte trasera pafiuelo amarillo
modificado. (Elaboracién propia) modificado. (Elaboracién propia)
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Para la segunda pieza, decidimos cortar las costuras exteriores de los pantalones hasta la
altura de la cadera, rematamos los bordes a maquina y unimos los extremos con una
cuerda negra de 1cm de grosor cortada en tiras cosiéndolas a mano de manera inclinada
de un extremo a otro en ambas orientaciones formando “x”, consiguiendo asi un efecto

de cierre de corsé que ensancha las patas.

Figura 38. Parte lateral pantalén negro modificad. (Elaboracién propia)

5.1.4.2. Influencias para la pieza n°4

Para esta pieza, tuvimos en cuenta dos influencias muy diferentes pero que se abrazan
entre si en las figuras que mas marcaron a la sociedad de los 90: las celebrities. Desde el
estilo mas girly y colorido para el top al estilo méas atrevido y oscuro del pantalon
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inspirado en el estilo punk imperante en las pasarelas y que luego pasaria a las alfombras

rojas.

Para la parte de arriba, nuestra inspiracion nacio de los posados de uno de los grupos
femeninos méas importantes de la época, Destiny’s Child, liderado en aquel entonces por
la estrella del pop Beyoncé. Este grupo, que destacaba por sus looks coloridos y
coordinados entre sus tres miembros, Kelly Rowland, Michelle Williams y la

anteriormente mencionada Beyoncé.

Figura 39. Grupo musical americano Destny’s Child. (Gettylmages, s.f.)

Desde sus inicios Destiny’s Child ha sido pura coordinacion creativa en lo relativo a la
moda, fueran quien fueran sus miembros. Tanto sobre el escenario como en la alfombra
roja, lo cierto es que pusieron en liston muy alto en cuanto a los estilismos de cualquier
girl group que se precie, combinando sus conjuntos con maestria de forma que aun hoy

en dia sigue siendo imitada por otros grupos de chicas. (Nast, C., 2021).
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Tina Knowles, la madre de Beyoncé, era su estilista y disefiadora ya que muchos
disefiadores se negaron a vestirlas por motivos racistas. A pesar de estas dificultades,
Knowles no privé a las cinco jovenes de lucir estilismos a la altura de las estrellas del
pop, pero sin sucumbir a las presiones del sector para vestir acordes a las cantantes blancas
del momento como Britney Spears o Christina Aguilera. Es asi como el grupo no dejé de
lucir prendas acordes con la moda de la época, espaldas al aire, pantalones de tiro bajo y
tejidos llamativos, pero sin nunca perder su esencia cultural, afiadiendo motivos y

coloridos estampados de origen africano.

Después de que las chicas empezasen a obtener mucho reconocimiento, la
discografica se reunié con mi marido y basicamente le dijeron que yo era el
problema y que yo seria la razén por la que las chicas estuviesen limitadas a la
hora de atraer a otros sectores porque eran demasiado Ilamativas, demasiado
Motown, pero lo que en realidad querian decir es que eran demasiado negras

(Nast, C. 2021).

El caracter camaleodnico de este grupo musical a la hora de vestir dio lugar a looks icdnicos
de colores Ilamativos y prohibidos en el mundo del espectaculo como el amarillo, a las
clasicas bandanas de los raperos utilizados como top y a espaldas atrevidas que han
servido de inspiracién para elaborar este vaporoso top creado a partir de un pafiuelo de

seda amarillo.
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Figura 40. Beyoncé con un top amarillo. (Pinterest, s.f.)

Para los pantalones tuvimos como referencia dos de los desfiles mas famosos de la época,
el de Jean Paul Gaultier para la primavera/verano de 1992 y el de la casa italiana Versace
de 1994, para la coleccion primavera/verano. El primero de ellos vaticind lo que seria un
fendmeno que se pondria de moda en los 90, la moda asociada a la practica del bondage,
definida por SEX&DATE (2017) como “una de las practicas que forman parte del BDSM
(Conjunto de juegos sexuales). Quienes lo practican sienten placer al ser inmovilizados o

al inmovilizar a la pareja durante el encuentro sexual”.
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Figura 41. Desfile Jean Paul Gaultier de 1992. (Pinterest, s.f.)

Caracterizada por el uso de esposas, fustas y una indumentaria caracteristica, los corses.
Este es el punto de partida de esta coleccion adorada por la musa de Gaultier y reina del
pop en los 90, Madonna, quien lucio en varias ocasiones looks inspirados en esta corriente
disefiados por él. Por su parte, Versace sacd en 1994 una de sus pasarelas mas
provocativas, partiendo del bondage hasta llegar a la influencia punk, que segun él ya no
solo provocaba, sino que excitaba. Esta es la coleccion en la que el disefiador, Gianni
Versace, mostrd diferentes piezas caracterizadas por las aberturas, el cuero, el latex y el
color negro. Y de la que surgié el vestido dorado con imperdibles que lucié Elizabeth
Hurley en la alfombra roja junto a Hugh Grant para la premier de “Cuatro Bodas y Un
Funeral”, en la que los asistentes quedaron impactados ante un disefio que desafiaba a las
leyes de la gravedad con un profundo escote en “v” seguido de una amplia abertura

acabada con imperdibles dorados que dejaban entrever la silueta de la actriz.
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Figura 42. Elisabeth Hurley junto a Hugh Grant con un vestido de la coleccion Versace 1994,
(Sierra Barcelona, C., 2019)

Teniendo en cuenta estas influencias, decidimos ensanchar el pantalén asemejandolo a
los pantalones de la época realizando dos aberturas en las costuras laterales exteriores y
uniendo ambas partas con hilo negro formando “x”, configurando de esta manera un

efecto corsé que recuerda a las colecciones mencionadas anteriormente.
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5.2 Elaboracién del Lookbook

5.2.1. Procedimiento

Para la elaboracion del lookbook se ha seguido el siguiente procedimiento, empleando los
siguientes escenarios, programas y tipografias. En primer lugar, se seleccionaron ciertos
escenarios de la ciudad de Groningen, Paises Bajos, para poder llevar a cabo la creacién
del lookbook. EI primer escenario fue la calle de bares que se encuentra junto a la
Universidad de Groningen (Uurwerkersplein 1, 9712 EJ Groningen). La eleccion de la
misma viene dada por su decoracidn, ya que es una calle estrecha y rodeada de flores,
junto con la caracteristica arquitectura holandesa. En esta calle se fotografio el primer
look, pantalon negro con pafiuelo amarillo. Para este mismo look también elegimos el
mercado de Groningen, mas concretamente un puesto de flores, los cuales son muy tipicos
y populares en el pais. Este mercado se lleva a cabo en pleno centro de la ciudad, mas
concretamente en Akerkhof 10, 9711 JB Groningen, también conocido como Vismarkt.
El look deportivo y el look vaquero han sido fotografiados en un conocido parque céntrico
de la ciudad de Groningen (Kruissingel 1, 9712 XN Groningen, Noorderplantsoen). Este
famoso parque se caracteriza por su gran tamafio y sus diferentes actividades, como
pueden ser los picnics, conciertos, competiciones deportivas, etc. El look deportivo se
fotografié concretamente en la cancha de baloncesto, debido a que era el escenario
perfecto para ello al tratarse de una prenda de este deporte. El look vaquero se ubico en
unas escaleras y en una base arquitecténica con césped, simulando asi el vinculo entre la
naturaleza y el look, ya que contaba con decoraciones florales. Finalmente, el look
nocturno se ubico en una antigua iglesia de la ciudad, la cual también esta rodeada de
naturaleza (Martinikerkhof 3, 9712 JG Groningen). Le eleccion de este escenario vino
dada por el aura de misterio que representan tanto el escenario como el look. Es decir,

una representacion de lo inalcanzable y de los secretos.

En segundo lugar, para la elaboracion del formato en el que se presentan las fotografias,
un lookbook de moda, hemos descargado la aplicacién de disefio Adobe Indesign 2022.
Junto con ello, tuvimos que buscar y redisefiar plantillas con una estética similar a las
revistas de moda. Una vez maquetada y seleccionada toda la parte visual, procedimos a
la seleccidn de iméagenes, previamente editadas. Decidimos introducir por cada look 7

fotografias, excepto el Gltimo look (look de noche), el cual presenta 9 fotografias. A
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continuacion, se distribuyeron los contenidos segln su estética fotografia, es decir, si las
prendas se presentaban de frente, de lado, de espaldas o si se trataban de planos detalles.
El siguiente paso se baso en la redaccion de pequefios parrafos con explicaciones para el

lector sobre los looks y un breve resumen de aquello que componia cada pagina.

En cuanto a la tipografia de los textos, hemos empleado Severa 12 Light. Severa 12 es
una tipografia que resulta legible y clara para el lector, asi como es perfecta para aportar
una estética limpia y ordenada a las paginas. Este estilo de tipografia también acomparia
a la gama cromatica, ya que, se seleccion6 un fondo blanco con letra negra, para su mejor
lectura, en tamafio 12. En cuanto a la colorimetria, se ha optado por colores vivos, con
alta saturacion, aportando energia y dinamismo, incluso en el look de noche. Con ello, se
consigue crear esa aura de misterio, pero a la vez llamativo. Resaltan los colores
amarillos, blancos, azules y negros. Segun Heller (2004), el amarillo representaria, en este
caso, la juventud, la vivacidad y la alegria. El blanco representa la pureza, la limpieza y
la serenidad. Por otra parte, el color azul hace alusion a la libertad, por ello su paisaje es
al aire libre; la armonia, pero a la vez la energia y el modernismo. Finalmente, el negro

en este caso se vincula con la noche, con lo prohibido y lo misterioso.

5.2.2. Influencias

Las influencias para la ejecucién del lookbook derivan de dos vertientes, por una parte,
de la inspiracion en la estética de las revistas de moda, y, por otra parte, de la seleccion
de los nombres para los looks, basada en los tulipanes, un elemento caracteristico de los
Paises Bajos, lugar donde se ha realizado el proyecto.

Las revistas que tomamos como referencia para configurar la estética del lookbook fueron
Vogue, Glamour y Elle. Estas revistas son las que consumimos a titulo personal y hemos
buscado imitar su estética, ya que representan a la perfeccion el modelo de revista de
moda actual. Otro punto a favor es que son revistas muy reconocidas mundialmente, lo
que implica que la estética y la disposicion de los elementos se vean de manera

profesional.

Los nombres de los looks han sido creados tomando como referencia sus colores mas

representativos y los nombres de tulipanes con tonos similares. Los tulipanes son uno de
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los elementos mas representativos y distintivos de la cultura holandesa. Esta eleccion
viene dada porque ambas componentes de este proyecto hemos cursado nuestro ultimo
afio en este pais, mas concretamente en Groningen, haciendo de este elemento un reflejo
de nuestra experiencia y del entorno en el que nace este proyecto. En primer lugar,
hicimos una seleccion de cudl era el color mas destacado de cada look. En segundo lugar,
buscamos los nombres de los tulipanes acordes a su color. Para el primer modelo, optamos
por el color amarillo, ya que el negro seria utilizado mas adelante y el amarillo
representaba las connotaciones que queriamos transmitir con éste, alegria y vivacidad. El
tulipan de color amarillo, al igual que este look, se denomina Kaufmanianna. El segundo
look era casi por completo de color blanco, por ello, el nombre elegido es el del tulipan
blanco, Ilamado Angélica. El tercer look es completamente azul, siendo su nombre
Pulsatilla. Finalmente, el altimo look, es negro, al igual que la noche, por lo que el nombre
del tulipan negro concuerda a la perfeccion, ya que es conocido como Reina de la Noche,

también vinculado con las poses y la actitud en las fotografias.
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6. Conclusion

Este proyecto ha sido abordado desde el punto de vista de la moda sostenible. Con todo
ello, se ha seguido la linea de la transformacion de prendas mediante la técnica del up-
cycling. El up-cycling consiste en obtener prendas de ropa que no se usen o que no puedan
ser utilizadas, ya sea porque no se entallan o porque al consumidor ya no le gustan, y
modificarlas para un nuevo uso. Ejemplo de ello seria este proyecto, en donde se han
adquirido articulos en tiendas de segunda mano y utilizando ropa que nosotras mismas ya
no usdbamos para obtener prendas que, tanto por su forma, por el modelo o por la talla
no eran consumidas se adaptan a las tendencias actuales. Una vez elegidas, basandonos
en la tematica de la década de los 90, se prosigui6 al planteamiento de como
transformarlas a algo totalmente nuevo y diferente al modelo inicial. Para ello, se inicio6
el proceso con la seleccion de los articulos deseados. Seguidamente, estas prendas fueron
modificadas mediante corte y confeccion para poder lograr la transformacién planteada.
Por otra parte, se realizaron fotografias del antes y del después, para finalmente, crear
nuevo contenido con ellas. Este nuevo contenido audiovisual, fue realizado mediante la
seleccidon de paisajes que fuesen acordes con la tematica de las nuevas prendas. Una vez
realizado, se introdujeron en el lookbook, para dejar reflejado el proyecto creativo y la

propuesta sostenible en un formato mas visual.

Como se menciona anteriormente, el &nimo de este proyecto era el de crear una coleccion
de ropa partiendo de articulos de segunda mano que se han modificado a partir de un
proceso de corte y confeccion basandonos en los movimientos y corrientes estéticas de la
década de 1990. Con esto se pretendia dar visibilidad a una propuesta de consumo
sostenible en el ambito textil sin renunciar a las tendencias de moda actuales, también
enfocadas en la década elegida. Derivado del proceso de bdsqueda de informacion y
modificacion de las prendas mencionados anteriormente, se ha obtenido una coleccion
conformada por cuatro looks o propuestas: un vestido de noche, un conjunto de dia
compuesto por un top y una falda denim, un conjunto deportivo de top y falda y, por
ultimo, un conjunto de top y pantalén. Es por esto por lo que consideramos que el proyecto
se ha realizado con éxito, con varias prendas que, combinadas entre si, han dado lugar a
una coleccidn entera que posteriormente se ha presentado en formato lookbook como si
de una coleccién real se tratase, demostrando asi que iniciativas como esta pueden
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Ilevarse a cabo sin alejarse de los formatos y referencias utilizados en el sector de la moda
actual. Con este proyecto, se establece un precedente, basado en apostar por el consumo
sostenible partiendo de ideas que consistan en aprovechar materiales ya fabricados o
utilizados para crear algo nuevo, acabando asi con el ciclo continuado de comprar, usar y
tirar conocido como “moda rapida” y probando la efectividad del concepto up-cycling,
definido con anterioridad. De esta manera, se acabaria con la otra problemaética planteada
en nuestra investigacion que hace referencia a valorar aquello que es nuevo y catalogado
como Unico simplemente por cuestion de exclusividad. Algo que se ha tenido en cuenta a
la hora de realizar la propuesta y que nosotras hemos definido en nuestros objetivos como
la aportacion de un “valor afiadido” a unas prendas ya usadas e incluso denominadas
como “obsoletas” o “descatalogadas” simplemente por el hecho de ser de segunda mano
0 de temporadas pasadas. Gracias al trabajo manual realizado, hemos conseguido que
sean Unicas y sigan las tendencias actuales. Es por esto por lo que también se puede
concluir que se ha realizado con éxito el proceso de transformacion ya que, la
denominacion y percepcion de estos articulos también cambiaria desde el punto de vista

del consumidor.

Sin embargo, se han presentado diferentes obstaculos en el proceso relacionados sobre
todo con la coordinacion de ambas integrantes del grupo por motivos de horarios y
habilidades necesarias para su consecucion. ElI primero de ellos fue el hecho de
seleccionar y encontrar las prendas que mas se ajustasen a la idea inicial, que tuvo que
modificarse de acuerdo con la oferta de las tiendas de segunda mano a las que
acudimos. En segundo lugar, otro inconveniente derivado del proceso de transformacién
fue el obtener los resultados deseados a partir de un proceso manual costoso y lleno de
incertidumbre, como es la costura. Y, por ultimo, el tiempo invertido, ya que para obtener
el resultado final y demostrar la efectividad de nuestra propuesta, tuvimos que
informarnos sobre la situacion y conceptos relacionados con uno de los sectores mas
grandes e importantes a nivel econémico y mundial. Una vez informadas, tuvimos que
comprobar el nivel de aplicabilidad de dichos conceptos a la idea propuesta. A
continuacion, tuvimos que pensar y realizar una busqueda exhaustiva sobre que
escenarios, prendas y referentes eran los ideales para reflejar la década elegida y
comprobar que fuesen acordes con la estética deseada y a nuestras habilidades en el
ambito de la costura. Por ultimo, una vez realizado el contenido, se procedio a presentarlo
en formato audiovisual, lo que implico investigar sobre el programa idéneo para plasmar
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la idea como habiamos fijado en los objetivos, asi como se procedié de igual manera para

la edicidn de las fotografias, junto con la edicion del lookbook.

Iniciativas como la que exponemos, demuestran que, en un futuro, las marcas del sector
de la moda pueden cambiar su modelo de produccion en aras de cumplir con objetivos de
sostenibilidad, ya que, como se menciona anteriormente, es posible conseguir prendas
unicas a partir de la modificacion de otras ya existentes, frenando asi la cadena productiva
y reduciendo el impacto econdmico, medioambiental y social que conlleva el ciclo de

consumo actual.
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8. Anexos LOOKBOOK

Hacia un futuro sostenible

8. 1. Lookbook
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Kaufmanianna

Conjunto formado por dos piezas: top y pantalén




La primera pieza esta elaborada a partir de un panuelo
de seda amarillo con estampado floral en tonos azules,
morados y rojos. Influenciado por el estilo de las estre -
las del pop de los 90, presenta un escote griego que se
anuda al cuello y deja caer sus vaporosas capas aportan-
do fluidez al look. Por otra parte, el pantalén de color
negro de tiro medio presenta dos aberturas laterales,
unidas entre si por cuerdas que imitan el clasico cierre
de los corsés, muy populares en esta década con el auge

del estilo bondage en las pasarelas y alfombras rojas.

Detalle de abertura lateral
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lzquierda: Detalle del escote
Derecha: El top en movimiento
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lzquierda: Detalle de la abertura del pantalon

Derecha: Detalle de la espalda
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Angeélica
Conjunto formado por dos piezas:

top y minifalda.

Detalle del top
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Ambas piezas pertenecen a una mis
ma prenda: una camiseta de balon-
cesto. El top ha sido confeccionado
en formato croppedy presenta la frase
“Authentic Active Wear” en abalo-
rios plateados y dorados, imitando las
colecciones deportivas de la época
noventera. La falda, de largo mini, se
ajusta a la cintura gracias a una goma
y presenta dos aberturas laterales. La
inspiracion para este look no es otra
que el estilo derivado del auge del
hip hopy su gusto por el uso de pren-

das deportivas y accesorios brillantes.

Izquierda: Detalle de la abertura dere
cha de la falda
Derecha: Frontal del conjunto
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Detalle del top y de los

abalorios



Parte trasera del conjunto
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Pulsatilla

Conjunto formado por dos piezas:
top y falda

Izquierda: Detalle de chocker, man-
gas y falda
i Derecha: Frontal del conjunto
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lzquierda: Detalle del top

Derecha: Parte trasera del conjunto
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Este look, inicialmente un vestido, estéd formado
por un top y una falda. Siguiendo la tendencia
del “denim on denim” de la década de los 90, se
elabora este conjunto de dos piezas adornado
con bordados y pasamaneria anadida al top para
crear unas llamativas mangas. La composicion
culmina con un chocker elaborado con las cintas
y la pasamaneria sobrantes de la pieza original.

Detalle de la falda
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Reina de la noche

Vestido y manguitos

lzquierda: Detalle de la abertura
Derecha: Frontal del vestido
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lzquierda: Detalle del escote y del cinturén
Derecha: Detalle de los manguitos
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Derecha: Parte trasera del conjunto
Izquierda: Detalle del manguito y
del cinturén
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El vestido estd inspirado en las pasarelas de las aclama-
das top models de los 90, con aberturas de infarto en
los laterales que alargan la figura. La pieza es de corte

mini y presenta un escote palabra de honor atado al
cuello gracias a una cadenas que también adornan la
cintura culminando en un broche con reflejos platea-
dos, del mismo tono que los abalorios que adornan
la parte del escote. Al tratarse de un vestido largo
originalmente, se empled la tela sobrante para la
elaboracion de dos manguitos acabados en pico que
se ajustan a los brazos con la ayuda de gomas, con
siguiendo un look dramético, original e impactante
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lzquierda: Frontal del vestido
Derecha: Detalle del escote
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