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Resumen

El presente trabajo se basa en un andlisis de la presencia de una mujer politica, Irene Montero,
en los medios esparioles en relacion con el género, centrado en las diferentes variables y los
tipos de encuadres que contribuyen a perpetuar algunos de los estereotipos de género al
representar a la mujer como sujeto politico. Este proyecto pretende profundizar tanto en la
dimensidn que tiene el genero en la sociedad espafiola actual como en la evolucién de la mujer
como sujeto activo en el espacio publico. Partiendo como anclajes de las teorias que analizan
los efectos de los medios en la comunicacién politica y su capacidad de influencia sobre el
publico, este trabajo profundiza en la discriminacion sufrida por las mujeres en los espacios de
poder, explorando hasta qué punto la prensa espafiola de referencia continda contribuyendo a

la perpetuacion de esta desigualdad.

Palabras clave: Comunicacion politica, medios de comunicacion, estereotipos de género,

mujer politica, Irene Montero.

Abstract

This paper is based on an analysis of the presence of a female politician, Irene Montero, in the
Spanish media in relation to gender, focusing on the different variables and types of framing
that contribute to perpetuate some of the gender stereotypes when representing women as
political subjects. This project aims to deepen both the dimension of gender in the current
Spanish society and the evolution of women as active subjects in the public space. Based on
theories that analyze the effects of the media in political communication and its capacity to
influence the public, this work examines in depth the discrimination suffered by women in the
spaces of power, exploring to what extent the Spanish press continues to contribute to the

perpetuation of this inequality.

Keywords: Political communication, media, gender stereotypes, political women, Irene

Montero.
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1. INTRODUCCION

Este Trabajo Fin de Grado (TFG) consiste en un proyecto de investigacion elaborado con la
finalidad de analizar como los principales medios de la prensa espafiola (publico.es, El Pais,
confidencial.com, El Mundo y ABC) representan la figura Irene Montero, actual ministra de

Igualdad.

Desde finales del siglo XX hasta nuestros dias, se observa un aumento del nimero de mujeres
que acceden a cargos politicos de primer nivel. No obstante, en la cobertura de los medios las
mujeres continlan estando en muchos casos infrarrepresentadas y/o encuadradas como
novedades, percibidas como diferente a lo establecido, que es lo masculino, en el ambito
politico (Ferndndez Garcia, 2010). Asi, en el caso de las mujeres, el género es destacado
explicitamente en los medios, lo que provoca que aparezcan primero como ‘mujeres’ y después

como ‘candidatas’ o ‘politicas’ (Falk, 2008; Norris, 1997).

Cada vez son mas los estudios que inciden en la presencia de la mujer en los diversos niveles
de poder de la esfera politica. Este hecho genera un incremento del interés y de la confianza de
las mujeres hacia la politica institucional. Ademas, empoderan a otras mujeres de una forma
simbolica por el hecho de ejercer un cargo publico y exponerse a una mayor visibilidad,
incrementando la participacion y el interés politico entre las mujeres, especialmente entre las
adolescentes (Atkeson, 2003; Atkeson y Carrillo, 2007). Esta representacion es importante ya
que la sociedad responde a patrones de division jerarquicos que distribuyen el poder, colocando
a personas o a colectivos en situaciones favorables o de dominacion. Por lo tanto, la opresion
de género representa la exclusién de las mujeres de la ciudadania, que es originaria y estructural

y que se superpone a todas las demas (Flores, 2020).

Las mujeres han ocupado histéricamente, y contintan ocupando, una posicion subordinada en
el acceso a los espacios publicos y a los bienes materiales e inmateriales necesarios para la
satisfaccion de derechos y libertades. Una forma para acabar con la discriminacion es dandole
visibilidad y, para ello, hay que entender el papel crucial que juegan los medios, y en este
caso en el &mbito politico ya que encuadran, dan forma e ignoran o presentan a las figuras al

publico (Falk, 2008). Por lo tanto, la presencia de la mujer en los medios de comunicacién, asi



como la imagen que se proyecta de ella atendiendo a los roles que desarrollan tanto en la vida
privada como en la publica, es digno de estudio. Ademas, las diferencias de género no solo
existen en la cantidad de cobertura recibida por las mujeres politicas, sino que también se
observan en el tipo de cobertura que reciben en comparacion con los hombres politicos:
mayores menciones a la vida personal de las mujeres en detrimento de la profesional, obviar
su posicionamiento politico sobre cuestiones determinadas, situar su género en el centro de la
cobertura, invisibilizar sus declaraciones o emplear con mayor frecuencia un tono negativo en
la cobertura de las mujeres politicas (Fernandez, 2014). Este interés por la vida personal de las
candidatas, también se debe a la personalizacion de la politica y a la centralidad de la imagen
(que se explica por el auge de los medios de comunicacion) que han generado un nuevo tipo

de liderazgo politico caracterizado por la visibilidad mediatica (Rebolledo, 2017).

Por consiguiente, los medios de comunicacion tienen un papel primordial en la configuracién
del liderazgo de una mujer politica, ya que a través de ellos las politicas consiguen el
reconocimiento del publico o no. Es por ello que este estudio analiza el papel de los medios a
la hora de representar a las mujeres politicas, centrdndose en la figura de la ministra de
Igualdad, Irene Montero, de Unidas Podemos (UP), con el objetivo de observar si se siguen
perpetuando mensajes discriminatorios por razon de sexo cuando una mujer ocupa un cargo

publico.

2. MARCO TEORICO

En este epigrafe se sientan las bases tedricas sobre las que se fundamenta la disertacion.
Comenzamos analizando la dimensién del género como constructo social, explorando como
afecta en la representacion de la mujer politica en los medios. A continuacion, nos centraremos
en los estereotipos de género que promueven los medios, deteniéndonos con anterioridad en
las teorias académicas de la configuracion de agenda (agenda setting theory) y de los encuadres
noticiosos (framing theory), que analizan como surgen los temarios y los marcos de referencia
en los medios de comunicacion. Seguiremos con el estudio de la personalizacion politica,
dedicando los ultimos apartados a repasar la presencia de las mujeres en la vida politica

espafola, desembocando en la presentacion de la figura publica de Irene Montero.



2.1. La dimension del género

Para explicar el género primero es necesario recalcar la distincion y no confusion de los
conceptos de sexo y género. Desde el ambito de la psicologia se define el sexo en términos
biolégicos como las diferencias anatomicas y fisiologicas entre hombres y mujeres que son
genéticamente determinadas, mientras que el género se refiere a todo lo que es asociado con el
sexo de un individuo, incluyendo los roles, conductas, preferencias, y otros atributos que
definen lo que significa ser hombre o mujer en una cultura determinada (Baron y Byrne, 2000).
Es decir, el género es uno de los elementos mas penetrantes de la identidad personal, ya que ha
sido siempre una construccién jerarquica de los estereotipos sexuales que ha fundamentado la
desigualdad, marginacion y subordinacion para la mayoria de las mujeres a lo largo de la

historia.

Pero Judith Butler (2001), cree que tanto el sexo como el género, como construccion social de
las categorias femenino y masculino, son ambas una construccion social. Butler afirma que el
sujeto se hace, se construye social, cultural y lingiisticamente como personay sefiala el caracter
performativo del género, entendiendo por performativo una reiteracion de practicas y actos que
se constituyen como naturales dentro del discurso de poder (Butler, 2001). Por lo tanto, el sexo
es un concepto normativo ya que a partir de él comienza el proceso de masculinizacion o
feminizacion en el cumplimiento de una norma para ser un sujeto aceptable (Preciado, 2002).
A partir de este proceso de representacion del sexo, se crean las diferencias entre lo masculino
y lo femenino, unas diferencias que no son naturales, fundamentales o bioldgicas, sino que son
diferencias construidas, utilizadas para reforzar la esencia del género (West y Zimmerman,
1987). Y estas diferenciaciones provocan consecuencias sociales, como la distribucion del
poder y de los recursos en los ambitos domestico, economico y politico, ademas de en las
relaciones interpersonales. Segun Aristoteles la sociedad se dividia en dos esferas: la esfera
publica y la esfera privada, donde lo publico, lo politico, estaba reservado para los hombres y
sus decisiones afectaban a la comunidad completa (Fernandez, 2014). Es decir, el espacio
publico sera donde se desarrollen las actividades de prestigio social y estardn dominadas por
los hombres. En cambio, el espacio que ocupaban las mujeres por su condicién bioldgica y por
las creencias y representaciones culturales que conllevaba el género, estaria reservado a la

esfera privada, para ser madre, esposa y ama de casa (Chavez, 2004).

Por lo tanto, el principal elemento diferenciador entre los géneros, que provoca la desigualdad,

es la relacion con el poder y ese poder viene dado por el papel social que tiene el hombre en el



espacio publico y la mujer en el privado. Debido a esta desigualdad en el espacio publico entre
hombres y mujeres, comienzan las ideas feministas con la Ilustracion. En los siglos XVII y
XVIIl se empieza a plantear la idea de que las mujeres formen parte del gobierno, y a
considerarlas como ciudadanas en potencia, es decir, como sujetos que forman parte de la
sociedad fuera del limite doméstico, fuera de lo privado (Chéavez, 2004). No obstante, el ambito
publico y el privado van a seguir estando definidos a partir de conceptos, valores y pautas de
comportamiento opuestos, donde cada género va a quedar adscrito a una de las esferas (Flores,
2020). Ademas, estos valores van a estar jerarquizados, correspondiendo siempre el de mayor
valor a lo que se identifica con lo masculino. De este modo expresa Flores que “el espacio
publico va a estar caracterizado por la razon y la imparcialidad, va a ser reconocido social y
politicamente, (...) va a ser el espacio de la productividad; y en cambio, el espacio privado
queda regido por la ética del cuidado, presidido por la parcialidad, la necesidad, la caridad y la
improductividad” (Flores, 2020, p.23). Esta division define e identifica qué es lo masculino y
que es lo femenino, y como se debe de actuar de acuerdo con estos patrones de comportamiento

para cumplir con la norma social en funcion del sexo.

De este modo, para que haya progreso y desarrollo civico es necesario abolir el prejuicio sobre
la incapacidad y la dependencia natural de las mujeres para ejercer sus derechos y deberes
politicos como ciudadanas independientes y productivas. Pero como las sociedades no son
rigidas ni inflexibles, el sexismo no es la Unica fuente de opresion y la idea de la mujer como
sujeto universal es criticada pasandose a la idea de que muchas mujeres sufren discriminaciones
diferentes sobre la base de ejes de desigualdad mdaltiples (Fernandez, 2014). La sociedad no
esta dividida entre opresores y oprimidos, sino que uno puede encontrarse subordinado en una
relacion entre mujer y hombre, y en cambio ser dominante en otra, mujer blanca y mujer negra,
lo que provoca que exista una multiplicidad de relaciones de subordinacién (Mouffe, 1992). Es
decir, hay otras variables que interactian con el género para ubicar a las personas en una
sociedad jerarquizada: raza, etnia, clase, edad, formacion, religion, identidad sexual, etc. La
estructura social utiliza estas variables y posicionaa los individuos en relaciones de produccion,
poder y subordinacion, deseo y sexualidad, prestigio y estatus (Young, 2005). Por ejemplo,
Bell Hooks habla de la interconexién entre raza, clase y género estableciendo que “sexismo,
racismo y explotacion de clase constituyen sistemas de dominacion que se entrelazan; el sexo,
la raza y la clase, determinan la naturaleza de la identidad, el estatus, y la circunstancia de
cualquier mujer, el grado por el cual ella serd o no sera dominada, el grado por el cual ella

tendré el poder de dominar” (Hooks, 1988). Por lo tanto, el género es un atributo de la estructura



social méas que de las personas y ser mujer deja de ser una identidad con unos contenidos
previsibles, deja de ser el eje central de identificacion personal y politica, pero sigue siendo

una posicion de discurso.

Por consiguiente, teniendo en cuenta otras variables que interacttan con él, se utilizara el
concepto del género como herramienta para analizar la forma en la que los medios espafioles
representan a lrene Montero, identificando la representacion cultural y el discurso como
transmisores importantes del sistema de género en nuestra sociedad. El analisis del género
ayudara a sefialar las expectativas de liderazgo de una mujer politica en la sociedad espafiola,

y los prejuicios que conllevan.
2.2. La representacion de la mujer politica en los medios

Los medios de comunicacion son una pieza esencial a la hora de conformar nuestra percepcién
de la realidad. Cuando los periodistas utilizan ciertas palabras, categorias o etiquetas, esto
afecta a las asociaciones o distinciones que pueden ser realizadas por el receptor. Asi, al
presentar el género o al diferenciar entre hombres y mujeres, los periodistas pueden influir en
la forma de pensar del receptor. Segun Fernandez Garcia (2014, p.44) los medios presentan a
hombres y mujeres politicos con la misma formacidn y experiencia politica, pero en el caso de
las mujeres se destaca especialmente su género y se mencionan cuestiones personales que
pueden afectar a las posibilidades de ser votadas por un electorado que las vera como
contendientes diferentes a sus colegas varones. Por lo tanto, el discurso de los periodistas se
convierte en un factor en la construccion de las representaciones mentales del mundo de los
receptores y de la comprension de éste (Falk, 2009, p.21). Esto se debe a que la audiencia, al
no poder tener acceso directo a todos los acontecimientos que tienen lugar, confian en los

medios para obtener la informacion de forma mas inmediata.

Los medios y la prensa contribuyen a construir de forma activa la realidad y, por ende, pueden
transformar la sociedad, debido a que poseen el potencial de configurar la percepcion sobre
una realidad concreta y la capacidad para moldear actitudes desde diversas posiciones
ideoldgicas y éticas (Garcia Navarro, 2021). Centrandonos en la representacion de la mujer
politica en los medios, Burrell (1998) apunta a una representacion simbdlica (symbolic
representation) para una mayor apertura en el sistema y un mayor acceso a las oportunidades
politicas para todos, donde las mujeres pueden servir como modelos 0 mentoras simbdlicas de

otras mujeres en el espacio publico. Esto demuestra que la politica ya no es un mundo exclusivo



de hombres y que la participacion femenina es un acto importante y valorado, o que las mujeres

son capaces de gobernar o atraer la atencion de las mujeres votantes (Sapiro, 1981).

Fernandez Garcia (2014) apunta que el incremento de mujeres en la vida publica introduce un
estilo diferente de hacer politica, asi como una mayor atencion y representacion de las
preferencias de las mujeres y un aumento en la aprobacion de legislacion considerada de mayor
interés para las mujeres como es toda aquella relacionada con cuestiones sobre el aborto, la
violencia de género o la flexibilidad horaria. Siguiendo con esta idea, Garcia Jiménez et al.,
(2008) indagan sobre una serie de temas y &mbitos de actuacion y la asociacion que se realiza,
encontrando algunos resultados que apuntan hacia casi una equidad entre hombres y mujeres
en temas como: trabajo y mundo laboral, drogas, cuestiones relacionadas con interior y
terrorismo, infraestructuras, cultura, sanidad, vivienda, economia, justicia, politica exterior,
medio ambiente, educacion, problemas politicos y administrativos, discriminacién e
inmigracion. Pero, al mismo tiempo matiza que hay una clara predisposicion a los hombres
para aquellos asuntos en los que la mujer no ha tenido tanta presencia histérica (interior,
terrorismo, politica exterior o inmigracion). Y que, al contrario, a las mujeres se les atribuye
con maés frecuencia materias en las que han estado presentes tradicionalmente: familia, cultura,
sanidad, medio ambiente, educacion, discriminacion y mujer (2008, p.191). Es decir, la
participacion de las mujeres politicas aparece en temas marcadamente femeninos y que les son
atribuidos como “su terreno” (Suarez-Romero, 2019). Por otra parte, Phillips (1995) acufia el
término de “politica de presencia” (politics of presence), segun el cual algunos de los intereses
de las mujeres son distintos y, a veces, se encuentran en conflicto con los intereses de los
hombres debido a las desigualdades estructurales en las relaciones sociales, por lo que se hace
necesaria la participacion de las mujeres para que sus intereses puedan ser adecuadamente
interpretados y representados. Ademas, la autora apunta que las mujeres se relacionan con la
politica de una forma distinta a los hombres debido a sus diferentes experiencias y

responsabilidades sociales, lo que reformularia las agendas politicas.

Segun Garcia Navarro (2021) la mujer politica ha estado ausente como sujeto informativo de
los medios hasta hace relativamente poco tiempo, y ha actuado como un sujeto pasivo sin
formar parte de las “noticias duras” puesto que también ha estado ausente de la actualidad
informativa que conforma la esfera publica. No obstante, la sociedad contemporanea cuenta
con la participacion de la mujer en la politica, que moderniza y renueva las bases de este puesto,

y por ende conseguir un avance social.
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2.2.1. Agenda setting y framing

La agenda setting (teoria de la configuracion de agenda) y el framing (teoria del encuadre
noticioso) son teorias que analizan los efectos cognitivos de los medios de comunicacion que
estan conectadas entre si. Los origenes de la agenda setting se sitGa dentro los estudios de
comunicacion de masas, Mass Communication Research en Estados Unidos en la segunda
mitad del siglo XX para estudiar la influencia que ejercian los medios sobre las actitudes del
publico (Aruguete, 2017). Por otra parte, el framing es una extension de la agenda setting,
debido a que estudia la construccién textual y visual de las noticias, es decir, como se
construyen los encuadres, los textos, y de que manera influyen en el pensamiento de los
publicos (Entman, 1993).

La teoria de la agenda setting de McCombs y Shaw (1972) se centra en la idea de que los
medios controlan la agenda mediatica a través de la seleccion de temas para su cobertura
prominente, determinando que objetos (temas, candidatos politicos, mensajes sobre relaciones
publicas) serdn considerados mas relevantes y que una vez expuestos seran también
considerados importante para la opinion publica. McCombs y Shaw (1972) descubren que
existe una correlacion entre los objetos que son cubiertos de forma mas amplia por los medios
y las percepciones que tienen los individuos de la importancia de estos temas, concluyendo que
los medios ejercen una poderosa influencia sobre las percepciones de los individuos. Por lo
tanto, la cobertura que se haga de ellos supondra enfatizar algunos aspectos, prestar menos
atencion a otros e ignorar los restantes. Ademas, la agenda de atributos sostiene que los medios
no solo influyen instalando temas u otros objetos en la opinion pablica, sino también en el
modo en que la gente piensa acerca de ellos, por tanto, tiene un efecto decisivo en la

comprension y en la perspectiva social de los temas expuestos (Aruguete, 2017).

En cuanto la teoria del framing destaca el investigador Robert M. Entman, cuya definicién del
término frame es la mas aceptada en el &mbito de la comunicacion: “los encuadres realizan la
seleccién de algunos aspectos de la realidad percibida, y los hace mas prominentes en un texto
comunicativo, de manera que originen definiciones particulares de los problemas,
interpretaciones causales, evaluaciones morales y/o recomendaciones para el tratamiento del
asunto descrito” (Entman, 1993, p.52). Por tanto, la noticia se construye a través de una
corriente de pensamiento y de una perspectiva determinada, que producird un marco de

interpretacion para los publicos que se exponen al mensaje (Ardévol, 2015).
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Los encuadres (frames) al poner la atencion en unos aspectos y obviando otros, crean otra
realidad ya que limitan la construccion del mensaje a un aspecto especifico de un tema. Es
decir, las personas reciben e interpretan los mensajes de los medios dependiendo de la
informacidén mostrada. Por lo tanto, si los medios seleccionan determinada informacion, esta
seré la mas notable para su audiencia. Asi, los mismos acontecimientos pueden tener diferente
sentido dependiendo del encuadre aplicado; incluyendo e ignorando informacién, enfatizando
cierta informacién para destacarla mientras se resta importancia a otra, los frames pueden
afectar como las personas perciben los temas (Entman, 1993, p. 63). La prominencia de los
temas se logra destacando partes de la informacion a través de su emplazamiento y repeticion,
y asociandola con simbolos culturales que son familiares (Entman, 1993). Ademas, destaca
que los encuadres no se producen en un contexto vacio de significado. Los encuadres realizados
por los periodistas toman forma de los encuadres promovidos por multiples actores sociales,
como politicos, organizaciones, o por los estereotipos de la cultura (Entman, 1993). Es por ello
por lo que los encuadres y los medios de comunicacion de masas se asocian con la hegemonia
y el poder politico y social, con el objetivo de mantener la ideologia de las clases dominantes.
Es decir, al estar estos frames ligados a una cultura compartida, la audiencia forma una
interpretacion y una actitud hacia la nueva informacion cargada de estereotipos y mensajes

hegemonicos para simplificar la percepcion de la realidad por parte de los ciudadanos.

Comprendiendo que los frames son esquemas de interpretacion que atraen la atencion del
publico hacia los puntos de vista dominantes, se entiende que en todas las fases del proceso
comunicativo se deciden aspectos del producto final que se publicara, a partir de elecciones
conscientes o inconscientes que van desde la inclusion o exclusién de algo, hasta la diferente
graduacion en el tono de las palabras, la eleccion de los titulares, las imagenes que acompafan
a los textos y un sinfin de decisiones y actos que constituye, cada uno de ellos, un encuadre
(Suarez-Romero, 2019). El periodismo impone limites de tiempo y espacio, por lo que los
marcos sirven para simplificar y dar significado a los acontecimientos de forma efectiva y con
la mantenencia del interés del pablico. Por lo tanto, en este proceso de construccion de los
enfoques en noticias (frame building), los frames suelen ser observados como un producto
derivado de la postura que manifiesta el periodista (Quevedo Redondo y Berrocal Gonzalo,
2018). Asi, es importante analizar lo que escribe la prensa, como esta escrito y el lenguaje
utilizado. Segun Fernandez Garcia (2014), este analisis es importante porque cuando la prensa
dedica menos espacio a las mujeres politicas, éstas son vistas como una excepcion a la norma

y como resultado menos mujeres aspiraran al poder politico. Ademas, expresa que si la prensa
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da importancia a como las mujeres visten les puede restar seriedad a las candidatas. Si la prensa
describe a las mujeres destacando sus emociones, puede perjudicar a su liderazgo mostrando
que no son racionales. Y finalmente, si las mujeres son mencionadas en relacion con sus
familias en lugar de con su profesion, pueden parecer menos cualificadas para el cargo. Por lo
tanto, si las mujeres son retratadas como politicas menos viables pueden perjudicar tanto a la
imagen que los votantes tienen de ellas, y también puede provocar que otras mujeres decidan

no presentarse a un cargo politico.
2.2.2. Estereotipos de género en los medios

Los estereotipos son una coleccion de rasgos aceptados por un gran porcentaje de personas,
mediante los cuales describen a una categoria social, atribuyendo caracteristicas generales a
todos los miembros de una categoria determinada (Ritcher, 1956). Por lo tanto, los estereotipos
no son neutrales ya que sirven como mecanismo de defensa para proteger el sistema de valores
de los individuos. Los estereotipos mantienen y defienden nuestra posicion en la sociedad y
proyectan sobre el mundo nuestros propios valores, primando los valores dominantes sobre los
minoritarios. Segun Fernande Garcia (2014), cuando las personas observan a otras personas
sus rasgos particulares (género, color de piel o clase social) ayudan a clasificar a un individuo
como miembro de un grupo determinado, por lo que esperan ciertos atributos basados en las
ideas preconcebidas sobre los miembros de ese grupo determinado. Es decir, los estereotipos
ayudan a simplificar las interacciones sociales, pero a la vez esa forma rapida de gestionar
informacién tiene un efecto discriminatorio. La raza y el sexo destacan por ser las
caracteristicas mas facilmente identificables y de las que las personas manejan una mayor
informacidn sesgada sobre los atributos adheridos a cada una de las categorias (Fiske y Neuberg
1990). En el caso de los ‘estereotipos de género’ (categorias sociales hombre / mujer), que
sirven para analizar las fuerzas que funcionan en la sociedad para colocar en una dimension
diferente a hombres y mujeres, nos centraremos en los estereotipos que representan los medios,

denominados ‘encuadres de género’ (Markstedt, 2007).

En cuanto al modo en que se representan los liderazgos de las mujeres politicas, Raquel
Quevedo Redondo y Salomé Berrocal (2018) en sus analisis hacen referencia a la experta
internacional Rosabeth Moss Kanter (1977, 233-236) que identifica cuatro “roles trampa” (role

traps):

13


https://dialnet.unirioja.es/metricas/investigadores/3581520
https://dialnet.unirioja.es/metricas/investigadores/559045

A. Laseductora. Se representa a una mujer que destaca por sus atributos fisicos, su belleza
y su indumentaria.

B. La madre. Mujer en la que se prioriza la ética del cuidado, su apego al hogar y la
conciliacion de la vida laboral y familiar.

C. La mascota. Mujer como ser agradable y complaciente que se comporta como
animadora de su pareja, de su jefe y de otros sujetos 0 grupos masculinos.

D. Ladoncella de hierro. Mujer que encarna atributos contrarios a la interpretacion clasica
de feminidad, gobernando con mano firme y modos asertivos, evitando exteriorizar sus

emociones.

Aunque los anteriores cuatro roles constituyen un marco conceptual util para analizar los
estereotipos de género del discurso periodistico, actualmente, segin Quevedo y Berrocal
(2018), los medios de comunicacion representan estereotipos mas sutiles, pero que siguen
resaltando rasgos percibidos como femeninos, como la compasion o la sensibilidad. En el libro
“Women, Media and Politics” (1997), Pippa Norris estudia los tipos de encuadres, “frame

package”, de las mujeres politicas en los medios, y destacan tres tipos que siguen vigentes:

A. El primer encuadre es el de “first woman” o “primera mujer”, por el cual los medios
representan el liderazgo y los logros de las mujeres politicas como un avance que
beneficia también al resto de mujeres, y que convierten a la denominada “pionera” en
una especie de representante simbdlica del resto (Quevedo y Berrocal, 2018). Este tipo
de frame, segin Nuria Fernandez (2010) ofrece a las politicas una gran visibilidad en
la masa puablica, pero al mismo tiempo las desnaturaliza al anunciar como anémalo un

hecho que no tendria por qué calificarse de extraordinario.

B. El segundo encuadre es el de personaje “outsider”, que representa a las mujeres como
unas recién llegadas a la actividad politica, subestimando sus capacidades y
experiencias profesionales. Las “womens leaders as outsiders”, segun Norris (1997)
son representadas como sujetos externos, que estan al margen del espacio donde
realizan su labor, y las exponen como si se beneficiaran del puesto que ocupan gracias
al auge de la personalizacion y a factores que facilitarian a “candidatos con poca
experiencia” obtener “buenos resultados” (Quevedo y Berrocal, 2018). Es decir, las

mujeres se encuentran bajo constante escrutinio, debido a que son percibidas con menor
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legitimidad en comparacion con los hombres, y en ocasiones son valoradas por aspectos

ajenos a su labor.

C. El tercer encuadre que analiza Norris, es el encuadre de las lideresas como “agents of
change”, agentes de cambio. Aqui se representan a las mujeres politicas como
poderosas o aspirantes a desempefiar cargos de poder, otorgandoles la responsabilidad
de generar cambios trascendentales en la sociedad. Un salto cualitativo de estas
caracteristicas obliga necesariamente a un reposicionamiento de los hombres ya que, en
tanto que las mujeres cambian, los hombres deben cambiar. Ademas de generar un

cambio en lo cuantitativo, es decir, mas representantes publicas.

El frame de agentes de cambio es uno de los mas atrayentes, pero los dos primeros (primera
mujer y outsider) son los que suelen ir acompafiados de viejos topicos de la mujer fortaleciendo

los estereotipos de género (Quevedo y Berrocal, 2018).
2.3. La personalizacion politica

Recientemente la comunicacion politica ha experimentado un cambio hacia una mayor
personificacion. Este proceso consiste en aunar las caracteristicas del candidato o candidata y
decidir qué se quiere mostrar de esa persona para que atraiga al mayor nimero de votantes
posibles. Estos rasgos pueden ser politicos y no politicos, como también puede ser la apariencia
externa y las caracteristicas sociodemogréficas (Rebolledo, 2017). Ademas, debido a la l6gica
mediatica y a la logica televisiva, la necesidad de hacer entretenimiento se ha vuelto una
prioridad crucial para los programadores de television, que se han visto forzados a adaptar las
caracteristicas de los formatos de entretenimiento y los modos de la conversacion que
privilegian un estilo comunicativo informal, con énfasis en la personalizacion, el estilo, las
herramientas del storytelling y el espectaculo (Thusu, 2007). En palabras de Berrocal (2017),
este proceso de variacion en la naturaleza de la informacién ha afectado también a la politica
llegando a acufiarse el término “politainment” para denominar el tratamiento “frivolo,

superficial o espectacular” de la informacion politica.

Actualmente, en la politica contemporanea el lider protagoniza las informaciones y acapara la
atencion de la opinion publica, debido a la hiperpersonalizacién de la sociedad posmoderna
donde el individuo se situa en el centro y destaca mas por sus atributos personales que por sus

politicas. Como indica Berrocal (2017), la personalizacién siempre estuvo presente en la
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actividad politica, pero es en el siglo XX cuando adquiere mayor importancia debido a la

aparicion de lo audiovisual.

Esta tendencia a la personalizacion en la politica hace que la imagen del candidato destaque
por encima de los problemas o de las cuestiones politicas que busca comunicar. Ya que las
caracteristicas que se quieran mostrar del politico se enmarcan en una estrategia definida y
orientada para alcanzar un objetivo determinado (Rebolledo, 2017, p.150). Este auge de la
personalizacion genera el cambio de una “democracia de partidos”, en la que predominaban
los partidos de masas y los programas politicos, a una “democracia de audiencia” (Suarez-
Romero, 2019). En la democracia de audiencia, las preferencias ya no dependen sélo de las
caracteristicas sociales, econoémicas y culturales de los electores, sino la principal
transformacion la aporta la personalizacion de la politica, que responde al papel que desarrollan
los mass media en nuestra sociedad, donde los votantes reaccionan a los términos que le son
expuestos y propuestos en la escena publica. Por lo tanto, son los medios de comunicacién los

que condicionan la imagen y sirven para conseguir legitimidad.

La personalizacién como estrategia de comunicacion radica en simplificar la comprension e
interpretacion de los hechos politicos a través del politico, que se convierte en el méximo °©
interpretativo del escenario de la politica. Segun Rebolledo (2017) se trata de una estrategia
politica que intenta llegar a los electores desinteresados por las noticias y sucesos de caracter
politico, debido a que el candidato se convierte en el mensaje a través de su imagen. Si
anteriormente aspectos como la ideologia, la pertenencia a una clase social y la religién han
sido factores determinantes para la decision del voto, en la actualidad el politico a nivel
individual parece ser un elemento vertebrador de las decisiones politicas que toman los
electores (Rico, 2009). Es decir, antes la politica era los valores y las ideas, ahora son las
personas 0 mas bien, los personajes. Actualmente los votantes tienden a votar mas por una
persona y no tanto por un partido. Debido a esta importancia de la figura individual de un
politico o politica, la imagen se convierte en una preocupacion constante y una prioridad desde

el punto de vista de los asesores y estrategas en las campafias electorales.

Segun Rebolledo (2017), cuando se habla de caracteristicas y rasgos personales que funcionan
como sustento de la imagen, se hace mencién a las caracteristicas, cualidades y atributos
personales, caracter; apariencia externa y caracteristicas sociodemograficas (sexo, edad,
nacionalidad, grupo geopolitico, profesion, situacion laboral, nivel educativo, estado civil y

orientacion sexual). Ademas, estos rasgos personales no se distinguen de los politicos, sino

16



que se engloban todos en uno. Por lo tanto, las conductas privadas de los personajes publicos
tienen consecuencias en la percepcion que se haga de ellos en el &mbito profesional. Es decir,
a pesar de tratarse de aspectos que no tienen que ver con las propuestas politicas, influyen
también en la percepcion de la imagen ya que adquieren un sentido politico. Segin Rico (2009)
tanto los electores como los medios conciben a los lideres en términos personales porque es
una forma facil de entender la informacion politica. Esto se debe al caracter transversal de la
personalidad, donde la percepcion de las cualidades personales se traslada del &mbito privado
al publico. Por lo tanto, es importante sefialar las caracteristicas o rasgos personales, como las
cualidades o el tipo de caracter que representan los medios de los politicos y de las politicas,

ya que sus conductas privadas tienen consecuencias en su ambito politico-profesional.

2.4. La presencia de las mujeres en la vida politica espafiola

A través del sufragio activo y pasivo a la mujer fueron consolidandose las democracias de
mediados del siglo XX, defensoras de una igualdad normativa (Espi-Hernandez, 2017). En el
caso de las mujeres espafiolas, la igualdad entre los sexos se impone como una cuestion politica
desde los primeros momentos de la transicion politica y se convierte en un objeto de politica
publica después del referéndum de la Constitucion en 1978, que contribuye a la consolidacion
de la democracia (Rodriguez Garcia, 2013). Ddnde destaca el articulo 14 de la Constitucion,
que exige fortalecer las acciones destinadas a favorecer la realizacion efectiva de los principios
de igualdad y no discriminacion por razon de sexo y a facilitar la integracién de las mujeres en
la politica y en el empleo: “Los espafioles son iguales ante la ley, sin que pueda prevalecer
discriminacion alguna por razén de nacimiento, raza, sexo, religién, opinion o cualquier otra
condicion o circunstancia personal o social” (art.14 CE). Cabe destacar que la primera vez que
las mujeres obtuvieron el derecho a voto en Esparia fue en las Cortes de 1931, gracias al papel
jugado por Clara Campoamor, y pudieron ejercerlo por primera vez en las elecciones generales

de 1933 en las mismas condiciones que los ciudadanos varones (Fernandez, 2014).

Es cierto que su participacion en los diferentes ambitos de poder politico se ha incrementado
notablemente desde el comienzo de la democracia y sobre todo en los ultimos afios, aunque
aun quedan ambitos donde la presencia de ambos sexos es desequilibrada y siguen existiendo
desigualdades respecto a los hombres. Aun asi, la presencia de las mujeres en la vida politica
espafola ha sido escasa hasta 2004, con la llegada al poder de José Luis Rodriguez Zapatero,
lider del Partido Socialista Obrero Espafiol (PSOE). En ese afio se configura el primer gobierno

paritario en la historia de Espafia, con un reparto equitativo de ministerios entre hombres y

17



mujeres, que contaria ademas con la primera mujer en asumir el cargo de la Vicepresidencia
del Gobierno, Maria Teresa Fernandez de la Vega Sanz. En 2007 esta paridad pasa a ser normal,
al aprobar el Gobierno espafiol la Ley Organica 3/2007, de 22 de marzo, para la igualdad
efectiva de hombres y mujeres (BOE, 2007). Mas conocida como Ley de Igualdad, que
consagra el principio de presencia equilibrada de mujeres y hombres en las listas electorales y
en los nombramientos realizados por los poderes publicos. No obstante, segin Espi-Hernandez
(2017) al hablar de mujer e igualdad se emana el falso mito de “espejismo de igualdad” como
si se hubiera conseguido. Ademas, expresa que el objetivo de la Ley 3/2007 es justamente
eliminar la desequilibrada participacion de mujeres y hombre en las instituciones publicas y
partidos politicos. Por consiguiente, expresa que el legislador es consciente de la necesidad de
integrar la igualdad en todas las politicas y decisiones, con el fin de promocionar a la mujer y

equipararla al mismo punto de partida (Espi-Hernandez, 2017)

Actualmente se observa una mayor presencia de la mujer en el Gobierno, en las
administraciones publicas y en grandes empresas financieras que conforman el poder
economico de nuestro entorno. Las mujeres han ganado relevancia y protagonismo en las
instituciones, obteniendo méas poder en el espacio publico como muestra la evolucion del
numero de diputadas en el Congreso desde la primera legislatura democratica con Adolfo
Suarez (1979-1982) hasta el gobierno de Pedro Sanchez (2019). El inicio de la democracia en
Espafia comenzd con la presencia de 18 mujeres en el Congreso, en el afio 2019 el nimero de
diputadas son 154, aln asi es menos de la mitad, puesto que el Congreso esta formado por 350
escafios. Conforme al Instituto Nacional de Estadistica (INE) los partidos politicos que
cumplieron con el criterio de presencia equilibrada de la Ley de Igualdad en el afio 2019 fueron
el Partido Socialista Obrero Espafiol, 1zquierda Unida, Podemos y Esquerra Republicana de
Catalunya. En cambio, los partidos con menos presencia femenina en sus Comités ejecutivos
fueron VOX y Coalicion Canaria. La presencia de mujeres en la Comision Ejecutiva Federal
del Partido Socialista Obrero Espafiol fue del 59,5%. En cuanto a la participacién de mujeres
en el Gobierno, tras la remodelacion del Gabinete de julio de 2021, hay 14 Ministerios y
Vicepresidencias ocupadas por mujeres de un total de 23 componentes del Consejo de
Ministros, lo que representa una presencia femenina en el Consejo de Ministros del 60,9%.
Pero en diciembre de 2021, el porcentaje de mujeres en el conjunto de cargos ejecutivos de los
partidos politicos descendié ligeramente respecto al afio anterior, situandose en un 46,5%,
frente al 47,5% de 2020 (INE, 2022).
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2.5. lrene Montero

Montero, ya que desde su aparicion en la esfera politica y desde que es ministra de igualdad,
han ido creciendo las informaciones sobre ella en los medios de comunicacion de manera
constante. Ademas, me interesa personalmente su carrera profesional, su desarrollo en el
mundo de la politica, su forma de hacer politica, especialmente la estructuracion de sus

discursos feministas.

Irene Montero Gil es licenciada en Psicologia por la Universidad Autbnoma de Madrid, y ya
en su época universitaria se acercé a la politica participando en el movimiento estudiantil,
siendo una de las portavoces madrilefias de la Plataforma de Afectados por la Hipoteca. En
noviembre de 2014 se incorpora a la ejecutiva de Podemos como Secretaria de Movimientos
Sociales. En 2015 es elegida diputada por la circunscripcion electoral de Madrid en el Congreso
de los Diputados, volviendo a ser elegida en las elecciones de 2016 y 2019. En febrero de 2017
fue nombrada Portavoz del Grupo Parlamentario de Unidas Podemos. Finalmente, el 12 de
enero de 2020 es nombrada ministra de igualdad por Real Decreto 8/2020 (BOE 13/01/2020)
en el gobierno liderado por Pedro Sanchez del Partido Socialista Obrero Espafiol (PSOE) y en

coalicién con Unidas Podemos.

llustracién 1. Irene Montero Gil. (Ministerio de Igualdad) Fuente: https://www.igualdad.gob.es

Ha formado parte de la transformacion del partido hacia una feminizacion de la forma de hacer
politica, ya que ha protagonizado un cambio en las politicas con visién femenina. Un hito
importante en su trayectoria como ministra de igualdad ocurrio el 17 de mayo de 2022, cuando
en una rueda de prensa del Consejo de ministras y ministros explica los detalles de la

aprobacion de la Ley Orgéanica de Salud Sexual y Reproductiva y de Interrupciéon Voluntaria
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del Embarazo que modifica la pasada Ley Organica 2/2010, de 3 de marzo, de salud sexual y
reproductiva y de la interrupcién voluntaria del embarazo (Ministerio de Igualdad Espafia,
2022). Montero destaca que esta ley garantiza el derecho a la salud sexual de las mujeres ya
que amplia derechos y acaba con los obstaculos para ejercer la interrupcion voluntaria del
embarazo (IVE). Lanueva Ley da la posibilidad a las mujeres de 16 a 18 afios y a las mujeres
con discapacidad, la posibilidad de interrumpir el embarazo sin el permiso de sus tutores
legales. Ademas, la reforma acaba con el periodo de reflexion de tres dias, si asi lo desean las
mujeres, y garantiza el aborto en la sanidad publica. La reforma trata también el tema de la
salud menstrual, siendo la primera vez en Espafia y en Europa gue se incluye como estandar de

salud.

3. OBJETIVOS Y METODOLOGIA

El principal objetivo de esta investigacion es analizar y comparar la imagen que proyectan los
diarios espafioles de Irene Montero, para comprobar si sufre discriminacion por su condicién
de mujer. Partimos de la premisa de que el mundo de la politica ha sido un mundo
mayoritariamente masculino, al que las mujeres no tenian acceso, lo que conlleva a una mayor
discriminacion y prejuicios hacia ellas. Por lo tanto, para llevar a cabo el trabajo se han
analizado las noticias de cinco diarios espafioles que cubren el espectro ideoldgico izquierda —
derecha: Publico (izquierda), El Pais (centro izquierda), el Confidencial (liberal), EI Mundo
(centro derecha), y el ABC (derecha). La eleccion de estos periddicos se debe a que cada uno
tiene una linea editorial diferente, su publico objetivo también lo sera, y por lo tanto todos ellos
tienen una capacidad potencial de impacto sobre diversos sectores de la audiencia, actuando de
modo similar a los lideres de opinidn identificados en la teoria del flujo de la comunicacion en
dos escalones (two step flow of communication). El periodo analizado sera de un afio y
empezara en enero de 2020, cuando se nombro oficialmente a Irene Montero como ministra de
Igualdad en el gobierno de coalicion, hasta las primeras noticias del afio 2021. Este periodo
tiene especial relevancia, ya que segun Norris (1997) la cobertura realizada por la prensa de los

primeros dias de la formacion de un gobierno ayuda a encuadrar la cobertura posterior de ellos.

A partir de este objetivo mas genérico, la representacion de la ministra en los medios, se han

establecido una serie de objetivos especificos:
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1) Analizar si se perpettan los estereotipos de género en la prensa espafiola, a partir de la
figura de Irene Montero

2) Comparar si hay diferencias significativas segun la linea editorial de cada empresay,
si es asi, reflexionar si sufre discriminacion por su género y/o por la ideologia de su

partido.

Para ello se analizaran diferentes variables: la fecha de publicacion, la cantidad de cobertura
dedicada a ella en cada medio, el papel del género en la cobertura, las menciones a su vida
personal y a su experiencia previa (vestimenta, emociones y la familia), el volumen de
declaraciones a sus discursos politicos, rasgos de la personalidad, el anélisis de los encuadres
de la “primera mujer”, “outsider” y “agent of change” y, por ultimo, el tono de cobertura

(positivo, negativo o neutral) recibido.

4. RESULTADOS

4.1. Visibilidad

Al analizar la Tabla 1, se observa un total de 222 noticias dentro del periodo analizado, desde
enero de 2020 hasta enero de 2021. En ella se comprueba que el diario online publico.es (en
sintonia ideoldgica con el gobierno de coalicion entre PSOE y UP) ha publicado un total de 22
noticias, el 9,9% del total de la cobertura. Le sigue El Pais (tradicionalmente situado en una
oOrbita similar al PSOE) con 23 noticias, el 10,3% del total. El tercer periddico analizado es El
confidencial.com (tendencia liberal) el menor nimero de noticias, 12, el 5,4% del total. El
cuarto periddico analizado es EI Mundo (tendencia centroderecha) con un total de 61, el
27,47%. Por altimo, ABC (tendencia conservadora) con el mayor nimero de noticias, 104, el
46,8%.
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Tabla 1. Visibilidad. Fuente: Elaboracion propia a través de los datos analizados.

ABC [l Mundo [l Pais publico.es [l confidencial.com

ABC
47

4.2. Género

Al contabilizar los articulos en los que se menciona explicitamente el género, el analisis
muestra una diferencia significativa entre los medios con ideologias de izquierdas y los de
derechas. El confidencial.es el diario online que més destaca el género en su cobertura con un
25.0%. Le sigue ABC con un 15.68%, con titulares como “Irene y las mujeres” y “Macarena
Olona responde a Irene Montero en la comisién de reconstruccion que «las mujeres libres» de
Vox «no somos débiles ni sumisas»”. El tercer peridodico que da mas cobertura al género, es
El Mundo con un 13.5%, destacando el titular que a la vez menciona a Amanda Meyer, jefa de
gabinete de la ministra de Igualdad, y a Irene Montero: “Amanda Meyer, la 'sefiorita andaluza'

que lidera el equipo de la 'feministra' [rene Montero”.

Tabla 2. Género. Elaboracion propia a través de los datos analizados.

Periddico Género
1 Pablico 0
2 El Pais 0'8%
3 El Confidencial 25%
4 El Mundo 13'5%
5 ABC 15'68%

Fuente: Elaboracién propia * Creado con Datawrapper
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En cambio, El Pais cuya ideologia politica es considerada de centro izquierda, solo el 0.8% de
su cobertura menciona explicitamente el género, pero sin hacer mencién a la ministra sino que
menciona sus politicas de igualdad con el titular: “lIgualdad prevé la autodeterminacion de

género sin informe médico a partir de los 16 afos”.
4.3. Vida personal

Al analizar la cobertura personal recibida no se observan grandes diferencias entre los
periddicos. Todos ellos muestran cantidades similares a la hora de tratar temas personales de
la ministra, siendo el confidencial.com el periédico que mas mencion hace a su vida personal
con un 58.3%. Mientras que el ABC, cuya ideologia conservadora es similar al
confidencial.com, es el que menos cobertura le dedica con un 34.3%. En cambio el publico.es
conun 45.4% y El Pais con un 47.%, le dedican casi la mitad de su cobertura a temas personales

de la ministra.

Tabla 3.Vida personal. Elaboracion propia a través de los datos analizados

Periddico Vida personal y profesional

Plblico
El Pais
El Confidencial

45°4%
47°82%
58°33%

4 El Mundo 44°26%
5 ABC 34'3%

Como se ha mencionado anteriormente, las conductas en el &mbito privado tienen
consecuencias en la percepcion del publico, adquiriendo un sentido politico. A continuacion,
analizaremos tres aspectos personales (vestimenta, familia y emociones) para analizar cuales

de ellos tienen mas cobertura y sus consecuencias.
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Tabla 4. Vestimenta, familia y emociones. Elaboracién propia a través de los datos analizados.

Periédico Vestimenta Familia Emociones
1 Publico 0 100% 0
2 El Pais 0 63'3% 9%
3 El Confidencial 0 57 14% 28°57%
4 El Mundo 0 81°48% 7°4%
5 ABC 0 54% 2'85%

uente: Elaboracion propia * Creado con Datawrapper

El tema més mencionado en los cinco medios es sobre su familia y la relacion con su pareja.
Donde los cinco periodicos coinciden en publicar noticias sobre su domicilio familiar. Ademas,
resulta significativo el periodo en que todos los medios cubrieron el altercado en el domicilio
de la ministra, ya que se observan diferencias entre ellos. Por ejemplo, el Publico publica el 21
de agosto de 2020 la siguiente noticia: “Montero insiste en que el acoso a su familia "no es un
escrache", sino un "hostigamiento basado en odio por motivos politicos". Cinco dias después,
el 26 de agosto de 2020, el mismo periddico publica: “La Fiscalia no ve delito en la protesta de
la concejal de Vox ante la casa de Iglesias y Montero.” En cambio, El Pais, el 23 de junio ya
publicaba una noticia sobre el problema que ocurria en el domicilio de la familia: “Irene
Montero denuncia a la concejal de Vox en Galapagar por acoso sistemdtico en su domicilio.”
(Hustracion 2). Y el 10 de septiembre vuelven a mencionar el tema con el siguiente titular: “E/
Ayuntamiento de Galapagar pide el fin de las concentraciones frente al domicilio de Iglesias

y Montero.”

= ELPAIS Espaiia R s riocc: -

PODEMOS >

Irene Montero denuncia a la concejal de Vox
en Galapagar por acoso sistematico en su
domicilio

El escrito presentado por la ministra de Igualdad documenta que Cristina

Gomez Carvajal acudi6 a diario, durante el estado de alarma, a las
inmediaciones de su casa para insultarla

=

llustracion 2. El Pais (2020). Fuente: https://www.elpais.com
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El Mundo, también cubria la noticia el 23 de junio: “Irene Montero denuncia a la concejal de
Vox en Galapagar por acosarla a diario en su domicilio” (llustracion 3). Con el mismo titular
y en la misma fecha (23 de junio de 2020) ABC publica la noticia: “Irene Montero denuncia a
la concejal de Vox en Galapagar por acosarla en su domicilio” (llustracion 5). Un mes
después, el 23 de julio, el ABC publica: “Archivan la querella de la ministra Irene Montero
contra una concejal de Vox por caceroladas frente a su casa”. Por otra parte, el Confidencial
la primera vez que menciona los altercados es el 10 de octubre: “Vox expulsa a su concejala

de Galapagar que protesta ante el chalé de Iglesias y Montero” (Ilustracion 4)

3 notici

ELEMUNIDQ  EsoAia oonon  Ecowomia  WIERNACIONA  DEPORTES  CATURA LG MeND =
2 Madrid  Andalucia Baleares Castilla y Ledn Catalufia Comunidad Valenciana Pais
"

17| Llega El Dilema de KFC
txre] Restaurante KFC
CRISTINA GOMEZ

Irene Montero denuncia a

i B

la concejal de Vox en

Galapagar por acosarla a

diario en su domicilio notcis
e La denuncla afirma que Cristina Gémez ha acudido a dlario, =
Medid durante el estado de alarma, a las Inmediaciones del domicilio de

Trene Montero para reproducir insultos y asegurar que "no va a
fumizadorares 23 pamrt

llustracion 3.El Mundo (2020). Fuente: https://www.elmundo.es

ABC wono i Mend El Confidencial Iniciar sesién  Suscribate por 1€

govern your life.

o et Ouputoe Oumrar Matots Cunce Guse Py s D o o+ -

A e wasmo

Irene Montero denuncia a la concejal de Vox en Galapagar

por acosarla en su domicilio ¥ TAMBIEN A SUMARIDO

. Vox expulsa a su
concejala de Galapagar
que protesta ante el chalé
de Iglesias y Montero

Por Europa Press ¢ w 7 Toar T
llustracion 3. ABC (2020). Fuente: llustracion 4.El Confidencial (2020). Fuente:
https://www.abc.es https://www.elconfidencial.com

En cuanto a la vida personal de la ministra, también se encuentran semejanzas sobre la
cobertura que reciben los hijos de la ministra en los periddicos analizados. Ademas, se observa
a través de la teoria de la agenda de atributos (agenda setting) de McCombs y Shaw (1972)
como los medios estudiados seleccionan a los hijos de la ministra como tema relevante en su

agenda instalando una preocupacion sobre el tema que antes no estaba. Por ejemplo, el
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publico.com, publica el 24 de agosto de 2020: “Iglesias y Montero denuncian ante la Policia
amenazas contra sus hijos”. El Pais, el 24 de septiembre de 2020: “La juez ve un posible delito
de acoso de ‘Okdiario’ a los hijos de Pablo Iglesias e Irene Montero”. EIl Mundo, el 28 de
septiembre.: “Pablo Iglesias e Irene Montero suspenden su agenda tras la hospitalizacion de
sus hijos mellizos”. El ABC, el 25 de septiembre de 2020, publica: “Asi educan a sus hijos
Irene Montero y Pablo Iglesias”. Al exponer los cinco medios el mismo tema va a provocar
un cambio en las percepciones de los individuos sobre la vida de los hijos de la politica, ya que
van a comenzar a considerar el tema relevante mientras que antes de que estuviera expuesto
por los medios no lo harian. Ademas, la ultima noticia, es un ejemplo de como los aspectos
personales, que no tienen que ver con las propuestas politicas, influyen también en la
percepcion de la imagen. Al mostrar la manera en la que Irene Montero educa a sus hijos, que

es personal y pertenece a la esfera privada, le otorga relevanciay, por tanto, un sentido politico.

ELEZMUNDQ Espaia  OPINIGN  ECONOMIA  INTERNACIONAL ~ DEPORTES  CULTURA  LOC N 1 Mend El Confidencial Iniciar sesion

Espafia Madrid Andalucia Baleares  Castillay Ledn Catalufia Comunidad Valencian:

Espafia =

! Liévate 20€ con
www.repartidoresdecostesdecalefaccion.com elcodigoHLFF20 |

ESPANA

Irene Montero rompe a

E EN SU PRIMER 25N COMO MINISTRA DE IGUALDAD

Irene Montero llama

llorar en un llamamiento = entre lagrimas a la
"pOl‘ la unidad de género" y unidad del feminismo
las "alianzas de las ' ‘
mujeres"

EUROPA PRESS Muy emocionada, la ministra de Igualdad ha cerrado el acto por el

Dia Internacional de la Eliminacién de las Violencias contra las

lizado Miércoies,  TDUIjEres
25 noviembre 2020
16:04

donterc D

llustracion 5. El Mundo (2020). Fuente: llustracion 4. El Confidencial (2020). Fuente:
https://www.elmundo.es https://www.elconfidencial.com
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DIA CONTRA VIOLENCIA GENERO >

Irene Montero llama entre lagrimas ala
unidad del feminismo frente a la violencia
machista

“Este es el ministerio de todas las mujeres”, dice la titular de Igualdad en un el
acto homenaje por el 25N. Sus palabras llegan en plena polémica entre

llustracion 6. El Pais (2020). Fuente: https://www.elpais.com

Como se observa en la Tabla 4, dentro las noticias dedicadas a la vida personal, también se
analiza la cantidad de cobertura que hace referencia a las emociones de Irene Montero en sus
discursos. Destaca que la cobertura recibida es minima en la mayoria de los medios analizados,
siendo el confidencial.com el periddico con el mayor porcentaje de noticias, un 28.57% . El
siguiente es el Pais, siendo el 9% de las noticias dedicadas a la vida personal menciona las
emociones de la ministra. Le sigue EI Mundo, con un 7.4% y el ABC con 2.85%. El publico.es,
en cambio, no ha hecho ninguna mencion a las emociones. Destaca que el ABC y el publico.es
con ideologias opuestas son los que menos cobertura han dedicado a las emociones. Por
altimo, en cuanto a la mencion sobre su vestimenta resulta favorablemente significativo que

ninguno de los medios analizados haya cubierto una noticia sobre el tema
4.4. Declaraciones

En los datos mostrados en la Tabla 5, se observa que todos los periddicos dedican un espacio
similar a mostrar los discursos de la ministra. La mayor diferencia entre peridédicos se observa
entre el ABC y el confidencial.com, donde las declaraciones de la politica en el primero son
reproducidas en més de la mitad de los articulos, con un 67.6 %. Mientras que el
confidencial.com no llega a la mitad de la cobertura (41.6%). En cuanto a los demas periodicos,

la cobertura recibida es similar.
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Tabla 5. Declaraciones. Elaboracion propia a través de los datos analizados.

Periddico Declaraciones
1 Publico 54'5%
2 El Pais 52%
3 El Confidencial 41°6%
4 El Mundo 47'5%
5 ABC 67°6%

Dentro de las declaraciones a sus discursos se ha analizado la cantidad de cobertura dedicada
al feminismo, la base del discurso de la ministra de igualdad. En la cobertura que los medios
analizados dedican a los mensajes feministas de la portavoz, destaca que el publico.es
(Izquierda) solo le ha dedicado la mitad de la cobertura, mientras que el confidencial.com y el
Mundo son los periddicos que mas cobertura le han dedicado al feminismo dentro de las

declaraciones de Irene Montero, como se observa en la Tabla 6.

Tabla 6. Feminismo. Elaboracién propia a través de los datos analizados.

Periédico Feminismo
1 Publico 50%
2 El Pais 75%
3 El Confidencial 80%
4 El Mundo 89°6%
5 ABC 652%
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4.5. Rasgos de la personalidad

En cuanto a la cantidad de cobertura que los medios analizados dedican a representar los rasgos
de la personalidad de la politica, se observan diferencias significativas entre los periddicos.
Como vemos en la Tabla 7, el periodico publico.es y el Pais, ambos de ideologia politica de
izquierdas, no hacen mencion ninguna a los rasgos personales de la ministra. En cambio, el
confidencial.com es el que méas hace con 16.6%, le sigue el peridédico el Mundo con una

cobertura similar con 16.3%, y el ABC con una cobertura de un 4.9%.

Tabla 7. Feminismo. Elaboracion propia a través de los datos analizados.

Periodico Rasgos personales
1 Publico 0
2 El Pais 0
3 El Confidencial 16'6%
4 El Mundo 16"3%
5 ABC 4°9%

Entre los rasgos personales destaca que la mayoria son negativos: “Ana Rosa reparte estopa
entre el Gobierno: de los "gamberros" Pablo Iglesias e Irene Montero al "ciego" Illa” (El
Confidencial, 2020); “Irene Montero, ministra de tonteries” (El Mundo, 2020); “Carlos
Herrera critica a Irene Montero: «En ella todo es supergalapagar de la muerte, superchoni»”
(ABC, 2020)

4.6. Analisis de los encuadres

Al analizar los tipos de encuadres que representan los medios de las mujeres politicas, el
encuadre de la “First woman”, “Outsider” y “Agents of change” (Norris, 1997) encontramos
diferencias significativas entre ellos y los periddicos. Como muestra la tabla 8, el encuadre que
menos cobertura ha recibido, ha sido el de la “first woman” donde s6lo se observa en el Publico
(4%) y el ABC (1.9%). El segundo, es el encuadre de personaje “outsider”, siendo El
Confidencial el peridédico que més cobertura le ha dedicado con un 33%. Le siguen el ABC con
un 27% y el Mundo con 13.7%. En cambio, el Pais solo el 4.3% de sus noticias muestran este

encuadre y el Publico ninguna. Resulta significativo que los periddicos con ideologia mas

29



conservadora sean los que muestran mayoritariamente este encuadre, ya que fomenta rasgos

negativos que subestiman las capacidades de la representante politica.

Tabla 8. Encuadres mujeres politicas. Elaboracion propia a través de los datos analizados.

Agents of
Periddico First woman QOutsider change
1 Publico 4% 0 13'6%
2 El Pais 0 4'3% 13%
3 El Confidencial 0 33% 8'3%
4 El Mundo 0 13" 7% 9'8%
5 ABC 19% 27 4% 137%

En cambio, los datos muestran que todos los periddicos dedican espacio a representarla como
“agents of change”. En la tabla 8 se observan similitudes entre los periodicos el publico.es, el
Pais y el ABC, pese a tener una corriente ideoldgica diferente los tres han dedicado una
cobertura alrededor del 13%. En cambio, el Mundo y el confidencial.com, le han dedicado una

cobertura menor, el primero de un 9°8% y el segundo de un 8"3%.

4.7. Tono de la cobertura

El analisis realizado por diario muestra que todos ellos emplean principalmente un tono en sus
articulos. Destaca el Publico (95.4% ) y el Pais (91.3%) con casi la totalidad de su cobertura
en tono neutral. En cambio, El Confidencial es el medio que dedica un tono mas negativo, con
un 33.3%. Siguiendo el Mundo con un 24.5% y el ABC con un 23.5%. El Publico es el Unico
diario que le dedica un tono positivo.

Tabla 9. Tono de cobertura. Elaboracion propia a través de los datos analizados

Periodico Positivo Neutral Negativo
1 Publico 4'5% 95'4% 0
2 El Pais 0 91"3% 86%
3 El Confidencial 0 66'6% 333%
4 El Mundo 0 75°4% 24'5%
5 ABC 0 76°4% 23'5%
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Resulta significativo que las noticias que reciben un tono negativo a su represente el encuadre
outsider. Por ejemplo, la ilustracion 7 es una noticia del periédico ABC del afio 2020, con un
tono negativo y la representacion del encuadre de outsider. La noticia menciona las politicas
de la ministra, “Juristas reducen la «ley Montero» a una ensofiacién» repleta de agujeros
legales”, mencionan las politicas de la ministra como una “ensofiaciéon” lo que le otorga un

tono negativo, restandole valor y subestimando su capacidad profesional.

ABC Sociedad

(L

Juristas reducen la «ley
Montero» a «una
ensonacion» repleta de
agujeros legales

Expertos penalistas suspenden «el anteproyecto
acelerado por sus errores de forma y contenido,
propio de alguien sin conocimientos de Derecho»

llustracion 7. ABC (2020). Fuente: https://www.abc.es

LIFESTYLE

Iglesias y Montero. Cuando el
jefe es tu pareja

MARIAN BENITO

Actualizado Martes, 14
enero 2020 -17:16

000

Pablo Iglesias e Irene Montero de Unidas Podemos en un mitin en el cierre de la
campaha electoral del 8 de noviembre en Alcalé de Henares

llustracion 8. Mundo (2020). Fuente: https://www.elmundo.es

Por otra parte, la ilustracion 8, muestra una noticia del periddico el Mundo, “Iglesias y
Montero. Cuando el jefe es tu pareja” (2020). La noticia también representa el encuadre de a

outsider al enfatizar que la pareja de la ministra es su jefe, como si se beneficiara del puesto
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que ocupan gracias a él. La ilustracion 9, también sefiala una noticia en tono negativo y
encuadre de outsider, pero esta vez hace mencion tanto a la ministra Irene Montero como a su

pareja Pablo Iglesias, en palabras de una presentadora de un programa de gran audiencia.

Meni El Confidencial

EDITORIAL DE LA PRESENTADORA

Ana Rosa reparte estopa
entre el Gobierno: de los
"samberros" Pablo
Iglesias e Irene Montero
al "ciego" Illa

Ha expresado sus dudas sobre el movimiento de
cabeza de Iglesias ante el rey: "Si realmente le

saludaba o se estaba manifestando contra la
monarquia con un desplante

llustracion 9. confidencial.com (2020) Fuente: https://www.elconfidencial.com

5. CONCLUSIONES

El andlisis completado en este TFG sobre la figura de Irene Montero, nos encontramos con
resultados que reflejan las diferencias ideoldgicas en los principales periddicos espafioles. En
primer lugar, sobre si el género de la politica es un factor relevante los datos indican que tres
de los cinco periddicos (confidencial.com, el Mundo y ABC) analizados han mencionado
explicitamente el género de la representante politica, siendo éstos de ideologia conservadora.
En cambio, los periédicos con una ideologia izquierdista no han mostrado el género de la

candidata como un factor significante a la hora de exponer sus discursos.

Otro hallazgo importante del estudio es la cantidad de cobertura dedicada a la vida personal de
la politica y a las declaraciones sobre su discurso politico. Los resultados muestran una
semejanza en todos los medios, ya que la mitad de las noticias analizadas representan la vida
personal, mientras que la otra mitad cubre las declaraciones politicas. Aunque resulta
significativo que el medio que menos menciona la vida personal de Irene Montero con un
porcentaje del 34.3%, sea el ABC, periddico conservador. Otra dato revelador es que dentro de

lavida personal hay una paridad en los medios a la hora de representar la familia de la candidata
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en las noticias, ya que todos los medios comparten un porcentaje mayor en comparacion con
los otros temas analizados, vestimenta y emociones. No obstante, cuesta concluir si estos datos
son por el género de la candidata o por el auge de la personalizacion politica que como hemos
mencionado anteriormente, lo individual, lo personal, cobra més importancia que los mensajes

politicos en las decisiones de los electores independientemente del género.

En relacion a la cantidad de cobertura que los periédicos le dedican al discurso feminista,
politico, se observa que el Confidencial (80%) y el Mundo (89.6%) son los periddicos con
mayor porcentaje. Los resultados también muestran que son los dos medios que mas emplean
un tono negativo a la hora de representar los mensajes. No obstante, predomina un tono neutral
en la mayoria de las noticias de los cinco periodicos. Otro dato relevante, es que se han hallado
diferencia en las menciones de los rasgos personales de la ministra donde los Gnicos medios
que representan estos rasgos son de ideologia conservadora, el Confidencial (16.6%), el Mundo
(16.3%), y el ABC (4.9%).

Finalmente, al analizar los tipos de encuadres que representan los medios de las mujeres
politicas para observar si se perpettan los estereotipos de género, se hallaron datos positivos
ya que el encuadre que mayor porcentaje ha recibido es el encuadre de “agents of change”
(agentes de cambio) y el que menos es el de “first woman” (primera mujer). Resulta positivo
porque segin Quevedo y Berrocal (2018) los dos ultimos son los que suelen ir acompafiados
de viejos topicos de la mujer fortaleciendo los estereotipos de género. Ademas, destacan
favorablemente las similitudes entre los periddicos el publico.es, el Pais y el ABC, ya que pese
a tener una corriente ideologica diferente los tres han dedicado una cobertura alrededor del
13% en representar el encuadre de agente de cambio. En este caso no se encuentra diferencia
por la ideologia del medio (progresista- conservadora), pero si que se encuentra en la
representacion del encuadre de la figura “outsider” que muestra a la candidata como una figura
nueva en la politica subestimando sus capacidades. En este encuadre los medios conservadores

(confidencial.com y ABC) son los que mayor porcentaje tienen.

De este modo, el estudio concluye que las diferencias en el modo de representar a Irene
Montero en la prensa espafiola, no estan ligadas al género, sino a su ideologia politica. Los
datos muestran que son los periddicos conservadores los que mas recaen en el género de la
candidata, a su vez de la utilizacion de los encuadres (primera mujer y outsider) que perpettan

los estereotipos de género. Ademas de que son los periddicos que mas tono negativo han
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utilizado en sus noticias. Pese a encontrar similitudes entre el periddico conservador el ABC y

los periddicos progresistas, el Publico y el Pais.
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FLANTILLA PARA EL AMALISIS DE NOTICIAS SOBRE IRENE MONTERD
JATOS IDENTIFICA
da Mes Afie Diarid Titular

9 1 20 1, lrene Manters, la representacidn del feminis mo de clase en e Gabierno

14 1 X 1! lrene Monters priofizars la aprobacidn de una ley de violencias Sexuales para $uprimir la distingidn entre abuso y vislacidn
21 ¥ MW 1, Monters sabre la ley de libertades sexaakes: " No hay ninguna discrepandia y liene que Salir para el 36"

M T M 1! Mantenn: * abalicianid fioy e oomiplej neced itamad d sbod ra scabar de verdad oon 1 explotacidn decual”
24 4 Hi 1 lrene Monters: " Eta crisis pone al desnudo cuestiones sobre las que el feminisma lleva relladonando mucha tiempa™

5 I 1! Eduardo Inday un redsctor de su digital, investigados r aeod0 4 lod hijod de Pablo Iglesias e lrene Manters

et} &M 1, lrene Monters denundia & una concejal de Vox en Galapagar por 80030 diario en su dor i

H T W 1! lrene Monters ve * muy difiel* separar [a corrupcidn de lod Borbdn de la monanguia

4 O 1, lrene Manters recrimina al PS0E no haber informado al resto de partidos de la decisidn de la *huida® de Juan Carlas |
i E 1 : Monters insiste en que el booso & $u Tamilia “no &5 un escrache”, $ing un “hostigamients baiado en odio por Mmotives politicos™
| ® M 1, Irene Manters: " Cerrar prodtibulod wa & 4er fundamental para contralar la pandemia®

E M 1! Iglesias v Monters denuncian ante la Policia amenazas contra sud hijos

25 8 20 1, La Fiscalia no ve delite en la protesta de la concejal de Vox ante la casa de lglesia v Manters
19 g9 20 1: Elggunumknwdeﬁahmrmndenaelmo frente & la vivienda de Monters & !El&!
28 9 20 1, Iglesias ¥ Monters cancelan 4u agenda tras el ingreso de sus hijos en el Gregorio Marafidn par una bronguialitis

8 10 20 1! Confirman el archive de la causs contra la concejal de Vox gue protestaba ante la casa de lglesias v Maonters
15 10 20 1) Vox expuliaa la concejala de Galapagar que So058 8 lghedias y Monter en Su caia
16 10 20 1 : Irene Manters Hegurague iMEII'LII‘l !HIH Seris un etchndalo internacional
30 13| 20 1| Manters justifica la expuliidn de Rodriguer del grupo parlamentario durante su bajs maternal: *La politica no para®
23 11 20 1! lrene Monters: * Multar & los clientes de la prostitucidn no ha servids para que hiya menos puberss”
12 1z 20 1,Un cabecilla de las protestas frente & la casa de Maontero e |glesias grabd imbgenes del interdior de la vivienda
26 1 21 1! Manters tilda de * machismo institucional” la eliminacidn de la Direccidn General de lgualdad en Mad rid
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SLANTILLA PARA EL ANALISI DE NOTICIAS SOBRE |IRENE MONTERD
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2 : Entrevista a rene Montero: “Contra laviolencia machista no hace falta un Cédigo Penal més duro, sino una sociedad gue les pone freno®

2:"Ha\r unacampafiade acoso y derribo contra lrene Mantera”

2 : Iglesias y Montera sufren el escrache de una asociacidn policial en la puerta de su vivienda

2 Las ministras Montero y Darias dan positivo de coronavirus

2| Irene Montera da n

iva y sale del aislamienta después de casi seis semanas

I:El PP pideala Fiscalia gue cite a Irene Montera por un comentario sobre el temar al contagio en el 8-M
2iLa ministra de |gualdad propone un "sistema estatal de los cuidados” que crearfa 300.000 empleas

2 lrene Montero denuncia ala concejal de Vox en Galapagar por acoso sistematico en su domicilio

2 : lgualdad se compromete a eliminar los requisitos médicos para que las personas trans puedan cambiar de sexo en el registra

2:GnhiErnuvsindi:alnsﬁrman un plan paralaigualdad de género en el trabajo sin la CEOE

2! |rene Montero asegura que Podemaos no conocia los contactos del Gobierno con |a Casa del Rey

2 glesiasy Montera interrumpen sus vacaciones en Asturias por seguridad ante amenazas

2 : Irene Montero, ministra de [gualdad, pide alas comunidades autdnomas que cierren los prostibulos

I:IrEnEMnnlEruve “preacupante” |a fusidn entre CaixaBank y Bankia

2 El Ayuntamiento de Galapagar pide el fin de las concentraciones frente al domicilio de |glesias y Montero
2|La|uE!\rEun posible delite de acaso de “Okdiario’ a los hijos de Pablao |glesias e Irene Mantero

ualdad anunciaun fambno enlal

raque |as dtvenesde 16y 17 afios uedan abortar sin mnsentlmlento erng

2 ,Orden de alejamiento contra el hombreacusadodeamsaralgleslasg fMontera en su domicilio
2! |gualdad prevéla sutodeterminacidn de génera sin informe médico a partir de los 16 afios
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EL ANALISE; DE NOTICIAS SOBRE IRENE MONTERD
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3'Ana Rosa reparte estopa entre el Gobierno: de los "gamberros” Pablo Iglesias e Irene Montero al "ciege” llla

3'Vox expulsa a su concejala de Galapagar gue protesta ante el chalé de [glesias v Montero
3'Montero y Teresa Rodriguez se enzarzan por su expulsion en su baja maternal

3'Irene Montero llama entre ldgrimas a la unidad del feminismo

3! Tumban un contrato del Ministerio de lgualdad por discriminacion de género

3''La Sexta noche' | Cristina Almeida atiza a Irene Montero por sus |[dgrimas innecesarias: "Estd resentida”
3'|gualdad destina 14.000€ a estudiar |a poblacidn gue no se siente hombre ni mujer

3'El Consejo Fiscal avala por unanimidad el 'solo si es si' de |a ley Montero

3'0Orden de alejamiento para el hombre al gue Iglesias ¥ Montero acusan de acosarles
3'Un informe revela gue |glesias v Montero usan como nifiera a una alto cargo de [gualdad
3'El Gobierno aclara gue el borrador de la 'ley trans' es solo la propuesta de Podemos

3! Ciudadanos pide investigar a |a nifiera de |glesias v Montero por posible malversacidn
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TATCS IDERTIFCATIVERS |
Ma Mes Afo Diao | Titulsr
1 4 : La gran empress nd soepta un tanderm laboral como el de iglesias y Montens
4| Maonters serd portavor en un Gobierno en el que siguen Celsd y Dugue pers no Carcedo y Guirss
4 : Las ministras de Podemas feminizan la promesa ante el Rey
4 | Irene Montens recoge |a cartera de lgualdad: <El femiinis mos sech banders de este Gobiernos
4 : Irene Monters deja de soompaiiar a la Reina &n un acto de violencia de género para ir a La Sexta
4 | Podemaos llega a un scuerdo pard evitar el juicio con la emplesd s gue denuncid & Maontens
4 : Maonters priorizars la ley de violencias para $uprimir el abuso sexual del Codigo Penaly que esdlo Siseadin
4 | Irene eritica el ‘pin parental’ como minites de lguald ad
4 lrene y lag mujeres

]
B EEEE e

H 1 d | s Trandversalicar [a igualdads y xh rmandmarentals: oon ells | Monters) | ol lenguaje ms
20 1 4 : El stag ue de Jodema Yuite a Irene Monterd: s Nisov machista ni feminista, $ov perdonas
31 1 4 | Irene Monters estalla: «Tenemos un Ministeris Teminista contra los hombres peied eerdes o  la extrema derechan
A 4 Iiene Manters presentand la ey de libertades Sexoales en «unds Semanass
5 2 41 lrene Manters deliende los lEllu!M de Pademos al It_e[:-un codad don distintas desde la Eli‘!—ﬂ indtituciznals
16 20 4 : Irene Monters sobre su trabaje como cajera: « Me svuda s no ohidar de ddnde vengas
18 2 20 4| El eshows de lrene Mantbers: tarta sorpreda y el bebé a coestas
13 2 20 4 : Fieita de pijamas &n el Palacio de Invierna
19 2 20 41 Irene Monters lams desde la sala de Monclea s participar &n el 8-M v «reorganizar la Sociedad s
20 2 20 4 :.u:.l'u.'id cede y la ley de liberades seuales legard antes del 8-M coma ia lguald ad
21 2 20 41 Maonters considera su tes aprobar ls ley contra la vislencia Sexual wese sigue cuestisnands a las muj
21 2| 20 4 : Revochds 1o condend por el poema mbchiits sobie lfene Mantero
22 2 20 4:L,u¢'|:ru- delsies sis: lod paises que regu laren el consentimients antes que Espafia
24 2 20 4 | Policias canghn contia lfene Manters por cuedlionar 4 lod agentes que investigan lod delitod dexuales
24 2 20 4 lgualdad lleva el 3-M al Condejo de Ministros su ley de Libertad Sexual, con una medida pisners: centros 24 horas pars las vietimas
25 2 20 4 | Interior prefiere el silencio a defender a las Fuerzas de Seguridad de las seusaciones de lrene Moanters
25 2 20 4: Irene Monters critich & la opadicidn por querer investigar lod abusos & mendres en Babeanes
2 3 20 4 | La ley de Libertad Sexual, una expodicidn y la marcha del 8-M: baras de lrene Montero la semana del 8-M
3 3 20 4:"Lﬂ prenad pasr delitos sexuales no Serin menores, Sing mias elicases ¥ Emﬁhﬁﬁﬂllﬂl alepura Irene Montens
4 3 20 4 | Las correcciones de Justicia a la ley de Irene Monters que hicieron estallar a Pablo lglesias
5 3 0 4: Irene hMonters lamenta b falta de seducacidn y respetos de Cayetana Alvaree de Toledo
L7 3 20 4 | Primer scto pdblios de la Reina @ Irene Montero tras el plantdn de la ministra en eners
& 3 20 -l-: Media docena de miembros de Jusapsl protestan frente al chalé de lglesias y Monters pidiendo «igualdad salarials
7 3| 20 4| La rifia de Irene Manters a Chigui por su ermar oon Pable lglesiag
7 3 20 -l-:]ul"l!'!.l! teduden ba «ley Montenss & sund endafacidne repleth de agujerod lagales
15 3| 20 41 Irene Monters da pod ithes por eamsnavirus y Pablo lgledias, en cuarentensa
26 3 20 4:|fé1'lé Manters abogs pod dud pender & pags de lod alguileres a la ver que de compenda  lod propistariod
26 3| 20 d | Irene Montens reapanece tras u cuarentend ¥ justilfica el 8-M: « Hicimod lo que dijeron lod expertod s
30 3 20 I.: Irene Montero vuehe a dar poditive &n oonanairus
1 4| 20 4 | Mantens canga contra el PP por cuestionar las medidad econdmicas: «Las criticad deben der condtruclivas s
17 4 20 4: Irene Montens !]ué danda &?ﬁlﬁ pevr ooronavirud des Euﬂ deun mes en cuarentena
21 4 20 4 | Irene Monters $upera el coranavitus tras hacerse custrd pruebas ¥ e reincorpora 8l Consejo de Ministros
22 4 20 4! pably Iglesias e lrene Manters a n & la portaeas de Podemos condenada por agredir a la Policia



24 _5- 20 4 : Irene Montero scusa s PPy Vox de llevar ssemanas llamands a la insu bordinacidn del Ejércitos :
.1 & _20 _ 4ljrene Montero justificaba la celebracidn del 8-M: «Hicimos en todo momento lo que dijeron los expertos i las sutoridades sanitariaia =
1 & 20 -ﬂllruuu Manters, el 9-M: «La bajada de il rag @l B-M Tue debido al earonavirud, pers no o vay & degir..a :
2 & 20 4| Carlos Herrera eritica & Irene Montero: «En ells todo e supergalapagar de la muerte, $uperchonis 1
4 & 20 dlLdG.MrdidCivil envia a la juee las informaciones de ARC sobre Irene Manters y el 8-M :
11 & 20 Unadiputada del PP, a lrene Maonters: « Usted jugd & la ruleta rusa con muj de rfiespo como I
i3 & 20 4 : Irene Monters anuncia que impau lard una Ley de Tiempo Corres pandable para garanticar el derecho a la conciliacidn :
19 & 20 4| Macarena Dlona red ponde & lrene Montens en la eomititn de reconstruecidn que « a8 mujered libress deVox «no somoed débiled nisumisasy
21 & 20 d:lruug dquieres ser feminista? :
23 & 20 4 lrene Montero denuncia a la concejal de Vox en Galapagar por scodarks en $u domicilio 1
23 & 20 4 : Maonters, en 2013: «Un escrache no &5 stodo ding interpelar 4 los diputadod para que hablen con nosolrod s :
23 & 20 4 lrene Montero no condens el staque a la estatua de Tray Junipers Serra y pide | revisidn eritica del pasads 1
29 6 20 El Gobierng clatilics coms edecroton 1o depuridad del chalet de Pablo iglesiad @ lrene Manters :
3 7 20 4| sLa sops I bica y el armario giys, las actividades para nifios que ofrece el Ministerio de Irene Montere !
21 720 4 | La ministra Monters redobla los ataques desde el Gobierns a la Carana 1
22 7 20 4 : Manters también ﬂgume{ma Dil‘lllbtu!lm PP de sutilizar &l feminis mon Ef&mfmﬁﬂbiﬁfﬂd :
23 720 4 | Archivan la guerella de la ministra lrene Monters contra una concejal de Vox por cacersladas frente a su casa 1
3 8 20 d :Tensiﬁn entre Cabvo y Blonbero por ta reunidn de Gobierno v Ciudadanod :
3 a8 20 4 | lrene Montero sefiala que «es muy dilicil Separar lod casod de oorrupidn de la Tamilia Borbdns de la Manarquia 1
4 8 20 4 : Irene Montens respande & Cabo: & ien mira hacia la derecha no et el Gobierna, Sing una parte de éla :
4 a8 20 4 | Orira griets en el Gobierno de coalicidn : Irene Monters desvels que Podemos descondcia la decisidn de Dan Juan Carlos 1
5 8 20 4 : El error histdrios de lrene Montero: confunde a las 13 rodas reales oon las sctiices de la pelicula :
18 8 20 d | Pablo fglesias @ rene Montero ponen Tin &3 us vacaciones en Adturisd por menaess y pintada 1
18 8 20 4 : Podemad culps al efascismo y la extrema derechas del scodo sulride flglesias ¥ Mantens en Sus vBchCiones :
20 a8 20 4| Lo escoltas no viersn indulted niamenazas durante las vacaciones de Iglesias v Montens en Asturias 1
21 8 20 4 : Maonters defiende la contabilidad de Pademos e invita a la Justicia & investigar tras 1as sos pechas de |a Fiscalia :
21 a8 20 4 | lrene Monters reconooe que «nd existen politicas pdblicas de conciliscidns, que en Eipaiia se basan en colegiod v abuelas 1
21 8 20 4 : Irene Montero ategura que e «fundamentals cerrar lod prodtibulos pars controdar [a pand emia :
21 a8 20 4 | Manters discreps de Rables v asepura que calilicar de escrache el s hadtigamientos & $u familia e «blanguear &l acosons 1
22 8 20 4 : Igea, & lrene Maontero, Sobre la prostitucidn: « No esth regulada. Mo puede prohibirie lo que no existes :
11 g9 20 4| Seps qué condiders &l Miniterio de lrene Montens violencis mschita |
23 9 20 4 : Irene Monters, sabre la supuesta infidelidad de lglesias: «Quien S invents eS8 oodad No OONOOE NUESTra vidas 1
25 9 20 d ) fdieduchn &3us hijod Irene Montero v Pablo fglesis :
28 9 20 4 : Ingresados bod hijod mellivos de Pablo lgledias e Irene Monters par una bronguislitis !
Fi 10 20 4 lrene Mantero anuncia que el Gobierno derogars de maners inminente la ley del Aborto de 2015 :
8 10 20 4! Los provida avisan a Monters que «la dnica relorma ad misibles a ley del aborto wes dejar 8 los nifios nacers !
q 1o 20 4 La Audiencia de Madid archiva la guerells de lrene Mantens con'tea las cacerslad as Trente adu caia :
13 10 20 4 : Maonters cuestions desde La Moncloa la sutilidads de la Corona !
15 1o 20 4| Manters estudia relorzar |a Seguridad en las clinicas abortistas :
15 g 20 I:Elcﬁdemientealnene Monters: sado un 1.1 por cients cree que la Monarguis es uno desus principales problemas !
20 1o 20 4| Irene Maontero, al PP: « Me meto en la camacon quien me da la ganas :
30 10 20 4 : Lo wexn de Podemos explotan contra Monters: parece <o ministra de lgualdad de "El cuento de la erisda™s 1
30 10 20 4 | Teresa Rod riguer, & lrene Manteno: Yo 3§ tengo un cu rio al gue woleer ¥ 1a politich no me cambid de barrioa :
30 10 20 4 : Irene Monters justifics la expulidn de Teress Rod rigues n $u permiss por maternidad: «La politica no paras :
31 10 20 4| La cruzada machista que arfincona a Podemos : Manters justilica ls expuliidn de Rod rigues de baja por maternidad |
6 11 20 4 :Dcho histdricas del FSOE exigen & Sancher que paralics la «ley trans» tal y comeo la plantes irene Manters : 1
& 11| 20 41 Manters intenta relajar la tendidn can el feminiims y cambia el nombre del Indtituts de la Majer | 1
18 11 20 4 : El feminis mo docialista de enfrenta a lrene Montend por « borrar &l Sexos en todas sus leyes : 1
23 11 29 41 Manters asegura queird a por los proxenetas ¥ a por los locales porque emultar a lod puterss no Sirves | 1
J_ 30 11 220 _-l_'lElmue de gueda saca la prostitucidn a plend lue deldia: s Monters aprovecha la pandemia para aifidarness 1'_ ___1
3 iz 20 41 Criticas a lrene Monters por obyiar a los hombres en el Dia de la Discapacidad | 1
712 20 -I:EI madels fallido de «ley trand s que indpira  Irene Monters : 1
13 12| 20 4| Criticas a lrene Monters por aplaudir en un acto oficial un agravio contra la escritora Lucia Eooebarria | 1
22 12 20 4 :Jup-a-l'rlutil piden la dimisién de Monters por watacars 8 la Policiay la Guardia Civil : 1
29 12| 20 41 0rden de alejamients para el homboe al que iglesias y Monters atuian deatoio | 1
21 1 21 4 :E| PSDE homg'ﬂal&mbxmuma Irene Mantens al presentardu &MEIB hdé '!ulld-bd de trata : 1
21 1 21 4 1 El PSOE ningunes a lrene Manters y presenta la ley de igualdad de trato | 1
22 1 21 4 :gnﬂdl‘uﬁ'f&éﬂ Seis meses del Teminis mo socialista contra los MTHMM de Irene Monbens : 1
23 1 21 4 | Feminiitas hartas de Irene Monters | 1
23 1 21 4 lrene Monters considera a Patils Iglesias «wictima de una mafia criminals ! 1
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EL MUNDO

PLANTILLA PARA EL AMALISIS DE NOTICIAS SOBRE IRENE MONTERD
DATOS IDENTIFIfATI"."f.'I#
Dia Mes Afio Diario | Titular

1 1, 20 5: Irene Morters, una ministra activista gque renuncid a Harvard por Podemos
14 20 5:I lesias ¥ Montero. Cuando el jefe es tu i
15 21 51 Boti Garcia v Bea Gimeno, las activistas LGTEI mds influyentes de Espafia, llegan al ministerio de Irene Maontero
1% 20 S:Las-n resa por el cumpleafios de [rene Montero celebrada en el Ministerio gue Podemos aplaude
24 21 5: Irene Morntero se aleja de la aboliciSn de la prostitucin por |a division del feminisma
20 5, Policlas v guardias civiles exigen a Irene Montero una rectificacion por su frase sobre la minifalda
21 5: El discurso de (rene Montero irrita a las feministas tradicionales
20 51 lrene Monters, ministra de tonteries

5: La chapuza de |a 'ley Montero'

S:Ca!eta na Alvarez de Toledo: "No hay mayor machismo gue el de Pablo |glesias defendiendo a Irene Montero como un macho atfa”
51 El feminismao histdrico acusa a Irene Montero de poner en peligro las politicas de igualdad

5| El borrador de Irene Monters bajaba 2.5 afios las penas a 'La Manada

51 Los ministros tuvieron que aprobar 1a 'ley Montero' sin poder leerla

5 lrene Montero: Tras el 8-M, encierro en la mansidn de Galapagar

5: Irene Montero defiende |a celebracién del 8-h: "Hicimos en todo momento lo gue dijeron los expertos y |3 autoridad sanitaria”
511rene Montero vuelve a dar positivo en coronawirus

5: La "suerte” de Pablo |glesias e Irene Maontero de tener "un jardin en casa para sacar a los nifios”

5:Ti|anasy_' lerdas

51lrene Montero acusa 3 PPy Viox de llevar "semanas llamando a |a insubordinacin del ejército” v de alentar "a la rebelién”
S:Amanda Mevyer, |a 'sefiorita andaluza' gue lidera el equipo de |a feministra' |rene Maontero

5: Irene Morntero admitié que |a bajada en la participacion del 8-M se debid al Covid-1%: "No lo voy a decir, quiero ser muy prugdente”
5 Pablo Iglesias e Irene Montero se blindan en Podemaos con su niclea de confianza

5: Una unidad de élite de la Guardia Civil blinda la casa de Pablo Iglesias e Irene Maontero

511rene Montero anuncia una Ley de Tiempo Cormesponsable para garantizar la conciliacién y aboga por un sistema piblico de cuidados

5: Irene Montero denuncia a la concejal de Viox en Galapagar por acosarla a diario en su domicilio

5: Irene, historiadora

51 El Gobierno clasifica como “secreto” de Estado la seguridad de |a casa de Pablo Iglesias e Irene Maontero

S:Volanda Diaz se queda sin |a sororidad de |rene Maontero

5: Interior estudia enviara policias de paisano para vigilar la casa de Pablo |glesias e Irene Montero

5 lrene Montero afirma que Pedro Sdncher marging a Unidas Podemos de |a decisidn de avalar "la huida® del Rey Juan Carlos

5: Pablo |glesias e Irene Montero cancelan sus vacaciones en Asturias por el "acoso” v los llamamientos a escraches

511rene Montero se sincera en una revista del ‘corazén': "Pablo ¥ yo preferimos planes en casa y nos repartineos las tareas™

5: Irene Montero pide porcarta a las comunidades el cierre de los prostibules y las feministas la critican por priorizar la sanidad y no "esclavitud"
5: |glesias y Montern, en rumbo desconocido tras el acoso de vecinos en Asturias

%1 Pablo Iglesias e Irene Montero denuncian ante la Policia un delito de odio contra sus hijos

5: Irene Montero se niega a informar del nombre de sus asesores nombrados a dedo v de cudl es su sueldo

5! Pablo Iglesias e Irene Maontero salen ganando con el nuevo sistema salarial de Podemos v sus diputados perdiendo

5| Irene Maontero continda su tour por las revistas, ahora en "anity Fair': "Quien se invente infidelidades no conoce nuestra vida"

Lo R - - - - - - - - e e L

ER BB e R Rl R R e n B R REERE o vn s

5| A la conservadora Irene Monters le gustan los hombres de Esperanza Aguirre

5: Fablo |glesias e (rene Montero suspenden su agenda tras la hospitalizacidn de sus hijos mellizos

5: Lrene Maontero anuncia s derogacisn de la Ley del Aborto de 2015 para gue las menores puedan interrumipir el ennbarazo libremente
51 Confirmado el archivo de |3 guerella presentada por rene Montero por |35 protestas ante su casa y |3 de |glesias en Galapagar

5: Estos son los riesgos de la bronguiolitis gue han sufrido los mellizos de Pablo |glesias e Irene Montero

5! Maria Jesis Montero e [rene Montero discrepan en una rueda de prensa sobre el respaldo del Gobierno al 1
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% La concejal de Vox en Galapagargue impulsd las caceroladas a Iglesias y Montero, expulsada del partido por conductas "graves” ante sus hijos
5: Irene Maontero responde a |3 acusacidn del PP de “compartir vida con un machista®™: "Me meto en |a cama con quién me da la gana®

51 Teresa Rodrigues responde a |rene Maontero: "La politica no me cambid de barrio®

S:Malatar‘feminista'mn lrene Montero y Teresa Rodriguer por "usar a las mujeres” en su “guerra de r

%1 Prohens afea a lrene Monters gue atn no s& haya pronunciado sobre los comentarios “sexistas” de Fernando Simdn
5: Ocho feministas histdricas, en contra de la Ley Trans de lrene Maontero

1
|
5:La impulsividad de |rene Maontero termina con la sororidad de Unidas Podemaos :
5 La 'Ley Montero' castigard la “violacidn por sumisidn quinica” |
5: Los ministerios de Pablo Iglesias e lrene Montero gastan en total 1,5 millones de euros en asesores :
L1 lrene Montero rompe a lloraren un llamamiento "por la unidad de género” v las "alianzas de las mujeres’ :
1
1
|
1
1
|
1
1
l

5:I ualdad en Europa: 3 las homdlogas de lrene Montero no les hace falta ministerio

5: El Consejo Fiscal avala el "solo sies si* de la Ley Montero de la ministra de |gualdad

51 Podemos denuncia gue se "intensifica” el acoso al domicilio de |glesias y Montero

5: Orden de alejamiento para el hombre al que Iglesias y Montero acusan de acoso

5: Podemaos lanza la ‘operacidn Irene Montern' frente al PSOE para blindar su trabajo en lgualdad
5 El activismo de sofd [de cuero] de |rene Maontero
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	Ardèvol-Abreu, A. (2015): “Framing o teoría del encuadre en comunicación. Orígenes, desarrollo y panorama actual en España”. Revista Latina de Comunicación Social, 70, pp. 423 a 450. Recuperado de: http://www.revistalatinacs.org/070/paper/1053/2...
	Quevedo Redondo, R., Berrocal Gonzalo, S. (2018). Frames, estereotipos y mujeres políticas. Más poder local. (36), 32-36. Recuperado de: https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=6784242
	ANEXO I
	EL PÚBLICO
	EL PAÍS
	EL CONFIDENCIAL
	ABC
	EL MUNDO


