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RESUMEN

Este Trabajo de Fin de Master realiza un analisis minucioso de la oferta formativa
en materia de Comercio Exterior en Espafa, centrandose especialmente en la Educacion
Superior, para poder ofrecer recomendaciones, teniendo en cuenta las perspectivas de la
evolucién del sector. La informacién sobre las perspectivas del sector y la estructura de la
oferta formativa se ha obtenido mediante revision bibliografica, mientras que la informacion
sobre las titulaciones y sus curriculums se ha obtenido mediante un proceso de busqueda
y creacion de una base de datos, a partir de la cual, se ha llevado a cabo un andlisis
estadistico. El estudio ha permitido determinar que, pese a las distintas denominaciones,
las titulaciones presentan cierta homogeneidad. Ademas, ha puesto de manifiesto la
escasa presencia de créditos dedicados a las Competencias de Gestion de Carrera, a la
especializacién sectorial o contenidos relativos a la aplicacion de la tecnologia y la
digitalizacion, ambitos que seria recomendable priorizar. Por ultimo, dadas las
perspectivas, se sugiere que las titulaciones incrementen el abordaje de las asignaturas
desde el prisma de los servicios.

ABSTRACT

This Master's thesis carries out a thorough analysis of the training offer in the field
of Foreign Trade in Spain, focusing especially on Higher Education, in order to offer
recommendations, taking into account the perspectives of the evolution of the sector. The
information on the prospects of the sector and the structure of the training offer was obtained
through a bibliographical review, while the information on the degrees and their curricula
was obtained through a search process and the creation of a database, from which a
statistical analysis was carried out. The study has determined that the degree programmes
present a certain degree of homogeneity. It has also revealed the scarce presence of credits
dedicated to Career Management Skills, sector specialisation or content related to the
application of technology and digitalisation, areas that should be prioritised. Finally, given
the outlook, it is suggested that the degree programmes increase the approach of the

subjects from the perspective of services.
PALABRAS CLAVE

Oferta formativa, curriculum, &reas de conocimiento, comercio exterior,

competencias, perspectivas.
KEYWORDS

Educational offer, curriculum, knowledge areas, foreign trade, competences,

perspectives.
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1. INTRODUCCION.

El presente trabajo asume como objetivo analizar la oferta formativa disponible en
Espafa en materia relativa al Comercio Exterior, centrandose en la oferta reglada, asi como
el analisis de sus curriculums. Ademas, se presentaran las perspectivas sobre la evolucion
del sector, a fin de determinar el gap existente entre las ofertas formativas actuales y las
necesidades futuras de los trabajadores del sector, para proponer cambios vy

recomendaciones.

Este Trabajo de Fin de Master parte de una vision sistémica del Comercio Exterior,
gue ofrezca una imagen clara y global del sector que se analiza y de sus interrelaciones,
fundamentalmente las que establece con el campo de la educacion. Consecuentemente,
partird del uso de Iéxico y estructuras organizativas propias del area de Educacion. De este
modo, en la estructura del trabajo se incluyen dos capitulos dedicados a establecer un
marco tedrico que permita contar con bases estables para la investigacion, llevados a cabo
mediante revision bibliografica. En primer lugar, un capitulo de andlisis del sector en
términos macroecondémicos y ocupacionales, que aborda también las perspectivas de este,
asi como los conocimientos y competencias que necesitaran en un futuro préximo sus
trabajadores. En segundo lugar, un capitulo sobre las clasificaciones utilizadas en Espafia
y Europa para categorizar los niveles educativos, con breves notas sobre la regulaciéon de
cada nivel. Finalmente, se incluye en este capitulo una explicacién sintética sobre los
curriculums formativos y su tipologia, que aclara que el presente trabajo se centrara en el

curriculum formal de las titulaciones.

A continuacion, en el apartado de resultados, se ha planteado para este Trabajo de
Fin de Master una investigacion exhaustiva cuyo inicio fue la blsqueda de todas las
titulaciones regladas en materia relativa al Comercio Exterior en Esparia, a fin de crear una
base de datos con informacién sobre las titulaciones, la titularidad del centro que las
ofertan, las asignaturas que conforman sus planes de estudio, asi como los créditos que
abarcan y la tipologia de asignatura (formacién basica, obligatoria u optativa). Con esta
base de datos, que aglutina mas de 1.700 asignaturas, se procedio a la categorizaciéon de
las mismas en areas de conocimiento, que permitieran realizar analisis estadisticos. Estos
andlisis han permitido extraer resultados comparativos sobre las titulaciones y sus
curriculums, asi como realizar valoraciones y propuestas de mejora sobre la adecuacion
de la oferta formativa a las necesidades futuras del sector. Finalmente, se ha incluido en el

trabajo un Apéndice a modo de “radiografia
Universidad de Valladolid.

del Master en Comercio Exterior de la
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Cabe mencionar las dificultades encontradas en ciertos aspectos de la realizacion
del trabajo, derivadas principalmente de que el sector del Comercio Exterior no se
encuentra definido, ni como area cientifica, ni tampoco en las estadisticas sobre el nimero
de trabajadores, sino que se incluye dentro de otras categorias (a menudo, en mas de una).
De ahi, la complejidad de la obtencién de datos, que se ha intentado subsanar mediante la

realizacion de estimaciones.

Aun siendo consciente de estas dificultades, la eleccién del tema se realiz6 por dos
motivos: su relevancia como tema de investigacion, y su alineacion con mi perfil. La
importancia del Sector Exterior en Espafia es indudable, y dado que el desarrollo
econdmico esté claramente relacionado con la formacién del capital humano, no cabe duda
de que cualquier avance y actualizacion en la formacion repercutird positivamente en el
sector. De ahi que, dentro de la Estrategia de Internacionalizacion para la Economia
Espafiola 2017-2027, y también en cada uno de los Planes de Accion sobre el sector, se
incluya un Eje sobre el desarrollo del capital humano. Por otra parte, es un tema muy
coherente y alineado con el que, espero, sea mi futuro profesional: la realizacion de un
Doctorado, con vistas a una futura incorporacién dentro del profesorado universitario.
Como futura docente considero, en palabras de Malcom X , que “La Educacion es el
pasaporte hacia el futuro, el mafiana pertenece a aquellos que se preparan para él en el

dia de hoy”.

Andlisis de la oferta formativa superior en Comercio Exterior y evaluacion de su ajuste a las necesidades del sector
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2. ANALISIS Y PROSPECTIVA DEL SECTOR DEL COMERCIO EXTERIOR
2.1. SECTOR DE COMERCIO EXTERIOR

El Comercio Exterior se caracteriza por ser un sector poco definido, no en cuanto a
datos cuantitativos de actividad econdmica, dada la disponibilidad de fuentes para
consultar el volumen de exportaciéon e importacion de los paises, sino en cuanto a su
dimensién ocupacional, es decir, el volumen y caracteristicas del capital humano que en él

se emplea.

Para obtener datos de la actividad econdmica del sector del Comercio Exterior en
Espafia se cuenta con diversidad de fuentes de informacién, entre ellas, la web
DataComex, de la Secretaria del Estado de Comercio, ofrece gran variedad de datos. Por
otra parte, son también accesible los informes mensuales y trimestrales elaborados por la
Subdireccion General de Estudios y Evaluacion de Instrumentos de Politica Comercial, con
datos de Aduanas desagregados por sectores econdmicos, paises y comunidades
auténomas. Finalmente, con periodicidad anual, en el Boletin ICE se publica un
monogréfico, que, a parte de la informacion sefialada anteriormente, incluye informacion

sobre politica comercial exterior.

A partir de estas fuentes, a continuacion, se realizara un breve analisis del sector
en Espafa, a modo de radiografia del mismo, con un especial protagonismo de la
informacién disponible en el ICE (ICE, 2022).

Las exportaciones espafiolas de mercancias alcanzaron un maximo histérico en
2021, con un valor de 316,609,2 millones de euros, lo cual supone un incremento interanual
nominal del 21,2%. Sin embargo, teniendo en cuenta la subida de precios de la exportacién
(que segun el indice de valor unitario de exportaciéon IVU subieron un 7,9%), el incremento
interanual real es del 12,4%. En ambos casos, el incremento de las exportaciones en

Espafia supera al incremento de la zona euro y de la Union Europea.

Las importaciones alcanzaron también su méximo histérico, con un valor de
342.787,1 millones de euros, suponiendo un 24,8% de incremento interanual nominal y un
13,6% real. Dado el mayor incremento de las importaciones frente al de las exportaciones,
el saldo comercial y la tasa de cobertura de la economia espafiola empeoraron con
respecto al afio anterior. El saldo comercial espafol, estructuralmente deficitario,
practicamente duplicé su déficit negativo (pas6 de 13.422,1 millones de euros en 2020 a
26.177,9 millones de euros en 2021). Por otro lado, la tasa de cobertura cay6 del 95,1% en
2020 al 92,4% en 2021.

Andlisis de la oferta formativa superior en Comercio Exterior y evaluacion de su ajuste a las necesidades del sector
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llustracion 1. Desglose sectorial de las exportaciones espafiolas en 2021.
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cia Tributaria.

Fuente (ICE, 2022)

A nivel sectorial, las exportaciones espafiolas se registran principalmente en los
sectores de Productos quimicos, Bienes de equipo, Alimentacién, bebidas y tabaco y

Sector automovil

llustracion 2. Desglose sectorial de las importaciones espafiolas.
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Fuente: (ICE, 2022)
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. En cuanto a importaciones, encontramos principalmente los mismos sectores que
en las exportaciones, destacando a mayores la relevante importacién de productos
energéticos (13,6% del total) y el sector de las Manufacturas de consumo. En este breve
analisis se ve reflejada la importancia del comercio de componentes en la actualidad
(paises importan y exportan la misma tipologia de productos a causa de la produccién de
componentes de las cadenas de valor globales en los distintos paises del mundo), asi como

la dependencia energética de Espafia en la actualidad.

A través del (ICEX, 2022) también es relativamente sencillo, previo registro en la
Web, obtener informacion acerca del perfil de las empresas exportadoras. A modo de
resumen, 35.220 empresas exportaron en 2021, siendo 59.193 de ellas “exportadoras
regulares”, es decir, empresas que han exportado durante 4 afios consecutivos. El ICEX,
ademas, separa a aquellas empresas que exportan un volumen considerable, analizando
de manera pormenorizada a aquellas con exportaciones anuales superiores a 50.000
euros. Asi pues, en Espafia, 41.082 empresas exportaron mas de 50.000 euros en 2021.

Ahora bien, se ha podido acceder a qué/cuanto se exporta y qué/cuantas empresas
lo exportan. Sin embargo, ni la Secretaria de Estado de Comercio, ni sus organismos
dependientes o colaboradores (Camara de Comercio, ICEX, entre otros), ofrecen

informacién sobre el capital humano empleado en el sector.

Por otra parte, el INE, en sus estudios de “Ocupados por rama de actividad, por tipo
de ocupacién, por situacion profesional y por tipo de puesto laboral” dentro de la Encuesta
de Poblacién Activa (EPA); tampoco ofrece una solucion al problema. Para determinar las
ramas de actividad econdmica, utiliza la Clasificacion Nacional de Actividades Econémicas
del afio 2009 (CNAE-2009), a nivel de un digito. La CNAE es la Clasificacién Nacional de
Actividades Econdmicas, que asigna un cédigo a cada actividad econdémica de las que se
pueden realizar. El Comercio Exterior, dentro de esta clasificacion, podria estar englobado
dentro del apartado G: “Comercio al por mayor y al por menor”, pero la mayor concrecion
que existe dentro de un apartado corresponder a un desglose sectorial (“465: Comercio al
por mayor de equipos para las tecnologias de la informacion”, “463: Comercio al por mayor

de productos alimenticios, bebidas y tabaco”, etc.).

Sin embargo, ningun subapartado trata especificamente el Comercio Exterior o
Internacional como ambito separado del Comercio Interior, de modo que no podemos

extraer cifras ni datos relativos al Comercio Exterior.

Lo mismo ocurre en la determinacion del tipo de ocupacion, para la cual, el INE

proporciona informacién en base a la Clasificaciéon Nacional de Ocupaciones del afio 2011
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(CNO-2011), a nivel de un digito. En esta clasificacién, se encuentran reflejadas
ocupaciones relativas al Comercio Exterior en el epigrafe 1221: Directores comerciales y
de ventas (se sefiala como ejemplo de ocupacion a los Directores de comercio exterior,
de manera conjunta a directores de marketing, de ventas, de servicio postventa..) y en el
epigrafe 3522: Agentes de compras (se sefiala como ejemplo de ocupacién Técnicos en
comercio exterior, de manera conjunta a Jefes de compras, Agentes de Compras, Téchicos
en gestion de existencias y/o almacén). Teniendo esto en cuenta, existen dos problemas
que impiden la obtencién de informacién sobre el sector ocupacional del Comercio Exterior:
1) los datos, en su mayor desagregacion, se ofrecen de manera conjunta con otras

ocupaciones 2) el INE solo ofrece datos con desglose a un digito, no tan especificos.

Es cierto que es posible solicitar al SEPE datos ocupacionales desagregados a nivel
de dos digitos o inferiores, pero, en todo caso, tampoco nos podrian dar una vision integral
de la fuerza ocupacional del sector exterior, porque comparten categoria con roles

profesionales no vinculados al comercio exterior.

Ante la imposibilidad de encontrar esta informacion en las grandes fuentes
estadisticas, se ha realizado una revision bibliografica sobre fuentes alternativas y
mecanismos de estimacion. A nivel de cuantificacion del volumen del sector, el dato mas
relevante que se ha encontrado ha sido en un discurso de la Comisaria Europea de
Comercio, Cecilia Malmstrom, que sefiala textualmente “El comercio exterior da trabajo a
mas de 30 millones de personas en la Unién Europea. De esos treinta millones, alrededor

de un millén seiscientos mil estan en Espana.”

Por otro lado, el estudio Trade and American Jobs: The impact of Trade on U.S. and
State-Level Employment: 2020 Update incluye una serie de técnicas econométricas que le
permiten realizar una estimacion sobre los puestos de trabajo en EEUU ligados a servicios
de Comercio Exterior, con un resultado de 40.620.100 trabajadores en 2018 (Trade
Partnership Worldwide LLC, 2020).

Este tipo de estudios es muy poco frecuente, y no se ha encontrado ninguno a nivel
espafiol o europeo, dado que normalmente los analisis se centran en el nUmero de puestos
de trabajo que generan las empresas exportadoras (incluyendo a todos los trabajadores de
la empresa, no sélo a aquellos que se ocupan de tareas relacionadas con el Comercio
Exterior o la Internacionalizacion) o en el incremento de empleo derivado de la actividad

exportadora.

Asi pues, quedan una serie de interrogantes por responder, que se han sefialado

en la Tabla 1, mostrada a continuacion.
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Tabla 1. Interrogantes sobre el sector del Comercio Exterior

e Numero de personas que trabajan de manera directa en servicios de apoyo a la
exportacion e internacionalizacion (interna o externamente a las empresas
exportadoras).

e CoOmo es el mapa de ocupaciones del sector de servicios de apoyo a la
exportacion.

o Qué perfiles formativos son los mas frecuentes.
e Tendencias en el sector ocupacional del Comercio Exterior.
e Presencia de la mujer en el sector ocupacional del Comercio Exterior.

e Impacto de la formacion en el comportamiento global del sector de Comercio

Exterior.

Fuente: elaboracion propia

Ademas de lo establecido en este epigrafe, otras de las particularidades del sector
es su dinamismo y constante cambio. Es por eso que, no basta solo con realizar una
radiografia del mismo, sino que resulta conveniente analizar también sus perspectivas en

las proximas décadas.

2.2 PERSPECTIVAS DE LA EVOLUCION DEL SECTOR

Para entender las perspectivas del sector, es necesario tener en cuenta que el
Comercio Exterior se ve influenciado por diversas fuerzas cuyos cambios pueden suponer
impactos muy relevantes sobre la participacion de los paises en el comercio, la tipologia

de productos que se intercambian, asi como el modo de realizarlos (Jonstrome, 2018).
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llustracion 3. Vision panoramica de los factores intervinientes en el Comercio
Internacional
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Fuente: (Jonstrome, 2018)

Este hecho queda representado a nivel gréfico en la llustraciébn 3, mostrada
anteriormente, en la que destacan los factores tecnoldgicos, regulatorios, productivos etc.,
gue a su vez se relacionan con otros factores tales como los valores o el ecologismo. Tal
diversidad de factores nos indica que, para entender las tendencias del sector, es necesaria

una perspectiva holistica del mismo.

Ralentizacion del comercio internacional

Los trabajadores del sector que continlan en activo, asi como los estudiantes
actuales, se han formado bajo la perspectiva de una expansion imparable del comercio
mundial, de la mano de la globalizacion. Esta tendencia, sin embargo, se esta ralentizando
en los ultimos afios. Pese a esta desaceleracion, los expertos coinciden en que el comercio
seguira siendo un motor de crecimiento y desarrollo a nivel mundial, pero quizas las tasas
de crecimiento no sean tan elevadas como las experimentadas en las Gltimas décadas
(Keck et al., 2018).
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Este fendmeno cuenta con varios factores explicativos, entre los que destacan:

1)

2)

Cambios en el entorno politico. Algunos autores (International Organization for
Standardization, 2022) (Jonstrome, 2018) destacan que en 20 afios no habra
ningun Estado capaz de dominar todos los ambitos ni regiones de influencia. En la
actualidad, se puede observar que, mientras China e India estan ganando
influencia, Europa, EEUU o0 Rusia la estan perdiendo, pero hay numerosas
potencias emergentes, como Brasil, Turquia, México, Indonesia, Vietham. Esta
proliferaciébn de potencias, con un poder mas difuminado y modelos politicos
distintos, podria fomentar la competencia en lugar de la colaboracién en cuanto a

los flujos comerciales

Cambios en las preferencias de los consumidores. El objeto de consumo de los
consumidores y, sobre todo, la forma de consumir, se encuentran en la actualidad
atravesando un profundo cambio. El crecimiento de la denominada “Economia de
la experiencia” pone de manifiesto que la sociedad no busca sélo consumir
productos, sino experimentar eventos que le generen un cierto impacto emocional.
Aplicado a un viaje, ya no se busca soélo relax en la playa o conocer monumentos,
ahora se estd empezando a demandar experiencias que impliquen autorrealizacién
y crecimiento persona, y es una tendencia en auge. Quizas sea como contraste al
mundo cibernético en el que la sociedad se esta sumiendo en los Ultimos afios, pero
ahora se valora de una manera especial las interacciones sociales en un entorno
fisico. Esto también podria estar ligado a la creciente preocupacién sobre la
sostenibilidad y el crecimiento de la economia colaborativa. Quizas la era del “usar
y tirar” comience a estancarse, y las empresas deberan adaptarse a ello. Y quizas,
ofrecer este tipo de experiencias en un modelo a distancia pueda ser mas

complicado.(International Organization for Standardization, 2022)

Para la consecucion de una mayor apertura comercial seran necesarias politicas de

ajuste internas, que hagan frente a las barreras que todavia existen (barreras nuevas, a

menudo derivadas de la transformacioén tan rapida que esta sufriendo el propio comercio).

Regionalizacion

Unido a la ralentizacion del comercio, y siendo precisamente uno de sus factores

explicativos, se ha presenciado en los dltimos 10 o 15 afios una proliferacion de los

acuerdos bilaterales-regionales, asi como un aumento del nimero de medidas de politica

comercial restrictivas (International Bank for Reconstruction and Development, 2019)(US

National Intelligence Council, 2021).
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Aunque estos acuerdos regionales provocan un aumento del comercio y de la
eficiencia del mismo entre sus participantes (UAE Ministry of Cabinet Affairs and the Future,
2017), cuentan con la desventaja de que una excesiva proliferacion de los mismos pueda

llevar a la formacién de mercados mas desconectados entre si (Burrows & Gnad, 2018).

Existe, por tanto, el riesgo de que el comercio internacional tal como lo conocemos
comience una paulatina transformacién hacia un comercio intrarregional. Y el éxito o
fracaso de esta tendencia estar4 ampliamente relacionada con la actuacion por parte de
las organizaciones internacionales competentes, como, por ejemplo, la Organizacion

Mundial del Comercio.

Cambio en las redes y en el eje del comercio mundial

El comercio internacional, de manera tradicional, se ha basado en lineas que
conectaban los principales centros comerciales, 0 que conectaban dichos centros
comerciales con el resto del mundo. En sus inicios, conectando principalmente Europa y
Ameérica del Norte, aunque posteriormente se incorporaron nuevos actores a ese “mapa de
lineas”, como China o India (Competence Centre on Foresight of the European Commision,
2019). Desde las ultimas décadas, el sistema de comercio mundial ha pasado a ser una
red compleja y extensa, con la intervencidon de muchos mas actores. De hecho, el principal
cambio que ya ha tenido lugar y del cual se espera un importante incremento es la
interrelacibn de estos actores sin pasar por Europa o América del Norte como
intermediarios. El maximo exponente de este hecho es el “comercio Sur- Sur”, también
conocido como comercio entre las economias emergentes, que no sélo ha aumentado
considerablemente durante el actual siglo XXI, sino que presenta una trayectoria
exponencial para los préximos afio (Competence Centre on Foresight of the European
Commision, 2019). Dentro de este concepto destacan paises como China, Vietnam e India,
como los comerciantes mas dindmicos entre las economias asiaticas. La relevancia del
comercio entre economias emergentes se ve facilmente reflejada en datos: en 2018, mas
de la mitad de las exportaciones de las economias en desarrollo tuvieron como destino
otras economias en desarrollo (4,28 billones de délares, que en términos porcentuales
supone el 52% del total de las exportaciones de dichas economias en desarrollo) (World
Trade Organization, 2019b). Estas cifras se han visto influenciadas por el aumento de los
Acuerdos Comerciales Regionales (ACR) entre dichas economias emergentes, que ya
representan mas de la mitad del total de Acuerdos Comerciales Regionales en la actualidad

(en cuanto a numero de acuerdos) (UAE Ministry of Cabinet Affairs and the Future, 2017).
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Este crecimiento del comercio Sur-Sur se vera estimulado por un creciente aumento
del poder adquisitivo de sus clases medias, asi como la previsible facilitacion de los

procedimientos aduaneros (UK Ministry of Defense, 2018).

Otra tendencia a nivel geogréfico es el posicionamiento de actores, hasta ahora con
cifras “poco relevantes” en el comercio internacional, como actores con una mayor
presencia y buenas perspectivas. Como ejemplo de este hecho encontramos el siguiente
dato: el comercio entre China y Africa se ha multiplicado por mas de 200 en los Gltimos 40
afios, pasando de 765 millones de ddlares en 1978 a 170.000 millones en 2017, trayectoria
exponencial donde las haya (Competence Centre on Foresight of the European
Commision, 2019). Y de nuevo, se refuerza la hipétesis de que cada vez se llevan a cabo

mas intercambios comerciales sin pasar por el antiguo eje “Norte América- Europa”.

A menudo se habla de una imitacidn del continente africano al rapido ascenso de
China en los préximos 50 afios, hecho que se vera influenciado por las reformas
estructurales que se han llevado a cabo contra la corrupcién, asi como una mayor
integracion de la Union Africana. A nivel demografico, se calcula que “24 millones de
personas mas viviran en las ciudades cada afio entre 2015 y 2045, lo que aumentara el
consumo “ (Competence Centre on Foresight of the European Commision, 2019). Dicho
continente encuentra su mayor oportunidad en el desarrollo de las nuevas tecnologias
digitales, oportunidad que se encuentra apoyada por los programas de educacién STEM

desarrollados en los Ultimos afios.

Crecimiento del comercio de servicios frente al de bienes

No sélo es importante dénde o cOmo se comercia, sino también qué se comercia.
En cuanto a esto, esta claro que los flujos comerciales estan evolucionando, y una gran
tendencia que seguira el sector del comercio internacional en las préximas décadas es el
mayor crecimiento del comercio de servicios frente al de bienes, debido a su mayor
dinamismo. World Trade Organization( 2019a) estima que el comercio de bienes podria
aumentar en torno a un 50% para 2040. De hecho, esto esta ampliamente relacionado con
el aspecto previamente mencionado: el mayor crecimiento de las economias emergentes,
ya que, bastantes de ellas (China, India, Brasil), se estan especializando en los servicios,

donde presentan una mayor ventaja competitiva (US National Intelligence Council, 2021).

Ademas, los distintos cambios demograficos determinan también la relevancia de
la necesidad de ciertos servicios, asi como las preferencias, como ocurre con la educacion,

los servicios digitales o la salud.
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En concreto, cabe destacar el comercio de servicios digitales, entendido como
servicios prestados a través de redes digitales, ha sufrido un gran crecimiento en los Gltimos
afos, lo que ha traido como consecuencia el aumento del flujo de datos entre fronteras
(UN Conference on Trade and Development, 2021). En cuanto a estos, existe cierta
incertidumbre por la futura regulacion de estos, ya que los paises deben imponer unas
restricciones minimas que aseguren la proteccién de los datos personales, asi como la
seguridad nacional, sin que dichas restricciones sean tan duras como para que afecte
negativamente al comercio de servicios digitales. Los estados se encuentran en la
actualidad en proceso de encontrar ese punto medio, y seré clave que las empresas estén
informadas sobre la evolucién de este aspecto en el futuro (Banco Mundial, 2021).

De hecho, la indudable importancia de los servicios digitales también marca una
serie de transformaciones que tendran que realizar, indudablemente, los paises que
deseen mantener su cuota en el sistema de comercio mundial. Estos paises deberan
realizar inversiones en infraestructura de datos y capacidad digital, inversiones que
presumiblemente alimentaran, a su vez, el comercio mundial (International Bank for
Reconstruction and Development / The World Bank, 2019). Por este motivo, en el futuro, el
hecho principal que marcara la distincién entre los paises desarrollados y los paises de
desarrollo sera la brecha digital y de datos. Es decir, aguellos paises con altos niveles de
acceso a internet, conectividad y capacidad de analisis inteligente de datos podran
posicionarse mejor que aquellos que carezcan de dichos datos y digitalizacién. (UN

Conference on Trade and Development, 2021)

Cambios motivados por las nuevas tecnologias

Las plataformas de comercio electronico, entre otras plataformas digitales, han
favorecido y facilitado la conexiébn directa comprador-vendedor, proporcionando,
especialmente a las PYMESs, un acceso mas sencillo y menos costoso a nuevos mercados
internacionales (US National Intelligence Council, 2021). En este sentido, se prevé una
disminucion de la relevancia del papel que tienen los intermediarios en la economia global
(UAE Ministry of Cabinet Affairs and the Future, 2017)

Por otra parte, la tendencia en auge de las distintas plataformas digitales se esta
viendo favorecida por una adopcién, cada vez mas rapida, de tecnologias como la Artificial
Intelligence (Al) o el Blockchain. En primer lugar, el Parlamento Europeo (2020) define la
Al como la “habilidad de una maquina de presentar las mismas capacidades que los seres
humanos, como el razonamiento, el aprendizaje, la creatividad y la capacidad de planear,
y permite que los sistemas tecnologicos perciban su entorno, se relacionen con él,

resuelvan problemas y actuen con un fin especifico”. La Al ha mostrado su aplicabilidad en
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sectores muy diversos, pero en lo relacionado con el comercio destacan las tareas de
optimizacién de productos, procesos logisticos, control de inventarios, asi como el
aprendizaje de los motores de blsqueda que permiten mostrar al usuario los resultados
mas relevantes. De la misma manera, teniendo en cuenta la interrelacién de profesionales
con distintas lenguas maternas, la traduccién automatica realizada con Inteligencia Artificial
puede resultar clave en el presente y futuro del Comercio Internacional. En segundo lugar,
de acuerdo con Parrondo (2018), la tecnologia blockchain consiste en “una base de datos
(...) que registra transacciones agrupandolas en forma de bloques, de manera segura,
transparente y descentralizada”. Pese a su salto a la fama de la mano de los bitcoins,
puede aplicarse a tareas no financieras como la trazabilidad de los productos en la supply
chain o la contabilidad. Las expectativas sobre el uso y expansiéon de dichas tecnologias
prevén un incremento considerable durante la década 2020-2030 (Hajkowicz & Dawson,
2019). Frente a esta tendencia, cabe recalcar la creciente preocupacion por los desajustes
en el funcionamiento del mercado que pueden verse favorecidos por estas grandes
plataformas de datos digitales, como los monopolios. Para paliar estos aspectos, sera

necesario una mayor y mas coordinada regulacién (Naciones Unidas, 2017).

Nuevos medios de intercambio: monedas digitales

A parte de los cambios en los bienes/servicios que se intercambian, la aparicién de
las monedas digitales estd cambiando y cambiara la forma de pagar por dichos
bienes/servicios. El concepto de moneda digital incluye distintos términos: criptomonedas,
bitcoin, stablecoin, dogecoin, asi como monedas virtuales. Ya en 2012, el Europe Central
Bank (2012) definia estas monedas digitales como “un tipo de dinero digital no regulado,
que es emitido y generalmente controlado por sus desarrolladores, y utilizado y aceptado

entre los miembros de una comunidad virtual especifica”

Actualmente, dentro de las monedas digitales resaltan las criptomonedas como el
Bitcoin, basada en la tecnologia blockchain, previamente comentada, a modo de
verificacién de las transacciones (US National Intelligence Council, 2021). Sin embargo,
estas monedas no tienen un uso extendido en la actualidad, lo cual dificulta su
empleabilidad en el intercambio, asi como el manejo de las mismas con los bancos. A pesar
de ello, se prevé que las monedas digitales ganen una mayor aceptacion para el afio 2040,
apoyadas por la presumible futura emision de estas por parte de los bancos centrales, las
denominadas CBCD (Central Bank Digital Currency). De acuerdo con Garcia Juarez
(2022), “alrededor de 100 bancos centrales estan trabajando para lanzar su dinero publico

digital”: Paises como la India planean realizarlo en 2023, mientras que desde el Banco
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Central Europeo se manejan fechas cercanas a 2026, dado que se esta realizando un

trabajo paralelo de creacién de un marco juridico, el Relgamento MiCa.

Los paises en desarrollo, particularmente, algunos del continente africano (como
Nigeria, que lanzé la eNaira en octubre de 2021), han mostrado interés por las CBDC
(Nielsen, 2021). En 2021, China, Sudafrica, Suecia y otros 11 paises a nivel mundial se
encontraban en pruebas de sus CBDC, y en julio de 2022, 105 paises (cuyo peso dentro
del PIB mundial supera el 95%) se encuentran en proceso de exploracién. Esta cifra
supone un aumento exponencial frente a los 35 paises que se encontraban en esta fase
en mayo de 2020 (Atlantic Council, 2022). Esta monedas presentan tanto ventajas (bajo
coste administrativo al eliminar intermediarios y mayor rapidez en las transacciones), como
inconvenientes (facilitan la economia sumergida, presentan gran volatilidad y pueden ser
objeto de pirateria) (Ministry of Defense, 2018; UAE Ministry of Cabinet Affairs and the
Future, 2017).

Por lo tanto, se necesitara una fuerte regulacion para controlar los impactos de las
monedas digitales.

Economia colaborativa

Siguiendo con los cambios de la digitalizaciébn, cabe mencionar la economia
compartida o colaborativa (denominada también economia P2P, “peer-to-peer”). Este
modelo de consumo, de acuerdo a Deloitte (2017), asume que las personas puedan
consumir un producto sin asumir su propiedad de manera plena. En este sentido, el
propietario del producto lo comparte, haciendo posible la redistribucién y un uso eficiente
del exceso de recursos disponibles en la economia actual. Esta tendencia se encuentra en
relaciébn con la mayor preocupacion por la sostenibilidad, previamente comentada, y
también con la digitalizacion, que facilita estos procesos (Urquizu Cavallé, 2019). A modo
de ejemplo, puede citarse BlablaCar, para viajes compartidos, o Airbnb, para alojamientos
compartidos. Se espera, en Europa, un crecimiento del 35% anula de este tipo de

plataformas en los préximos 10 afios (UAE Ministry of Cabinet Affairs and the Future, 2017).

2.3. FUTURAS NECESIDADES DE FORMACION EN LAS EMPRESAS Y EL
SECTOR DEL COMERCIO EXTERIOR

Una vez analizadas las grandes tendencias de cambio en el Comercio Exterior en
el epigrafe anterior, este abordard las necesidades formativas de los trabajadores en
cuanto a competencias, asi como la relevancia de la formacion adecuada sobre las

mismas.
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Este Trabajo de Fin de Master trata, en definitiva, sobre la adaptacion de los titulos
a las necesidades de sector de Comercio Exterior en Espafia. La importancia de la
formacion es vital para cualquier sector, siendo uno de los pilares fundamentales, por
ejemplo, de las "Directrices Generales de la Nueva Politica Industrial Espafiola 2030"
presentado por el Ministerio de Industria. En dicho documento se destaca la necesidad del
“Ajuste de las necesidades formativas a los nuevos retos y definicibn de un sistema

formativo reglado mas orientado a la industria.

Lo mismo ocurre en el sector que nos ocupa, el Comercio Exterior, donde la
formacion constituye un Eje dentro de la Estrategia de Internacionalizacion de la Economia
Espafola 2017-2027 (en concreto, el Eje 3: Desarrollar el capital humano para la
internacionalizacion). Dicha Estrategia se concreta en Planes de Accion bianuales, estando
la formacion también presente en un Eje en el Plan de Accion para la internacionalizacion

21/21 (Eje 3: Desarrollo del talento para la internacionalizacion).

Dentro de la formacién en Comercio Exterior, en estos planes y Estrategias
aparecen los siguientes objetivos: 1) Potenciar la formacion en internacionalizaciéon
mediante el uso de nuevas tecnologias 2) Consolidar la internacionalizacion de las
universidades espariolas. 3)Fomentar programas de estudiantes en practicas en el dambito
de la internacionalizacién 4) Facilitar la atraccion de talento, a través de, entre otros, la

eliminacion de trabas burocréticas y administrativas.

Como demuestra la presencia de la actividad formativa dentro de los principales
ejes de Estrategias y Planes del sector, el tema que nos ocupa es relevante para la
maximizacion del potencial de Espafia en el &mbito de la internacionalizacién. Sin embargo,
lo que no se menciona en dichos documentos, o no de manera expresa, es la necesidad
de realizar un estudio sobre la situacion actual y futura del sector en comparacion con la
situacion actual de la formacion en el mismo. A parte de esta relevancia a nivel “macro”,
una formacién ajustada a las necesidades del sector y de las empresas es también
relevante a nivel “micro”, es decir, a nivel de cada universidad y de cada estudiante y futuro
profesional del sector. En un mundo tan cambiante, los empresarios buscan candidatos
que se diferencien del resto y se encuentren actualizados con la realidad empresarial. Por
este motivo, a continuacion, se realizara un andlisis de las distintas competencias y
habilidades que comienzan a tomar relevancia actualmente, asi como de las que se espera

un incremento en los préximos afos.

Existe en la actualidad gran demanda de tareas derivadas de la interaccién hombre-
maquina, que requieren una serie de habilidades cognitivas y sociales, pero menor

demanda de habilidades manuales, por el decremento de las tareas fisicas a realizar.
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Habilidades cognitivas

En primer lugar, y de acuerdo al World Bank Group (2016), la comprension de ideas
complejas, la facilidad de adaptacién al entorno o el aprendizaje de la experiencia necesitan
de una buena base de habilidades cognitivas, refiriéndonos como “habilidades cognitivas”
a la inteligencia, el razonamiento, el procesamiento de la informacion, la percepcion, la
memoria, la alfabetizacion, la aritmética y el aprendizaje, entre otras. Por otra parte,
habilidad se define como “la capacidad de aplicar conocimientos y la experiencia para

realizar tareas y resolver problemas relacionados con el trabajo.”
Soft skills

En segundo lugar, las denominadas soft skills, las competencias sociales o socio-
emocionales, que, pese a no tener una aplicacion tan directa a las tareas o actividades,
ayudan a entender y establecer relaciones con otras personas, asi como a resolver
conflictos. Estas, permiten a las personas integrarse con un mayor éxito en los distintos
ambientes, entre ellos, el ambiente laboral. Entre ellas, destaca la comunicacion, la
responsabilidad, el trabajo en equipo, las habilidades interpersonales o la adaptabilidad. La
autora Ummuhan Bardak (2021), como parte de la European Training Foundation, declara
que las soft skills pueden ser incluso mas relevantes que las cognitivas para el empleo,

especialmente en aquellos empleos que requieren menor cualificacion.

Competencias para el aprendizaje alo largo de la vida

De hecho, la European Commission (2019), en su Marco de Referencia Europeo de
Competencias para el Aprendizaje a lo largo de la vida, establece 8 competencias clave,
no enfocadas Unicamente al empleo, sino al desarrollo y la gestion de la vida de manera
sostenible. Las 8 competencias se detallan a continuacion: alfabetizacion, el
multilingtiismo, las competencias numéricas, cientificas y de ingenieria; competencias
digitales y tecnolégicas; habilidades interpersonales y de adopcion de nuevas

competencias; ciudadania activa; espiritu empresarial; y conciencia y expresion culturales.

Competencias STEM

Volviendo a un enfoque mas empresarial y , en concreto, del sector que nos ocupa,
las denominadas competencias STEM (Science, Technology, Engineering and
Mathematics) han acaparado una mayor atencién. Estas competencias se consideran
esenciales para el desarrollo econémico, impulsado por la innovacion y por la obtencién de
ventajas competitivas con el uso de la Inteligencia Artificial y el Blockchain, comentados en
el epigrafe anterior. Mientras que hay paises que se estan centrando en dar una oferta

formativa con un nivel alto de competencias STEM, otros expertos como Brown et al. (2015)
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sefalan que la verdadera ventaja competitiva nace de la diferenciacion, es decir, de la

combinacién de las competencias STEM con otro tipo de habilidades, como las sociales.

Habilidades de emprendimiento

Siguiendo con las habilidades mencionadas en el Marco de Referencia Europeo
que se encuentran mas ligadas al objeto de este trabajo, encontramos las llamadas
Habilidades de emprendimiento. No estan relacionadas con una profesion o cualificacién;
sino que combinan una serie de habilidades técnicas, de gestion y habilidades personales.
Las capacidades empresariales incluyen la creatividad, la innovacion, la asuncién de
riesgos, asi como la capacidad de planificar y planificar y gestionar proyectos para alcanzar
objetivos. De hecho, tal es la relevancia de estas, que el 2016 la Union Europea adopto el
Marco Europeo de Competencias de Emprendimiento, el EntreCompt, como herramienta
para fortalecer estas habilidades.

Competencias de Gestion de Carrera

El entorno laboral actual se encuentra marcado por la mayor frecuencia de las
transiciones entre empleos, asi como las transiciones entre trabajo y educacién. La
autonomia en la gestion de sus carreras y apertura al cambio son competencias que se
esperan, cada vez mas, de los trabajadores. Estos deben adaptar permanentemente sus
habilidades, asi como aprender nuevos conceptos, conocimientos y competencias a una
velocidad muy alta. Asi pues, las Competencias de Gestion de Carrera, mas conocidas por
su denominacién en inglés Carrer Management Skills (CMS), pueden definirse como "un
conjunto de competencias (conocimientos, habilidades y actitudes) que permiten a los
ciudadanos de cualquier edad o estadio de desarrollo gestionar sus trayectorias de
aprendizaje y vida laboral" (The European Lifelong Guidance Policy Network, 2015). Estas

pueden agruparse, de acuerdo a Neary, Dodd, & Hooley (2015), en 5 categorias:

- Eficacia personal, haciendo referencia a las competencias que permiten a

cada persona alcanzar sus metas y progresar en su carrera.

- Gestion de las relaciones, categoria centrada en el desarrollo y la interaccion

con el entorno, personal y profesional.

- Busqueda de trabajo y acceso a la formacion. Esta area incide en la
importancia de desarrollar competencias para obtener oportunidades de
formacion y trabajo, asi como la gestién de los procesos de seleccién o

negociacion.

- Gestion de la vida y la carrera. Aspecto que hace referencia a la gestion de

la compatibilidad entre objetivos personales y profesionales.
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- Comprension del mundo. Esta categoria considera los conocimientos sobre
la situacién general de la sociedad, la conciencia social o la movilidad

internacional.
Green skills

Las Green Skills o “Competencias verdes” pueden definirse como "los
conocimientos, capacidades, valores y actitudes necesarios para vivir, desarrollar y apoyar
una sociedad sostenible y eficiente en el uso de los recursos" (Cedefop & OECD, 2015).
Aplicada al ambito empresarial, se hace referencia a la capacidad de adaptar los procesos,
no solo de produccién o aprovisionamiento de servicios, sino todos aquellos incluidos
dentro del funcionamiento de la empresa. Este concepto, asi como la valoracion de la alta
importancia sobre la inclusion de estas competencias por parte de los trabajadores, es
compartido por los grandes organismos internacionales, tales como la Organizacion de las

Naciones Unidas (ONU) o la Organizacion Internacional del Trabajo (OIT).
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3. LA OFERTA FORMATIVA

El andlisis realizado en el anterior capitulo ha permitido identificar las necesidades
de formacion de los trabajadores del Comercio Exterior en el futuro. Sin embargo, para
poder realizar el ajuste con el contenido de la oferta formativa actual, es necesario realizar

un analisis profundo de dicha oferta formativa.

Asi pues, en este capitulo se estableceran los aspectos basicos para un correcto
analisis de la oferta formativa. En primer lugar, se realizard una breve aproximacion a la
organizacion y clasificacién de la educacion en Espafia. Posteriormente, se analizara la
regulacion que concierne a los niveles educativos en los que, tras una busqueda previa, se
ha comprobado que existen titulaciones relativas al Comercio Exterior en Espafia. Por
ultimo, se abordara el concepto de curriculum, asi como los tipos de curriculums que
existen, de manera que se pueda identificar correctamente cuales de ellos van a ser objeto
de andlisis de este trabajo.

3.1. CLASIFICACION DE LA FORMACION

En cuanto a clasificacion de la oferta formativa, encontramos distintos modelos

usados en Espafia por los diferentes organismos.

En primer lugar, el Instituto Nacional de Estadistica (INE), para recoger y presentar
sus estadisticas, utiliza la Clasificacion Nacional de Educacion 2014 (CNED-2014). Dicha
clasificacién constituye la actualizacion de la antigua CNED-2010, que fue necesaria por la
entrada en vigor del Reglamento (UE) n°. 912/2013 de la Comisién, de 23 de septiembre
de 2013, por el que se establecio la obligatoriedad del uso de la Clasificacién Internacional
Normalizada de la Educacion (CINE-2011) para la elaboracién de estadisticas educativas,
a partir del 1 de enero de 2014. Es decir, para poder adaptar las estadisticas a los
estandares de la CINE-2011, aprobada por la UNESCO, se revis6 el antiguo sistema de
clasificacion, dando lugar a una actualizacion de este: la CNED-2014.

Asi pues, el Instituto Nacional de Estadistica (2014) clasifica la educaciéon en dos

grandes grupos:

- Educacién formal o reglada, definida como “aquella educacion
institucionalizada, intencional, planificada y normalizada por organizaciones
publicas y organismos privados acreditados para ello que, en su conjunto,
constituyen el sistema educativo formal del pais. Por definicion, los
programas de la educacion formal y las correspondientes certificaciones son

reconocidos oficialmente”.
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- Educacibn no formal o no reglada, definida como “educacion
institucionalizada, intencional y organizada por un proveedor de educacion
pero que no esta normalizada”. La educacién no formal se caracteriza por
ser una alternativa o complemento a la educacion formal de las personas,
dentro del proceso de educacién y formacion permanente a lo largo de la
vida. En general, la educacion no formal conduce a acreditaciones no

reconocidas oficialmente o incluso puede no verse reflejada en ninguna

acreditacion. “

Tradicionalmente, y de acuerdo a Delors (1997) y May & Aikman (2003), existen

otros dos tipos de educacion, a menudo obviadas en los sistemas normativos. De una

parte, la educacion informal, que no debe confundirse con la educacién no formal, y hace

referencia a aquella que no esté institucionalizada (por ejemplo, la ensefianza de los padres

a los hijos). De otra parte, la educacion accidental, aquella derivada de las actividades

diarias no propiamente educativas. Estos dos tipos de educacion, sin embargo, no son

recogidos por la CNED-2014, y tampoco seran analizados a lo largo de este TFM.

Tabla 2. Clasificacion Nacional de Educacion 2014 (CNED-2014)

Educacion no

Educacion formal
formal

A) Primera etapa de educacion secundaria e inferior
¢ Nivel 0: Educacion infantil

e Nivel 1: Educacion primaria

e Nivel 2: Primera etapa de educacién secundaria

B) Segunda etapa de educacion secundaria y educacion postsecundaria no
superior

*Nivel 3: Segunda etapa de educacién secundaria y similar Nivel 9 en la
¢ Nivel 4: Educacion postsecundaria no superior CNED-2014

C) Educacion superior

* Nivel 5: Formacion Profesional Superior (duracién>2 afios)

* Nivel 6: Grado Universitario 240 créditos ETCS

* Nivel 7: Masteres Universitarios y Grados univesitario(>240 ETCS)
 Nivel 8:Ensefianzas de Doctorado

Fuente: elaboracion propia a partir de (FUNDAE, 2014)

La clasificacion presentada anteriormente tiene aplicacion nacional y se utiliza

mayoritariamente para fines estadisticos. Sin embargo, desde la Unién Europea, y en un

intento de facilitar la libre circulacion de la mano de obra entre los Estados Miembros

mediante la armonizacion de las cualificaciones, se elaboré el European Qualification

Framework (EQF) o Marco Europeo de Cualificaciones (MEC), que constituye un marco de
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referencia que sirve como instrumento de conversion entre los marcos nacionales de
cualificaciones de los distintos Estados miembros, de modo que contribuye a la
transparencia y transferibilidad de cualificaciones y, por lo tanto, de personas, entre los

distintos Estados.

Tabla 3. Comparativa entre la Clasificacion Nacional de la Educacion 2014
(CNED-14) y el (European Qualification Framework (EQF)

Tipo de analisis Datos sobre la oferta | Datos sobre el numero de
formativa alumnos

Clasificacion EQF (European Qualification | CNED-14 (Clasificacion
Empleada Framework) /MEC (Marco | Nacional de la Educacion
Europeo de Cualificaciones) 2014)

Numero de niveles 8 10
Educacién  infantil  (early

childhood education)
Educacién primaria (Primary education or fist stage of basic
education)

Primera etapa de educacién secundaria (Lower secondary
education)

Segunda etapa de educacién secundaria (Upper secondary
education)

Educacién post-secundaria no superior (post-secondary non-
tertiary education)

Técnico Superior de Formacién Profesional (Higher VET
Techinician) o Grado Superior

Grado Universitario<= 240 ETCS (Bachelor’s Degree <=240
ETCS)

Master Universitario (University Master’s Degree) o Grado
Universitario >=300 ETCS con al menos 60 ETCS de nivel de
Master (Bacherlor’s Degree >=300ETCS with at least 60 ETCS of
Master level)

Doctorado (PhD)

’ Educacion no formal

Fuente: elaboracion propia a partir de (Instituto Nacional de Estadistica, 2014) y (El
Marco Europeo de Cualificaciones (MEC)

Por su relevancia a nivel institucional, asi como para facilitar posibles
comparaciones internacionales posteriores, se empleard este marco como referencia a los
niveles en los que puede encontrarse oferta formativa relativa al Comercio Exterior. Por el
contrario, para el analisis del nimero de estudiantes se empleara la CNED-2014, ya que
es la utilizada por el INE para el tratamiento estadistico de los datos. Los niveles entre

ambas clasificaciones tienen correspondencia directa del 1 al 8, de modo que el analisis
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efectuado en este TFM no se ve impedido ni dificultado por el uso de las distintas

clasificaciones.

El analisis de la oferta formativa se focalizara en la denominada educacion formal
o reglada, donde se procedera a un analisis exhaustivo. Una blsqueda previa ha permitido
comprobar que la oferta relativa a materias de Comercio Exterior en Espafia se encuentra
presente en los niveles EQF 5 (Técnico Superior de Formacion Profesional o Grado
Superior), EQF 6 (Grado Universitario y Dobles Grados Universitarios) y EQF 7 (Master
Universitario). De esta manera, y como proceso previo a un futuro analisis de la oferta
formativa en dichos niveles, se realizara a continuacion un analisis de la regulacion de la

formacién en cada uno de ellos.

3.2. REGULACION DE LA FORMACION

La regulacién de la formacién muestra dos procedimientos muy diferenciados. Por
una parte, se distingue la regulacion del nivel EQF 5 (Técnico Superior de Formacién
Profesional o Grado Superior), mucho mas centralizada y normalizada. Por otra parte, la
regulacién de los niveles EQF 6 y 7 (Grado Universitario, Dobles Grados Universitarios) y

Master Universitario), con un caracter mas descentralizado en las distintas Universidades.

3.2.1. Requlacién delaformaciéon en el nivel EQF 5

El Titulo LOE Técnico Superior en Comercio Internacional equivale al anterior titulo
LOGSE de la misma denominacién, asi como a los titulos LEY 70 Técnico Especialista en
Comercio Exterior y Transportes, rama Administrativa y Comercial y Técnico Especialista
en Comercio Exterior, rama Administrativa y Comercial. Actualmente, la denominacion
utilizada mas comunmente para referirse a dicho ciclo es Grado Superior en Comercio

Internacional.

En cuanto a la regulacion, el titulo queda establecido en el Real Decreto 1574/2011.
Este Decreto se publica en el BOE por parte del antiguo Ministerio de Educacion y
Formacion Profesional, y fija las ensefianzas minimas que debe garantizar el ciclo. De la
misma forma, la Orden ECD/319/2012, de 15 de febrero de 2012, publicada en el BOE por
el Ministerio de Educacién, Cultura y Deporte, tiene por objeto fijar el curriculo de dicho

ciclo formativo.

Sin embargo, corresponde a las CCAA la potestad de concretar el curriculo para su
ambito territorial, a partir de las enseflanzas minimas que se han fijado en los documentos
previamente sefalados. Es por eso que se encuentran también a disposicion publica los

Curriculos de cada una de las Comunidades Autbnomas.
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Por ultimo, cada centro educativo también tiene la posibilidad y responsabilidad de

completar el curriculo, que debera ser aprobado por el claustro.

3.2.2 Requlacion de la formacién en los niveles EOF 6 y EQF 7

En lo relativo a la regulacion de los Grados, Dobles Grados y Masteres
Universitarios en Espafia, cabe destacar la actuacion de la ANECA (Agencia Nacional de
Evaluacién de Calidad y Acreditacion), un organismo autbnomo que se encuentra adscrito
al Ministerio de Universidades, cuyo objetivo principal es la contribucién a la mejora de la
calidad de los sistemas de educacion superior a través de tres actividades: 1) evaluacion
2) certificacion 3) acreditacion de las distintas ensefianzas, instituciones y profesorado.

Dicho organismo fue creado por la Ley Organica de Universidades 6/2001, de 21
de diciembre, a modo de Fundacion adscrita al antiguo Ministerio de Educacion. Sin
embargo, su estatuto definitivo como Organismo Auténomo de la Administracién General

del Estado, se le confirié con el articulo 8 de la Ley 15/2014, del 16 de septiembre de 2014.

La ANECA lleva a cabo sus actividades, previamente mencionadas, a través de
distintos instrumentos. En cuanto a la evaluacion de titulos universitarios, &mbito de estudio
de este TFM, cabe destacar el Programa VERIFICA, cuyo propésito es la evaluacion de
los planes de estudio en consonancia con el Espacio Europeo de Educacion Superior. La
ANECA también dispone del Programa ACREDITA, necesario para la valorar la renovacion
de la acreditacién inicial de los estudios oficiales, el Programa SIC, cuyo objetivo es la
evaluacién de titulos para la obtencién de los Sellos Internacionales de Calidad y el
Programa MONITOR, para realizar un seguimiento de los titulos de manera que se

compruebe la implantacion y el resultado de estos (ANECA, 2022)

Teniendo en cuenta la labor de este organismo, se abordara el disefio e
implantacién de los distintos Grados y Masteres. En Espafia, las universidades (tanto las
publicas como las privadas) cuentan con autonomia en lo relativo al disefio de sus titulos
oficiales. Sin embargo, la propuesta de disefio realizada necesita de la obtencién de los
informes para su implantacion: el informe VERIFICA (del Consejo de Universidades, que
suele ser realizado por la ANECA) y un informe de autorizacion de su Comunidad
Auténoma. La normativa y el procedimiento se encuentran recogidos en Ley Organica
6/2001, de 21 de diciembre, de Universidades, Real Decreto 822/2021, de 28 de
septiembre y la Ley Organica 4/2007 de 12 de abril . En la llustracion 4, mostrada a

continuacioén, se encuentra el proceso a seguir.
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llustracion 4. Esquema del proceso de disefio e implantacion de Masteres y Grados
en Espaiia.
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Fuente: (ANECA, 2017)

La conclusion que se puede extraer de estos mecanismos es que, si bien cumplen
con una serie de evaluaciones para corroborar su calidad, los planes de estudio se realizan
con autonomia por parte de las Universidad. Este hecho propicio una mayor divergencia
entre los distintos planes de estudio, asi como distintas denominaciones, frente al Titulo de

Grado Superior comentado en el apartado anterior.

3.3.  CURRICULUM EDUCATIVO

La conceptualizacion del curriculum es una tarea compleja, no encontrando una
definicion aceptada por unanimidad. En general, existen dos grandes perspectivas; la
concepcion del curriculum como intenciébn o plan de lo que se pretende lograr y la

concepcion préactica (lo que ocurre en realidad en los entornos educativos) (Uquillas, 2015)

Sacristan (2007) sefialaba la idea del curriculum como una planificacién con
objetivos de aprendizaje adaptados a las capacidades del alumnado para lograr un cierto
nivel educativo, haciendo referencia a que dicho curriculum se transforma en base a los

intereses humanos. Por el contrario, Stenhouse (1994), con una vision mas amplia e
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intermedia, sefialaba como caracteristica del curriculum su caracter de “marco orientador

para los docentes en la practica escolar”, relacionando intencién y realidad.

El curriculum se constituye por distintos aspectos: formales, reales y ocultos, que

dan lugar a distintas variantes conceptuales del curriculum (Casarini, 2013).

En primer lugar, el curriculum formal, que hace referencia al caracter documental
del curriculum, existiendo distintos tipos de documentos segun los niveles de concrecion
curricular, que se comentaran mas adelante (planes de estudio, reglamentos de régimen
académico, guias docentes, materiales de estudio...). Estos documentos tienen como
finalidad guiar la accion de los agentes que intervienen en el proceso educativo (directivos,
docentes y estudiantes), asi como organizar y planificar la ensefianza como actividad. En
segundo lugar, el curriculum real, como ejecucion y puesta en practica del curriculum
formal. Pese a los intentos de planificacion concretados en el curriculum formal, el proceso
de ensefianza presenta complejidades en la practica (aparicion de situaciones no previstas
o0 incidencias de aspectos politicos o de recursos). Asi pues, el curriculum real se plantea
como el ajuste de los docentes a dichos aspectos, de manera que enriquecen y mejoran el
proceso de ensefianza. Finalmente, el curriculum oculto hace referencia a las normas,
valores y ensefianzas que se transmiten de manera no explicita en la ensefianza. Por
ejemplo, la actitud critica, la actitud antidiscriminatoria, entre otras. Este tercer aspecto
evidencia la complejidad de conceptualizar el curriculum, ya que no sélo entran en juego
la diferenciacion “intenciones- ejecucién practica”, sino también la dimension “explicito-
implicito” (Uquillas, 2015).

Otro concepto importante dentro de la terminologia de los curriculums educativos
es el de “Nivel de concrecion curricular”. Se denominan “niveles de concrecioén curricular”
a los niveles existentes desde la promulgacién de las leyes hasta la aplicacion de la mismas
en el aula. Asi pues, se estudian tres niveles: disefio curricular prescriptivo, proyecto
curricular de etapa y programacion de aula. El primero se lleva a cabo por instituciones de
ambito nacional o autondémico (actualmente, Ministerio de Educacién y Formacion
Profesional, Ministerio de Universidades, Consejerias de Educacion...), que sefialan las
orientaciones o planteamientos metodoldgicos desde la generalidad. El segundo nivel trata
de adecuar los planteamientos del Disefio Prescriptivo a las caracteristicas de los centros,
concretandose en el Proyecto Curricular de Etapa. El tercer nivel (Programacion de aula),
detalla y concreta el contenido de las unidades didacticas, asi como el orden de estas
(Alvarez, 2011).

Estos niveles de concrecion curricular son aplicables, como se ha analizado en

apartados anteriores, al nivel EQF 5 (Grado Superior). Sin embargo, en el caso de los
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niveles EQF 6 y 7 (Grado Universitario y Master), es la propia institucion universitaria la

que realiza el disefio curricular, que es posteriormente comprobado por la ANECA.

Para este trabajo, nos fijaremos en el segundo nivel de concrecion curricular,
“proyecto curricular de etapa”, ya que es aquel en el que el curriculum se adapta a las
caracteristicas del centro y cdmo realmente va a impartirse esa formacién. Ademas, en
cuanto a la tipologia mencionada previamente- curriculum formal, real, oculto-, Gnicamente
se atenderd alos curriculums formales, ya que es en esos documentos donde encontramos

informacién mas accesible y comparable.

Sin embargo, una posible via de investigacion futura podria ser analizar los
curriculums reales y ocultos, lo que conllevaria un mayor trabajo de campo, con una
disponibilidad de recursos (tanto de tiempo como de recursos monetarios) de los que no
se disponen para este Trabajo de Fin de Master.
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4. METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

Una vez detallado el marco tedérico, se describird el proceso de investigacion. Para
la comprension posterior de los resultados, asi como de este Trabajo de Fin de Master en
su totalidad, resulta fundamental explicar, de manera pormenorizada, la metodologia

seguida en la investigacion.

Asi pues, se aborda en los distintos epigrafes la metodologia de seleccion de la
muestra de la oferta formativa (proceso bésico, ya que permite obtener los datos sobre los
gue se fundamenta el trabajo), la metodologia de estimacion del nimero de alumnos que
finalizan sus estudios (que serdn los que se incorporen al mercado laboral), y la

metodologia del andlisis curricular.

4.1. METODOLOGIA DE LA SELECCION DE LA MUESTRA DE OFERTA
FORMATIVA

Seleccionar la muestra utilizada para el analisis descriptivo de la formacion en
materia de Comercio Exterior, asi como su posterior andlisis curricular, ha resultado de
cierta complejidad, debido a que no existe unificacion en la codificacion de dicha oferta. De
hecho, atendiendo a los distintos cédigos utilizados para clasificar las areas cientificas,
tales como los cédigos UNESCO, las areas cientificas de la ANECA o los cddigos NABS,
se ha comprobado que una gran parte de los titulos no se relaciona claramente con un

apartado concreto, sino que tienen caracter transversal.

De la misma manera, y dificultando ain mas la seleccién de la muestra, los propios
cbdigos UNESCO incorporan la tematica de comercio internacional en varios descriptores
diferentes, vinculados a teoria econdémica (descriptor 5310), actividad econ6mica
(descriptor 5304) y economia sectorial (5310.09). Por otra parte, la ANECA (Agencia
Nacional de Evaluacion de la Calidad y Acreditacion) clasifica sus comités segun 21 areas
de conocimiento. En ninguna de estas areas ni sub-areas se hace alusion al Comercio
Exterior ni Internacional, pudiendo quedar este recogido (pero no especificado) en el area
D16.Ciencias empresariales apartado 0.95 Comercializacion e Investigacion de Mercados.
Sin embargo, no se establece una separacion entre el “Comercio Interior” y el “Comercio

Exterior”.

Por este motivo, la seleccién de la muestra no ha sido realizada en base a estos

cddigos, sino en base a criterios propios desarrollados ad hoc para esta investigacion.
Para realizar dicha seleccion de la muestra, se realizaron varios pasos:

1) Definiciéon del objeto de estudio y los criterios de refinamiento.
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2) seleccion de tags de busqueda.
3) busqueda en fuentes oficiales: obtencién de resultados sin refinar.

4) aplicacion de los criterios de refinamiento: obtencién de la muestra.

Definicion del objeto de estudio

La condicion necesaria, planteada ad hoc para este trabajo, para ser parte de la muestra
radica en que el objeto Unico y fundamental del titulo sean las relaciones econémicas
internacionales entre empresas, entendidas con caracter global o bajo una perspectiva

comercial.
Este objetivo incorpora dos perfiles cercanos:
a) Comercio exterior o comercio internacional
b) Internacionalizacion de la empresa

Partiendo de la definicion del objeto, se han excluido de la muestra los siguientes
perfiles de titulacion:

- Aquellos dedicados exclusivamente al analisis de la economia internacional

bajo una unica perspectiva de teoria econémica.

- Aquellos que, aunque incorporen teméaticas de relaciones internacionales
comerciales en su plan de estudios, no asumen esta temética como la central
de la titulacion.

- Aquellas titulaciones dedicadas a un ambito especifico de Ila
internacionalizacién de la empresa distinto del ambito comercial, y que no
asuman como objeto el proceso global de internacionalizacion de la empresa.
Por ejemplo, titulaciones en recursos humanos internacionales, marketing
internacional, logistica internacional, finanzas internacionales, fiscalidad
internacional.

- Aquellos dedicados al ambito de la cooperacion y las relaciones internacionales.

- Aquellas titulaciones dedicadas a relaciones internacionales que no asuman los
aspectos econOmicos y empresariales como su ambito de dedicacion

especifico.

Dichas exclusiones del objeto de la muestra constituyen los criterios de refinamiento a
aplicar una vez realizada una primera busqueda. La aplicacién de dichos criterios permitira

obtener una muestra que se adecue totalmente al objeto a estudiar.
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Seleccion de tags de busqueda.

La seleccién de los tags de busqueda se realizé tras una breve blsqueda preliminar sobre
las titulaciones. En ella, se comprobé que las denominaciones acerca del ambito
empresarial eran muy diversas (Administracion, Gestién, Negocios, Comercio, Direccion),
de modo que ninguno de esos tags iba a ser Util para abarcar la diversidad de titulos
existentes. Por ello, se decidié realizar las busquedas haciendo referencia al componente
internacional de las titulaciones, para lo que se utilizaron los tags “exterior” e “internacional”,
a menudo usados indistintamente, asi como sus homodlogos en inglés, “foreign” e
“international”, para abarcar las titulaciones bilinglies o en otro idioma. Esta decision se
tomé con la consciencia de la necesidad de un filtro posterior que eliminara aquellas
titulaciones de ambito internacional que no se adaptaran al objeto de la muestra. Sin
embargo, dichos tags eran los que otorgaban una mayor seguridad de no dejar fuera de la

muestra ninguna titulacién valida.

Busqueda en fuentes oficiales: obtencion de resultados sin refinar.

La busqueda se realiz6 de manera diferente para cada uno de los niveles.

En los niveles 1,2, 3 la bausqueda no fue demasiado exhaustiva, ya que son niveles
de formacién de caracter mas general, en los que no existe oferta formativa tan especifica
como la que se analiza en este trabajo. Si bien en algun itinerario de la Educacion
Secundaria puede mencionarse algun aspecto de la internacionalizacion de las empresas,
esto no ocupa una posicién principal dentro de la formacién, de modo que no cumple con

las caracteristicas para ser parte de la muestra.

Para los niveles EQF 4 (Educacion post-secundaria no superior) y EQF 5
(Formacién Profesional Superior), la basqueda se realizé a través de la pagina web oficial
del Ministerio de Educacion y Formacién Profesional. Dentro de ella, la oferta aparece
clasificada por niveles, y dentro de cada nivel, por Familias. En primer lugar, se realizé una
revision de las familias que, a priori, podrian tener relaciébn con el ambito empresarial
internacional (“Administracion y Gestion” y “Comercio y Marketing”). En ambas familias, la
blusqueda se centr6 en titulaciones que tuvieran un componente internacional, filtrando por
los tags “internacional” o “exterior”. De manera subsidiaria, se realizé otra busqueda en la
totalidad de las titulaciones disponibles (incluyendo todas las familias) con los mismos tags,
busqueda cuya principal utilidad era confirmar que, en otras familias, no existiera ninguna
otra oferta formativa, a parte de las seleccionadas en la primera revision, que cumpliera

con los requisitos para formar parte de la muestra.
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En el nivel EQF 4, que agrupa tanto los Ciclos Formativos de FP Bésica como los
Ciclos Formativos de Grado Medio, ningun Titulo de las familias de “Administracion y
Gestidon” o “Comercio y Marketing” cumplia con el requisito de internacionalidad. De la
misma manera, al realizar la segunda busqueda, con los tags de “exterior” e “internacional”
para la totalidad de Titulos, tampoco se encontré ningun resultado. Asi pues, se concluye
que no existe oferta formativa en tematica relativa al Comercio Exterior para el nivel EQF
4,

Para el nivel EQF 5, Técnico Superior de Formacion profesional, la revision por
familias si aporté un resultado valido como parte de la muestra: “Técnico Superior en
Comercio Internacional”’. Ademas, la segunda busqueda en la totalidad de las Titulos con
los tags “internacional” y “exterior’, fue de utilidad para confirmar que el unico Ciclo
Formativo de Grado Superior que cumplia con los requisitos para formar parte de la
muestra era el que se habia seleccionado anteriormente: “Técnico Superior en Comercio

Internacional’.

Para los niveles 6, 7 y 8, la busqueda se realizé a través de la aplicacion QEDU
(Qué Estudiar y Donde en la Universidad), del Ministerio de Universidades, que tiene como
objetivo “facilitar a los estudiantes que quieren acceder a las universidades espafiolas, un
conjunto de informacion que les sea de utilidad en el momento de decidir qué titulacion
estudiar y dénde cursarla.”. La aplicaciéon cuenta con datos extraidos del Registro de
Universidades, Centros y Titulos y del Sistema Integrado de Informacién Universitaria.
Ademas, con esta herramienta, se asegura la oficialidad de los titulos, ya que, con la
importante presencia de titulos de caracter no oficial, corroborarlo de otra manera seria

una tarea ardua.

La busqueda se ha realizado a través de tags o palabras clave: “exterior”
“internacional”, “foreign” e“international” (para incluir titulaciones ofertadas en inglés, con

una presencia creciente en la actualidad).
En el nivel 6, los resultados de los distintos tags fueron los siguientes:

Tabla 4. Resultados de los tags de busqueda para el nivel EQF 6

Tag Resultados Grado Resultados Doble Grado
Exterior 0 0

Foreign 0 0

Internacional 41 98

International 9 3

Fuente: elaboracion propia
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En el nivel 7, se obtuvieron los resultados que se muestran a continuacion:

Tabla 5. Resultados de los tags de busqueda para el nivel EQF 7

Tag Resultados Master Resultados Doble Master
Exterior 4 0
Foreign 2 0
Internacional 153 2
International 47 0

Fuente: elaboracion propia

En el nivel 8, se obtuvieron los resultados que se muestran a continuacion:

Tabla 6. Resultados de los tags de busqueda para el nivel EQF 8.

Tag Resultados Doctorado
Exterior 0

Foreign 0

Internacional 14

International 4

Fuente: elaboracion propia

Aplicacion de los criterios de criterios de refinamiento : obtencidén de la muestra.

Las Tablas 4, 5 y 6 mostradas anteriormente reflejan el nimero de titulaciones
resultantes de la busqueda con los tags “exterior”, “foreign”, “internacional” e “international”.
Sin embargo, como se muestra en la llustracién 5, la mayoria de dichas titulaciones no
correspondian propiamente al mundo del Comercio Exterior o la Internacionalizacion. Por
ello, se excluyeron, en un proceso de refinamiento manual, todos los perfiles de titulacion

que se encontraban fuera del objeto del trabajo, sefialados previamente.
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llustracion 5. Representacion grafica de las titulaciones que incluyen las en sus
denominaciones “internacional”, “international”, “exterior” o “foreign”
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La llustracion 5 permite apreciar una aproximacion de los primeros resultados
obtenidos, incluyendo como parte de la muestra final Unicamente los que se encuentran
dentro del &rea sombreada en verde. La ilustracion es relevante no sélo porque representa
ejemplos de denominaciones genéricas de titulaciones que no se incluyeron, sino también
porque permite observar que, dentro de las titulaciones incluidas en la muestra, existe gran
variedad de denominaciones. Sin embargo, para todas ellas su objeto principal es la
internacionalizacion de la empresa de modo amplio y general, o se centran

especificamente en el punto de vista comercial de dicha internacionalizacion.

En el apartado Nota Metodolégica se cuantifica el nUmero de titulaciones que
finalmente pasaran a ser parte de la muestra y en los Anexos se encontraran disponibles

las denominaciones concretas de dichas titulaciones.

Andlisis de la oferta formativa superior en Comercio Exterior y evaluacion de su ajuste a las necesidades del sector
Espinosa Casero, Fatima

43



TN Facultad de Comercio de Valladolid

4.2. METODOLOGIA DE ESTIMACION DEL NUMERO DE ALUMNOS QUE
FINALIZAN SUS ESTUDIOS

La obtencion del dato del nimero de alumnos que finalizan anualmente sus estudios
en materia de Comercio Exterior ha sido sencilla para el Nivel EQF 5, dado que los datos

se encontraban recogidos por el INE, y se mostraran en el préximo capitulo.

Sin embargo, para los niveles EQF 6 Y QQF 7, en el INE no se encuentran
disponibles dichos datos para la muestra seleccionada en este TFM. Tampoco resulta
viable calcularlo sumando la cifra de cada titulacion que forma parte de la muestra, dado
gue dicha informacién tan desglosada no se encuentra a nuestra disposicion. Por otra
parte, y como se ha comentado repetidamente a lo largo del Trabajo, “Comercio Exterior”
no figura como una categoria definida en las bases de datos ni clasificaciones, de modo
que tampoco puede accederse al dato de esa manera. Por este motivo, y con el fin de
avanzar en el andlisis, se ha realizado una estimacion del nimero maximo de estudiantes

que terminan sus estudios por curso escolar.

Para este proceso, se parte de una oferta estimada de plazas por curso académico.
Para obtenerla, es necesario tener en cuenta que no se ha podido acceder al nimero de
plazas ofertadas por algunas titulaciones, que no se muestra de manera publica. Por ello,
se ha obtenido la media de plazas ofertadas por titulaciones de su misma tipologia (publica
o privada) y se ha estimado, en ausencia de datos, ese nimero medio de plazas. Una vez
estimado el total de plazas ofertadas por parte de las Universidades, éste se ha multiplicado
por un coeficiente del 70%, al aproximar que ese 30% que se substrae corresponderia a
plazas ofertadas, pero no cubiertas 0 a alumnos que se matriculan pero no terminan la

titulacion.

Cabe puntualizar que la decision de sustraer el 30% ha sido tomada teniendo en
cuenta varios aspectos: 1) la tasa de abandono universitaria es del 13%. 2) los sucesivos
estudios de "Informe de Fiscalizacion de las Universidades Publicas” dan unos datos de
nivel de ocupacion de plazas de master cercanas a 40%. 3) No obstante, los datos
comercio exterior, por su caracter aplicado y el dinamismo ocupacional del sector,
seguramente sean menores. Por eso se ha propuesto el 30% como coeficiente tanto para

Grado como para Master.

Con este procedimiento, se ha obtenido el nimero méaximo de alumnos que finalizan
sus estudios de Grado, Doble Grado y Méster Universitario (Niveles EQF 6 y 7). Estos,
sumados a los datos del nivel EQF 5, han permitido estimar el total de alumnos que, como

méximo, terminan por curso sus estudios en materia relativa a Comercio Exterior.
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4.3. METODOLOGIA DE ANALISIS CURRICULAR

Habiendo obtenido titulaciones que componen la muestra del trabajo, es decir,
habiendo respondido a la pregunta de donde se puede estudiar Comercio Exterior de forma
reglada en Espafia, el siguiente paso es analizar qué se estudia en esas titulaciones. Esta

tarea se llevd a cabo con un andlisis curricular.
El proceso seguido para el analisis consto6 de distintas fases.

Fase 0. Seleccion de la muestra de titulaciones.

Esta fase corresponde al apartado 4.1. de este TFM. Tras la busqueda y
refinamiento de titulaciones relativas al Comercio Exterior para cada nivel EQF, el nimero

de titulaciones seleccionadas como muestra ascendio a:
e 1 titulo de Grado Superior (presente en 240 centros en Espafa).
e 12 Grados Universitarios.
e 6 Dobles Grados.

e 34 Méasteres.

Fase 1. Recogida de datos.

Posteriormente, se procedio a la revision de los planes de estudio de cada una de
las titulaciones para obtener el titulo o denominacion de las distintas asignaturas que

componian el curriculum formal de la titulacion.

En el caso del nivel EQF 5 (Grado Superior), existe un curriculum con contenidos
minimos fijado por el Ministerio competente (ahora denominado Ministerio de Educacion y
Formacion Profesional). Sin embargo, la Orden ECD/319/2012, de 15 de febrero de 2012,
que fija el curriculo del Ciclo Formativo de Técnico Superior en Comercio Internacional, fue
publicada en el BOE por el antiguo Ministerio de Educacion, Cultura y Deporte.
Posteriormente, corresponde a las CCAA la potestad de concretar el curriculo para su
ambito territorial. De esta manera, se encuentran a nuestra disposicion los Curriculos de
cada una de las Comunidades Auténomas. Sin embargo, tras un breve andlisis de los
mismos se ha estimado que las variaciones son muy ligeras (de hecho, las denominaciones
de las asignaturas no cambian y las minimas diferencias se encuentran en la carga horaria).
Por este motivo se ha decidido analizar el Grado Superior de Comercio Internacional en

base al Curriculo nacional del Ministerio.
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En el caso de los niveles EQF 6 y EQF7, dicha informacion fue obtenida a través

de las Memorias Verifica o de las paginas web oficiales de las Universidades.

Tabla 7. Resumen de numero de curriculums y asignaturas analizadas por nivel
formativo.

Nivel EQF Numero de curriculums NUmero de asignaturas

analizados

e

Fuente: elaboracion propia.

Fase 2. Tratamiento de los datos.

Para el nivel EQF 5, no fue necesario realizar un tratamiento especial de los datos,

debido a que el analisis se realizaba en base a un Unico curriculo.

Sin embargo, para los niveles EQF 6 y 7, la divergencia existente entre las
denominaciones de las asignaturas en las distintas titulaciones y universidades dificultaba
el tratamiento estadistico de los datos. Para poder simplificar esta labor y realizar
correctamente los andlisis descriptivos e inferenciales, se procedi6 a la categorizaciéon de
las asignaturas en distintos bloques tematicos o areas de conocimiento, contando con un

total de 28 areas de conocimiento, que se detallan en el Anexo.

Dado el volumen de asignaturas existentes, esta labor se intenté hacer de manera
sistematica a través de filtrados y basquedas por tags en Excel. Es decir, en primer lugar
se realizaba un filtrado para encontrar las asignaturas en cuya denominacion se incluyeran
ciertas palabras. Por ejemplo, para el area de Derecho se utilizaban tags como Derecho,
Legal, Contratacion, Juridico (asi como sus homélogas en inglés) y se asignaba la
categoria de derecho tras una lectura previa que confirmara que, efectivamente, la tematica
de Derecho era la principal dentro de la asignatura.

Una vez realizada esta primera blsqueda para cada area de conocimiento, ya se habian
categorizado aproximadamente la mitad de las asignaturas. Para la otra mitad, con

denominaciones menos literales, se siguio la clasificacion una a una.

Andlisis de la oferta formativa superior en Comercio Exterior y evaluacion de su ajuste a las necesidades del sector
Espinosa Casero, Fatima

46



N Facultad de Comercio de Valladolid

Finalmente, una vez categorizadas las asignaturas, se analizé cada area de conocimiento
por separado, para comprobar que la asignacion habia sido realizada de manera

consistente y bajo un mismo criterio.

Fase 3. Tratamiento estadistico de los datos

Posteriormente, se procedié al analisis estadistico de los datos mediante el

programa IBM SPSS Statis. Se han realizo varios tipos de andlisis:
1) Andlisis descriptivos con tablas de frecuencia, medias, desviaciones tipicas...
2) Andlisis descriptivos mediante tablas de cruce de variables
3) Andlisis de comparacion de media mediante tablas ANOVA
4) Analisis factoriales

5) Andlisis cluster.

Fase 4. Interpretacién de resultados y extraccion de conclusiones.

Tras un estudio previo sobre la interpretacion de los resultados, asi como la
elaboracion de graficos de apoyo y la unificacion de formato de las tablas obtenidas, se
procedié a extraer las conclusiones de los analisis realizados, mostrados en los préximos

capitulos.
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5. NOTA METODOLOGICA

De manera previa al andlisis de los datos, se procede a analizar la muestra
obtenida, que supone la base de los estudios posteriores. En este caso, la muestra del
estudio coincide con el Universo, ya que el objetivo ha sido estudiar la formacién reglada
en Comercio Exterior en su totalidad. De este modo, no hay necesidad de extrapolar datos

Yy, por lo tanto, no cabe posibilidad de error en ese sentido.

5.1. ESTUDIO DESCRIPTIVO DE LA OFERTA FORMATIVA

Nivel EQOF 5: Grado Superior

En lo que respecta al Nivel 5, Grado Superior, Unicamente se ha encontrado a nivel
nacional un Titulo de Técnico superior que se encontrara en cohesién con las condiciones
necesarias para ser parte de la muestra, y que quedara fuera de los objetos excluidos:

Titulo LOE Técnico Superior en Comercio Internacional, presente en numerosos centros.

Existen, de acuerdo con (Secretaria del Estado de Educacion, 2022) 240 centros que
ofertan el Grado Superior de Comercio Internacional. Dicha lista puede encontrarse en el
Anexo 1. En la Tabla 8, mostrada a continuacién, se ve reflejado el nUmero de centros por

provincia en cuya oferta académica se incluye el Grado Superior objeto del analisis.

En cuanto a la naturaleza del centro, se han podido extraer los siguientes datos.

Tabla 8. Tabla de frecuencia de centros que ofertan el Grado Superior en Comercio
Internacional segun su titularidad.

Centro privado? 111
Centro publico 129
Total general 240

Fuente: elaboracion propia a partir de (Secretaria del Estado de Educacion, 2022)

Ademas de la cuantificacion del nimero de centros donde se encuentra dicha oferta
formativa, también resulta relevante el nimero de alumnos matriculados en el Grado
Superior de Comercio Internacional, cuyos datos mas recientes corresponden al curso

20/21. Dicha tabla se encuentra disponible en el Anexo 1.

! Dentro de la clasificacién de “Privado” se incluyen también los centros concertados
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Nivel EQOF 6: Grado v Doble Grado Universitario

En base a la metodologia explicada en el apartado 3.1.1.0 de este TFM, con los
criterios de busqueda y refinamiento realizados ad hoc para este trabajo, se ha estimado
la siguiente oferta formativa para el nivel EQF 6. En la Tabla 9, pueden observarse datos
relativos a Grados Universitarios, mientras que en la Tabla 10, aparecen datos de Dobles
Grados, de mas de 240 créditos ETCS.

Tabla 9. Titulaciones y plazas ofertadas de Grado Universitario

Plazas ofertadas

Tipo de Numero de Plazas ofertadas de las curso 20/21
universidad titulaciones titulaciones curso 20/21 incluyendo
estimaciones
Privada 5 85? 1423
Publica 6 580 580
Total 11 665 722

Fuente: elaboracion propia

Tabla 10 Titulaciones y plazas ofertadas de Doble Grado

Tipo de Numero de Plazas ofertadas en las aaaslolsiacss
universidad titulaciones titulaciones curso 21/22 curs? 20/.21 con
estimaciones
Privada 5 No disponible? 75°
Publica 1 15 15
Total general 6 15 90

Fuente: elaboracion propia

2 Para una correcta interpretacion de estos resultados, téngase en cuenta que sdlo se ha incluido el

resultado de 3 titulaciones, dado que en relacion a 2 de ellas, no se ha podido conocer ese dato. Para consultar

la lista de las titulaciones y universidades existentes, consulte el Anexo 2.

3 Teniendo en cuenta que el nimero medio de plazas por titulacién privada asciende a 29 (85 plazas/3
titulaciones de las que si tenemos datos), si se tiene en cuenta esa media para la ausencia de datos de las
otras 2 titulaciones, se obtendria un total de 142 plazas en las titulaciones privadas, lo cual supondrian 722

plazas de formacion de Comercio Exterior en Grado Universitario por curso académico.

4 Hay que tener en cuenta que no se ha podido extraer informacion sobre el niumero de plazas

ofertadas en las titulaciones de universidades privadas.

5 Para este caso, dado que no existe ningln criterio para el numero de plazas ofertadas para los
Dobles Grados en Universidades privadas, se asimilara este nimero al de las titulaciones publicas, estimando
de media 15 plazas/titulaciéon. Con esto, el nimero total de plazas de formacion de Comercio Exterior en Doble

Grado por curso académico en Espafia ascenderia a 90 plazas.
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Asi pues, para hallar el total de plazas disponibles para el nivel EQF 6, se han

sumado las plazas en Grado y las plazas en Doble Grado, con una cifra total de 812 plazas.

Nivel EQOF 7: Master

Tabla 11. Titulaciones y plazas ofertadas de Master

Tipo de Numero total de | Plazas ofertadas de las Plazas ofertadas
Universidad titulaciones titulaciones curso 20/21 curso 20/21 con
estimacion
Privada 12 210 744
Publica 19 1021 1178
Total general 31 12316 19227

Fuente: elaboracion propia

Asi pues, teniendo en cuenta las consideraciones sefialadas en el pie de pagina, la
estimacion de plazas ofertadas en Master por curso académico en materia relativa a

Comercio Exterior, asciende a 1922

Nivel EQF 8: Doctorado

Pese a que en la primera busqueda se encontraron 14 resultados con el tag
“internacional” para estudios de doctorado, en la etapa de refinamiento de esos resultados
se descartaron todos ellos debido a ser perfiles de titulacion que no se adecuaban con el
objeto de la muestra. De esta forma, podemos concluir que no se han encontrado estudios
de temética concreta de Comercio Exterior o Internacional para el nivel de Doctorado en
Espafia, si bien pueda haber tesis o investigacion sobre esa temética que se encuadren

dentro de Programas de Doctorado con una denominacién mas amplia o general.

6 Para una correcta interpretacion de estos resultados, hay que tener en cuenta que, en las plazas de
titulaciones de universidades privadas Unicamente se han podido incluir 2 titulaciones (de las 10 titulaciones
restantes no se han encontrado datos). Ademas, dentro de las universidades publicas, se ha incluido el nUmero

de plazas ofertadas de 18 de las 19 titulaciones, por la falta de dicho dato en una de las Universidades.

7 Para estimar el nimero de plazas medias, en este caso, se ha realizo de manera conjunta para
titulaciones publicas y privadas (dado que la muestra de titulaciones privada de tan solo 2 titulaciones con 210
era dificilmente extrapolable). Asi pues, contando con datos de 20 titulaciones y un total de 1231 plazas, se ha
estimado un nimero medio de 62 plazas ofertadas por titulacion. Este resultado, multiplicado por las 31
titulaciones existentes, alcanza un total de 1922 plazas ofertadas en Master en tematica relativa al Comercio

Exterior por curso académico en Espafia.
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Datos agregados

En primer lugar, podemos observar que la oferta formativa varia considerablemente

dependiendo del nivel de formacién.

Tabla 12. Resumen del nimero de titulaciones y plazas en materias relativas al
Comercio Exterior en todos los niveles

Nivel EQF Numero de titulaciones NUmero de plazas

ofertadas

Nivel EQF 5 (Grado 1 titulacion en 240 centros Sehaaccedido directamente al nimero

de alumnos matriculados
Superior)
10688

Nivel EQF 6 (Grado 11 (Grado) + 6 (Doble 722 (Grado) + 90 (Doble

Universitario o Doble Grado) Grado)
Grado) Total: 17 Total: 812
Nivel EQF 7 (Master) 31 1922

Fuente: elaboracion propia

Para el nivel EQF5 (correspondiente a Grado Superior), encontramos sélo una
titulacién (no habra practicamente divergencias en los curriculums) que se encuentra
presente en 240 centros a lo largo del pais. Por el contrario, en el nivel EQF6, la presencia
de formacion especifica en Comercio Exterior se reduce a 11 titulaciones de Grado y 6
titulaciones de Doble Grado. Ademas, dado el procedimiento de implementacion de los
Grados Universitarios, se espera una mayor dispersion tematica y curricular, hipétesis que
sera contrastada con el analisis curricular que se lleva a cabo en préximos apartados de
este Trabajo de Fin de Master. Finalmente, en cuanto al nivel EQF7, cabe destacar una
mayor oferta formativa que casi triplica a la existente en el nivel EQF anterior, lo cual podria
deberse a la mayor concrecion en la denominacion y contenidos de los Masteres frente a
los Grados. Es decir, en Grados Universitarios encontramos mayoritariamente titulaciones
mas generales en el ambito de Empresa, como puede ser Comercio, Administracion y
Direccion de Empresas, frente a los Masteres, en los que los alumnos optan por titulaciones
mas concretas y especificas.
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5.2. ESTIMACION DE LOS ALUMNOS QUE FINALIZAN SUS ESTUDIOS

En la nota metodolégica se facilitaba informacion sobre el nimero de estudiantes
matriculados en los distintos niveles y titulaciones. Sin embargo, no sélo es relevante
comprobar dénde se puede estudiar y cuantos alumnos se matriculan, sino analizar
cuantos alumnos terminan sus estudios, ya que ese sera el dato que nos permitira tener
una aproximacion del numero de personas que se incorporaran en un futuro al mercado

laboral.

Nivel EQF 5: Grado Superior

Los datos relativos al nivel EQF 5, se encuentran disponibles en la Tabla 13. Para este
nivel, no ha sido necesario realizar una estimacion, ya que dicha informacion se podia
extraer del Ministerio de Educacion y Formacion Profesional para el curso 19/20. Sin
embargo, no se disponia de informacion sobre el curso 20/21.

Tabla 13. Alumnos egresados del Grado Superior de Comercio Internacional en el
curso 19/20

Modalidad/ Sexo Hombres Mujeres Tpt_al por
régimen

A distancia 97 117 214
Presencial 1132 954 2.086
Total por sexo 1229 1071 9079

Fuente: elaboracion propia a partir de (Ministerio de Educacion y Formacion
Profesional, 2022)

En este caso, al no disponer del nimero de matriculados en afios anteriores, no se
puede calcular la tasa de abandono de la titulacion. Ademas, hay que tener en cuenta la
peculiaridad del curso 19/20 a causa de la pandemia. Sin embargo, los datos nos permiten
saber que 9.079 estudiantes en total acabaron sus estudios de Grado Superior en el curso
19/20.

Nivel EQOF 6 Grado y Doble Grado Universitario

En el INE no se encuentran disponibles los datos sobre cuantas personas terminan
sus estudios en la muestra de titulaciones seleccionada. Tampoco resulta viable calcularlo
sumando la cifra de cada titulacién que forma parte de la muestra, dado que dicha
informacion tan desglosada no se encuentra a nuestra disposicion. Por otra parte, y como

se ha comentado repetidamente a lo largo del Trabajo, “Comercio Exterior” no figura como
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una categoria definida en las bases de datos ni clasificaciones, de modo que tampoco

puede accederse al dato de esa manera.

Es por este motivo, y con el fin de avanzar en el andlisis, que se ha realizado una
estimaciéon del numero maximo de estudiantes que terminan sus estudios por curso

escolar.

Para esta estimacion, se parte de una oferta estimada de plazas por curso
académico de 812 plazas. Dicho numero de plazas se multiplicaré por un coeficiente del
70%, al aproximar que ese 30% que se substrae corresponderia a plazas ofertadas, pero
no cubiertas 0 a alumnos que se matriculan pero no terminan la titulacion. Asi pues,
podriamos estimar que un maximo de 589 alumnos acaba sus estudios de Grado o Doble

Grado por curso académico en materia de Comercio Exterior.

Cabe puntualizar que la decision de sustraer el 30% ha sido tomada teniendo en
cuenta varios aspectos: 1) la tasa de abandono universitaria es del 13%. 2) los sucesivos
estudios de "Informe de Fiscalizacion de las Universidades Publicas” dan unos datos de
nivel de ocupacién de plazas de master cercanas a 40%. 3) No obstante, los datos
comercio exterior, por su caracter aplicado y el dinamismo ocupacional del sector,
seguramente sean menores. Por eso se ha propuesto el 30% como coeficiente tanto para

Grado como para Master.

Nivel EQF 7: Master

De la misma manera que ocurria para nivel de Grado, no ha sido viable a través del
INE acceder al dato de cuantos alumnos finalizan sus estudios por curso académico en

tematica relativa al Comercio Exterior, por los mismos motivos antes explicados.

De esta manera, para el nivel EQF 7, Master Universitario, también se ha realizado

una estimacion de dicho niUmero.

Para esta estimacion, se parte de una oferta estimada de plazas por curso
académico de 1922 plazas. Dicho numero de plazas se multiplicara por un coeficiente del
70%, al aproximar que ese 30% que se substrae corresponderia a plazas ofertadas, pero
no cubiertas o a alumnos que se matriculan, pero no terminan la titulacién. Asi pues,
podriamos estimar que un maximo de 1.346 alumnos acaba sus estudios de Grado o Doble

Grado por curso académico en materia de Comercio Exterior.

La estimacion llevada a cabo del nUmero de estudiantes que terminan sus estudios
en materia relativa al Comercio Exterior ha sido realizada en el apartado anterior, y puede

resumirse en la Tabla 14, mostrada a continuacion:
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Tabla 14. Estimacién de alumnos que finalizan sus estudios en Comercio Exterior
por curso académico

Nivel EQF Estimacion de alumnos que terminan

la titulacién por curso académicos

Nivel EQF 5 (Grado Superior) 9.079

Nivel EQF 6 (Grado Universitario o 589
Doble Grado)

Nivel EQF 7 (Master) 1.346

TOTAL 11.014

Fuente: elaboracion propia

Es decir, segun los datos obtenidos y las estimaciones, en total, un maximo de
11.014 estudiantes finaliza sus estudios en materia de Comercio Exterior por curso

académico en Espanfa.
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6. RESULTADOS DE LA INVESTIGACION

El andlisis de los resultados de la investigacion versara sobre los llamados Estudios
Superiores, que en este trabajo corresponden a los niveles EQF 6 Y 7, debido a la mayor
comparabilidad existente entre ambos, asi como por la variedad existente dentro de los
curriculums. Se excluye, por tanto, de este apartado del Trabajo al Nivel EQF 5, que por
su propia regulacion muestra un curriculum Unico con ligeras variaciones a nivel de

organizacion, pero no de contenidos.

6.1. ANALISIS COMPARATIVO DE LAS TITULACIONES

6.1.1 Analisis de las titulaciones por niveles, titularidad v estructura general de los

curriculums

En primer lugar, como se ha sefialado en la nota metodoldgica, existen en total 47
titulaciones de Educaciéon Superior en Espafia en materia relativa al Comercio Exterior, de
las cuales 11 son Grados, 6 Dobles Grados y 30 Masteres. Estos datos muestran un hecho
muy claro: casi un 64 % de las titulaciones son de nivel de Master, frente al 36% del nivel
EQF inferior. Por este motivo, es muy probable que existan futuros trabajadores del sector
que no hayan comenzado su formacion directamente especializandose en el Comercio
Exterior, sino en ambitos mas o menos relacionados, y hayan decidido especializarse a

posteriori cursando un master.

Tabla 15. Numero de titulaciones por nivel académico y titularidad del centro

Nivel del titulo Total
Grado Doble Master
grado

Titularidad Publico Recuento 7 1 18 26
% 63,6% 16,7% 60,0% 55,3%
Privado Recuento 4 5 12 21

% 36,4% 83,3% 40,0% 44, 7%
Total Recuento 11 6 30 47
% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Fuente: elaboracion propia

A nivel general, se puede observar que la oferta publica y la oferta privada en
formacion reglada superior en materia relativa al Comercio Exterior, practicamente se
iguala, siendo ligeramente superior la oferta formativa publica (55,3% frente al 44,7% de la

privada). Sin embargo, encontramos resultados mas extremos en la desagregacion por
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niveles, al observar que un 83,3% de los Dobles Grados son ofertados por Universidades
Privadas, siendo el Doble Grado en Administracion y Direccién de Empresas y Estudios
Internacionales en la Universidad de Castilla- La Mancha el Unico publico en Espafa. Por
el contrario, en Grados y Masteres la oferta publica es ligeramente superior a la privada

(aproximadamente 60% frente a 40% en ambos).

Otro aspecto que se ha analizado para realizar una radiografia de las titulaciones
son el porcentaje de créditos dentro del total de créditos de formacion basica, obligatorios
y optativos respecto al total de créditos a cursar. Para una correcta comprension de los
datos, debe tenerse en cuenta que el numero de créditos ofertados (al existir varias
posibilidades en la eleccion de asignaturas optativas) es mayor al nimero de créditos que
los alumnos deben, efectivamente, cursar. Es por eso que la suma de los porcentajes de
créditos de formacion basica, obligatorios y optativos es superior a 1.

Tabla 16. Proporciéon de créditos de formacion basica, obligatorios u optativos
segun titularidad del centro

Titularidad Porcentaje de Porcentaje de Porcentaje de
créditos de créditos créditos
formacién obligatorios optativos

basicarespecto respecto al respecto al
al total a cursar total a cursar total a cursar
Publico Media ,0775 ,7512 ,5597
Desv. Desviacion , 11916 , 24245 ,565736
Privado Media ,0882 ,8980 ,3920
Desv. Desviacion ,14054 ,23689 ,57430
Total Media ,0823 ,8168 ,4848
Desv. Desviacion , 12780 , 24858 ,56509

Fuente: elaboracion propia

Los datos permiten esclarecer dos hechos. En primer lugar, en las titulaciones
publicas, los créditos en los que el alumno no tiene capacidad de eleccion (ETCS de
formacion basica y obligatorios) suponen, de media, un 82,87% de los créditos que el
alumno debe cursar. Por lo tanto, la libre eleccion del alumno se realiza en un 17,13% de
créditos del total de la titulacion. Para facilitar la comprension de este dato, en un Grado de
240 créditos ETCS, un 17,135 supone aproximadamente 42 créditos, lo cual deja a eleccion
del alumno, por ejemplo, 7 asignaturas optativas de 6 créditos ETCS cada una. Por el
contrario, en las titulaciones privadas, el porcentaje de créditos en los que el alumno no
tiene capacidad de eleccion asciende a casi un 98% de media (este dato tan alto solo se
explica al tener en cuenta que, en algunas titulaciones privadas no existe oferta de

optativas).
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En segundo lugar, permiten analizar la variedad de oferta de optativas entre las que
el alumno puede realizar su eleccién. En el caso de la oferta publica, el alumno, que debe
elegir de media un 17,13% de créditos (en términos absolutos para un Grado, casi 42
créditos), dispone de un 55,95% de créditos para realizar su eleccién (en términos
absolutos para un Grado, 134 créditos). En otras palabras, tendra que elegir
aproximadamente 1/3 del total de asignaturas optativas a su disposicién, lo cual quiere
decir que por cada asignatura que elija habra podido optar entre 3. En el caso de la oferta
privada, el alumno, que debe elegir de media un 2% de sus créditos (en términos absolutos
para un Grado, casi 5 créditos), dispone de un 39,20% de créditos para realizar su elecciéon
(en términos absolutos para un Grado, 94 créditos). En otras palabras, tendra que elegir
Unicamente 1/20 del total de asignaturas optativas a su disposicion, lo cual quiere decir que
por cada asignatura que elija, habra podido optar entre 20.

Sin embargo, es pertinente matizar que, tras un analisis exhaustivo de los datos, ya
que los resultados de la oferta privada de créditos optativos eran sorprendentes, se ha
comprobado que en las titulaciones privadas existen dos casos extremos. Por una parte,
aguellas titulaciones que no ofrecen posibilidad de eleccién, y en el que el plan de estudios
es Unico. Como ejemplo de este fendmeno encontramos el Master Universitario en
Internacionalizacion de Organizaciones en la Universidad Mondragon o Doble Grado en
International Business and International Relations en la Universidad Europea de Madrid.
Frente a otras titulaciones que ofertan una gran cantidad de optativas muy diversas
(posiblemente, aprovechando economias de escala y ofreciendo un mismo listado de
optativas para todas sus titulaciones de areas de conocimiento similares). Como ejemplo
de este fenémeno, encontramos el Master of Science in International Management en la
Universidad Ramén Llull o el Grado en Economia y Negocios Internacionales en la

Universidad Antonio de Nebirija.

Este es el motivo que explica que, de media, los créditos optativos supongan una

proporcion tan baja, pero la oferta de optativas sea tan alta en comparacion.
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6.1.2 Analisis geoqgrafico de las titulaciones

A nivel geogréfico, los datos han permitido comprobar que las titulaciones en
materia relativa al Comercio Exterior no se encuentran distribuidas de manera uniforme por
el territorio y, como se mostrara posteriormente, tampoco atienden perfectamente a légicas
de nivel de exportacion. Son 5 las Comunidades Autbnomas que no registran titulaciones
de oferta reglada superior en materia de Comercio Exterior (Aragén, Principado de
Asturias, Cantabria, Islas Baleares y Comunidad Foral de Navarra), lo cual no implica que
en alguna de sus universidades no se puedan realizar estudios de caracter no reglado, ya
gue, por ejemplo, la Universidad Publica de Navarra ofrece un titulo propio en Direccion de
Comercio Internacional, que, sin embargo, no se encuentra recogido dentro de los titulos
oficiales que abarcar este TFM. Pese a este hecho, llama la atencibn no encontrar
titulaciones de caracter oficial en CCAA que, en conjunto, suponen mas del 10% de la
poblacion espafiola (INE, 2022) y el 11,2% de la actividad exportadora espafiola
(Secretaria del Estado de Comercio, 2022).

Por el contrario, las CC.AA que mas titulaciones aglutinan son Catalufia, con 11
titulaciones y la Comunidad de Madrid, con 14 titulaciones. Sin embargo, dichas
Comunidades divergen en la titularidad de sus ofertas formativas. En el caso de la
Comunidad de Madrid, un 85,7% corresponden a universidades privadas, destacando la
Universidad Antonio de Nebrija o la Universidad Europea de Madrid, entre otras. Frente a
ello, en Catalufia ocurre lo contrario, solo un 27% de las titulaciones son privadas,
encontrandose la oferta formativa dominada por lo publico (73%), especialmente por la
presencia de la Universidad de Barcelona y la Universidad Pompeu Fabra. Destaca
también como caso “extremo” con una dominancia del 100% de la oferta publica,
Andalucia, con 5 titulaciones publicas, de 5 universidades distintas, y la Comunidad
Valenciana, con 3 titulaciones publicas (100% del total). En el Anexo 6 se podra consultar
la tabla con la totalidad de titulaciones por CCAA vy titularidad.

A continuacion, dentro del andlisis geografico de las titulaciones, cabe destacar otro
aspecto: el nivel de las titulaciones ofertadas en cada CC.AA. Respecto a esto, destaca
gue la mayoria de CCAA solo ofertan Masteres (por ejemplo, Andalucia oferta 5 masteres
pero ni un Grado o Doble Grado, ocurriendo lo mismo en Extremadura, Galicia, Region de
Murcia, Pais Vasco y La Rioja). Por lo tanto, Unicamente se encuentran ofertas de Grado
o Doble Grado en Castilla y Le6n, Comunidad Valenciana, Catalufia y la Comunidad de

Madrid, siendo especialmente intensiva la oferta en las dos ultimas.
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Tabla 17. Comparativa de la oferta formativa por CCAA y el % de aportacion a las
exportaciones espafiolas de las miasmas

16

Comunidad de Madrid

14 ®
8
:d__), 12 ——
= .‘_.~Cata\uma
=] - 7S
2
g
o 10
]
@
=
2
g
@
£ 8
c
@
n
4]
c
(=}
8
S ©
= Andalucfa |
s . o .
o Canarias Castillay Leon
a F
g 4 Py Comunidad
= . Valenciana
LaRioja [ ® Cla- @
Mancha ’
2 e -
Extremadura __.--"'“Murcwa Galicia
o .4 ¢ ° e
e Navarra P.Vasco
0 20— ® <
| 0,00% 5,00% 10,00% 15,00% 20,00% 25,00% 30,00%
Islas
Baleares Cantabr 7| Asturias Aragon % aportacion a las exportaciones espaiiolas

Fuente: elaboracion propia a partir de datos propios y (Secretaria del Estado de
Comercio, 2022)

Cruzar los datos sobre las titulaciones por CCAA obtenidos en este TFM con los
datos de la aportacion al total de las exportaciones espafiolas realizada por CCAA permite
extraer una serie de conclusiones, que se ven reflejadas de manera visual en la Tabla 17

mostrada anteriormente.

En teoria, la relacion entre el nimero de titulaciones y la poblacion por CCAA
deberia ser positiva. Para comprobarlo, se ha realizado un ajuste lineal, que muestra una
linea de tendencia positiva (lo cual quiere decir que, a mayor valor de x: % aportacion a las
exportaciones, mayor valor de y: nimero de titulaciones). Sin embargo, vemos que la
medida de bondad del ajuste R2 proporciona un resultado de 0,5365, lo cual quiere decir
gue la relacion entre la variable x: % de aportacion a las exportaciones y la variable y:
namero de titulaciones no es muy intensa, ya que existen bastantes casos notablemente

alejados de esa tendencia.

Por una parte, encontramos el caso extremo de la Comunidad de Madrid, en el que
el nimero de titulaciones es mucho superior al que le corresponderia segun el modelo

tedrico por su % de aportacion a las exportaciones. Lo mismo ocurre en Canarias (3
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titulaciones aportando el 0,87%) o La Rioja (2 titulaciones aportando el 0,66%), en este
caso explicado por el hecho de que toda la oferta formativa es ofrecida por una Unica
universidad privada que ofrece formacion a distancia. Por ultimo, llama la atencidén en este
aspecto el caso de Castilla y Ledn, en el que la oferta formativa es mayor que su nivel de
exportaciones. Este hecho viene marcado por fenémenos como la “fuga de cerebros” o la
“descapitalizacion educativa”, muy reflejado en dicha Comunidad Auténoma. Basta con
establecer una comparacion entre el nivel de cualificacion del flujo de entrada de poblacion
un 36,7% de “los que llegan” tienen titulacion universitaria) con el nivel de cualificacion del
flujo de salida de la poblacion (un 53,8% de “los que se marchan” tienen titulacion
universitaria) (Gonzéalez-Leonardo, Lopez-Gay, & Recafo, 2019). Es decir, el balance
migratorio entre la entrada y salida de titulados universitarios es marcadamente negativo.
De esta manera, pese a que la oferta de titulaciones, y posiblemente también el nimero de
estudiantes que terminen sus estudios en materia de Comercio Exterior en Castillay Le6n
sea alta, también lo es la probabilidad de que dichos titulados no ejerzan en dicha
comunidad, y acaben contribuyendo al % de exportacion de otras.

Por otra parte, y mostrando el fendmeno contrario, existen varias CCAA que
presentan un déficit de formacién superior en Comercio Exterior respecto a su aportacion
a las exportaciones espafiolas. Como caso mas extremo, aquellas que no cuentan con
ninguna titulacién (Aragon, Principado de Asturias, Cantabria, Islas Baleares y Comunidad
Foral de Navarra), pero incluso dentro de las que si cuentan con titulaciones, existen casos
interesantes de analizar. En primer lugar, Catalufia, que, siendo la que mas aporta (un
26%), se encuentra por detrds de Madrid en cuanto a nimero de titulaciones. Quizas se
deba a la existencia de menos titulaciones de universidades privadas, siendo estas las que
cuentan con un potencial de crecimiento mas alto. También puede haber afectado el
caracteristico centralismo del sistema educativo espafiol en décadas pasadas, que todavia
genera una inercia de concentracion en Madrid de las titulaciones, pese a que esto se esté
moderando. Lo mismo ocurre con la Comunidad Valenciana (3 titulaciones, aportando un
11,06 %), Pais Vasco (1 titulacion aportando 9,11%) o Galicia (1 titulacion aportando
7,66%). En estos casos, podria deberse al hecho de que en cada una de estas regiones
los sistemas de reclutamiento de profesionales de comercio exterior se han nutrido de otras

titulaciones.
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6.2. ANALISIS DE LOS CURRICULUMS

6.2.1. Analisis de la presencia de las areas de conocimiento en las titulaciones.

El andlisis de los curriculums se ha basado en las distintas areas de conocimiento
presentes en los mismos, estudiando no solo la presencia o ausencia, sino también el peso

(medido en créditos) y el caracter de dichos créditos (basicos, obligatorios u optativos).

Grafico 1. Representacion de la media de créditos asignados a las distintas areas
de conocimiento por titulacion
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Fuente: elaboracion propia

En primer lugar, el Grafico 1, mostrado anteriormente, ordena las distintas areas
segun el nimero medio de créditos en todas las titulaciones de la muestra. Cabe destacar,
asi pues, la presencia de asignaturas relativas a Organizacion de empresas (25,96
créditos), Economia financiera y contabilidad (19,68 créditos), Economia (18,76 créditos),
Marketing (15,67 créditos) y Practicas en empresas/instituciones (11,23 créditos). Por el
contrario, en la cola del ranking se encuentran asignaturas de idiomas extranjeros (Arabe,
japonés, Ruso, Chino, Francés y Aleman), con medias inferiores a los 2 créditos. Sorprende

que, Inglés presente sélo una media de 2,8 créditos, en el puesto 17/28.

Cabe destacar que los idiomas se han clasificado en distintas areas para analizar

la relevancia en la oferta de cada uno de ellos, pero no se ha podido realizar de manera
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perfecta dicha comprobacion, debido a que en muchas titulaciones se ofertaban diversos
idiomas como optativos con la condicion de que habia que seleccionar obligatoria y
exclusivamente uno. Por este motivo, para distinguirlo de los idiomas como optativas al
uso, se cred el area “Idioma (a elegir)”: De este modo, y mediante la suma de medias, se
ha podido concluir que un area hipotética que agrupara todas las asignaturas relativas a
idiomas presentaria una media de 12,7979 créditos, situandose como el cuarto area con

mayor representacion dentro de los curriculums de las titulaciones.

La tabla, con los estadisticos descriptivos (minimo, méaximo, media y desviacion
tipica) sobre el total de créditos disponibles en las titulaciones de cada una de las 28 areas
de conocimiento analizadas, se encontraré disponible en el Anexo 5.

6.2.2. Analisis de las areas de conocimiento por nivel de titulacion.

Una vez analizados los resultados a nivel general, es pertinente estudiar si dichas
areas tienen la misma presencia en titulaciones de distintos niveles. En este caso, y dado
gue vamos a comparar titulaciones con un total de créditos muy diverso (240 ETCS en
Grado, 360 ETCS o mas en Doble Grado y 60-90ETC en Master), no resulta pertinente
estudiar los créditos en valor absoluto. Por ello, se ha medido la proporcién de los créditos
dedicados a un area especifica respecto del total de créditos a cursar. Nota: hay que tener
en cuenta que, por la existencia de optativas, la suma de las proporciones para cada

titulacion sera superior a 1.

Por este motivo, la cuestion a analizar es si la proporcion de créditos dedicados, por
ejemplo, al &rea de Organizacion de empresas, respecto al total de créditos a cursar, es
similar en Grado, Doble Grado y Master, o si existen diferencias significativas. Para poder
responder a dicha cuestion se han llevado a cabo andlisis de varianzas a través de tablas
de ANOVA. Las conclusiones obtenidas muestran que, con un nivel de confianza del 95%,
si existen diferencias estadisticamente significativas entre los distintos niveles formativos

para las areas de:

- Economia. Mientras que en Grado la media de la proporcién de créditos
dedicados a dicha area es de un 20,34%, en Doble Grado y Méaster dicho
porcentaje supone Unicamente un 9,2% y un 6,55% respectivamente. Es decir,

mayor presencia comparativa en Grado que en Master.
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- Economia financiera y Contabilidad. Para esta area ocurre algo similar a la
anterior, ya que la proporcion en Grado asciende al 20% frente al 5,47% de
Doble Grado y 9,45% de Master.

- Historia. En esta area ocurre un caso muy marcado, ya que los Masteres
raramente incluyen asignaturas dedicadas Unica y exclusivamente a Historia, de
modo que, a efecto de datos, el porcentaje de créditos asignados en los
masteres a esta asignatura es 0%. Sin embargo, pueden existir casos como el
Master en Comercio Exterior de la Uva, que pese a no tener en las
denominaciones de sus asignaturas “Historia”, esta area supone un importante
bloque dentro de la asignatura Fundamentos del Comercio Internacional.
Quizas esto ocurre en otras ofertas formativas, de ahi que seria interesante
realizar un estudio enfocado Unicamente en esta area y pudiendo incluso,
analizar las guias docentes. Por el contrario, en los Grados y Doble Grados, el
area de Historia cuenta con una presencia media del 2% y 1,6%, ya que, pese
a ser de manera mas reducida, la mayoria de las titulaciones del nivel EQF 6
cuenta con, al menos, una asignatura de Historia (siendo el maximo una
dedicacién de 20 créditos ETCS en el International Business Economics Degree

en la Universidad Pompeu Fabra)

- Idioma (a elegir). Esta area es singular, dado que, como se ha explicado
anteriormente, se ha creado para aglutinar aguellas asignaturas de idiomas que
se ofertan como optativas, pero con la obligacién de eleccién de uno de ellos.
Es, por ilustrarlo de una manera sencilla (aunque esta titulacién no se encuentre
dentro de la muestra ni de este analisis), lo que ocurre con la oferta de
asignaturas de idiomas durante los dos primeros cursos del Grado en Comercio
de la Universidad de Valladolid. Se ofrecen como alternativas inglés, francés y
alemén, y el alumno debe escoger una entre ellas. Este caso es distinto de si
se ofertaran como optativas al uso y el alumno pudiera elegir escogerlas o no,
0 escoger todas ellas. Este modo de organizacién del plan de estudios se
encuentra presente en Grados y Dobles Grados (523% y 1,93%
respectivamente), pero no en los Master, donde no se han encontrado
asignaturas de esta tipologia. Es necesario, quizas, realizar la apreciacion de
que, en el Master de Comercio Exterior de la Facultad de Valladolid, no existe
una asignatura planteada de esta manera. Sin embargo, el alumno debe cursar
12 créditos de optativas, para los cuales dispone de una oferta de 4 asignaturas
de idiomas de 6 créditos cada una (inglés, francés, aleman y chino) y un total

de 6 créditos de otras optativas (Informatica aplicada al Comercio Exterior y
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Mercado Interior y resolucion de conflictos en el comercio internacional). De este
modo, el alumno debe cursar, al menos una asignatura de idioma, o convalidarla

con créditos por otras actividades.

- Internacionalizacién. Esta area se planteé para incluir en ella aquellas
asignaturas cuyo enfoque sobre la actividad internacional de la empresa es
global. En este caso, se observa que los Grados y Dobles Grados incluyen una
menor proporcion de créditos de esta area (5,45% y 4%) frente a los Masteres,
gue incluyen de media un 12,4%.

- Matematicas. Cabe destacar que en esta area se encuentran incluidas las
asignaturas de estadistica, con gran peso. En esta area se observa una
proporcion del 11,91% en Grados frente a Unicamente un 3,6% en Master.

- Trabajo de Fin de Grado/Master. Pese a ser una asignatura obligatoria en todas
las titulaciones, la proporcién de créditos que ocupa en Grado supone un 3,71%
y 3,2% en Doble Grado mientras que en Master supone un 5,89%. Esto se debe
principalmente a que los créditos absolutos dedicados a dicho TFG o TFM
suelen ser similares (6-12 créditos, normalmente), mientras que el total de
créditos a cursar es mucho mayor en Grados y Dobles Grados que en Master.

Tabla 18. Resumen del andlisis de areas de conocimiento en funcion del nivel
formativo

Areas con mayor presencia en

Areas sin diferencia significativa Areas con mayor presencia en

niveles inferiores que en niveles

de presencia entre niveles niveles superiores que inferiores

superiores
eAleman, Arabe, Chino, Japoés, eEconomia eInternacionalizacidon
Ruso, Francés eEconomia financiera y eTrabajo de fin de Grado/ Master
eCiencia regional y Geografia contabilidad
eComunicacién y competencias eHistoria
transversales e|ldioma (a elegir)
*Derecho eMatematicas

eEmprendimiento
eEtica y sociedd
eFiscalidad
eInformatica
eInglés
eInvestigacion
e|ogistica
eMarketing
eQOrganiacion
ePrécticas

Fuente: elaboracion propia
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Cabe destacar que bastantes de las asignaturas incluidas en el primer bloque
muestran una mayor proporcion de créditos en Master que en Grado y Doble Grado, como
es el caso de Emprendimiento, Marketing, Logistica, Practicas Investigacion. Sin embargo,

dicha diferencia no es estadisticamente significativa para un nivel de confianza del 95%.

6.2.3. Analisis de las areas de conocimiento en por titularidad.

Tras el analisis de la presencia de las areas de conocimiento en funcién de los
distintos niveles formativos, también resulta interesante realizar ese mismo andlisis en
funcion de la titularidad de la titulacién. De esta manera, se pretende averiguar si hay
distincién entre los créditos dedicados a cada area de conocimiento en las titulaciones
publicas y privadas. Para ello, se ha llevado a cabo un andlisis de varianzas a través de
tablas de ANOVA.

Con un nivel de confianza del 90%, se ha concluido que si se observan diferencias

significativas en las areas de:

-Etica y sociedad, con una proporcion de créditos dedicados a dicho area respecto
al total de créditos a cursar de un 1,61% en las titulaciones publicas, frente al 4,24% en las
titulaciones privadas. Las conclusiones obtenidas muestran que, con un nivel de confianza

del 95% dichas areas tienen la misma presencia en titulaciones de distintos niveles

- Francés, que de manera extrema, representa un 0% de los créditos a cursar en

las titulaciones privadas, frente al 1,83% que representa en las publicas.

-Inglés, también con mayor representacion en titulaciones publicas que privadas

(2,77% en publicas frente a un 1,02% en privadas)

Por el contrario, para el resto de éareas, no se han observado diferencias

significativas para un nivel de confianza del 90%.

6.2.4. Analisis factorial de las areas de conocimiento

Agrupar y clasificar ayuda a comprender y organizar la realidad, a menudo
compleja. Por este motivo, tener un total de 28 &reas de conocimiento nos permite acceder
a un buen nivel de concrecion tematica dentro de las areas, pero también puede dificultar
la comprension. Para evitar este problema, asi como por su utilidad de cara a estudios
posteriores, se ha realizado un proceso de agrupacion de areas de conocimiento mediante

calculos estadisticos.
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A través de un andlisis factorial, se consiguié reducir las 28 variables (areas de
conocimiento) a tan solo 3 factores (grupos de variables) que funcionan de manera similar.
Es decir, el andlisis factorial determina agrupaciones de variables dotadas de un
comportamiento homogéneo. Esto no significa que la teméatica de las é&reas de
conocimiento incluidas en un mismo factor tenga que ser similar, sino que el porcentaje de
presencia de las distintas areas en las distintas titulaciones se comporta de un modo
similar. Dichos factores fueron definidos a través de una matriz de componentes rotado,
disponible en el Anexo 9.

Asi pues, los 3 factores (0 agrupaciones de areas con el mismo comportamiento),
son:

1) Idiomas: incluye las areas de Aleman, Arabe, Chino, Francés, Inglés, Japonés
y Ruso.

2) Materias con enfoque empresarial: Economia financiera y contabilidad,
Emprendimiento, Etica y sociedad, Informatica, Internacionalizacion,

Investigacion, Marketing y Organizacién de empresas.

3) Materias fundamentales de caracter general: Politica, Derecho, Economia,

Fiscalidad, Historia, Idioma (a elegir), Matemaéticas,

Ademas, cabe destacar la existencia de dos &reas presentan gran divergencia
frente a cualquiera de los 3 factores: Practicas y Trabajo de fin de Grado o Master, por lo

que no se han incluido en ninguno.

6.3. PERFILES DE TITULACIONES SEGUN CURRICULUMS

La creacion de perfiles de titulaciones, teniendo en cuenta el nUmero de alto nimero
de variables (28 areas de conocimiento) que se manejaban en la investigacién, era una
tarea ardua. El andlisis factorial reflejado en el apartado anterior simplificé dicha tarea al
reducir el nimero de variables a tres: 1) Factor de idiomas, 2) Factor de enfoque

empresarial y 3) Factor de enfoque fundamental y general.

Para el posterior andlisis se ha tenido en cuenta que la mayor o menor presencia
sirve para matizar las titulaciones, pero no para definirlas, y que dicha formacién puede
obtenerse facilmente de modo complementario a la titulacion, se ha decidido realizar un
andlisis teniendo en cuenta las otras dos variables. Para ello, se ha creado un diagrama de
dispersion XY en el que cada una de las 47 titulaciones que componen la muestra se han

posicionado en funcién de las variables x e y, siendo:
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- X: Sumatorio de los % de las areas cientificas clasificadas como Fundamentales

0 generales

- Y: Sumatorio de los % de las areas cientificas clasificadas como Enfoque

Empresarial

Asi pues, cada titulacion tiene asignado un valor de X y un valor de Y. Por ejemplo,
el Master en Comercio Exterior tiene un valor X=0,32 e Y=0,18, apareciendo situado en el
Gréfico 2 en como el punto de color naranja. Esto quiere decir que el 32% de los créditos
ofertados respecto al total de créditos a cursar por los alumnos corresponde a asignaturas
del area cientifica del factor de Enfoque empresarial, mientras que el 18% corresponden a
areas cientificas del factor Fundamentales. El % restante corresponde a asignaturas del
Factor idiomas o Practicas o Trabajo de Fin de Master, que como se ha indicado

previamente, no se han incluido en ningun factor.

Grafico 2. Grafico de dispersion de las titulaciones en funcion de su porcentaje de
créditos de dreas cientificas “Fundamentales’ y areas cientificas de “Enfoque
empresarial”’
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Fuente: elaboracion propia

Como demuestra la posicion del grueso de las titulaciones, las variables x e y
muestran un coeficiente de correlacién negativo, por lo cual se relacionan de manera
inversa. Es decir, normalmente, a mayor presencia de créditos de enfoque Empresarial,

menor presencia de créditos de enfoque Fundamental o general.
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Se observan en el Grafico 2 titulaciones con valores atipicos, destacando en
concreto International Business Economics Degree en la Universidad Pompeu Fabra,
coloreado en morado, y el Master of Science in International Management en la Universidad
Ramén Llull, en amarillo. En concreto, estos masteres poseen valores tan altos por dos
motivos: por la mayor disponibilidad de optativas, y por la menor dedicacion de créditos al

factor Idiomas, asi como a las Practicas y el TFG/TFM.

Sin embargo, el grafico no muestra puntos demasiado extremos, sino de un cierto

balance entre los dos factores.

A continuacién, y siguiendo con el perfilado de las titulaciones, se realiz6 un Analisis
Claster, a fin de encontrar un conjunto de grupos a los que ir asignando las distintas
titulaciones por algun criterio de homogeneidad.

En este caso, el andlisis cluster, cuyo historial de conglomeraciéon y dendrograma
pueden encontrarse en el Anexo 10, establecié 4 grupos. Sin embargo, es pertinente tener
en cuenta que uno de los grupos aglutina el 89,36% de las titulaciones (42 titulaciones
sobre las 47 titulaciones totales). Ademas, hay 2 titulaciones que conforman por si mismas
un grupo: el International Business Economics Degree en la Universidad Pompeu Fabra, y
el Master of Science in International Management en la Universidad Ramén Llull, y, como
se ha comentado anteriormente, estas se diferencian no tanto por la tematica que ofrecen

sino por la configuracién de sus planes de estudio, con mayor niamero de optativas.

Por este motivo, pese a que el Plan Bolonia no llegé a unificar el contenido de las
titulaciones, al menos, en las titulaciones relacionadas con el Comercio Exterior, si se

observa una cierta homogeneidad en sus curriculums.
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7. CONCLUSIONES

Este trabajo asumia como objetivo el analisis comparativo de la oferta formativa en
materia de Comercio Exterior en Espafia, asi como el analisis de sus curriculums, a fin de
realizar valoraciones y recomendaciones sobre el ajuste del contenido de los mismos con

las perspectivas sobre la evolucion del sector.

El marco tedrico, compuesto por dos capitulos, permitié obtener una vision global

del sector de estudio, asi como las bases para el andlisis desde un punto de vista educativo.

En primer lugar, se concretd que se prevé para el sector una cierta ralentizacion,
derivada de una regionalizacion progresiva, y un futuro en el que tendra lugar un cambio
en las redes y los ejes que muevan el comercio internacional a nivel mundial. Ademas, la
aplicacion de las nuevas tecnologias ya ha transformado y seguira transformando el sector,
con la mayor presencia de las plataformas digitales, la Inteligencia Artificial y el Blockchain.
Asimismo, desde un punto de vista financiero, las empresas deberan estar preparadas para
la entrada de nuevos medios de intercambio como las monedas digitales. Por otra parte,
de los trabajadores se esperan ciertas habilidades y competencias, como las soft skills, las
competencias verdes, las habilidades de emprendimiento o las Competencias de Gestion

de Carrera.

En segundo lugar, se han establecido bases sobre los conceptos basicos en el area
educativa: la diferencia entre educaciéon formal o reglada, educacién no formal, educacion
informal y educacién accidental, para hacer referencia a que este Trabajo se ocuparé del
analisis exclusivamente de la formacion reglada, sin obviar que existen mas vias para la
ensefianza del Comercio Exterior A continuacion, se analizaron la Clasificacién Nacional
de la Educacion 2014 (CNED-14), utilizada por el INE para mostrar sus datos y el European
Qualification Framework (EQF), que estandariza los niveles educativos a nivel europeo,
para concluir que ambos tienen correspondencia directa para los niveles en los que se ha
encontrado oferta formativa en Comercio Exterior (Nivel EQF 5: Grado Superior, Nivel EQF
6: Grado y Doble Grado Universitario, y nivel EQF 7: Master). A continuacion, atendiendo
a la regulacion, se comprobd que el curriculum del titulo en el Nivel EQF 5 se establece
mediante la Orden ECD/319/2012, de 15 de febrero de 2012, publicada en el BOE,
mientras que las CC..A y los centros realizan Unicamente ligeras adaptaciones. Por el
contrario, para los niveles EQF 6 y 7, las Universidades cuentan con autonomia en el
disefio de los titulos, que deben ser verificados por la ANECA, lo cual se refleja en mayor
dispersion y variedad entre los curriculums de dicho nivel. Por ultimo, tras el estudio de las
tipologias de curriculum, se decidié que el objeto de analisis en la investigacion seria el

curriculum formal.
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La investigacién, que finalmente se centrd en la Educacion Superior (niveles EQF
6 y 7: Grado Universitario, Doble Grado y Master) conté con una etapa exhaustiva de
busqueda de titulaciones, realizada de manera sistemética a través de fuentes oficiales, y
la recogida de los datos sobre los curriculums para la elaboraciéon de una base de datos
completa. El analisis estadistico de dichos datos proporciond gran cantidad de informacion
sobre la situacion de la oferta formativa, quedando sefialados a continuacién, de forma
estructurada, los resultados més importantes, con especial atencién a aquellos relativos al
gap entre formacion actual y perspectivas del sector, sobre los que se realizard una

valoracion y recomendacion.
Respecto al analisis comparativo de las titulaciones:

- De las 47 titulaciones analizadas, 11 corresponden a Grado, 6 a Doble Grado y
30 a Master. Esto lleva a la hipotesis de que gran parte de los profesionales del
sector pudieron comenzar sus estudios en otras disciplinas y Unicamente

formarse (de manera reglada) en Comercio Exterior en el Master.

- En general, la oferta reglada publica y privada se encuentra bastante
balanceada, con una ligera mayor presencia de titulaciones publicas en Grado
y Masteres. Sin embargo, existe una clara dominancia de los centros privados

en los Dobles Grados.

- Existe una notable diferencia entre los centros publicos y privados en lo relativo
al nimero de créditos optativos en sus curriculums. En los centros publicos, el
namero de créditos optativos es mayor, pero existen menores alternativas para
la eleccién (salvo excepciones). En los centros privados, se encuentran 2
perfiles: 1) Centros sin créditos optativos en sus curriculums. 2) Centros con

una gran oferta muy diversa de optativas comunes a varias titulaciones.

- A nivel geografico, se ha comprobado que las titulaciones no se distribuyen de
manera uniforme ni atendiendo a légicas de aportacion de cada CCAA a las
exportaciones espafiolas. Madrid, Canarias, La Rioja o Castilla y Ledn (siendo
en esta Ultima muy fuerte la descapitalizacion educativa), presentan mayor
namero de titulaciones respecto a su porcentaje de aportacion a las
exportaciones nacionales. Por el contrario, existen hasta 5 CCAA que no
cuentan con ningun titulo de Educacion Superior en Comercio Exterior, y otras
como Catalufia, Pais Vasco o la Comunidad Valenciana, en la que existe

infrarrepresentacion.
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Respecto al andlisis de los curriculums (en base a las areas cientificas)

- Las areas cientificas con mayor media de créditos en los curriculums han sido
el &rea de Organizacion de empresas, Economia financiera y Contabilidad,

Economia, Idiomas (considerandolos de forma agrupada) y Marketing.

- Las éreas cientificas con menos presencian han sido Arabe, Japonés, Ruso,
Chino, Francés y Aleman (considerando cada una como un area

independiente), asi como Investigacion e Historia.

- En cuanto a la diferente presencia de las areas de conocimiento en los distintos

niveles de titulacién, se ha observado que:

o Economia, Economia financiera y contabilidad, y especialmente
Matematicas e Historia, tienen menor presencia en Master que en Grado
y Dobles Grado..

o El area Internacionalizacion, que comprende asignaturas que ofrecen

una vision global del Comercio Exterior, tiene mas presencia en Master.

- No existen diferencias significativas entre el nimero de créditos dedicados a las
distintas areas en centros publicos y privados, salvo para el area de Etica y
sociedad, con mayor presencia en privados, y las areas Inglés y Francés, con

mayor presencia en publicos.

- Las 28 areas de conocimiento pueden reducirse en 3 factores que presentan un
comportamiento homogéneo. En primer lugar, Factor idiomas. En segundo
lugar, Factor con enfoque empresarial. En tercer lugar, Factor fundamental o

general.
Respecto al perfilado de titulaciones:

- Los factores Empresarial y Fundamental muestran una relacion inversa. De
esta manera, las titulaciones con mayor presencia de asignaturas de enfoque
empresarial suelen tener menos de enfoque fundamental, encontrandose

dichos factores bastante balanceados normalmente.

- El analisis cluster permiti6 comprobar que el 89,36% (42 de las 47 titulaciones)
atienden a criterios de homogeneidad, y un analisis de las 5 titulaciones no
incluidas en el cluster esclarecié que se debe a factores organizativos, pero no

a la temética de las asignaturas de dichas titulaciones.

Respecto al ajuste entre los curriculums actuales y la evolucién esperada del sector:

Andlisis de la oferta formativa superior en Comercio Exterior y evaluacion de su ajuste a las necesidades del sector
Espinosa Casero, Fatima

71



N Facultad de Comercio de Valladolid

Pese a que las asignaturas de Economia (referidas a estructura econdmica
mundial) cuentan con bastante representacion en la oferta formativa, quizas en ellas
no se contempla demasiado las nuevas realidades emergentes o los nuevos
mercados, ni el reto que supone la ralentizacién del comercio internacional. Dicha
ralentizacién genera un escenario inédito, porque el comercio exterior es contra
ciclico, y en épocas de crisis aumenta tanto el peso del sector como el nimero de
estudiantes en materias del sector. En la actualidad, pese a la situacion econémica
desfavorable, se esta entrando en un ciclo de caida del comercio exterior, motivado,
entre otros factores, por el incremento de coste de carburante, el nacionalismo
economico y la perdida de mercados por crisis politicas. Esto afectara al atractivo

del sector y la formacion deberda incluir cémo hacer frente a dicho fenémeno.

El mayor crecimiento del comercio de servicios frente al de bienes provocara
importantes cambios en las relaciones comerciales. Sin embargo, tenemos la
hipdtesis de que los servicios no tienen tanta importancia en los planes de estudio
y que la mayoria de las asignaturas se abordan desde el prisma del producto. Esto
es un punto clave a cambiar de cara a preparar a los futuros trabajadores para la

realidad futura del sector.

Uno de los aspectos que mas ha cambiado y cambiara el Comercio exterior es la
aplicacion de la tecnologia, pero a veces se continda explicando los procesos
tradicionales. Para formar a trabajadores actualizados con las nuevas realidades
tecnoldgicas, se observan dos vias: 1) Una mayor presencia de asignaturas de
informatica o digitalizacién en las titulaciones, ya que en la actualidad cuenta con
tan solo una participacion del 4,4% de media en los curriculums. 2) Incluir, dentro
de las asignaturas en las que se considere pertinente, un bloque dedicado a los
avances tecnologicos-digitales en dicho ambito. Por ejemplo, dentro de la
asignatura de Marketing, incluir un bloque importante de Marketing Digital; Dentro
de Financiacion, incluir un bloque de Fintech o en Logistica, un bloque de
Blockchain. Sin embargo, quizas esta opcion puede resultar complicada teniendo
en cuenta que existen areas, como Logistica, que se encuentra infra-dotadas en

cuanto a numero de créditos respecto al total.

Como se ha comentado anteriormente, las Competencias de Gestién de Carrera
estan tomando bastante relevancia, pero en los curriculums no se encuentran
asignaturas dedicadas al estudio del sector ocupacional. La preparacién sobre esta
tematica es una carencia general de los sistemas de formacion, pero es todavia
mas grave en sectores poco regulados, como el del Comercio Exterior. Quizas seria

interesante incorporar asignaturas de corte laboral o de andlisis ocupacional, que
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describan cémo funciona el mercado de trabajo en el sector concreto, den
herramientas para la gestion de la carrera profesional e informen de las distintas

trayectorias profesionales.

- Se ha comprobado que las denominadas soft skills o competencias blandas,
englobadas dentro del area de Comunicacion, tienen poca presencia en los
curriculums, debido, presumiblemente a varios factores: las titulaciones suelen
estar ancladas en Facultades de corte econémico, con menor presencia general de
este tipo de asignaturas. Sin embargo, tienen una presencia ligeramente superior
en Master que en niveles de Grado y Doble Grado, quizds porque es mas facil y
efectivo trabajar dichas competencias en grupos mas pequefios. De cualquier

manera, se estima necesario formar mas en estas materias.

- Otro aspecto sobre el que no se han encontrado practicamente asignaturas pero
gue podria resultar muy interesante es la inclusién de asignaturas optativas sobre
la exportacion en sectores o tipos de productos determinados, creando, de esta
manera, “itinerarios de especializacién por sectores”. Dada la corta duracién en
créditos de los Masteres, quizas es mas complicado. Pero seria una opcion a

considerar para Grados y Dobles Grados.

- Esaidea de “itinerarios de especializacion”, puede ser igualmente aplicada a areas
geograficas, aunque cabe destacar que si se ha observado una mayor presencia
de esta tipologia de asignaturas, muy unida a las titulaciones en las que se ofrecen

otros idiomas como Ruso, Arabe, Japonés o Chino.

Si bien los resultados, valoraciones y recomendaciones expresados anteriormente
pueden ser tenidos en consideracion, lo cierto es que un analisis plenamente riguroso
hubiera necesitado de muchos mas recursos econémicos, y, sobre todo, de mas tiempo.
Hubiera sido interesante poder analizar cada una de las guias docentes de las asignaturas
de manera previa a la clasificacion en areas de conocimiento, ya que la denominacion de
estas puede no corresponder de manera clara al contenido que realmente se imparte. En
esta linea, hubiera sido interesante no sélo analizar el curriculum formal, sino también el
real y el oculto, ya que lo que en la realidad se transmite y se ensefia puede diferir de lo
sefialado en un documento escrito. También seria muy interesante centrarse en un area
concreta de conocimiento y realizar un andlisis mas exhaustivo sobre ella (especialmente
en aquellas areas sefaladas como clave para el futuro del sector). Asi pues, este trabajo
deja varias lineas de investigacion abiertas. Ademas, se subraya la validez y trabajo arduo
que ha supuesto la elaboracion de la base de datos, de la que, como acaba de sefialarse,

no se ha sacado todo el partido posible. Para todos esos estudios y lineas de investigacion
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abiertas, asi como para cualquier otro que pueda ser de interés, se pone a disposicion de

quien la requiera la base de datos obtenida.

Por otra parte, este trabajo también ha puesto de manifiesto la dificultad en la
basqueda de informacién sobre el nimero de trabajadores que compone el sector del
Comercio Exterior y la necesidad, por parte de los organismos competentes, de facilitar

informacion clara sobre el mismo.

Finalmente, concluyo este Trabajo de Fin de Master con una pregunta abierta a la
reflexion. Como se ha comentado, se espera de los trabajadores, siendo esto aplicable a
cualquier sector, la habilidad de adaptarse a los cambios, de olvidar procedimientos
obsoletos e incorporar nuevos conocimientos de manera rapida. Si perder el miedo a
desaprender y reaprender es la mejor manera de adaptarse al mundo cambiante que nos

rodea, y de avanzar, ¢no deberia aplicarse esto mismo a las instituciones educativas?
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9. APENDICE: EL MASTER EN COMERCIO EXTERIOR DE LA UNIVERSIDAD DE
VALLADOLID

Por dltimo, se va a analizar de manera breve el Master en Comercio Exterior de la
Universidad de Valladolid (en adelante, MCEX), de titularidad publica, para aportar
informacion que pueda ayudar a su gestion y mejora. En el European Qualification
Framework, pertenece al nivel EQF 7, el més alto donde se encuentra formacion especifica

en Comercio Exterior.

Informacidn general sobre el Master

El MCEX de la Universidad de Valladolid es un master con cierto recorrido, que se
encuentra en la actualidad en su Xl promocion, creado a iniciativa de la Facultad de

Comercio y siendo el profesor Oscar Ramos su primer coordinador.

Su docencia se imparte en la Facultad de Comercio, donde coexiste con el Grado
en Comercio, el Doble Grado en Comercio y Relaciones Laborales y Recursos Humanos,
el Master en Relaciones Internacionales y Estudios Asiaticos, el Master en Economia de la
Cultura y Gestion Cultural, ademas de las nuevas titulaciones Grado en Relaciones

Internacionales y Méaster en Relaciones Laborales y Empresa.
En cuanto a su plan de estudios, aparecen en el BOE dos resoluciones.

- En primer lugar, Resolucién de 5 de junio de 2013, de la Universidad de Valladolid,
por la que se publica el plan de estudios de Master en Comercio Exterior. En este
plan de estudios, el numero total de créditos a cursar era de 60, de los cuales 38
ETCS eran materias obligatorias, 10 ETCS optativas, 6ETCS practicas y 6ETCS
Trabajo de fin de Master.

- En segundo lugar, se aprob6 un nuevo plan de estudios, que obtuvo la verificacion
del Consejo de Universidades, y cuya Resolucion (Resolucion de 20 de febrero de
2020, de la Universidad de Valladolid, por la que se publica el plan de estudios de
Méster en Comercio Exterior) se encuentra publicada en el BOE. Este plan introdujo
cambios, pasando el master de los 60 créditos del plan anterior a los 90 créditos
actuales. Esto supuso grandes cambios en las practicas, que triplicaron su nimero
de créditos (de 6 créditos a 18). El Trabajo de Fin de Master también duplicé su
asignacion de créditos, pasando de 6 a 12 créditos. Finalmente, los créditos de
asignaturas obligatorias también se incrementaron de 38 a 48, mientras que los

créditos de optativas aumentaron de 10 a 12.
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Analisis comparativo con otras titulaciones

En cuanto a nimero total de créditos, el MCEX de la Universidad de Valladolid, con 90
créditos, se encuentra por encima de la media (66,5). La moda de créditos totales en los
Masteres de esta materia es de 60, ya que 23 de los 30 masteres analizados abarcan

dicho numero de créditos.

En cuanto a la estructura general de su plan de estudios, el porcentaje de créditos
obligatorios y optativos respecto al total a cursar se encuentra en la media de los Master,
siendo un 86,7% de los créditos obligatorios frente al 13,3% optativos.

Sin embargo, se encuentra por debajo de la media al considerar el ratio de optativas
disponibles entre las que realizar la eleccion. Por cada crédito optativo, el alumnado
tiene que elegir entre una oferta de 2,25 créditos, mientras que la media en méasteres es
que el nimero de créditos optativos ofertados por crédito a elegir sea de 3,45. Esto tiene
mas relevancia si se tiene en cuenta que, de los 30 créditos optativos ofertados, 24
pertenecen a idiomas. Esta menor presencia de optativas podria deberse al complejo

marco presupuestario en las universidades publicas de Castilla'y Leon.

El MCEX de la Universidad de Valladolid se encuentra localizado en Castilla y Ledn,
comunidad auténoma con sobrecapacidad en materia de formacion en Comercio
Exterior respecto a la aportacion al total de las exportaciones espafiolas que realiza
(consultar la Tabla 17). Sin embargo, este hecho puede ser menos notable en Valladolid,
al ser la provincia dentro de la Castilla y Leén que presenta mayor volumen de

exportaciones.

Andlisis comparativo de las areas de conocimiento en su curriculum

Para presentar dicho analisis de una manera simple, se ha creado la Tabla 19 a
partir de la comparacion del porcentaje de créditos asignados a cada area por el MCEX de
la Universidad de Valladolid con el porcentaje medio asignado por la totalidad de los

Masteres.
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Tabla 19. Presencia de cada Areas Cientificas en el Master en Comercio Exterior de la
Universidad de Valladolid en comparacion con la media de masteres

SIN PRESENCIA PRESENCIA POR PRESENCIA EN PRESENCIA POR
DEBAJO DE LA MEDIA LA MEDIA ENCIMA DE LA
MEDIA
Ciencia regional y Comunicacién y Derecho Aleman
geografia competencias . .
. . transversales Seeineli Clio
Etica y sociedad . .
e . TFM Fiscalidad
Matematicas Economia financiera y
contabilidad Francés
Informatica Inglés
Marketing Logistica
Practicas

Fuente: elaboracion propia

El MCEX destaca por la dedicacion de mayor porcentaje de créditos a asignaturas de
Idiomas, en los que posee una oferta con una variedad superior a la media de masteres,
asi como las asignaturas de Fiscalidad (que no se encuentra presente en 18 de los 30
masteres) y Logistica (que no cuenta con créditos en 14 de los 30 masteres). Finalmente,
destaca el alto porcentaje de créditos asignados a las Practicas en empresa, que suponen
el 20% de los créditos totales, mientras que la media se encuentra en el 12%. En términos
absolutos, las practicas en el MCEX suponen 18 créditos, mientras que en el resto de

master suele ser entre 6y 12.

El peso relativo de las Areas de Derecho, Economia y TFM se encuentra en la media del

total de titulaciones.

El MCEX cuenta con una representacion por debajo de la media de las areas de
Comunicacion y competencias transversales, al contar Unicamente con la asignatura de
Negociacion Internacional y Protocolo, con una asignacion de 3 créditos ETCS. Ocurre lo
mismo en Economia financiera y contabilidad (cuenta con la asignatura de Financiacién
Internacional, de 6 créditos), Marketing (con la asignatura de Marketing Internacional, de
6 créditos). Sin embargo, este hecho es més notable en el Area de Informética, con una

presencia de Unicamente 3 créditos de caracter optativo.

Finalmente, llama la atencion la ausencia de asignaturas de las Areas de Ciencia
Regional y geografia, Erica y sociedad y Matematicas. Sin embargo, cabe destacar que
aproximadamente 1/3 de las titulaciones analizadas tampoco incluian asignaturas de

dichas areas.
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Analisis del perfil de titulacion

Teniendo en cuenta los 3 factores o areas de conocimiento presentados en los
Resultados del TFM (1. Factor idiomas, 2.Factor de enfoque empresa, 3.Factor de enfoque
fundamental o general), el MCEX presenta un mayor porcentaje en el Factor de enfoque
empresa, como el grueso de los masteres. Sin embargo, lo que caracteriza al MCEX es la

alta presencia de idiomas, y en general, el equilibro y balance entre los 3 factores.

Conclusiones y valoraciones

Por ultimo, se realizaran una serie de conclusiones sobre el MCEX en comparacion
al resto de Masteres analizados. Algunas de estas valoraciones pueden sobrepasar el
andlisis curricular llevado a cabo previamente, ya que, al haber cursado el Master, se
cuenta con un mayor conocimiento de los contenidos ensefiados en cada asignatura, la
manera de ensefarlos, asi como la organizacion y enfoque global del Master. Se analizaran
tanto puntos fuertes como posibles aspectos de mejora, siempre con la consideracion de
que la realizacion de cambios es complicada, y de que el planteamiento del Master es

bueno.

- El Master tiene un formato clasico, incluso en la denominacién de sus asignaturas,
frente a otros planes de estudio. En general, son asignaturas con bastante peso en
créditos, mientras que los formatos mas modernos apuestan por un niamero mayor
de asignaturas (mas especificas, a menudo) con un menor peso en créditos, a

modo de médulos.

- La oferta de idiomas, por encima de la media, es un atractivo del Master. Sin
embargo, dado su peso dentro de las asignaturas optativas, el estudio de un idioma
se convierte en obligatorio. Quizas, para algunos alumnos con buena preparacion
previa en idiomas (y que quizas no deseen aprender un idioma nuevo), seria mas
interesante poder elegir otro tipo de optativas. Ademas, las asignaturas de idiomas
plantean una complejidad, y es los diferentes niveles de partida de los alumnos,
gue dificulta la labor del profesorado y la optimizacion del aprendizaje por parte de

cada alumno a titulo individual.

- Una de las principales recomendaciones presentadas estaba relacionada con el
hecho de que muchas asignaturas se imparten bajo el paradigma del producto,
quedando relegado el comercio se servicios. Aunque esto no es aplicable a todas
las asignaturas, lo cierto es que la mayoria de ejemplos que se exponen en las
asignaturas del MCEX son ejemplos con producto, al igual que las fuentes de
informacion que se facilitan a los alumnos. Por otro lado, la mayor parte de los

trabajos realizados en las asignaturas que simulan planes de exportacion, son
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planes de exportacion de bienes. Si bien es cierto que estos trabajos suelen ser de
eleccidn libre por parte de los alumnos, esta eleccion puede verse condicionada por
el hecho de que escoger un servicio aumentaria la dificultad del trabajo por el menor

acceso a informacion.

En relacién a lo anterior, se mencionaba en las conclusiones del TFM la posibilidad
de impartir asignaturas sobre especializacién en exportacion en sectores concretos.
Aungue esto no se realiza en el méster, la realidad es que la mayoria de ejemplos
propuestos por los profesores y trabajos realizados por los alumnos se encuadran
dentro del Sector Agroalimentario, con gran presencia del vino y el aceite. Esto
refleja que dicha especializacion puede conseguirse si cada alumno enfoca sus
trabajos en el mismo sector, dado que la mayoria de trabajos dejan tematica libre
de eleccion.

Como se ha comentado, la presencia del Area de informatica en el MCEX es muy
baja, mientras que la relevancia de la tecnologia y la digitalizacién no para de
aumentar, transformando en gran medida el sector. Por ello, seria conveniente, o
bien aumentar el nimero de créditos y asignaturas sobre esta tematica, o incluir
dentro de las asignaturas pertinentes, bloques que permitan a los alumnos estar
actualizados con dichas tendencias. Por ejemplo, en Marketing, se podria
incrementar los contenidos sobre Marketing. En Financiacion, afadir contenidos
sobre Fintech o monedas digitales. En Logistica, impartir contenidos sobre la
tecnologia Blockchain en el sector. Tenemos la hip6tesis de que estas tematicas no
se incluyen en la mayoria de las titulaciones, pero la experiencia ha permitido

comprobarlo sélo en el MCEX.

A continuacion, se abordara el tema de las Competencias de Gestién de Carrera,
al que se hace referencia en las conclusiones del TFM. En dichas conclusiones se
ponia de manifiesto la necesidad de una asignatura de corte laboral que realizara
un andlisis del sector ocupacional e informara de las distintas trayectorias
profesionales. El MCEX, pese a no tener una asignatura dedicada a tal efecto,
aborda el tema en la asignatura de Negociacion Internacional y Protocolo, y en las
numerosas ponencias de profesionales externos. Dada la variedad de dichos
profesionales, tanto del sector privado, como publico, y con trayectorias muy
diversas, los alumnos pueden conocer diferentes vias e incluso plantearse perfiles
profesionales que previamente ni tenian en consideracion. Esta es, desde el punto

de vista del alumnado, una de las fortalezas del Master.
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Estas breves lineas han intentado aportar informacién para una posible mejora,
partiendo del analisis curricular. En ellas no se han contemplado aspectos como el
ambiente del centro, el compromiso institucional o el nivel y perfil del alumnado, que en
muchos sentidos son parte de los factores que mas afectan al éxito de la titulacién. De
hecho, uno de los aspectos que los estudiantes del MCEX valoran como mas positivos es
la multiculturalidad de sus compafieros, que permite conocer otras culturas de manera
directa y desarrollar, de manera préctica, competencias de inteligencia cultural o
flexibilidad, entre otras. Esto pone de manifiesto el interés de una de las lineas que ha
guedado abiertas en la realizacién de este trabajo: el andlisis de los curriculums reales y
ocultos, ademas del curriculum formal. En los distintos documentos: curriculums, planes

de estudio, guias docentes...
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Anexo 1. Oferta formativa en Comercio Exterior nivel EQF 5.

Provincia
Almeria
Almeria
Almeria

Cadiz
Cadiz
Céadiz

Cadiz

Cérdoba
Cérdoba

Cérdoba
Granada
Granada

Granada
Huelva

Jaén
Mélaga

Mélaga
Mélaga

Tabla 20. Listado de centros que ofertan formacion en Comercio Exterior para el nivel EQF 5.

Localidad

Almeria

El Ejido

Macael

Algeciras

Cadiz

El Puerto de Santa Maria

El Puerto de Santa Maria

Coérdoba
Coérdoba

Lucena
Granada
Granada

Granada
Palos de la Frontera

Jaén
Alhaurin de la Torre

Antequera
Campanillas

Denominacion genérica

Instituto de Educacién Secundaria
Instituto de Educacién Secundaria
Instituto de Educacién Secundaria

Instituto de Educacién Secundaria
Instituto de Educacién Secundaria
Centro Docente Privado

Instituto de Educacion Secundaria

Centro Docente Privado
Instituto de Educacién Secundaria

Instituto de Educacién Secundaria
Centro Docente Privado
Centro Docente Privado

Instituto de Educacién Secundaria

Centro Publico Integrado de
Formacion Profesional
Instituto de Educacién Secundaria

Centro Docente Privado

Centro Docente Privado
Centro Docente Privado

Denominacidn especifica
Alhamilla
Fuente Nueva

Juan Rubio
Ortiz
Isla Verde

Columela

Escuelas Profesionales de la Sagrada

Familia-San Luis

José Luis Tejada
Peluffo

Maria Inmaculada

Luis de

Géngora

Sierra de Aras

Cristo Rey

Escuela Internacional de
Gerencia
Zaidin-Vergeles
Profesor José Luis
Graifio

Virgen del Carmen

El

Pinar

Instituto de Educacién Tecnoldgica
Cesur-CTM

Naturaleza

Centro publico
Centro publico
Centro publico

Centro publico
Centro publico
Centro privado

Centro publico

Centro privado
Centro publico

Centro publico
Centro privado
Centro privado

Centro publico
Centro publico

Centro publico
Centro privado

Centro privado
Centro privado
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Malaga

Malaga
Malaga
Malaga
Sevilla

Sevilla
Sevilla
Sevilla
Sevilla
Sevilla
Sevilla
Sevilla

Sevilla

Sevilla
Sevilla

Sevilla
Sevilla
Sevilla

Sevilla
Zaragoza
Zaragoza

Zaragoza
Asturias

Asturias

Malaga

Malaga

Malaga

Malaga

Alcala de Guadaira
Bormujos

Ecija

Sevilla

Sevilla

Sevilla

Sevilla
Sevilla

Sevilla

Sevilla
Sevilla

Sevilla
Sevilla
Sevilla

Sevilla
Zaragoza
Zaragoza

Zaragoza
Cimavilla

Olloniego

Facultad de Comercio de Valladolid

Centro Docente Privado

Centro Docente Privado
Centro Docente Privado
Instituto de Educacién Secundaria
Instituto de Educacién Secundaria

Centro Docente Privado
Instituto de Educacién Secundaria
Centro Docente Privado
Centro Docente Privado
Centro Docente Privado
Centro Docente Privado
Centro Docente Privado

Centro Docente Privado

Centro Docente Privado
Centro Docente Privado

Centro Docente Privado

Centro Docente Privado

Centro Publico Integrado de
Formaciéon Profesional

Instituto de Educacién Secundaria

Centro Privado de Formacion
Profesional Especifica

Centro Publico Integrado de
Formacion Profesional

Instituto de Educacién Secundaria
Centro Publico Integrado de
Formacion Profesional

Centro de Formacion Profesional Leon
XIII

MEDAC San Rafael

Unamuno

Miguel Romero Esteo

Cristébal de

Monroy

CEU-Aljarafe

San Fulgencio

Albaydar

Arenal Centro de Formacion Profesional
Campus Camara Sevilla |
Cesur-Sevilla

CEU

Sevilla

Instituto Técnico de Estudios
Profesionales-Sevilla

Medac sevilla

San José Sagrados
Corazones

Santa Joaquina de Vedruna
Sopefia

Los Viveros

Martinez
Montafiés
ACADEMIA MARCO

LOS ENLACES

JOSE MANUEL BLECUA

Centro Integrado de F.P. de los
Sectores Industrial y de Servicios
C.F.P.E. &quot;Escuela de Turismo de
Asturias&quot;

Centro privado

Centro privado
Centro privado
Centro publico
Centro publico

Centro privado
Centro publico
Centro privado
Centro privado
Centro privado
Centro privado
Centro privado

Centro privado

Centro privado
Centro privado

Centro privado
Centro privado
Centro publico

Centro publico
Centro privado
Centro publico

Centro publico
Centro publico

Centro privado

Analisis de la oferta formativa superior en Comercio Exterior y evaluacion de su ajuste a las necesidades del sector

Espinosa Casero, Fatima

89



Asturias
Asturias
llles Balears
Las Palmas

Las Palmas

Las Palmas
Las Palmas
Las Palmas
Santa Cruz de
Tenerife
Santa Cruz de
Tenerife
Cantabria

Cantabria
Burgos

Burgos
Burgos
Burgos
Ledn

Palencia

Oviedo
Oviedo
Palma
Arrecife

Las Palmas de Gran Canaria

Las Palmas de Gran Canaria
Las Palmas de Gran Canaria
Puerto del Rosario

San Cristdbal de la Laguna
Santa Cruz de Tenerife
Santander

Santander
Aranda de Duero

Burgos

Burgos

Miranda de Ebro
Ledn

Palencia

Facultad de Comercio de Valladolid

Centro Privado de Formacion
Profesional Especifica

Centro Publico Integrado de
Formacion Profesional
Centro Publico Integrado de
Formaciéon Profesional
Centro Privado Integrado de
Formacion Profesional

Centro Privado Integrado de
Formacion Profesional

Centro Publico Integrado de
Formacion Profesional

Centro Publico Integrado de
Formacion Profesional

Instituto de Educacién Secundaria

Centro Publico Integrado de
Formacion Profesional

Centro Privado de Formacion
Profesional Especifica

Instituto de Educacién Secundaria
Centro Publico Integrado de
Formacion Profesional

Centro Privado de Formacion
Profesional Especifica

Centro Publico Integrado de
Formacion Profesional

Centro Privado Integrado de
Formaciéon Profesional

Centro Publico Integrado de
Formacion Profesional

Instituto de Educacién Secundaria

C.F.P.E. &quot;Escuela
Europea&quot;

C.F.P.E. &quot;Centro de Estudios
Profesionales San Juan, S.L.&quot;
FRANCESC DE BORJA MOLL

ZONZAMAS

CENTRO SUPERIOR DE FORMACION
EUROPA SUR (CESUR-LAS

PALMAS)

INSTITUTO CANARIO SUPERIOR DE
ESTUDIOS ICSE-LAS PALMAS

CRUZ DE PIEDRA

MAJADA MARCIAL
LA LABORAL DE LA
LAGUNA

CESAR MANRIQUE
ESCUELA NEXIAN

LAS LLAMAS
SANTA CATALINA

FEDERACION EMPRESARIAL DEL
COMERCIO DE BURGOS
JUAN DE COLONIA

INSTITUTO TECNICO INDUSTRIAL DE
MIRANDA
CIUDAD DE LEON

VIRGEN DE LA CALLE

Centro privado
Centro privado
Centro publico
Centro publico

Centro privado

Centro privado
Centro publico
Centro publico
Centro publico
Centro publico
Centro privado

Centro publico
Centro publico

Centro privado
Centro publico
Centro privado
Centro publico

Centro publico
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Segovia
Segovia

Soria
Valladolid

Valladolid

Valladolid
Albacete
Ciudad Real

Ciudad Real

Cuenca
Cuenca
Guadalajara

Toledo

Toledo

Barcelona
Barcelona
Barcelona

Barcelona
Barcelona
Barcelona
Barcelona
Barcelona

Barcelona
Barcelona

El Espinar
Segovia

Soria
Valladolid

Valladolid

Valladolid
Albacete
Ciudad Real

Tomelloso

Cuenca
Las Pedrofieras
Guadalajara

Toledo

Toledo
Badalona
Barcelona
Barcelona

Barcelona
Barcelona
Barcelona
Barcelona
Barcelona

Barcelona
Barcelona

Facultad de Comercio de Valladolid

Centro Privado de Formacion
Profesional Especifica

Centro Publico Integrado de
Formaciéon Profesional

Instituto de Educacién Secundaria
Centro Privado de Formacion
Profesional Especifica

Centro Privado de Formacion
Profesional Especifica

Instituto de Educacién Secundaria
Instituto de Educacién Secundaria

Instituto de Educacién Secundaria
Instituto de Educacion Secundaria

Instituto de Educacién Secundaria
Instituto de Educacion Secundaria
Instituto de Educacién Secundaria

Centro Privado de Formacion
Profesional Especifica
Instituto de Educacién Secundaria

CAMPUS ALSA EDX, TRANSPORTE,
LOGISTICA Y COMUNICACION
FELIPE VI

CASTILLA
RIO DUERO

TEMAT IMAGEN PERSONAL Y
COMERCIO

ZORRILLA

FEDERICO GARCIA LORCA
MAESTRE DE

CALATRAVA

FRANCISCO GARCIA
PAVON

ALFONSO VIl

FRAY LUIS DE LEON
BRIANDA DE

MENDOZA

Céamara Comercio, Industria y Servicios
de Toledo

ALFONSO X EL SABIO
Badalonés

AF Centre d&apos;estudis
Centre d&apos;Estudis
Politécnics

Eserp

ETP Xavier

Euroaula

IFP

Jesuites Sarria - Sant

Ignasi

Joan Brossa

La Salle Gracia

Centro privado
Centro publico

Centro publico
Centro privado

Centro privado

Centro publico
Centro publico
Centro publico

Centro publico

Centro publico
Centro publico
Centro publico

Centro privado

Centro publico
Centro privado
Centro privado
Centro privado

Centro privado
Centro privado
Centro privado
Centro privado
Centro privado

Centro publico
Centro privado
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Barcelona
Barcelona

Barcelona
Barcelona
Barcelona
Barcelona
Barcelona
Barcelona
Barcelona

Barcelona
Barcelona
Barcelona
Barcelona
Barcelona

Barcelona
Barcelona
Barcelona
Barcelona
Barcelona
Barcelona
Barcelona

Barcelona
Barcelona
Barcelona
Barcelona
Barcelona
Barcelona
Barcelona

Barcelona
Barcelona

Barcelona
Barcelona
Barcelona
Barcelona
Barcelona
Barcelona
Barcelona

Barcelona
Cerdanyola del Valles
Cerdanyola del Valles
El Prat de Llobregat
Granollers

Igualada

L'Hospitalet de Llobregat
Rubi

Sabadell

Sabadell

Sant Boi de Llobregat
Sant Cugat del Vallés

Sant Cugat del Vallés
Sant Joan Despi

Sant Viceng de Castellet
Terrassa

Terrassa

Vic

Vilanova i la Geltru

Facultad de Comercio de Valladolid

Lluisa Cura

Lépez

Vicula

Maristes La Immaculada
Mediterrani

Obert de Catalunya
Poblenou

Prat

Sagrat Cor-Sarria

Stucom
Pelai
Virolai

Fundacio UAB
Jaume Mimé
Les Salines

Carles
Vallbona
Mila i Fontanals

Provencana

Regina Carmeli

Agusti Serra i Fontanet
EFPA

Marianao

Crea Nova, Creativitat i
Innovacio

Sant Cugat ESN
Francesc Ferrer i Guardia
Montserrat

Fundacié Fiac
Montserrat Roig

de Vic

Joaguim

Mir

Centro publico
Centro privado

Centro privado
Centro privado
Centro publico
Centro publico
Centro privado
Centro privado
Centro privado

Centro privado
Centro privado
Centro publico
Centro publico
Centro publico

Centro publico
Centro publico
Centro privado
Centro publico
Centro privado
Centro publico
Centro privado

Centro privado
Centro publico
Centro privado
Centro privado
Centro publico
Centro publico
Centro publico
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Girona
Girona

Lleida

Lleida
Lleida
Lleida
Lleida
Tarragona
Tarragona
Tarragona

Tarragona
Badajoz
Céceres
A Coruia

A Corufa
A Corufa

Lugo
Ourense

Pontevedra
Pontevedra

Pontevedra
Pontevedra

Pontevedra
Pontevedra

Girona
Olot

Lleida

Mollerussa
Oliana
Oliana
Tarrega
Bonavista
La Sénia
Reus
Tarragona
Mérida
Navalmoral de la Mata
A Corufa

Santiago de Compostela
Santiago de Compostela

Lugo
Ourense

Becerreira
O Feal

O Porrifio
Pontevedra

Vigo
Vigo

Facultad de Comercio de Valladolid

Instituto de Educacién Secundaria
Instituto de Educacion Secundaria

Instituto de Educacién Secundaria
(IES)

Centro Privado

Instituto de Educacién Secundaria
(IES)

Centro Integrado de Formacion
Profesional

Centro Integrado de Formacion
Profesional

Centro Privado

Instituto de Educacién Secundaria
(IES)

Instituto de Educacién Secundaria
(IES)

Instituto de Educacién Secundaria
(IES)

Centro Privado

Centro Privado

ETG

Bosc de la
Coma
Escola del
Treball

La Salle

Aubenc

d&apos;Oliana

Alfons Costafreda

Joan XXIlII

de La Sénia

Baix

Camp

Francesc Vidal i Barraquer
ALBARREGAS
ZURBARAN

Ramoén Menéndez
Pidal
PREMIR

A Pontepedrifia
As

Mercedes
Portovello

Marcote
Armando Cotarelo Valledor

Ribeira do Louro
Luis Seoane

Daniel Castelao
Mega Formacion

Centro privado
Centro publico

Centro publico

Centro privado
Centro publico
Centro publico
Centro publico
Centro privado
Centro publico
Centro publico

Centro publico
Centro publico
Centro publico
Centro publico

Centro privado
Centro publico

Centro publico
Centro publico

Centro privado
Centro publico

Centro publico
Centro publico

Centro privado
Centro privado
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Pontevedra

La Rioja

La Rioja
Madrid

Madrid
Madrid
Madrid
Madrid
Madrid

Madrid

Madrid

Madrid
Madrid

Madrid
Madrid
Madrid

Madrid

Vigo

Logrofio

Logrofio
Alcala de Henares

Alcobendas
Alcobendas
Alcorcon
Alcorcén
Alcorcon

Alcorcén

Coslada

Fuenlabrada

Las Rozas de Madrid

Las Rozas de Madrid

Madrid

Madrid

Madrid

Facultad de Comercio de Valladolid

Instituto de Educacién Secundaria
(IES)

Centro Publico Integrado de
Formaciéon Profesional

Instituto de Educacién Secundaria
Instituto de Educacién Secundaria

Centro Privado de Formacion
Profesional Especifica

Instituto de Educacién Secundaria
Centro Privado de Formacion
Profesional Especifica

Centro Privado de Formacion
Profesional Especifica

Centro Privado de Formacion
Profesional Especifica

Instituto de Educacién Secundaria

Instituto de Educacién Secundaria

Instituto de Educacién Secundaria
Centro Privado de Educacion Infantil
Primaria y Secundaria

Centro Privado de Formacion
Profesional Especifica

Centro Privado de Formacion
Profesional Especifica

Centro Privado de Formacion
Profesional Especifica

Centro Privado de Formacion
Profesional Especifica

A Guia

CENTRO INTEGRADO PUBLICO DE
FORMACION PROFESIONAL A
DISTANCIA DE LA

RIOJA

COMERCIO

ALONSO DE

AVELLANEDA

CENTRO PROFESIONAL EUROPEO
DE MADRID-ESTUDIOS
PROFESIONALES SUPERIORES
VIRGEN DE LA PAZ

CDM ESCUELA DE PROFESIONES
DIGITALES

CENTRO DE ESTUDIOS
SUPERIORES JUAN PABLO II

DAC FORMACION PROFESIONAL
SUPERIOR

CENTRO INTEGRAL DE FORMACION
PROFESIONAL A DISTANCIA
IGNACIO ELLACURIA

LUIS

BRAILLE

FEDERICA MONTSENY

GSD LAS ROZAS

QFP FORMACION

PROFESIONAL

CENTRO DE ESTUDIOS
SUPERIORES PROFESIONALES IMF
CESUR MADRID PLAZA

ELIPTICA

CESUR-MADRID

Centro publico

Centro publico

Centro publico
Centro publico

Centro privado
Centro publico
Centro privado
Centro privado
Centro privado

Centro publico

Centro publico

Centro publico
Centro privado

Centro privado
Centro privado
Centro privado

Centro privado
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Madrid

Madrid

Madrid

Madrid

Madrid

Madrid

Madrid
Madrid
Madrid

Madrid

Madrid
Madrid
Madrid

Madrid

Madrid

Madrid

Madrid
Madrid

Madrid

Madrid
Madrid
Madrid

Madrid
Madrid
Madrid

Madrid

Madrid
Méstoles
Pozuelo de Alarcon

Pozuelo de Alarcén
San Sebastian de los Reyes

Villanueva de la Canada

Facultad de Comercio de Valladolid

Centro Privado de Formacion
Profesional Especifica
Centro Privado de Formacion
Profesional Especifica
Centro Privado de Formacion
Profesional Especifica

Centro Privado de Formacion
Profesional Especifica

Centro Privado de Formacion
Profesional Especifica

Instituto de Educacién Secundaria

Instituto de Educacién Secundaria
Instituto de Educacién Secundaria
Instituto de Educacién Secundaria

Instituto de Educacién Secundaria

Instituto de Educacién Secundaria
Instituto de Educacién Secundaria

Centro Privado de Formacion
Profesional Especifica

Centro Privado de Formacion
Profesional Especifica
Centro Privado de Formacion
Profesional Especifica
Centro Privado de Formacion
Profesional Especifica

ESCUELA PROFESIONAL
JAVERIANA

INNOVACION EN FORMACION
PROFESIONAL

INSTITUTO DE FORMACION
EMPRESARIAL DE LA CAMARA
OFICIAL DE COMERCIO E INDUSTRIA
DE MADRID

INSTITUTO TECNICO DE ESTUDIOS
PROFESIONALES Il

MADRID EEP

CIUDAD
ESCOLAR
CLARA DEL REY

EL LAGO

FRANCISCO DE
QUEVEDO
GREGORIO
MARANON

PIO BAROJA

EL CANAVERAL

CENTRO DE ESTUDIOS
TECNOLOGICOS Y SOCIALES
FRANCISCO DE

VITORIA

ESIC CENTRO DE FORMACION
PROFESIONAL SUPERIOR MADRID
UNIVERSAE

CENTRO DE ESTUDIOS
PROFESIONALES DE LA
UNIVERSIDAD CAMILO JOSE
CELA.CENTRO VILLAFRANCA DEL
CASTILLO

Centro privado
Centro privado

Centro privado

Centro privado
Centro privado
Centro publico

Centro publico
Centro publico
Centro publico

Centro publico

Centro publico
Centro publico
Centro privado

Centro privado
Centro privado

Centro privado
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Madrid

Murcia

Murcia
Murcia

Murcia

Murcia
Murcia
Murcia

Murcia

Murcia

Murcia

Murcia

Murcia
Navarra

Navarra

Navarra

Navarra
Alicante/Alacant
Alicante/Alacant

Villaviciosa de Odén

Cartagena

Cieza
Guadalupe de Maciascoque

Guadalupe de Maciascoque

Las Torres de Cotillas
Lorca
Los Garres

Murcia

Murcia

Murcia

San Pedro del Pinatar
Santomera

Barafiain

Cizur Menor
Pamplona/lrufia

Pamplona/lrufia
Alcoy/Alcoi
Alicante/Alacant

Facultad de Comercio de Valladolid

Centro Privado de Formacion
Profesional Especifica

Centro Publico Integrado de
Formacion Profesional

Instituto de Educacién Secundaria
Centro Privado de Formacion
Profesional

Centro Privado de Formacion
Profesional Especifica

Instituto de Educacién Secundaria
Instituto de Educacién Secundaria
Centro Privado de Educacion Infantil
Primaria y Secundaria

Centro Privado de Educacion Infantil
Primaria y Secundaria

Centro Privado de Educacion Infantil
Primaria y Secundaria

Centro Privado Integrado de
Formacion Profesional

Centro Privado de Educacion Infantil
Primaria y Secundaria

Instituto de Educacién Secundaria
Centro Privado de Formacion
Profesional

Centro Privado de Formacion
Profesional Especifica

Centro Integrado en Administracion,
Comercio e Informéatica

Centro Integrado Privado

Instituto de Educacién Secundaria

Instituto de Educacién Secundaria

CENTRO PROFESIONAL EUROPEO
DE MADRID - ESTUDIOS
PROFESIONALES

SUPERIORES

CARLOS Il

LOS ALBARES

INSTITUTO SUPERIOR DE
FORMACION PROFESIONAL SAN
ANTONIO

CENTRO EUROPEO DE FORMACION
PROFESIONAL

LA FLORIDA

PRINCIPE DE ASTURIAS

SEVERO OCHOA

EL BUEN
PASTOR
PARRA

CESUR MURCIA
NEW CASTELAR COLLEGE

POETA JULIAN ANDUGAR
&quot;ESCUELA DE ESTUDIOS
PROFESIONALES DE NAVARRA -
EPNA&quot;

FORO EUROPEO, ESCUELA DE
NEGOCIOS DE NAVARRA

MARIA ANA SANZ

CUATROVIENTOS
COTES BAIXES
DOCTOR BALMIS

Centro privado

Centro publico

Centro publico
Centro privado

Centro privado

Centro publico
Centro publico
Centro privado

Centro privado
Centro privado
Centro privado
Centro privado

Centro publico
Centro privado

Centro privado

Centro publico

Centro privado
Centro publico
Centro publico
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Alicante/Alacant

Alicante/Alacant
Alicante/Alacant

Alicante/Alacant
Alicante/Alacant
Alicante/Alacant

Alicante/Alacant
Castellén/Castell6

Castellén/Castell6
Castellén/Castell6

Castellén/Castell6
Castellén/Castell6
Castellén/Castell6

Valencia/Valéncia
Valencia/Valéncia

Valencia/Valéncia
Valencia/Valéncia

Valencia/Valéncia
Valencia/Valéncia

Valencia/Valéncia

Valencia/Valencia
Valencia/Valéncia

Valencia/Valéncia

Benissa

Elche/Elx
Elda

Onil
Orihuela
San Vicente del

Raspeig/Sant Vicent del

Raspeig
Villena
Alcala de Xivert

Borriana/Burriana
Castellén de la Plana

Castellon de la Plana
Nules
Onda

Alaquas
Alzira

Burjassot
El Puerto

Gandia
Llombai

Manises

Massamagrell
Mislata

Ontinyent

Facultad de Comercio de Valladolid

Instituto de Educacién Secundaria

Instituto de Educacién Secundaria

Centro Publico Integrado de
Formacion Profesional
Instituto de Educacién Secundaria

Instituto de Educacién Secundaria
Instituto de Educacién Secundaria

Instituto de Educacién Secundaria
Instituto de Educacién Secundaria

Instituto de Educacién Secundaria

Centro Privado de Educacioén
Secundaria
Instituto de Educacion Secundaria

Instituto de Educacién Secundaria
Instituto de Educacién Secundaria

Instituto de Educacién Secundaria

Centro Publico Integrado de
Formacion Profesional
Instituto de Educacién Secundaria

Instituto de Educacién Secundaria

Instituto de Educacién Secundaria
Centro Privado de Educaciéon
Secundaria

Instituto de Educacién Secundaria

Instituto de Educacién Secundaria
Centro Publico Integrado de
Formacion Profesional

Instituto de Educacién Secundaria

JOSEP
IBORRA
VICTORIA KENT
VALLE DE

ELDA

LA CREUETA
LAS ESPENETAS
HAYGON

LAS FUENTES

SERRA

D&apos;IRTA

JAUME |

IZQUIERDO-
SOROLLA

EL CAMINAS
GILABERT DE CENTELLES
SERRA
D&apos;ESPADA
CLARA CAMPOAMOR
LUIS SUNER
SANCHIS

FEDERICA MONTSENY
JORGE

JUAN
TIRANT LO BLANC

LA MALVESIA

PERE
BOIL

MISLATA

L&apos;ESTACIO

Centro publico

Centro publico
Centro publico

Centro publico
Centro publico
Centro publico

Centro publico
Centro publico

Centro publico
Centro privado

Centro publico
Centro publico
Centro publico

Centro publico
Centro publico

Centro publico
Centro publico

Centro publico
Centro privado

Centro publico

Centro publico
Centro publico

Centro publico
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Valencia/Valéncia
Valencia/Valéncia
Valencia/Valéncia
Valencia/Valéncia
Valencia/Valéncia
Valencia/Valéncia
Valencia/Valéncia
Valencia/Valéncia
Valencia/Valéncia
Valencia/Valéncia
Valencia/Valéncia
Valencia/Valéncia

Valencia/Valéncia
Valencia/Valéncia
Valencia/Valéncia

Araba/Alava
Bizkaia
Bizkaia

Bizkaia

Paiporta
Paterna
Picassent
Torrent
Valencia
Valencia
Valencia
Valencia
Valencia
Valencia
Valencia
Valencia

Valencia
Valencia
Valencia

Vitoria-Gasteiz
Bilbao
Bilbao

Bilbao

Facultad de Comercio de Valladolid

Instituto de Educacién Secundaria

Centro Privado de Formacion
Profesional Especifica

Centro Privado de Formacion
Profesional Especifica

Centro Privado de Educacién Infantil
Primaria y Secundaria

Centro Privado de Educacion Infantil
Primaria y Secundaria

Centro Privado de Formacion
Profesional Especifica

Centro Privado de Formacion
Profesional Especifica

Centro Privado de Formacion
Profesional Especifica

Centro Privado de Formacion
Profesional Especifica

Centro Privado de Formacion
Profesional Especifica

Centro Publico de Ensefianza a
Distancia

Centro Publico Integrado de
Formacion Profesional

Instituto de Educacién Secundaria

Instituto de Educacién Secundaria
Instituto de Educacién Secundaria

Centro Publico Integrado de
Formacion Profesional
Centro Privado de Educaciéon
Secundaria

Centro Publico Integrado de
Formacion Profesional

LA

SENIA

CAMPUS CAMARA FP
INFORLINGUA CENTER
MADRE SACRAMENTO
SAN ROQUE

CAPITOL

CENTRO PROFESIONAL EUROPEO
DE VALENCIA

ESCUELA PROFESIONAL
XAVIER

IBE

PAX

CEED

AUSIAS MARCH

ABASTOS
CONSELLERIA
EL

GRAO

CIUDAD JARDIN

SAN LUIS
ELORRIETA-ERREKA MARI

MIKELDI

Centro publico
Centro privado
Centro privado
Centro privado
Centro privado
Centro privado
Centro privado
Centro privado
Centro privado
Centro privado
Centro publico
Centro publico

Centro publico
Centro publico
Centro publico

Centro publico
Centro privado
Centro publico

Centro privado
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O T Facultad de Comercio de Valladolid

Bizkaia Elotxelerri Centro Privado de Educacién ESPERANZA ALHAMA Centro privado
Secundaria

Bizkaia Santurtzi Centro Publico Integrado de SAN JORGE Centro publico
Formacion Profesional

Bizkaia Sestao Instituto de Educacién Secundaria ANGELA FIGUERA Centro publico

Gipuzkoa Donostia/San Sebastian Centro Privado de Educacién C.D.E.A. Centro privado
Secundaria

Gipuzkoa Donostia/San Sebastian CEBANC Centro privado

Gipuzkoa Donostia/San Sebastian NAZARET LANBIDE HEZIKETA Centro privado

Gipuzkoa Eibar Instituto de Educacién Secundaria UNI EIBAR- ERMUA Centro publico

Gipuzkoa Irun Instituto de Educacién Secundaria PLAIAUNDI Centro publico

Gipuzkoa Onfati Centro Privado de Educacién ONATI GESTIO HEZIKETA Centro privado
Secundaria

Melilla Melilla Centro Publico Integrado de REINA VICTORIA EUGENIA Centro publico

Formacion Profesional
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Facultad de Comercio de Valladolid

Tabla 21. Numero de centros que ofertan formacién en Comercio Exterior nivel
EQF 5 (por CCAA y provincias).

CCAA Provincia N° centros
Andalucia Almeria
Cadiz
Coérdoba
Granada
Huelva
Jaén
Malaga

P NP R Www W

Sevilla

Castillay Leon Burgos
Ledn
Palencia
Segovia
Soria
Valladolid

WR NP RPN

Catalufia Barcelona
Girona
Lleida
Tarragona

A O W

Catilla- la Mancha Albacete
Ciudad Real
Cuenca
Guadalajara

NP NN

Toledo

Comunidad

Valenciana Alicante/Alacant 9
Castell6n/Castelld 6
Valencia/Valéncia 25

Extremadura Badajoz 1
Céceres 1

‘Total Extremadura 2
Galicia A Corufia 3
Lugo 1
Ourense 1
Pontevedra 7

Islas Baleares llles Balears

Islas Canarias Las Palmas
Santa Cruz de Tenerife

| |
TotallaRioa

R
Madrd ~~ Madid 31

Andlisis de la oferta formativa superior en Comercio Exterior y evaluacion de su ajuste a las necesidades del sector
Espinosa Casero, Fatima

100



Facultad de Comercio de Valladolid

|

TotalNavara 4

Pais Vasco

Araba/Alava

Bizkaia

Gipuzkoa
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F ﬂ ] Facultad de Comercio de Valladolid

Tabla 22. Oferta formativa de Comercio Exterior en nivel EQF 5 (por modalidad y
titularidad del centro)

Presencial A distancia TOTAL

Publico Privado Puablico Privado
00 TOTAL 5.762 2.423 1.792 711 10.688
01 ANDALUCIA 908 289 57 155 1.409
Almeria 139 0 0 0 139
Cédiz 239 0 0 0 239
Cérdoba 63 58 0 0 121
Granada 103 28 0 0 131
Huelva 0 0 0 0 0
Jaén 59 0 0 0 59
Malaga 96 68 0 142 306
Sevilla 209 135 57 13 414
02 ARAGON 60 39 125 0 224
Huesca 0 0 0 0 0
Teruel 0 0 0 0 0
Zaragoza 60 39 125 0 224
03 ASTURIAS,

PRINCIPADO DE 70 30 0 0 100
04 BALEARS, ILLES 38 0 72 0 110
05 CANARIAS 253 0 0 0 253
Las Palmas 134 0 0 0 134
Santa Cruz de

Tenerife 119 0 0 0 119
06 CANTABRIA 50 34 0 10 94
07 CASTILLA Y LEON 352 44 261 0 657
Avila 0 0 0 0 0
Burgos 89 44 131 0 264
Lebén 59 0 0 0 59
Palencia 31 0 130 0 161
Salamanca 0 0 0 0 0
Segovia 52 0 0 0 52
Soria 36 0 0 0 36
Valladolid 85 0 0 0 85
Zamora 0 0 0 0 0
08 CASTILLA-LA

MANCHA 288 0 342 0 630
Albacete 55) 0 0 0 55
Ciudad Real 74 0 0 0 74
Cuenca 17 0 0 0 17
Guadalajara 66 0 153 0 219
Toledo 76 0 189 0 265
09 CATALUNA 985 786 452 383 2.606
Barcelona 831 645 452 383 2.311
Girona 24 59 0 0 83
Lleida 67 30 0 0 97
Tarragona 63 52 0 0 115
10 COMUNITAT

VALENCIANA 1.091 533 181 0 1.805
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Alicante/Alacant
Castellén/Castell6
Valencia/Valéencia
11 EXTREMADURA

Badajoz
Céceres

12 GALICIA
A Corufia
Lugo
Ourense

Pontevedra
13 MADRID,
COMUNIDAD DE

14 MURCIA, REGION

DE
15 NAVARRA,

COMUNIDAD FORAL DE

16 PAIS VASCO
Araba/Alava
Gipuzkoa
Bizkaia

17 RIOJA, LA
18 CEUTA

19 MELILLA

279
139
673
81
42
39
382
124

28
230

572

302

46
224
81
94
93
60

42
491

13
13

432

82

48
93

43
50

Facultad de Comercio de Valladolid

69

69

88
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279
181
1.345
81
42
&
464
137
69
28
230

1.240

399

94
317
37
137
143
205
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Anexo 2. Oferta formativa en Comercio Exterior nivel EQF 6

Tabla 23. Oferta formativa en Comercio Exterior. Nivel EQF 6: Grado Universitario.

Titulo Universidad Tipo de universidad  Oferta plazas
curso 20/21
1 Grado en Comercio Internacional Universidad de Ledn Publica 50
2 Grado en Estudios Internacionales de Economia y Empresa / International ~ Universidad Pompeu Plblica 90
Business Economics Fabra
3 Grado en Negocios Internacionales / International Business Universitat de Valéencia Publica 150
4 Grado en Empresa Internacional Universidad de Barcelona Publica 80
5 Grado en Economia y Negocios Internacionales Universidad de Alcala Publica 100
6 Grado en Negocios y Marketing Internacionales Universidad Pompeu Publica 110
Fabra
7 Grado en Economia y Negocios Internacionales Universidad Antonio de Privada No disponible
Nebrija
8 Grado en Negocios Internacionales Universidad Central de Privada 60
Catalunya
9 Grado en Negocios Internacionales /International Business Universidad Europea de Privada No disponible
Madrid
10 Grado en Negocios Internacionales / Bachelor in International Business Universidad Ramon Llull Privada 25
11 Grado en Negocios Internacionales / Bachelor in International Business ESIC Universidad Privada No disponible
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Tabla 24. Oferta formativa en Comercio Exterior. Nivel EQF 6: Doble Grado Universitario

Titulo

Doble Grado en Economia y negocios internacionales y Relaciones
internacionales

Double Degree in International Business and International Relations
Doble Grado en Direccidn y creacién de empresas y Direccidon
Internacional de empresas de turismo y ocio

PCEO Grado en Administracion y Direccidon de Empresas / Grado en
Estudios Internacionales

PCEO Grado en Economia y Negocios Internacionales / Grado en Creacion
PCEO Grado en Direccién Internacional de Empresas de Turismo y Ocio /
Grado en Marketing y Direccion Comercial

Universidad
Universidad Antonio de Nebrija

Universidad Europea de Madrid
Universidad Europea de Canarias

Universidad de Castilla- La
Mancha

Universidad Antonio de Nebrija
Universidad Europea de Madrid

Tipo de

uni
Privada

Privada
Privada

Publica

Privada
Privada

Oferta plazas
21/22
Nd

Nd
Nd

Nd
Nd
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10

11
13

14
15
16

Anexo 3. Oferta formativa en Comercio Exterior nivel EQF 7

Tabla 25. Oferta formativa en Comercio Exterior. Nivel EQF 7: Master Universitario.

Madster Universitario en Internacionalizacién de Empresas y Comercio Exterior

Master Universitario en Comercio Exterior e Internacionalizaciéon de Empresas
Master Universitario en Comercio Exterior

Master Universitario en Direccidon del Comercio Exterior e Internacionalizacién de
Empresas

Master Universitario en Internacionalizacién: Aspectos Econdmicos, Empresariales
y Juridico-politicos

Master Universitario en Internacionalizacion Econdmica: Gestion del Comercio
Internacional

Madster Universitario en Negocios Internacionales y Direccidn Global

Madster Universitario en Administracion de Empresas y Direccién de Recursos
Humanos Internacionales

Master Universitario en Internacionalizacién de Organizaciones

Master Universitario en Direccidon de Negocios Internacionales

Master Universitario en Internacionalizacién de Empresas

Master Universitario en Administracion de Empresa Internacional (MBA) /
International Business Administration (MBA)

Master Universitario en Gestidn Internacional de la Empresa e Idiomas
Madster Universitario en Empresa Internacional / International Business
Master Universitario en Direccién Internacional de Empresas / International
Business

Universidad

Universidad Catolica Santa Teresa

de Jesus de Avila

Universidad de Cérdoba
Universidad de Valladolid
Universidad Internacional de La
Rioja

Universidad de Barcelona

Universitat de Valéncia

CUNEF Universidad
Universidad de Granada

Mondragdn Unibertsitatea
Universidad a Distancia de
Madrid

Universidad Antonio de Nebrija
Universidad de Alcala

Universidad de Almeria
Universidad de Barcelona
Universidad de Deusto

Privada

Publica
Publica
Privada

Publica

Publica

Privada
Publica

Privada
Privada

Privada
Publica

Publica
Publica
Privada

Oferta

plazas
21/22
Nd

30
35
Nd

30

30

Nd
Nd

Nd
Nd

Nd
50

30
40
Nd
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18

19
21

22

23

25

26

27

28
29

30

31
32
33
34

s 2 eeas Facultad de Comercio de Valladolid

Master Universitario en Administracién de Empresas Internacional / Master in
Business Administration (MBA) International

Master Universitario en Gestidn Estratégica y Negocios Internacionales
Master Universitario en Gestion Internacional de la Empresa / MBA in
International Management

Master Universitario en Direccidon de Negocios Internacionales

Master Universitario en Negocios Internacionales / International Business
Master Universitario en Direccidn Internacional de Empresas/Master in
International Management

Master Universitario en Gestidn Internacional / Master of Science in International
Management

Master Universitario en Mercados Internacionales

Master Universitario en Gestidn de Negocios Internacionales (iMBA)
Master Universitario en Marketing y Comercio Internacional

Master Universitario en Direccidn y Gestion en Comercio Internacional /
International Trade

Master Universitario en Comercio Internacional

Master Universitario en Comercio y Relaciones Econdmicas Internacionales
Master Universitario en Logistica y Comercio Internacional

Master Universitario en Investigacién en Economia, Gestién y Comercio
Internacional

Universidad de Salamanca

Universidad de Sevilla
Universidad Internacional
Menendez Pelayo

Universidad Pablo de Olavide
Univesidad Pompeu Fabra
Universidad Pontificia Comillas

Universidad Ramon Llull

Universidad Rovira i

Virgili

Universitat de Valéncia
Universidad de las Palmas de
Gran Canaria

Universidad de Murcia

Universidad de Vigo
Universidad Europea de Madrid
CEU

Universidad de Extremadura

Publica

Publica
Publica

Publica
Publica
Privada
Privada

Publica

Publica
Publica

Publica

Publica
Privada
Privada
Publica

Nd

30
300

35
40
Nd
180

30

40
50

100

50
Nd
30
50
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Anexo 4. Areas de conocimiento para la categorizacion de asignaturas en los

curriculums

Tabla 26. Listado de areas de conocimiento.

Numero

del Area Denominacion del Area

Aleman

Arabe

Chino

Ciencia regional y Geografia
Comunicacion y competencias transversales
Contenidos no definidos

Derecho

Economia

Economia financiera y contabilidad
Emprendimiento

Etica y sociedad

Fiscalidad

Francés

O 00 N O Ul b WN B

R R R R R
A W NP O

Historia

Idioma (a elegir)
Informatica

Inglés
Internacionalizacién
Investigacion
Japonés

Logistica

Marketing
Matematicas
Organizacion de empresas
Politica

N N NDNNNNPRERPRRPR PR
A Ul WINEFPE O VO N O L

Practicas
Ruso
Trabajo de fin de grado

NN
[e- N

Andlisis de la oferta formativa superior en Comercio Exterior y evaluacion de su ajuste a las necesidades del sector
Espinosa Casero, Fatima

108



Hﬁ-—-—-—*}iﬂ—-—-‘--——'-] Facultad de Comercio de Valladolid

Anexo 5 .Andlisis estadistico. Estadisticos descriptivos.

Tabla 27. Estadisticos descriptivos sobre los créditos dedicados a cada area de
conocimiento.

N Minimo Maximo Media Desv.
Desviacion

Organizacion de 47 ,00 109,00 25,9681 25,86008
empresas
Economia financiera y 47 ,00 125,00 19,6809 23,98265
contabilidad
Economia 47 ,00 138,00 18,7660 30,86240
Marketing 47 ,00 70,00 15,6702 14,68261
Practicas 47 ,00 45,00 11,2340 9,46897
Matematicas 47 ,00 84,00 10,6489 15,85427
Internacionalizacion 47 ,00 30,00 10,2660 8,16265
Politica 47 ,00 66,00 10,0426 17,10957
Trabajo de Fin de Grado/ 47 ,00 30,00 9,9149 5,05977
Master
Derecho 47 ,00 53,00 8,6170 10,88238
Ciencia regional y 47 ,00 60,00 7,8936 13,13680
Geografia
Comunicacion y 47 ,00 42,00 7,8191 9,72358
competencias
transversales
Informatica 47 ,00 43,00 4,9149 7,64876
Etica y sociedad 47 ,00 24,00 4,4468 7,00173
Logistica 47 ,00 26,00 4,1170 5,72866
Idioma (a elegir) 47 ,00 84,00 3,8298 13,14686
Fiscalidad 47 ,00 18,00 3,6957 4,53326
Inglés 47 ,00 24,00 2,7979 4,95047
Emprendimiento 47 ,00 30,00 2,0426 4,85869
Historia 47 ,00 20,00 1,9149 4,49071
Investigacion 47 ,00 12,00 1,7553 3,51530
Aleman 47 ,00 32,00 1,6596 5,61549
Francés 47 ,00 32,00 1,6383 5,67767
Chino 47 ,00 28,00 1,1702 5,10038
Contenidos no definidos 47 ,00 18,00 ,9362 3,40335
Ruso 47 ,00 28,00 ,8511 4,40838
Japonés 47 ,00 28,00 ,5957 4,08422
Arabe 47 ,00 12,00 ,2553 1,75038
N valido (por lista) 47
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Anexo 6. Andlisis estadistico. Tablas cruzadas

Tabla 28. Tabla cruzada de las variables titularidad y nivel del titulo

Titularidad Publico

Privado

Total

Recuento
%
Recuento
%
Recuento
%

Nivel del titulo

Grado Doble grado

7 1
63,6% 16,7%
4 5
36,4% 83,3%
11 6
100,0% 100,0%

Master
18
60,0%
12
40,0%
30
100,0%

Total

26
55,3%
21
44,7%
47
100,0%

Tabla 29.Tabla cruzada de las variables Comunidad Autonoma y titularidad.

Titularidad Total
Publico Privad
0
Comunidad Andalucia Recuento 5 0 5
autébnoma % 100,0 0,0% 100,0
% %
Canarias Recuento 1 2 3
% 33,3% 66,7% 100,0
%
Castillay Leon Recuento 3 1 4
% 75,0% 25,0% 100,0
%
Castilla La Mancha Recuento 1 0 1
% 100,0 0,0% 100,0
% %
Catalufia Recuento 8 3 11
% 72,7% 27,3% 100,0
%
Comunitat Recuento 3 0 3
Valenciana % 100,0 0,0% 100,0
% %
Extremadura Recuento 1 0 1
% 100,0 0,0% 100,0
% %
Galicia Recuento 1 0 1
% 100,0 0,0% 100,0
% %
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Comunidad de Recuento 2 12 14
Madrid % 14,3% 85,7% 100,0
%
Region de Murcia Recuento 1 0 1
% 100,0 0,0% 100,0
% %
Pais Vasco Recuento 0 1 1
% 0,0% 100,0 100,0
% %
La Rioja Recuento 0 2 2
% 0,0% 100,0 100,0
% %
Total Recuento 26 21 47
% 55,3% 44, 7% 100,0
%
Tabla 30. Tabla cruzada de las variables Comunidad Auténoma y nivel de titulo.
Nivel del titulo Total
Grado Doble grado Master
Comunidad autbnoma Andalucia 0 0 5 5
Canarias 0 2 1 3
Castillay Le6n 1 0 3 4
Castilla La Mancha 0 1 0 1
Catalufia 5 0 6 11
Comunitat Valenciana 1 0 2 3
Extremadura 0 0 1 1
Galicia 0 0 1 1
Comunidad de Madrid 4 3 7 14
Region de Murcia 0 0 1 1
Pais Vasco 0 0 1 1
La Rioja 0 0 2 2
Total 11 6 30 47
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Anexo 7. Analisis estadisticos. Informes de comparaciones de media.

Tabla 31. Informe de comparacion de media del porcentaje de créditos de formacion basica,

Facultad de Comercio de Valladolid

de creéditos por titulacion.

obligatoria y optativa respecto al total

Nombre del titulo y la universidad Porcentaje de Porcentaje de Porcentaje de
créditos de créditos obligatorios créditos optativos
formacién basica respecto al total de respecto al total
respecto al total créditos disponibles de créditos
de créditos disponibles
disponibles
International Business Economics Degree en la Universidad Pompeu Fabra ,0710 ,1491 , 7799
Master of Science in International Management en la Universidad Ramén Llull ,0000 ,2769 7231
Grado en Economia y Negocios Internacionales en la Universidad Antonio de Nebrija ,1000 2222 6778
Méaster en Mercados Internacionales en la Universidad Rovira i Virgili ,0000 ,3333 ,6667
Master en Gestion Internacional de la Empresa e Idiomas en la Universidad de Almeria ,0000 ,3448 ,6552
International Master in Business Administration en la Universidad de Alcala ,0000 ,3478 ,6522
Grado en Negocios y Marketing Internacional en la Universidad Pompeu Fabra ,1179 ,2533 ,6288
Méaster de Internacionalizacion: Aspectos Econémicos, Empresariales y Juridico-politicos ,0000 4167 ,5833
en la Universidad de Barcelona
Grado en Negocios Internacionales en la Universitat de Valéncia , 1639 ,3443 ,4918
Méster Universitario en Gestion de Negocios Internacionales en la Universidad de ,0000 ,5200 ,4800
Valencia
Maéster Universitario en Gestion Estratégica y Negocios Internacionales en la Universidad ,0000 ,5385 ,4615
de Sevilla
Master univesitario en Comercio y Relaciones Econémicas Internacionales en la ,0000 ,5385 4615
Universidad Europea de Madrid
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Master Universitario en Investigacién en economia, gestion y comercio internacional en la ,0000 5714 ,4286
Universidad de Extremadura

Master's Degree in International Business en la Universidad de Deusto ,0000 5714 ,4286
Master Universitario en Administracion de Empresas Internacional en la Universidad de ,0000 ,6250 ,3750
Salamanca

Grado en Empresa Internacional en la Universitat de Barcelona ,2041 ,4286 ,3673
Grado en Comercio Internacional en la Universidad de Ledn ,2222 ,4259 ,3519
Master en Internacionalizacion de Empresas en la Universidad Antonio de Nebrija ,0000 ,6667 ,3333
Master Universitario en Marketing y Comercio Internacional en la Universidad de las ,0000 ,6667 ,3333
Palmas de Gran Canaria

DG Administracion y Direccion de Empresas y Estudios Internacionales en la Universidad ,1968 4762 ,3270
de Castilla- La Mancha

Master in International Business and Global Management en la CUNEF Universidad ,0000 ,6970 , 3030
Grado en Economia y Negocios Internacionales en la Universidad de Alcala ,2128 ,4894 ,2979
Degree International Business en la Universidada Europea de Madrid ,1961 ,5098 ,2941
Méaster Universitario en Comercio Exterior e Internacionalizacién de Empresas en la ,0000 , 7059 ,2941
Universidad de Cérdoba

Maéster Universitario en Direccion Internacional de Empresas en la Universidad Pontificia ,0000 , 7083 ,2917
Comillas (ICADE)

Master en Comercio Exterior en la Universidad de Valladolid ,0000 7429 ,2571
Méster en Internacionalizacion de Empresas y Comercio Exterior en la U. Cat6lica Santa ,0000 , 7857 ,2143
Teresa de JesUs de Avila

Master Universitario en Administracion de Empresas y Direccion de RRHH ,0000 ,8000 ,2000
Internacionales en la Universidad de Granada

DG Economiay Negocios Internacionales y Creacion, Administracion y Direccion de , 1733 ,6400 , 1867

Empresas en la U Europea de Canarias
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Grado en International Business en la Universitat Ramon Llull ,2326 ,5814 ,1860
Grado en Negocios Internacionales en la Universitat Central de Catalunya ,2326 56814 ,1860
Master Universitario en Direccién de Negocios Internacionales en la Unviersidad Pablo de ,0000 ,8286 1714
Olavide

Master en Internacionalizacion Econdmica: Gestion del Comercio Internacional en la ,0000 ,8367 ,1633
Universidad de Valencia

Master Universitario en Gestion Internacional en la Universidad Internacional Menendez ,0000 ,8478 , 1522
Pelayo (con ICEX-CECO)

Grado en International Business en la ESIC University ,2128 ,6383 , 1489
DG Direccién y creacion de empresas y Direccién Internacional de empresas de turismo y ,1964 ,7143 ,0893
ocio en la U. Europea de Canarias

Master en Empresa Internacional / International Business en la Universidad de Barcelona ,0000 ,9189 ,0811
DG Economiay negocios internacionales y Relaciones internacionales en la Universidad ,2206 , 7206 ,0588
Antonio de Nebrija

Master Universitario en Logisticay Comercio Internacional en la Universitat Abat Oliba ,0000 1,0000 ,0000
CEU

Méster en Comercio Exterior en la Universidad Internacional de La Rioja ,0000 1,0000 ,0000
Master Universitario en Comercio Internacional en la Universidad de Vigo ,0000 1,0000 ,0000
Méaster Universitario en Direccion de Negocios Internacionales en la Universidad a ,0000 1,0000 ,0000
Distancia de Madrid

Méster Universitario en Direccion y Gestion en Comercio Internacional/International Trade ,0000 1,0000 ,0000
en la Universidad de Murcia

Master Universitario en Internacionalizacién de Organizaciones en la Mondragon ,0000 1,0000 ,0000
Unibertsitatea

Master Universitario en Negocios Internacionales en la Universidad Pompeu Fabra ,0000 1,0000 ,0000
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Madrid

DG International Business and International Relations en la Universidad Europea de ,0000 1,0000 ,0000
Madrid
DG International Business and International Relations en la Universidad Europea de ,0000 1,0000 ,0000

Tabla 32. Informe de comparacion de media del porcentaje de créditos de formacion basica, obligatoria y optativa respecto al total
de créditos por titulacion.

Titularidad

Porcentaje
de créditos
de formacion
basica
respecto al

total a cursar

Porcentaje
de créditos
obligatorios
respecto al

total a cursar

Porcentaje
de créditos
optativos
respecto al

total a cursar

Public Media
o Desv. Desviacion
Privad Media
0 Desv. Desviacion
Total Media

Desv. Desviacion

,0775
,11916
,0882
,14054
,0823
,12780

,7512
,24245
,8980
,23689
,8168
,24858

,5597
,55736
,3920
,57430
,4848
,56509
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Tabla 33. Informe de comparacion de media de area de conocimiento por nivel de

titulo.
Nivel del titulo
Grado Doble grado Master Total
Media Desv. Media Desv. Media Desv. Media Desv.
Desvia Desvia Desvia Desvia
cién cion cion cion

Aleman ,0167 ,04150 ,0083 ,0204 ,007 ,02426 ,009 ,02837
1 8 9

Arabe ,0045 ,01508 ,0000 ,0000 ,000 ,00000 ,001 ,00729
0 0 1

Chino ,0186 ,04181 ,0000 ,0000 ,002 ,01217 ,005 ,02291
0 2 8

Ciencia regional y ,0799 ,07539 ,0414 ,0406 ,031 ,07290 ,043 ,07198

Geografia 8 3 9

Comunicacion y ,0659 ,04385 ,0431 ,0309 ,048 ,07211 ,051 ,06218

competencias 0 1 7

transversales

Cotenidos no ,0064 ,01574 ,0083 ,0204 ,005 ,02739 ,005 ,02394

definidos 1 0 8

Derecho ,0794 ,05569 ,0463 ,0349 ,046 ,04512 ,054 ,04785
7 4 1

Economia ,2034 ,17998 ,0992 ,0920 ,062 ,06549 ,100 ,11898
4 2 0

Economia ,2000 | ,12895 ,0786 | ,0547 | ,116 ,09454 | 130 ,10592

financiera y 9 0 9

contabilidad

Emprendimiento ,0110 ,01447 ,0160 ,0317 ,017 ,03347 ,015 ,02947
5 2 6

Etica y sociedad ,0375 ,03877 ,0303 ,0266 ,023 ,04084 ,027 ,03859
8 9 9

Fiscalidad ,0284 ,02242 ,0218 ,0170 ,022 ,02814 ,024 ,02542
7 8 0

Francés ,0235 ,04454 ,0000 ,0000 ,007 ,02958 ,010 ,03232
0 2 1

Historia ,0205 ,02645 ,0161 ,0173 ,000 ,00000 ,006 ,01646
9 0 8

Idioma (a elegir) ,0523 ,10396 ,0193 ,0245 ,000 ,00000 ,014 ,05382
5 0 7

Informatica ,0436 ,05242 ,0081 ,0133 ,051 ,06897 ,044 ,06180
8 4 0
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Inglés ,0269 ,03256 ,0107 ,0130 ,019 ,03798 ,019 ,03437
3 2 9

Internacionalizaci ,0545 ,02754 ,0405 ,0348 124 ,10065 ,097 ,08959

on 0 6 4

Investigacion ,0023 ,00754 ,0139 ,0163 ,025 ,05190 ,018 ,04290
9 8 8

Japonés ,0106 ,03518 ,0000 ,0000 ,000 ,00000 ,002 ,01702
0 0 5

Logistica ,0341 ,03038 ,0056 ,0086 ,046 ,07845 ,038 ,06540
1 5 4

Marketing , 1307 ,07915 ,0546 ,0290 ,138 , 11376 ,125 , 10186
7 0 7

Matematicas ,1191 ,08487 ,0513 ,0365 ,036 ,06029 ,058 ,07206
6 9 0

Organizacion ,2326 ,11200 ,1037 ,0788 ,191 ,16166 ,189 ,14589
3 1 7

Politica ,0784 ,07073 ,0876 ,0846 ,034 ,05614 ,051 ,06618
5 7 7

Practicas ,0788 ,02538 ,0299 ,0157 ,120 ,12542 ,099 ,10539
9 6 2

Ruso ,0152 ,03686 ,0000 ,0000 ,000 ,00000 ,003 ,01837
0 0 5

Trabajo de fin de ,0371 ,01256 ,0325 ,0201 ,147 ,05892 ,106 ,07220

Grado/ Master 0 2 8
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Tabla 34. Informe de comparacion de media de area de conocimiento por

titularidad.
’ Titularidad
Publico Privado Total
Media Desv. Media Desv. Media Desv.

Desviacion Desviacion Desviacion
Aleman ,0160 ,03605 ,0024 ,01091 ,0099 ,02837
Arabe ,0019 ,00981 ,0000 ,00000 ,0011 ,00729
Chino ,0104 ,03026 ,0000 ,00000 ,0058 ,02291
Ciencia regional y ,0332 ,05533 ,0573 ,08804 ,0439 ,07198
Geografia
Comunicacion y ,0524 ,05956 ,0508 ,06676 ,0517 ,06218
competencias
transversales
Cotenidos no definidos ,0066 ,02954 ,0048 ,01504 ,0058 ,02394
Derecho ,0636 ,05391 ,0423 ,03699 ,0541 ,04785
Economia ,1001 ,11086 ,0999 ,13113 ,1000 ,11898
Economia financiera y ,1298 , 11436 ,1322 ,09723 ,1309 ,10592
contabilidad
Emprendimiento ,0168 ,03079 ,0141 ,02842 ,0156 ,02947
Etica y sociedad ,0161 ,02772 ,0424 ,04542 ,0279 ,03859
Fiscalidad ,0262 ,02780 ,0212 ,02250 ,0240 ,02542
Francés ,0183 ,04203 ,0000 ,00000 ,0101 ,03232
Historia ,0058 ,01744 ,0082 ,01548 ,0068 ,01646
Idioma (a elegir) ,0048 ,02002 ,0269 ,07665 ,0147 ,05382
Informatica ,0486 ,05792 ,0384 ,06732 ,0440 ,06180
Inglés ,0277 ,04009 ,0102 ,02302 ,0199 ,03437
Internacionalizacion ,0866 ,07632 ,1109 ,10410 ,0974 ,08959
Investigacion ,0183 ,04876 ,0194 ,03549 ,0188 ,04290
Japonés ,0045 ,02288 ,0000 ,00000 ,0025 ,01702
Logistica ,0303 ,03500 ,0483 ,09009 ,0384 ,06540
Marketing ,1462 , 12589 ,1002 ,05318 ,1257 ,10186
Matematicas ,0564 ,08225 ,0599 ,05901 ,0580 ,07206
Organizacion ,1707 , 12869 ,2132 ,16493 ,1897 , 14589
Politica ,0456 ,06090 ,0593 ,07298 ,0517 ,06618
Practicas ,0798 ,07122 ,1232 , 13458 ,0992 ,10539
Ruso ,0064 ,02453 ,0000 ,00000 ,0035 ,01837
Trabajo de fin de ,1183 ,07942 ,0926 ,06101 ,1068 ,07220

Grado/ Master
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Anexo 8. Tablas de ANOVA y medidas de asociacion.

Tabla 35. Tabla de ANOVA del porcentaje de créditos de formacion basica,
obligatoria y optativa.

SUmE e gl cmlj\ngrj"lé\a':ic F Sig.
cuadrados a
Porcentaje de Entre (Combinad ,001 1
créditos de grupos 0)
formacion basica Dentro de grupos ,750 45
respecto al total a Total ,751 46
cursar * Titularidad
Porcentaje de Entre (Combinad ,250 1
créditos obligatorios | grupos 0)
respecto al total a Dentro de grupos 2,592 45
cursar * Titularidad Total 2,842 46
Porcentaje de Entre (Combinad 327 1
créditos optativos grupos 0)
respecto al total a Dentro de grupos 14,363 45
cursar * Titularidad Total 14,689 46

Tabla 36. Medida de asociacion del porcentaje de créditos de formacion bésica,
obligatoria y optativa.

Eta Eta al

cuadrado

Porcentaje de créditos de ,042 ,002
formacion basica respecto
al total a cursar *
Titularidad

Porcentaje de créditos ,297 ,088
obligatorios respecto al

total a cursar * Titularidad

Porcentaje de créditos ,149 ,022

optativos respecto al total

a cursar * Titularidad
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Tabla 37. Tabla de ANOVA. Area de conocimiento por nivel de titulo.

Suma de gl Media F Sig.
cuadrado cuadrétic
s a

Aleman * Nivel del Entre (Combina ,001 2 ,000 ,395 ,676
titulo grupos do)

Dentro de grupos ,036 44 ,001

Total ,037 46
Arabe * Nivel del Entre (Combina ,000 2 ,000 1,685 ,197
titulo grupos do)

Dentro de grupos ,002 44 ,000

Total ,002 46
Chino * Nivel del Entre (Combina ,002 2 ,001 2,402 ,102
titulo grupos do)

Dentro de grupos ,022 44 ,000

Total ,024 46
Ciencia regional y Entre (Combina ,019 2 ,010 1,917 ,159
Geografia * Nivel grupos do)
del titulo Dentro de grupos ,219 44 ,005

Total ,238 46
Comunicacion y Entre (Combina ,003 2 ,002 ,383 ,684
competencias grupos do)
transversales * Dentro de grupos ,175 44 ,004
Nivel del titulo Total ,178 46
Cotenidos no Entre (Combina ,000 2 ,000 ,052 ,949
definidos * Nivel grupos do)
del titulo Dentro de grupos ,026 44 ,001

Total ,026 46
Derecho * Nivel del Entre (Combina ,009 2 ,005 2,093 ,135
titulo grupos do)

Dentro de grupos ,096 44 ,002

Total ,105 46
Economia * Nivel Entre (Combina , 161 2 ,080 7,198 ,002
del titulo grupos do)

Dentro de grupos ,491 44 ,011

Total ,651 46
Economia Entre (Combina ,076 2 ,038 3,777 ,031
financiera y grupos do)
contabilidad * Nivel Dentro de grupos ,440 44 ,010
del titulo Total ,516 46
Emprendimiento * Entre (Combina ,000 2 ,000 174 ,840
Nivel del titulo grupos do)
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Dentro de grupos ,040 44 ,001

Total ,040 46
Etica y sociedad * Entre (Combina ,002 2 ,001 ,504 ,607
Nivel del titulo grupos do)

Dentro de grupos ,067 44 ,002

Total ,068 46
Fiscalidad * Nivel Entre (Combina ,000 2 ,000 ,212 ,809
del titulo grupos do)

Dentro de grupos ,029 44 ,001

Total ,030 46
Francés * Nivel del Entre (Combina ,003 2 ,001 1,378 ,263
titulo grupos do)

Dentro de grupos ,045 44 ,001

Total ,048 46
Historia * Nivel del Entre (Combina ,004 2 ,002 10,24 ,000
titulo grupos do) 3

Dentro de grupos ,009 44 ,000

Total ,012 46
Idioma (a elegir) * Entre (Combina ,022 2 ,011 4,385 ,018
Nivel del titulo grupos do)

Dentro de grupos 111 44 ,003

Total ,133 46
Informética * Nivel Entre (Combina ,009 2 ,005 1,242 ,299
del titulo grupos do)

Dentro de grupos ,166 44 ,004

Total 176 46
Inglés * Nivel del Entre (Combina ,001 2 ,001 ,438 ,648
titulo grupos do)

Dentro de grupos ,053 44 ,001

Total ,054 46
Internacionalizacion Entre (Combina ,062 2 ,031 4,422 ,018
* Nivel del titulo grupos do)

Dentro de grupos ,307 44 ,007

Total ,369 46
Investigacion * Entre (Combina ,005 2 ,002 1,274 ,290
Nivel del titulo grupos do)

Dentro de grupos ,080 44 ,002

Total ,085 46
Japonés * Nivel del Entre (Combina ,001 2 ,000 1,685 ,197
titulo grupos do)

Dentro de grupos ,012 44 ,000

Total ,013 46
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Logistica * Nivel

del titulo

Marketing * Nivel

del titulo

Matematicas *

Nivel del titulo

Organizacion *

Nivel del titulo

Politica * Nivel del

titulo

Préacticas * Nivel

del titulo

Ruso * Nivel del

titulo

Trabajo de fin de
Grado/ Méaster *

Nivel del titulo

Entre (Combina
grupos do)
Dentro de grupos

Total

Entre (Combina
grupos do)
Dentro de grupos

Total

Entre (Combina
grupos do)
Dentro de grupos

Total

Entre (Combina
grupos do)
Dentro de grupos

Total

Entre (Combina
grupos do)
Dentro de grupos

Total

Entre (Combina
grupos do)
Dentro de grupos

Total

Entre (Combina
grupos do)
Dentro de grupos

Total

Entre (Combina
grupos do)

Dentro de grupos

Total

,009

,188
,197
,035

442
A77
,055

,184
,239
,065

914
979
,024

177
,201
,047

464
511
,002

,014
,016
,136

,104
,240

Facultad de Comercio de Valladolid

44
46

44
46

44
46

44
46

44
46

44
46

44
46

44
46

,004

,004

,018

,010

,027

,004

,032

,021

,012

,004

,024

,011

,001

,000

,068

,002

1,012

1,749

6,547

1,556

3,003

2,233

3,132

28,59

372

,186

,003

,222

,060

,119

,053

,000
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Tabla 38. Medida de asociacion. Area de conocimiento por nivel de titulo.

Aleman * Nivel del titulo

Arabe * Nivel del titulo

Chino * Nivel del titulo

Ciencia regional y Geografia * Nivel del titulo
Comunicaciéon y competencias transversales *
Nivel del titulo

Cotenidos no definidos * Nivel del titulo
Derecho * Nivel del titulo

Economia * Nivel del titulo

Economia financiera y contabilidad * Nivel del
titulo

Emprendimiento * Nivel del titulo

Etica y sociedad * Nivel del titulo

Fiscalidad * Nivel del titulo

Francés * Nivel del titulo

Historia * Nivel del titulo

Idioma (a elegir) * Nivel del titulo

Informética * Nivel del titulo

Inglés * Nivel del titulo

Internacionalizacion * Nivel del titulo
Investigacion * Nivel del titulo

Japonés * Nivel del titulo

Logistica * Nivel del titulo

Marketing * Nivel del titulo

Matematicas * Nivel del titulo

Organizacion * Nivel del titulo

Politica * Nivel del titulo

Practicas * Nivel del titulo

Ruso * Nivel del titulo

Trabajo de fin de Grado/ Master * Nivel del titulo

Eta

Facultad de Comercio de Valladolid

,133
,267
,314
,283
,131

,049
,295
,497
,383

,089
,150
,098
,243
,564
,408
,231
,140
,409
,234
,267
,210
271
A79
,257
,347
,304
,353
, 752

Eta al cuadrado

,018
,071
,098
,080
,017

,002
,087
247
,147

,008
,022
,010
,059
,318
,166
,053
,020
,167
,055
,071
,044
,074
,229
,066
,120
,092
,125
,565
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Facultad de Comercio de Valladolid

Tabla 39. Tabla de ANOVA. Area de conocimiento por titularidad.

Aleman *
Titularidad

Arabe * Titularidad

Chino * Titularidad

Ciencia regional y
Geografia *
Titularidad

Comunicacion y
competencias
transversales *
Titularidad
Cotenidos no
definidos *
Titularidad

Derecho *
Titularidad

Economia *
Titularidad

Economia
financiera y
contabilidad *
Titularidad

Emprendimiento *

Titularidad

Entre (Combina
grupos do)
Dentro de grupos

Total

Entre (Combina
grupos do)
Dentro de grupos

Total

Entre (Combina
grupos do)
Dentro de grupos

Total

Entre (Combina
grupos do)
Dentro de grupos

Total

Entre (Combina
grupos do)
Dentro de grupos

Total

Entre (Combina
grupos do)
Dentro de grupos

Total

Entre (Combina
grupos do)
Dentro de grupos

Total

Entre (Combina
grupos do)
Dentro de grupos

Total

Entre (Combina
grupos do)
Dentro de grupos

Total

Entre (Combina
grupos do)

Dentro de grupos

Suma de

cuadrados

,002

,035
,037
,000

,002
,002
,001

,023
,024
,007

,232
,238
,000

,178
,178
,000

,026
,026
,005

,100
,105
,000

,651
,651
,000

,516
,516

,000

,040

gl

45
46

45
46

45
46

45
46

45
46

45
46

45
46

45
46

45
46

45

Media

cuadratica

,002

,001

,000

,000

,001

,001

,007

,005

,000

,004

,000

,001

,005

,002

,000

,014

,000

,011

,000

,001

2,791

,804

2,478

1,312

,007

,065

2,379

,000

,006

,098

Sig.

,102

,375

,122

,258

,934

,800

,130

,995

,939

, 756
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Total ,040 46
Etica y sociedad * Entre (Combina ,008 1 ,008 5,976 ,018
Titularidad grupos do)

Dentro de grupos ,060 45 ,001

Total ,068 46
Fiscalidad * Entre (Combina ,000 1 ,000 ,443 ,509
Titularidad grupos do)

Dentro de grupos ,029 45 ,001

Total ,030 46
Francés * Entre (Combina ,004 1 ,004 3,950 ,053
Titularidad grupos do)

Dentro de grupos ,044 45 ,001

Total ,048 46
Historia * Entre (Combina ,000 1 ,000 ,245 ,623
Titularidad grupos do)

Dentro de grupos ,012 45 ,000

Total ,012 46
Idioma (a elegir) * Entre (Combina ,006 1 ,006 2,009 ,163
Titularidad grupos do)

Dentro de grupos ,128 45 ,003

Total ,133 46
Informatica * Entre (Combina ,001 1 ,001 ,308 ,582
Titularidad grupos do)

Dentro de grupos 175 45 ,004

Total , 176 46
Inglés * Titularidad Entre (Combina ,004 1 ,004 3,161 ,082

grupos do)

Dentro de grupos ,051 45 ,001

Total ,054 46
Internacionalizacion Entre (Combina ,007 1 ,007 ,852 ,361
* Titularidad grupos do)

Dentro de grupos ,362 45 ,008

Total ,369 46
Investigacion * Entre (Combina ,000 1 ,000 ,009 ,927
Titularidad grupos do)

Dentro de grupos ,085 45 ,002

Total ,085 46
Japonés * Entre (Combina ,000 1 ,000 ,804 ,375
Titularidad grupos do)

Dentro de grupos ,013 45 ,000

Total ,013 46

Andlisis de la oferta formativa superior en Comercio Exterior y evaluacion de su ajuste a las necesidades del sector
Espinosa Casero, Fatima

125



Logistica *
Titularidad

Marketing *
Titularidad

Matematicas *
Titularidad

Organizacion *
Titularidad

Politica *
Titularidad

Préacticas *

Titularidad

Ruso * Titularidad

Trabajo de fin de
Grado/ Méaster *

Titularidad

Entre (Combina
grupos do)
Dentro de grupos

Total

Entre (Combina
grupos do)
Dentro de grupos

Total

Entre (Combina
grupos do)
Dentro de grupos

Total

Entre (Combina
grupos do)
Dentro de grupos

Total

Entre (Combina
grupos do)
Dentro de grupos

Total

Entre (Combina
grupos do)
Dentro de grupos

Total

Entre (Combina
grupos do)
Dentro de grupos

Total

Entre (Combina
grupos do)

Dentro de grupos
Total

,004

,193
,197
,025

453
ATT
,000

,239
,239
,021

958
979
,002

,199
,201
,022

,489
,511
,000

,015
,016
,008

,232
,240

Facultad de Comercio de Valladolid

45
46

45
46

45
46

45
46

45
46

45
46

45
46

45
46

,004

,004

,025

,010

,000

,005

,021

,021

,002

,004

,022

,011

,000

,000

,008

,005

877

2,440

,027

,985

,495

2,015

1,428

1,480

,354

,125

,870

,326

,485

,163

,238

,230
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Tabla 40. Tabla de ANOVA. Medidas de asociacion area de conocimiento por

titularidad,
Eta Eta al cuadrado

Aleman * Titularidad ,242 ,058
Arabe * Titularidad ,133 ,018
Chino * Titularidad ,228 ,052
Ciencia regional y Geografia * Titularidad ,168 ,028
Comunicacion y competencias transversales * ,012 ,000
Titularidad

Cotenidos no definidos * Titularidad ,038 ,001
Derecho * Titularidad ,224 ,050
Economia * Titularidad ,001 ,000
Economia financiera y contabilidad * Titularidad ,011 ,000
Emprendimiento * Titularidad ,047 ,002
Etica y sociedad * Titularidad ,342 117
Fiscalidad * Titularidad ,099 ,010
Francés * Titularidad ,284 ,081
Historia * Titularidad ,074 ,005
Idioma (a elegir) * Titularidad ,207 ,043
Informética * Titularidad ,082 ,007
Inglés * Titularidad ,256 ,066
Internacionalizacion * Titularidad , 136 ,019
Investigacion * Titularidad ,014 ,000
Japonés * Titularidad ,133 ,018
Logistica * Titularidad ,138 ,019
Marketing * Titularidad 227 ,051
Matematicas * Titularidad ,025 ,001
Organizacion * Titularidad ,146 ,021
Politica * Titularidad , 104 ,011
Practicas * Titularidad ,207 ,043
Ruso * Titularidad ,175 ,031
Trabajo de fin de Grado/ Master * Titularidad ,178 ,032
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Facultad de Comercio de Valladolid

Anexo 9. Andlisis estadistico. Andlisis factorial de las areas de conocimiento.

Tabla 41. Matriz de componente rotado del andlisis factorial de las areas de
conocimiento.
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Anexo 10. Analisis estadistico. Analisis cluster.

Tabla 42. Historial de conglomeracion del analisis cluster.

Cluster combinado Coeficiente Primera aparicién del cluster Etapa

de etapa siguiente

- 4 45 ,000 0 0 14
- 46 47 ,007 0 0 6
- 7 23 ,013 0 0 17
- 16 29 ,018 0 0 18
- 25 38 ,024 0 0 21
- 6 46 ,025 0 2 12
- 21 39 ,030 0 0 23
- 32 40 ,033 0 0 9
- 20 32 ,039 0 8 22
- 36 42 ,048 0 0 33
- 19 41 ,053 0 0 16
- 5 6 ,060 0 6 14
- 13 17 ,090 0 0 24
- 4 5 ,095 1 12 27
- 2 8 ,096 0 0 30
- 19 26 ,097 11 0 20
- 7 43 ,101 3 0 23
- 16 28 ,124 4 0 22
- 30 34 ,135 0 26
- 19 35 ,152 16 0 21
- 19 25 ,190 20 5 31
- 16 20 ,194 18 9 28
- 7 21 ,196 17 7 28
- 13 31 ,263 13 0 34
- 14 22 ,283 0 0 27
- 30 37 ,306 19 0 36
- 4 14 327 14 25 38
- 7 16 ,379 23 22 29
- 7 27 ,480 28 0 31
- 2 9 ,597 15 0 38
- 7 19 ,833 29 21 37
- 1 B ,847 0 0 43
- 12 36 ,848 0 10 37
- 13 44 ,879 24 0 39
- 15 18 1,021 0 0 41
- 30 33 1,092 26 0 42
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7
2
7
2
2
2
1
1
1
1

12

13

15

30

11

24
10

1,223
1,347
1,820
2,221
3,195
4,863
5,284
11,887
24,446
42,315

31
30
37
38
40
41
32
43
44
45
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33
27
34
39
35
36

42

39
40
40
41
42
44
44
45
46
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Tabla 43. Dendrograma del analisis cluster.

0 5 10 15 20 25
A 1 1 L
4 44—
45 | 45—
46 | 46
47 | 47—
6 6
5 5
14 |14
22 | 22—
2 22—
8 8
9 9
13 | 13—
17 | 17—
< )
44 | 44—
25 | 25—
s |38
19 |18
4 41
26 |26
35 35—
32 32—
40 40—
> 20 20—
16 |16 —
29 29
28 |28
21 | 21—
39 39
7 Ul o
23 23—
43 43—
27 27—
36 36
42 42—
12 12—
15 |15
e [1o0
30 30—
34 | 34—
37 37
33 33—
1 1
s |
11 1
24
o]0
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