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RESUMEN: El presente trabajo tiene por objeto exponer la situacién de Espafia en el mercado
internacional de bienes culturales, analizando la dimensién y evolucién de sus exportaciones e
importaciones, a nivel general, sectorial, determinando cudles son sus sectores mds potentes y
con buena proyeccion, como es el caso de los audiovisuales, y cudles son sus mas deficitarios.
Se realiza también un analisis geografico del origen y destino del comercio exterior de los
bienes culturales. Cuyo marco tedrico previo, se abordan las dindmicas que rigen el comercio
internacional de bienes culturales. Algunas de estas son: la importancia del desarrollo
industrial para alcanzar una posicién privilegiada en el mercado, defensa de la diversidad
cultural en pos de crear un ambiente proclive a la innovacidn, ascenso de nuevas potencias
econdmicas (particularmente de China) especializacion de determinados paises en ciertos
sectores culturales como la artesania y derivados, las industrias de contenido, etc. Cabe
mencionar que, en el ambito de estudio de la economia de la cultura, el tema del comercio
exterior no ha sido aun muy abordado.

Clasificacion JEL: Z11, 057, K33, FO2

Palabras clave: Economia de la cultura, mercado internacional, derecho internacional, estudios
sectoriales.

ABSTRACT: The purpose of this paper is to expose the situation of Spain in the international
market of cultural goods, analyzing the dimension and evolution of its exports and imports, at
a general, sectoral level, determining which are its most powerful sectors and with good
projection, as is the case of audiovisuals, and which are its most deficient. A geographical
analysis of the origin and destination of foreign trade of cultural goods is also carried out.
Whose previous theoretical framework, the dynamics that govern the international trade of
cultural goods are addressed. Some of these are: the importance of industrial development to
achieve a privileged position in the market, defense of cultural diversity in order to create an
environment conducive to innovation, rise of new economic powers (particularly China),
specialization of certain countries in certain cultural sectors such as crafts and derivatives,
content industries, etc. It is worth mentioning that, in the field of study of the economy of
culture, the issue of foreign trade has not yet been widely addressed.

JEL classification: Z11, 057, K33, FO2

Keywords: Economics of culture, international market, international law, sectoral studies.
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1. Introduccion.

El mercado internacional de bienes culturales en sus exportaciones supone el
1,49% del total de exportaciones a nivel mundial y de importaciones el 1,26% (Fuente:
UIS Statistics). Si bien es cierto que atendiendo a estas cifras, se podria afirmar que la
cultura en el comercio internacional es residual y por lo tanto con escasa repercusion
en la sociedad, queremos resaltar la importancia que realmente tiene en diversos
campos. Primero, permite el intercambio de distintas corrientes culturales, lo cual tiene
impactos positivos en las distintas sociedades, aportando formacién, creatividad,
puesta en valor de la identidad, de la cual surge una imagen o branding del pais.
Segundo, estos efectos repercuten finalmente en el desarrollo de la economia, ya que
por ejemplo la formacién y la creatividad traen consigo el emprendimiento y la
innovacion. Tercero, se trata de un tema aun poco abordado, que no concuerda con la

importancia que se viene dando a la dimension del sector cultural en cada pais.

Los bienes que conforman este mercado pueden ser tangibles o intangibles
como la musica y las artes escénicas. Todos estos bienes poseen una serie de valores
como el valor estético, simbdlico, de identidad, de legado y existencia. De forma
similar sucede con las industrias culturales que crean los bienes reproductibles, donde
el reclamo para el consumidor es la emocion estética que le aportan. En definitiva, un
bien cultural tiene siempre un valor econémico, por lo tanto es también un bien
comercial que pasa a formar parte de un tipo de comercio muy complejo como es el
mercado internacional de bienes culturales, donde ya no es una mera interaccién entre
vendedor y consumidor, sino que es una relacion comercial que se establece entre
todos los paises del globo, cada uno con su distinta cultura, identidad e idiosincrasia,
trayendo consigo un intercambio cultural que puede repercutir positivamente, dando la
oportunidad a los paises de exportar una imagen o branding que contribuye al
desarrollo econémico del pais, aunque también puede traer consigo efectos negativos
como la perdida de diversidad cultural. Es por ello por lo que el andlisis del comercio
internacional de bienes culturales requiere especial atencién en la economia de la
cultura debido a que engloba cuestiones que van mas alla de lo econémico, como
aquellas relacionadas con el derecho internacional regulado por distintos organismos
mundiales (UNESCO, la OMPI y la OMC.) con el fin de proteger esa diversidad y la
conservacion de bienes culturales considerados como patrimonio cultural protegido en
cada pais. Por otra parte, algunos bienes culturales son comerciales, generalmente las
industrias culturales (cine, musica, video,) o sea, las industrias de contenido,

constituyen sectores econdémicos muy robustos, a veces guiados por multinacionales




(pensemos en las productores y distribuidores de cine) que afectan y se insertan en

los flujos de comercio internacional.

Con todas las cuestiones anteriormente desarrolladas pudiera parecer que el
mercado cultural carece de relevancia en términos econdmicos. Pero lo cierto es que
las actividades econdmicas relacionadas con la cultura suponen el 3,1% del PIB
mundial y el 6,2% del total del empleo ( Fuente: UNESCO), por lo que también se
requiere llevar a cabo estudios de caracter empirico sobre su dimension intersectorial
para poder vislumbrar en qué subsector cultural cada pais puede obtener una ventaja,
todo ello sin perder de vista todas esas peculiaridades posee este mercado que tan

distinto lo hacen al resto de sectores.

En un mercado que ademas repercute positivamente en otros sectores que,
aungue inicialmente parezcan ajenos a la cultura, se ven muy beneficiados de la
industria de los bienes culturales. Esto son los denominados bienes auxiliares de la
cultura, como los soportes de grabacion, aparatos de television y radio, aparatos de
grabacién y/o reproduccién y teléfonos moviles. En definitiva, la cultura y su mercado a
nivel global tienen unos impactos positivos muy importantes a todos los niveles del
conjunto de la sociedad, al igual que otros impactos negativos, que necesitan ser

abordados para evitar que estos sucedan.

Por lo tanto, con este trabajo se pretende realizar un estudio descriptivo de la
actividad de Espafa en el mercado internacional de bienes culturales, determinando
su dimensién y evolucibn mas reciente, cuales son sus sectores culturales con mas
ventaja y posibilidades tienen en este comercio. Al tratar un asunto como es el
mercado internacional, hay que contextualizar cudl es el entorno en el que se mueve
Espafa y qué dindmicas lo rigen, qué motivos llevan a unos determinados bloques de
paises a acaparar la gran parte de este mercado, asi como cudl es el lugar en el que

se insertaria Espafia, que en este caso, debe situarse dentro del marco europeo.

Para llevar a cabo estos objetivos, el trabajo se ha divido en tres partes
consecutivas: Marco teorico del comercio internacional de bienes culturales, andlisis
empirico del sector en Espafa, y discusion y conclusiones. El primer apartado tiene
por objeto exponer de forma breve e introductoria la clasificacion de los tipos de
sectores culturales, un breve recorrido sobre cémo ha evolucionado este mercado en
el &mbito internacional a lo largo del tiempo y a qué causas se deben estos cambios,
lo cual permitird contextualizar mejor el andlisis de Espafia, donde se tienden a
agrupar las industrias culturales y porqué (fundamentalmente en los paises

desarrollados, y economias emergentes), y cual es la distribucién de todos estos




sectores a nivel mundial. Y por altimo, brevemente exponer las medidas de proteccion
de los bienes culturales y la defensa de la diversidad cultural en el ambito del comercio

internacional.

El segundo capitulo es el grueso de este trabajo. Acudiendo a las bases de
datos ofrecidas por INE, concretamente CulturaBase, analizaremos el desarrollo de la
actividad de Espafa en el comercio exterior de bienes culturales durante la década de
2010-2020. Para ello se desglosaran sus importaciones y exportaciones, tanto a nivel
general como a nivel sectorial, para a partir de aqui profundizar mas calculando los
saldos de la balanza comercial con el fin de determinar en qué sectores existe una
buena productividad o si por el contrario tienden a ser deficitarios. Se realiza también
un andlisis geogréfico del origen y destino de nuestro comercio exterior. Y, por ultimo,
trataremos de determinar las ventajas comparativas en el sector cultural a través de
una comprobacion sencilla de las hipétesis del modelo ricardiano y modelo de

comercio intraindustrial en el comercio exterior de bienes culturales.

El dltimo apartado consistird en enumerar las conclusiones finales de este
analisis, resaltando los puntos mas relevantes del plano tedérico entendido como una
sintesis de las caracteristicas y comportamientos del comercio exterior. Y sobre todo,
exponer las conclusiones finales de la dimension y evolucién de Espafia en el mercado
exterior, qué sectores estan siendo fuertes pero también qué dificultades esta
encontrando. Como por ejemplo, le sucede con los audiovisuales, que se han
mostrado para Espafia como un sector potente, en el que esta afianzando una buena
posicion, pero sus exportaciones quedan muy limitadas al marco europeo, sin llegar a

tener un alcance mucho mas intercontinental a diferencia de la industria editorial.

El dltimo apartado consistird en enumerar las conclusiones finales de este
analisis, resaltando los puntos mas relevantes del plano tedrico entendido como una
sintesis de las caracteristicas y comportamientos del comercio exterior. Y sobre todo,
exponer las conclusiones finales de la dimension y evolucién de Espafia en el mercado
exterior, qué sectores estan siendo fuertes pero también qué dificultades esta
encontrando. Como por ejemplo, le sucede con los audiovisuales, que se han
mostrado para Espafia como un sector potente, en el que esta afianzando una buena
posicion, pero sus exportaciones quedan muy limitadas al marco europeo, sin llegar a

tener un alcance mucho mas intercontinental a diferencia de la industria editorial.







2. Marco teorico.

2.1. Mercado internacional de bienes culturales:
Definicion, delimitacidn y sus particularidades.

El mercado internacional de bienes culturales posee una gran importancia para
la economia, ya que registra anualmente cifras que se sitlan por encima de los dos
billones de ddlares, por ejemplo en 2019 se alcanzé la cantidad de 271.706.733.173
de dolares (Fuente: UNstat), habiendo tenido un gran crecimiento desde 2004, aunque
contando con la irrupcion de la crisis de 2008 (figura 1.) para después tener una rapida
recuperacion con unas tasas de crecimiento mayores las previas de la crisis, tal y
como sucedié en el caso espafiol tras la recuperacién econémica de 2015. De lo cual
se deduce que se trata de un sector que se encuentra en un constante cambio y
desarrollo, donde se generan importantes flujos econémicos con impactos positivos en
los distintos paises que lo conforman, contribuyendo al crecimiento econémico, a la

innovacion y a la creatividad como se desarrollara mas adelante.

Figura 1.

Evolucion del mercado internacional de bienes culturales del conjunto de todos los paises.

300.000.000.000,00

250.000.000.000,00 —

200.000.000.000,00 Bl EEE . =R

150.000.000.000,00 1111111 "!mpotaciones

Exportaciones
100.000.000.00000 4+ 4+ AL L1000 1101011

50.000.00000000 4 4+ F 4P E R R REEREE

2004 2006 2008 2010 2012 2014 2016 2018

Fuente: UNESCO Institute for Statistics (UIS) y elaboracion propia.




Tal y como indica su nombre, el mercado internacional de bienes culturales se
forma a partir del intercambio de los bienes culturales. Estos bienes, basandonos en la
definicion aportada por David Throsby(2001), poseen unos aspectos intelectuales,
morales y artisticos de la vida humana, que se relacionan con, actividades que
implican creatividad, comunican algo simbdlico y en potencia presentan una forma de
propiedad intelectual. De estas caracteristicas expuestas surge el valor cultural que
poseen los bienes culturales, se forma a partir de los siguientes (incluso con varios a la
vez): valor estético, espiritual, social, histérico, simbdlico y de autenticidad. Estas
caracteristicas son las que distinguen a un bien econémico puro de uno cultural. No
obstante el bien cultural también posee un valor econémico, y por lo tanto esto hace

que se forme un mercado en torno a estos.

Gran pare de los bienes y servicios culturales que se comercian en este
mercado internacional son aquellos que producen las denominadas industrias
culturales, que crean bienes que son comerciales a pesar de tener unas
caracteristicas que lo convierten en bien cultural (musica, peliculas, libros, etc.).
Delimitar y definir las distintas actividades, sectores, bienes y servicios que conforman
el comercio exterior es una labor compleja, ya que, dependiendo de la institucién que
emite la fuente, las definiciones varian. Ademas, hay sectores relacionados con el
ambito digital y tecnolégico que, aunque a priori suenen como algo ajeno a la cultura,
se estan comenzando a reconocer ciertas facetas suyas como cultura. Es el ejemplo
de las artes gréficas, los videojuegos, reproduccion de soportes grabados y también

recientemente una parte de la publicidad que es la del disefio.

En definitiva, como el presente trabajo tiene como fin para este trabajo la
delimitacion y definicibn escogida seran las empleadas por INE, las cuales estan

fuertemente ligadas a las ofrecidas por Eurostat y la UNESCO.

Asi pues, la clasificacion de los bienes y servicios culturales que operan en

este mercado internacional seria la siguiente:

El patrimonio: Bienes culturales que se consideran patrimonio histérico, y por lo
tanto protegidos (Piezas arqueoldgicas transportables, obras de arte, etc.). Esto seria

lo que la UNESCO clasifica como “herencia cultural y natural”.

Libros v prensa. Este se trata de un sector clave para Espafia y con un

importante mercado en Latinoamérica.

Audiovisuales y multimedia. Este es el sector que mayor cantidad de dinero

registra al afio y el mas relevante dentro del mercado internacional de bienes




culturales. Se incluyen las actividades vinculadas al cine, video, musica grabada,

television, radio y otros formatos.

Artes escénicas: Los bienes de este sector que estan presentes en el comercio

internacional son los instrumentos musicales

Artes plésticas: Pinturas, esculturas, fotografia y disefio. La UNESCO lo

clasifica como artes visuales y artesanias’.

Por su parte, tal y como se aprecia en la siguiente figura (tabla 1.) en el
mercado internacional estas tipologias se reparten de forma muy desigual, siendo los
sectores de las industrias culturales aquellos con mas éxito, es decir, los denominados

bienes reproductibles, libros, audiovisuales y las artesanias ligadas a la joyeria.

Tabla 1. Distribucién de los distintos tipos de bienes culturales en el mercado internacional entre

2013-2014.
Afo 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
Bienes y servicios creativos. 0,08% 0,05% 0,06% 0,04% 0,04% 0,04% 0,04%
Bienes de patrimonio cultural y natural 1,63% 1,55% 1,81% 1,62% 1,53% 1,52% 1,75%
Artes escénicas 12,08% 11,53% 13,19% 14,08% 15,08% 16,43% 16,22%
Artes visuales y artesanias 70,55% 73,30% 69,32% 68,50% 65,46% 64,46% 66,49%
Libros y prensa 10,65% 9,16% 9,58% 9,45% 9,23% 9,09% 8,50%
Audiovisuales 5,00% 4,42% 6,03% 6,32% 8,65% 8,47% 7,00%

Fuente: UNESCO Institute for Statistics (UIS) y elaboracién propia

Por el contrario, los sectores que menos espacio ocupan en el comercio son los
de las artes escénicas y las artes plasticas. Los bienes culturales de las artes
escénicas tienen una oferta muy limitada, ya que son fundamentalmente instrumentos
musicales, los cuales se destinan a un publico muy limitando, que es el de los
masicos. Por lo tanto cuenta con una demanda también muy limitada en comparacion
con el resto de sectores que operan en el mercado. En cuanto a las artes plasticas,
como ya se ha descrito anteriormente, se compone sobretodo de pinturas y esculturas,
aunque también se encuentran dentro los grabados y las fotografias. A diferencia de
los anteriores, este sector se compone fundamentalmente de bienes Unicos, es decir,

que no se pueden reproducir, y su valor reside fundamentalmente en la originalidad de

! Existe una gran discordancia a la hora de clasificar a las artesanias. La UNESCO las incluye en el marco
de las artes plasticas, pero el INE lo hace en la categoria de “otros” o “multidisciplinar”. Debido a que un
gran grueso de este trabajo toma como base los datos tomados de CulturaBase, sera la clasificacién que
tomaremos como referencia.
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estos. Por lo tanto, la naturaleza de los bienes que componen el sector de las artes
plasticas hace que estos sean escasos y que por lo tanto no puedan competir en
espacio con el resto de sectores. Sin embargo, mantiene una actividad muy estable a
lo largo del tiempo, incluso en los periodos de crisis, ya que por un lado se trata de
bienes duraderos que no se agotan tras su consumo, estableciéndose asi un mercado
primario en el que el artista vende su obra por primera vez, y posteriormente un
mercado secundario, en el que tras esa primer consumo, y tras haberse dado a
conocer al publico, la obra vuelve a ser vendida y en este caso con el precio
incrementado. Todo esto hace que el publico que participa en este mercado
normalmente sean clientes con rentas altas, que incluso una gran parte de ellos
participa no por el interés hacia el arte sino como un medio de inversién con el objetivo
de obtener una rentabilidad al revenderlo en el mercado secundario. Por lo que este
tipo de publico, a pesar de las crisis, no se ve afectado. En definitiva, si ademas

consideramos como funciona la demanda en las artes compuestas por bienes Unicos.

En cuanto al propio mercado internacional, basandonos en informes de la
UNESCO, se refleja que la internacionalizacion y a la globalizacion han sido los
factores méas importantes tal y como apunta David Thorsby en su Informe Mundial de
Cultura (2001). La primera se refiere a la apertura de fronteras a los bienes y
contenidos culturales de otros paises, y por otro lado la globalizacion: “..Se encuentra
marcada por la interaccion funcional entre diferentes actividades econdmicas y
culturales, generadas por un sistema con muchos centros, cuya velocidad para llegar a
todas las partes del mundo y cuyas estrategias para crear audiencias son mas

decisivas que las inercias de tradiciones locales” (Throsby, 1998: 195).

Aunque ciertamente estas cuestiones hayan contribuido a la formacion y
consolidacion de este mercado y al desarrollo cultural, son también un arma de doble
filo, ya que por otro lado esta el problema que atafie a la pérdida de diversidad cultural
al crearse una cultura homogénea proveniente de las potencias que dominan el

mercado.

Se puede afirmar que, efectivamente, este mercado tiene un caracter muy
internacionalizado, en el sentido de que la gran parte de estos bienes culturales son
conocidos alrededor de todo el globo, independientemente del pais de origen del
autor. Por ejemplo, una pintura de Picasso, a pesar de que fue un pintor espariol, sus
creaciones son valoradas y demandadas por igual en todo el mundo, de igual forma
sucede con la industria audiovisual, sobre todo con las peliculas producidas en EEUU

gue tienen una gran demanda en Europa.




2.2. Evolucion y crecimiento.

La cultura y las dinamicas que rigen el comercio internacional son variables y
susceptibles a cambios. Es por ello por lo que ha existido una evolucion a lo largo de
la historia en la que no solo han cambiado los bienes con los que se comercia y sus
caracteristicas, sino también las relaciones entre los distintos paises que forman el

panorama internacional.

A la hora de establecer una cronologia en el desarrollo de este mercado,
podemos destacar un hecho clave, y que nos servirh como punto de partida, que fue la
caida del telon de acero con el fin de la Guerra Fria a la entrada de los afios 90. Las
consecuencias que tuvo la Guerra Fria fueron mucho més alla del plano econémico y
politico ya que la existencia de dos bloques enfrentados, con dos sistemas
econdmicos opuestos y que rivalizaban entre si, supone el impedimento de la
globalizacién e internacionalizacion, lo cual impide un desarrollo correcto del mercado
internacional cultural. Por su parte, la internacionalizacibn emana una cierta libertad
econdmica, es decir, trabas arancelarias y demas regulaciones pasan a ser lo mas
limitadas posible en pos de permitir un mercado optimo entre paises. Y La
globalizacién, se puede entender como una interconexion a nivel mundial en la que las
corrientes culturales fluyen sin impedimentos entre los distintos paises del globo
(Lourdes Arizpe, 2005).

Ante este contexto politico y cultural que surge en la década de los 90 se
puede empezar a prever cuales seran las tendencias futuras en el comercio
internacional de bienes culturales. En primer lugar, ya quedan establecidos los
grandes bloques que regiran las dinamicas del mercado, y también comienza a entrar
en juego nuevos actores que empiezan a despuntar, como es el caso de China. Asi
pues, realizando un breve analisis descriptivo de la situacion nos encontramos con lo
siguiente. Entre 1990 y 1998 Japdn, Reino Unido, EEUU, Alemania concentran el 55%
de exportaciones. Estos mismos, salvo Japén, concentran el 47% de las
exportaciones. Se advierte también un nuevo paradigma con el que se puede empezar
a prever cdmo sera este contexto en un futuro. Y esto se debe a la entrada de China
como nuevo agente econdémico de gran fuerza en el marco internacional,
consoliddndose en esta década como el tercer exportador mundial. (Fuente: UNESCO,
2000.). Asi mismo, aqui se consolidan también los audiovisuales como uno de los
bienes con mayor tréfico en el mercado, ya que es a partir de este punto en la historia
cuando empieza a nacer la denominada “sociedad de la informacién”, es decir, aquella

sociedad que gracias a las innovaciones tecnolégicas como el comienzo del uso




masivo de internet en los hogares los individuos pueden recibir informacién de las
distintas corrientes y novedades culturales que fluyen por el mundo de forma
instantanea, siendo el formato audiovisual el que mayor facilidad tiene para moverse
en este entorno. Este hecho estd muy relacionado con lo que se conoce en la
actualidad como “digitalizaciéon”, que de nuevo, contribuye al desarrollo del trafico de

bienes culturales, especialmente audiovisuales y musica.

A pesar del fin de la Guerra Fria y del paso a la globalizacién, el comercio
internacional se rige a partir de bloques de paises bien diferenciados entre si, que en

los informes de la UNESCO se reparten de la siguiente manera:

e Norteamérica y Europa. e Emiratos Arabes.

e Pacifico. e Caribe.

e Africa Subsahariana. e Asia central y Este de
e Sury Este de Asia. Europa.

e |beroamérica.
A grandes rasgos esta es la clasificacion que se emplea para definir

geograficamente las delimitaciones del comercio internacional de bienes culturales.

Tal y como se observa la actividad del mercado cultural a nivel internacional se
concentra en los paises del hemisferio norte, salvo Australia y otras excepciones,
destacando el bloque de Norteamérica y Europa, Asia. Es decir, paises desarrollados

y economias emergentes en el caso del sudeste asiatico.’

2 . .y . . .

Podemos considerar la exportacion como el indicador fundamental para determinar el grado de
produccion cultural que tiene un pais, ya que si la industria cultural del pais tiene rendimientos éptimos
puede satisfacer la demanda proveniente de otros puntos del mundo.
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Figura 3.

Representacion geografica de la distribucion de las exportaciones e importaciones de bienes

culturales.
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Fuente: UNESCO Institute for Statistics (UIS). 2015

A pesar de que efectivamente se ha dado paso a unas condiciones, como la
globalizacion e internacionalizacion, que a priori parecen idéneas, lo cierto es que, tal y
como se puede apreciar, existen grandes desigualdades en el desarrollo de este
comercio, habiendo bloques que se han beneficiado enormemente en comparacion
con otros, que incluso se han visto perjudicados durante este transcurso.

Durante esta Ultima década han sido las economias emergentes las que han
liderado los puestos de crecimiento en el comercio internacional de bienes culturales,




teniendo desde 2009 un crecimiento anual del 5%. Estas economias emergentes son
el Este de Asia e |beroamérica. Por su parte, los grandes bloques econdémicos
occidentales (Europa y Norte América) en 2004 dominaban el mercado con un 69% de
las exportaciones de bienes culturales, mientras que para 2013 descendieron al 49%
del total mundial, ocupando el espacio restante las economias emergentes ya
mencionadas. Por su parte las economias del Sur y Este de Asia, aumentaron sus
exportaciones de un 26% en 2004 a un 46% en 2013. En definitiva, como vemos, la
situacion para 2014 quedd en un status quo entre Asia y el bloque de Norteamérica y
Europa, pero no se puede obviar, ni pasar por desapercibido el hecho de que el bloque
occidental est4 en un claro retroceso en el mercado internacional, siendo Asia quien
ha ido ganando protagonismo, teniendo ademas un porcentaje mayor de
exportaciones de bienes culturales (46%) que de exportaciones de su total de bienes
(31%) (Figura 4.). También cabe destacar la situacién de Latinoamérica (bloque
fundamental para las exportaciones de libros de Espafia) apenas tiene participacion ya

que sus exportaciones apenas forman el 1,2% del total mundial.

Uno de los motivos de este crecimiento se puede atribuir al hecho de que los
paises del sur y este de Asia tienen una especializaciébn mayor en la exportacion de
bienes culturales que Norteamérica y Europa. En el siguiente grafico se reflejan estas
cuestiones. A pesar de que efectivamente Norteamérica y Europa tienen un porcentaje
de exportacion de bienes culturales superior a Asia, lo es solo por un 4% de diferencia,
y ademds la especializaciébn de Asia en este sector es mucho mayor, ya que la
exportacion del resto de bienes es del 31%. Esto significa que la especializaciéon de
paises asiaticos como China es mucho mayor en este sector que en el bloque
occidental, por lo que inicialmente esto apuntaba a que China podria pasar a dominar
el mercado, situacion que no ha llegado a darse. Pero finalmente, contrastando con los
datos recogidos en 2019* (figura 5.), se ha visto que ha habido un ligero retroceso en
el crecimiento que estaba teniendo el bloque chino, volviendo a ganar cierta ventaja el

bloque Norteamericano y europeo”.

* Debido a gue el informe “The globalisation of cultural trade: a shift in consumption. International flows
of cultural goods and services 2004-2013", fuente base para este capitulo, limita su estudio hasta 2013,
ha sido necesario realizar una busqueda de datos actualizados desde 2013 hasta 2019 (ultimo afio
disponible) en la base de datos de la UNESCO (UIS). Las figuras 5, la segunda de la 6, y la 8 son de
elaboracion propia, habiendo considerado oportuno traducir los datos al espafiol al realizarlas.

* UIS actualmente solo ofrece una versién de la clasificacion de los bloques geograficos distinta a la que
muestra en el informe que abarca hasta 2013. Por ello hemos seleccionado aquellos que mas se ajustan
al informe de “The globalisation of cultural trade: a shift in consumption. International flows of cultural
goods and services 2004-2013".
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A todo esto, cabe mencionar que en el caso de la importacién, el mapa es muy
similar salvo algunas excepciones y otros matices. Lo cierto es que nos encontramos
con territorios que tienden a ser netamente importadores, mientras que en la
exportacion a nivel internacional apenas tienen presencia, o es menor. Algunos
ejemplos de estos paises son Argelia, Suecia, Polonia, Australia, y ciertos paises

iberoamericanos.

Figura 4.

Porcentaje de exportaciones de bienes culturales y de todos los bienes en 2013
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Figura 5.

Porcentaje de exportaciones de bienes culturales y de todos los bienes en 2019
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Fuente: UNESCO Institute for Statistics (UIS) y elaboracion propia

Para explicar estas variaciones en el mercado internacional hay que tener en
cuenta también como se reparten los distintos sectores dependiendo de las zonas o
paises. COmo ya se mencion6 anteriormente, el 71% del mercado se compone de
artes visuales y artesanias’. Las regiones de las que su mayor parte de exportaciones
pertenecen a este sector son: Estados Arabes, Asia central y Este de Europa y Sur
Este de Asia, siendo este ultimo (que incluye a China) el que mayor cantidad de estos
bienes exportar. En el sector de los libros y prensa, los que concentran un mayor
porcentaje en sus exportaciones son: Africa Subsahariana, Latinoamérica y Caribe. A
todo esto, hay que mencionar el caso de Africa Subsahariana es también interesante
ya que es la zona con mayor porcentaje de bienes de herencia o patrimonio. En lineas
generales y en este sentido el mercado es muy uniforme, siendo el de las artes
visuales y artesanales, es el mas que mas presencia tiene debido a la joyeria. El resto,

salvo libros y audiovisuales, son muy residuales.

Desglosando las importaciones por sectores, se observa como el reparto es
muy similar a las exportaciones, salvo en Latinoamérica, donde hay una distribucién
equilibrada entre las distintas tipologias de bienes. Lo que si que destaca frente a las
exportaciones es que existe una mayor presencia de los audiovisuales en todas las

regiones.

Tomando los datos de 2019, se puede apreciar que la composicion de las
distintas regiones, en lo que se refiere a porcentajes sectoriales en sus exportaciones,
es similar a la de 2013. No obstante, en el caso del Este de Asia y Sureste las “artes
escénicas” han ganado un mayor protagonismo en pos de las artes visuales y

artesanias.

5 . s . . . .
Este sector, establecido por la UNESCO, engloba a las artes plasticas (no patrimoniales ni de caracter
histérico o de herencia) y a las artesanias, incluyendo las labores relacionadas con la joyeria.
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Figura 6.

Comparacidn de la distribucidon sectorial por distintas regiones de 2013 y 2019.
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En definitiva, y a falta de datos mas actuales, se puede establecer que la
situacion actual es de equilibrio y fuerte competencia entre el bloque occidental y el
asiatico. No obstante, con el analisis de Espafia que se mostrara mas en adelante, se
puede percibir como ha habido un aumento en Espafia de las importaciones de bienes
culturales chinos, concretamente los sectores relacionados con la joyeria. Lo que

indica que Europa si que esta en un retroceso dentro de este sector.

Lo visto hasta ahora corresponde a un andlisis en el que se ha definido los
distintos territorios que participan en el intercambio de bienes culturales atendiendo a
sus fronteras geograficas. Sin embargo, si tal y como indica G. Schulze (2020), la

cultura es un elemento universal que existe en todos los territorios, teniendo cada




manifestacion sus propias caracteristicas, y que ademas gracias a la globalizacién
esta puede interconectarse entre los distintos paises. Para ello tomando la
clasificacion realizada por la UNESCO que divide la actividad del comercio de bienes
culturales segun el grado de desarrollo de las distintas economias en las que opera,
encontramos la siguiente situacion. Las economias con unos ingresos elevados se
encuentran a la cabeza, con un 57,9% de exportaciones de bienes culturales y un
68,3% de las exportaciones del resto de bienes, por otro lado, las economias con
ingresos medios, es decir, las que se pueden considerar como economias emergentes
(China y otros paises asiaticos), ocupan el 35% de las exportaciones de bienes
culturales y el 25,4% del resto de bienes. Después, los paises de Latinoamérica junto
a otros forman parte de las economias de bajos y medios ingresos, cuyas
exportaciones, tanto culturales como del resto de bienes ocupan el 6%. Y por ultimo,
no llegando ni al 1% del total de exportaciones de ambos tipos, nos encontramos con
los paises de bajos ingresos, siendo estos Africa, paises del Este de Europa y parte de

Oceania, es decir, paises subdesarrollados (salvo Nueva Zelanda y Australia).

Figura 7.
Porcentaje de exportaciones de bienes culturales y de bienes totales por regiones segtn su

nivel de ingresos.
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De nuevo, realizando la clasificacion basandonos la cantidad de ingresos, nos
encontramos con que los paises importadores son aquellos que se encuentran dentro
de las economias con ingresos altos, (85,1% de las importaciones de bienes
culturales), mientras que en el las de ingresos medios tan solo ocupan el 10,8%.

Efectivamente, en el siguiente grafico (figura 8.) muestra como a lo largo del tiempo,




tanto las exportaciones como las importaciones tienden a aglutinarse en torno a las
regiones mas desarrolladas. Ademas por otro lado, prestando atencion a las
exportaciones, se refleja muy bien la situacion de las economias emergentes, donde
se encontraba China, teniendo un crecimiento sostenido e initerrumpido desde 2004
hasta 2014, para después comenzar con un retroceso que finaliza con una

estabilizacién en los Ultimos afios.

Figura 8.

Exportaciones e importaciones de las regiones segun su nivel de ingresos.
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En definitiva, con este analisis se pueden sacar las siguientes conclusiones.
En primer lugar, que hay una correlacién del nivel de ingresos del pais y el nimero de
importaciones de éste, al igual que de sus exportaciones. Es algo que se puede
asociar a que si el nivel de renta per capita aumenta también lo hara la demanda de
bienes culturales. Hay que recordar que la cultura tiene una fuerte elasticidad renta de
la demanda. Después, aquellos paises con mayor grado de desarrollo industrial son
los que mas participacion tienen en el mercado internacional de bienes culturales, ya
que como se ha expuesto a lo largo del trabajo, este mercado se compone
fundamentalmente de bienes producidos por las industrias culturales, las cuales,
segun explica Ruth Towse (2020), tiene unas caracteristicas comunes con el resto del
sector industrial, convirtiéndolos en bienes comerciales, aunque en efecto tengan
muchos matices a ser tenidos en cuenta. Asi pues, este comercio se concentra en
torno a los paises del hemisferio Norte fundamentalmente, salvo algunas excepciones,
esto se debe al desarrollo econémico e industrial que existe en estos, que sirve de
motor para la produccién, comercializacion y exportacion de los bienes culturales

producidos. Pero también hay otro factor a tener en cuenta que es el de la proximidad




cultural, la cual contribuye a facilitar el establecimiento determinadas regiones, como
es el caso espaiiol, cuya proximidad cultural se hace muy evidente al observar que
Latinoamérica es uno de los principales clientes de la industria editorial de libros
espafola, ya que comparten la misma lengua y una gran cantidad de elementos

culturales en comun.

Por otro lado, analizando las exportaciones chinas, nos encontramos con que
sucede exactamente lo mismo con respecto a la proximidad cultual, a la cual se une la
geografica. Aunque China ha pasado a tener una posicion hegeménica en el mercado
de bienes culturales, su influencia no consigue llegar a todo el globo, si no que mas
bien se limita a la zona asiética, siendo Hong Kong la region a la que destina la mitad
de sus exportaciones, ya que desde esta region administrativa de China se exporta al

resto del mundo.

Figura 9.
Representacion de los 10 primeros paises de destino de las exportaciones chinas y de los 10
primeros paises importadores de bienes chinos.
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2.3. Regulaciones y proteccion de los bienes culturales en

el ambito del comercio internacional.

En un estudio sobre mercado internacional, y mas aun si se trata de bienes
culturales, no se puede obviar la fuerza que ejerce en este las regulaciones impuestas
por los Estados y por los organismos intergubernamentales. Toda esta esta serie de
medidas tienen por objeto proteger una serie de elementos que son innatos en los

bienes naturales, y que van mas alla de lo econémico o material.

A la hora de abordar este punto vamos a distinguir aquellas regulaciones
relacionadas con las medidas arancelarias que forman parte del comercio
internacional en general, y tienen el objetivo de proteger el mercado nacional y de
aplicar tasas impositivas a las importaciones. Dentro de estas medidas nos
encontramos con varias lineas de actuacion; en primer lugar, la lucha contra la pérdida
de patrimonio y bienes de interés cultural a manos del mercado ilicito, ya que estos
poseen un elevado valor de identidad para un grupo humano, incluso al conjunto de la
humanidad (Patrimonio de la Humanidad). Evidentemente, este grupo leyes van
enfocadas a actuar fundamentalmente sobre los bienes Unicos, es decir, aquellos que
son irreproducibles, que fundamentalmente pertenecen al sector de las artes plasticas
como pinturas, esculturas, grabados, etc. Después, nos encontramos con las medidas
enfocadas a proteger la diversidad cultural, qgue como ya adelantdbamos, se ve muy
amenazada por la globalizacién, que por un lado tiene consecuencias muy positivas
para el intercambio cultural pero por otro se puede dar la situacién en la que se
imponga unas determinadas corrientes culturales a nivel internacional, borrando la
existencia de otras. Por dltimo, tenemos los derechos de propiedad intelectual,
resaltando los derechos de autor. Estas regulaciones tienen por objeto proteger al
autor de las obras que pasan a formar parte del mercado internacional, garantizando
gue este recibird recompensacion mediante la comercializacion de sus creaciones,
contribuyendo asi al incentivo de su actividad artistica o creadora, es decir, al

emprendimiento cultural.

En primer lugar comenzando con la lucha contra el comercio ilegal de bienes
culturales, hay que tener en cuenta que este afecta sobre todo al sector de las artes
plasticas, ya que se conforma fundamentalmente de bienes Unicos con un alto valor de
identidad y de heredad. El punto de partida de la lucha contra el trafico ilicito fue la
conveccion de la UNESCO de 1970, en la cual ya se resalté la necesidad de velar por

la diversidad cultural, y por ello luchar contra la pérdida de bienes culturales que




forman parte de esa sefia de identidad de determinados pueblos, asi como la

devolucion de aquellos bienes que les hayan sido expoliados.

A partir de aqui, en el marco de la Unién Europea, siguiendo las directrices
recomendadas por la UNESCO, desarrollaron su propia normativa, la cual puede ser
endurecida si los paises miembros lo consideran. Existe, asi pues, en la UE una fuerte
regulacién en las importaciones y exportaciones, instaurando diversas instituciones
que trabajan de forma especifica en el control de estas actividades mediante la
administracion de los permisos requeridos para los movimientos de bienes culturalesé
(Sabel Del Estal, M., 2014.) Todas estas medidas aparecen recogidas en el
reglamento 116/2009/CE. Espafia, dentro de este contexto, tiene su propia normativa
para la proteccion de sus bienes culturales y patrimoniales, siendo la més destacada, y
gue mas importancia tiene a la hora de realizar exportaciones, la Ley 16/1985, que
establece la declaracion del BIC (Bienes de Interés Cultural). Este tipo de bien, aun en
el supuesto de ser de titularidad privada, necesita el permiso de la administracion
publica pertinente en cada caso para ser exportado. Asi pues, esto supone para las
artes plasticas un gran factor a tener en cuenta a la hora de estudiar se evolucion en el
mercado internacional, ya que como vemos esto atafie grandes dificultades a su
comercializacién. Un ejemplo muy reciente que puede servir para ilustrar este tema, es
la anulacion de la subasta de un cuadro que tenia indicios de indicios de ser obra de
Caravaggio o de su circulo’. En abril de 2021 el Ministerio de Cultura detuvo una
subasta de un cuadro que al ser anénimo y haber pasado desapercibido para las
autoridades no fue declarado BIC, por lo tanto podia ser exportado sin autorizacion tal
y como estaba sucediendo (al momento de la cancelacion de esta se encontraba en
1500 euros la subasta). Quizas en esta ocasion no fue el caso, pero lo cierto es que en
muchas ocasiones en el mercado de arte se oculta la autoria de muchas obras con el

fin de poder comerciar con ellas sin ningun impedimento.

En el grueso de las regulaciones en el mercado internacional se encuentra el
debate de la diversidad cultural, una problemética que siempre estara presente en este
mercado, ya que es una externalidad negativa de la globalizacién y, en definitiva, del
propio mercado internacional de bienes culturales. Por su parte, y para comenzar este

breve apartado, se puede definir a la diversidad cultural como toda una amalgama de

® Como por ejemplo “The Central Licensing Unit for Import and Export of Cultural Goods”, en Paises
Bajos.

7 Segun la Ley 16/1985 la administracion publica puede aplicar esta normativa sobre un bien durante el
proceso de deliberacidn sobre si ser declarado BIC o no. Es decir, si la administracion tiene sospecha de
que un bien es BIC este quedara sujeto a dicha normativa aun no habiendo sido declarado como tal.

26



expresiones culturales de distintas regiones, pueblos y naciones. Algo que la Comisién
Mundial de Cultura y Desarrollo (creada por Naciones Unidas y la UNESCO), en su
informe Nuestra Diversidad Creativa, compara con la biodiversidad, haciendo especial
hincapié en que es una herencia comun para toda la humanidad. También es de vital
importancia mantener esta diversidad para el desarrollo y potenciacion del sector
cultural, ya que esta ofrece a los ciudadanos un gran abanico, no solo de bienes y
servicios, sino de ideas, perspectivas e influencias que contribuyen a la formacion de
nuevas tendencias culturales, que por lo tanto traen un crecimiento y potenciacion del
sector cultural (Heritiana Ranaivoson, 2020.). Ademas, fuera del sector también tiene
impactos positivos en la innovacion, contribuyendo a que los equipos de trabajo
tengan una mayor creatividad en sus decisiones e ideas (Mansnick and Ho 2014).
Estas externalidades o impactos positivos ya aparecen reconocidos en Articulo 2 y
Articulo 3 de la Declaracion de la Diversidad Cultural de la UNESCO en 20015:

1...] Las politicas que favorecen la integracion y la participacion de todos los
ciudadanos garantizan la cohesion social, la vitalidad de la sociedad civil y la paz.
Definido detesta manera, el pluralismo cultural constituye la respuesta politica al
hecho de la diversidad cultural. Inseparable de un contexto democratico, el
pluralismo cultural es propicio para los intercambios culturales y el desarrollo de las
capacidades creadoras que alimentan la vida publica.”(Declaracién Universal de la
UNESCO sobre la Diversidad Cultural, Art.2.)

“La diversidad cultural amplia las posibilidades de eleccion que se brindan a
todos; es una de las fuentes del desarrollo, entendido no solamente en términos de
crecimiento econémico, sino también como medio de acceso a una existencia
intelectual, afectiva, moral y espiritual satisfactoria. .”(Declaracion Universal de la
UNESCO sobre la Diversidad Cultural, Art.3.)

Si la globalizacion ha sido un factor clave, para el intercambio de corrientes
cultuales a lo largo de todo planeta y también una amenaza para la diversidad, con la
digitalizacion sucede lo mismo. La digitalizacién en realidad favorece esa caracteristica
de la globalizacion, haciendo que exista una gran oferta al permitir que los creadores
puedan exhibir sus obras de una forma mucho mas directa y sin necesidad de pasar
determinados filtros impuestos por intermediarios, al igual que se resta la importancia
de la existencia de best sellers. Sin embargo, las grandes plataformas que consumen
las masas suelen tener tendencia a ofrecer un contenido cada vez mas homogéneo
quitando visibilidad a contenidos culturales mas marginales, lo cual dafia la diversidad

cultural.

8 Espafia la aprobd y ratifico el 20 de octubre de 2005.
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Algo similar sucede con la industria del cine, ya que cuando un pais se
convierte en lider de exportacion en un determinado sector, significa que otras
regiones estan importando gran cantidad de sus bienes, por lo tanto esto puede tener
repercusiones negativas para la industria nacional. El ejemplo por antonomasia de
esta problemética es la exportacion de cine Estadounidense y la imposibilidad de las
industrias cinematograficas europeas de competir contra él. Llegados a este punto,
surge la necesidad, dentro del marco de la OMC, de aplicar la denominada excepcion
cultural®’, la cual permite utilizar medidas proteccionistas en el comercio de las
industrias culturales, que en otros sectores economicos, al tratarse de miembros de la
OMC, no estarian permitidas. La excepcién cultural fue reclamada por la UE, sobre
todo por Francia y en menor medida por Espafia junto a otros paises. Las medidas
aplicadas mediante la excepcién cultural se basan en imponer cuotas de pantalla
exigiendo la exhibicion de un minimo de produccion de peliculas nacionales, también
de prestar subvenciones y de la limitacién a importaciones. Esta excepcion también se
puede aplicar a los “Tesoros nacionales de valor artistico e histérico”. Es decir, es
aplicable a cualquier tipo de bien cultural. Cabe mencionar también que en 1998 la
OMC tuvo intencion incluir al sector cultural dentro en el intento de Acuerdo Multilateral
sobre Inversiones™, donde de nuevo los paises que se opusieron a ello fueron
Bélgica, Canada, Espafia, Francia, Grecia e lItalia. Por lo tanto, se puede ver que
Espafia en este sentido siempre ha abogado por mantener una politica protectora

hacia sus industrias culturales.

Retomando la Declaracion Universal de la UNESCO sobre la Diversidad
Cultural(2001), primer documento que trata de forma especifica este asunto. En este
tratado se insta a las distintas naciones a reconocer la importancia de la diversidad
cultural por las razones ya expuestas en el presente trabajo, y a protegerla mediante,
la defensa de los derechos de autor, de la diversidad linguistica, y a ofrecer una
correcta informacioén a la poblacién sobre el ambito digital, asi como continuar con las
labores de proteccion del patrimonio. También, por otro lado, las recomendaciones no
se limitan solo a la mera proteccion, sino también a contribuir a la creacion o a la

consolidacion de industrias culturales en los paises en desarrollo y los paises en

°La OMC (Organizacion Mundial del Comercio) mediante la clausula de la Nacién mds Favorecida obliga
a los Estados miembros a otorgar idéntico tratamiento- ni mas favorable ni mds discriminatorio a los
productos y servicios del resto de miembros de la OMC. Esta aparece recogida en el GATS (Acuerdo
General sobre el Comercio de Servicios)(1993).

' AMI: Fue un acuerdo que se pretendidé tomar en 1998 en la OMC, donde se pretendia realizar

reequilibrio de poder entre gobiernos y corporaciones, restando a los gobiernos el peso su influencia en
los términos de contrato con las empresas externas, al igual que a la hora de tomar decisiones que
afectasen a las inversiones.
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transicion, que recordemos que son aquellos que estan en clara desventaja en el
mercado internacional. Sin embargo, el contexto actual, en el que han emergido las
grandes plataformas digitales con capacidad para homogeneizar la oferta cultural,
gueda muy alejado del momento en el que se hizo esta declaracion. Por lo tanto, en la
actualidad la diversidad cultural sigue en un grave peligro y se requiere profundizar

mucho mas en como protegerla.

Por ultimo, es de obligada mencién la existencia de los derechos de autor que
tienen como fin la defensa del creador y su obra, garantizando que este reciba los
ingresos correspondientes por la distribucion y reproduccién de su obra, al igual que
sera él quien concedera el permiso de reproduccién. Por otro lado, hay que afadir
gue los derechos de autor se mantienen hasta 70 afios después de la muerte de este.
Gracias a estos derechos se consigue incentivar la actividad artistica y creadora, ya
gue el coste inicial para la creacion de la obra original es muy elevado y con un alto
riesgo, sin que exista la garantia de que haya una rentabilidad futura. En definitiva,
estos derechos son la base para que exista el emprendimiento cultural, y con ello el
desarrollo de unas industrias culturales competentes en el ambito del mercado
internacional de bienes culturales. Aun asi, en el plano internacional, hay que tener en
cuenta que estas cuestiones se vuelven mucho mas complejas, ya que la mayor parte
de los derechos de autor tienen como limite las fronteras geogréficas de su pais, sin
existir una legislaciéon clara y uniforme a nivel internacional. Es aqui donde aparecen
los tratados internacionales y la figura de la OMPI (Organizacion Mundial de la
Propiedad Intelectual), siendo el mas relevante el Tratado de Derecho de Autor de la
OMPI (1996), en el cual se hace especial hincapié en la necesidad de luchar contra la
reproduccion ilicita de obras sujetas a los derechos de autor mediante tecnologias que
sean capaces de eludir los sistemas anti-copia. Aunque por otro lado, busca también
un equilibrio entre las exigencias del autor y las necesidades del publico, siendo esta
la linea por la que discurren las normativas de derechos de propiedad intelectual.
Estos derechos no solo se deben tener en cuenta en el mercado internacional de
bienes culturales por fomentar el emprendimiento cultural, sino porque también
mediante los derechos de autor forman un mercado en si mismo, que se compone de
un mercado primario constituido por la venta directa de los bienes, de los cuales el
autor obtiene una parte de los beneficios gracias a estos derechos, y uno secundario
del que se obtienen ingresos mediante la reproduccion de dichos en determinados

espacios o condiciones.

En relaciébn con los derechos de autor y el proteccionismo de la industria

cultural nacional, se afiaden también otras cuestiones como la censura o regulaciones




que aplican ciertos paises, sobre todo a bienes del sector audiovisual, como las
peliculas, ya que se considera que también pueden tener externalidades negativas
sobre la sociedad. Un ejemplo de ello es China, que considera que la influencia
cultural que recibe la sociedad china a partir de las peliculas estadounidenses es
negativa para ella, por ello ejerce una fuerte censura sobre ellas, realiza
modificaciones en carteles, escenas, etc, y ademas ponen grandes trabas a su
importacion, habiendo un namero limite para ello que suele rondar el nimero de 40 al
afio. Ademés, como ya hemos indicado en muchas ocasiones suelen aplicar censurar
a muchas escenas que consideran perniciosas para su sociedad asi como exigir
condiciones para permitir su entrada, incluso cambios de argumento como sucedi6 con
el final de la version china en El club de la lucha. También esto se traduce en la
industria de los videojuegos donde, ya no tanto por temas politicos sino culturales, se
obliga de nuevo a realizar cambios. Un ejemplo muy conocido de esto fue con World
of Warcraft, donde existe una raza que son no-muertos y sus huesos son visibles, en
china los huesos son tabu, por ello hubo presiones y protestas de parte de los
jugadores chinos hacia Blizzard (empresa creadora y distribuidora del juego), la cual
finalmente realizé un nuevo disefio exclusivo que tapaba los huesos para China. Para
la industria audiovisual tanto de cine y de los videojuegos China es un lugar muy
importante a donde destinar exportaciones, es por ello por lo que aceptan realizar este
tipo de cambios, ya que saben que obtendran una rentabilidad a pesar del coste que

supone realizar distintas versiones.




3. Espaina en el comercio exterior de bienes

culturales en Espana.

3.1. Estrategia metodoladgica.

Este apartado tiene por objeto realizar un andlisis empirico del comercio
exterior de bienes culturales de Espafia. Para ello se ha tomado como referencia los
datos ofrecidos por CulturaBase, apartado dedicado a la cultura dentro de la pagina
oficial del Instituto Nacional de Estadistica. Con dicha informacion se detallara: la
evolucién de las exportaciones e importaciones de bienes culturales en Espafia, un
analisis sectorial mostrando la evoluciéon anual de cada tipo de bien cultural, asi como
la proporcion de cada uno de ellos dentro de este mercado, también un analisis
geografico que maneje los datos globales y los datos sectoriales indicando los
principales paises que reciben bienes culturales espafioles, es decir, importadores, y
los principales exportadores a nivel mundial, y por altimo, un andlisis econémico del
comercio exterior tratando de encontrar si hay ventajas comparativas nitidas (modelo

ricardiano) o si se acoge a las hipétesis del comercio exterior intra industrial

Como ya se menciond anteriormente en este trabajo, los datos recogidos en
materia de exportaciones e importaciones proceden de la informacion, ofrecida por el
servicio de aduanas de Agencia Estatal de Administracién Tributaria, en la seccion
referida a la Estadistica de Comercio Extracomunitario, que recoge sus datos gracias a
los DUA (Documento Unico Aduanero), emitidos de forma obligatoria al realizarse
cualquier actividad de importacion o exportaciéon con paises de fuera de la Unién
Europea. Todos estos datos son tratados en CulturaBase y presentados en la seccién
de indicadores culturales, concretamente en comercio exterior de bienes culturales. En
lo referente a las tipologias de bienes culturales, en este apartado, emplearemos la
clasificacion dada en cultura base, que se reparte en 5 sectores (desarrollados con

mas profundidad en el correspondiente apartado.):

e Audiovisuales. ¢ Artes plasticas
e Librosy prensa. . _
e Artes escénicas (instrumentos
o Otros( Joyeria) _
musicales).
Este apartado contard también con un andlisis de las exportaciones e

importaciones de Espafia segun las areas geograficas, atendiendo al objetivo de qué




regiones proceden las importaciones cada tipologia de bien cultural y a cuales se
exporta. Se ha escogido para este apartado las siguientes éareas: UE, EEUU,
Iberoamérica, China y resto de paises del mundo.

3.1. Evolucion y dimension.

La dimension del comercio exterior de bienes culturales de Espafa es
significativamente reducida. Si observamos el siguiente gréfico, (figura 10.) donde se
representa el porcentaje de las exportaciones e importaciones de bienes culturales
sobre el resto de la actividad del mercado exterior, vemos que en los afios que
registran los ingresos mas altos (afio 2017 con las importaciones y 2020 con las
exportaciones) llegan tan solo al 0,8 % del total de importaciones y exportaciones.
Como veiamos en el marco tedrico, esta situacion es un hecho que caracteriza al
propio comercio internacional de bienes culturales, y en el caso espafiol se cumple,
aunque ciertamente tendrd sus peculiaridades con respecto a la situacion de sus
subsectores culturales y otros factores. Y por supuesto, en este caso especifico, el
comercio exterior de bienes culturales conllevara unas consecuencias positivas para

Esparia.
Figura 10.

Evolucion porcentual de las exportaciones e importaciones de los bienes culturales en

Espafia. 2010-2020.
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Comenzamos este andlisis mostrando una representacion del peso del
comercio internacional de bienes culturales en el resto de la actividad exportadora. Tal
y como se recoge este gréafico el comercio de bienes culturales apenas supera el
0,7%, aunque si gque es resefiable que este se mantiene estable (excepto en el
periodo de crisis), incluso en el ultimo, en 2020, llegd a su indice mas alta de la
década con un 0,8%, denotando que es un sector que tiene posibilidades de continuar
con su crecimiento. No obstante, a pesar de esta cifra, lo cierto es que no es
representativo del impacto real que tiene este sector en la sociedad contribuyendo a
su formacién, a la creatividad y con por lo tanto al desarrollo econémico de la
sociedad. Ademas, mediante la exportacion de la cultura se exporta también el
branding del pais, lo cual sirve a que otros sectores se puedan dar a conocer

aprovechando los flujos que se generan de esa imagen.

Comenzamos con un andlisis basico, introductorio y con rasgos generales al
mercado de bienes culturales de Espafia, atendiendo a la evolucion del conjunto de
sus exportaciones e importaciones. En el siguiente grafico (figura 11.), a primera vista
se aprecia como tanto importaciones y exportaciones tienen un gran descenso en los
periodos de crisis de 2013 a 2015 para posteriormente registrar un periodo de
recuperacion y crecimiento notable. La cultura se suele clasificar como ocio y ademas
posee una gran elasticidad renta de la demanda. Por lo tanto, evidentemente, si los
ingresos de las familias se ven afectados de forma negativa estas dejaran de consumir
cultura, disminuyendo la demanda de los bienes culturales provenientes del exterior, lo
cual significa que las importaciones se ven reducidas. Las exportaciones también caen
debido a la crisis mundial y al retroceso de la renta de los paises del entorno, teniendo

después una recuperacion con una gran reputen y habiendo un desplazamiento.

A simple vista, observando el grafico, se podria afirmar que la evolucién del
mercado ha sido positiva a pesar de ese bache que supuso la crisis. De hecho, en el
caso de las exportaciones, se partia de una evolucién positiva, de 2010 a 2012, con
una tasa de crecimiento del 20% que se detuvo en 2012 comenzando su retroceso
hasta 2015. Sera en este afio en el que se comenzaran a registrar unas cifras de
ingresos no vistas antes, teniendo es 2015 la cifra de 1525 millones para cerrar la
década con 2.116 millones, lo cual supone una tasa de crecimiento del 12%. En gran
parte este incremento se debe a la evolucion que ha tenido el sector audiovisual en los

ultimos afios con la entrada de las grandes plataformas en el panorama y el cambio de




preferencias en los consumidores, que actualmente prefieren las series a las peliculas,

siendo asi un nuevo nicho en el que Espafia ha sabido situarse ventajosamente.

Figura 11.
Evolucion de las exportaciones e importaciones de los bienes culturales en Espaiia. 2010-

2020.
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Fuente: CulturaBase y elaboracién propia.

Por otro lado, la evolucion de las importaciones se ve afectada también por el
contexto econémico, teniendo lugar un gran descenso de 2012 a 2015 debido a los
motivos ya expuesto al inicio de este punto. En 2015, afio de salida de la crisis, con
unos ingresos de 1500 millones de euros, comenz6 el repunte en importaciones
alcanzando su cifra maxima en 2019 con 2.142 millones. Se puede concluir que las

importaciones han tenido una tasa de crecimiento del 9%.

Asi pues, teniendo esta imagen general sobre la situacion de las importaciones
y exportaciones de Espafia, llega el momento de determinar cual su balanza
comercial, que servira para indicar si el saldo de este mercado es positivo (superavit) o
negativo (déficit). El resultado de la balanza comercial se obtiene de restar las
exportaciones a las importaciones, en caso de gue este sea positivo indicard que
existe un superavit, ya que las exportaciones superan al nimero de importaciones,
indicando que se reciben mas bienes del exterior que los que se producen a nivel
nacional, mientras que, por otro lado, si es negativo significaria lo contrario, el pais no

produce dichos bienes y por ello los importa. A grandes rasgos esta seria la teoria




inicial, aunque la realidad es mucho mas compleja, y mas cuando se trata del mercado

del sector cultural.

Analizando el balance comercial de esta Ultima década (figura 12) se observa
como la mayor parte del tiempo el saldo ha sido negativo, exceptuando los dos
primeros afios de la crisis (2012-2013) y en 2020 que fue el afio de la pandemia. En
estos periodos de crisis las exportaciones se mantienen mucho mas que las
importaciones, ya que las empresas en estos periodos tienden buscar el mercado
exterior debido a la baja demanda a nivel nacional, la cual ademas hace que las
importaciones se vean mermadas. Pero en definitiva, a lo largo de estos 10 afios
Espafa ha importado méas bienes culturales que los que ha exportado, lo cual indica
que el sector cultural en Espafia es un sector deficitario que aun necesita potenciarse

mucho mas de cara al mercado internacional.

Figura 12.
Balance comercial de la actividad de mercado internacional de bienes cultural en Espana.
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Fuente: CulturaBase y elaboracion propia.

Serda a partir de 2017 cuando los saldos negativos se reduzcan en un 80%, siendo
2020 el primer afio en el que estos pasaran a ser positivo con un saldo positivo de
200. Para comprender por qué se da esta situacion es necesario analizar la evolucion
de cada tipo de bien cultural a lo largo de esta década. Todo esto seré tratado en el

andlisis sectorial que ofrece el siguiente apartado.




3.3. Analisis sectorial.

Para este analisis se ha determinado que los bienes culturales, basandonos en

CulturaBase, se dividen en los siguientes sectores:

- Audiovisuales: Formados por peliculas, discos, musica y videojuegos.

- Libros y prensa.

- Artes escénicas: Instrumentos musicales

- Artes plasticas: Pintura, escultura, fotografia, etc.

- Otros: Este incluye una gran variedad de bienes. Por sintetizarlo, se podria
decir que esta conformado por los productos provenientes de la artesania,
orfebreria y joyeria. En cualquier caso, para este tipo de bien, al igual que
para el resto, se recomienda consultar el anexo, donde aparece el listado

exacto y detallado ofrecido por CulturaBase.

Importaciones

En la figura nimero 3 aparece representado como el porcentaje de los
distintos tipos de bienes culturales se mantienen relativamente estables, sin haber
existido un gran variacién en cuanto a lo que importaciones se refiere. La tipologia que
mayores cambios ha sufrido en este mercado han sido las artes plasticas, habiendo
tenido un incremento de un 14%, mientras que el resto han disminuido, no mas de un
5%, quedando en un punto similar al de partida. Los tipos de bienes que tiene mas
presencia en las importaciones son los audiovisuales y libros y prensa, que, como ya
se explic6 en apartados anteriores, es de lo que se compone fundamentalmente este
mercado debido a que es relativamente sencilla su reproduccion, cosa que no sucede
con el resto de tipos, especialmente las artes plasticas y las escénicas. En 2020 el
porcentaje de las artes plasticas ha tenido un incremento mucho mas elevado que el
resto, pero esto se debe a que este tipo de bienes tiene un publico muy consolidado,
siendo coleccionistas fundamentalmente, lo que hace que se mantenga muy estable a
pesar del contexto econémico del momento, mientras que el resto de bienes decaen,
las artes plasticas se mantienen estables, haciendo que su lugar en el mercado ocupe

mas espacio porcentual.

La evolucion de las importaciones en los distintos bienes aparece reflejada en
el siguiente gréfico (figura 13.). En los afios correspondientes a la crisis econémica

(2011-2014) la importacién decae en todos los sectores ya que el consumo desciende.




Figura 13.
Importaciones por tipo de bien cultural. 2010-2020.
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En primer lugar, los bienes audiovisuales destacan como los mas importados,

seguido de los libros y “otros”. En el caso de los primeros, se alcanzé la cifra maxima

en 2017, con un valor de 1.247 millones de euros, mientras que en el caso de los

libros y la prensa, se alcanz6 su mayor cantidad en el 2014, cuyo valor total de

importaciones fue de 498 millones de euros.

A priori se puede apreciar como los flujos han ido variando en consonancia

con el contexto econémico, siendo los afios 2012-2015 como aquellos en los que mas




se hicieron notar los efectos de la crisis, habiendo menos importaciones en la mayoria
de bienes culturales, salvo en el caso de la industria editorial (libros y prensa), que, de
hecho, tuvo en 2014 su mayor cifra en todo este periodo con una cantidad de 498
millones de euros. Con el sector de las artes escénicas sucede algo parecido, es un
sector muy minoritario dentro del mercado internacional que en los periodos de crisis
no decae tanto porcentualmente como si sucede con los audiovisuales, los cuales en
los periodos de crisis descendieron 20 millones, llegando a un minimo de 83 millones
de euros en 2013, y su maximo fue en 2019 con una cantidad de 142 millones de

euros.
Exportaciones:

En las exportaciones nos encontramos ante una situaciéon muy diferente a las
de las importaciones, en esta Ultima década, ha existido una variacion porcentual muy
grande en la actividad exportadora. El caso mas significativo es el de la exportacion de
audiovisuales, que paso de un 12%, en 2010, a ocupar el 39% de las exportaciones en
2020, afo en el que también las artes plasticas que pasaron de un 6% a un 18%. En
cualquier caso, hay que recordar que esto se refiere al espacio porcentual que ocupa
cada tipo de bien dentro del sector y no a la cantidad total de millones ingresados. En
otras palabras, una reduccién porcentual en el sector no significa necesariamente que

haya un descenso de ingresos.

En el siguiente grafico (figura 14.) aparece una representacion como han ido
variando las exportaciones en cada tipo de bien cultural a lo largo de esta ultima
década. En primer lugar el sector que mas destaca por su gran progreso a partir de
2015 son los audiovisuales. Habiendo incrementado su cantidad, entre 2015 y 2016,
en un 166%, pasando de 119 millones a 297 millones, y en el siguiente afio, 2017,
pas6 de 297 millones de euros a 670 millones, habiendo asi un incremento del 133%.
En los afios siguientes el incremento en exportaciones ha sido mucho mas paulatino,
pasando de los 725 millones de 2018 a los 773 millones en 2019, aunque para 2020 si
que existié un incremento algo mas significativo alcanzando la cifra de los 825 millones

de euros




Figura 14.

Evolucion de las exportaciones por tipo de sector en la década de 2010-2020.

2.500,0
4 2.000,0
= m Audiovisuales
v 1.500,0 ]
g M Librosyprensa
w
£ 1.0000 - Artesplisticas
E u o)
s 500,0 - Artesescénicas

B Otros(Joyeria, orfebreria, tapiceria, etc...)

100%

80%

60%

40%

20%

0%
2010 2012 2014 2016 2018 2020

Fuente: CulturaBase y elaboracion propia.

Estas cifras que arroja el sector audiovisual no son nada desdefables, mas
aun teniendo en cuenta el punto de partida en los afios iniciales, donde apenas se
supero la cifra de 150 millones. En definitiva, si se compara el afilo mas bajo en
exportaciones, que fue en 2012, con una cantidad recaudada de 95 millones, con 2020
gue recauddé 825 millones, lo cual supone que a lo largo de esta década ha existido un
incremento de los ingresos en un 768%, siendo asi el tipo de bien cultural espafiol méas
potente dentro del campo de la cultura. Como ya se ha explicado anteriormente en
este trabajo, el principal motivo por el que se ha dado esta situacion tan positiva para
este sector se debe a la irrupcién de las grandes plataformas de streaming, como
Netlix, HBO o Amazoén, que han servido para abaratar los costes de distribucion.
Ademas, el consumidor ha cambiado sus preferencias y habitos, dando prioridad gran
prioridad a las series antes que las peliculas, dejando de utilizar las salas de exhibicion

prefiriendo visualizar peliculas/series en su propia casa. Dentro de este nuevo




panorama, la industria audiovisual espafiola ha conseguido hacerse hueco y
consolidarse dentro de este mercado. El principal motivo por el que se ha dado esta
situacion es porque Espafia ha sabido aprovechar muy bien un nuevo nicho que
estaba dando en el sector audiovisual, y es el de las grandes producciones de series.
A partir 2015 el gran publico ha ido dejando de lado el interés por las peliculas,
pasando las series a un primer plano. En la siguiente figura aparece reflejado como las
productoras supieron ver este cambio de tendencia a tiempo, centrando sus esfuerzos
en la produccion de series (figura 15.). No obstante, si que se advierte una
problematica con la exportacion de los audiovisuales, y es que Espafa los exporta
fundamentalmente a la UE, siendo muy marginales las que se destinan fuera, es decir,
el sector audiovisual espafiol debe tener un alcance mucho mas internacional o de lo
contrario se estancara. De hecho, desde 2017 el crecimiento de las exportaciones ya

se ha ralentizado drasticamente.

Figura 15.

Crecimiento en la inversion realizada en obras audiovisuales en Espafia (M€)
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El grafico (figura 16.) muestra como las exportaciones de libros y prensa se
han mantenido estables a pesar de los periodos de crisis econdmica. Atendiendo a los
datos ofrecidos por CulturaBase, se ve que las variaciones entre los distintos afios son
minimas, manteniéndose siempre entre los 550 millones de euros y los 600 millones.
Bien es cierto que el ultimo afio de 2020 se ha producido un descenso notable,
gquedando una cifra de 463 millones de euros, frente al afio anterior que fue de
598millones, lo cual supone un descenso de un 30%. Un factor a tener muy en cuenta,
gue se desarrollard mas en adelante, es el de como la pandemia afecté a toda la
actividad del mercado internacional, por lo que tanto las importaciones como las

exportaciones se vieron afectadas, lo cual explica el descenso tan brusco que tuvo el




sector editorial en 2020. Este se trata ademas del bien cultural espafiol con mas éxito
en el mercado internacional que como veremos mas a adelante posee saldos positivos

y ademas se trata de un sector inter industrial.

Por otro lado, el sector de las artes plasticas, aunque minoritario, resulta uno
de los mas interesantes por sus caracteristicas y por cdmo se comportan en el
mercado internacional, aunque bien es cierto representa un porcentaje muy minoritario
de las exportaciones e importaciones se trata de un sector que, de 2010 a 2011, se
encontraban en unas cifras inferiores a los 100 millones de euros, con 75 millones y 83
millones respectivamente, hasta que, a partir de 2012, los ingresos aumentaron para
luego establecerse en el rango de 110 millones de euros y 130millones hasta que en
2020 se produjo un incremento de un 190%, pasando de la cantidad de 129 millones a
375 millones de euros. Por lo tanto, este hecho de que en el afio de la crisis de la
pandemia, donde se produjeron confinamientos y restricciones que afectaron a la
actividad econ6mica, se haya aumentado la cantidad de ingresos de una forma tan
considerable y teniendo en cuenta que los afios de crisis la actividad se mantuvo
estable, se puede afirmar que el mercado de las artes plasticas esta fuertemente
consolidado, y tiene una naturaleza ajena a su contexto econémico. Y es que en las
artes plasticas lo que mas ingresos genera son las pinturas y esculturas, es decir, las
obras de arte, las cuales suelen cotizar muy alto en el mercado, lo cual hace que el
publico al que va dirigido pertenezcan a estratos sociales muy pudientes y que no se
ven tan afectador por estas crisis econémicos. De hecho, este mercado de arte se
vuelve incluso mas fuerte en dichos periodos, ya que la compra de estas obras sirve
también como fondos de inversiéon, donde el comprador, y mas durante estos periodos,
protege sus ahorros con la intenciéon de sacar una rentabilidad a medio o largo plazo

tras existir una revalorizacion en la obra de arte (aungue no sucede siempre).

Por ultimo, nos encontramos con la tipologia que CulturaBase denomina
como “Otros”, que, como ya Se expuso anteriormente, hacen referencia
fundamentalmente a las artes decorativas, joyeria y productos de artesania (Ver
Anexo para mas detalles), y por otro lado las artes escénicas, que englobaria las
actividades teatrales y musicales, aunque realmente se compone fundamentalmente al

comercio de instrumentos musicales.

Los bienes culturales de “otros” a lo largo de esta década se han
caracterizado por tener grandes oscilaciones que no atienden necesariamente a la
situacion econémica. Las cuales han oscilado entre la cantidad de 400 millones de

euros, que fue la cifra mas baja de la década, la cual se dio en 2020, y entre 734




millones, en 2012. En este sector se comercia fundamentalmente con joyeria y
artesania. En Espafia una empresa muy destacada en este sector es Majorica,
dedicada a la fabrica de perlas artificiales, y fundada en 1890. Esta posee hasta 6
centros por toda Espafia, y una filial en Estados Unidos, teniendo vistas a expandirse a
China, México y Rusia, (aunque es probable que con Rusia, debido a la guerra de
Ucrania, no se haya llevado a cabo). En definitiva, se trata de una empresa con una
larga trayectoria y con una presencia en el mercado internacional muy asentada,

siendo esta una de las empresas que mas contribuye en el éxito de este sector.

En cuanto a las artes escénicas, nos encontramos con el bien cultural mas
minoritario del mercado, sin apenas haber variado esa posicién a lo largo de esta
década, en 2010 ocupaba el 2% del total de bienes culturales exportados, y en 2020 el
3%. Al inicio de la década las exportaciones se valoraban en 33 millones de euros,
hasta que en los afios de crisis se alcanzé el valor mas bajo que fue de 27 millones de
euros en 2012, posteriormente a partir de 2014 comenz6 a remontar con una subida
anual de en torno al 10%, llegando en 2020 a la cantidad de 53 millones.

En el siguiente gréfico (figura 16.) aparece la muestra de los distintos saldos
para cada tipologia de bien cultural. Comenzando por el sector mas destacable, que
es el de los audiovisuales, se aprecia cdmo, a pesar de ser el mas potente en cuanto a
exportaciones, su saldo ha sido negativo durante toda la década. Ahora bien, desde
2017 el saldo ha comenzado a tener una tendencia que drasticamente se aproxima al
rango positivo, pasando de -577,6 de saldo a -305,8 en el periodo de 2017-2018, y en
el afio siguiente a -121. Finalmente en 2020, se produjo un leve retroceso en las
exportaciones, descendiendo en 5 puntos el saldo, quedado asi en una cantidad de -
127. Hasta este momento es evidente que las importaciones de bienes audiovisuales,
procedentes fundamentalmente de EEUU, superan a las exportaciones de Espafa.
Mas adelante se analizara el tema de cuales son los paises que dominan en cada
sector cultural. Sin embargo, tomando la evolucion de los saldos y de las
exportaciones como referencia se puede afirmar, sin duda, que la industria audiovisual

nacional se esta convirtiendo en un sector muy fuerte y que traera grandes beneficios.




Figura 16.

Balance comercial por tipo de bien cultural. 2010-2020.
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Fuente: CulturaBase y elaboracion propia.

Mientras que los audiovisuales se encuentran en un camino bastante
prometedor, la industria editorial de libros y prensa ya se encuentran en ese punto
clave, de referencia para el resto de sectores culturales. Esta industria ha mantenido
unos indices de saldos positivos durante toda la década, y ademas con una gran
estabilidad, salvo en el afio 2019, que descendid a un valor de 140 de saldo. Durante
el resto de la década, los valores se han mantenido en un promedio de 172 de saldo,
siendo 2020 el afio en el que se dio el saldo mas alto con 152. Espafia ocupa el quinto
puesto en produccién de titulos de propiedad intelectual en el sector editorial,
generando 67.000 millones en 2019 (Informe anual de la OMPI). En el caso incluir solo
a la produccion en papel, Espafia estaria en el segundo lugar, detras de Italia. Asi
pues, este es un sector en el cual Espafia ocupa una posicion muy relevante dentro
del mercado internacional de bienes culturales. Segun ha expresado la Federacion de
Gremios de Editores de Espafia (FGEE) El sector del libro cerr6é un 2020 "irregular"
con una caida del 26% en las exportaciones “El afio 2020 fue un afio irregular para el
comercio del libro. Mientras el mercado interior ha tenido un buen comportamiento, no
ocurrié lo mismo con las exportaciones que se han visto muy condicionadas por las
restricciones establecidas para luchar contra la pandemia. Tenemos toda la confianza
en gue ésta serd una situacion coyuntural, dado que, en la Udltima década,
especialmente el sector editorial, dentro de lo que llamamos sector del libro, se ha
mostrado muy dinamico en los mercados”. A todo esto afadir que la exportacion del

libro espafiol estd conformada sobre todo por medianas y pequefias empresas.




Por su parte, el sector de “otros” también mantiene unos saldos positivos,
aungue con una grandisima inestabilidad, siendo el mejor afio con un saldo de 361,3,
en 2012, y 2019 con tan solo 6 puntos de saldo, y aumentando al afio siguiente 50
puntos. En definitiva, se trata de un mercado bastante incierto, pero a pesar de todo
mantiene una fuerte actividad exportadora, quedando siempre por encima de las
importaciones, lo cual denota que es un sector cultural que, a nivel nacional, es

ciertamente potente.

Sin duda el sector mas inestable de todos es el de las artes plasticas, ain mas
que el de “otros”, habiendo transiciones extremadamente bruscas en las que, como
sucede en el transcurso del 2019 al 2020, se pasa de una cantidad negativa a una
positiva, con unas cifras tan dispares entre si como las de dichos afios en las que se
paso de un saldo de -1,7 a 273. El saldo promedio en este sector es de 27. Lo cierto
es que la subida del ejemplo anterior de un incremento de mas de 270 puntos en el
saldo es una excepcion, si que ha sido habitual durante la década el que se hayan
dado cambios de saldo positivo de un afio a otro, como sucedié entre el 2011 y 2012,
y el 2016 y el 2017, pero no con unas diferencias tan elevados, en ambos casos fue de
20 puntos, al igual que el descenso en el afio respectivamente previo fue de 10
puntos. Asi pues, este se trata de un sector que no arroja muchas certezas en cuanto
a su estabilidad o futuro en Espafa, pero es algo que se encuentra en la propia
naturaleza del mercado de las artes plasticas, tal y como se mencion6 anteriormente
en el trabajo. No obstante, al igual que con el resto de sectores, en el apartado de
analisis econdémico se podra vislumbrar cual es la situacion econdmica real. En cuanto
al saldo de las artes escénicas, nos encontramos con el saldo ha sido negativo
durante toda la década, con un promedio de -78,4 de saldo. El saldo mas bajo se dio
en 2020 con una cantidad de -100,9, y el sado mas alto fue en 2013 con un saldo -
55,2. Son saldos negativos, pero muy bajos, en el sentido que se acercan al rango
positivo. Esto quiere decir que se trata de un sector que, a pesar de recibir mas
importaciones que exportaciones, la diferencia entre ellas no es tan amplia como en
otros sectores, ademas unido al hecho de que la evolucion se ha mantenido estable a
lo largo del tiempo, indica que, aun siendo minoritario, es una actividad que mantiene

un consumo bien establecido.




3.4. Analisis geografico.

En este apartado analizaremos el destino de las exportaciones espafiolas y los
paises de los que provienen los bienes que se importan. Las regiones escogidas para
el estudio, siguiendo la descripciébn de CulturaBase, son la Union Europea,
Iberoamérica, China, Estados Unidos y el resto del mundo.

En el primer grafico se muestra la variacién del porcentaje de exportaciones e
importaciones de los distintos paises. La regibn mas destacable es la Union Europea,
debido a la proximidad geografica con Espafia y que al ser un Estado miembro goza
de una gran libertad en todo lo relacionado con las leyes arancelarias a la hora de
comerciar con otros miembros de la UE. Si como vemos la proximidad geografica es
un factor clave a la hora de establecer unos buenos lazos comerciales, también lo es
la cercania cultural, que en este caso existe entre Espafia e Iberoamérica. Esta region
es una de las mas importantes para las exportaciones espafiolas, especialmente para
las relacionadas con el sector de libros y prensa. En las importaciones se recibe una
cantidad relevante provenientes de EEUU, que seran en su mayoria bienes
relacionados con el sector audiovisual. En términos econémicos, EEUU recibié en
2020 por sus exportaciones una cantidad de 112 millones de délares frente a

Iberoamérica, que recibié 158 millones, es decir, solo un 2% mas

Y por udltimo el otro bloque destacado ser4 China, siendo el pais mas
importante a la hora de recibir importaciones de bienes culturales relacionados con las
industrias multidisciplinares. En cuanto al resto del mundo, no hay paises que
independientemente tengan gran relevancia, por ello para este estudio se ha optado

por aglutinarlos en una mismo en el grupo de “resto del mundo”.

La evolucién, tanto para las importaciones como para las exportaciones ha sido
muy estable a lo largo del tiempo, con ligeras variaciones en la Unidn Europea durante
los afios de crisis, pero siempre oscilando entorno al 50% en las exportaciones, siendo
2019 el afio mas alto con un 68%. Ciertamente, en los afios de crisis las exportaciones
descendieron, pero no bajaron del 45%. Sin embargo, en el caso de las importaciones,
a partir de 2016, comienza un descenso que no tiene vistas a existir una recuperacion,
mientras que al mismo tiempo ascienden las importaciones chinas, y ademas en
grandes cantidades, alcanzando incluso, en 2019, un 40%. Todo ello apunta a que
China estd ganando terreno en el mercado internacional de bienes culturales,
alcanzando poco a poco una posicion hegemonica. La UE, por su parte, se encuentra

en un claro proceso de retroceso en cuanto a su posicion mundial en el comercio.




Figura 17.

Evolucion de las importaciones y exportaciones espainolas por region geografica.
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Fuente: CulturaBase y elaboracion propia.

Observando el gréafico se puede apreciar que China es un pais exportador nato,
gque apenas recibe importaciones de los bienes culturales espafioles. En parte, este
tipo de datos nos sirven para conocer a qué regiones el branding de Espafa, o
imagen, tiene una mayor repercusién. Y en el caso de China, se aprecia que las
exportaciones espafiolas a China son muy escasas, lo cual puede dar a entender que
la imagen de Espafia tiene poco impacto aqui. Ademas, consultando las estadisticas
del sector turistico, se observa que la cantidad de turistas chinos a Espafia es muy
escasa. Por ejemplo, en 2018, consultando las pernoctaciones de turistas Chinos en
Europa, se refleja que Espafia apenas recibe el 7% (Fuente: Eurostat.). Bien es cierto
gue se necesitaria realizar un estudio mucho més profundo, incluyendo muchos mas
sectores econOmicos y mas variables para determinar hasta qué punto el branding
espafiol en China es deficiente. Pero no obstante, si que se puede afirmar que Espafia
necesita potenciar su imagen en China y en Asia en general, ya que esta es una

region estratégica clave, y mas en el nuevo panorama internacional.

Por su parte la Union Europea, tal y como era esperable, es la principal region
de destino para las exportaciones espafiolas. Al estar aqui gran parte de la actividades
de los sectores culturales se aprecia facilmente como en el periodo de crisis estas
descendieron notablemente, habiendo una recuperacion posterior, incluso situandose

en una situacion mejor a la previa. En el resto de destinos (EEUU, Iberoamérica y el




resto de paises del mundo) las exportaciones se mantuvieron sin grandes variaciones,

siendo estables.

Para conocer las causas de estas variaciones es necesario analizar a donde
van dirigidos los distintos sectores culturales, es decir, a donde se exportan, al igual
gque de dénde provienen las importaciones de estos. En el siguiente gréafico dispuesto
se refleja todo ello. Comenzando por los audiovisuales que como vimos ya es un
sector cultural estratégico para Espafia. El mayor nUmero de importaciones realizadas
provienen de la UE, seguido de los Estados Unidos, habiéndose mantenido esta
situacion durante toda la década. Por el contrario, las exportaciones, que de nuevo van
dirigidas a la UE, han incrementado a partir de 2017 hasta el punto de ocupar el 60%
de las exportaciones realizadas en 2020. Esta evolucion tan positiva ha hecho que
Espafia sea actualmente el sexto pais de la Unidon Europea en nuimero de titulos
producidos, por detrds de Alemania, Francia, Reino Unido, Holanda e lItalia, y el quinto
en namero de horas de produccion, por detrds de Alemania, Reino Unido, Francia e
Italia (ICEX). El otro sector cultural potente de Espafa, la industria de los libros
presenta una gran estabilidad y fortaleza a lo largo del tiempo. En esta ocasion el
mercado se centra en torno a Iberoamérica debido a la afinidad cultural e histérica,
pero en la UE también hay una actividad nada desdefiable. La cantidad de
exportaciones de libros a Iberoamérica llega a alcanzar el 80% en algunos afios.
Analizandolo mas en detalle, en 2020, el pais que mas libros espafioles import6 fue
México, con una cantidad de 74.231 millones, seguido de Francia con 70.231 millones,
Argentina con 25.644 millones e ltalia 21.229 millones (fuente:statista.). La importacién
de libros iberoamericanos es también muy fuerte rondando el 60% de las
importaciones provenientes de esta region. Sin embargo, a pesar de esa proximidad
cultural, existe, tal y como se ve en el gréafico, una gran distancia en los audiovisuales,
siendo apenas el 2% de las importaciones y exportaciones entre Espafia e

Iberoamérica.




Figura 18.

Evolucion de las exportaciones e importaciones por tipo de bien segtin su drea geografica.
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Fuente: CulturaBase y elaboracion propia.

Analizando el conjunto del continente americano, vemos que las artes
plasticas ocupan un lugar importante, sobre todo en importaciones, la mayoria
proceden de EEUU y de lberoamérica, manteniéndose esta tendencia lo largo del
tiempo. En EEUU, lo que més predomina es el comercio de esculturas y pinturas. Hay
gue tener en cuenta que en EEUU se hallan algunas de las galerias y casas de
subastas mas importantes del mundo. En el sector de otros, lo que mas destaca es el
comercio de joyas y de artesania, siendo la joyeria lo mas exportado de estos dos
sectores. De la Union Europea, Espafia importa joyeria, pero a la hora cuando exporta
lo hace por igual con la joyeria y la artesania. Por ultimo, quedaria resaltar las
industrias de las artes escénicas, que en general es un sector muy residual dentro el
mercado internacional. Cabria resaltar la importancia de EEUU en esta industria,

siendo la region de la que Espafia mas bienes importa.

La conclusion definitiva que se puede obtener de este analisis de perspectiva
geografica, es que Espafia tiene una especializacion a la hora de exportar sus bienes
culturales dependiendo del &rea geografica a la que va destinado. Las causas de esta
especializacion varian segun la region. Por ejemplo, Latinoamérica, como ya se
menciond, se debe por poseer una gran cantidad de elementos culturales en coman,

entre ellos la lengua, el cual es el mas importante sin lugar a dudas. Con la Union




Europea comparte la cercania geografica, buenos lazos politicos y comerciales al ser
un Estado miembro, importando gran cantidad de bienes culturales europeos pero
también siendo uno de los principales exportadores al resto de paises, especialmente
en del sector audiovisual. En el resto del mundo, con EEUU, sucede al contrario,
gracias a su posicion hegemonica a nivel politico y econdmico ha sido capaz de crear
un buen branding (lo cual al mismo tiempo contribuye para alcanza y mantener esa
posicion). Por lo tanto, la relacion de Espafia con EEUU es la de ser un pais receptor,
es decir, importador, recibiendo asi la influencia cultural de EEUU. En China, como ya
se vio, es un pais puramente exportador, que en el caso de los bienes culturales se
centra en la bisuteria, joyeria y otros subsectores de las artes plasticas, sin embargo,
todo lo relacionado con los audiovisuales y la musica apenas tiene relevancia. Siendo
un pais que, a pesar de su posicibn como potencia emergente en el mercado
internacional de bienes culturales, no consigue lograr que su cultura ejerza una
influencia en el resto del mundo como lo hace la estadounidense, o como lo consiguié
la cultura japonesa, especialmente en la década de los afios 80 y 90. Mencionando a
Japon si que es necesario hacer un breve inciso, ya que este ejemplo demuestra que
el realizar una buena exportacion cultural, logrando una internacionalizacion de la
cultura del pais, no va necesariamente ligado tener una hegemonia econémica, ya que
fue a partir de esas décadas cuando Japon estancd su crecimiento econdémico. De
hecho, el caso mas paradigmatico y mas cercano es Espafia durante el denominado
siglo de oro, donde acontecié6 una época de fuerte crisis econdmico y social pero
supuso el momento de mayor esplendor en la historia de la cultura espafiola, incluso
existe correlacion entre las crisis sociales y las explosiones culturales ya que son
momentos donde intelectuales y artistas realizan grandes introspecciones y reflexiones
sobre lo que acontece. Por lo tanto, una hegemonia econdmica en el plano
internacional no tiene porqué ir ligado a una hegemonia cultural, tal y como sucede
con China. Para concluir con todo esto, si un pais desea lograr mediante la cultura
obtener un buen branding sobre el resto el mundo, deberia dedicar esfuerzos a ello ya

que con un buen desarrollo econémico no es suficiente.

En definitiva, para cerrar este apartado, hay que remarcar sobretodo que las
importaciones de la UE, a pesar de ser el cliente fundamental, han ido descendiendo
en los Ultimos afos, apreciandose un aumento de las importaciones chinas,
concretamente en el sector de “otros”, ya que este ha sido el que ha aumentado
visiblemente en dicho periodo de tiempo. En cuanto a las exportaciones, la UE sigue
siendo el centro fundamental de la actividad exportadora, cada vez mas, y luego

Iberoamérica en segundo lugar, siendo este un mercado restringido.




3.5 Analisis economico.

Anteriormente se han expuesto distintos datos que han surgido a largo de la
década mediante las actividades de importacién y exportacion, toméandolo como
referencia para conocer la evolucién del sector cultural en Espafia en el mercado
internacional, para delimitar la presencia de los distintos tipo de bienes culturales y
para realizar una delimitacion de cudles son los paises que mas presencia tienen en
este mercado. Pero por si solo todo esto no es suficiente para contextualizar la
productividad y fortaleza de cada subsector. Por ello el objetivo de este apartado es
arrojar luz sobre cuales de estos subsectores tienen una ventaja competitiva o

comparativa respecto en el mercado internacional.

La metodologia escogida para desarrollar este apartado sera el empleo de los
métodos ricardiano (David Ricardo, 1817) y el indice de Grubel y Lloyd (Herb Grubel y
Peter Lloyd en 1971.). EI método ricardiano se basa en la teoria de la ventaja
comparativa, desarrollada por David Ricardo (1817). Esta teoria expone que un pais,
por los recursos y tecnologia que posee, tiende a especializarse en la produccion de
un bien con menor precio o coste relativo en relacion a otros paises. Esto le concede
al pais una ventaja competitiva con este producto en el mercado. Mientras que, por
otro lado, los bienes con mayor coste o precio relativo, son importados desde el pais
gque poseen ventaja competitiva en ellos. El ejemplo con el que David Ricardo explico
este caso fue con la tela, producto en el que Inglaterra estaba especializada debido a
su menor coste relativo realizando grandes exportaciones de esta, y con el vino, que
se importaba desde Portugal, ya que Inglaterra era mas costoso producirlo.
Evidentemente, la situacién en el mundo actual es muy distinta y ya no existe una
especializacion tan clara en el mercado, donde normalmente se intercambian bienes
que pertenecen a un mismo sector. Aun asi, este modelo es interesante para
determinar en qué subsectores del mercado cultural se esta siendo mas eficaz en
comparacion con el resto o donde se manifiestan ventajas comparativas mas nitidas o

naturales.

El segundo método, es el indice de Grubel y Lloyd. Este procedimiento se
ajusta mucho mas a la realidad ya que, a diferencia que en el caso anterior, tiene en
cuenta el hecho de que existe el denominado comercio intrasectorial. Si un sector
industrial, en este caso aplicado a la cultura, tiene comercio intrasectorial, significa que
medimos el grado en el que dos paises intercambian un mismo producto, o si por el
contrario intercambian productos distintos al mismo tiempo, lo cual seria comercio inter

sectorial, teniendo ventajas nitidas. En el primer supuesto, cuando existe mercado




intraindustrial se entiende que existen ventajas comparativas no nitidas ya un mismo

producto se produce en varios paises y se comercia, incluso por compuestos.**

El indice intraindustrial es el siguiente:

B | X; — M|

GL, =1
' X; + M;

Donde X; son las exportaciones del bien y M; son las importaciones. Una vez
gue se determine GL; se podré establecer si, en caso de que el resultado sea “0”, hay
comercio intersectorial, es decir, se intercambian bienes de un sector por bienes de
otro sector. En el caso de que sea “1”, o sea cercano a este, significara que el
comercio es intrasectorial, es decir, se produce un intercambio de bienes

pertenecientes a un mismo sector.

En el siguiente grafico se expresa el resultado tras haber tratado de comprobar
el modelo ricardiano con el fin de aproximarnos al concepto de ventaja comparativa
tomando los datos del periodo 2010-2020. Para ello, hemos calculado la productividad
simple de cada sector, como divisién entre el PIB y el nimero de empleados por
sector. De este modo podriamos suponer, siguiendo la hipétesis del modelo, de que
los sectores mas productivos tenderan a ser sectores exportadores (ya que disponen
de ventaja comparativa) mientras que los sectores con menor productividad
(desventaja comparativa) tenderdn a ser sectores importadores natos. Dada la
limitacion de comparacion con suficiente desagregacion sectorial solo hemos podido
realizar este analisis con los sectores de artes escénicas, artes plasticas, libros y
prensa, y “otros”, cuyos resultados aparecen en el grupo dispuesto, donde en el eje de
abscisas se mide la productividad (PIB/L) y en el eje de coordenadas el saldo de la

balanza de pagos (X-M).

11 s . .« . . . .
El caso del sector del automdvil es prototipo del comercio intersectorial intraindustrial.
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Figura 19.

Representacion de ventaja comparativa de los distintos sectores culturales.
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Fuente: CulturaBase y elaboracion propia.

Comenzando por el sector de libros y prensa se observa que, como ya se ha
venido explicando anteriormente, es un sector realmente importante para Espafa, en
el que posee una buena posicion en el mercado internacional estando entre los
primeros paises exportadores. Los resultados que arroja el grafico se corresponden
con ese contexto, y es que, efectivamente, este sector cuenta con una alta
productividad si se compara con el resto, salvo en el caso de los audiovisuales, la cual
es mucho mas alta. Asi pues, como vimos antes, el saldo de la balanza comercial de
libros y prensa se sitta entre 230 y 260 de saldo, en los afios 2016-2019, es decir, un
saldo superavitario. Este saldo junto a una productividad aceptable, la tercera mas alta
de los sectores, indica que los libros y prensa, desde el punto de vista ricardiano,
poseen una ventaja competitiva sobre el resto, siendo un bien en el que Espafia esta

especializada en su produccion y exportacion.

Por su parte, el sector audiovisual empleando el método ricardiano, destaca
por su gran productividad con una cifra que oscila entre los 160 y los 220 puntos. Esto
en principio podria dar a entender que Espafia podria poseer una elevada ventaja
competitiva sobre el resto, pero lo cierto es que el saldo es negativo, de hecho, es el
sector con el saldo mas bajo. Todo ello viene a indicar que Espafa tiene una industria

audiovisual potente, en el sentido de que, partiendo de una buena productividad en




2016, cada afio la ha ido incrementando. Y si bien es cierto que el saldo es negativo,
este ha ido aumentando considerablemente afo tras afio, indicando que en un futuro
lograra hacerse hueco en el mercado internacional, gozando de una posicion
relevante. También esto indica que Espafia no posee aln una especializacion en dicho
sector, y que, guidndonos por su saldo, se deduce que recibe una gran cantidad de
importaciones mucho mayor que de exportaciones. Por lo tanto no existe una ventaja
competitiva nitida sino que es probable que se trate de un comercio intrasectorial,
punto que serd tratado mas en adelante.

Las artes plasticas tienen un caracter mucho més deficitario. De un afio a otro
varian sus cifras en exportaciones e importaciones, asi como sus saldos, aunque lo
cierto es que estos siempre han rondado el umbral de “0”, siendo unas veces positivo
y otras negativo, salvo en 2019, donde este se disparé hasta 78 puntos. En este caso,
su productividad es similar a la del resto de sectores, dando unos resultados
aceptables, por detras del sector de libros y prensa. De nuevo, se percibe en este
sector que existe un comercio intrasectorial, por lo que no hay una ventaja
comparativa frente al resto. Por otro lado, con las artes escénicas, sucede algo
similar. En su caso, los saldos no tienen una evolucion positiva, se mantienen en
entorno a la cifra de -100. Se trata del sector con la productividad mas baja y con un
saldo siempre negativo, y ademas una cifra nada desdefiable, por lo que esto es
indicativo de que el modelo ricardiano se cumple, pero en el sentido de que tiene una
“desventaja competitiva” en el sentido de que es un sector deficitario, con poca

produccién y que requiere de importacion.

Aunque ciertamente el método ricadiano ha servido para conocer con mas
detalle la productividad de los distintos sectores y pistas sobre si poseen una ventaja
competitiva, lo cierto es que aun se necesita determinar si el comercio de los bienes
de cada sector se da forma intersectorial, es decir, intercambio entre distintos
sectores, o intersectorial, intercambio de bienes dentro de un mismo sector. Para esta

parte se empleara el método del indice de Grubel y Lloyd, ya explicado anteriormente.

En el siguiente grafico (figura 10.), podemos adelantar que todos los sectores,
salvo las artes escénicas, poseen un caracter intra industrial ya que todas ella rondan
una cifra cercana a 1, solo las artes escénicas estan siempre préximas a 0 junto a las.
Aunque atendiendo a la evolucién de estos Ultimos afios se puede apreciar que ha
existido un cambio en el caracter de los distintos sectores, pasando, en el caso de los
audiovisuales, de ser un sector inter industrial, es decir, importadores natos, a ser un

sector intraindustrial. Esto denota, como venimos advirtiendo anteriormente, que los




audiovisuales en Espafia han logrado hacerse hueco en el mercado internacional,
siendo asi un sector con una gran potencia. En los primeros afios, desde 2010 hasta
2015, era interindustrial, con un indice que oscilaba en torno el 0,35 y 0,40, a partir de
2015 comenzé a ascender diez décimas cada afio hasta llegar en 2019 a 0,93. Con las
artes plasticas sucede lo contrario, este pasa de ser un sector puramente intra
industrial a acercarse a ser uno inter industrial en el 2020, descendiendo de un 0,99 a
un 0,42. Probablemente esto se debe a que 2020 estuvo marcado por la crisis del
covid, ademas en 2013, en el periodo de crisis, esta indice descendié hasta 0,63,
haciendo ver que este sector es especialmente sensible a los periodos de crisis.

Figura 10.

Representacion por sectores del modelo de Grubel y Lloyd
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Fuente: CulturaBase y elaboracion propia.




4. Conclusiones.

El analisis realizado a través de este trabajo parte de la necesidad de
contextualizar la situacion del sector cultural espafiol en el mercado internacional de
bienes culturales. Mediante el transcurso de los distintos apartados desarrollados las

conclusiones fundamentales se pueden sintetizar en las siguientes:

1- El objetivo del trabajo ha sido el analisis del comercio internacional de
bienes culturales con una aplicacion especifica de Espafia. Se trata de un tema poco
estudiado en la disciplina de la Economia de la Cultura, que sin embargo es de una
gran importancia, ya que este comercio trae consigo una potenciacion y desarrollo del
sector cultural al ser una actividad que conlleva un intercambio de distintas corrientes
culturales que nutren a la actividad cultural de cada pais, asi como contribuyen a un
desarrollo econdmico y social. Por lo tanto, siendo conscientes de que nuestro
contexto actual esta marcado por la globalizacion, recalcamos la necesidad de situar al
comercio internacional de bienes culturales como un campo de vital importancia en la
economia de la cultura, ya que ademas puede ayudar a entender el comportamiento
de las diversas cuestiones que abarca dicha disciplina ya que el marco histérico que

vivimos esta marcado por la globalizacion.

2- El mercado internacional de bienes culturales, comparandolo con el
resto del comercio internacional, tiene un peso poco significativo contando en 2019
con el 0,7% de exportaciones de bienes culturales frente al resto de bienes, con las
importaciones hubo un 0,8% (Fuente: UIS UNESCO). Por otro lado, en el caso
especifico de Espafia sucede de igual forma, representando el 0,7% de exportaciones
de bienes culturales y otro 0,7% de importaciones durante buena parte de la dltima
década (Fuente: CulturaBase). Sin embargo, a pesar de ello, el comercio internacional
de bienes culturales tiene grandes repercusiones mediante los impactos que derivan
de él. Estos efectos positivos que traen a la sociedad y a la economia de los distintos
paises que en él participan son la formacion mediante el aprendizaje o asimilacion de
las distintas corrientes culturales que se reciben gracias a este comercio, el desarrollo
de la creatividad que, unida a lo anterior, conlleva a la innovacion, y por lo tanto al
desarrollo del sector cultural, y por ende al econémico. Y por ultimo, también este
mercado contribuye a la creacion de un branding, el cual se exporta y contribuye con
ello a que otros sectores econdmicos se puedan beneficiar de él. En definitiva,

resaltamos que las cifras tan bajas que muestra el comercio internacional de bienes




culturales con respecto al resto del mercado internacional contrasta con los enormes

beneficios que trae para el conjunto de la sociedad y la economia.

3- El andlisis del comercio internacional de bienes culturales se debe
realizar siguiendo un método secuencial de estudio de, su evolucién, dimension,
analisis sectorial y geografico. Para la recopilacion de los datos que sustentaran dicho
analisis se ha recurrido a CulturaBase (en el caso especifico de Espafa) y para el
estudio a nivel internacional, los datos ofrecidos por la UNESCO en su base de datos
UIS Institute for Statistics. En el segundo caso, a nivel internacional, se puede afirmar
que la UNESCO es la fuente que mas informacién posee. Sin embargo, sus informes
sobre la evolucién y dimension del comercio internacional de bienes culturales solo
llegan hasta 2013, por lo que ha sido necesario recurrir a su base de datos (UIS),
recopilar los datos correspondientes, y asi continuar poder continuar con el estudio,
realizando una elaboracion propia a partir de los datos recabados.

4- El comercio internacional de bienes culturales puede poner en peligro la
diversidad cultural. Es aqui donde entran en juego las regulaciones sobre este
comercio, que tienen por objeto proteger a la diversidad cultural mediante medidas
como la “excepcion cultural”, aprobada dentro del marco de la OMC, permitiendo a los
paises imponer cuotas de pantalla exigiendo la exhibicién de un minimo de produccién
de peliculas nacionales ( se da sobre todo en el sector del cine). También otro peligro
para la diversidad cultural es la pérdida de bienes culturales que tienen un alto valor
simbdlico, de identidad e histérico para un pais. Por ello, teniendo como punto de
partida a conveccion de la UNESCO de 1970, donde se instaba a luchar contra el
trafico ilicito de bienes culturales y a su devolucion a los paises afectados. En el caso
espafnol debemos resaltar la Ley 16/1985, que introduce toda la hormativa con respeto
a los denominados Bienes de Interés Cultural (BIC), los cuales no pueden ser
exportados sin permiso de las administraciones pertinentes. Y por ultimo, se
encuentran las leyes de derechos de autor, que protegen a los creadores de los bienes
culturales garantizando que reciban ingresos gracias a su obra, lo cual les incentiva a
continuar con su labor, siendo leyes que contribuye al emprendimiento cultural y a la

innovacion por lo tanto.

5- Los bienes culturales se conforman en distintas tipologias o
subsectores, que pueden clasificarse en: Artes plasticas (pinturas, esculturas,
grabados, fotografias, etc.), artes escénicas (instrumentos fundamentalmente),
audiovisuales, libros y prensa, y “otros” (sector que abarca joyeria, orfebreria,

artesanias, etc). En el mercado internacional los sectores mas destacados son




aquellos que por su naturaleza se pueden reproducir en masa, es decir, son
comerciales. De este grupo de estacan, el sector de “otros”, que son generalmente las
labores relacionadas con la joyeria, los audiovisuales y el sector del libro y la prensa.
Al ser unos sectores que requieren de la existencia de una industria potente que
permita su fabricacion y distribucion, hace que el mercado se concentre en los paises
industrialmente desarrollados, siendo fundamentalmente los del hemisferio norte. Los
otros sectores son mas residuales en el mercado son las artes plasticas y escénicas
aunque muy estables ya que tienen un publico minoritario pero fiel. Este publico, en el
caso de las artes plasticas, posee rentas altas, lo cual hace que no se vea su consumo
tan afectado en los periodos de crisis. En las artes escénicas, al ser fundamentalmente
instrumentos musicales siempre la demanda sera muy minoritaria, pero de igual forma
estable, ya que sus consumidores son musicos afianzados, y necesitan este sector de

forma obligatoria.

6- El comercio internacional de bienes culturales estd dominado sobre todo
por los paises mas desarrollados econdmicamente, es decir, fundamentalmente
Norteamérica y Europa. Sin embargo, China ha conseguido hacerse hueco en el
mercado y convertirse en una potencia hegemonica, que, junto a otros paises del
Sureste y Este de Asia, en 2013 alcanz6 el 45% del total a nivel mundial de las
exportaciones de bienes culturales, mientras que Norteamérica y Europa juntos el
48%. Mediante la comprobacién de los datos ofrecidos por UIS comprobamos que en
2019 China ha detenido su crecimiento y no ha conseguido sobrepasar al bloque
occidental. Cabe remarcar a la cuestion de China que sus exportaciones se basan
sobre todo en articulos de disciplinas relacionadas con la joyeria, es decir, del sector

de “otros”, siendo Asia su principal destino.

7- En el ambito de Espafia se mantiene una evolucion y dimension similar
a la del resto del mundo, representando normalmente un 0,7% de exportaciones e
importaciones. Su actividad ha sido muy sensible a las fluctuaciones econdémicas,
habiendo descendido notablemente a un 0,5% en los periodos de crisis de 2012-2015.
Esto se debe a que la cultura hay una gran elasticidad renta de la demanda que hace
que en estos periodos la demanda de los espafioles descienda y por lo tanto lo hagan
las importaciones, pero también descienden las exportaciones debido a la pérdida de
poder adquisitivo que también esté teniendo lugar fuera de Espafia. Ahora bien, hay
gue destacar su repentina y potente recuperacion con una tasa de crecimiento del
12%, con unos ingresos que, antes de 2015, no se registraron nunca. Esto se refleja

también en el saldo de la balanza comercial, mostrando que en los afios 2012, 2013 y




2020 (afio de la pandemia), existen mas exportaciones que importaciones, lo denota

gue vendemos mas que compramos al exterior

8- Espafa destaca en los sectores audiovisuales y en el de libros y prensa.
En el primero, observando su evolucién, se puede apreciar que a partir de 2016
comenzd a ascender su exportacion de forma muy notable, pasando a ocupar el 55%
de las exportaciones en 2017 y manteniéndose en ese rango a partir de ese afio. Este
logro se debe a que Espafia ha sabido adaptarse a un momento de cambio en este
sector como es el de la entrada de las grandes plataformas y el éxito de las series por
encima de las peliculas, habiendo destinado las productoras espafolas mas recursos
a la producciones de series que de peliculas. El libro por su parte es un sector clave
en Espafia, que siempre ha mantenido una gran estabilidad y buena posicion en el
mercado, por lo que se le puede considerar como un sector clasico en este pais. El
sector de “otros”, es también uno de los méas exitosos, donde lo que més relevancia
cobra es la exportacion de perlas de imitacién, destacando a la empresa Majorica. Por
dltimo quedarian las artes escénicas y plasticas, que sucede igual que a nivel
internacional, siendo sectores residuales pero con mucha estabilidad.

9- En cuanto a las cuestiones geograficas del comercio exterior espafiol
(destino y origen de sus importaciones y exportaciones), cabe destacar que la UE es el
principal destino de las exportaciones del sector audiovisual. Ahora bien, en el resto
del mundo, estas son minimas. Lo cual puede suponer un problema a largo plazo para
el crecimiento de este sector, ya que exportar solo a la UE supone un estancamiento
que ya es palpable desde 2018, e incluso puede terminar en un retroceso. El otro
punto geogréfico con el que Espafa guarda gran afinidad en el mercado internacional,
gracias a su proximidad cultural, es Latinoamérica, siendo el destino principal de los
libros espafioles. En cuanto a las importaciones, Espafia importa de libros y prensa
sobre todo de Latinoamérica, de nuevo por su proximidad cultural. La UE de nuevo es
otro principal cliente en las importaciones. Espafia importa mas del 50% de los
audiovisuales de la UE, siendo EEUU la segunda regién de la que mas audiovisuales
importa. EEUU es el pais del que mas sector de “otros” importa Espafa, de igual

forma que hace con las artes escénicas.

10-  Siguiendo las hipétesis del modelo ricardiano, nos planteamos que los
sectores mas productivos son los que tienden a ser netamente exportadores,
poseyendo ventaja comparativa, y los menos productivos son importadores,
poseyendo desventaja comparativa. Tomando este modelo, teniendo en cuenta que

en el mercado actual ya no existen dichas especializaciones, si podemos




aproximarnos a vislumbrar qué sectores estan siendo mas eficaces en comparacion al
resto. Se aprecia que solo el sector de libros y prensa posee una ventaja comparativa
nitida, mientras que las artes escénicas, sector deficitario, posee desventaja
comparativa nitida, al igual que el resto de sectores, incluso el de audiovisuales.

11-  Aplicando indice de Grubel y Lloyd para comprobar qué sectores son
intraindustriales o interindustriales se observa que todos los sectores son
intraindustriales, es decir, operan dentro de su mismo sector en el intercambio de
bienes. Cabe destacar el caso de los audiovisuales, el cual comenzé interindustrial
puro pero se aproxima cada vez mas a ser intraindustrial, es decir, ha pasado de ser
importador nato a ser exportador e importador a la vez, lo cual denota que ha
encontrado encaje en el comercio internacional. Esto denota la fortaleza que esta
adquiriendo Espafa con este sector en el mercado internacional, pudiendo tener un

buen futuro a medio plazo.

12. Podemos concluir este trabajo volviendo a remarcar la importancia del
estudio del comercio internacional de bienes culturales debido al contexto de la
actualidad, donde existe cada vez una mayor interconexion en todo el mundo, y en el
ambito de la cultura sucede lo mismo, y este tipo de mercado es un ejemplo de ello. La
situacion actual en el mundo es un tanto incierta. El bloque occidental hasta la
actualidad ha sido el que ha regido las dinAmicas de este comercio, no solo en lo
econdmico, sino también en lo legislativo, mediante las leyes y tratados ya explicados,
y en lo cultural, ya que al dominar este mercado sus manifestaciones culturales tiene
un mayor peso que el resto. Sin embargo, en la actualidad esto ha cambiado, y ahora
China se alza como un nuevo agente hegemonico a nivel mundial, abriendo la puerta a
gue quizas en un futuro cercano sea Asia quien marco algunas pautas y caminas en
este mercado. Espafia por su parte, tiene dos sectores claves, que son el de los libros
y audiovisuales. Siendo el de los audiovisuales el que mas atencion merece, puesto
gue es un sector que esta siendo muy fructifero y porque es el medio donde mejor se
puede crear un branding a la vez que un sector generador de empleo y crecimiento.
Un escenario futuro y favorable para Espafia seria el de lograr hacer mas internacional
sus audiovisuales, en el sentido de lograr una mayor exportacion al exterior, pudiendo
convertiste en una referencia a nivel mundial en produccion audiovisual, algo similar a
lo que ha conseguido India con Bollywood. En cualquier caso, para poder prever con
certeza qué es lo que le depararia a Espafia en el comercio exterior de bienes
culturales, al igual que qué dificultades hallaria en el camino y como sortearlas, se
requeriria de una mayor profundizacion en el estudio de estas cuestiones por parte de

la economia de la cultura y asi contribuir al desarrollo econémico y cultural del pais.
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6. Anexo.

ANEXO [I: GLOSARIO.

Clasificacion de los bienes culturales segun CulturaBase:

Audiovisuales

Peliculas. Incluye las peliculas cinematogréficas, impresionadas reveladas,

con registro de sonido o sin él, o con registro de sonido solamente.

Discos, cintas y demas soportes grabados de sonido e imagen.

MuUsica manuscrita.

Videoconsolas y maquinas de videojuego, excepto los juegos activados por

cualquier modo de pago.

Libros y prensa:

Libros, folletos e impresos similares, asi como lectores electronicos
portatiles bateria para la grabacién y reproduccién de archivos de texto,

imagen fija o audio.

Periddicos y Revistas. Incluye diarios y publicaciones periddicas, impresos,

incluso ilustrados o con publicidad

Otros. Incluye los albumes o libros de estampas y cuadernos para dibujar o
colorear, para niflos asi como las manufacturas cartograficas de todas
clases, incluidos los mapas murales, planos topograficos y esferas,

impresos.

Artes escénicas

Instrumentos Musicales

Artes plésticas:

Pinturas: Incluye pinturas y dibujos hechos totalmente a mano, collages y

cuadros similares.

Grabados originales y litografias: Incluye los grabados, estampas y

litografias originales.




- Grabados impresos y fotografias: Incluye estampas, grabados vy
fotografias.

- Esculturas: Incluye las obras originales de estatuaria o de escultura, de

cualquier materia.

- Antigledades: Incluye las antigiiedades de més de cien afos.

- Oftros: Incluye sellos de correo, asi como colecciones y especimenes para
colecciones de zoologia, botanica, mineralogia o anatomia o que tengan
interés historico, arqueoldgico, paleontoldgico, etnografico o0 numismatico.

- Material fotogréfico: Incluye placas y peliculas fotograficas.

- Planos de arquitectura. Incluye planos y dibujos para arquitectura o
similares
Otros
- Joyeria: Incluye articulos de joyeria y sus partes, de metal precioso o de
chapado de metal precioso (plaqué); articulos de orfebreria y sus partes,
de metal precioso o de chapado de metal precioso (plaqué); manufacturas
de perlas finas (naturales) o cultivadas, de piedras preciosas o

semipreciosas (naturales, sintéticas o reconstituidas).

- Artesania: Incluye Marqueteria y taracea; Tapiceria tejida a mano, tapiceria
de aguja e incluso confeccionada; Bordados en pieza, en tiras o en
aplicaciones; Tejidos de punto con un contenido de hilados de elastomeros
o de hilos de caucho superior o igual al 5 % en peso Estatuillas y demas
articulos para adorno, de cerdmica; Cuentas de vidrio, imitaciones de
perlas, de piedras preciosas 0 semipreciosas y articulos similares de
abalorio, y sus manufacturas (excepto la bisuteria); ojos de vidrio (excepto
los de proétesis); estatuillas y demas articulos de adorno, de vidrio trabajado
al soplete (vidrio ahilado) (excepto la bisuteria); microesferas de vidrio con
un didmetro inferior o igual a 1 mm; marfil, hueso, concha (caparazon) de
tortuga, cuerno, asta, coral, ndcar y demas materias animales para tallar,
trabajadas, y manufacturas de estas materias, incluso las obtenidas por

molde.




ANEXO II: Tablas estadisticas.

2.1. Mercado internacional de bienes culturales: Definicion, delimitacion y

sus particularidades.

Tabla 2. Exportaciones e importaciones de bienes culturales y de todos los bienes a nivel mundial.

Fuente: Elaboracion propia.

Importaciones B.
Culturales

Exportaciones B.
Culturales

Importaciones de
todos los bienes.

Exportaciones de
todos los bienes

2004

2005

2006

2007

2008

2009

2010

2011

2012

2013

2014

2015

2016

2017

2018

2019

121.783.319.053
138.668.298.867

151.894.449.553,

173.616.053.537,00
184.403.933.630,00
146.772.743.641,00
163.728.277.657,00
180.651.660.568,00
193.849.999.733,00
189.432.620.615,00
198.367.968.190,00
192.133.592.319,00
187.010.780.912,00
207.490.879.457,00
232.995.111.887,00

232.481.964.076,00

119.695.603.578,00
132.294.968.793,00
149.113.263.027,00
161.725.359.869,00
175.619.775.000,00
150.060.408.139,00
165.643.851.620,00
199.905.900.322,00
230.911.782.137,00
228.246.316.044,00
261.214.249.109,00
224.886.712.968,00
220.250.573.402,00
245.641.342.586,00
265.082.835.905,00

271.706.733.173,00

9.054.821.296.139,00
10.250.542.451.403,00
11.930.676.848.321,00
13.755.822.941.022,00
15.948.150.920.568,00
12.276.134.495.991,00
15.153.729.970.027,00
18.090.802.549.549,00
18.125.162.978.967,00
18.572.197.181.013,00
18.580.736.045.490,00
16.306.690.184.975,00
15.851.106.212.554,00
17.550.035.682.119,00
19.253.036.820.568,00

18.421.986.276.688,00

8.475.668.962.185,00

9.622.406.908.389,00
11.347.866.188.791,00
13.058.469.412.880,00
15.149.395.362.668,00
11.792.520.342.145,00
14.643.273.019.165,00
17.609.909.427.734,00
17.506.295.919.031,00
18.199.289.714.586,00
18.099.629.131.937,00
15.765.206.736.282,00
15.299.500.063.233,00
17.355.513.855.152,00
19.051.239.943.859,00

18.235.547.658.013,00




Tabla 3. Exportaciones (en millones de dolares) segun las distintas regiones geograficas.

2009 2010 201 2012 2013
1,192.5 1,115.7 1,307.5 1.4131 1,651.2 Arab States
41.5 2.2 26.0 95.4 399 Caribbean
2,337.5 27024 3,328.7 4.266.9 5,725.7 Central Asia and Eastern Europe
3,870.0 3.247.8 3,239.5 2,397 1 2,644.4 Latin America
88,979.3 95,949.5 106,154.7 103,516.9 104,438.2 North America and Europe
714.1 7911 1,230.2 1,085.8 961.5 Pacific
51,826.3 61,450.3 84.454.2 100,931.0 96,762.0 South and East Asia
2818 384.2 422.3 426.6 574.7 Sub-Saharan Africa
149,243 165,673 200,165 214,093 212,798 World

Tabla 4. Porcentaje de exportaciones de bienes culturales y de todos los bienes segiin regién

geografica en 2019. Fuente: Elaboracion propia.

Regidn Todos los bienes. Bienes culturales.

Africa

Subsahariana 20100 0,20%

Oriente préximo y Norte de Africa 6,35% 9,70%

Asia (Este y Sureste.) 33,85% 42,20%
Latinoamérica y Caribe. 5,55% 0,83%

Oceania 1,72% 0,35%
Norteaméricay Europa 51,23% 46,64%

Tabla 5. Ingreso de los distintos sectores segun la region geografica en 2019. Fuente: Elaboracion

propia.
. : . Industrias
Librosy Bienes de Artes o Artes visuales .
. - Audiovisuales . creativas y
prensa herencia escénicas y artesanias .
de disefio.
Africa (Sub-Sahariana) 374295277 3554905 224327682 51567906 294298007 959621
gfr:ﬁ:';te proximo y Norte de 596059882 79119370 990660514 634532441 22821957545 8291428
Asia (Central) 70508430 7392222 34601154 15132117 210838694 499292
Asia (Este y Sureste) 3008698243 1292988828 15330494171 3535382478 39135001184 6702056
Iberoamérica y Caribe 1000023579 10149185 2381863465 737105235 2002043270 1522948
Oceania 672188381 57796703 573298125 361077339 1577388602 1022930
Norteamérica y Europa 16248142604 3917060301 23227628974 13492270654 74758930466 46627761




Tabla 6. Evolucién de las exportaciones segun el nivel de ingresos del pais. Fuente: Elaboracién

propia.

Paises de bajos

Paises de medios

Paises de medios

Paises de altos

LT ingresos bajos ingresos altos ingresos ingresos

2004 4.133.629.132 4.275.048.058 19.476.980.874 91.809.945.514
2005 5.060.109.205 4.834.815.421 23.873.506.439 98.526.537.728
2006 6.213.015.551 6.699.800.600 28.500.724.825 107.699.722.051
2007 6.552.598.965 7.922.843.702 36.085.450.667 111.164.466.535
2008 5.646.334.030 7.271.622.771 41.537.066.141 121.164.752.058
2009 3.778.265.350 17.406.055.534 34.488.692.357 94.387.394.897
2010 5.472.618.618 14.325.856.370 43.622.831.690 102.222.544.942
2011 6.283.525.401 21.302.171.108 57.930.384.422 114.389.819.391
2012 5.976.492.727 23.822.697.060 72.775.342.770 128.337.249.579
2013 6.500.948.145 14.036.973.477 80.908.298.804 126.800.095.618
2014 7.412.017.664 15.881.504.067 100.028.438.228 137.892.289.150
2015 6.410.849.753 12.502.942.499 71.011.920.068 134.961.000.649
2016 6.454.612.140 15.590.848.296 63.223.688.392 134.981.424.573
2017 6.762.565.363 15.325.722.084 64.560.442.040 158.992.613.099
2018 8.111.893.620 15.160.286.757 68.924.534.599 172.886.120.930
2019 8.852.990.621 17.962.653.063 67.925.247.887 176.965.841.602

Tabla 7. Destino de las exportaciones de los bienes culturales chinos en 2004 y 2013. Fuente: UNESCO.




Exports (in millions US$) Share (%)
2004 213 2004 213
World 10,481.27 60,110.68
1 China, Hong Kong SAR 3,246.50 31,005.69 3097 51.58
2 United States 3,387.22 10,762.16 3232 17.90
3 Japan 515.68 210092 492 3.50
4 United Kingdom 350.90 1,418.97 335 2.36
5 Germany 49916 1,169.81 4.76 1.95
6 Netherlands 287.09 1,074.40 275 1.79
7 Singapore 59.60 796.42 057 1.32
8 Untted Arab Emirates 114.37 600.08 1.08 1.00
] Malaysia 48.21 587.69 0.46 D98
10 Australia 164.15 526.53 157 0.88
i India 35.18 517.51 0.34 0.86
12 Viet Nam 18.66 471.93 018 0.79
13 Brazil 32.90 44952 0.3 0.75
14 France 124.52 445.20 1.19 0.74
15 Canada 141.11 418.33 1.35 0.70
16 ftaly 142.06 379.90 1.36 0.63
17 | Russian Federation 5467 322.56 0.52 0.54
18 Thailand 21.64 319.78 0.2 0.53
19 Republic of Korea 137.20 314.68 1.3 0.52
20 Indonesia 25.87 205.39 0.25 049

3. Espaina en el comercio exterior de bienes culturales en Espaiia.

Analisis empirico.

Tabla 8. Porcentaje de las exportaciones de bienes culturales del total de exportaciones del comercio

exterior espafiol (2010-2020). Fuente: Elaboracion propia.

~ Exportaciones de Exportaciones

Afo :

bienes culturales totales
2010 0,7% 99,3%
2011 0,7% 99,3%
2012 0,7% 99,3%
2013 0,6% 99,4%
2014 0,5% 99,5%
2015 0,5% 99,5%
2016 0,6% 99,4%
2017 0,7% 99,3%
2018 0,7% 99,3%
2019 0,7% 99,3%
2020 0,8% 99,2%




Tabla 9. Importaciones, exportaciones y saldo de la balanza comercial de Espafia (2010-2020). Fuente:

Elaboracién propia.

Aio. Importaciones Exportaciones Saldo

2010 1.663,10 1.282,90 -380,20
2011 1.605,50 1.470,50 -135,00
2012 1.395,50 1.542,40 146,90
2013 1.292,80 1.427,10 134,30
2014 1.575,30 1.285,60 -289,70
2015 1.502,00 1.324,20 -177,80
2016 1.764,10 1.525,10 -239,00
2017 2.324,40 1.919,00 -405,40
2018 2.113,40 2.031,40 -82,00
2019 2.142,00 2.065,30 -76,70
2020 1.921,50 2.116,40 194,90

Tabla 10. Importaciones por tipo de bien cultural en Espaiia (2010-2020). Fuente: Elaboracion propia.

Afio LIE2E Artes pléasticas A[te:\s Audiovisuales Otros
prensa escénicas

2010 406,9 72,4 108,5 677,4 397,9
2011 409,6 111,0 100,1 606,8 378,0
2012 405,9 73,3 96,3 447,2 372,7
2013 3315 60,3 83,2 467,1 350,7
2014 497,9 71,4 98,6 518,2 389,1
2015 361,4 95,2 107,6 507,9 429,9
2016 343,4 116,9 118,4 743,0 442,3
2017 362,2 119,9 119,4 1.247,7 475,2
2018 379,9 1124 127,9 1.031,5 461,7
2019 457,5 131,6 142,8 894,8 515,3
2020 381,3 100,6 139,0 952,9 3477




Tabla 11. Exportaciones por tipo de bien cultural en Espafia (2010-2020). Fuente: Elaboracién propia.

Ano L;?égzg Artes pléasticas eséé;eizas Audiovisuales Otros
2010 559,3 75,3 335 153,0 461,9
2011 561,7 83,5 29,5 144.6 651,3
2012 564,5 120,8 27,2 95,9 734,0
2013 553,0 130,7 28,0 110,4 605,0
2014 559,6 99,9 30,5 129,4 466,2
2015 568,0 118,4 32,3 111,8 493,6
2016 597,0 115,7 31,7 297,5 483,2
2017 598,2 109,6 35,3 670,1 505,8
2018 613,1 123,7 36,0 725,7 532,9
2019 598,2 129,9 41,9 773,8 521,6
2020 463,7 3744 53,0 825,8 399,5

Tabla 12. Saldo de la balanza comercial por tipo de bien cultural (2010-2020). Fuente: Elaboracion

propia.
Afio. Libros y Audiovisuales Otros. 6”?5 Aftt?s
Prensa. . plasticas escénicas

2010 152,4 -524,4 64 2,9 -75

2011 152,1 -462,2 273,3 -27,5 -70,6
2012 158,6 -351,3 361,3 47,5 -69,1
2013 221,5 -356,7 254,3 70,4 -55,2
2014 61,7 -388,8 77,1 28,5 -68,1
2015 206,6 -396,1 63,7 23,2 -75,3
2016 253,6 -445,5 40,9 -1,2 -86,7
2017 236 -577,6 30,6 -10,3 -84,1
2018 233,2 -305,8 71,2 11,3 -91,9
2019 140,7 -121 6,3 -1,7 -100,9
2020 82,4 -127,1 51,8 273,8 -86

Tabla 13. Importaciones y exportaciones de Espaiia segin las areas geograficas (2010-2020)

Fuente: Elaboracion propia.




2010 1.206,20 653,2 62,3 96,8
2011 1.132,50 700,9 91,7 113,9
2012 960,9 688,3 47,5 140,5
2013 876,9 655,4 40,7 129,7
2014 973,7 717 48,8 107,4
2015 855,8 707,7 68,8 116,5
2016 999,4 916,2 67,6 135,38
2017 1.181,80 1.257,60 53,4 139,1
2018 965,4 1.335,10 58,4 164,7
2019 934,8 1.422,20 71,6 139,3
2020 760,9 1.289,40 51,4 112,2
| ARo  beroamérica  RestodelMundo |
2010 11,1 219,2 383,4 313,7
2011 18,1 234,9 363,2 420,8
2012 9,3 231,5 377,8 482,2
2013 7.6 231,3 367,5 410,7
2014 7,2 219,9 545,7 241,3
2015 8,9 228,6 568,5 271,3
2016 9,9 228,4 687,1 245,2
2017 10,8 270,3 1078,5 252,1
2018 12,8 295,5 1076,8 236,1
2019 11,5 267,4 1124 236,5
2020 9,5 158,3 1099,8 556,5

Tabla 14. Exportaciones e importaciones de Espafia a China (2010-2020). Fuente: Elaboracion propia.

2010
2011
2012
2013
2014
2015
2016
2017
2018

219,4
191,6
2123
225,2
377,2
375,8

487
884,4
886,5

12,4
14,8
18,9
19,5
22,6

28,9
44
33,7




2019 860 35,6
2020 715,4 32,8

Tabla 14. Importaciones y exportaciones de Espafia por tipo de bien cultural a las distintas areas

geograficas. Fuente: Elaboracion propia.

Union Europea
1.206,2 653,2 54,5 22,1 610,6 127,6 231,4 167,4
2010
1.132,5 700,9 56,6 19,2 569,6 126,4 2123 210,0
2011
960,9 688,3 55,8 16,7 388,2 80,6 210,3 218,5
2012
876,9 655,4 48,8 15,3 375,0 90,0 200,3 191,7
2013




2014

2015

2016

2017

2018

2019

2020

973,7

855,8

999,4

1.181,8

965,4

934,8

760,9

Estados Unidos

2010

2011

2012

2013

2014

2015

2016

2017

2018

2019

2020

62,3

91,7

47,5

40,7

48,8

68,8

67,6

53,4

58,4

71,6

51,4

Iberoamérica

2010

2011

2012

2013

2014

2015

2016

2017

111

18,1

93

7,6

7,2

8,9

€9

10,8

717,0

707,7

916,2

1.257,6

1.335,1

1.422,2

1.289,4

96,8

113,9

140,5

129,7

107,4

116,5

135,3

139,1

164,7

12,8

112,2

219,2

234,9

231,5

231,3

219,9

228,6

228,4

270,3

50,8

55,8

63,5

67,2

71,0

79,0

69,9

8,3

7,8

6,7

5,8

8,0

9,4

10,2

9,2

8,9

9,9

7,6

0,4

0,3

0,2

0,1

0,2

0,3

0,4

0,3

19,2

21,3

19,2

21,6

23,0

28,7

32,7

2,2

1,8

2,0

1,9

15

2,2

2,0

2,1

2,7

38

4,6

0,6

0,8

0,9

1,4

1,9

0,7

13

11

296,1

293,6

422,2

541,3

320,2

248,2

292,9

111

11,2

8,8

9,1

8,8

10,5

9,9

5,2

7,2

4.2

4,7

0,5

1,0

0,4

0,3

0,2

0,1

0,1

0,1

117,8

95,8

276,4

647,8

706,3

755,3

773,0

0,9

1,8

2,1

0,8

11

1,2

1,7

2,7

2,6

2,8

2,3

1,7

Sid

Sid

2,7

1.4

1,9

5,3

5,6

214,0

238,2

245,8

287,1

265,8

235,8

162,5

6,1

6,2

7,1

6,8

6,9

10,0

6,8

7,5

8,5

14,9

11,0

2,0

1,6

11

0,6

0,9

0,7

0,7

0,4

194,2

192,4

202,4

209,4

227,5

226,0

181,8

63,8

70,2

78,6

7238

67,4

73,0

76,1

79,2

87,2

82,0

61,2

24,4

29,5

32,1

36,1

40,0

36,5

37,7

43,6




12,8 295,5 0,3 12

2018
11,5 267,4 0,3 11

2019
9,5 158,3 0,3 0,5

2020

0,1

0,1

0,1

3,7

4,3

2,6

0,9

0,8

0,8

55,2

50,0

31,7

Tabla 15. Aportacion al PIB de los distintos sectores culturales (2015-2019). Fuente: Elaboracion

propia.
Aportacion al PIB
2019
TOTAL 30171
Patrimonio, archivos y bibliotecas 2457
Libros y prensa 7518
Artes plasticas 6208
Artes escénicas 3087
Audiovisual y multimedia 8608
Interdisciplinar 2293

2018

29681
2476
7243
6127
3148
8245
2443

2017

28368
2540
7269
5453
3087
7866
2152

2016

27186
2557
7334
5136
2668
7456
2034

2015

26443
2579
7389
4914
2578
6989
1994

Tabla 16. Empleo Cultural (2016-2019). Fuente: elaboracién propia. Fuente: Elaboracién propia.

Empleo

2019 2018 2017 2016
Patrimonio, archivos y bibliotecas 292,3 281,5 277,6 255,1
Libros y prensa 40,3 44,2 37,5 34,8
Artes plasticas 96,2 83,4 78,1 75
Artes escénicas 75,6 68,5 72,8 62,4
Audiovisual y multimedia 41,2 44,6 41,8 43,9
Interdisciplinar 39 40,8 47,4 39

Tabla 17. Productividad de los sectores culturales (2016-2019). Fuente: Elaboracién propia.




TOTAL

Patrimonio, archivos y bibliotecas
Libros y prensa

Artes plasticas

Artes escénicas

Audiovisual y multimedia
Interdisciplinar

103,219295
60,9677419
78,1496881
82,1164021
74,9271845
220,717949

105,438721
56,0180995
86,8465228
89,4452555
70,5829596
202,083333

102,190202
67,7333333
93,0729834
74,9038462
73,8516746
165,949367

106,569973
73,4770115
97,7866667
82,3076923
60,7744875
191,179487

Tabla 18. Saldo de la balanza de pagos de los distintos sectores. Fuente: elaboracién propia.

Patrimonio, archivos y bibliotecas
Libros y prensa

Artes plasticas

Artes escénicas

Audiovisual y multimedia
Interdisciplinar

46,2
-1,7
-100,9
-121

233,2
11,3
-91,9
-305,8

253,6
-1,2
-86,7
-445,5







