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Titulo: Los programas de infoentretenimiento en television. Estudio del caso de

Buenafuente
Autor: Mario Blas Alba

Resumen: La parrilla televisiva ofrece multitud de géneros, entre los que se
encuentra el infoentretenimiento, un género hibrido que aparecio en la television
espafiola en los afios 90 cuando se produjo un aumento en la hibridacion de los
géneros televisivos, siendo este una mezcla entre la informacién y el

entretenimiento y que, actualmente, es uno de los géneros de mayor éxito.

La presente investigacion tiene por objeto determinar la evolucion que ha sufrido
el infoentretenimiento a través de los programas Buenafuente, En el aire y Late
Motiv, tres de los programas mas destacados que han sido presentados por

Andreu Buenafuente y que pertenecen a la productora audiovisual El Terrat.

Para ello, se ha analizado un total de doce emisiones, cuatro por cada programa,
utilizando una metodologia basada en el andlisis de contenido a partir de una
ficha de andlisis ad hoc donde se observan tanto sus caracteristicas generales
como las especificas de cada programa, junto con las caracteristicas del

infoentretenimiento y de la entrevista en profundidad.

Los resultados obtenidos evidencian los pocos cambios producidos en este
género a lo largo de estos afios y la poca presencia femenina en este tipo de
programas, haciendo evidente que la igualdad de género sigue siendo una tarea

pendiente.

Palabras clave: infoentretenimiento, Buenafuente, En el aire, Late Motiv,

evolucion, television.

Title: Infotainment programs on television. Buenafuente case study
Author: Mario Blas Alba

Abstract: The television grid offers a lot of television genres, where, nowadays,
the infotainment is one of the most popular and one of the most consumed. It's a

hybrid genre that appeared in the 90’s on the spanish tv.



This research aims to observe the evolution of infotainment programmes through
programmes Buenafuente, En el aire and Late Motiv, three of the most
outstanding programmes that have been presented by Andreu Buenafuente.
They belong to the audiovisual company El Terrat, name that comes from a radio
program that Andreu Buenafuente had on Radio Reus 30 years ago. That

program gave rise to this audiovisual company.

For this, it has been analyzed some broadcasts of these programmes where it
had been observed the general and specific characteristics of this programmes,

also the characteristics of the infotainment and the in-depth interview.

Results have led to some conclusions regarding the few changes produced in
this television genre along this years and the little female presence in this

programmes. This make clear that gender equality remains a pending task.

Keywords: Infotainment, Buenafuente, En el aire, Late Motiv, evolution,

television.



1. Introduccién

En 1926 John Logie Baird revoluciond las telecomunicaciones al crear un aparato
electronico que cambid la vida de las personas para siempre: la television
(Instituto Peruano de Publicidad, 2021).

Tal y como refleja Umberto Eco en su libro “La estrategia de la ilusién”, a lo largo
de la historia de la televisién se han desarrollado dos importantes etapas: la
Paleo TV y la Neo TV. La primera se basaba en un monopolio del Estado donde
la television tenia la funcion de formar, educar y entretener. La titularidad de las
cadenas era publica, la relacion con el publico era unidireccional y vertical vy,
ademas, los contenidos estaban muy diferenciados dependiendo del publico
objetivo al que iban destinados. Por otra parte, esta la Neo TV. En esta etapa,
la television hablaba cada vez mas de si mismay menos del exterior sin importar
el contenido emitido, primando la obtencion de mayores audiencias,
ocasionando una lucha continua entre las cadenas publicas y privadas. Ademas,

la contraprogramacion era habitual y nace la “television basura" (Eco, 1986:86).

Sin embargo, varios autores, entre los que se encuentran Scolari (2008) y
Gordillo (2009), explican que existe una Ultima etapa de la television, la Meta TV
o hipertelevision. En esta etapa, ademas de presentarse las cadenas privadas y
publicas, aparecen las emisiones por cable, canales premium y las plataformas
digitales. Las principales caracteristicas que se presentan en la hipertelevisiéon
son el ritmo acelerado que existe en esta etapa, gran agilidad visual y narrativa,
la intertextualidad y la hibridacién de géneros, ademas de que solo habla de ella

misma constantemente (Gordillo, 2009:15).

Segun Ribés: “la television es, junto a la escuela y a la familia, uno de los agentes
socializadores y juega un papel muy importante en las sociedades democraticas
modernas” (2005:4). Se considera, por tanto, un medio de comunicacién muy
influyente a la hora de formar la opinion publica. Por otra parte, la sucesion
continua de imagenes hace que el espectador tenga una vivencia de los hechos
gue ocurren en ella mas directa, haciéndole sentir que lo vive en primera persona
(Polo Morella, 2019:5).



En 1939, en Estados Unidos, se establece la primera emisora con servicio
regular del mundo, la NBC. Tras ella, comienzan a aparecer nuevos canales de
television alrededor del planeta. En nuestro pais, el primer canal surgio de forma
tardia, en 1956, y que, junto al segundo canal, UHF, inaugurado en 1966, fueron
los Unicos medios televisivos hasta los afios 80, donde aparecen las
autonomicas. Tras ello, en los afios 90, aparecen las primeras cadenas privadas,
abriendo un amplio abanico de posibilidades a los hogares espafioles (Ministerio

de Educacion, s.f.).

Con el nacimiento de estos canales privados, se pone fin al monopolio de
Television Espanola y, como afirma Ribés: “comienza una época de
competitividad entre las televisiones que repercutira en una dura lucha por
conseguir, a través de los contenidos, los indices de audiencia mas altos”
(2005:3).

En la actualidad, a pesar de los cambios que ha sufrido el medio, sigue
manteniéndose como un elemento indispensable de entretenimiento para los
espafoles. Por ejemplo, en el afio 2020, durante la pandemia, segun el Analisis
de la industria televisiva- audiovisual 2020 realizado por la empresa Barlovento
Comunicacion (2021), la sociedad espafiola consumio una media de 5 horas y
39 minutos diarios de televisién. Atresmedia y Mediaset fueron los dos grandes
grupos privados que lideraron audiencias con una cuota de pantalla de 11,8% y
14,6%, respectivamente, por encima de la televisién publica, La 1 y La 2, que

obtuvieron una cuota de 9,4% vy 2,8%.

Una de las formas de entretenimiento presentes en nuestra parrilla televisiva es
el infoentretenimiento. Este género surge en los afios 90, cuando se produce un
aumento en la hibridacion de géneros televisivos, siendo este una mezcla entre
la informacion y el entretenimiento (Jiménez Mufioz et al., 2018). Esta nueva
hibridacién busca que el contenido que se genere llame la atencion y despierte

el interés del mayor numero de personas posible (Berrocal Gonzalo et al., 2012)

Segun Berrocal et al (2014), una de las principales caracteristicas de este género
es su desarrollo basado en temas susceptibles de generar un impacto en el
espectador o de ofrecer un espectaculo visual con temas llamativos como

sucesos, desastres, de interés humano, curiosidades o celebrities, aunque



también trata temas serios como la politica, economia o religién, dandole un
toque dramatico, humoristico o parédico (Berrocal et al., 2014:89). Por otra parte,
en relacion a las caracteristicas técnicas destacan la grabacion mediante camara
al hombro, los primeros planos o planos detalles, conexiones en directo, el uso
de recursos sonoros, o la interactividad con el publico (Berrocal et al., 2014:90-
91).

Varios autores coinciden en que los primeros ejemplos que se descubren en
nuestro pais sobre programas de infoentretenimiento son Las noticias del guifiol
(Canal + 1995-2008), Caiga Quien Caiga (Telecinco 1996-2002, 2005-2008, La
Sexta 2010) y El informal (Telecinco 1998-2002). (Gordillo Alvarez et al., 2010)

Desde entonces, por los hogares esparfoles, han trascurrido numerosas
emisiones de este tipo. Ejemplos de esta forma de entretenimiento son Cronicas
Marcianas (Telecinco 1997-2005), Sé lo que hicisteis (La Sexta 2006-2011) o El
Hormiguero (Cuatro 2006-2011, Antena 3 2011- actualidad).

Unos de los programas mas conocidos dentro del infoentretenimiento fue
Buenafuente (Antena 3 2005-2007, La Sexta 2007-2011), presentado por Andreu
Buenafuente, quien comenzo su carrera en el mundo de la radio con 17 afios y
siguié en la television catalana hasta que, en el afio 2005, dio el salto a nivel

nacional.

Durante esos afios de emision, obtuvo una media de 511 mil espectadores
(Formulatv, 2008). A pesar de que estuviera en emision junto a programas como
Crénicas Marcianas (Telecinco 1997-2005), los cuales eran el programa lider en
audiencia en la misma franja horaria con una media de 1.475.000 espectadores
(Férmula tv, 2005), Buenafuente consiguid, en alguna emision, superar en

namero de espectadores a Cronicas Marcianas (Férmula tv, 2005).

En 2011 finaliz6 Buenafuente, pero, dos afios mas tarde, en el 2013, surgié En
el Aire, con Andreu Buenafuente como protagonista, con una audiencia media
de 584.000 espectadores y 7,4% de share (Alvarez, 2015). Aunque sus datos
eran similares a su anterior programa, duré menos tiempo, hasta 2015. Tras ello,
paso a Canal +, aunque meses después cambio al nuevo canal de television
creado por Movistar, #0, donde, desde 2016 presenta Late Motiv, uno de los

programas actuales mas vistos en los canales de pago con 50.000 espectadores
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de media y 1,7% de share (Férmula tv, 2021) (Fernandez, 2016). Tal y como
afirma la propia web del programa, este es “el show mas personal de Andreu

Buenafuente” (Late Motiv, s.f.).

Hay que sefialar que, aunque Buenafuente ha tenido datos muy variados de
audiencias, este ha conseguido mantenerse en la parrilla a lo largo de dos

décadas.

El presente estudio centra su analisis en la evolucion de los programas de
infoentretenimiento a través de los tres late night mas destacados de este
presentador: Buenafuente, En el aire y Late Motiv. Es importante tener en cuenta
gue estos tres programas pertenecen a la productora El Terrat, creada por
Andreu Buenafuente en 1989 a partir de un programa de radio que tenian en
Radio Reus llamado El Terrat de Radio. Esta productora audiovisual tiene mas
de 30 afios de historia, en los que han conseguido diferentes premios nacionales
como los Premios Onda, TP de Oro o de la Academia de la Television, ademas
de dos nominaciones internacionales a un Rose d’Ory un Emmy Award por sus
creaciones, ya sean series, peliculas o programas de infoentretenimiento como

La Resistencia, Late Motiv o Preguntes Frequents (El Terrat, s.f.).

Con todos estos formatos que ha puesto en marcha El Terrat a lo largo de su
historia, resulta significativo utilizar los programas Buenafuente, En el aire y Late
Motiv como objeto de estudio para la presente investigacion dado que son tres
de los programas de mayor éxito de la productora audiovisual y los mas

conocidos de los presentados por Andreu Buenafuente.

En torno al infoentretenimiento en television, se han realizado numerosos
estudios e investigaciones, analizando la consolidacion de estos programas en
el panorama televisivo (Ortells Badenes, 2011) , estudiando su presencia en los
canales generalistas de la TDT espafiola (Berrocal Gonzalo, Redondo Garcia &
Campos Dominguez, 2014), examinando los nuevos protagonistas de los
programas de infoentretenimiento (Ortells Badenes, 2015), investigando el
infoentretenimiento en la television de pago (Gascén-Vera, Patricia, 2020) o
analizando el infoentretenimiento politico (Martin Jiménez, Virginia & Berrocal
Gonzalo, Salomé, 2015).



En el caso de Andreu Buenafuente, se han realizado varias publicaciones acerca
de la alternancia de codigos de sus monologos (Virgili Gonzalo, 2009), sobre las
entrevistas realizadas en su programa (Polo Morella, 2019), en relacion a los
géneros periodisticos dentro del humor y la ironia, poniendo al programa Late
Motiv como ejemplo (Pereira Gomez, M. E., & Silva Echeto, V, 2020), ademéas
de analizar la transformacion de Late Motiv durante el confinamiento para
adaptarse al momento que se vivié por el Covid-19 (Santana Mahmut, Saida &
Andueza-Lo6pez, Belén, 2021) o comparar Late Motiv con Las que faltaban desde
una perspectiva de igualdad (Aznar Yubero, Maria, 2020).

Sin embargo, no se ha realizado ningun estudio acerca de la evolucion de los
programas de infoentretenimiento, un aspecto que resulta interesante investigar
dada la cantidad de programas de este género hibrido que ha habido y que se
encuentra en la actualidad y dada la evolucion que ha sufrido el propio medio en
las ultimas décadas con la aparicion de internet y de las plataformas OTT y SVoD
que han copado un importante espacio dentro de la oferta audiovisual. Ademas,
como se ha mencionado antes, resulta significativo analizar la influencia de
Andreu Buenafuente al ser uno de los pocos presentadores que, a dia de hoy,

continda en la parrilla televisiva después de tantos afos.

1.1 Objetivos
El objetivo principal de este estudio es determinar la evolucion que ha sufrido el
infoentretenimiento a través del caso de Buenafuente. Para ello, vamos a
analizar tres de los programas mas populares presentados por Andreu
Buenafuente: Buenafuente, En el aire y Late Motiv.

Ademas de este objetivo principal, se han planteado los siguientes objetivos

secundarios:

1. Analizar las caracteristicas de los tres programas dirigidos por Andreu
Buenafuente para observar el contenido que ofrecen y comprender el
éxito de estos.

2. Estudiar las entrevistas realizadas en los programas seleccionados para
la investigacion y observar si contienen las caracteristicas de la entrevista

en profundidad.
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3. Analizar la presencia femenina en los programas presentados por Andreu

Buenafuente para observar si ha aumentado con el paso de los afios.

1.2  Hipotesis

Las hipotesis planteadas antes de realizar el estudio son:

1. A pesar de la transformacion del sector audiovisual en los ultimos afios,
no encontramos una evolucién significativa en los programas de
infoentretenimiento

2. La entrevista en profundidad se ha dejado atras en los programas de
infoentretenimiento para pasar a unas entrevistas donde el objetivo
principal de estas es entretener al publico.

3. La presencia de mujeres ha aumentado con el paso de los afios en los
programas de infoentretenimiento siendo mayor el nUmero de mujeres en

Late Motiv que en Buenafuente.

2. Estado De La Cuestion

2.1 Privatizacion De Los Canales De Television En Espafia

El primer canal de televisién de Espafia se inauguré en 1956 donde, el ministro
de Informacién y Turismo, Gabriel Arias-Salgado, presentaba los nuevos equipos
y estudios de la Television Espafiola. Mas tarde, en 1966, se iniciaria el segundo
canal de television en Espafia. Asi se mantendria dividida la television en Espafia
hasta los afios 90, donde, debido a la aparicién de los canales privados, comenz6
a ofrecerse un amplio abanico de posibilidades para los hogares espafioles.
(Ministerio de Educacion, s.f.)

Con ello comienza una nueva época donde la audiencia es lo mas importante y
va a existir una rivalidad total por conseguir el mayor nimero de espectadores

posible.

En 1989 se aprueba la Ley de Television Privada y, con ello, se establecen tres
licencias de television a tres empresas privadas: Antena 3, Telecinco y Canal +.
Este reparto final no estuvo ausente de polémicas ya que se acusaba al gobierno

de propiciar la dualidad, con la derecha (en referencia a Antena 3) y la izquierda
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(en referencia a Telecinco) y el partidismo en beneficio de los intereses del

gobierno del PSOE (en referencia a Canal Plus) (Izquierdo-Castillo, 2014).

Estos canales no surgieron de manera inmediata, sino que fueron apareciendo
sucesivamente. Primero se creé Antena 3 el 25 de enero de 1989 (Antena 3,
2018), siendo asi la primera cadena privada de Espafia. El 3 de marzo de 1990
se crea Telecinco de la mano de Silvio Berlusconi, uno de los propietarios de
Mediaset (Telemania, 2015). Por ultimo, en ese mismo afio, el 8 de junio de
1990, aparece Canal + aunque no de forma totalmente abierta. Solo en
determinadas horas, después, si no te suscribias, no podias ver el contenido que

ofrecia la cadena de television (Cid, 2015).

La llegada de estas cadenas hace que en los afios 90 TVE pierda audiencia y
que, Antena 3 y Telecinco, con un catadlogo mas dirigido al entretenimiento de la
audiencia, vayan ganando poco a poco mas audiencia. Ya en la primera década
del siglo XXI se ofrece en dos ocasiones la posibilidad de apariciébn de nuevos
canales de television, en el afio 2000 donde surgen dos canales, Veo TV y Net
TV, y en el 2005, en la que la apertura es mas grande e importante ya que nacen
canales como La Sexta, que pertenecia al grupo Imagina y afios mas tarde se
integraria en el grupo Atresmedia, o el canal de television Cuatro, canal que
releva a Canal +, realizando asi un cambio total y comenzar a emitir en abierto y
analdgico, aunque afios mas tarde se integraria en el grupo Mediaset Espafia.
Ese mismo afio comienza a desarrollarse el Plan Técnico Nacional de Television
Digital Terrestre (TDT) multiplicando la oferta de canales. En 2010 se consigue
implantar de forma nacional, haciendo que toda la poblacién deba cambiar de

receptor o de television para poder continuar viéndola.

Los nuevos canales surgidos con la llegada de la TDT estaban vinculados a los
diferentes grupos mediaticos presentes en la parrilla televisiva espafiola
(Mediaset, Atresmedia, etc.), afianzando asi un mayor nimero de espectadores.
Mediaset amplié su oferta de canales con la creacion de Factoria De Ficcion
(FDF), un canal con una programacion enfocada a la ficcion y el humor; Energy,
canal especializado en deportes y aventura; Divinity, con contenido mas
enfocado a realities o entretenimiento; y Boing, con contenido infantil. El grupo
Atresmedia amplié su catalogo con los canales Nova, que contenia diferente
programacion de entretenimiento, destacando las telenovelas; Mega, enfocado
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a la naturaleza, la aventura, la accion y la actividad humana, Neox, donde
reinaban los contenidos infantiles, las series y el humor. Afios mas tarde se
afiden a la parrilla Be Mad, donde reinaba la accion (Mediaset) y Atreseries, con
una gran cantidad de series y contenidos pertenecientes al grupo Atresmedia
(Romero Llorca, 2016).

TVE también aumentdé sus canales con la creacion de Teledeporte,
especializado en competiciones deportivas; Clan, con una programacion
destinada al publico infantil; y el canal 24 horas, donde se retransmiten noticias
de actualidad a lo largo de las 24 horas del dia de los 365 dias del afio (Romero
Llorca, 2016).

2.2 Los Géneros De Televisién En Espafia
Segun Saavedra (2021), la audiencia, a lo largo de la historia de la televisién en
Espafia, siempre se ha movido entre el entretenimiento, la informacién y la
ficcion. Sin embargo, ha ido variando junto con la evolucion de la audiencia a
nuevas formas, nuevos géneros hibridos que se han implantado en las parrillas

televisivas espafiolas (Saavedra Llamas et al., 2021).

Antes de la llegada de las nuevas cadenas de television privadas en 1990, en
Espafia solo habia dos canales de television como hemos mencionado
anteriormente, La 1y La 2. En los afios 60, con la creacion de estos dos canales
de televisidn, se consolidan las galas musicales y humoristicas, ademas de la
retransmision de eventos relevantes, ya fuera la llegada del primer hombre a la

luna o el Festival de Eurovision (Saavedra Llamas et al., 2021).

Mas tarde, en los afios 70, los ultimos afios de dictadura franquista, se empieza
a ver cierto aperturismo en la television, dando pie a las primeras figuras
periodisticas femeninas, como lo fueron Clara Francia o Mercedes Mila.
Programas de magazine como Informe Semanal destacan en la parrilla televisiva

del momento. (Martin Jiménez, 2008)

Durante estos afios nace uno de los concursos mas importantes de la television
en Espafa y mas recordados por las personas. Un, dos, tres... jresponda otra

vez! Llega en 1972 a las televisiones de los espafioles revolucionando
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completamente la parrilla televisiva, siendo un programa que aglutina todos los
elementos de un concurso. Como afirmé su creador, Narciso |Ibafez, “lo que
gueriamos era juntar a las familias delante el televisor y, sobre todo, ofrecer algo

nunca visto en la Espafa de 1972” (Cruz Lapefa, 2017).

En los afios 80, la parrilla de television tiene cada vez mas programacion, mas
series, retransmisiones de eventos o concursos. En 1986 se emite la primera
telenovela, Los ricos también lloran, pero lo que reina es la ficcidn, considerado
como la Edad de Plata de nuestra ficciobn. Con la llegada de las cadenas
privadas, estas apostaron por diferentes formulas para ganar audiencia, ficcion
propia, informativos, deportes, concursos y entretenimiento. Es ahi donde se
experimenta con diferentes formatos, y donde se produce la hibridacion de estos
en la television. En esta hibridacion surge el conocido infoentretenimiento que se
guedara en la parrilla televisiva hasta nuestros dias y aumentara su consumo

con el paso de los afios (Saavedra Llamas et al., 2021).

2.3 Infoentretenimiento En La Televisién
Con la aparicibn de los canales privados, surgen nuevas formas de
entretenimiento y nuevos formatos televisivos, fruto de la hibridacién de otros,

para asi conseguir el maximo de audiencia posible.

Las peliculas y las series eran lo que reinaban en estos canales, pero también
habia espacio para un género particular como lo es el infoentretenimiento o

infoshows.

El término infoentretenimiento en el ambito televisivo empieza a utilizarse a
finales de los afios 80 y aglutina dos conceptos: informacion y entretenimiento,
“‘poniendo en manifiesto la tendencia en el periodismo actual a borrar las
fronteras entre aspiraciones tradicionalmente distantes e incluso divergentes”
(Berrocal Gonzalo et al., 2014:87).

Como afirman también Berrocal et al. (2014), el fendmeno radica en el
sensacionalismo informativo que se origina durante la primera generacion de la
prensa popular encaminado mas al entretenimiento, al pasatiempo en si, que a

la informacion.
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Kriiger es considerado como precursor de emplear este término vinculado a la
television en 1988. Sin embargo, hay diferentes autores que creen que el
fendbmeno aparece en la década de los 60 y principios de los 70 en el mundo de
la televisién. En el estudio realizado por Stark sobre los canales locales
estadounidenses, destaca que el infoentretenimiento: “Fue resultado del genio
de estos realizadores tomar los elementos presentes en la ficcion en prime time
y adaptarlos a los informativos locales de toda la nacion donde permanecen
asentados” (1997:39).

Actualmente, este género hibrido esta consolidado en las patrrillas televisivas y
posee sus propias caracteristicas formales y estilisticas para presentar la
actualidad. Segun Berrocal et al. (2014), las caracteristicas del

infoentretenimiento estan formadas por

- La preferencia temética: los temas que se escogen para su desarrollo en
el programa se tratan de forma dramatica, parédico o humoristica.

- Eleccién y tratamiento de las fuentes informativos: las fuentes
seleccionadas pueden ser parodiadas Yy sus declaraciones
descontextualizas, se elige el error. Ademas, la fuente informativa puede
ser el propio ciudadano que se convierte en protagonista de la
informacion, “mostrando el lado mas humano de la realidad, en primera
persona por los afectados”. Por ultimo, el periodista puede pasar a ocupar
un papel relevante como “coprotagonista” al implicarse en la noticia con
sus comentaros o gestos realizados.

- Caracteristicas técnicas: las mas importantes y que mas destacan son el
empleo de cadmara al hombro, las conexiones en directo, el uso de musica
para darle al mensaje ritmo, dramatismo o comicidad, los planos utilizados
para la emisibn del programa, las transiciones y efectos de
postproduccion y las autopromociones que se realizan con antelacion
para atraer al publico.

- Estilo narrativo: El estilo narrativo también entra en las caracteristicas, en
el que destaca la descontextualizacion, la personalizacion, el

sentimentalismo y emotividad, la dramatizacion, el humor vy la critica.

Como destacan Berrocal et al. (2014:92), uno de los elementos a resaltar en este
género hibrido es el humor. Es el ingrediente principal de estos programas que
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se han ido popularizando con el paso de los afos, sobre todo a principios de los
afos 2000. Esto se puede ver los primeros programas que aparecen en Espafia,
los cuales fueron Los Guifioles de Canal + (Canal +1996-2008; Cuatro, 2005-
2008), Caiga quien Caiga (Telecinco 1996-2002 2005-2008; La Sexta 2010) y El
Informal (Telecinco 1998-2002) (Berrocal et al., 2014).

Ademas de estas emisiones, en el mismo periodo, aparecen los primeros late
nights, programas de infoentretenimiento cuyas principales caracteristicas,
segun Salgado (2006), son: “emision en la franja late night (de once de la noche
a tres de la mafiana), mondlogo inicial, un platé sencillo con escritorio, un sofa

para invitados a su lado, micr6fono de mesa y taza de café” (Salgado, 2006:102).

Pepe Navarro es el primero en traer este género a Espafia en 1995 con Esta
noche cruzamos el Mississipi en el canal de television Telecinco, readaptado en
Antena 3 en 1997 como La sonrisa del pelicano. Otros primeros late nights en la
television espafiola fueron Croénicas Marcianas (Telecinco 1997-2005) o La
azotea de Wyoming (TVE, 2005) (Salgado, 2006).

En este ambito, no hay que olvidar a uno de los presentadores con mayor
trayectoria en este tipo de programas. Andreu Buenafuente, que comenzo su
andadura a nivel nacional en Antena 3 con Buenafuente (Antena 3 2005-2007;
La Sexta 2007-2011) y que actualmente lleva en el canal #0 de Movistar + el
programa Late Motiv (#0 2016-2021).

2.4  El Infoentretenimiento Y Andreu Buenafuente
Andreu Buenafuente es presentador de television, cémico y productor. Nacido
en Reus en 1965 comenzo su andadura en el mundo del periodismo con 17 afios

en la seccién de deportes de la Cadena SER (Fernandez, 2004).

Ya con 24 afios paso a tener su propio programa de radio en la Cadena SER
Catalufia llamado El Terrat, nombre que posteriormente utilizaria para crear su
propia productora de television y teatro. En 1992 comenzé su camino en la
television entrando en la television catalana en el programa Persones Humanes
(Fernandez, 2004).
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Después de 13 afios en TV3, con programas como Sense Titol (1995), La cosa
nostra (1999-2000) o Una altra cosa (2002-2004), Antena 3 le ofrece crear su
propio programa en la cadena, Buenafuente, el cual mantendria con grandes
audiencias hasta el afio 2011, aunque desde 2007 estuviera en el canal de
television La Sexta (Fernandez, 2004).

El 15 de abril de 2012 aparece de nuevo en Antena 3 con un nuevo programa en
prime time, Buenas noches y Buenafuente (La Vanguardia, 2012), aunque solo
dura en pantalla siete programas, finalizando su emision el 27 de mayo de ese

mismo afio (Europa Press, 2012).

En 2013 vuelve a La Sexta con En el aire, con el que estuvo 2 afios en emision
hasta que finaliza ya que ficha por Movistar + (Morales, 2015). En 2016 estrena
Late Motiv, en Canal + en enero de ese afio, aunque en febrero desapareciera
el canal de television y siguié emitiéndose en Canal #0 de Movistar +, programa
que sigue emitiéndose y con el que ya lleva 7 temporadas siendo lider de
audiencias en su horario de emision entre las cadenas de pago (Fernandez,
2004) (Férmula tv, s.f.).

Sin embargo, en el mes de noviembre, Movistar + anuncia a través de sus redes
sociales que el programa Late Motiv se despedira de la plataforma en el mes de
diciembre para siempre, por lo que sera su ultima temporada, aunque Andreu
Buenafuente seguird ligado a Movistar en otros proyectos de la plataforma.
(Movistar +, 2021).

Ademas de su faceta televisiva, ha tenido diversos papeles en peliculas de
ficcion como Torrente, Spanish Movie, El pregén o El culo del Mundo (Sensacine,
s.f.). Por otra parte, Andreu Buenafuente ha desarrollado su faceta de escritor
publicando un total de doce libros a lo largo de su carrera, entre los que destacan
Reir es la Unica salida, He Dicho o Lo que vendria a ser la television en Espafia

(lecturalia, s.f.).
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3. Metodologia

Para conseguir los objetivos propuestos en esta investigacion y confirmar o
refutar las hipotesis realizadas, se decidio utilizar una metodologia basada en el
analisis de contenido. Berenson, en su libro Content analysis in communication
research, sefiala que el analisis de contenido es “una técnica de investigacion
para la descripcion objetiva, sistemética y cuantitativa del contenido referido

manifiesto de la comunicacion” (Berenson, 1952:18).

Ademas, segun Eduardo Loépez-Aranguren, el analisis de contenido se puede
definir en nuestros dias como “una técnica de investigacion consistente en el
andlisis de la realidad social a través de la observacion y el andlisis de los
documentos que se crean o producen en el seno de una o varias sociedades”

(Fernandez Rodriguez et al., 2016).

A partir de estas definiciones, podemos decir que nuestra investigacion va a ser
una combinacion de metodologia cualitativa y cuantitativa, basada en el analisis

del contenido.

Para ello, se va a realizar un andlisis del contenido a partir de una muestra de
los programas Buenafuente (Antena 3 2005-2007; La Sexta 2007-2011), En el
Aire (La Sexta 2013-2015) y Late Motiv (#0 2016-2021) y que hemos conseguido
a partir del reproductor Atresplayer y Movistar +, ademas de la plataforma de
videos Youtube ya que, a la hora de buscar los diferentes programas de
Buenafuente, se han encontrado solo dos de ellos subidos en la plataforma de
Atresplayer, por lo que se ha tenido que recurrir a Youtube para que nuestra

muestra sea mayor.
Para realizar este estudio, se han seleccionado los siguientes programas:

Con el programa Buenafuente, en la plataforma Atresplayer, solo estaban
disponibles dos programas completos, mientras que en la plataforma de videos
Youtube se encontraban subidos dos programas completos en el canal Tema
live que corresponden con el primer programa emitido de Buenafuente (11-01-
2005) y con el ultimo programa emitido (28-06-07) en Antena 3.

Por tanto, se han seleccionado los Unicos cuatro programas de Buenafuente que

se encontraban disponibles para la muestra.
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Debido a esta escasez de programas y para realizar una comparacion una
comparacion equitativa, con los programas En el aire y Late Motiv se han elegido
cuatro emisiones de ambos publicados entre las fechas 21-11-13 y el 11-06-15
para el primero (dentro de lo que ofrece la plataforma Atresplayer) y los
programas de la séptima temporada, la méas reciente (33 programas disponibles
cuando se realizé el estudio), para el segundo que estan en la plataforma

Movistar +.

Se ha seleccionado solo la séptima temporada de Late Motiv a la hora de realizar
el muestreo ya que es la temporada mas reciente que hay de este programa y

asi se puede investigar la evolucion de forma mas actual y concreta.

Antes de realizar la seleccion, se ha creado una lista enumerando los diferentes
programas que hay de En el aire en la plataforma Atresplayer (66 programas) y
de Late Motiv en la plataforma Movistar + (33 programas) para que, mediante la

pagina web www.augeweb.com/azar/ la cual genera numeros al azar, se

introduzca el total de programas de cada uno y esta, de forma aleatoria,
automaticamente seleccione cuatro nimeros de ambas que tienen que ver con

el nimero de programa que corresponde.

Para realizar el andlisis de contenido, hemos creado una ficha de analisis
(disponible en Anexos) con diferentes variables en base a las que se analizan
tres items fundamentales, tanto de tipo cualitativo como cuantitativo, elegidas a
partir de los objetivos que se intentan lograr con la investigacion. Estas variables

estan formadas por:

A) Caracteristicas generales de los programas. En este apartado se hara una
categorizacion de los aspectos principales de cada programa analizado
en la investigacion. Este andlisis resulta relevante ya que permite analizar
si las caracteristicas generales de los tres programas son similares y, por

tanto, comparables

Fecha de creacion | Fecha del primer programa emitido.

Fecha de | Fecha del ultimo programa emitido

finalizacion
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http://www.augeweb.com/azar/

Dias de emision

Dias de la semana en la que se emite la programa a

analizar.

Franja horaria

Las horas en las que se emite el programa.

Cadena de emision

Canal de television por el que se emite el programa.

Calificacion de edad

Calificacion de edad que tiene el programa.

Logo del programa

Imagen del logo que presenta el programa.

Fuente: Elaboracién propia

B) Caracteristicas especificas de los programas. En este apartado se

analizaran las caracteristicas especificas de las emisiones para analizar

la variacion existente entre los diferentes programas.

PROGRAMA:

Duracion

programa

del

La extension del programa puede influir en la atencion
de los espectadores (a mayor extension, se puede

reducir el interés de la audiencia).

NUumero de secciones

La variacion de contenido influye en la atencion del
espectador. Ofreciendo un contenido méas variado es
mas probable que se mantenga la atencion o el interés

de los espectadores.

colaboradores

mujeres

Nombre de las | EI nombre de las secciones puede despertar el interés

secciones (si las | de los individuos.

tienen)

Duracibn de las | La duracion de las secciones esta relacionada con la

secciones del programa, por tanto, la justificacion es la misma
que la de la primera caracteristica.

Colaboradores que | Ciertas personas pueden influir en el interés y, por

aparecen tanto, en la audiencia de los programas.

Numero de | Con esta categorizacion se puede realizar un analisis

colaboradores de la evolucion de la presencia de hombres en

hombres television en estos tres programas.

Numero de | Con esta categorizacion se puede realizar un analisis

de la evolucion de la presencia de mujeres en

television en estos tres programas.

Fuente: Elaboracion propia
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C) Resumen de las caracteristicas del infoentretenimiento. Con esta variable
gqueremos ver si el programa tiene las caracteristicas generales que
presenta un programa de infoentretenimiento, cumpliendo uno de los

objetivos propuestos en este trabajo.

Preferencias teméticas La seleccion tematica que se opta en
los programas de infoentretenimiento
suele ser por agquellos temas o
informaciones que llaman la atencion
y generan un impacto en el
espectador, aunque también se eligen
temas serios. Los temas
seleccionados para la investigacion
son:

Politicas

Economicas

Sucesos

Deportivas

Nacionales

Internacionales

Actualidad

Televisivas

© 0 N o g~ wDdPE

Casa Real
10.Cultura
11.Vida Cotidiana
12.Tecnologia
13.Religion
14.0tros

Enfoque temético El enfoque que se le da al tema o
informacion en estas emisiones suele

ser parodico, humoristico o dramatico.
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Eleccion y tratamiento de la fuente

informativa

La eleccion y tratamiento de la fuente

informativa en estos programas
pueden ser de tres tipos:
- Lafuente oficial es parodiada y
sus declaraciones 0
expresiones
descontextualizadas.
- El ciudadano se convierte en
protagonista de la informacion.
- El periodista pasa a ocupar un
papel

“coprotagonista”

relevante como
en la
informacion. Se implica en la
noticia a partir de sus gestos u

opiniones.

Caracteristicas Técnicas

Empleo de técnica de camara al

hombro

Técnica de grabacion con la que se da
una sensacion mas realista al publico
generando

mayor implicacion

emocional.

Grabacion del programa

Si el programa ofrece conexiones en
directo, se favorece la impresion de
inmediatez. Mientras que, en
programas grabados, se pierde esta

caracteristica.

Recursos musicales

Qué tipo de musica se utiliza durante
el programa, si dramatica, comica,
alegre o triste y qué efecto quiere

provocar en el espectador.

Edicién intencional de las imagenes

Si los planos realizados son rapidos o
lentos. Dependiendo del plano se le
puede dar un tono de importancia o

cémico.
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Interactividad del publico La participacion del publico ofrece una
mayor cercania del programa al

espectador.

Fuente: Elaboracion propia a partir de las caracteristicas del infoentretenimiento que aparecen
en: Berrocal et al, 2014.

D) Sintesis de las caracteristicas de la entrevista en profundidad: En este
apartado dedicamos una tabla propia al analisis de la entrevista que se
realiza en el programa en la que utilizaremos las caracteristicas de la
entrevista en profundidad para observar si cumplen con estas y asi

alcanzar uno de los objetivos propuestos en la investigacion.

Tiempo de entrevista La entrevista en profundidad debe

tener 10 o mas minutos.

Numero de preguntas Si la entrevista presenta una mayor
duracion, el numero de preguntas
sera mayor y se dispondra de mayor

informacioén del invitado.

Entrevistado Si el invitado es un personaje de
actualidad gque genera gran
expectacion, el programa tendra
mayor porcentaje de audiencia.

Género del entrevistado Se puede generar una comparativa
entre los hombres y las mujeres

viendo su evolucion.

Tiempo de intervencion del | EI tiempo de intervencion del
entrevistado entrevistado marcara la importancia
se le da al invitado durante Ila

entrevista.

Tiempo de intervencion del | EI tiempo de intervencion del
presentador durante la entrevista presentador marcard la importancia
que se le da al invitado durante la

entrevista.

Fuente: Polo Morella, 2019.
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4. Resultados
4.1 Buenafuente

4.1.1 Caracteristicas Generales
Buenafuente fue un programa que se retransmitio en Antena 3 de martes a
jueves a partir de las 00:00 horas, comenzando su emision el 11 de enero de
2005 (Ginart, 2005). Estuvo solo dos afios en esta cadena nacional ya que, en
2007 paso a La Sexta, donde se mantuvo hasta finalizar el 30 de junio de 2011
(20minutos, 2011). Dependiendo del programa que se realizara, la emision tenia

una calificacion de +7 afios o para todos los publicos (TP).

Como dice la web de su programa, este fue un programa que “buscaba la
singularidad tratando contenidos que no se encontraban en otros programas de
este estilo” (La Sexta, 2010.).

Ademas de diferentes entrevistas, presentaban también varias secciones que
fueron cambiando con el paso de las temporadas. Algunas de estas son
PhotoshopAZQOS, cuarto y mitad, tontacos o momentazos, ademas de los
diferentes monologos que se realizaban o las actuaciones musicales de la banda

del programa.

Destacaban también los diferentes personajes caracteristicos del programa que
podian aparecer en cualquier momento de la emision, como la nifia de Shrek
(realizada por Silvia Abril), El Neng de Castefa(realizado por Edu Soto) que
popularizé su grito de “jQué pasa Neng!”, El Follonero (realizado por Jordi Evole),
El Paco (realizado por Santi Millan), Palomino (realizado por Oriol Grau) o
Rodolfo Chikilicuatre (realizado por David Fernandez) con el que llego incluso a
participar en el certamen de Eurovisién del afio 2008 y representar a Espania,
quedando 16° con “Baila el Chiki-chiki” (De Dios, 2021).

A lo largo de la historia del programa ha habido dos logos. El primero estuvo
presente desde el 2005 al 2007, cuando se retransmitian las emisiones en
Antena 3, y contiene el nombre completo del programa. La imagen de este
cambid con el cambio de cadena. Se sustituyé el nombre completo por las siglas

“BFN”, abreviatura de Buenafuente.
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1° Logo de Buenafuente (2005-2007) 2° Logo de Buenafuente (2007-2011)

4.1.2 Caracteristicas especificas de los programas
La primera categorizacion que se realiza en el andlisis es la duracion de los
programas. Observando los programas analizados para el estudio, la duracion
media de las emisiones era de una hora. Sin embargo, en algunos programas,
la duracién alcanzaba la hora y 20 minutos, y, en otros, el tiempo final no
alcanzaba la hora, rondaba los 55 minutos. Se puede ver precisamente en el
andlisis realizado que, cuando se retransmitia en Antena 3, el programa duraba
mas tiempo, por lo que es mas probable que fuera mas dificil mantener el interés
del publico y que no se mantuviera durante todo el programa. En cambio, cuando
se traslad6 a La Sexta, no llegaba a la hora de emision, por lo que resulta méas

facil mantener el interés del publico.

El nimero de secciones esta ligado con la duracion del programa. Al durar mas
tiempo, como los estudiados de Antena 3, las emisiones tenian una media de 13
secciones, sin embargo, si los programas duraban menos, tenian una media de
ocho secciones, como ocurre con los analizados del canal televisivo La Sexta.
Estas secciones tenian una duracién muy variable ya que se pueden encontrar
secciones de tres o0 cuatros minutos, como también secciones de 11y 13 minutos
de duracion, por lo que se podria afirmar que la oferta de secciones resultaba

variada.

En cuanto al nombre de las secciones, no todas tenian uno. En algunas
ocasiones se daba paso al colaborador nombrandolo y, en otras, se pronunciaba

el nombre de la seccion y daba inicio a esta.

El nimero de colaboradores es muy variable en estos programas, siendo mayor
el nimero de estos, seis 0 siete personas, en los programas de mayor duracion,
y siendo menor, tres personas, en los que la emisién dura menos tiempo. Lo que

no varia, es el niumero de colaboradoras femeninas en el programa ya que en
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los cuatro programas analizados hay solo una mujer que realiza seccion, ya sea
Silvia Abril o Ana Morgade. En cambio, si nos fijamos en el nimero de
colaboradores hombre, siempre es mayor, ya sean cinco o seis, en los

programas emitidos en Antena 3, o solo dos hombres, en los de La Sexta.

4.1.3 Resumen De Las Caracteristicas Del Infoentretenimiento
En este apartado se hace referencia a la presencia de las caracteristicas del

infoentretenimiento en los programas analizados.

Por ello, la primera categorizacion de este apartado son las preferencias
tematicas, donde se puede observar que el 100% de los programas analizados
presentan algun tema de actualidad, el 75% de las emisiones analizadas
presentan temas nacionales y politicos, el 50% temas culturales y de sucesos y
solo en un programa de los estudiados presentan temas sobre la Casa Real,
television, temas internacionales, sobre la vida cotidiana, la religion, deporte o

tecnologia. Estos temas son tratados con un enfoque humoristico y parodico.
Figura 1

Preferencias tematicas

Preferencias tematicas

Numero de programas

1 1 1
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Tematicas

Elaboracion propia | Fuente: Buenafuente

La eleccion y tratamiento de la fuente informativa varia en las cuatro emisiones
analizadas, aunque coincide que, en todas, el periodista (en este caso el

presentador o algun colaborador) pasa a ocupar un papel relevante como

26



“coprotagonista” en la informacion. Se implica en la noticia a partir de sus gestos
u opiniones. Ademas, en el 75% de los programas, la fuente oficial es parodiada
y sus declaraciones o expresiones descontextualizadas, ya sea en el mondlogo
o la seccién donde se tratan temas de actualidad. No obstante, en uno de los
programas también el ciudadano se convierte en protagonista de la informacién,
al salir Buenafuente a la calle a preguntar a personas por el programa, el

ciudadano es parte importante del programa.

En cuanto a las caracteristicas técnicas de estos programas, en las emisiones
visualizadas no es habitual el empleo de técnica de camara al hombro, solo en
el programa del 28 de junio de 2007 en el que Buenafuente sale a preguntar a la
calle. Normalmente se usa una camara apoyada en un tripode o una cdmara que

es manejada por grua.

Los programas son en directo, aunque en algunas emisiones aparecen
secciones grabadas para emitirlas en el programa. Ademas, los recursos
musicales utilizados suelen ser musica triste 0 dramatica en alguna noticia o
seccion para darle ese ambiente, pero solo en algunos momentos del programa,
aunque, en vez de conseguir ese efecto, lo que genera en el publico es risa,
comicidad. El programa presenta una banda de musica del programa que toca

durante la transicién de una seccion a otra.

Los planos que se utilizan durante estos programas son planos medios, aunque
se intercambian diferentes planos rapidos para darle cierta comicidad al
momento o0 seccién o planos lentos para alguna actuacién musical que hay
durante el programa. También hay primeros planos para centrarse solo en la
cara de una persona concreta y algunos planos generales cuando entra el
invitado o los colaboradores.

La interactividad con el publico en las emisiones analizadas se centra sobre todo
en hablar con las personas que han visitado el programa y mostrar algunos
regalos que han realizado, aunque también participan en algunas secciones de
este y donde la gente puede ganar dinero u objetos. La audiencia de casa
también participa en el programa ya sea por Twitter o realizando alguna accion,

como crear una pagina en Wikipedia a Joan Eloi, musico del programa.

27



4.1.4 Sintesis De las Caracteristicas De La Entrevista En Profundidad
La entrevista es una parte fundamental de los programas de infoentretenimiento.
Por ello es importante observar si lo que se realiza en estas emisiones son
entrevistas en profundidad o se opta mas por entretener al puablico. Ante esta
situacion, se han utilizado las caracteristicas de la entrevista en profundidad para

estudiar esta cuestion.

La duracion de las entrevistas que se realizaron en los programas investigados
tiene una duracion media de 13 minutos, aunque en uno de ellos no se realiza
una entrevista como tal, sino que, al ser un programa especial por ser el ultimo

en Antena 3, se hace una charla rapida con la invitada (Tata Golosa).

El nimero de preguntas en las retransmisiones analizadas no superan las 17 y
no bajan de las 15 preguntas, donde el entrevistado habla mas que el
presentador en todos los programas, por lo que se observa que se le da

importancia al invitado y se le deja hablar.

Por altimo, como se puede observar en la siguiente grafica, se entrevistan mas
hombres que mujeres (solo Tata Golosa y tampoco era una entrevista en si,

como hemos mencionado anteriormente).
Figura 2

Género de los invitados

Género de los invitados

W Invitados masculinos M Invitadas femeninas

Elaboracion propia | Fuente: Buenafuente
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4.2 En EIl Aire

4.2.1 Caracteristicas Generales
En el aire fue un programa que cre6 Andreu Buenafuente dos afios después de
que finalizara Buenafuente. Comenzé su emision el 18 de noviembre de 2013 en
el canal La Sexta y finalizo el 11 de junio de 2015. Estuvo en emision durante

dos temporadas, siempre en el canal de television La Sexta (Morales, 2015).

Fue un programa que se emitia de lunes a jueves a partir de las 00:15 horas,
aungue habia veces que por la programacion televisiva atrasaba su comienzo
hasta las 00:30 horas. Tenia una calificacion de edad de +12 afios. Como dijo el
propio presentador, En el aire iba a ser un programa diferente, con una mesa
abierta por la que pasaran diferentes invitados y colaboradores y conectado a

las redes sociales (Formula tv, 2013).

Ademas de poder verse a través de television en el canal La Sexta, el programa
se subia a la plataforma de video Atresplayer para que la gente lo pudiera ver
cuando quisieran o pudieran. Esta plataforma empezé siendo un sistema AVOD
(Advertising Video Demand), es decir, ofrecia los videos, series y programas de
forma gratuita, pero con anuncios al principio o durante la visualizacion del video
(Mediastream, 2018).

Sin embargo, desde 2019 se convirtié en un servicio de suscripcién de pago por
contenido, es decir, en un sistema SVOD (Subscription Video On Demand),
donde se puede ver diferentes programas, series o peliculas sin anuncios, pero

pagando cierta cantidad de dinero a la semana, mes o afio (Mediastream, 2018).

Aun asi, Atresplayer presenta algunos contenidos gratuitos con publicidad para
gue se pueda disfrutar de ellos de forma gratuita, aunque por un tiempo limitado

ya que después se convierte en contenido premium.

Ademas, este programa presenté varias secciones durante estos dos afios, las

cuales fueron:

- Hoy esta en el aire...: Seccion al comienzo del programa realizada por
Andreu Buenafuente donde se tratan los temas del dia con un toque de

humor, ademas de diferentes imagenes y videos que se suceden cuando
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habla de un tema determinado el presentador. Siempre comenzaba con
la frase “Corrupciones y Buenas Noches”.

Nadie sabe nada: Andreu Buenafuente y Berto Romero responden a las
diferentes preguntas realizadas por el puablico sin que antes las hubieran
escuchado.

Actuaciones musicales: Dos dias a la semana reciben las actuaciones de
los diferentes grupos o artistas musicales del momento.

¢Quién Miente?: Buenafuente, Berto Romero y Javier Coronas explican
una anécdota personal, pero una de estas tres es mentiras. Una persona
del publico debera adivinar cual es falsa y, por lo tanto, quién de los tres
ha mentido.

Ustedes mismos: Un espectador llama a Andreu Buenafuente o Berto
Romero para que estos intenten solucionar sus problemas.

Emoticonos de WhatsApp: Jorge Ponce utiliza los emoticonos de la red
social WhatsApp para intentar explicar un tema de actualidad.
Demasiado tarde: Seccion donde Berto Romero parodia ser el
presentador de un programa y comenta los contenidos que sucederian en
este, aunque nunca se desarrollen.

Curso avanzado de...: Berto Romero y Jorge Ponce explican de forma
rapida como actuar en varias situaciones de la vida.

Clases de elegancia con Marc Gir6: Marc Gird, historiador del arte y
periodista especializado en moda y estilo, explica cdmo ser elegante y
como, a veces, ciertas prendas pueden fastidiar la elegancia de una
persona.

Fake o no Fake: Sin saberlo de antemano, Berto Romero, Andreu
Buenafuente y Jorge Ponce deben adivinar si las imagenes que el equipo
del programa ha realizado son verdaderas o falsas.

Words: Es un juego creado por Andreu Buenafuente en el que él dice una
palabray el contrario debe decir otra que tenga relacion con esta pero que
no sea algo evidente, sino que sea algo muy rebuscado. Cuando esto
ocurre, Buenafuente le da una puntuacion y, a veces, se produce una
relacion perfecta, un “Perfect Word” como ellos dicen. Cuando ocurre

esto, la palabra no podra volver a ser usada en el futuro en el propio juego.
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Fue tan popular que se hizo hasta un mundial dentro del programa para
ver quién podria ser el mejor jugador del “Words”.

- Secciones breves de Luis Alvaro: Pequefias secciones creadas por el
guionista del programa Luis Alvaro que se suceden entre programas.

- AhorrateLou: El youtuber y artista Loulogio comparte consejos con el
objetivo de, como dice él, “ahorrar tiempo, dinero y molestias”.

- Arte con Lou: Seccién donde Loulogio habla sobre diferentes temas
dentro del mundo del arte.

- Forochéacharas: Seccion donde Andreu Buenafuente, Berto Romero,
Belén Cuesta y Jorge Ponce recrean diferentes hilos del foro de internet

Forocoches con tono de humor.

El logo del programa siempre ha sido el mismo durante los dos afios de emision.
El programa en si es una clara referencia a la radio, como dijo Buenafuente en
su momento (Formula tv, 2013), por lo que el logo es una circunferencia sobre la
que hay situada una antena radiofénica en la parte superior emitiendo
frecuencias y, en grande y en forma de cartel, el nombre del programa: En el

aire.

Logo de En el aire

4.2.2 Caracteristicas especificas de los programas
La duracion media de los programas que se han analizado para el estudio ronda
la hora y 16 minutos aproximadamente, por lo que resulta mas dificil mantener

el interés del publico.
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Si se mira el nUmero de secciones que hay en cada programa, se puede observar
que, exceptuando la dltima emision analizada que tiene nueve secciones, todos
tienen ocho secciones, por lo que se puede afirmar que la oferta de secciones

resultaba variada.

Ademas, gran parte de las secciones analizadas tienen un nombre que las
diferencie de las otras y solo unas pocas, como cuando Bob Pop lee algunos
tweets, algun sketch o algun programa especial donde no saben lo que ocurren

durante el transcurso de este, son las que no tienen un nombre en particular.

La duracién de las secciones en los programas estudiados varia mucho, no
tienen un espacio fijo, sino que una seccion puede durar 12 minutos, como puede
durar cinco minutos, dependiendo del tiempo que quede del programa o de otros
factores (ya sea el numero de secciones restantes o si es antes o después de la

entrevista).

Por ultimo, los colaboradores que aparecen durante el programa varian bastante,
aungue no son Muy numerosos, como se puede observar en la siguiente grafica.
Ademas, estos son mayoritariamente hombres, apareciendo solo en algunas

emisiones Belén Cuesta como Unica colaboradora femenina.
Figura 3
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4.2.3 Resumen De Las Caracteristicas Del Infoentretenimiento
La primera categorizacién de este apartado tiene que ver con las preferencias
tematicas que se realizan en los programas analizados. Tras realizar el visionado
de estas emisiones, se puede decir que, en ellos, el 100% de los programas
presenta algun tema politico y de actualidad, el 50% de estos presentan algun
tema sobre sucesos, deportes, nacionales, internacionales y sobre religion vy,
solo en uno de los programas de los analizados, presentan algun tema cultura,
tecnologico o sobre la Casa Real. Ademas, el enfoque que se da a estos temas

es parddico y humoristico.

La eleccién y tratamiento de la fuente informativa es la misma en los cuatro
programas estudiados, es decir, la fuente oficial es parodiada y sus
declaraciones o expresiones descontextualizadas y el periodista (en este caso el
presentador del programa o algun colaborador de este) pasa a ocupar un papel
relevante como “coprotagonista” en la informacion. Se implica en la noticia a

partir de sus gestos u opiniones.

En cuanto a las caracteristicas técnicas, el empleo de la técnica de camara al
hombro no se produce, sino que la emision del programa se produce a partir de
camara apoyada en un tripode y de grua de grabacion. La emision es en directo,
aunque en algun programa hay algun sketch grabado anteriormente y que se

lanza en pleno directo.

Los recursos musicales que hay en el programa En el aire son escasos. Solo se
reproducen algunas canciones al inicio de la entrevista o de una seccién, pero
no se utiliza ningln recurso sonoro para dar un ambiente determinado a una

informaciéon o tema.

Respecto a la edicién intencional de las imagenes, lo que destaca en estas
emisiones son los planos medios, aunque hay algun primer plano para enfocar
a la persona que habla, ya sea el entrevistado, el presentador o un colaborador
del programa, ademas de planos generales cuando entran al programa los

colaboradores, el presentador o los invitados.

La interactividad con el publico es abundante ya que en todos los programas
estudiados hay una seccion llevada por Bob Pop en la que lee los diferentes

tweets que el publico realiza durante la emision de este o sobre alguna cuestién
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gue la cuenta de Twitter del programa ha realizado antes del comienzo de este
para que dé tiempo a la audiencia a subir los diferentes montajes, imagenes o

videos sobre esa cuestion.

También participan en las secciones #BertoDefiende y Nadie Sabe Nada a través
de esta red social con sus dudas y preguntas. Ademas, el publico asistente
participa de diferentes formas. Por ejemplo, en uno de los programas especiales
se disfrazaron para que no se identificara al invitado que estaba escondido entre
ellos o también en algunas secciones del programa son elegidos de forma

aleatoria por Buenafuente para participar en ellas y ganar diferentes premios.

4.2.4 Sintesis De las Caracteristicas De La Entrevista En Profundidad
La duracion de la entrevista en En el aire es muy variable ya que, en los
programas analizados, hay tanto entrevistas que duran diez minutos como otras
que duran 28 minutos. Es algo que depende, sobre todo, de quién sea el invitado,
su importancia, y de lo que el entrevistado se entretenga en la respuesta a la

pregunta realizada por el presentador.

Se puede observar en la siguiente grafica como con Luis del Olmo y con
Fernando Arrabal, las entrevistas son mas largas (20:00 y 28:00 minutos
respectivamente) que con Josie y Carlos Areces (10 y 17:20 minutos

respectivamente).
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Figura 4
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Ademas, el numero de preguntas en las emisiones analizadas varia mucho, ya
gue con Luis del olmo se producen un total de 26 preguntas, pero, con el resto
de los invitados, no llegan a las 20 preguntas ninguno de ellos. La intervencion
de todos los invitados es mayor que la del presentador durante la entrevista, por

lo que se le da importancia que merece en la emision al entrevistado.

Por ultimo, se puede ver la ausencia de invitadas femeninas en el programa,
siendo, en los cuatro programas estudiados, hombres los que van al programa

como invitados.

4.3 Late Motiv

4.3.1 Caracteristicas Generales
Es el ultimo programa televisivo que ha presentado Andreu Buenafuente hasta
la actualidad. Comenzé sus emisiones en el antiguo canal de pago Canal + en
el aflo 2016, aunque ese mismo afo pasé a #0 debido a la compra del canal

francés por parte de Movistar (Cid, 2015).

Las emisiones del programa comenzaron el 11 de enero de 2016 y, en noviembre
de 2021, Movistar, a través de su cuenta de Twitter, anuncié que Late Motiv
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acabaria en el mes de diciembre, aunque Andreu Buenafuente seguiria ligado a
la plataforma (Movistar Plus, 2021). Llevan siete temporadas en emision siendo
este el primer programa de Andreu Buenafuente para una television de pago
(Audiovisula451, 2016). Sus dias de emision son de lunes a jueves a las 23:00

horas y tiene una calificacion de edad de +12 afios.

Ademas de retransmitirse a través de #0, puede encontrarse de forma gratuita
en la plataforma de videos Youtube, el cual es un sistema AVOD, donde se
suben diferentes partes del programa, algunas secciones de este y partes de la
entrevista realizada al invitado del dia. También, si se es cliente de Movistar,

puede visualizarse el programa en su pagina web de forma gratuita.

El logo del programa esta formado por una imagen de la tierra con los colores
gris y negro de fondo, ademas de aparecer el hombre del programa y el de
Andreu Buenafuente, el presentador de este, en amatrillo y blanco por delante de
esta bola del mundo.

_LATEM

.. ANDREU BUENAFUENTE 4
b / \

Logo de Late Motiv

4.3.2 Caracteristicas especificas de los programas
La primera categorizacién que se realiza en este apartado es la duracién del
programa. La duracién media de este programa a partir de las retransmisiones
estudiadas ronda los 53 minuto aproximadamente, por lo que se resulta mas facil

mantener el interés del publico.

El nimero de secciones que se realizan en las emisiones analizadas ronda las
5 secciones, por lo que se puede afirmar que la oferta de secciones no es
variada. Ademas, la duracién de cada una de estas no es muy variable, sin contar
alguna secciéon de parodia que tienen una duracién muy pequefia (1:30 minutos

36



mas o menos). El resto, tiene una duracion media de 13 minutos

aproximadamente.

Las secciones donde participan los colaboradores del programa no tienen un
nombre concreto, sino que se da paso al colaborador y comienza su seccién. Sin
embargo, las secciones que han sido realizadas sin colaborador y que tienen
una duracion muy corta (1:30 minutos de media) si que tienen un nombre
concreto, pero no suelen tener continuidad, en cada programa tiene un nombre

diferente y es una realizacion distinta a la anterior.

Ademas, el numero de colaboradores en los programas analizados siempre es
el mismo, solo dos personas y, como se puede observar en el siguiente gréfico,
el numero de colaboradores masculinos es mayor que el de colaboradoras
femeninas, siendo Laura Marquez la Unica mujer que aparece en el total de los

programas analizados para la investigacion.
Figura5
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4.3.3 Resumen De Las Caracteristicas Del Infoentretenimiento
Después de analizar los programas indicados anteriormente de Late Motiv, se
puede observar que el 100% de estos programas tienen una preferencia tematica
sobre politica, temas de actualidad y nacionales, el 75% tiene preferencia por
temas de sucesos e internacionales, el 50% por otros temas como la educacion
o la climatologia y solo en uno de los programas hay temas deportivos. El

enfoque que se da a los temas tratados es humoristico y parodico.

En cuanto a la eleccion y tratamiento de la fuente informativa, en los programas
analizados se opta en todos tanto por la fuente oficial es parodiada y sus
declaraciones o expresiones descontextualizadas, como por el periodista pasa a
ocupar un papel relevante como “coprotagonista” en la informacién. Se implica

en la noticia a partir de sus gestos u opiniones.

Si se observan las caracteristicas técnicas de este apartado, en los programas
utilizados para la investigacion se puede ver que no se cumple el empleo de
técnica de camara al hombro, sino que se opta por una camara en tripode y por

una grda de grabacion.

El programa se realiza en completo directo, aunque algunos sketches que se
introducen hayan sido grabados previamente, por lo que también hay algunas

partes grabadas.

Los recursos musicales que se utilizan son producidos por la banda de musica
del programa. Sin embargo, no son unos recursos musicales especificos, es
decir, no se reproduce un sonido para dar tension o comicidad a un momento,
sino que tocan cuando comienza o acaba una seccion o, a veces, se quedan un

rato tocando una cancion.

Segun las emisiones estudiadas, los planos medios y primeros planos son lo que
mas se utiliza en lo que respecta a la edicion intencional de las imagenes,
ademas de los planos generales cuando entra el invitado, los colaboradores o el

presentador.

Por otra parte, no hay una interactividad concreta con el publico, durante el
monologo unicamente Buenafuente a veces pregunta alguna cuestion al publico,

donde responden conjuntamente afirmando o negando. Por medio de las redes
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sociales si que hay mayor interactividad, donde la cuenta del programa responde
a algunos tweets o a diferentes historias de algunas personas, ademas de utilizar
en la seccion de Berto Romero algunos audios enviados por la audiencia para
que entre Andreu Buenafuente y Berto Romero los respondan.

4.3.4 Sintesis De las Caracteristicas De La Entrevista En Profundidad
La entrevista es una parte muy importante de este tipo de programas. La
duracion de esta en Late Motiv no es muy variable ya que, a partir de las
emisiones analizadas, se puede observar que tienen una duracidon media de

unos 15 minutos aproximadamente.

Como podemos ver en el siguiente grafico, el nimero de preguntas también tiene
un guion fijo, y es que esta entre las 15 y las 11 preguntas de media por

programa.
Figura 6
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Ademas, el invitado tiene mayor tiempo de intervencion que el presentador, por
lo que se puede afirmar que se le intenta dar la importancia que se merece al

entrevistado durante la emision.

Por altimo, se puede observar en los programas utilizados para la investigacion
que el numero de mujeres invitadas es mayor al de hombres. Por programa
suelen llevar siempre un invitado, sin embargo, en el programa del 14 de
septiembre de 2021 se llevo a dos invitadas, a Shabnam Rahimi y Estrella Galan,

por lo que el nimero de mujeres invitadas es mayor por esta excepcion.

Con estos datos se puede decir que la cifra entre mujeres y hombres invitados
esta igualada en Late Motiv, se opta por ambos géneros y no hay imparcialidad

en este aspecto.
5. Conclusiones

El andlisis de contenido realizado ha permitido cumplir el objetivo de determinar
la evolucion del infoentretenimiento a través del caso Buenafuente y sacar unas

conclusiones concretas a partir de las hipétesis planteadas inicialmente:

H1: La primera hipoétesis planteada si se cumple dado que no se produce una
evolucion significativa de los programas de infoentretenimiento a pesar de la

transformacion del sector audiovisual.

Se puede observar que, en los tres programas presentados por Andreu
Buenafuente, se cumplen las -caracteristicas de un programa de
infoentretenimiento, por lo que estas emisiones siguen las pautas que lo
caracteriza. Sin embargo, desde 2005 a 2021 (afios en los que se basa la
investigacion realizada) no se observan grandes cambios en las caracteristicas
de estos programas, solo se producen cambios minimos como la no utilizaciéon
de la técnica de camara al hombro o que el ciudadano no sea protagonista de la

informacion.

La unica evolucion significativa que se produce es la interactividad con el puablico
ya que ha ido acorde con la transformacion de la sociedad y ha evolucionado a
una interactividad unicamente con el puablico o por teléfono con los espectadores

gue se encuentran en sus casas. Ademas, se interactla con ello a través de las
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redes sociales, ya sea para transmitir los diferentes mensajes de la audiencia,
como para responderles desde la cuenta principal del programa o que participen

en las diferentes secciones del programa.

H2: La segunda hipoétesis tiene relacion con la entrevista en profundidad y su
evolucion en los programas de infoentretenimiento. Se puede decir que se refuta
esta segunda hipoétesis de cierto modo ya que, si se analizan las entrevistas
evaluadas junto con las caracteristicas de la entrevista en profundidad, se puede
observar que las entrevistas realizadas por Buenafuente cumplen con las
caracteristicas de este tipo de entrevista ya que un de los principales rasgos de
las entrevistas en profundidad es que superen los 10 minutos de duracion, algo

gue sucede en los programas analizados.

Sin embargo, el objetivo principal de estas entrevistas que se realizan es
entretener al espectador, ademas de ampliar la informacién disponible, tanto del
invitado como del producto o tema que promociona o presenta en el programa,
por lo que no podemos afirmar de forma clara que se realice una entrevista en

profundidad, sino que contiene ciertas caracteristicas de esta.

H3: La tercera hipoétesis tiene que ver con la presencia del género femenino en
los programas presentados por Andreu Buenafuente. Se puede comprobar que
no se cumple esta hipoétesis si se analiza el nimero de colaboradoras femeninas

tanto en los programas de Buenafuente, En el aire o en Late Motiv.

Las apariciones de las colaboradoras suelen ser regulares en los programas,
pero el nimero no varia, solo una colaboradora por programa, y no en todos,
solo en algunas emisiones ya que, en otras, no aparecen mujeres, sino que los

hombres son los que entran en escena.

Sin embargo, se puede ver una clara diferencia en el nimero de las invitadas ya
gue, en los programas estudiados de Buenafuente, el género que destaca es el
masculino, siendo solo una mujer la que va como invitada al programa. En las
emisiones analizadas de En el aire, se puede observar que no recibe ninguna
invitada femenina, solo visitan el programa hombres. En cambio, si se mira los
invitados de las emisiones analizadas de Late Motiv, se puede observar que el

namero de mujeres invitadas aumenta, incluso superando al género masculino.
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Por lo que se puede decir que si que ha aumentado el nimero de mujeres en
estos programas con el paso del tiempo y la evolucion de la sociedad, por lo que

se afirma la tercera hipotesis en este aspecto, aunque no de forma significativa.

En un futuro estudio seria interesante analizar la influencia que ciertas
caracteristicas (la duracion de los programas, el invitado en cuestion o el nimero
de secciones gque se suceden durante el programa, etc.) ejercen sobre el interés
gue despierta en la audiencia comparando los datos de share. En nuestro caso,
debido a la falta de informacion, no se ha podido realizar esta comparativa, por

lo que seria un aspecto a mejorar en el futuro.

En conclusion, el infoentretenimiento es un género hibrido que surgié en la etapa
de la neotelevision y que reina en las parrillas televisivas actuales, pero que, a
partir de los casos analizados, se puede observar que, aunque hayan pasado los
afnos y haya ido evolucionando la sociedad, no ha habido un gran cambio en este
género, sino que va habiendo cambios graduales y lentos, pero manteniendo las

caracteristicas propias del infoentretenimiento.

Se reconoce la limitacion del andlisis de un nimero tan exiguo de programas,
pero, la limitacion de acceso, a pesar del esfuerzo realizado en las blusquedas,
ha limitado la posibilidad de contar con un corpus de investigacion mas amplio.
Por otra parte, seria interesante realizar, en un estudio futuro, una comparativa
de las caracteristicas de estos programas en relacién con la audiencia obtenida
para comprobar si se ha producido un avance significativo.
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7. Anexos

A) Caracteristicas generales de los programas

Fecha de creacion:
Fecha de finalizacion:
Dias de emision:

Franja horaria:

Cadena de emision:
Calificaciéon por edades:

Logo del programa:

B) Caracteristicas especificas de los programas

Programa:

Duracion del programa

NUmero de secciones

Nombre de las secciones (si las

tienen)

Duracion de las secciones

Colaboradores que aparecen

Numero de colaboradores hombre

Numero de colaboradores mujeres

C) Resumen de las caracteristicas del infoentretenimiento

Preferencias tematicas

Politicas
Econdmicas
Sucesos
Deportivas
Nacionales
Internacionales
Actualidad

N o gk~ wbd e
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8. Televisivas

9. Casa Real
10.Cultura
11.Vida Cotidiana
12.Tecnologia
13.Religion
14.0tros

Enfoque tematico

Dramatico
Humoristico

Parédico

Eleccion y tratamiento de la fuente -

informativa

La fuente oficial es parodiada y
sus declaraciones 0
expresiones

descontextualizadas.

El ciudadano se convierte en

protagonista de la informacion.

El periodista pasa a ocupar un
papel relevante como
“coprotagonista” en la
informacion. Se implica en la
noticia a partir de sus gestos u

opiniones.

Caracteristicas técnicas

Empleo de técnica de camara al

hombro

Grabacion del programa

En directo
Grabado

Recursos musicales

Edicion intencional de las imagenes

Interactividad del publico
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D) Sintesis de las caracteristicas de la entrevista en profundidad

Duracion de la entrevista

Numero de preguntas

Entrevistado

Género del entrevistado

Tiempo  de intervencion del

entrevistado

Tiempo de intervencion del

presentador

A) Caracteristicas generales de los programas

- Programa: Buenafuente

- Fecha de creacion: 11 de enero de 2005

- Fecha de finalizacion: 30 de junio de 2011

- Dias de emision: De martes a jueves en Antena 3 y de lunes a jueves en
La sexta

- Franja horaria: 00:00-1:15

- Cadena de emision: Antena 3y La Sexta

- Calificacion por edades: +7 y Todos los publicos

- Logo del programa:

© 1° Logo del programa (de 2005 a 2007)

Logo final del programa (2011)
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B) Caracteristicas especificas de los programas

Programa: 11 de enero de 2005

Duracion del programa

1 hora 10 minutos 20 segundos

NUmero de secciones

13

Nombre de las secciones (si

tienen)

las

Mondlogo, Banda del programa, 1°
trailer “La casa de tu prima”, No te
acostaras sin saber 2 o 3 cosas mas,
Palomino, 2° trailer “La casa de tu
prima”, Entrevista, Corbacho, “novia

Manu Tenorio”, Actuacién Estopa

Duracion de las secciones

Monologo: 8 minutos
Banda del

minutos

programa: 2:00

1° trailer “La casa de tu prima”:
1:30 minutos

No te acostaras sin saber 2 0 3
cosas mas: 5 minutos
Palomino: 3 minutos

2° trailer “La casa de tu prima”:
1:40

Santi Millan: 11:30 minutos
Personaje africano imitado por
Edu Soto: 2:00 minutos

La casa de tu prima: 9:40
Entrevista: 13:45 minutos
Corbacho: 3:00 minutos
“‘Novia de Manu Tenorio”: 4:00

minutos
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- Actuacion Estopa: 3:00

minutos

Colaboradores que aparecen

Edu Soto, David Fernandez, Yolanda
Ramos, Palomino (interpretado por

Bernardo Cortés), Corbacho, Santi

Millan
Numero de colaboradores hombre 5
Numero de colaboradores mujeres 1

C) Resumen de las caracteristicas del infoentretenimiento

Preferencias tematicas

Politicas
Sucesos
Nacionales
Internacionales
Actualidad

Televisivas

© 0 N o O wE

Casa Real
10.Cultura

Enfoque temético

- Humoristico

- Parédico

Eleccién y tratamiento de la fuente

informativa

- Lafuente oficial es parodiada y
sus declaraciones 0
expresiones

descontextualizadas.

- El periodista pasa a ocupar un

papel
“coprotagonista”

relevante como
en la
informacion. Se implica en la
noticia a partir de sus gestos u

opiniones.

Caracteristicas técnicas
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Empleo de técnica de camara al

hombro

No, se emplea camara en tripode y

grba de grabacion

Grabacion del programa

- Endirecto

Recursos musicales

Se utiliza en ciertos momentos musica
dramatica para dar un contexto de
panico, aunque el publico lo toma

como humor

Edicién intencional de las imagenes

Planos lentos dandole importancia al
invitado, ademas de algunos planos
rapidos para darle comicidad a algun
del
medios y planos generales.

momento programa. Planos

Interactividad del publico

Ninguna

D) Sintesis de las caracteristicas de la entrevista en profundidad

Duracion de la entrevista

13:45

Numero de preguntas

16

Entrevistado

Antonio Gala

Geénero del entrevistado Masculino
Tiempo  de intervencion del | 9:45
entrevistado

Tiempo de intervencion del | 4:00
presentador

B) Caracteristicas especificas de los programas

Programa: 28 de junio de 2007

Duracion del programa

1 hora 17 minutos

NUmero de secciones

14

Nombre de las secciones (si las

tienen)

Mondlogo, Preguntas en la calle por el

programa, Whisky el perro, Neng de
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Castefa, Grandes momentos BNF,
Berto y el Lagarto, EI Fantasma de
Buenafuente, Follonero, ¢Te puedo
ayudar en algo?, Minutos musicales,
Madre de Buenafuente, Actuacion de
Tata Golosa, Charla con Tata Golosa,

La nifa de Shrek

Duracion de las secciones

Mondlogo: 8 minutos
Preguntas en la calle por el
programa: 5:20 minutos
Whisky el perro: 2:30 minutos
El Neng de Castefa: 5:00
minutos

Grandes momentos BNF: 1:00
minuto

Berto y el Lagarto: 9:44
minutos

El Fantasma de Buenafuente:
10:30 minutos

Follonero: 4:00 minutos

¢ Te puedo ayudar en algo?:
4:00 minutos

Minutos musicales: 1:00
minuto

Madre de Buenafuente: 6:40
minutos

Actuacion Tata Golosa: 1:40
minutos

Charla con Tata Golosa: 2:00
minutos

La nifa de Shrek: 15:30

minutos
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Colaboradores que aparecen

Edu Soto, Joan Eloi, Berto Romero,
David Fernandez, Jordi Evole, Silvia
Abril, José Corbacho.

NUmero de colaboradores hombre

6

Numero de colaboradores mujeres

1

C) Resumen de las caracteristicas del infoentretenimiento

Preferencias tematicas 7. Actualidad
Enfoque tematico - Humoristico
- Parédico

Eleccion y tratamiento de la fuente

informativa

- El ciudadano se convierte en

protagonista de la informacién.

- El periodista pasa a ocupar un

papel
“coprotagonista”

relevante como
en la
informacion. Se implica en la
noticia a partir de sus gestos u

opiniones.

Caracteristicas técnicas

Empleo de técnica de camara al

hombro

Si, al salir a la calle a las personas por

el programa.

Grabacion del programa

- Endirecto

- Partes grabadas

Recursos musicales

Musica de tristeza que le da toque
emocional y humoristico para el

publico

Edicion intencional de las imagenes

Planos medios y algun primer plano
rapido para darle comicidad al

momento del programa, como con la
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nifa de Shrek, ademas de planos

generales.

Interactividad del publico

Preguntas en la calle sobre el
programa para ver qué le parecia,
ademas de que personas del publico
cantan en la seccion “Berto y el
Lagarto” en el que el mejor cantara la
canciéon “Tunéame Dr. Juan” gana
300€, aunque al final se llevara una

guitarra”.

D) Sintesis de las caracteristicas de la entrevista en profundidad

Duracion de la entrevista

No hay entrevista, sino una charla con
Tata Golosa y la madre de
Buenafuente que da paso a la nifia de
Shrek

Numero de preguntas

Entrevistado

Género del entrevistado

Tiempo de intervencion

entrevistado

Tiempo de intervencion

presentador

B) Caracteristicas especificas de los programas

Programa: 19 de enero de 2011

Duracion del programa

52:18 minutos

NUmero de secciones

6
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Nombre de las secciones (si las

tienen)

Mistuitters, Temas de actualidad
(Chiste del dia, Aviso del dia, Visto en

un chino) y Los Cantantes

Duracion de las secciones

- Mondlogo: 7 minutos

- Hablar con la audiencia: 6:30
minutos

- Entrevista: 13 minutos

- Temas de actualidad: 20

minutos

- Los cantantes: 5 minutos

Colaboradores que aparecen Joan Eloi, Berto Romero y Ana
Morgade

Numero de colaboradores hombre 2

Numero de colaboradores mujeres 1

C) Resumen de las caracteristicas del infoentretenimiento

Preferencias tematicas

Politica
Sucesos
Nacional
Actualidad
10.Cultura

N O w -

Enfoque temético

- Humoristico

- Parédico

Eleccion y tratamiento de la fuente

informativa

- Lafuente oficial es parodiada y
sus declaraciones 0
expresiones

descontextualizadas.

- El periodista pasa a ocupar un

papel
“coprotagonista”

relevante como

en la
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informacion. Se implica en la
noticia a partir de sus gestos u

opiniones.

Caracteristicas técnicas

Empleo de técnica de camara al

hombro

No, solo camara en tripode y grda de

grabacion

Grabacion del programa

- Endirecto

Recursos musicales

Solo musica de banda para pasar a

las diferentes secciones

Edicion intencional de las imagenes

Planos medios, algun primer plano
para centrarse en la persona y planos

generales en la actuacion musical

Interactividad del publico

Llamamiento a la audiencia para

hacer que Joan Eloi, musico del

programa, tuviera una entrada en
Wikipedia.
Mensaje de Twitter que dejaba la
audiencia son leidos por el
presentador

D) Sintesis de las caracteristicas de la entrevista en profundidad

Duracion de la entrevista

13 minutos

Numero de preguntas

17

Entrevistado Marc Pastor
Geénero del entrevistado Masculino
Tiempo de intervencion del | 7:18
entrevistado

Tiempo de intervencion del | 5:42
presentador
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B) Caracteristicas especificas de los programas

Programa: 19 de febrero de 2011

Duracion del programa 58:50

Numero de secciones 9

Nombre de las secciones (si las | Desactivacion de bomba, El

tienen) consultorio de Agatha Christie,
Monodlogo, Temas de Actualidad,

Regalos del publico, Entrevista, Juego
con entrevistados, El divan de los
famosos, Campeonato de Espafa de

porfa, porfa no me dejes

Duracion de las secciones

- Desactivacion de bomba: 4:00
minutos
- El de

Christie: 2:55 minutos

consultorio Agatha

- Mondlogo: 6:05 minutos

- Temas de Actualidad: 15:30
minutos

- Regalos del puablico: 2:30
minutos

- Entrevista: 10:50 minutos

- Juego con entrevistados: 5:30
minutos

- El divan de los famosos: 1:00
minutos

- Campeonato de Espafia de
porfa, porfa no me dejes: 11:00

minutos

Colaboradores que aparecen

Berto Romero, Ana Morgade y Miguel

Martin
NUumero de colaboradores hombre 2
Numero de colaboradores mujeres 1
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C) Resumen de las caracteristicas del infoentretenimiento

Preferencias teméaticas

Politica
Nacional
Deportes
Actualidad
11.Vida Cotidiana

12.Tecnologia

N o~ 0o

13.Religidn

Enfoque tematico

- Humoristico

- Parédico

Eleccion y tratamiento de la fuente

informativa

- Lafuente oficial es parodiada y
sus declaraciones 0
expresiones

descontextualizadas.

- El periodista pasa a ocupar un

papel
“coprotagonista” en la

relevante como
informacion. Se implica en la
noticia a partir de sus gestos u

opiniones.

Caracteristicas técnicas

Empleo de técnica de camara al

hombro

No, solo camara en tripode y gria de

grabacion

Grabacion del programa

-  Endirecto

- Partes grabadas

Recursos musicales

Musica triste en alguna seccién para
darle ese ambiente al momento,

aunque el publico lo tomara con

humor por como es la seccion
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Edicion intencional de las imagenes

Planos medios, algun plano rapido,
pero normalmente plano fijo y lento,

ademas de algun plano general.

Interactividad del publico

Participacion del publico en la seccion
“Campeonato de Espana de porfa,
porfa no me dejes”, ademas de hablar
con ellos con los regalos que le han
hecho al programa.

D) Sintesis de las caracteristicas de la entrevista en profundidad

Duracion de la entrevista

10:50

Numero de preguntas

15

Entrevistado Tres miembros de la seleccién de
balonmano

Geénero del entrevistado Masculino

Tiempo  de intervencion del | 6:30

entrevistado

Tiempo de intervencion del | 4:20

presentador

A) Caracteristicas generales de los programas

- Programa: En el aire

- Fecha de creacién: 18 de noviembre de 2013

- Fecha de finalizacion: 11 de junio de 2015

- Dias de emision: De lunes a jueves

- Franja horaria: 00:15-1:30 h.
- Cadena de emision: La Sexta
- Calificacion por edades: +12

- Logo del programa:
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B) Caracteristicas especificas de los programas

Programa: 13 de enero de 2014

Duracion del programa

1:15:59

NUmero de secciones

8

Nombre de las secciones (si las

tienen)

Hoy esta en el aire..., Temas de
Actualidad, Bob Pop, #BertoDefiende,

Entrevista, Clases de elegancia con

Duracion de las secciones

Marc Gird, Nadie Sabe Nada,
Actuacibn Musical de Seguridad
Social
- Hoy estd en el aire: 8:00
minutos
- Temas de Actualidad: 14:10
minutos

- Bob Pop: 5:10 minutos

- #BertoDefiende: 3:00 minutos
- Entrevista: 20:00 minutos

- Clases de elegancia con Marc

Gir6: 11:50 minutos

- Nadie Sabe Nada: 10:40
minutos
- Actuacion Musical de

Seguridad Social: 3:00 minutos

Colaboradores que aparecen

Berto Romero, Jorge Ponce, Belen
Cuesta, Bob Pop, Marc Gir6
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Numero de colaboradores hombre

Numero de colaboradores mujeres

C) Resumen de las caracteristicas del infoentretenimiento

Preferencias teméaticas

Politica
Sucesos
Deporte
Internacional
Actualidad

N o MW kE

13.Religion

Enfoque temético

- Humoristico

- Parédico

Eleccion y tratamiento de la fuente

informativa

- Lafuente oficial es parodiada y
sus declaraciones 0
expresiones

descontextualizadas.

- El periodista pasa a ocupar un

papel
“coprotagonista”

relevante como
en la
informacion. Se implica en la
noticia a partir de sus gestos u

opiniones.

Caracteristicas técnicas

Empleo de técnica de camara al
hombro

No, solo cAmara en tripode o grua de

grabacion

Grabacion del programa

-  Endirecto

Recursos musicales

No, solo actuacion musical al final del

programa de Seguridad Social

Edicion intencional de las imagenes

Planos medios con algunos primeros
planos en la entrevista y planos

generales.
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Interactividad del publico

Lectura de mensajes en Twitter ya sea
por imagenes que ha pedido Bob Pop
sobre gente que se duerme viendo el
programa, como de mensajes que han
aparecido en de
#BertoDefiende y Nadie Sabe Nada.

las secciones

D) Sintesis de las caracteristicas de la entrevista en profundidad

Duracion de la entrevista

20:00 minutos

Numero de preguntas

26

Entrevistado

Luis del Olmo

Género del entrevistado

Masculino

Tiempo  de intervencion del | 13:35 minutos
entrevistado
Tiempo de intervencion del | 6:25 minutos
presentador

B) Caracteristicas especificas de los programas

Programa: 11 de marzo de 2014

Duracion del programa

1 hora 16 minutos 35 segundos

NUmero de secciones

8

Nombre de las secciones (si las

tienen)

Hoy esta en el aire..., Lo primero es la
salud, Sketch, Temas de actualidad,
Entrevista, Bob Pop, #BertoDefiende,

Llum Barrera

Duracion de las secciones

- Hoy esta en el aire...: 7:05
minutos
- Lo primero es la salud: 8:00

minutos
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Sketch: 4:00 minutos

Temas de Actualidad: 8:00
minutos

Entrevista: 28:00 minutos

Bob Pop: 4:10 minutos
#BertoDefiende: 2:00 minutos

Llum Barrera: 12:00 minutos

Colaboradores que aparecen

Berto Romero y Jorge Ponce

NUumero de colaboradores hombre

2

Numero de colaboradores mujeres

0

C) Resumen de las caracteristicas del infoentretenimiento

Preferencias tematicas

12 Tecnologia

© N o s~

Politica
Deporte
Nacional
Actualidad

Casa Real

Enfoque temético

Humoristico

Parédico

Eleccién y tratamiento de la fuente

informativa

La fuente oficial es parodiada y
sus declaraciones 0
expresiones

descontextualizadas.

El periodista pasa a ocupar un
papel relevante como
“coprotagonista” en la
informacion. Se implica en la
noticia a partir de sus gestos u

opiniones.

Caracteristicas técnicas
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Empleo de técnica de camara al

hombro

No, solo camara en tripode y gria de

grabacion

Grabacion del programa

- Endirecto
- Sketch grabado

Recursos musicales

No, solo para dar paso a entrevista o

secciones del programa

Edicién intencional de las imagenes

Planos medios o primeros planos para
enfocar a la persona que habla y

planos generales.

Interactividad del publico

de
espectadores han realizado durante el
de

seccion

Lectura tweets que los

programa o antes, ademas
participar en la

#BertoDefiende en Twitter también.

D) Sintesis de las caracteristicas de la entrevista en profundidad

Duracion de la entrevista

28:00 minutos

NuUmero de preguntas

17

Entrevistado

Fernando Arrabal

Género del entrevistado

Tiempo  de intervencion del | 21:00 minutos
entrevistado
Tiempo  de intervencion del | 7:00 minutos
presentador

B) Caracteristicas especificas de los programas

Programa: 27 de marzo de 2014

Duracion del programa

1 hora 11 minutos 50 segundos

NUmero de secciones

8
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Nombre de las secciones (si las

tienen)

Hoy esta en el aire..., Tu cara no me
suena, Personaje de poligono, Bob
Pop, Clases de elegancia con Marc
Giro, Entrevista, Nadie sabe Nada VIP

Duracion de las secciones

- Hoy esta en el aire...: 11:12
minutos

- Tu cara no me suena: 11:20
minutos

- Personaje de poligono: 8:20
minutos

- Bob Pop: 5:00 minutos

- Clases de elegancia con Marc
GirG: 10:00 minutos

- Entrevista: 10 minutos

- Nadie sabe Nada VIP: 16:00

minutos

Colaboradores que aparecen

Belén Cuesta, Jorge Ponce, Berto

Romero, Bob Pop, Marc Gir6

NUmero de colaboradores hombre

4

Numero de colaboradores mujeres

1

C) Resumen de las caracteristicas del infoentretenimiento

Preferencias tematicas

1. Politica

6 Internacional
7 Actualidad
13.Religion

Enfoque temético

- Humoristico

- Parédico

Eleccion y tratamiento de la fuente

informativa

- Lafuente oficial es parodiada y
sus declaraciones 0
expresiones

descontextualizadas.

69



- El periodista pasa a ocupar un

papel
“coprotagonista”

relevante como
en la
informacion. Se implica en la
noticia a partir de sus gestos u

opiniones.

Caracteristicas técnicas

Empleo de técnica de camara al

hombro

No, solo camara en tripode y gria de

grabacion

Grabacion del programa

-  Endirecto

Recursos musicales

No, solo cuando empieza una seccion

Edicion intencional de las imagenes

Planos medios y planos generales.

Interactividad del publico

Lectura de tweets enviados por la

audiencia

D) Sintesis de las caracteristicas de la entrevista en profundidad

Duracioén de la entrevista 10 minutos
Numero de preguntas 9
Entrevistado Josie
Geénero del entrevistado Masculino

Tiempo de intervencion del | 5:40 minutos
entrevistado
Tiempo de intervencion del | 4:20 minutos
presentador

B) Caracteristicas especificas de los programas

Programa: 4 de diciembre de 2014

Duracion del programa

1 hora 19 minutos 50 segundos
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NUmero de secciones

9

Nombre de las secciones (si las

tienen)

Hoy esta en el aire..., Kit de
supervivencia, Concurso de reciclaje,
Entrevista, Juego “peliculas”, Mejores
momentos, Bob Pop, Clases de
elegancia con Marc Gir6, Nadie Sabe
Nada VIP

Duracion de las secciones

- Hoy esta en el aire...: 10:50
minutos

- Kit de supervivencia: 12:20
minutos

- Concurso de reciclaje: 7:10
minutos

- Entrevista: 17:20 minutos

- Juego “peliculas”: 5:00 minutos

- Mejores momentos: 1:30
minutos

- Bob Pop: 6:00 minutos

- Clases de elegancia con Marc
Gir6: 11:00 minutos

- Nadie sabe Nada VIP: 8:30

minutos

Colaboradores que aparecen

Berto Romero, Jorge Ponce, Marc
Giré

Numero de colaboradores hombre

3

Numero de colaboradores mujeres

0

C) Resumen de las caracteristicas del infoentretenimiento

Preferencias tematicas

1. Politicas
3 Sucesos
5. Nacional
7Actualidad
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10 Cultura

Enfoque tematico

- Humoristico

- Parédico

Eleccion y tratamiento de la fuente

informativa

- Lafuente oficial es parodiada y
sus declaraciones 0
expresiones

descontextualizadas.

- El periodista pasa a ocupar un

papel
“coprotagonista”

relevante como
en la
informacion. Se implica en la
noticia a partir de sus gestos u

opiniones.

Caracteristicas técnicas

Empleo de técnica de camara al

hombro

No, solo camara en tripode y grda de

grabacion

Grabacion del programa

- Endirecto

Recursos musicales

No, solo al inicio de la seccién y en
Hoy en el aire... con la cancion

Gangnam Style

Edicion intencional de las imagenes

Planos medios y planos generales

Interactividad del publico

del

disfrazados para que no encontraran

Algunas  personas publico
al invitado sorpresa. Lectura de tweets

que ha escrito el publico

D) Sintesis de las caracteristicas de la entrevista en profundidad

Duracion de la entrevista

17:20

Ndamero de preguntas

12

Entrevistado

Carlos Areces

Género del entrevistado

Masculino
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Tiempo de intervencion del | 10:05 minutos

entrevistado

Tiempo de intervencion del | 7:15 minutos

presentador

A) Caracteristicas generales de los programas
- Fecha de creacion: 11 de enero de 2016

- Fecha de finalizacion: diciembre de 2021

- Dias de emision: lunes a jueves

- Franja horaria: 23:00 — 00:00

- Cadena de emision: #0

- Calificacion por edades: +12

- Logo del programa:

o
- &
e

LATE MTV L

: Z,‘ANDREU BUENAFIIENTE" AN

B) Caracteristicas especificas de los programas

Programa: 14 de septiembre de 2021

Duracion del programa 50:46 minutos

NUmero de secciones 5
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Nombre de las secciones (si las

tienen)

Mondlogo,

Entrevista, Javi Sancho

Raul Cimas, Politiktok,

Duracion de las secciones

Mondlogo: 9:00 minutos
Raul Cimas: 11:50 minutos
Politiktok: 1:30 minutos
Entrevista: 16:00 minutos

Javi Sancho: 12:20 minutos

Colaboradores que aparecen

Javi Sancho, Raul Cimas

NUumero de colaboradores hombre

2

Numero de colaboradores mujeres

0

C) Resumen de las caracteristicas del infoentretenimiento

Preferencias tematicas

1.

3

5Nacional

6
7

14.0tros (Climatologia)

Politica

Sucesos

Internacional
Actualidad

Enfoque temético

Humoristico

Parédico

Eleccion y tratamiento de la fuente

informativa

La fuente oficial es parodiada y
sus declaraciones 0
expresiones
descontextualizadas.

El periodista pasa a ocupar un
papel
“coprotagonista” en la

relevante como
informacion. Se implica en la
noticia a partir de sus gestos u

opiniones.

Caracteristicas técnicas
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Empleo de técnica de camara al

hombro

No, solo camara en tripode y gria de

grabacion

Grabacion del programa

- Endirecto

Recursos musicales

No, solo musica de la banda del
programa cuando va a comenzar una

seccion o finaliza

Edicién intencional de las imagenes

Planos medios, primeros planos y

planos generales.

Interactividad del publico

Solo preguntar alguna cosa en el
mondlogo, pero un par de preguntas
de respuesta si 0 no

D) Sintesis de las caracteristicas de la entrevista en profundidad

Duracion de la entrevista

16:00 minutos

Numero de preguntas

12

Entrevistado

Shabnam Rahimi y Estrella Galan

Género del entrevistado

Femenino

Tiempo de intervencion del | 10:20 minutos
entrevistado
Tiempo  de intervencién del | 5:40 minutos
presentador

B) Caracteristicas especificas de los programas

Programa: 27 de septiembre de 2021

Duracion del programa

51:37 minutos

NUmero de secciones

5

Nombre de las secciones (si las

tienen)

Mondlogo, Raul Pérez, Entrevista,

Animales Politicos, Carlo Padial

Duracion de las secciones

- Monélogo: 10:00 minutos

75



- Raul Pérez: 9:00 minutos
- Entrevista: 17:00 minutos
- Animales Politicos: 2:00
minutos

- Carlo Padial: 13:37 minutos

Colaboradores que aparecen

Raul Pérez, Carlo Padial

NUmero de colaboradores hombre

2

Numero de colaboradores mujeres

0

C) Resumen de las caracteristicas del infoentretenimiento

Preferencias tematicas

1. Politica

3 Sucesos
5Nacional

6. Internacional
7. Actualidad

Enfoque temético

- Humoristico

- Parédico

Eleccién y tratamiento de la fuente

informativa

- Lafuente oficial es parodiada y
sus declaraciones 0
expresiones

descontextualizadas.

- El periodista pasa a ocupar un

papel
“coprotagonista”

relevante como
en la
informacion. Se implica en la
noticia a partir de sus gestos u

opiniones.

Caracteristicas técnicas

Empleo de técnica de camara al

hombro

No, solo camara en tripode y grda de

grabacion

Grabacion del programa

- Endirecto
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Recursos musicales

No, solo la banda de mdusica del
programa antes de una seccién o

cuando finaliza

Edicién intencional de las imagenes

Planos medios y planos generales.

Interactividad del publico

No

D) Sintesis de las caracteristicas de la entrevista en profundidad

Duracion de la entrevista

17:00 minutos

NuUmero de preguntas

15

Entrevistado Alejandro Amenébar
Geénero del entrevistado Masculino

Tiempo  de intervencion del | 10:10

entrevistado

Tiempo de intervencion del | 6:50

presentador

B) Caracteristicas especificas de los programas

Programa: 4 de octubre de 2021

Duracion del programa 55:05
Numero de secciones 4
Nombre de las secciones (si las | Mondlogo, Miguel Maldonado,

tienen)

Entrevista, Javi Sancho

Duracion de las secciones

- Mondlogo: 14:15 minutos

- Miguel Maldonado: 12:15
minutos
- Entrevista: 15:40 minutos

- Javi Sancho: 12:50 minutos

Colaboradores que aparecen

Miguel Maldonado y Javi Sancho

NUumero de colaboradores hombre

2

Numero de colaboradores mujeres

0
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C) Resumen de las caracteristicas del infoentretenimiento

Preferencias teméaticas

Politica
Sucesos
Nacional
Internacional
Actualidad

N o g w Rk

Enfoque tematico

Humoristico

- Parédico

Eleccion y tratamiento de la fuente

informativa

- Lafuente oficial es parodiada y
sus declaraciones 0
expresiones

descontextualizadas.

- El periodista pasa a ocupar un

papel
“coprotagonista”

relevante como
en la
informacion. Se implica en la
noticia a partir de sus gestos u

opiniones.

Caracteristicas técnicas

Empleo de técnica de camara al

hombro

No, solo camara en tripode y grua de

grabacion

Grabacion del programa

- Endirecto

Recursos musicales

No, solo la banda de musica del
programa toca cuando empieza una

seccion o finaliza

Edicion intencional de las imagenes

Planos medios y planos generales.

Interactividad del publico

No

D) Sintesis de las caracteristicas de la entrevista en profundidad
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Duracion de la entrevista

15:40 minutos

Numero de preguntas

11

Entrevistado Mara Torres
Geénero del entrevistado Femenino
Tiempo de intervencion del | 9:50
entrevistado

Tiempo  de intervencion del | 5:50
presentador

B) Caracteristicas especificas de los programas

Programa: 5 de octubre de 2021

Duracion del programa

53:21 minutos

NUmero de secciones

5

Nombre de las secciones (si las

tienen)

Mondlogo, Laura Marquez, Actuacion

musical, Entrevista, Pere Aznar

Duracion de las secciones

- Mondlogo: 11:30 minutos

- Laura Marquez: 11:40 minutos

- Actuacion musical: 3:30
minutos

- Entrevista: 13:00 minutos

-  Pere Aznar: 13:20 minutos

Colaboradores que aparecen

Laura Marquez, Pere Aznar, Miguel

Maldonado
NUmero de colaboradores hombre 2
Numero de colaboradores mujeres 1

C) Resumen de las caracteristicas del infoentretenimiento

Preferencias tematicas

1. Politica
4. Deportes
5. Nacional
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7Actualidad
14.0tros (Educacion)

Enfoque tematico

- Humoristico

- Parédico

Eleccion y tratamiento de la fuente

informativa

- Lafuente oficial es parodiada y
sus declaraciones 0
expresiones

descontextualizadas.

- El periodista pasa a ocupar un

papel
“coprotagonista”

relevante como
en la
informacion. Se implica en la
noticia a partir de sus gestos u

opiniones.

Caracteristicas técnicas

Empleo de técnica de camara al
hombro

No, solo camara en tripode y grua de
grabacion

Grabacion del programa

- Endirecto
- Sketch en la seccién de Laura

grabado

Recursos musicales

No, actuacién musical del grupo de
Xoel Lopez y la banda de musica del
programa antes de una seccion y

cuando finaliza

Edicion intencional de las imagenes

Planos medios, primeros planos y

planos generales.

Interactividad del publico

No

D) Sintesis de las caracteristicas de la entrevista en profundidad

Duracion de la entrevista

13:00 minutos
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Numero de preguntas

11

Entrevistado Xoel Lopez
Geénero del entrevistado Masculino
Tiempo de intervencion del | 7:45 minutos
entrevistado

Tiempo de intervencion del | 5:15 minutos

presentador
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