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Resumen

El presente trabajo constituye una observacion reflexiva sobre el papel de la ilustracion
grafica en el feminismo digital. El estudio se centra en el analisis de la cuenta Flavita Banana,
joven ilustradora asturiana cuyas vifietas de contenido feminista son publicadas en medios
como El Pais y que tiene su propio perfil en Instagram. Su prolifico trabajo -publica cada
tercer dia- genera un corpus de analisis de continuidad y homogeneidad estética. A través de
la herramienta Social Blade se recogen indicadores de Big data de este perfil y se comprueba
el éxito del formato en su alto engagement y nivel de seguimiento. Teniendo en cuenta que es
una cuenta contracultural y critica, podemos afirmar que su estrategia de actuacion incide de
manera incisiva en publicos altamente inmersos en contextos altamente comerciales e

incluso sexualizados del mainstream digital.
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Abstract

In the last decade the feminist movement in Spain has grown exponentially thanks to the help
of activists and groups, although it is worth noting the fundamental role that social networks
have played in this context for the dissemination and normalization of feminism, especially
among the younger audience.

It is for this reason that the objective of this Final Degree Project is none other than to
highlight the role that the RRSS play for this purpose and to do so, to carry out an analysis of
the perception that society has today in relation to feminism. , using as a reference different
Instagram accounts in which the authors publish weekly or daily illustrations as a social

complaint linked to the feminist movement.



This type of support, normally used by the younger population, has achieved great acceptance
by it and by the general public. Making feminism a digital tool to fight against machismo
and/or micro-machismo that we can find daily both in real life and in social media.

Key Words: Social networks, feminism, advertising, sexism, microsexism.
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1. Introduccion

En la ultima década, el movimiento feminista en Espafia ha ido dando nuevos pasos
tanto a nivel teorico y legislativo como a nivel de organizacion ciudadana gracias a la labor
de activistas y colectivos, aunque cabe destacar el papel fundamental que han jugado en estos
afos las redes sociales para la difusion del feminismo, sobre todo entre el publico mas joven.

El objetivo del presente Trabajo Fin de Grado no es otro que observar el rol que juegan
las RRSS para dicho fin, utilizando como referencia diferentes cuentas de Instagram en las
cuales las autoras publican ilustraciones semanales o diarias con caracter de denuncia social.

Este tipo de soporte digital, normalmente utilizado por la poblacion mas joven, ha
conseguido una gran aceptacion por €sta y por el publico en general, aportando al feminismo
una herramienta digital para luchar contra el machismo-que podemos encontrar diariamente
tanto en la vida real como en las RRSS.

La idea de analizar el perfil de Instagram de Flavita Banana, surge del impacto que
causan en mi sus vifietas, y las reflexiones que las acompafian.
A través de sus vifietas, ha conseguido que empatice con el personaje principal, ademas de
hacer que me cuestione diferentes situaciones que plantea, relacionadas con el papel de la
mujer y los machismos y/o micromachismos a los que es sometida dia a dia y quiera luchar

dia a dia por un avance en la sociedad actual.

1.1 Justificacion del trabajo
A lo largo de los afios, hemos podido ver como el movimiento feminista cobraba cada
vez mas importancia en nuestra vida, dej6 de ser un tema tabu, para ser un tema de

actualidad.



Gracias a la evolucion de la tecnologia, y con la llegada de las redes sociales,
numerosas activistas utilizan estas plataformas para poder viralizar su mensaje, y conseguir
que cada vez seamos mas las personas que luchamos por un mundo libre de machismos y/o
micromachismos.

Este trabajo trata sobre el papel que han tenido las redes sociales en la lucha feminista,

y la forma en la que han contribuido a dar visibilidad al movimiento.

1.2 Objetivos

El objetivo general de este trabajo no es otro que reflexionar sobre el uso de la red social
Instagram en Espafia, y la forma e intencion con las que se transmiten diferentes mensajes de

compromiso social o politico a través de recursos audiovisuales.
Los objetivos especificos que se quieren conseguir son los siguientes:

- Comprobar qué tipo de visibilidad se de da al movimiento feminista.

- Analisis de la ilustracion grafica en entornos digitales

1.3 Metodologia



La metodologia que se va a llevar a cabo para la realizacion de este trabajo constard de tres
fases: en primer lugar se parte de la revision bibliografica de diferentes documentos, libros,
webs y articulos de la historia del feminismo hasta nuestros dias en Espafia.

Ademas, se ha realizado una observacion exploratoria de contenidos en la red social
Instagram. Para ello se ha accedido desde una cuenta personal de Instagram. El siguiente
paso ha sido realizar un analisis descriptivo y comparativo de algunas de las cuentas
feministas mas populares en Espafa, ademas de clasificarlas por nimero de seguidores, afio

de creacion, perfiles en diferentes redes sociales.

Segun Perello, Salvador (2009), la observacion puede volverse cientifica
- Orientandola y enfocandola hacia un objetivo concreto de investigacion formulado de
antemano.
- Planificdndola sistematicamente en fases, aspectos, lugares y personas.
- Controlandola y relacionandola con proposiciones y teorias sociales, planteamientos
cientificos y explicaciones profundas.

- Sometiéndola a controles de veracidad, objetividad, fiabilidad y precision.

Ademads, para que una observacion pueda ser considerada como técnica de investigacion para
la obtencion de datos, es necesario tener en cuenta una serie de aspectos, entre los que
destacan los siguientes:

- El establecimiento del objeto de la observacion.

- La delimitacion y definicion del campo de observacion.

- La seleccion de los aspectos mdas relevantes de acuerdo con lo que se investiga

(variables e indicadores).
- La seleccion de los instrumentos a utilizar y la necesidad de registrar precisa y

responsablemente lo observado (Perell6, Salvador (2009).

Con el uso de la herramienta Social Blade, se han analizado diferentes métricas de las cuentas

de Instagram elegidas para la muestra.

Por ultimo, se ha realizado un estudio de caso, analizado diferentes publicaciones de la
activista Flavita Banana en la red social Instagram. La metodologia de estudio de caso se ide6

como método socioldgico propio de los estudios de trabajo social, si bien se amplio después a



otros estudios como el analisis de imagenes mediaticas (de Andrés, Nos y Garcia, 2016).En

este caso el analisis comprobara cudl es el impacto que han tenido entre sus seguidores.

Redes sociales y feminismo

2.1 Concepto de feminismo.

Afirma Victoria Sau Sanchez (citado en Varela, 2019) que el feminismo es un movimiento
social y politico que se inicia formalmente a finales del siglo XVIII y que supone la toma de
conciencia de las mujeres de la opresion, dominacion y explotacion de que han sido objeto
por parte del patriarcado bajo sus distintas fases historicas de modelo de produccion, lo cual
las mueve a la accion para la liberacion de sus formas de opresion con todas las

transformaciones de la sociedad que ésta requiera.

El feminismo puede definirse como el conjunto de creencias e ideas que pertenecen al amplio
movimiento social y politico que busca alcanzar una mayor igualdad para las mujeres. El
feminismo da forma y direccidon al movimiento de las mujeres y, desde luego, es moldeado
por éste. Las mujeres buscan igualdad en todas las esferas de la vida y utilizan una amplia

gama de estrategias para alcanzar este objetivo (Owen M. Fiss, 1993, pp. 211).

El feminismo también se define como un discurso politico que se basa en la justicia. Se trata
de una teoria y practica politica articulada por mujeres que, tras analizar la realidad en la que
viven, toman conciencia de las discriminaciones que sufren por la Gnica razon de ser mujeres
y deciden organizarse para acabar con ellas, para cambiar la sociedad. Partiendo de esa
realidad, el feminismo se manifiesta como filosofia politica y, al mismo tiempo, como

movimiento social (Varela, 2019)

De esa manera, el feminismo cuestiona el orden establecido (Varela 2019) por quienes lo

establecieron, es decir, por quienes se benefician de él.



Segun la web feminista https://elfeminismo.com/ (Ray, Samuel) ""El Feminismo”’’, ha habido
cuatro olas del feminismo, que se explicara brevemente los aspectos mas importantes de cada

una de ellas:

- La primera ola, a finales del siglo XIX, surgié como protesta en contra de la negacion
de derechos juridicos para las mujeres, fue el primer movimiento feminisyta genuino
para el mundo occidental. Se reivindicaban derechos tales como propiedades,
negocios propios, asistir a reuniones politicas, derecho a voto, poder presentarse a

elecciones, ocupar cargos publicos y afiliarse a organizaciones politicas.

- La segunda ola se produce desde el siglo XIX hasta el final de la Segunda Guerra
Mundial. Comienza en el encuentro organizado en julio de 1848, con la convencion
organizada por Elizabeth Cady Stanton y Lucretia Mott en Seneca Falls, Nueva York.
La Declaracion, firmada por sesenta y ocho mujeres y treinta y dos hombres
afirmaba la igualdad de las mujeres con los hombres, incluyendo la igualdad en el
derecho al voto. Se reivindicaban derechos tales como acceder a la educacion
primaria, secundaria y universitaria.

- La tercera ola tuvo lugar en las décadas de 1960 y 1970, reivindicando derechos
sexuales y reproductivos. Se sigui6 cuestionando el papel de la mujer en la sociedad
contemporanea. Se reivindicaba la libertad sexual, la eliminacion de la desigualdad, el
derecho al aborto, la discriminacién en el trabajo, la familia y en los roles de género

tradicionales y la abolicion del patriarcado.


https://elfeminismo.com/

2.3 La Cuarta Ola del Feminismo

Segun Lamus (2020), podemos referirnos a un nuevo movimiento del activismo feminista

rrroan

como "'Nueva ola cuarta oleada’’o “'marea verde’".

También Varela (2019 pp.49), define esta ola como un "‘tsunami feminista”'y esto hace
alusion al movimiento del agua en grandes cantidades movido por el viento y las mareas. Uno
de los conceptos clave de esta cuarta ola es el de interseccionalidad, término acufiado en 1989
por Kimberlé Crenshaw, que naci6 para explicar como los sistemas de opresion, dominacion
o discriminacién no actuan de manera independiente, sino que estan interrelacionados y
suponen identidades sociales solapadas (op.cit.).

Esta nueva ola feminista es la menos epicentral de todas. A diferencia de las anteriores con
epicentro en EEUU y algunos paises europeos, se manifiesta en diferentes puntos del planeta,
poniendo a Argentina como punto de referencia. Esta cuarta ola empez6 a gritar lo que otros
movimientos no salieron masivamente a decir, y a alzarse contra los atropellos de los
poderosos. Esta ola feminista es también digital, poderosa herramienta que interpela y eleva
los pisos de la politizacion, tal cual lo han hecho los diversos feminismos en diferentes

momentos historicos Paula (2018)

Segtin Lamus Doris (2020) las jévenes feministas se han juntado desde 2015 con sindicalistas
y profesoras universitarias en el potente movimiento jNi una menos!. Entre los afios
2015-2019 las argentinas se han manifestado en contra los feminicidios, la trata de mujeres y
la violencia contra nifias, mujeres y transgéneros, contra el Poder Judicial patriarcal que
encubre violadores, redes de tratantes y feminicidas y en favor del derecho al aborto.

La enorme concentracién de mujeres y hombres contra el feminicidio en Buenos Aires dio
una sacudida a los desinflados movimientos feministas de Espafia, Italia y Francia que, a su
vez, provocod que el 8 de marzo de 2018 salieran a manifestarse feministas en todos los paises

de América, Europa occidental, norte de Africa, India, Tailandia y Australia.



Figura 1. Mujeres manifestandose con el lema #NiUnaMenos
Fuente: Izquierda Diario
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Figura 2. Manifestacion en Buenos Aires
Fuente: Ambito.com
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2.2 Ciberfeminismo o feminismo 4.0.

“"Prefiero ser una cyborg que una diosa’’ - Donna Haraway

Segin Nuria Valera (2019), el ciberfeminismo se desarrolla con gran fuerza en tres grandes
ramas: la creacion, la informacion alternativa y el activismo social.

El actual imaginario movimiento ciberfeminista se asienta sobre el Manifiesto para Cyborgs
de Donna Haraway, publicado en 1984. El proposito del mismo era construir un irénico mito
politico fiel al feminismo, al socialismo y al materialismo. Se define al ciberfeminismo como
una cooperacion entre mujer, maquina y nuevas tecnologias.

Cornelia Sollfrank propone que el ciberfeminismo es un feminismo enfocado al medio
digital. Un vehiculo de discusion de ciertos métodos en teoria, arte y politica, la version
actualizada del feminismo dedicada a una nueva distribucion politica.

Por su parte, Sadie Plant, asocia el término ciberfeminismo a la relacion entre mujer y
tecnologia como intima y subversiva. Desde esta perspectiva, define ciberfeminismo como
“una insurreccion sobre parte de las mercancias y materiales del mundo patriarcal, una
dispersion, una emergencia hecha de enlaces entre mujeres, mujeres y ordenadores y
comunicaciones, enlaces, conexiones y enlaces”’.

En los afios 80, el nuevo pensamiento ciberfeminista habia imaginado que los entornos
virtuales de internet y las posibilidades de la biotecnologia dejarian obsoleto el
concepto de género (de Andrés, Collado y Garcia-Lomas, 2020, 45). Sin embargo, lo que
aparecio fue un escenario inédito de discriminacion hacia las mujeres (op.cit., 46). El anélisis

feminista en redes sociales demuestra las capas de nuevas brechas digitales de genero.

Stewart Millar (1999, pp. 3-4) define ciberfeminismo como *‘una perspectiva feminista
en la que se reivindican la utilizacion critica por parte de las mujeres de las tecnologias de la
informacion y la comunicacion para el poder”’.

En sus inicios, surge como la relacién de la maquina y la mujer, que pretende mostrar
una nueva vision del género, de la identidad, y del significado del cuerpo femenino; su
objetivo principal era acabar con el patriarcado y con el poder hegemodnico en el ambito
tecnologico. Garcia Manso, Moreno Diaz, Sdnchez Allende (2015) sefialan que el inicio del

movimiento surge del colectivo de mujeres australianas VNS Matrix y la autora britanica

Sadie Plant. En concreto, Plant (1994) se referia al ciberfeminismo como el concepto base
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para una argumentacion tedrica que permitiria abrir un ciberespacio donde los humanos, en
conexion con la teoria de la informacion, encuentren nuevas formas de construir el sujeto y la

identidad humana.

Zafra (2008) sitaa el inicio del ciberfeminismo con el net.art, cuyo objetivo consistia en
experimentar con el medio. La practica artistica de las mujeres a través de las tecnologias
desempefia un papel conocido dentro de nuestra cultura actual; las mujeres artistas han sido
pioneras en la produccion artistica con la utilizacion de la red, lugar donde han visto una
menor carga simbolica que en las practicas y técnicas tradicionales
Las activistas ciberfeministas realizan una accion reivindicativa a través de una postura
enteramente critica, un nuevo feminismo cuyo fin es el del estudio de la cibersociedad y la
construccion del género en dicho espacio. Ese ciberfeminismo se identifica tanto con

estrategias politicas como con métodos artisticos.

En Espafia el ciberfeminismo se intenta instaurar de dos formas Zafra (2008):

- A través del ciberfeminismo social, articulado especialmente por Montserrat Boix,
quien intenta ubicar espacios de activismo femenino en la red como el periddico
mujeresenred.com con el fin de generar dindmicas colectivas para poder construir un
mundo en el que las mujeres tengan cabida en ¢l en todos los ambitos. Este concepto
deriva del tecnofeminismo, propuesta de Wajcman (2004), cuya base tedrica es

posibilitar el acceso a las mujeres para la gestion de las nuevas formas de tecnologia.

- A través del arte en la red, o net.art; itinerario que tuvo escaso impacto y durd poco

tiempo.
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3. Feminismo y redes sociales

3.1 El papel de las redes sociales para el feminismo.

El concepto de red social ha adquirido una importancia notable en los ultimos afios. Se ha
convertido en una expresion del lenguaje comin que asociamos a nombres como Facebook o
Twitter, pero su significado es mucho més amplio y complejo. Alrededor de ellas se han
generado teorias de diverso tipo que tratan de explicar su funcionamiento y han servido de
base para su desarrollo virtual. Se han convertido, en pocos afios, en un fendmeno global, se
expanden como sistemas abiertos en constante construccion de si mismos, al igual que las

personas que las utilizan (Ponce, 2012 p. 2).

Seglin Silvia Gas (2019) La llegada y la masificacion de Internet ha supuesto un
cambio en la humanidad. Por un lado, se convertia en el espacio del cual todos querian
formar parte, ya que se prometia un libre acceso a los recursos. Por otra parte, también era el
nuevo campo de disputas, dinero e ideologia. Las redes sociales han supuesto un antes y un
después en la manera que teniamos de comunicarnos, se establecen nuevos roles y vinculos
entre los usuarios.

Las redes sociales han generado una transformacion de los modelos sociales
convencionales, permitiendo desplazar actividades hacia estas plataformas digitales. Permiten
el ejercicio libre en la interaccion y comunicacion, asi como la rapidez en la difusion de la
informacion, llegando a neutralizar la hegemonia en las élites establecidas.

Se ha generado una nueva forma de comunicacion en la que su publico crea contenido propio
y lo comparte, generando asi interaccion entre esas personas (Gas,~SHwta- 2019)

Estas practicas de comunicacidon estdn tanto enfermando como empoderando a la
comunidad involucrada hasta el punto de que estdn en el centro de muchas de las
transformaciones, impactos y cambios politicos, ambientales, sociales, interpersonales y
personales hoy en dia.

Las redes sociales fomentan también un enfoque egocéntrico o individualista del
contenido y los contactos y contenidos se distribuyen en torno a un usuario/a. Esto es debido
en parte, y aqui radicaria buena parte de su éxito y de su decadencia, a la necesidad del sujeto
contemporaneo de ser reconocido por el otro. Es por ello que, quienes las usan, muestran una

identidad maquillada, basada en las apariencias, con el objetivo de agradar y adquirir
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reconocimiento de la comunidad virtual, que se traduce en aumento de followers, likes,
favoritos o trending topics. Se produce el efecto espejo, en el cual los sujetos imitan
comportamientos como aspectos formales de aquellos que mas reconocimiento obtienen. Esto
provoca entre los/as creadores de contenido una competencia por adquirir reconocimiento y
aceptacion por la comunidad virtual (Gas, 2019).

Las feministas constructivistas consideran que el vinculo que se crea entre la mujer e
internet puede ayudar a la construccion de una identidad de género. Actualmente, existe una
gran variedad de plataformas virtuales: Facebook, Instagram, WhatsApp, YouTube, TikTok...
Dentro de estas plataformas se crean grupos, organizaciones, movimientos que son
plasmados de manera publica. Para las feministas esto ha jugado a su favor, ya que han
conseguido formar grupos, asociaciones y movimientos de manera digital de forma que
repercutan en acciones concretas.

Estas comunidades virtuales hacen posible que mujeres de todo el mundo puedan
compartir sus intereses e inquietudes, que quizds nunca hubiesen podido compartir por otros
medios. Facebook ha sido quizas la red social donde se gestan en mayor medida estos grupos,
asi el ciberactivismo feminista se configura diverso, debatiendo sobre temas de derechos
humanos, divulgando informacién y planeando diversas acciones.

La rapidez en la que se transmite la informacion en estas plataformas, resulta muy util
para el movimiento feminista, debido a la facilidad de interaccion entre individuos con gustos
y personalidades similares, la capacidad de organizacion y de asimilar diferentes modelos de
aprendizaje. Gas (2019)

Segtin el estudio anual de redes sociales de IAB Spain durante el afio 2022, el 85% de
internautas en edades comprendidas entre 12-70 afios hacen uso de ellas, lo que representa

cerca de 28 millones de usuarios/as.
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¢Cuantos utilizan Redes Sociales? iab:

#|ABEstudioRRSS

Un 85% de los internautas de 12-70 afos utilizan Redes Sociales, lo que representa cerca de 28 millones de individuos.
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Figura 3. Analisis de usuarios en redes sociales en el 2022

Fuente: IAB Spain

Ademas, en cuanto al uso de redes sociales, segun IAB Spain durante el afio 2022, Instagram

ha sido la red social que ha generado mayor interaccion, seguido de TikTok, que incrementa

sus resultados en +107%
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Figura 4 Porcentajes de interacciones en la diferentes redes sociales en 2022

Fuente: IAB Spain
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3.1 Hustracion digital feminista en Redes Sociales.

““Una imagen vale mas que mil palabras” "Henrik Ibsen

Las reivindicaciones feministas tienen una larga historia en el uso de imagenes y en concreto
vifietas e ilustraciones graficas, si bien muchas veces las vifietas divulgadas en medios
impresos eran realizadas por varones (Hernandez, 2019). Desde el primer comic feminista en
Espana realizado por la ilustradora Nuria Pompeia a finales de los afios 60 hasta la
ilustracion digital de nuestros dias, se han sumando trabajos de numerosas artistas y
disenadoras: Raquel Corcoles, Paula Bonet, Maria Hesse, Isabel Ruiz, Maria Murnau o
Raquel Riba son algunos de esos nombres. A esta via de la ilustracion feminista se suman
también tatuadoras, serigrafistas, fotografas y toda un serie de creadoras culturales con

compromiso en la igualdad entre mujeres y hombres.

Actualmente, diversas ilustradoras con perfil critico y feminsta difunden su trabajo a través
de Instagram, partiendo de una postura de divulgacion feminista para exponer las
reivindicaciones y criticas del movimiento. Por medio de sus ilustraciones dan visibilidad a
otras formas de representar a la mujer que son diferentes de aquella imagen hegemonica que
se ha compartido durante afios en los medios (Aguirre, 2021). Entre ellas podemos citar a
Sasa Elebea, Sara Andreasson, Rocio Salazar o Sara Fratini.

Una lista con algunas de las cuentas de Instagram de empoderamiento femenino a través de la

ilustracion digital es la siguiente:

Nombre de la cuenta Perfil en RRSS Afo de N°
creacion | Seguidores

Feminista Ilustrada IG (@feministailustrada 2015 600K

Flavita Banana TW @flavita 2016 646K
IG @flavitab

Moderna de Pueblo TW @ModernaDePueblo 2010 1,7M
IG @modernadepueblo

Paula Bonet IG @paulabonet 282K
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Lola Vendetta IG @lola.vendetta 651K
Freeda IG @freeda 2017 1,7M
Monstruo Espagueti IG @monstruoespagueti 222K
Sara Herranz IG @saraherranz 198K
Rocio Salazar IG @rociosalazar_ilustracion 8666K

Tabla 1: Tabla de algunas de las principales cuentas feministas espafiolas en Instagram que

utilizan ilustracion grafica. Elaboracion propia a partir de la informacion de sus perfiles.

Segun Valeria Aguirre (2021), cabe mencionar a las ilustradoras que estdn induciendo al
didlogo sobre las tecnologias y seguridad digitales. De tal forma que Instagram ha servido
como un medio de socializacion donde mujeres artistas e ilustradoras se han permitido
compartir su trabajo, dando a conocer su postura desde el feminismo.

Instagram también es utilizada como herramienta para la difusion de didlogos, ideas y
significados en cuestiones de género. La representacion de la mujer a través de las
ilustraciones creadas por mujeres feministas ha dejado de obedecer a los estandares de
belleza y feminidad hegemonicos, ademas de dar a conocer los diversos procesos que
competen a la lucha de género (Aguirre, 2021).

La labor de estas artistas que publican sus trabajos en Instagram va mucho mas alla de
cosechar seguidores desde la ironia o el humor; la relevancia de esta nueva figura dentro del
ambito reside en la lucha ciberfeminista (Maeso, 2016) que estan llevando a cabo desde los

nuevos canales de comunicacion de masa, como son las redes sociales.

El arte tiene la capacidad de conmover y conectar. Tiene la capacidad de despertar, de
accionar y levantar pensamientos ¢ ideas. El “artivismo”” se define como una hibridacion
entre el arte y el activismo: arte reivindicativo y de resistencia. Visibilidad, durabilidad y
riesgo son los rasgos especificos de una intervencion que conlleva un claro mensaje
sociopolitico. El arte se convierte en un medio de comunicacion enfocado al cambio y a la
transformacion, un lenguaje que se desplaza desde la creacion artistica académica o
museistica hacia los espacios sociales convirtiéndose en una herramienta educativa (Art

Madrid, 2020).
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El trabajo de estas “artivistas” es una gran oportunidad para introducir el feminismo en la
agenda tematica de redes sociales, que en este momento estd dominada por el consumo y por
la cultura de la sobre exposicion. Constituye, ademés, una formula muy eficaz de conectar
con la generacién “milenial” (Ruiz, 2017), una generacién en la que, se ha enquistado el

sexismo, como demuestran estudios recientes.

La vifieta ha encontrado en estos ultimos afios un medio ideal de difusién en internet,
especialmente en Instagram, red social que da primacia a las imagenes por encima del texto y
que, recientemente, permite encadenar en una publicacion distintas imagenes de formatos
rectangulares. La confluencia de microrrelato y vifieta (entre otras modalidades artisticas)
tiene como consecuencia, a nuestro modo de ver, la erosion de las fronteras existentes entre
estas formas creativas y el surgimiento de productos hibridos, de dificil adscripcion a una u

otra forma (Microtextualidades, 2018).

4.1 Objetivos del analisis y metodologia
El instrumento de andlisis de este trabajo sera plataforma Social Blade, a través de la cual se
puede ver la actividad y rendimiento de creadores y creadoras de contenido en diferentes

redes sociales como Instagram, Facebook, TikTok, Youtube...

Para ello se toma como referencia la red social Instagram, y aunque aparecen métricas de
todas las influencers mencionadas en la Tabla 1, unicamente analizaré el perfil de Flavita

Banana, que aparecerd en el siguiente punto.

Flavita Banana es una dibujante asturiana afincada en Barcelona <<que se adentra en temas
cotidianos y de actualidad para comentar la realidad contemporénea, casi siempre subrayando
su absurdidad, a veces su hipocresia y en ocasiones su delicia>> (Fornés,2023, s/p).

Sus publicaciones hacen referencia a reivindicaciones de género, denuncias sociales o temas
de actualidad, pero todos ellos relacionados con la mujer. E1 motivo principal de no escoger
una franja de fechas para el analisis ha sido principalmente por la frecuencia en que la autora
hace publicaciones en la red social, ya que hay dias en los que puede publicar una o mas
veces y dias en los que no se han hecho publicaciones. El hecho de escoger franjas

temporales limitaba la fiabilidad de los datos.
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Maria Murnau @feministailustrada a
Q? MEDIA UPLOADS FOLLOWERS FOLLOWING ENGAGEMENTRATE @ AVGLIKES AVG COMMENTS

602 597,783 604 0.76% 4,445.31 83.13
User Summary Detailed Statistics
64,351st 5,544,230th 7,783,445th 3,253,701st
FOLLOWERS FOLLOWING ENGAGEMENT MEDIA
RANK RANK RANK RANK
-4.72K~15-2% =73 214.1% 20 ~185.7%
FOLLOWERS FOR THE LAST 30 DAYS FOLLOWING FOR THE LAST 30 DAYS MEDIA FOR THE LAST 30 DAYS

M; PPN N e ‘AH
— v ' Y "

FOLLOWERS GAINED (WEEKLY) FOLLOWING GAINED (WEEKLY) MEDIA UPLOADS GAINED (WEEKLY)

Figura 5. Andlisis de métricas del perfil en Instagram @feministailustrada

Fuente: Social Blade
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Paula Bonet @paulabonet ° a

MEDIA UPLOADS FOLLOWERS FOLLOWING ENGAGEMENTRATE @ AVGLIKES AVG COMMENTS
@ 1,342 282,559 290 1.56% 4,329.88 83.31

User Summary Detailed Statistics

149,511th 7,194,793rd 6,091,434th 1,476,070th
FOLLOWERS FOLLOWING ENGAGEMENT MEDIA
RANK RANK RANK RANK
TOTAL GRADE @
-218°519% 5 ~25.0% 9 ~0.0%
FOLLOWERS FOR THE LAST 30 DAYS FOLLOWING FOR THE LAST 30 DAYS MEDIA FOR THE LAST 30 DAYS
Ahe A Ty
I =y Y ] ’
FOLLOWERS GAINED (WEEKLY) FOLLOWING GAINED (WEEKLY) MEDIA UPLOADS GAINED (WEEKLY)

Figura 6. Andlisis de métricas del perfil en Instagram @paulabonet

Fuente: Social Blade

ModernaDePueblo @modernadepueblo a
@ MEDIA UPLOADS  FOLLOWERS FOLLOWING ENGAGEMENTRATE @ AVGLIKES AVG COMMENTS

1,315 1,777,060 1,179 3.79% 66,391.50 960.00
User Summary Detailed Statistics
16,173rd 3,444,233rd 3,747,965th 1,513,170th
FOLLOWERS FOLLOWING ENGAGEMENT MEDIA
RANK RANK RANK RANK
1 683K ~77.5% 23 291.7% 8 +~38.5%
FOLLOWERS FOR THE LAST 30 DAYS FOLLOWING FOR THE LAST 30 DAYS MEDIA FOR THE LAST 30 DAYS

A SN A A |

FOLLOWERS GAINED (WEEKLY) FOLLOWING GAINED (WEEKLY) MEDIA UPLOADS GAINED (WEEKLY)

Figura 7. Andlisis de métricas del perfil en Instagram @modernadepueblo

Fuente: Social Blade
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Lola Vendetta @lola.vendetta a
@ MEDIA UPLOADS FOLLOWERS FOLLOWING ENGAGEMENT RATE @ AVG LIKES AVG COMMENTS

658 651,605 2,255 2.47% 15,862.70 212.56
User Summary Detailed Statistics
58,376th 1,875,399th 5,003,869th 3,023,890th
FOLLOWERS FOLLOWING ENGAGEMENT MEDIA
RANK RANK RANK RANK
_1 097K ~853.9% 1 6 ~54.3% 3 ~82.4%
FOLLOWERS FOR THE LAST 30 DAYS FOLLOWING FOR THE LAST 30 DAYS MEDIA FOR THE LAST 30 DAYS

e . T ™ [

FOLLOWERS GAINED (WEEKLY) FOLLOWING GAINED (WEEKLY) MEDIA UPLOADS GAINED (WEEKLY)

Figura 8. Analisis de métricas del perfil en Instagram @lola.vendetta

Fuente: Social Blade
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Freeda @freeda a

MEDIA UPLOADS FOLLOWERS FOLLOWING ENGAGEMENTRATE @  AVGLIKES  AVG COMMENTS
@ 9,998 1,776,179 47 0.95% 16,700.40 100.94

User Summary Detailed Statistics

16,187th 9,122,449th 7,466,021st 31,919th

FOLLOWERS FOLLOWING ENGAGEMENT MEDIA

RANK RANK RANK RANK

1 464K v205.5% -1 8 0.0% 5 v225%

FOLLOWERS FOR THE LAST 30 DAYS FOLLOWING FOR THE LAST 30 DAYS MEDIA FOR THE LAST 30 DAYS
rl v

v | l |
FOLLOWERS GAINED (WEEKLY) FOLLOWING GAINED (WEEKLY) MEDIA UPLOADS GAINED (WEEKLY)

Figura 9. Andlisis de métricas del perfil en Instagram @freeda

Fuente: Social Blade

< A
® H "
/2& Anastasia Bengoechea @monstruoespagueti a
) @ MEDIA UPLOADS FOLLOWERS FOLLOWING ENGAGEMENTRATE @ AVGLIKES AVG COMMENTS

1,072 222,855 2,290 2.03% 4,455.56 67.19
User Summary Detailed Statistics

B - 194,158th 1,853,470th 5,481,085th 1,905,935th

FOLLOWERS FOLLOWING ENGAGEMENT MEDIA

RANK RANK RANK RANK

TOTAL GRADE @

1 056K v172.2% 51 42.0% 7 40.0%

FOLLOWERS FOR THE LAST 30 DAYS FOLLOWING FOR THE LAST 30 DAYS MEDIA FOR THE LAST 30 DAYS
"W A4 b
m '
FOLLOWERS GAINED (WEEKLY) FOLLOWING GAINED (WEEKLY) MEDIA UPLOADS GAINED (WEEKLY)

Figura 10. Analisis de métricas del perfil en Instagram @monstruoespagueti

Fuente: Social Blade

23



sara herranz @saraherranz a
@ MEDIA UPLOADS FOLLOWERS FOLLOWING ENGAGEMENTRATE @ AVGLIKES AVG COMMENTS

642 198,307 984 2.10% 4,142.86 21.14
User Summary Detailed Statistics

222 537th 4,053,108th 5,401,533rd 3,090,802nd

FOLLOWERS FOLLOWING ENGAGEMENT MEDIA

RANK RANK RANK RANK

TOTAL GRADE @

-103 780.7% 14-556% 5 ~44.4%

FOLLOWERS FOR THE LAST 30 DAYS FOLLOWING FOR THE LAST 30 DAYS MEDIA FOR THE LAST 30 DAYS

ot — LA I R LT

FOLLOWERS GAINED (WEEKLY) FOLLOWING GAINED (WEEKLY) MEDIA UPLOADS GAINED (WEEKLY)

Figura 11. Andlisis de métricas del perfil en Instagram (@monstruoespagueti

Fuente: Social Blade

7/1‘,\ ‘Tij«
15 —’, Rocio Salazar @rociosalazar_ilustracion
“ MEDIA UPLOADS FOLLOWERS FOLLOWING ENGAGEMENT RATE @ AVGLIKES AVG COMMENTS
Q? 119 8,670 877 3.19% 269.69 6.94
User Summary Detailed Statistics
‘ + 3,806,176th 4,443,406th 4,358,489th 6,944,342nd
FOLLOWERS FOLLOWING ENGAGEMENT MEDIA
RANK RANK RANK RANK
TOTAL GRADE @
=09 ~120.0% . 1 ~0.0%
FOLLOWERS FOR THE LAST 30 DAYS FOLLOWING FOR THE LAST 30 DAYS MEDIA FOR THE LAST 30 DAYS
FOLLOWERS GAINED (WEEKLY) FOLLOWING GAINED (WEEKLY) MEDIA UPLOADS GAINED (WEEKLY)

Figura 12. Analisis de métricas del perfil en Instagram @rociosalazar ilustracion
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Fuente: Social Blade

4.2 Analisis

Adjunto nuevamente las métricas de de Flavita Banana, perfil de Instagram elegido para este

trabajo
flavita banana @fvitabanana ° n
MEDIA UPLOADS ~ FOLLOWERS FOLLOWING ENGAGEMENTRATE @ AVGLIKES  AVG COMMENTS
Q? 1,048 645,952 538 3.59% 23,057.30 128.13
User Summary Detailed Statistics
58,873rd 5,850,410th 4,059,384th 1,952,530th
FOLLOWERS FOLLOWING ENGAGEMENT MEDIA
RANK RANK RANK RANK
-1.017K~1417.9% -3 ~160% 5+25.0%
FOLLOWERS FOR THE LAST 30 DAYS FOLLOWING FOR THE LAST 30 DAYS MEDIA FOR THE LAST 30 DAYS

e i e e C R o e e

FOLLOWERS GAINED (WEEKLY) FOLLOWING GAINED (WEEKLY) MEDIA UPLOADS GAINED (WEEKLY)

Figura 13. Analisis de métricas del perfil en Instagram @flavitabanana

Fuente: Social Blade

- Media Uploads: Numero total de contenido que ha compartido la cuenta (1,048)

- Followers: Cantidad de seguidores que tiene el creador de contenido hasta la fecha
(645,952)

- Following: Nimero de usuarios que sigue este creador de contenido (538)

- Engagement Rate: Interacciones que genera el creador de contenido con su audiencia
(3,59%)

- AVG Likes: Promedio de likes en sus publicaciones (23,057,30)

- AVG Comments: Promedio de comentarios en cada publicacion (128,13)
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- Total Grade: Grado de influencia del creador de contenido

Teniendo en cuenta todos los pardmetros mencionados, el perfil de Flavita Banana se
caracteriza por tener un fuerte vinculo con sus followers debido al ratio de engagement,
considerado el mas alto, ademas de tener un promedio de "'me gustas’y “comentarios’” por

publicacion bastante elevado, lo que confirma el grado de influencia que genera en la

audiencia.
NOTE EURIBE » MURIEL .
TE CONESTA.
S\
bk
ba women
il L s

TN
BAl

Capturas de pantalla del perfil de @flavitabanana
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Fuente: Instagram

Flavita utiliza un trazo firme, con fuerza. Esta caracteristica la hace destacar, y su obra es

facilmente reconocible, ademas de por el tipo de contenido que publica.

Tiene la capacidad de transmitir una idea, un concepto o un pensamiento, en ocasiones, sin
necesidad de acompaiiar la vifieta de texto, simplemente con el uso de la imagen.
Acostumbra a poner un pie de foto en el que hace un pequefio resumen, y pone en contexto al

lector del significado de la vifieta, y lo que quiere transmitir con la misma.

La gran mayoria de los comentarios son positivos e incluso algunos de los usuarios
comparten experiencias propias, lo que genera un debate entre ellos.

Otra caracteristica a destacar de Flavita Banana, es la ausencia de hashtags en sus
publicaciones, y es que normalmente son utilizados como medio para viralizar dicha
publicacion, pero en este caso, el contenido es suficiente para conseguir un gran alcance y

llegar a remover al espectador.

5. Conclusiones
Hoy en dia las redes sociales son una via rapida y eficaz para visibilizar cualquier idea,

concepto que tengas en la cabeza.

Considero que al movimiento feminista le es de gran ayuda, ademas de que la figura de
influencer contribuye ain mdas a visibilizar ciertas actitudes, comportamientos o
pensamientos machistas, que en la mayoria de ocasiones, deberian ser erradicados.

Me parece una oportunidad enorme que no sélo se utilice esta plataforma para hablar sobre
moda o temas mas banales, si no que se use como una via para hablar lo que en muchas
ocasiones se trata de temas tabu para la sociedad, como puede ser la regla, la violencia

machista o incluso la politica.

Este tipo de perfiles y mensajes como los analizados pueden tener el poder del arte en todas
sus facetas para aflorar en nuestra conciencia sentimientos y pensamientos liberadores y

transformadores. En el caso de Instagram, la imagen predomina sobre el texto, pero Flavita
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Banana ha sabido combinar ambos lenguajes para transmitir sus ideas. Aunque aun queda un
largo recorrido para terminar de asentar las bases del feminismo y conseguir todos los
derechos que desde hace décadas venimos reivindicando, las redes sociales son y seran un
medio para gritar a viva voz todo lo que llevamos dentro y que esta "'marea’” sea cada vez

mas grande.
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