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CAPITULO 1. INTRODUCCION

1.1. INTRODUCCION

El trabajo que voy a desarrollar a continuacion trata sobre la promocion de los vinos
ecoldgicos en la Ribera del Duero. La nueva tendencia en la produccion de vinos tiene en
cuenta actuaciones responsables con el medio ambiente, mediante un proceso de
seleccion de las uvas y el tratamiento de las tierras, eliminando los componentes quimicos

que se utilizan para su elaboracion.

De esta forma obtendremos un producto de mayor calidad, elaborado con unas bases
responsables que nos ayudara a hacer frente a los retos de sostenibilidad a los que nos

estamos enfrentando globalmente.

En nuestro pais podemos encontrar una gran variedad de vinos, pero nos centraremos en
los ecoldgicos, las certificaciones que necesitan y cuales son las Gltimas tendencias de
promocion de estos. La variedad de vinos que se producen en nuestro pais es inmensa,

pero su calidad viene determinada por muchos factores.

Las Denominaciones de Origen Protegidas, nos sirven para destacar la calidad o las
caracteristicas de los productos de una zona geogréafica, elaborandose o produciéndose

con unos parametros comunes que aseguren su calidad.

Cualquier proceso productivo genera un impacto en el medio ambiente, lo que resulta
perjudicial para los bienes no renovables y para el medio en el que vivimos. Por eso es
fundamental que nos adaptemos con medidas respetuosas hacia el medio ambiente y no

resulten dafiinas para nuestro planeta.

1.2. JUSTIFICACION

Para la realizacién de mi Trabajo de Fin de Grado, he elegido este tema de investigacion

por diversos motivos:



Mi TFG de Turismo lo realicé sobre la sostenibilidad y responsabilidad social corporativa
de una cadena hotelera. Desde ese momento estoy mas convencida de que tenemos que
ser activos y tomarnos mas en serio la sostenibilidad y el respeto por el medio ambiente
para conservarlo tal y como lo conocemos, y que las generaciones futuras sean capaces

de disfrutarlo de igual forma.

Hoy en dia ha surgido una mayor preocupacion en la sociedad en cuanto a los sistemas
de produccion en todas las areas, puesto que estos procesos llevan a cabo acciones
perjudiciales para el medio ambiente, y debido a la facilidad a la hora obtener estos bienes,
nos ha llevado a consumir productos y servicios de una manera irracional, sin tener en

cuenta los efectos irreparables que tienen para nuestro entorno.

Es por ello por lo que surgen nuevas formas de produccion méas sostenibles o
responsables, obteniendo productos de calidad y no resultando tan dafiinos con el medio

ambiente y las fuentes no renovables.

Se trata de una linea de trabajo pertinente y necesaria para seguir progresando en la
consecucién de los Objetivos de Desarrollo Sostenible de la Agenda 2030. Los paises
maés desarrollados son los que deben dar un paso adelante y ayudar en mayor medida a
que estos objetivos se cumplan, ya que los paises méas desfavorecidos, en la mayoria de

los casos, no cuentan con los recursos necesarios para cumplirlos.

El Objetivo de Desarrollo Sostenible sobre el que profundizaremos en este trabajo es el
NUMERO 17 “Produccién y consumo responsables”, puesto que el vino ecolégico ha
surgido de una nueva corriente cuyo fin es ser mas responsable con el medio ambiente y

que el sabor de éste se vea reflejado en el producto final.

En mi Provincia, Valladolid, tenemos la suerte de contar con una cultura del vino muy
amplia y reconocida. Es por eso por lo que decidi sumergirme en profundidad en la
Denominacién de Origen de la Ribera del Duero y, de esta forma, seguir alimentando mi
curiosidad por la sostenibilidad y el respeto con el medioambiente; en concreto voy a
investigar los vinos ecoldgicos que se encuentran bajo el paraguas de esta Denominacion

de Origen desde una perspectiva y/o enfoque comunicativo y publicitario.



1.3. HIPOTESIS Y OBJETIVOS

Hipotesis 1: Las bodegas de vinos ecoldgicos bajo la D.O Ribera del Duero promocionan
sus vinos en eventos de caracter mas comarcal, incluso dentro de la propia bodega, siendo
muy rara/escasa su presencia y/o participacion en eventos de mayor envergadura como
serian los vinos convencionales que se promocionan principalmente a nivel nacional e

internacional.
Hipotesis 2: Los vinos ecologicos buscan atraer a un pablico mas joven y por eso utilizan
las redes sociales 0 medios mas dinamicos en vez de los medios de comunicaciéon

convencionales como, por ejemplo: prensa, radio y television.

El objetivo principal del trabajo es conocer los eventos de caracter promocional en los

que participan las bodegas de vinos ecoldgicos de la D.O Ribera del Duero.

Los objetivos secundarios de la investigacion son los siguientes:

Establecer un marco teorico-descriptivo afin al objeto de estudio: las bodegas de vino

ecoldgico de la Ribera del Duero.

Realizar un estudio de los vinos ecoldgicos que podemos encontrar dentro de la

Denominacién de Origen de la Ribera del Duero.

Dar cuenta a nivel de produccion de vinos ecoldgicos con los que cuenta la D.O Ribera

del Duero.

Realizar un inventario de los eventos destinados a la promocidon de los vinos ecoldgicos

de la Denominacién de Origen de la Ribera del Duero.

Distinguir sobre qué tipo de medios (convencionales 0 no convencionales) se realizan las

acciones comunicativas.



Y, por ultimo, llevar a cabo un analisis de la promocién de los vinos ecoldgicos de la

Denominacién de Origen de la Ribera del Duero.
1.4. METODOLOGIA

El propdsito de este estudio es realizar una revision tedrico-descriptiva sobre la actual
produccidn de vinos ecoldgicos de la D.O Ribera del Duero y los eventos promocionales
que sus bodegas llevan a cabo. Para ello, esta investigacion se fundamenta en dos fases y

estas mismas tendran dos etapas cada una:

En la primera fase, se describira detalladamente el estado actual de los vinos ecoldgicos
y se analizara su evolucion a lo largo del tiempo. Para ello, se recopilara informacién de
fuentes primarias como informes de Organizaciones Gubernamentales y Denominaciones
de Origen tanto a nivel nacional como especificamente de la Denominacion de Origen

Ribera del Duero. Esta primera fase se dividira en dos etapas:

Una primera etapa donde se aborda el objeto de estudio con caracter general, es decir, se
elabora un marco teérico que alude a la situacion actual de la sostenibilidad, la produccion
y el consumo sostenibles, la alimentacion ecolégica, el vino en el sector de la

alimentacion ecoldgica y las denominaciones de origen.

Y una segunda etapa, en la que se profundiza acerca de cuestiones de caracter mas
especifico relativas al objeto de estudio como los vinos ecolégicos, la evolucion en la
produccién y cultivo del vino ecoldgico, el consumidor de los vinos ecoldgicos y las

certificaciones, caracteristicas y etiquetado que requieren los vinos ecoldgicos.

La segunda fase se centrara en una recogida de informacion mas profunda que servira
como base para el trabajo de campo. Esta fase implicara la busqueda de datos adicionales,
el andlisis de estudios previos y la revision de literatura especializada relacionada con los
vinos ecoldgicos que no se han recabado en las fases anteriores. Esta segunda fase estara

dividida en dos etapas:

Una primera etapa en la que se llevard a cabo un trabajo de campo, que tiene como
objetivo analizar las paginas web de las bodegas para obtener informacion relacionada

con los eventos o ferias en los que participan y qué otras formas de comunicacion utilizan



para promocionarse. La muestra objeto de estudio son 13 bodegas de produccion
ecoldgica, de entre un total (de mas de 300 bodegas existentes en la Denominacion de
Origen Ribera del Duero).

Para la segunda etapa de esta segunda fase en la que se realizara una entrevista, sera
necesario contactar por correo electrénico para solicitar permisos y encontrar a la persona
adecuada para abordar el tema. Se proporcionaran las preguntas de la entrevista
semiestructurada, que son preguntas predefinidas con cierta flexibilidad para adaptarse a
la conversacion. Finalmente, se llevara a cabo un altimo contacto telefonico para realizar

la entrevista y obtener respuestas a las preguntas planteadas.

En el desarrollo de este proyecto se han utilizado fuentes primarias, como informes de
Organizaciones Gubernamentales y Denominaciones de Origen de Espafia en general, asi
como fuentes secundarias como libros y revistas especializadas en la temaética, para asi

intentar dar una respuesta satisfactoria a cada uno de los objetivos planteados.






CAPITULO 2. MARCO TEORICO GENERAL

Con motivo de este trabajo existe una serie de cuestiones que con caracter general
circundan al objeto de estudio en cuestion y que van a tratarse a continuacién. Hemos
procedido a estudiar en el marco teérico general los siguientes puntos: La sostenibilidad,
la produccion y el consumo sostenible, la alimentacion ecoldgica, el vino en el sector de

la alimentacion ecoldgica y las denominaciones de origen.

2.1 SOSTENIBILIDAD

En 1987, la Comision Brundtland de las Naciones Unidas define la sostenibilidad como:
“Aquello que permite satisfacer las necesidades del presente sin comprometer a las
generaciones futuras de satisfacer sus propias necesidades”. Un total de 140 paises
acuerdan llevar a cabo sus actividades de una forma mas respetuosa para preservar el

medioambiente.

En el afio 1992, se lleva a cabo la Conferencia de las Naciones Unidas Para el Medio
Ambiente en Rio de Janeiro, del que surgid la elaboracién de la Agenda 21. En ella se
consensuaron 27 principios cuyo fin era preservar el medio ambiente y desarrollo mundial

resguardado por la legislaciony los ciudadanos, junto con la lucha por la paz y la igualdad.

Segun la Accion por el Clima de las Naciones Unidas, el cambio climatico es aquella
transformacion que esta propiciando el cambio en largo término de las temperaturas y

patrones climaticos.

Es imprescindible frenar el cambio climatico, debido a que mundialmente estamos
consumiendo una cantidad de recursos del planeta mas alta de la que podriamos hacer
uso, teniendo unas consecuencias irreversibles debido a las emisiones y residuos que se

estan generando.

La quema de combustibles fosiles ocasiona unas emisiones de gases de efecto invernadero

que suponen inconvenientes como sequias, disminucion del agua disponible, incendios,



aumento del nivel del mar, inundaciones, deshielo de los polos, tormentas sin precedentes
y un descenso de la biodiversidad del planeta.

Es por ello por lo que en 2015 los lideres de grandes organismos mundiales se juntaron
para crear los Objetivos de Desarollo Sostenible cuyos propoésitos principales eran
finalizar con la pobreza, proteger el entorno en el que vivimos de tal forma que

aseguremos que las préximas generaciones podran disfrutar de ello.

Para llevar a cabo un proyecto hacia un mundo més sostenible son necesarios recursos
sociales y econdmicos, pero no todos los paises pueden contar con ellos para conseguir
estos Objetivos de Desarrollo Sostenible, es por eso por lo que 193 paises se pusieron de

acuerdo para actuar al respecto creando la Agenda 2030.

Segun El Ministerio de Derechos Sociales y Agenda 2030, esta Agenda es “Un plan de
accion a favor de las personas, el planeta y la prosperidad, que también tiene la intencion

de fortalecer la paz universal y el acceso a la justicia”.

La Agenda de 2030 se constituye por un total de 17 Objetivos con 169 metas individuales,
pero con un fin comun cuyo propdsito es que se cumplan de cara al afio 2030. Segun las
Naciones Unidas, los Objetivos de Desarrollo Sostenible se trata de un plan para obtener
un futuro sostenible para todo el mundo. Estos objetivos se interrelacionan entre si para
hacer frente a los desafios globales que se presentan y que tiene como objetivo final su

cumplimiento para el afio 2030.

El primero de los objetivos consiste en erradicar la pobreza, que exista paridad de recursos
para todos los individuos con el fin de tener una vida digna e igualdad de oportunidades,

resultando indiferente su procedencia.

Son 47 los paises menos desarrollados que necesitan un apoyo financiero externo para
cumplir estos objetivos de los que vamos a hablar a continuacién, ya que no poseen los

recursos econdmicos ni sociales para llegar a la meta de 2030.

Para su medicion existen Informes sobre el progreso en el cumplimiento de los ODS, en
ellos se analiza el estado en el que nos encontramos para poder llegar a cumplir esos

objetivos.



A continuacion, procederé a enumerar estos 17 Objetivos de Desarrollo Sostenible.
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Imagen 2.1 Objetivos de Desarrollo Sostenible

Fuente: Naciones Unidas, Objetivos de Desarrollo sostenible



https://www.un.org/sustainabledevelopment/es/2015/09/la-asamblea-general-adopta-la-agenda-2030-

para-el-desarrollo-sostenible/

Segun el Boletin Oficial del Estado, nUmero 121 de 21 de mayo de 2021 de las paginas
62009 a 62052: “La lucha contra el cambio climatico y la transicién energética conllevan
transformaciones tecnoldgicas y cambios en la industria. Por ello, es necesario ligar la
transicion energética a la politica industrial y a la 1+D, estableciendo mecanismos de
apoyo a la industria para que la transicion tecnolégica genere mayor competitividad y un

mejor posicionamiento de esta, y resulte en generacion de riqueza y empleo de calidad.”

2.2 PRODUCCION Y CONSUMO SOSTENIBLES

La Organizacion de las Naciones Unidas menciona que el consumo sostenible suscita
“Hacer mas y mejor con menos”. También se trata de desvincular el crecimiento
economico de la degradacion medioambiental, aumentar la eficiencia de recursos y

promover estilos de vida sostenibles.”

El desarrollo econdmico y progreso social que hemos experimentado en las Ultimas
décadas ha llevado a una sobreproduccion y a un gasto de recursos que no seremos
capaces de soportar si se contintia con el consiguiente nivel de contaminacion y huella de

carbono.

No solo el aprovechamiento de comida supondria un cambio importante para el consumo
de recursos, si no que la produccion de bienes materiales como ropa, electrodomésticos o
pequefios aparatos electronicos suponen una emision de CO2 y un consumo de recursos

insostenibles.

Es por eso por lo que los ODS pretenden inculcar un modelo de consumo mas respetuoso
con el medio ambiente y mas sostenible, cumpliendo con la fecha de consecucion para

2030, en concreto con el Objetivo 12: Produccién y consumo sostenible.
Los gobiernos y las empresas suponen un papel fundamental en el cumplimiento de estos

objetivos, sobre todo las que se dedican al sector agroalimentario e industrias, ya que el

consumo Yy la produccion son pilares en la economia global. Los recursos
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medioambientales y energia disminuyen, mientras que la demanda aumenta y el cambio

climatico se sitlia a niveles criticos.

En el Informe Planeta Vivo de WWEF (en el que se mide la conservacion de especies y
ecosistemas), nos informan de que “el sistema alimentario es una de las principales causas
de la pérdida de biodiversidad. Ademas, es responsable de 1/3 de las emisiones de C02 a

la atmésfera.

La ONU estima que anualmente se desperdician alrededor de 1300 toneladas de alimentos
con un valor cercano al billon de délares. Si se continla desperdiciando esta cantidad de
comida, para 2050 se necesitaria lo equivalente a 3 planetas para soportar este alto nivel

de produccion.

Es por todo esto que el Parlamento Europeo ha puesto en marcha una serie de
herramientas como el Pacto Verde Europeo y en concreto el Plan de Accion para la
Economia Circular con base juridica en los Articulos 191 a 193 del Tratado de

Funcionamiento de la Union Europea (TFUE).

1. Plan de Accién sobre Consumo y Produccién Sostenibles.
En julio de 2008, se presenta un plan de produccién sostenible y consumo responsable
para concienciar a la poblacion y afrontar asuntos que afectan de carécter
internacional. Los apartados que definiremos a continuacion seran la base en la cual
el Parlamento se apoye para llevar a cabo su Estrategia de Desarrollo Sostenible
(EDS) en 2009.

2. Hoja de ruta hacia una Europa eficiente en el uso de los recursos.
Con meta en 2020, se lleva a cabo un proyecto para definir objetivos a medio y largo
plazo que llevaran a la optimizacion de recursos. En 2011 surge la Hoja de ruta hacia
una Europa eficiente con los recursos que utiliza. Se ven aspectos como el
aprovechamiento de la productividad cooperando con los objetivos economicos

reduciendo el impacto ambiental.

3. Etiquetado ecoldgico y energético
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A partir del afio 1992, se propuso la utilizacion de etiquetas para informar al
consumidor de los requisitos medioambientales con los que ese producto habia sido
producido. Existen una serie de requerimientos que el Comité de Etiquetado
Ecoldgico de la Unidén Europea (CEEUE) establece y regula y que en 2008 se
fortalece e incita a las empresas a su utilizacion de manera voluntaria. En 2017 el
comité dictamind que no era una estrategia eficaz, teniendo en cuenta el volumen de
participacion de las organizaciones. Comenzo con electrodomésticos con etiquetas
para reconocer su eficiencia energética y en 2010 esas certificaciones se devaluaron,

dando paso a una mayor exigencia para estos.

4. Disefo ecoldgico
En 2009, se llevé a cabo un analisis técnico del disefio de productos del &mbito de la
energia para comprobar su eficiencia. Se quiso elevar a elementos que no guardaban
relacién directa con la energia, pero finalmente en 2012 la Comision dictamind que

los que tomaban relacion indirecta no serian estudiados.

5. Gestion y auditoria medioambientales (EMAS)
Presente desde 1995, a nivel europeo anima a la participacion de empresas en la
responsabilidad hacia la gestion de sus actividades productivas de forma sostenible
con el medioambiente utilizando serie de herramientas de gestion por las que guiarse
para cumplir los objetivos. Fue a partir de 2001 cuando se empez0 a utilizar fuera del
sector industrial de una forma mas global y con mejoras del sistema EMAS en 2009

y 2017 para adaptarse a los nuevos retos a los que tienen que enfrentarse las empresas.

6. Contratacion publica ecol6gica (CPE)

Podemos considerar la CPE como la ayuda voluntaria hacia las entidades publicas
para obtener recursos para la produccion sostenible en todas sus &reas, tanto en el
sector secundario junto con obras publicas, como en el sector servicios gracias a
planes de accion.

En el 2004 fue cuando se iniciaron estos procesos para llevar a cabo actividades
menos contaminantes e incluir la concienciacion medioambiental en el sector
publico.

En 2008 se publica la “Contratacion publica para un medio ambiente mejor” en el que

las empresas deben adoptar ciertas medidas para la sostenibilidad medioambiental.
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Y, por ultimo, en 2009 se modifico, incluyendo los EMAS como parte fundamental

de la regulacion de estas entidades promoviendo la transicion sostenible.

7. Plan de Accion sobre Eco innovacion (EcoAP)
Se lleva a cabo en el afio 2011 y se basa en el Plan de actuacién de las tecnologias
ambientales. Este Programa quiere que se dé un impulso a las politicas ambientales y
su implementacion a nivel europeo y que suponga un camino para conseguir el
crecimiento econdmico. Esto se pone en marcha gracias a las aportaciones
economicas del programa Horizonte 2020 ademas de Fondos de Inversion Europeos
o El Programa de Medio Ambiente y Accion por el Clima. Estas ayudas promueven
la economia circular reduciendo las emisiones y contaminacion a la vez que la

economia sigue creciendo.

8. Iniciativa legislativa sobre una politica de productos sostenibles
En marzo de 2020, la Comision Europea lanza un nuevo Plan de Accion Para la
Economia Circular (PAEC) cuyos objetivos son optimizacién del disefio del producto,
reduccién de sustancias quimicas en bienes materiales. Para la transicion ecoldgica es
necesaria la concienciacién del consumidor, por lo que sera un punto fundamental de

este nuevo plan de accion, reduciendo el impacto en la huella de carbono.

2.3. ALIMENTACION ECOLOGICA

Segun el Gobierno de Espaiia en el informe “El consumo de productos ecol6gicos” (2017)
redactado por la Direccion general de Industria y Mercados Alimentarios, la agricultura
ecologica se define como: “Un compendio de técnicas agrarias que excluyen
normalmente el uso de productos quimicos de sintesis como fertilizantes, plaguicidas,
antibidticos, etc., con el objetivo de preservar el medioambiente, mantener o preservar la

fertilidad del suelo y proporcionar alimentos con todas sus propiedades naturales.”
El Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion ha publicado el informe Analisis de

la caracterizacién y proyeccion de la produccién ecoldgica espafiola en 2020, donde se

refleja un crecimiento del sector ecolégico con vision de futuro.
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La superficie cultivada de productos ecologicos aument6é un 3,52 % mas que en 2019
alcanzando 2,44 millones de hectareas cultivadas y el consumo de estos productos subio

un 6,10% por persona.

En el siglo XI1X empez6 a utilizarse técnicas de produccion masiva, que dio comienzo a
la ganaderia industrializada, suponiendo una mayor produccion reduciendo estos tiempos

de cultivo.

Hasta 1940 que empezaron a darse cuenta de las consecuencias que esto acarrea, como el
aumento en la contaminacion, una mayor erosioén de los suelos o la destruccion de

recursos humanos con talas de arboles.

Pero no fue hasta el 1972 que las Naciones Unidas advierte del peligro que esta
suponiendo para el planeta este exceso de produccion y como he comentado

anteriormente, en 1982 se lleva a cabo el plan de accion “Agenda 21”.

Todo esto propicia un cambio de la mentalidad de la poblacion que los lleva a actuar de
forma maés responsable con el medioambiente, siendo conscientes de los limites de los
recursos no renovables buscando opciones mas sostenibles en su dia a dia'y en el consumo

de productos y servicios que no perjudiquen al medio ambiente y a la Huella de Carbono.

2.4. EL VINO EN EL SECTOR DE LA ALIMENTACION ECOLOGICA.

El vino al igual que cualquier producto, conlleva una fabricacion que en mayor 0 menor
medida contamina al medioambiente y contiene productos para acelerar su proceso

productivo y de maduracion y mejorar su sabor.

En cierto modo, el hecho de afadir aditivos y quimicos en este proceso es debido a
rentabilizar su comercializacion, aminorando el tiempo de espera para la venta de este
vino o incluso acelerar la produccion y el crecimiento de la uva, para poder obtener méas

cantidad con el mismo precio de produccion.
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Esto no solo pasa en el procesamiento de la uva para la obtencion de vino, si no que se
Ileva a cabo en muchos procesos productivos en el campo de la alimentacion afiadiendo

componentes quimicos y perjudiciales para la salud a nuestra dieta.

Para entender este proceso, es importante mencionar las regulaciones propias que publico

el Parlamento Europeo para delimitar estas précticas a lo largo de los afios:

La primera normativa que elaboré la CEE con relacion a la produccién de vino ecolégico
es el primer Reglamento (CEE) N° 1601/91 del Consejo, de 10 de junio de 1991, por el
que se establecen las reglas generales relativas a la definicion, designacion y presentacion
de vinos aromatizados, de bebidas aromatizadas a base de vino y de cdcteles aromatizados

de productos vitivinicolas.

El 5 de septiembre de 2008 se publico el Reglamento CE N° 889/2008 de la Comision
por el que se establecen disposiciones de aplicacion del Reglamento (CE) N° 834/2007
del Consejo sobre produccion y etiquetado de los productos ecoldgicos, con respecto a la

produccion ecoldgica, su etiquetado y su control.

Que posteriormente fue modificada para hacer frente a los nuevos desafios y nuevas
técnicas medioambientales a los que el vino ecoldgico se enfrenta con REGLAMENTO
DE EJECUCION (UE) No 203/2012 DE LA COMISION de 8 de marzo de 2012 que
modifica el Reglamento (CE) no 889/2008, por el que se establecen disposiciones de
aplicacion del Reglamento (CE) no 834/2007 del Consejo, en lo que respecta a las

disposiciones de aplicacion referidas al vino ecoldgico.

REGLAMENTO (UE) 2018/848 DEL PARLAMENTO EUROPEO Y DEL CONSEJO
de 30 de mayo de 2018 sobre produccion ecoldgica y etiquetado de los productos

ecologicos y por el que se deroga el Reglamento (CE) N.° 834/2007 del Consejo

Los productos no ecoldgicos, conllevan una produccion que, en mayor o0 menor medida,
contamina al medioambiente, esto se debe a que contiene componentes quimicos y
perjudiciales para la salud cuyo fin es acelerar su proceso productivo, su proceso de

maduracién e interfiere en su sabor o calidad.
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El Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion ha publicado el informe Analisis de
la caracterizacion y proyeccion de la produccion ecoldgica espafiola en 2020, donde se
refleja un crecimiento del sector ecolégico con vision de futuro.

La superficie cultivada de productos ecoldgicos aument6 un 3,52 % méas que en 2019
alcanzando 2,44 millones de hectareas cultivadas y el consumo de estos productos subid

un 6,10% por persona.

Se han empezado a utilizar como principal método de medicion las normas 1SO, ya que
resultan de gran ayuda para el célculo de las emisiones de gases de efecto invernadero,
en concreto: 1ISO 14000 y mas especificamente en la 1SO 14044, ISO 14064 e 1SO 14067.

A mayores, destacaremos en el sector del vino publico protocolos como Bilan Carbone
en Francia o PAS 2050 en Reino Unido y en el sector privado el IWCCP.

Existia un vacio de medidas y criterios comunes sobre la medicion del impacto en el
medio ambiente en el sector del vino, es por eso por lo que, La Organizacién Internacional
de la Vifa y el Vino (OIV) decidio crear y llevar a cabo un proceso de regularizacion

comun.

El protocolo analiza diversas emisiones de gases de efecto invernadero derivadas de la
perspectiva del marco de trabajo y responsabilidad de la empresa y del ciclo de vida del
producto. Define los criterios de calculo y los limites de cada uno, explica su contribucion
y cubre aspectos del sector vitivinicola que no estan cubiertos por muchos de los

protocolos ya existentes.

2.5. DENOMINACIONES DE ORIGEN

En Espafia podemos encontrar un total de 105 alimentos que cuentan con Denominacion
de Origen Protegida. Si a esta cantidad le sumamos los vinos con Denominacion de
Origen, contamos con un total de 191 productos espafioles registrados en la Union

Europea.

Cabe mencionar la existencia de 3 tipos de Denominacion de una zona geogréfica:

Denominacién de Origen Protegida (D.O.P.), Indicacion Geografica Protegida (I.G.P.) y
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la Especialidad Tradicional Garantizada (E.T.G.), las dos primeras para proteger a los
productores de una determinada zona geografica y el Gltimo para proteger su recetas o

proceso de fabricacion.

El Reglamento (CE) 1151/2012 del Parlamento Europeo y del Consejo, de 21 de
noviembre de 2012, sobre los regimenes de calidad de los productos agricolas y

alimenticios, define:

e D.O.P: “Originario de un lugar determinado, una region o, excepcionalmente, un
pais, cuya calidad o caracteristicas se deben fundamental o exclusivamente a un
medio geografico particular, con los factores naturales y humanos inherentes a él,
y cuyas fases de produccion tengan lugar en su totalidad en la zona geogréafica
definida.”

e [.G.P: “Originario de un lugar determinado, una region o un pais, que posea una
cualidad determinada, una reputacidbn u otra caracteristica que pueda
esencialmente atribuirse a su origen geogréafico, y de cuyas fases de produccién,

una al menos tenga lugar en la zona geogréfica definida.”

e E.T.G: “El resultado de un método de produccion, transformacion o composicion
que correspondan a la préctica tradicional aplicable a ese producto o alimento, o
esté producido con materias primas o ingredientes que sean utilizados
tradicionalmente. Para que se admita el registro como ETG de un nombre, éste
debera haberse utilizado tradicionalmente para referirse al producto especifico, o

identificar el caracter tradicional o especifico del producto.”

Las Especialidades Tradicionales Garantizadas no gozan de toda la proteccion que las
anteriormente mencionadas, pero bajo cualquier imitacion o uso indebido se encuentran
salvaguardadas por la Union Europea, aun asi, es mas dificil de limitar los malos usos que

se puedan ocasionar.

La Unién Europea reconoce las distintas calidades y cualidades de ciertos productos

agricolas, vitivinicolas y alimentarios de los productos de las Denominaciones de origen
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protegidas (DOP) y de las Indicaciones Geograficas Protegidas (IGP), donde resaltan

también las tradiciones asociadas al buen nombre y reputacion de esas zonas geograficas.

Cabe destacar que la provincia espafiola con mas DOP registradas es Cdrdoba, con un
total de diez, Caceres posee nueve y Asturias y Ciudad Real con un total de seis cada

una.
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Imagen 2.2. Mapa de las Denominacién de Origen Protegida de vinos de Espafia
Fuente: Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion, 2014.

https://www.mapa.gob.es/es/cartografia-y-sig/publicaciones/alimentacion/mapa_dop_vinos.aspx

Hemos de mencionar que en Espafia podemos encontrar un total de 67 Denominaciones
de Origen y 42 Indicaciones Geograficas protegidas, y que la provincia de Valladolid
cuenta con un total de cinco que mencionaremos a continuacion: Ribera del Duero, Toro,

Cigales, Rueda y Tierras de Ledn.
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CAPITULO 3. MARCO TEORICO ESPECIFICO

Tras llevar a cabo el anélisis general del marco tedrico en el apartado anterior, se ve
necesario profundizar en este las cuestiones especificas que nos ayuden a dar vision al
posterior estudio de caso con las siguientes cuestiones: Los vinos ecoldgicos, la evolucion
en la produccién y cultivo del vino ecoldgico, el consumidor de vinos ecoldgicos y las

certificaciones, caracteristicas y etiquetado necesario de los vinos ecoldgicos.

3.1. VINOS ECOLOGICOS

“La viticultura organica o biologica es el tipo de viticultura verde méas utilizada hoy
en dia” (Rousseau, 1992).

Segun el articulo publicado sobre las primeras estimaciones de produccién de vino
ecologico, la Organizacion Internacional de la Vifia y el Vino (OIV, 2020) la Union
Europea se denomina la principal productora de vino del mundo y se considera como la

mayor exportadora de productos agroalimentarios del mundo.

Los cinco primeros paises en produccion de vino, excluyendo zumos y mostos, de la
Unidn Europea son Italia, Francia, Espafia, siendo estos los cultivadores del 49% de la
produccion del vino mundial. Esto se debe a las caracteristicas y propiedades beneficiosas

que tienen sus suelos fértiles para la produccion de este articulo.

Cada suelo fertil tiene diversas caracteristicas, por lo que el cultivo del vino es diferente
en los anteriores paises mencionados y gracias a las divergencias de las propiedades del

suelo, se obtienen vinos excepcionales.
Para poder considerar un vino ecoldgico es obligatorio que no se utilicen productos

quimicos tanto en el proceso de elaboracion como en la superficie cultivada como

fungicidas, pesticidas o herbicidas, fertilizantes o nitratos sintéticos.
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Ademas de estos quimicos, la CEE en el Reglamento de Ejecucion N° 203/2012 no

permite las siguientes cinco técnicas para su preparacion y elaboracion:

Concentracion parcial por frio.
Eliminacién del anhidrido sulfuroso mediante procedimientos fisicos.
Tratamiento por electrodialisis para la estabilizacion tartarica del vino.

Desalcoholizacion parcial del vino.

o ~ W DN E

Tratamiento con intercambiadores de cationes para la estabilizacion tartérica del

vino.

Mientras que autoriza el uso de las practicas, procesos y tratamientos enolégicos, siempre

que estén sujetas a las siguientes condiciones:

a) En tratamientos térmicos, no debe superar los 70%C.

b) En la centrifugacion y filtracion, con o sin coadyuvante de filtracion inerte, el
tamafio de los poros no sera inferior a 0,2 micrémetros.

c) Empleo de resinas de intercambio idnico.

d) Osmosis inversa.

De esta forma, dan un valor afadido a sus vinos al no utilizar abonos quimicos,
sacrificando la cantidad de la produccién, pero no la calidad de ésta, puesto que,
utilizando abonos animales y vegetales y mano de obra humana en vez de maquinaria,
consiguen colaborar a la preservacion del medioambiente y disminuyendo e incluso
eliminando la contaminacion de la flora y las aguas subterraneas, junto con los gases de

efecto invernadero.

Puesto a que el tipo de suelo suele ser muy permeable y se deposita poca humedad en las
raices de las cepas, evita enfermedades graves en la vid y no es necesaria la utilizacion de
fungicidas quimicos. Ademas, utilizan levaduras autoctonas propias de las vifias para la

fermentacion del vino.

Lo principal es diferenciar los sabores, olores, colores y composicion que se concentran

en todo su proceso, desde los nutrientes de la tierra y su entorno absorbido por la vid,
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pasando por los procesos de la fermentacion del mosto, los depésitos y el envejecimiento

en las barricas de roble que lo contienen en dicho proceso.

Segun el Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion, Espafia tiene unas propiedades
climaticas muy beneficiosas para el cultivo ecoldgico de la vid y de las 964.000 hectéareas,
ya 121.00 se emplean al vino ecoldgico, suponiendo un 12,5% del cultivo. Es por esto
por lo que Espafia se encuentra en el primer puesto mundial en la superficie de vifiedos

cultivados mediante produccién ecoldgica, con un total de un 26,88%.

3.2. EVOLUCION EN LA PRODUCCION Y CULTIVO DEL VINO
ECOLOGICO

Entre los siglos XIX y XX surge la agricultura orgénica a escala internacional gracias a
la contribucién de politicas creadas a causa de la industrializacion agricola. Los
precursores fueron Estados Unidos (concretamente el estado de Oregon y California en
1974 y 1979 respectivamente) y Francia en 1983, ya que fueron los primeros que

legislaron en materia de agricultura organica.

En los paises que hoy en dia forman la UE, empezaron su comercializacion con marcas
comunitarias en 1960, pero no fue hasta 1991 cuando se impulso debido a que sali6 a la
luz el primer reglamento europeo sobre la agricultura ecoldgica (CEE 2092/91). Junto a

esto nacié una mayor preocupacion de los consumidores por su salud y el medio ambiente.

En 1999 el Codex Alimentarius (o normas internacionales de los alimentos), promovido
por la OMS vy la Organizacion de las Naciones Unidas para la Alimentacion y la
Agricultura publicé el CAC/GL 32-1999 “Guidelines for the Production, Processing,
Labelling and Marketing of Organically Produced Foods”. En él proporcionaron un
marco comun a nivel mundial de requisitos a cumplir para la produccién y cultivos

organicos, junto con su etiquetado y declaraciones de estos productos.
Segun el Ministerio de Agricultura'y Medio Ambiente, que cita el Observatorio Espafiol

del Mercado del Vino (OEMV, 2018), la superficie ecoldgica total en Espafia en 2017

ascendid a 2,082,173 hectareas, lo que supone un incremento del 3.1% respecto a 2016.
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La superficie de vifiedo de produccion ecoldgica en Espafia se mantiene estable en 2017,

con 106,897 hectéreas, lo que supone un 11.2% de la superficie total de vifiedo.

En los afios siguientes se empez0 a ver un aumento considerable en el cultivo del vino
ecoldgico, remarcando la provincia de Castilla y Ledn, puesto que, desde sus inicios en
2001 que contaba con tres bodegas certificadas ecoldégicamente, ha incrementado a un
total de 88 bodegas en 2017, lo que supone un 14% de la totalidad de bodegas de la
provincia, sin contar las bodegas que siguen procesos ecoldgicos sin certificacion.

Las Denominaciones de origen en Espafia surgen de la necesidad de delimitar el vino de

calidad, lo cual se intensifica en la provincia de Castilla'y Ledn.

En el gréafico que veremos a continuacion publicado por el Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacion, que nos muestra el crecimiento de las hectareas de cultivo de
vifiedo ecoldgico en Espafia desde el afio 2003 al afio 2020, viendo un incremento
considerable entre el afio 2007 y 2008 y posteriormente observamos un crecimiento mas

lento pero que alcanza las 130 mil hectareas cultivadas en el afio 2020.

EVOLUCION DE LA SUPERFICIE DE VINEDO ECOLOGICO
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Gréfico 3.1 Evolucion de la superficie de vifiedo ecoldgico en Espafia
Fuente: Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion, 2021.

https://www.mapa.gob.es/es/alimentacion/temas/produccion-eco/
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Las principales Comunidades de cultivo de vifiedos ecoldgicos son: Castilla La Mancha
con un total de 62.712 hectéreas, Catalufia con 23.752 hectareas, Comunidad Valenciana

con 13.569 hectareas, Murcia con 11.225 hectareas, Castillay Ledn con 8.651 hectéareas.

3.3. EL CONSUMIDOR DE LOS VINOS ECOLOGICOS

Para este apartado he procedido a analizar el consumidor de productos ecol6gicos y por
otro lado el consumidor de vinos, de tal forma que pueda obtener una vision global del

publico objetivo de vinos ecoldgicos.

Algunos autores definen el comportamiento del consumidor como “el comportamiento
que los consumidores exhiben al buscar, comprar, utilizar, evaluar y desechar productos

y servicios que ellos esperan que satisfagan sus necesidades”. (Schiffman, Kanuk, y

Wisenblit, 2010)

En esa misma linea, Fraj y Martinez Salinas (2002) mencionan que el consumidor, cada
vez mas exigente, ha tomado consciencia de los problemas que conlleva la utilizacion de
quimicos en la produccion de alimentos y por lo tanto ha empezado a demandar unos
productos hechos mediante procesos mas sostenibles para la produccion de los alimentos
gue consume Yy en consecuencia con derivados como el vino. Por otro lado, el estilo de
vida de un individuo viene determinado por otros factores tales como la renta disponible,
el nivel de vida o las relaciones. De este modo, un consumidor fija sus acciones y sus

conductas dependiendo de su forma de vida.

Una de las barreras que encontramos a la hora de popularizar los productos ecolégicos se
encuentra en que el precio suele ser mas elevado, por lo que la decision de compra no esta
al alcance de todos los bolsillos. Muchos de los usuarios, aun asi, toman la decision de
compra teniendo en cuenta el valor sostenible y toman en valor la calidad de este producto

prefiriendo invertir en productos ecoldgicos.

El Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion (MAPA, 2020) publicé el informe
sobre la Caracterizacion y proyeccion de la produccién ecoldgica en Esparia, en el que se

observo que el gasto del consumo de productos de esta tipologia por la poblacion espafiola
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habia aumentado a un 7% en comparacién con respecto al afio anterior. En la Gltima
década las cifras aumentan un 67,42%, en el consumo de productos ecolégicos, lo que
nos muestra que la concienciacion y el interés en la compra no para de crecer y ha

supuesto un cambio sustancial en la decisién de compra de los consumidores espafioles.

A continuacion, se muestra una tabla en la que podemos observar el aumento gradual de
del gasto de productos ecoldgicos en la poblacion espafiola desde el afio 2012 al afio 2020,

observando un crecimiento del 67% en el gasto tan solo en los ultimos 5 afios.

GASTO EN PRODUCTOS POBLACION Gasto en P.
ANOS ECOLOGICOS (millones de ESPANOLA (millones  Ecolégicos per
euros/afio) de habitantes) cdpita (euros)
2012 995 46,82 21,25
2013 1.020 46,73 21,83
2014 1.205 46,51 25,91
2015 1.510 46,45 32,51
2016 1.670 46,44 35,96
2017 1.960 46,55 42,11
2018 2.180 46,93 46,45
2019 2.363 46,94 50,34
2020 2.528 47,33 53,41
(%) 2020 s/2019 6,98% 0,83% 6,10%
(%) 2020 s/ 2012 154,07% 1,09% 151,33%

Tabla 3.2. Evolucion del consumo de productos ecoldgicos.
Fuente: Elaboracion de PRODESCON SA a partir de MAPA e INE., (2020, p.2)
https://www.mapa.gob.es/es/prensa/211217analisiscaracterizacionproduccionecologica2020_tcm30-
583761.pdf

Pueden ser muchos los consumidores que vean valor en el vino ecoldgico, tanto aquellos
gue se preocupan por su salud y el medioambiente con una mayor conciencia en el
consumo de alimentos saludables o consumidores que por lo contrario valoren el en
especial el aporte de calidad y sabor y que lo perciben como un valor afiadido respecto a
los vinos no ecologico. Es inminente que tras este aumento de cifras en el consumo de
productos ecoldgicos lo veamos reflejado en los cambios en los consumidores a corto

plazo, pudiendo hacer un estudio més profundo sobre estos publicos.
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AJ Caamafio (2008) menciona que el consumo de vinos ecologicos se lleva a cabo de
forma mayoritaria cuando el cliente es el que compra la botella y no y lo consume
generalmente en bares o restaurantes, esto es debido a que el consumidor es reticente a
probar productos que desconoce. Generalmente este consumidor se caracteriza por ser
hombre y tener entre 35 y 45 afios, posee estudios y tiene un nivel socioeconémico medio-
alto y tiene interés en la informacién que poseen las etiquetas sobre el origen y los

procesos productivos.

3.4. CERTIFICACIONES, CARACTERISTICAS Y ETIQUETADO DE LOS
VINOS ECOLOGICOS

El principal reglamento al que los productos ecolégicos deben atender fue publicado el
14 de junio de 2018, en el Diario Oficial de la Union Europea (DOUE), es el Reglamento
(UE) N° 2018/848 del Parlamento Europeo y del Consejo sobre la produccion ecoldgica
y el etiquetado de los productos ecoldgicos. En él nos indican que los productos que lleven
fitosanitarios o fertilizantes admitidos en este reglamento, deben ir indicados con la

referencia que indique que estan permitidos segun la produccion ecolégica de la presente.

La “EUROHOJA” es el logotipo que debe utilizarse para la mayoria de los productos
ecologicos, cuyo objetivo se centra en que sus consumidores lo distingan en los productos
gue consumen y sean capaces de identificar que se trata de un producto ecoldgico avalado
por la UE. Para que un producto sea considerado como tal, debe haber sido auditado por
una agencia u organismo de control que tenga la autorizacion necesaria y que en su
composicion cumpla con mas del 95% de ingredientes ecologicos. El 5% restante debe
ser controlado y un ingrediente no puede encontrarse en su composicién ecoldgica y no

ecologica.
En 2018 se establecié una imagen corporativa europea que debera ir en todos aquellos

alimentos de la Unidén Europea que cumplan con los requisitos y que se consideren

ecoldgicos.
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Imagen 3.3: Logotipo ecoldgico

Fuente: Comision Europea

Debe ir localizado en la etiqueta (salvo en casos concretos explicados en este reglamento
y con unas medidas de entre 13,5y 9 mm o en casos especificos, si el envase es de menor
tamafio de entre 9 y 6 milimetros. Los colores utilizados deben ser los mismos sin
variaciones a excepcion de que la etiqueta se imprima de manera monocromatica y junto

a este debe ir el cddigo del organismo que ha llevado el control.

Continuaremos hablando del Consejo Ecolégico de Castilla y Ledn (CAECYL) es
“Autoridad Publica de Control de Certificacion de la Produccion Ecolédgica en Castilla y
Leodn, conforme al Reglamento (UE) 2018/848”. Esta se encarga de delimitar aquellos
vegetales, animales, productos de origen animal, productos agrarios, vinos, piensos y
otros que no han sido transformados en su proceso productivo, cria o cultivo y se amparan
por la ENAC, certificado 1SO 17065 N°145/ C-PR310.

Los vinos ecologicos de la Ribera del Duero deben regirse por lo tanto bajo Reglamento
(UE) N° 2018/848 siendo de imprescindible cumplimiento tanto en su cultivo, proceso
productivo y distribucién. Mientras que la ENAC, certificado ISO 17065 N°145/ C-
PR310, no resulta de caracter obligatorio, sera un elemento afiadido para valorar por el
consumidor final.

En cuanto a la Normativa Europea sobre vino ecoldgico, viene recogida en el Reglamento
N° 203/2012, cuyas delimitaciones y especificaciones se redactan en este trabajo en la
pagina 21. En él se delimitan préacticas como la adicion de sulfuroso, los méximos para la

correccion de acidez, el encubado y maceracion, la fermentacion malo-lactica, el
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almacenamiento, los requerimientos que deben tener las instalaciones de la bodega, y por

altimo la clarificacion, filtracion y estabilizacion y envasado.

Realizaremos una especial mencion a las caracteristicas de envasado que deben tener
estos vinos ecologicos, dado a que deben ir en envases de vidrio, tapones de corcho
natural y en el caso de tener otras caracteristicas, debe ser aprobado por el 6rgano de
control y regidos bajo el anexo | del R(CE) 884/2001.
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CAPITULO 4. ESTUDIO DE CASO: VINOS ECOLOGICOS D.O
RIBERA DEL DUERO

4.1. LOS VINOS ECOLOGICOS EN LA RIBERA DEL DUERO

Las propiedades tierra para el cultivo que posee la Ribera del Duero resulta muy favorable
para la produccién de vino, pero sobre todo para la produccion de vino ecoldgico, y cada
vez son mas bodegas que se comprometen con el medioambiente y considerando el vino

ecoldgico como un producto que aporta valor y calidad a su producto.

Las bodegas jovenes en el tiempo estamos observando que son las que apuestan por
producir todos sus vinos de una manera ecoldgica, ya que aprovechan todo su terreno
cultivable y no necesitan distinguir sus parcelas para poder ser mas respetuosos con el

medioambiente para su produccion.

Mientras que las bodegas mas tradicionales solo cuentan con algin vino con la etiqueta
ecologica de la UE y se han reinventado llevando a cabo la produccion de algunos de sus
vinos de manera ecoldgica para no frenar la demanda de sus vinos mas conocidos, Muchas
de las bodegas que han surgido en los Gltimos afios han empezado con el cultivo ecol6gico

de sus vifias desde sus inicios.

Es por ello por lo que he realizado un estudio de las bodegas y vinos ecologicos que
podemos encontrar en la Denominacién de Origen Ribera del Duero, distinguiendo
bodegas cuya produccion es Unicamente ecoldgica o bodegas que cuentan con uno o0 mas

vinos ecoldgicos.

La provincia de Burgos es la que cuenta con mayores bodegas cuya produccion es
exclusivamente ecoldgica. Cuenta con un total de 179 bodegas, pero tan solo 7 de ellas
producen sus vinos de manera propiamente ecoldgica, 1o que supone menos del 3% del

total que cuentan con sello del CAECYL.

El Consejo de Agricultura Ecoldgica de Castilla'y Leon es el organismo de la provincia

que controla la Certificacién de la Produccion Ecoldgica en este ambito geografico
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conforme al Reglamento (UE) 2018/848 y que comprueba que los procesos de produccion

se cumplan debidamente.

Es por ello por lo que hemos recopilado en la tabla que veremos a continuacion con

aquellas bodegas que cuentan con vinos amparados por este organismo:

BODEGAS: PROVINCIA

- Bodegas y Vifiedos Milénico, de San Martin de Rubiales Burgos
- Bodegas Kirios de Adrada ecoldgica, de Adrada de Haza
- Dominio del Aguila, de Aranda de Duero

- Vifedos del Soto, Sotillo de la Ribera

- Bodegas Vetusta, Aranda de Duero

- Bodegas Félix Callejo, Sotillo de la Ribera.

- Bodegas Paramo Arroyo, Pedrosa de Duero

- Bodega dominio de Atauta, Atauta Soria

- Bodegas Comenge, Curiel del Duero Valladolid
- Bodegas Tionio, Pesquera de Duero

- Finca Villacreces, Quintanilla de Onésimo

- Bodegas Hacienda Monasterio, Pesquera de Duero

- Bodegas Vizar, Villabafiez

Tabla 4.1: Vinos ecolégicos de la Ribera del Duero por provincias.

Fuente: Elaboracion propia

Cabe mencionar las Bodegas Comenge ya que desde 2015 todos sus vinos han obtenido
el sello europeo de agricultura ecoldgica con un total de 34 hectareas cultivadas mediante

un proceso respetuoso con el medioambiente.
Otras bodegas de la provincia de Valladolid se han sumado a esta tendencia “verde”
afiadiendo sus primeros vinos ecoldgicos en su en su cartera de vinos, reinventandose,

pero sin renunciar a sus vinos tradicionales:

e Bodegas Protos con Protos Ecoldgico
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e Bodega Emina Ribera con Emina Eco

e Bodegas Emilio Moro con La Felisa

e Finca Torremilanos con Torremilanos Cyclo y Los Cantos
e Dominio de Pingus con Pingus 2020

e Prado Rey con el Sr. Nifio

Segun los datos que nos proporciona la Junta de Castilla y Leon, ademas de estas
reconocidas bodegas, podemos encontrar en la comarca de la Ribera otros agricultores
que tratan sus vifias de manera ecoldgica, pero que por motivos propios no han obtenido

la certificacion ecoldgica.

Podemos encontrar un total de 58 vitivinicultores que tratan sus vifiedos de manera
ecologica en lugares de la comunidad como Aranda de Duero, La Horra, Gumiel de 1zan,
Sotillo, Pardilla, Roa, Corufia, Moradillo, Olmedillo o Pedrosa para que posteriormente

grandes empresas del vino puedan producirlo y obtener el producto final.

4.2. EVENTOS DE VINO ECOLOGICOS

e FEcowine

Lo promueve “Cultura Permanente” de la mano de la Universidad de La Rioja y se trata
de un concurso internacional donde solo pueden participar aquellos vinos que estén
certificados como ecologicos cuyo objetivo es la promocion y proporcionar visibilidad al

vino ecoldgico y a las bodegas participantes, poniendo en valor sus productos.

En este evento se procede a catar los vinos exclusivamente ecoldgicos y se proclaman 3
galardones con medallas de “Ecovino de plata” que consigan una puntuacién mayor a 82
puntos, medalla de “Ecovino de oro” con puntuaciones mayores a 90. Existen diferentes
categorias de premios como el mejor vino sin sulfitos, el disefio del envase mas ecologico
y, por ultimo, el premio “Excelencia Medioambiental” para la bodega que mejor lleve a

cabo el tratamiento mas ecoldgico de sus tierras.
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Por Gltimo, se lleva a cabo una cata popular, de tal forma que todo el publico pueda probar
estos vinos y que sirva incluso para captar aquel consumidor escéptico con los vinos

ecoldgicos o para dar visibilidad y promocidn a estos vinos.

e Spanish Organic Wines.

Pese a que no se define como una feria de vino ecol6gico sino de una asociacion de
bodegas con inquietudes ecoldgicas, su proposito es promocionar estos vinos en ferias
extranjeras, viendolo como una oportunidad para extender la cultura del vino ecoldgico.
Estas mismas bodegas exportan un 60% del total de su cultivo en mas de treinta paises,

cumpliendo con todas las certificaciones etiquetas y componentes de su producto.

Puesto que no se trata de una feria como tal, esta asociacién de bodegas realiza visitas y
participaciones en diferentes ferias y eventos de vinos o de productos ecoldgicos del pais
como por ejemplo en el Barcelona Wine Week, Fenavin, Prowein o EcoAragon,

promoviendo la produccion ecoldgica y dando sus productos a conocer.

Actualmente no existen mas ferias o eventos de vinos exclusivamente ecoldgicos en
Espafia, por lo que estos se presentan a categorias especificas de vino ecoldgico en
concursos generales de vino con venta de estos productos y seminarios que los

acompanan.

Pese a que en Espafia no hay mas ferias de vinos ecoldgicos, me gustaria afiadir a la lista
Vella-Tierra, que Se define como una feria de vinos naturales que tiene sus inicios en el
2016, estos vinos no tienen todas las caracteristicas que deberia tener uno ecolégico
puesto que en ellos estdn permitidos algunos sulfitos en bajas cantidades. aun asi, es
necesario para participar en esta feria cumplir los requisitos y que los sulfitos nunca sean
mayores de 30 miligramos por litro de sulfitos, incluso realizan una inspeccion de estas
para analizar los vinos. Ademas de la cata, se pueden adquirir estos en la misma feria

poniendo en contacto a los productores con el publico.

En cuanto a eventos europeos de vino podemos destacar el Prowein, desarrollado en

Alemania, cuya organizacion se basa en el comercio justo y aunque no sélo expone vinos
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ecoldgicos, es uno de los eventos de vino mas reconocidos a nivel europeo y en su cartera
de participantes podemos encontrar 6 variedades de vino ecolégico de D.O de origen
Valencia de la bodega Shukhrat Khakimov & Viticultores.

Y, por ultimo, me gustaria poner en valor las ferias o eventos destacados tanto en la
Comunidad de Castilla y Ledn como aquellas con importancia y presencia de la D.O

Ribera del Duero nacionales o internacionales.

La Feria de Barcelona en la Barcelona Wine week es la mayor exposiciéon de vino
espariol en todas sus variedades cuya presencia de vino ecoldgico no es exclusiva pero

cada vez esta mas presente desde las Ultimas convocatorias.

Muchos vinos espafioles participan en concursos internacionales de vino, como es el
Mundus Vini en Alemania, al ser este el pais donde se vende mas vino de Castilla y
Leon y por ende de la Ribera de Duero, ademas de ser mundialmente conocido y sus
premios son muy promocionados en su revista especializada del sector vitivinicola. Otra
feria renombrada en el sector del vino internacional es Foire Internationales de
Bordeaux, donde muchas bodegas de la Ribera exponen sus productos bajo el paraguas
del consejo regulador de la Ribera de Duero, incluyendo en esta cartera de productos a

exponer, sus vinos ecoldgicos.

La junta de Castilla y Leon organiza Los Zarcillos cuya presencia es principalmente de
vinos espafioles a la que afiaden colaboraciones o invitaciones de otros paises. El concurso
es reconocido a nivel nacional y se presentan todas las bodegas de Castilla y Ledn sin

tener en cuenta su denominacion de origen DO.

Tras este analisis de eventos y ferias de vinos ecoldgicos, es notable que ain es un
mercado que esta en fase de crecimiento, siendo los productos ecolégicos los que tienen
mayor notoriedad y, aunque en estos eventos podemos ver presencia de vinos, no se

consideran los protagonistas.
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4.3. ANALISIS DE PROMOCION DE VINOS ECOLOGICOS.

De cara a profundizar en aspectos de las 13 bodegas ecologicas de Castillay Leon que no
hemos obtenido de la investigacion previa, se procede a realizar una entrevista
semiestructurada. Inicialmente se ha contactado a traves de correo electrénico con los
responsables para facilitarles las preguntas, para a continuacion abordar de forma

telefonica la entrevista y obtener una informacion més exhaustiva y concreta.

A continuacion, se presenta el total de preguntas formuladas:

1. ¢Cuantos vinos ecoldgicos poseen actualmente en su bodega?

2. ¢Cual fue el motivo por el que decidieron introducirse en la produccion

ecoldgica del vino?

3. ¢Cuales fueron los beneficios que vieron en comparacion a la produccion del

vino convencional?

4. ¢De qué forma promocionan ustedes sus vinos ecol6gicos?

¢ Qué acciones llevan a cabo para darlos a conocer?

5. ¢Asisten a ferias/ eventos regionales/ nacionales/ internacionales para

promocionar estos vinos en concreto?

Tabla 4.2. Entrevista realizada a las 13 bodegas con certificacién ecoldgica con D.O Ribera del Duero

Fuente: Elaboracion propia

4.4. RESULTADOS DEL ANALISIS

Se ha realizado una investigacién en profundidad en la que ha resultado necesario
contactar con las bodegas telefénicamente y a través de email para indagar mas en el tema
de la promocién de esta tipologia de vinos en la Ribera del Duero. Para ello se ha
redactado la encuesta, cuyas preguntas podemos encontrar en el punto 4.3, que nos
ayudaran a responder a aquellas preguntas que no han podido obtenerse mediante la

busqueda en articulos cientificos, revistas y paginas web.
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En esta encuesta se ha tratado de profundizar en los motivos por los que una bodega ha
tomado la decision de elegir la produccion ecoldgica frente a la tradicional, segln su
experiencia, cuales han podido ser los factores positivos o negativos que han observado,
y, por ultimo, de qué forma promocionan sus productos para darles cabida en un mercado
como es la Ribera del Duero, en el que el vino tradicional tiene una amplia reputacion y

reconocimiento.

De las trescientas bodegas que podemos encontrar en la D.O de origen de la Ribera del
Duero, tan solo trece bodegas obtienen Certificacion de la Produccion Ecologica de El
Consejo de Agricultura Ecologica de Castilla y Ledn, lo que supone un pequefio
porcentaje de la totalidad. Muchas bodegas de vino que podemos encontrar en la D.O se
han empezado a sumar a esta tendencia “verde” produciendo sus vinos de una forma mas

respetuosa con el medioambiente, pero sin olvidar sus conocidos y tradicionales vinos.

A rasgos generales las principales motivaciones de las bodegas encuestadas es la
proteccion del medio ambiente y la preservacion de la biodiversidad. Asimismo, ven en
este tipo de produccion beneficios hacia sus publicos y su salud debido a la eliminacion
de quimicos y toxinas, ademas, todas ellas destacan que la produccién de vinos ecolégicos
implica la utilizacion de técnicas mas respetuosas con el entorno, que se traducen en

beneficios ambientales y de calidad del producto.

La Bodega Milénico da valor a la calidad del producto y a los beneficios que este tiene
para sus consumidores y mencionan que la promocion de sus vinos en las ferias Millesime
Bio y Ferias Raw aportan a la marca reconocimiento y la obtencién de nuevos
consumidores gracias a darse a conocer a nuevos publicos. Mientras que la Bodega
Kirios de Adrada enfatiza la mejora en la salud del suelo y la biodiversidad ademas de
su calidad y sabor unico y utiliza acciones propias como “Adopta a una barrica” para

hacer participe del proceso al consumidor.

Dominio del Aguila nos menciona que lo tradicional y lo ecoldgico pueden unirse,
viendose reflejado en la calidad del producto final a traves de una metodologia respetuosa
sin dejar a lado sus valores y que han recibido un gran apoyo de criticos nacionales e

internacionales que han dado a conocer el proyecto. También las ferias internacionales
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han sido las responsables de que un tercio de su produccion sea exportada a un total de

25 paises.

Desde sus inicios la Vifiedos del Soto ya buscaba ofrecer vinos limpios y de calidad a un
publico amplio, siendo su prioridad en el proceso productivo, mientras que otras bodegas
se interesan por la tecnologia para su promocion, esta bodega confia en medios
tradicionales como el periddico y la radio y se ayuda de su pagina web para la venta de
estos.

La Bodega Vetusta le da valor a todo el proceso productivo ecoldgico de la uva, desde
la recoleccion de la vid, hasta su elaboracién y crianza pasando por sus recursos humanos
involucrados en el proceso, resaltando el blog en su pagina web con un fin educativo para
su publico ademas de la aparicion en eventos con fines sociales.

Félix Callejo y Paramo Arroyo y Dominio de Atauta producen vinos ecologicos y han
tomado la decision de hacerlo por motivos de sostenibilidad y salud. Las tres mencionan
que los vifiedos organicos son menos propensos a enfermedades y plagas, lo que reduce
la necesidad de utilizar pesticidas, y que los vinos ecoldgicos suelen tener un sabor mas

auténtico y una calidad superior debido a que no contienen quimicos sintéticos.

En cuanto a la promocién de sus vinos ecoldgicos, las dos primeras bodegas utilizan una
combinacion de estrategias de marketing como publicidad en redes sociales, anuncios en
revistas especializadas y degustaciones en su bodega ademas de eventos y degustaciones,
y asistiendo a ferias y eventos regionales, nacionales e internacionales para promocionar
sus vinos ecoldgicos como la Feria de Vinos de Madrid, Biofach en Alemaniay Vinexpo
en Burdeos. Por ultimo, Dominio de Atauta da valor a su region realizando actividades

de enoturismo, no sélo para conocer su producto, sino también su zona.

Bodegas Comenge pone en valor el suelo en el que producen sus vinos de una forma
responsable para conseguir el sabor, que lo consideran mas auténtico por estar producido
con uva ecoldgica. Quieren que los jovenes conozcan su producto y se inmersen en el
mundo del vino ecoldgico a través de la participacion en eventos como Riverjoven. Por
lo contrario, Bodegas Tionio lleva a cabo una propuesta mas convencional, optando por
medios tradicionales como la radio y el periddico, sin tener pagina web o cuenta en redes

sociales sin llegar de igual manera a este publico mas joven.
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Finca Villacreces al igual que Dominio de Atauta da valor a su producto y el entorno
con enoturismo para potenciar tanto el producto como la tierra que les rodea y utilizan su
revista digital para darse a conocer. No solo quieren darle una vision ecoldgica con la
produccion de sus vinos, sino que ponen en valor otros aspectos como el packaging, la
proteccién de la biodiversidad y reducir la huella de carbono de sus actividades
productivas. A diferencia de lo visto anteriormente con las otras bodegas, Villacreces ha
creado sus propios eventos de vino, el primero llamado “El Dia Pruno” para dar a conocer
sus productos con catas, visitas a la bodega, musica en vivo y Food trucks. Una apuesta
muy original y que trata de captar un publico mas joven. Por Gltimo, cabe destacar la
primera edicion del Villacreces sunset, su reciente apuesta en el mundo de los eventos,
en el que el principal motivo ha sido probar dos de sus vinos y ver el atardecer

acompafiados de musica y comida.

La bodega Hacienda Monasterio desde sus inicios ha dado un valor tnico a todos los
componentes de la produccion y pese a no tener redes sociales, procura estar presente en
ferias y eventos cruzando fronteras hacia paises vecinos con amplia cultura del vino como
es Francia. Por otro lado, las Bodegas Vizar aprovechan sus redes sociales para compartir
un mensaje de concienciacion sin dar de lado a otros medios convencionales para darse a

conocer.

A continuacion, recojo en una tabla un resumen de los resultados de este estudio en
profundidad de las bodegas de vino ecoldgico de la Denominacion de Origen Ribera del

Duero con el fin de obtener una vision global de los resultados.

BODEGAS Principal objetivo Promocion

Milénico Calidad del producto y Ferias Millesime Bio y Ferias Raw.
beneficios para sus
consumidores.

Kirios de Adrada Salud del sueloy Eventos y accién “Adopta una
biodiversidad. barrica”.

Dominio del Aguila Union de lo tradicional y lo Ferias internacionales ayudan a la
ecoldgico a través de una exportacion a mas de 25 paises.

metodologia respetuosa.

Vifiedos del Soto Vinos limpios y de calidad. Periddico, Radio y su pagina web.
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Bodegas Vetusta

Proceso productivo ecoldgico

de la uva.

Blog en su pagina web con un fin
educativo para su publico y aparicion

en eventos con fines sociales.

Félix Callejo

Dar valor a la sostenibilidad.

Combinacion de estrategias de
marketing digital y fisico, redes
sociales y asistencia a ferias

internacionales.

Bodega del Soto

Que el vino sea mas saludable.

Eventos regionales y nacionales y

catas de vinos.

Paramo Arroyo

Los vifiedos organicos son
menos propensos a

enfermedades y plagas.

Cufias de radio y gréficas. Proximo
proyecto “Entre Vifias Club”. Feria
de Vinos Ecolégicos de Madrid,

Biofach en Alemaniay Vinexpo en

Burdeos.

Dominio de Atauta

Valor a su producto y el
entorno con enoturismo para
potenciar tanto el producto

como la tierra que les rodea.

Enoturismo y revista digital.

Bodegas Comenge

Mas auténtico por estar

producido con uva ecoldgica.

Evento “Riberjoven”.

Bodegas Tionio

Vinos de calidad, pero de una
manera que minimice nuestro

impacto en el medio ambiente.

Medios tradicionales como la radio y
el periédico, sin tener pagina web o

cuenta en redes sociales

Finca Villacreces

Ponen en valor otros aspectos
como el packaging, proteccion
de la biodiversidad y reducir la
huella de carbono de sus

actividades productivas.

Evento “El Dia Pruno”.

Hacienda Monasterio

Ha dado un valor Unico a
todos los componentes de la

produccién

No tiene redes sociales.

Bodegas Vizar

El cuidado del medioambiente
sin que interfiera en la calidad

de los productos.

Aprovechan sus redes sociales para
compartir su mensaje sin dar de lado
a otros medios convencionales para

darse a conocer.

Tabla 4.3. Datos relevantes y promocion de las 13 bodegas ecoldgicas de la Ribera del Duero

Fuente: Elaboracién propia a través de los datos recogidos en la encuesta.
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CAPITULO 5. CONCLUSIONES.

Tras realizar este proyecto de investigacion sobre los eventos y la promocion del vino de

la Ribera de Duero, se han llegado a las siguientes conclusiones:

Es importante destacar la estrecha relacion entre la sostenibilidad y los Objetivos de
Desarrollo Sostenible (ODS) establecidos por las Naciones Unidas. La produccién y
promocion de vinos ecoldgicos en la Ribera de Duero contribuyen directamente a varios
de estos objetivos, como el ODS 12 (Produccién y consumo responsables), el ODS 13
(Accion por el clima) y el ODS 15 (Vida de ecosistemas terrestres). Estas acciones
sostenibles fomentan la conservacion de la biodiversidad, la reduccion de la huella de
carbono y la promocidn de précticas agricolas responsables. Este enfoque contribuye no
solo a la proteccion del medio ambiente, sino también al desarrollo econémico y social

sostenible de la region.

El vino ecoldgico es un sector en desarrollo que requiere investigacién y desarrollo
continuo. Durante el estudio, se encontr6 una escasez de fuentes cientificas que aborden
su evolucion, desarrollo y certificaciones necesarias, asi como datos sobre las cifras de
ventas. Aunque el consumo de vino ecologico ha aumentado en los ultimos afios,
especialmente en paises europeos, en Espafia alin se encuentra en plena expansion debido
a la necesidad de modificar las costumbres de consumo del publico. Es evidente que no
solo la produccién de vino ecoldgico debe seguir creciendo, sino que también se deben
implementar précticas sostenibles en otros &mbitos de nuestro dia a dia. Pequefias
acciones y cambios en favor del consumo ecoldgico contribuirdn al cambio climaticoy a

la preservacion del medioambiente, generando beneficios a largo plazo para el planeta.

Aunque algunas bodegas recientes han adoptado précticas de produccién ecoldgica en sus
vinos, las bodegas tradicionales estan dando sus primeros pasos en la produccion de vinos
ecoldgicos. Esto indica que el camino hacia la sostenibilidad en la vitivinicultura se
encuentra en pleno desarrollo, pero hay un largo trecho por recorrer. Tanto en el analisis
de los consumidores como en los eventos estudiados, se observa que los vinos ecolégicos

aun no son los protagonistas. Sin embargo, se vislumbra un crecimiento inminente, ya
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que cada vez se conocen mas y los consumidores estan cada vez mas concienciados sobre

Ssu importancia.

De las trescientas bodegas que conforman la Denominacion de Origen (D.O.) Ribera del
Duero, Gnicamente trece poseen la Certificacion de la Produccion Ecolégica otorgada por
el Consejo de Agricultura Ecoldgica de Castillay Leon, esto supone que tan solo un 13%
de las bodegas son ecoldgicas. Aungue muchas bodegas estan adoptando practicas mas
respetuosas con el medioambiente, 0 no han obtenido adn la certificacion o mantienen la
produccién de sus conocidos vinos tradicionales. Estas trece bodegas certificadas
comparten la preocupacion por el medio ambiente y se esfuerzan por ofrecer productos
mas saludables y sostenibles, sin comprometer la calidad, obteniendo beneficios en

términos de mejora en la calidad, sabor y resistencia a plagas y enfermedades.

Las bodegas emplean una combinacién de técnicas digitales y fisicas para promocionar
sus vinos ecologicos. Utilizan las redes sociales, la publicidad en revistas especializadas,
campafas de email marketing, catas y, ademas, participan en ferias y eventos a nivel
regional, nacional e internacional, tanto exclusivos de vino ecoldgico como generales de
vinos o productos ecoldgicos, como herramientas para promocionar y dar a conocer sus
vinos ecoldgicos, llegando asi a nuevos publicos potenciales. Algunas bodegas
implementan acciones creativas, como "Adopta una barrica de vino" de la bodega
Milénico, el Dia Pruno de Villacreces, el Entre Vifias Club de Bodegas Paramo Arroyo o
experiencias de enoturismo bajo el Dominio de Atauta, involucrando al consumidor en el

proceso.

La primera hipdtesis se refuta, ya que el vino ecoldgico tanto en la Ribera de Duero, en
concreto, como en Espafia en general se encuentra en pleno desarrollo en términos de
sostenibilidad y de promocion o eventos y pese que a que los eventos de vino ecolégico
son escasos en el pais, para las bodegas entrevistadas resulta imprescindible darse a

conocer fuera de las fronteras de su region o pais.

En cuanto a la segunda hipétesis que menciona que los vinos ecolégicos buscan atraer a
un publico mas joven y por eso utilizan las redes sociales 0 medios mas dindmicos en vez
de los medios de comunicacién convencionales como, por ejemplo: prensa, radio,

television... se verifica parcialmente. Pese a que aun hay desafios por superar, se
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vislumbra un crecimiento significativo en el consumo de vinos ecoldgicos y una mayor
concienciacion por parte de los consumidores. Las bodegas certificadas estan liderando
el camino hacia la sostenibilidad, adoptando practicas respetuosas con el medioambiente
y promocionando sus vinos ecolégicos a través de estrategias innovadoras para acercar

sus productos a un puablico mas joven.

Este trabajo realizado resulta tan solo una pequefia aportacion al estudio del sector
vitivinicola ecoldgico, aunque su pertinencia con respecto de la coyuntura economica,
social y cultural actual lo hace oportuno. Es por eso por lo que discurro que deberia ser
considerado como una linea de investigacion sobre la cual es posible continuar en futuros
proyectos de cara a poder ampliar el conocimiento y ponerlo en préactica en el sector del

vino ecoldgico.
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ANEXO I.

ANEXO. ENTREVISTA A BODEGAS CON VINOS ECOLOGICOS.

Buenas tardes,

Me gustaria presentarme, mi nombre es Penélope Pérez Mendoza, soy estudiante de la

Universidad de Valladolid y estoy realizando un trabajo de investigacion sobre eventos y

promocion de vinos ecoldgicos en la Ribera del Duero para mi Trabajo de Fin de Grado.

Con el fin de llevar a cabo un analisis y un estudio lo més veridico posible, me gustaria

hacerles unas preguntas sobre esta tematica.

10.

¢ Cuantos vinos ecoldgicos poseen actualmente en su bodega?

¢ Cuél fue el motivo por el que decidieron introducirse en la produccién ecoldgica del

vino?

¢Cuéles fueron los beneficios que vieron en comparacion a la produccion del vino

convencional?

¢De qué forma  promocionan  ustedes sus  vinos  ecoldgicos?

¢Qué acciones llevan a cabo para darlos a conocer?

¢Asisten a ferias/ eventos regionales/ nacionales/ internacionales para promocionar

estos vinos en concreto?

52



RESPUESTAS ENTREVISTA:

BODEGA 1: Bodegas y Vifiedos Milénico, de San Martin de Rubiales

1. Tenemos un total de 4 vinos ecologicos, Milénico, Valdepila, Dos Mundos y

Mediterraneo.

2. Decidimos introducirnos en la produccién ecoldgica del vino porque creemos que el
producto tiene una calidad mayor y es mas saludable para aquellos que lo consumen,

debido a que no poseen quimicos

3. Los beneficios que hemos visto en comparacion a la produccion convencional son, por
ejemplo, una menor huella de carbono, un mejor equilibrio en el ecosistema del vifiedo,

y vinos mas auténticos y sabrosos.

4. Promocionamos nuestros vinos ecoldgicos a través de nuestra web y redes sociales, asi
como en nuestras visitas guiadas y catas, pero sobre todo participamos en eventos y ferias

en los que dar a conocer nuestro producto.

5. Si, asistimos a ferias y eventos tanto nacionales como internacionales para dar a
conocer nuestros vinos ecoldgicos y establecer contactos con otros profesionales del
sector en concreto puedo mencionar MILLESIME BIO y FERIAS RAW. A mayores
colaboramos con organizaciones locales y nacionales de produccién ecol6gica para

apoyar el desarrollo y la promocion de productos ecoldgicos en nuestra region

BODEGA 2: Bodegas Kirios de Adrada ecoldgica, de Adrada de Haza

1. Actualmente en nuestra bodega contamos con 2 vinos ecolégicos, el Cuatro Corazones

y el Kirios de Adrada noche.

2. Decidimos introducirnos en la produccion ecologica del vino como parte de nuestro

compromiso con el medio ambiente y la sostenibilidad. Ademas, creemos que los
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consumidores cada vez son mas conscientes y demandan productos respetuosos con el

medio ambiente.

3. Los beneficios que hemos visto en comparacién a la produccion del vino convencional
son varios como que la no utilizacion de quimicos reduce la contaminacién del suelo y el

agua. Ademas, los vinos ecoldgicos tienen un sabor mas auténtico.

4. Para promocionar nuestros vinos ecoldgicos, utilizamos diferentes canales de
marketing, como redes sociales, nuestra pagina web y boletines de noticias. También
trabajamos con distribuidores especializados en productos ecoldgicos y participamos en

ferias y eventos relacionados con la produccion sostenible.

5. Llevamos a cabo diversas acciones para dar a conocer nuestros vinos ecologicos, como
degustaciones, catas y visitas a la bodega. Cabe destacar nuestra propuesta “Adopta una
barrica de vino” en la que hacemos participe al consumidor de todo el proceso productivo.
Asistimos también a ferias y eventos regionales, nacionales e internacionales puesto que
creemos gue es una buena oportunidad para dar a conocer nuestros productos y establecer

contactos con distribuidores y clientes potenciales.

BODEGA 3: Dominio del Aguila, de Aranda de Duero

1. En nuestra bodega actualmente tenemos 3 vinos ecologicos en nuestro catalogo,
Dominio del Aguila, Picaro del Aguila, Canta la Perdiz y ademas de una cerveza

elaborada artesanalmente llamada Milagritos.

2. Tras haber trabajado en varias bodegas tradicionales, cogimos los aspectos mas
importantes de la vitivinicultura de calidad para introducirnos en la produccién ecoldgica
del vino, puesto que la calidad de las vifias y este tipo de vitivinicultura aportan un valor

inigualable al vino y que lo tradicional y lo ecolégico vivan juntos.
3. La experiencia y el estudio nos ha mostrado desde hace afios que no es incompatible
hacer un buen vino con el fin del uso de productos no respetuosos a la hora del cultivo y

su produccion. Es por eso por lo que decidimos interesarnos en la produccién ecoldgica.
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4. Para promocionar nuestros vinos ecoldgicos, los destacamos en nuestro sitio web que,
aunque no es muy extenso, intentamos transmitir nuestra esencia. Criticos nacionales e
internacionales han respaldado el proyecto dandolo a conocer gracias a sus articulos y

publicaciones.

5. Entre las acciones que llevamos a cabo para dar a conocer nuestros vinos ecologicos,
destacamos la organizacion de degustaciones y catas para nuestros clientes y la
realizacion de campafas de publicidad en medios especializados. Y Si, asistimos a ferias
y eventos regionales, nacionales e internacionales para promocionar nuestros vinos
ecologicos y darlos a conocer a nuevos clientes y mercados. Gracias a ello, un tercio de

nuestro producto es exportado a un total de 25 paises.

BODEGA 4: Vinedos del Soto, Sotillo de la Ribera

1. Poseemos 2 vinos ecoldgicos en nuestra seleccion, Aclareo y Horta.

2. Desde nuestros inicios en 1978, decidimos introducirnos en la produccion ecolégica
del vino para ofrecer un producto limpio sin quimicos o pesticidas que pudieran
contaminarlo. El impacto ambiental de nuestra produccién es minimo, interesandonos

también por la preservacion del medio ambiente.

3. Los beneficios que vimos en comparacion con la produccion del vino convencional
fueron una reduccion del uso de pesticidas y productos quimicos, una mejora en la salud

del suelo y la vid, y una calidad superior del vino.

5. Para promocionar nuestros vinos ecoldgicos, somos fieles a las publicaciones en
diversos medios como El norte de Castilla o cufias en la radio. Nuestra pagina web nos
ayuda a promocionar nuestro producto y contamos con la ayuda de una tienda online que

nos ayuda a su distribucion.

6. Asistimos principalmente a eventos regionales y nacionales para promocionar nuestros

vinos ecologicos, y estamos explorando oportunidades de participar en eventos
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internacionales en el futuro. También organizamos visitas a la bodega y catas de vinos

ecoldgicos para grupos y turistas interesados en la produccion de vinos ecoldgicos.

BODEGA 5: Bodegas Vetusta, Aranda de Duero

1. Contamos con 6 vinos ecoldgicos en nuestra coleccion, Carrascalon Alto, Albillo de
Oro, Tempranillo de Hielo, Vetusta Crianza, Vifias de Fuentenebro, Vetusta Rosado de

Lagrima.

2. En nuestro caso, el motivo principal para introducirnos en la produccion ecolégica del
vino fue la preocupacién por el medio ambiente y la busqueda de ofrecer productos mas

saludables y sostenibles sin dejar que la calidad del vino se vea perjudicado.

3. Hemos encontrado que la produccién de vino ecoldgico ofrece varios beneficios en
comparacion con la produccion convencional. Por ejemplo, los vifiedos orgénicos son
menos propensos a sufrir enfermedades y plagas, lo que reduce la necesidad de utilizar
pesticidas. Es muy importante todo el proceso productivo, desde su recogida escogiendo
de una manera respetuosa los mejores racimos y su traslado del campo a nuestra bodega
en cajas que no superen los 15 kilogramos hasta la posterior elaboracién y crianza sin

quimicos.

5. Para promocionar nuestros vinos ecoldgicos, ademas de tener un apartado blog en
nuestra pagina web donde redactamos articulos que pueden interesar al lector para
aprender mas sobre nuestras bodegas, utilizamos diversas estrategias de marketing, como
publicidad en redes sociales, anuncios en revistas especializadas, camparias de email

marketing y degustaciones en nuestra bodega.

6. Ademéas de las estrategias de marketing mencionadas, también llevamos a cabo
apariciones en eventos con fines sociales y humanitarios y que sean acordes a nuestros
valores. De esta forma, podemos llegar a una audiencia mas amplia y dar a conocer

nuestros vinos ecoldgicos a nuevos clientes que compartan nuestra forma de pensar.
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Si, asistimos a diversas ferias sobre todo regionales y nacionales. Estos eventos nos
permiten interactuar con otros profesionales del sector, conocer las Ultimas tendencias en

la industria del vino y dar a conocer nuestros productos a un publico mas amplio.

BODEGA 6: Bodegas Félix Callejo, Sotillo de la Ribera.

1. Actualmente en nuestra bodega contamos con ocho vinos ecoldgicos diferentes en
nuestra gama de productos, EI Gran Callejo, Félix Callejo, Majuelos de Callejo, Finca

Valderroble, EI Lebrero, Vifia Pilar Clarete, Parajes de Callejo y Flores de Callejo.

2. Nos introdujimos familiarmente en la produccion ecologica del vino por una
combinacion de motivos. Estdbamos interesados en ofrecer opciones méas saludables y
sostenibles a nuestros clientes. Ademas, nos preocupaba el impacto ambiental de la
produccion convencional de vino y queriamos ser parte de la solucion en lugar de parte

del problema.

3. Al producir vinos ecologicos, hemos visto beneficios en términos de calidad, sabor y
aroma. Ademas, nuestros vinos ecoldgicos tienen una mayor aceptacion en el mercado,
ya que cada vez méas consumidores buscan productos méas naturales y respetuosos con el

medio ambiente.

5. Para promocionar nuestros vinos ecoldgicos, utilizamos una combinacion de
estrategias de marketing digital y fisico. Dandole valor a nuestras redes sociales, para
darnos a conocer mediante publicaciones y videos y, por otro lado, también ofrecemos

degustaciones en nuestra bodega para que los clientes puedan probarlos.

6. Si, asistimos a ferias y eventos regionales, nacionales e internacionales para
promocionar nuestros vinos ecoldgicos. Creemos que es una excelente manera de llegar

a nuevos clientes y dar a conocer nuestros productos a un pablico més amplio.

BODEGA 7: Bodegas Paramo Arroyo, Pedrosa de Duero

1. Actualmente, en nuestra bodega tenemaos seis vinos ecoldgicos, Eremus Joven, Eremus

Roble, Ser vivo y natural, Eremus Crianza, Eremus Reserva y Paramo Arroyo.
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2. Decidimos introducirnos en la produccién ecolégica del vino porque queriamos
producir vinos de alta calidad y sostenibles, cuidando el medio ambiente y preservando

la salud de las personas que trabajan en el campo y que consumen nuestros vinos.

3. Los beneficios que vimos en la produccion de vino ecoldgico en comparacion con el
vino convencional son una mayor calidad del producto, una mayor resistencia a las plagas
y enfermedades, la reduccion del uso de quimicos dafiinos para el medio ambiente y la

salud humana, y una mejora en la biodiversidad en nuestros vifiedos.

4. Puede consultar toda nuestra publicidad en un apartado que hemos creado en nuestra
pagina web, pero en grandes lineas, desde cufias de radio y graficas. Ademas, estamos
trabajando en nuestro proximo proyecto “Entre Vinas Club”, que saldra a la luz muy

pronto y en el que nos hemos centrado en nuestros consumidores.

5. Para dar a conocer nuestros vinos ecoldgicos, participamos y llevamos a cabo eventos
Asistimos a ferias y eventos regionales, nacionales e internacionales para promocionar
nuestros vinos ecoldgicos y para conocer a otros productores y expertos en la industria
del vino ecolégico. Algunas de las ferias y eventos a los que hemos asistido incluyen la

Feria de Vinos Ecoldgicos de Madrid, Biofach en Alemania y Vinexpo en Burdeos.

BODEGA 8 Bodega dominio de Atauta, Atauta

1. Tenemos un total de 10 vinos ecoldgicos en nuestra bodega, Parada de Atauta, Dominio
de Atauta, Valdegatiles, Llanos del Almendro, La Mala, La Celestina Vendimia

Seleccionada, La Roza, San Juan, Viridiana y La Celestina.
2. Decidimos introducirnos en la produccién ecolégica del vino por una combinacion de

motivos, incluyendo una mayor preocupacion por la sostenibilidad, la salud del suelo y

la calidad del producto final.
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3. Hemos visto varios beneficios en la produccién de vino ecoldgico en comparacion con
la producciéon convencional, incluyendo una mayor resistencia de las vides a las

enfermedades y una mayor calidad del suelo.

5. Ademas de tener catas todos los dias de la semana, dando la oportunidad al publico de
conocer no solo nuestras bodegas, sino de probar nuestro producto, por lo que hemos
creado experiencias de enoturismo que incluyen a esa cata una visita por el Valle de

Atauta y un picnic para degustar nuestros productos.

5. Procuramos en mayor medida asistir regularmente a ferias y eventos regionales,
nacionales y nacionales, pero sobre todo para darnos a conocer fuera de la provincia de
Soria y la Ribera del Duero. En resumen, estamos comprometidos con la produccion de
vinos ecologicos y hacemos todo lo posible para promocionar y dar a conocer nuestros

vinos ecoldgicos a través de diferentes canales y eventos.

BODEGA 9 Bodegas Comenge, Curiel del Duero

1. En nuestra bodega contamos con 7 vinos ecologicos en nuestra oferta: Don Miguel,

Familia, El Origen, Biberius, Coleccion, Jacobus, Carmen, Albillo Mayor.

2. Los suelos, el climay la produccion respetuosa son los factores que hacen de nuestro
producto su exclusividad. Decidimos introducirnos en la produccion ecologica del vino
debido a nuestra preocupacién por el medio ambiente y la salud de nuestros
consumidores. Ademas, creemos que el vino ecologico tiene un sabor méas auténtico y

refleja mejor la tierra de la que proviene.

3. Los principales beneficios que vimos en comparacion con la produccién convencional
fueron la mejora en la calidad del suelo y el agua, la disminucion en el uso de pesticidas
y productos quimicos, y el cuidado de la biodiversidad local.

4. Promocionamos nuestros vinos ecologicos a través de nuestros canales de redes

sociales, nuestra pagina web y mediante publicaciones en nuestro blog. También
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ofrecemos degustaciones y visitas a nuestra bodega para dar a conocer nuestros vinos

ecoldgicos en Curiel de Duero.

5.Realizamos campafias publicitarias en medios locales y nacionales, asi como en revistas
especializadas y blogs de vino. También organizamos eventos y catas para presentar
nuestros vinos ecolégicos a clientes potenciales. Procuramos estar presentes en ferias
sobre todo regionales, en nuestro caso optamos por darnos a conocer al puablico joven en
eventos como el Riberjoven en Pefiafiel, pero buscamos tiempo para acudir a otras
nacionales e internacionales para promocionar nuestros vinos ecoldgicos como Mundus

Vini o Ecowine.

BODEGA 10 Bodegas Tionio, Pesquera de Duero

1. En nuestra bodega actualmente poseemos 4 vinos ecolégicos, Austum Verdejo 2021,

Austum ecoldgico 2020, Tionio Crianza y Tionio Reserva 2018.

2. Decidimos introducirnos en la produccion ecoldgica del vino porque creemos
firmemente en la sostenibilidad y en el respeto por el medio ambiente. Queremos producir
vinos de calidad, pero de una manera que minimice nuestro impacto en el medio ambiente

y que contribuya a la preservacion del entorno natural.

3. Los beneficios que vimos en la produccion de vinos ecologicos en comparacion con la
produccién convencional fueron varios. EIl uso de métodos mas naturales y sostenibles
para cultivar las uvas resulta en vinos mas sanos y auténticos. Ademas, al evitar el uso de
productos quimicos y pesticidas, podemos reducir nuestra huella ambiental y proteger la

biodiversidad local.

4. Para promocionar nuestros vinos ecolégicos, nos apoyamos en publicaciones en

medios como el periddico o radio.
5. Para dar a conocer nuestros vinos ecolégicos, llevamos a cabo eventos y degustaciones
en nuestra bodega y en otros lugares, y también trabajamos con Blogger y periodistas

especializados en vino para aumentar la visibilidad de nuestros productos. Si, acudimos
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a ferias regionales y eventos nacionales y podemos presumir de tener lugar en la carta de

los mejores restaurantes del pais.

BODEGA 11 Finca Villacreces, Quintanilla de Onésimo

1. En nuestra bodega, actualmente poseemos 4 tipos de vinos ecoldgicos, empezando por

Pruno, Finca Villacreces, Specimen y Nebro.

2. Creemos que la produccion ecolégica del vino es importante para cuidar y respetar el
medio ambiente, ademas de ofrecer a nuestros clientes vinos de alta calidad y sabor
excepcional. No solo vemos importante centrarnos en la produccion ecolégica del vino,
sino que para promover la sostenibilidad le damos importancia a otros aspectos como la
sostenibilidad del packaging o la reduccién de la huella de carbono en todas nuestras

actividades.

3. Elegimos la produccion ecoldgica en comparacién con la produccion convencional son
numerosos. Por ejemplo, utilizamos menos productos quimicos y pesticidas, lo que
reduce la contaminacion del suelo y del agua, ademas de mantener la biodiversidad y la
salud de la fauna y la flora. Ademas, nuestros vinos ecolégicos son mas saludables y

sostenibles.

4. Para promocionar nuestros vinos ecoldgicos, utilizamos diversas estrategias de
marketing y publicidad, como la difusion en redes sociales donde procuramos ser activos,
publicamos también articulos en nuestra revista digital y llevamos a cabo varias
experiencias de enoturismo para dar a conocer nuestro producto al publico, ya que resulta

mas llamativo.

5. Ademas de las estrategias mencionadas anteriormente, nos gustaria hablar de uno de
los proyectos que mas ilusion nos aporta “El Dia Pruno”, cada afio llevamos a cabo un
evento en nuestras bodegas con vino, masica con grupos invitados, gastronomia en forma
de food trucks, catas sorpresa y visitas a nuestra bodega. Es algo muy novedoso que aun
no se habia visto muy a menudo en la Ribera del Duero y nos ayuda a acercarnos mas a

nuestro publico y sobre todo a un pablico mas joven. Este Gltimo afio también hemos
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llevado a cabo la primera edicion de “Villacreces sunset”, en la que el entorno de pinos
acomparfia a ver el atardecer acompafiados de vinos, buena comida y musica en nuestra

finca.

BODEGA 12 Bodegas Hacienda Monasterio, Pesquera de Duero

1. Contamos con un vino de diferentes afiadas: Cosecha 2019, Reserva 2017 y Reserva
especial 2016.

2. Nos decidimos a introducirnos en la produccion ecoldgica del vino porque creemos
que es una forma mas sostenible y respetuosa con el medio ambiente de hacer vino, y

gueriamos ofrecer una opcién mas consciente y saludable a nuestros clientes.

3. Gracias a la produccion ecoldgica, hemos observado beneficios en la actividad de
nuestros suelos y por lo tanto hemos visto que son mas resistentes a las plagas y
enfermedades. Hemos logrado llegar al equilibrio perfecto de calidad y sostenibilidad en
nuestro proceso productivo, utilizando los restos de los cultivos como fertilizantes y

reduciendo los desechos al minimo exponente.

4. Promocionamos nuestros vinos ecoldgicos a través de nuestra pagina web, y nuestra
tienda fisica en la bodega. También los ofrecemos en catas y degustaciones que

realizamos en la misma.

5. Para nosotros también es imprescindible acudir a ferias y eventos regionales,
nacionales e internacionales para promocionar nuestros vinos como “Foire aux Vins
d'Alsace”, celebrada todos los afios y de esta forma poder promocionar nuestros vinos

ecoldgicos y dar a conocer nuestra marca y productos en general.

BODEGA 13. Bodegas Vizar, Villabafiez

1. En nuestra cartera de vinos podemos encontrar un total de 7 vinos: Prestigio Vino de
Pago, Seleccion Especial Vino de Pago, Syrah, Verdejo Fermentado, Tempranillo,

Verdejo, Prestigio.
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2. El respeto por el entorno en un territorio de constante movimiento nos motiva a llevar
nuestros procedimientos siempre de la mano con nuestra forma de pensar. El cuidado del
medioambiente es inminente para preservar nuestra tierra sin que interfiera en la calidad

de los productos que cosechamos y ofrecemos a nuestros publicos.

3. Decidimos introducirnos en la produccion ecoldgica del vino porque creemos que es
importante proteger el medio ambiente y preservar la biodiversidad en nuestros vifiedos.
Ademas, la produccidn ecoldgica nos permite elaborar vinos de alta calidad y con mayor

autenticidad

4. La promocidn de vinos ecoldgicos por parte de Bodegas Vizar incluye acciones como
visitas y catas, la posibilidad de celebrar eventos sociales y de empresas en nuestras
intermediaciones, la difusion en medios digitales y tradicionales, ademas, y participacion
en redes sociales. Por ultimo, contamos con un “Club Vizar”, para que nuestros clientes

y publicos tengan una experiencia Unica y exclusiva de nuestros vinos ecoldgicos.

5. La organizacién de eventos y participacion en ferias especializadas, lo que nos permite
exportar a otros paises nuestro vino y que el publico pueda probarlo y conocer los
beneficios de los vinos ecoldgicos educando a los consumidores sobre las practicas
sostenibles y fomentar mayor conciencia sobre la importancia de cambiar nuestras

acciones por un bien comun.
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