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INTRODUCCION

En este estudio se propone la creacion de un modelo de enoturismo sostenible aplicado a la
region de la Ruta del Vino de Arlanza, una zona geografica ubicada en el centro de la
Peninsula Ibérica. El proposito principal de este proyecto es realzar el valor del paisaje
agricola de la region, al tiempo que se desarrollan medidas que promuevan los principios

éticos y globales necesarios para fomentar el desarrollo sostenible de la zona.

En la actualidad, el enoturismo se concibe como una experiencia integral que abarca tanto el
aspecto vitivinicola como el turismo gastronémico, creando asi una experiencia
enriquecedora en el entorno rural. Los turistas actuales buscan vivir experiencias Unicas, por
lo que, aunque muchos opten por las visitas y excursiones tradicionales, la mayoria prefiere
sumergirse en el destino elegido y empaparse de la cultura local. En este sentido, la
sostenibilidad y el enoturismo convergen, ya que para que un destino turistico sea

competitivo y ofrezca calidad, es fundamental adoptar un enfoque de desarrollo sostenible.

Con el fin de proporcionar un analisis detallado y claro de los temas mencionados, se ha
estructurado este estudio en los siguientes apartados:

-Marco Tedrico: en esta seccidon se realiza una revision exhaustiva de la literatura existente
sobre los aspectos relevantes para la implementacion de un modelo de enoturismo sostenible.
Se abordan temas como la conciencia ambiental y sus implicaciones en la construccion de
propuestas turisticas sostenibles. Ademads, se introduce el concepto de enoturismo y su
estrecha relacion con las diferentes dimensiones de la sostenibilidad. Por ultimo, se ofrece
una aproximacion detallada a los nuevos enfoques que han surgido en torno al vino y al
territorio vitivinicola, con el objetivo de revalorizar el patrimonio cultural y natural,
destacando la importancia del paisaje agricola como resultado de la interaccion de multiples
variables.

-Andlisis del Estado de la Cuestion: en este apartado se realiza un estudio del marco
institucional del enoturismo, el turismo sostenible y el enoturismo sostenible a nivel
internacional y nacional. El objetivo es obtener una vision general del estado actual del

enoturismo sostenible y conocer las buenas practicas existentes.



-Marco Metodoldgico: en el siguiente punto se enumeran las preguntas de investigacion en
formato entrevista relevantes para establecer los objetivos que pretendo lograr con la
elaboracion del trabajo, asi como la descripcion de la metodologia establecida para lo mismo.
-Analisis de caso: se presenta el analisis de caso del enoturismo en la Ruta del Vino de
Arlanza, un producto que se encuentra en proceso de consolidacion y requiere avanzar hacia
la sostenibilidad. Se analiza tanto la perspectiva de la oferta como de la demanda, con el fin
de proporcionar una vision amplia y realista que sirva como base para la planificacion de un
modelo de enoturismo sostenible.

-Propuestas de Mejora: se presenta una propuesta preliminar de un Potencial Plan de
Sostenibilidad, que persigue el desarrollo sostenible y la colaboracion con la causa, y sirva
como referencia para la elaboracion de futuros planes estratégicos de enoturismo en la region
de la Ruta del Vino de Arlanza.

-Para finalizar, en la seccion de conclusiones se ofrecera una vision personal acerca de los
temas tratados en el presente estudio, resumiendo los hallazgos principales y resaltando la
importancia de promover el enoturismo sostenible como un medio para el desarrollo

economico, la conservacion del patrimonio y la preservacion del entorno natural.



JUSTIFICACION

La presente justificacion tiene como objetivo respaldar la propuesta de realizar un Trabajo
Fin de Grado centrado en la Ruta de Vinos de Arlanza y su vinculacion con el turismo
sostenible. Basandonos en el carifio y arraigo que siento hacia esta zona, siendo natural de
Palencia, es necesario destacar la importancia de acercarnos a la sostenibilidad en esta region

y promover el amor por nuestros productos locales y el apoyo a la comunidad vinicola.

La Ruta de Vinos de Arlanza es reconocida por su rica tradicidon vitivinicola y paisajes
cautivadores. Sin embargo, en un mundo en constante evolucion, se hace imperativo abordar
los desafios medioambientales y socioecondémicos que enfrenta la region. La sostenibilidad se
ha convertido en un aspecto fundamental para el desarrollo turistico, y es vital aplicar este
enfoque en la region de Arlanza. Mi principal objetivo es fortalecer y preservar los recursos
naturales y culturales de la zona, mientras se fomenta la economia local y se asegura una
experiencia turistica de calidad.

Ademas, poseemos una amplia variedad de vinos de alta calidad y otros productos
relacionados, que reflejan la identidad y tradicion de la region. Es fundamental promover y
valorizar estos productos locales; al hacerlo, no solo se fortalece la economia local, sino que
también se genera un sentido de pertenencia y orgullo en la comunidad, apoyando los
productos locales contribuimos a reducir la huella ambiental minimizando la necesidad de

transporte de larga distancia y fomentando practicas agricolas sostenibles.



CAPITULO 1
MARCO TEORICO

1.1. Constatacion Social del Cambio Climatico en la Era Digital

El cambio climatico es un problema con el que llevamos lidiando desde mediados del siglo
XX. Desde el siglo XIX, el principal motor del cambio climatico han sido las actividades
humanas derivadas sobre todo de la quema de combustibles fosiles como el carbon, el
petroleo y el gas.

La Convencion Marco de las Naciones Unidas sobre el Cambio Climatico (CMNUCC) usa el
término cambio climatico solo para referirse al cambio por causas humanas: “Por cambio
climatico se entiende un cambio de clima atribuido directa o indirectamente a la actividad
humana que altera la composicion de la atmosfera mundial y que se suma a la variabilidad

natural del clima observada durante periodos comparables”

Segun Moran Blanco, lejos de lo que pudiera parecer la sociedad actual es cada vez mas
consciente del alcance de las consecuencias del calentamiento global y su impacto sobre los
recursos basicos como el agua, los alimentos o la tierra, especialmente en las zonas

geograficamente mas vulnerables y més pobres del mundo. (Moréan, 2012, p. 106)

Hace afios, la informacién ambiental se limitaba a un breve periodo de difusion (podcasts de
radio, periddicos matutinos o programas lineales de television) durante el cual se informaba a
las personas que los problemas ambientales estaban empeorando (Gémez y Trevifio, 2015,
pp. 1-8), en la era digital, los mensajes se estructuran para viajar en diferentes formatos y
medios, que son utilizados por los internautas para mantenerse al tanto de la actualidad. El
crecimiento de Internet ha facilitado el acceso ubicuo y continuo a la informacion, afectando
positivamente los hébitos ambientales de los ciudadanos (Gomez y Trevifio, 2015, p. 4). La
sociedad digital tiene un buen dominio y conocimiento de las herramientas tecnoldgicas a
través de las cuales adquiere una mayor conciencia de los problemas globales.

Ademas, en la actualidad hay dos razones principales que ayudan a comprender la creciente
conciencia sobre el cambio climatico en las comunidades. Por un lado, la implementacion de
un sistema de educacion ambiental de calidad disefiado por mecanismos institucionales para

sembrar el interés por la solidaridad y la participacion frente a los problemas ambientales.



Por otro, la aceleracion de la innovacion tecnologica ha cambiado los patrones de
comunicacion y las audiencias, creando un nuevo ecosistema en el que los usuarios
desarrollan una nueva forma de relacionarse con la informacion.

En este contexto, la narrativa transmedia puede ser una herramienta poderosa para
concienciar a la sociedad sobre la gravedad del problema y la necesidad de actuar. El uso de
diferentes plataformas y formatos para contar historias sobre el cambio climatico puede llegar
a una audiencia mas amplia y diversa, y generar un mayor impacto emocional y social.

No obstante, a pesar de los esfuerzos por concienciar sobre el cambio climatico y la
necesidad de actuar, todavia hay resistencia y negacion en algunos sectores de la sociedad y
la politica. Es importante seguir trabajando en la educacion y la comunicacion sobre el
cambio climatico para lograr una mayor conciencia social y politica y, asi, adoptar medidas

concretas para enfrentar este desafio global.

1.2. Sostenibilidad y Turismo: La Convergencia hacia un nuevo Modelo Global

El turismo de masas surge después de la Segunda Guerra Mundial debido a los increibles
avances a nivel global que se desarrollan a raiz de la recuperacion econdmica de la
post-guerra de mediados de los afios 50, junto con la estabilidad politica generada por la
Guerra Fria y la llegada del mercado comun que contribuyeron a un enorme crecimiento del
turismo. (Gordon,2002, pp 125-137). Sin embargo la sociedad post-moderna del siglo XXI es
mas critica y poco a poco vamos tomando conciencia de las malas practicas que llevamos a
cabo en este sector, abriéndose paso una nueva forma de turismo sostenible que estd
relevando a los modelos turisticos masivos predominantes. Haciéndose presente esta nueva
forma de conservacion del medio no solo en el ambito turistico, también a nivel institucional,
laboral y académico.

Las relaciones entre sociedad humana y naturaleza constituyen una preocupacion de primer
orden, convirtiéndose en un factor determinante del futuro. (Rivera y Rodriguez, 2012, pp.

9-10).

Seglin la propia OMT, el turismo sostenible es aquel “que tiene plenamente en cuenta las
repercusiones actuales y futuras, econdmicas, sociales y medioambientales para satisfacer las
necesidades de los visitantes, de la industria, del entorno y de las comunidades anfitrionas”

Por lo tanto, el turismo sostenible es una forma de garantizar el futuro del territorio

replanteando el modelo de desarrollo para que el impacto del mismo, desde un plano social,



econémico, medioambiental y cultural, no sea una lacra para las generaciones venideras; sino
mas bien una oportunidad para vivir en un entorno mas prospero y rico desde todos los
puntos de vista. Para ello la participaciéon de todos los agentes sociales, econémicos y el
liderazgo politico son imprescindibles para crear estructuras solidas que permitan el
desarrollo continuado de los tan famosos Objetivos de Desarrollo Sostenible u ODS, mas

adelante haremos hincapié en ello.

Como Béez comenta, el impacto negativo de nuestro modelo de desarrollo y los problemas
medioambientales como la contaminacion atmosférica, la pérdida de biodiversidad, la
deforestacion, el agotamiento de recursos, sobreexplotacion del suelo etc. Acabaran
afectando a nuestros hijos, y solo si tomamos medidas para conservar la naturaleza podran
vivir en unas condiciones medioambientales similares a las nuestras. (Baez, 2016, p. 364).
Todo esto ha hecho que el comportamiento y las actitudes del consumidor estan cambiando a
favor de la preocupacion, concienciacion y conservacion del ecosistema. (Laroche et al.,
2001, pp. 506- 515). En el campo del turismo este cambio de habitos se refleja en que cada
vez son mas los viajeros que demandan servicios reglados para la consolidacion del
desarrollo sostenible del medio ambiente ejecutados para evitar causar dafios irreparables en

el mismo (Ignacio et al., 2017, p.156).

Asi pues, el turismo sostenible se puede definir como una forma de turismo que tiene en
cuenta las necesidades econdmicas, sociales y ambientales actuales y futuras, tanto de los
turistas como de las comunidades anfitrionas, con el objetivo de minimizar el impacto
negativo en el medio ambiente y en la sociedad, y maximizar los beneficios positivos en
términos de conservacion del patrimonio natural y cultural, crecimiento econdémico y
desarrollo local. Los autores que contribuyen a esta definicion son Rivera y Rodriguez (2012)
y Laroche, Bergeron y Barbaro-Forleo (2001), entre otros. Ademas, se enfatiza en la
importancia de la planificacion y gestion responsable de la actividad turistica y en la
participacion activa y consciente de todos los actores implicados en la cadena de valor del

turismo.

La afirmacion "una filosofia de pensar globalmente y actuar localmente" se refiere a la
importancia del enfoque holistico del turismo sostenible. Segun este enfoque, es necesario
considerar el impacto del turismo a nivel global, pero también es esencial actuar localmente

para garantizar la sostenibilidad a nivel regional. Se trata de fomentar un turismo responsable



y sostenible que tenga en cuenta la proteccion del medio ambiente, la preservacion de la
cultura local y el bienestar economico de las comunidades locales.

Esta idea esta respaldada por autores como Rivera y Rodriguez (2012), quienes defienden la
necesidad de un turismo responsable que fomente la sostenibilidad y el desarrollo local
comunitario. También estd en linea con la definiciéon de turismo sostenible propuesta por
Ignacio, Lopez y Pulido (2017), que destacan la importancia de la cadena de valor del destino
turistico y la necesidad de tener en cuenta el impacto social, econdmico y ambiental del
turismo. En definitiva, el turismo sostenible se enfoca en lograr un equilibrio entre el turismo

y el medio ambiente, la cultura local y la economia de las comunidades que lo acogen.

1.3. Enoturismo y Sostenibilidad

1.3.1. Tipologia turistica multidimensional

(La Carta Europea del Enoturismo, 2005, p.2) define el enoturismo como "el desarrollo de las
actividades turisticas y de ocio y tiempo libre dedicadas al descubrimiento y disfrute cultural
y enologico de la vifia, el vino y su territorio". Esto demuestra la complejidad del turismo del
vino, ya que consta de tres variables que lo definen. Cada uno de los tres subsistemas del
enoturismo es multidisciplinar y se puede abordar desde diferentes enfoques culturales,

ambientales, politicos, economicos y sociales.

El enoturismo surge del turismo de interior en areas rurales con vifiedos y bodegas como
principales atracciones turisticas. Sin embargo, esta actividad turistica se ha expandido a
otros aspectos de la produccion vitivinicola, como la arquitectura del vino, el paisaje
vitivinicola y las fiestas de la vendimia (Gonzalez, 2017, p. 3).

Para transmitir la identidad de una region a través de su produccidn vitivinicola y crear
experiencias enriquecedoras, se necesita una propuesta turistica bien disefiada que involucre a
los habitantes locales.

Ademas, el turismo enologico puede impulsar el desarrollo socioecondémico de la region
explotada (Gonzélez, 2017; Vieira et al., 2012). Todos estos aspectos deben considerarse
igualmente importantes, ya que contribuyen al objetivo comlin de enriquecer y desarrollar la

region de manera sostenible (Lopez, 2010, p. 31).
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1.3.2. Sostenibilidad economica

La sostenibilidad econdmica es crucial en el enoturismo para garantizar su viabilidad a largo
plazo. (Gonzalez, M. p. 59-72, 2015), destaca en una revision sistemdtica de la literatura la
importancia de que el enoturismo sea sostenible desde una perspectiva econdmica para ser
beneficioso para las regiones vinicolas. Asimismo, se menciona la necesidad de colaboracion
entre los diferentes actores implicados en el enoturismo para lograr un desarrollo sostenible.

En un estudio mas reciente, (Martin-Consuegra, Vizcaino-Gonzalez y Carmona-Lavado,
2020, p.103-112) analizan el impacto de la crisis del Covid-19 en el enoturismo en Espana y
concluyen que la sostenibilidad econdmica es esencial para la supervivencia del enoturismo
en tiempos de crisis. Ademas, se destaca la necesidad de implementar estrategias que

permitan diversificar la oferta turistica y atraer a nuevos visitantes.

En cuanto a la contribucion del enoturismo al desarrollo econdomico y al empleo en las
regiones especializadas en turismo enolédgico, (Medina, F. J., & Garcia, M. 2011, p.133-152)
concluyen que el enoturismo puede generar importantes beneficios econdmicos para las
regiones productoras de vino, siempre y cuando se gestione de manera sostenible y se

promueva la cooperacion entre los diferentes actores implicados.

Actualmente, el término enoturismo abarca diversas actividades dentro del mismo ambito,
involucrando a otros sectores, especialmente del sector de servicios, como la hosteleria, la
restauracion, las empresas turisticas o pequefias asociaciones artesanales que elaboran
productos tipicos de la region. De esta manera, se logra una distribucion justa de la riqueza
entre las distintas partes que han participado en la creacion del producto enoturistico

(Gonzélez, 2017, p. 9).

1.3.3. Sostenibilidad social

Estrechamente relacionado con la sostenibilidad econdmica, la sostenibilidad social es un
tema de gran interés para los investigadores del enoturismo, ya que se reconoce como una
dimension fundamental de la actividad. Segin (Santana-Gallego, M., Garcia-Falconi, J. C., &
Santana-Martin, D. J. 2019, p. 445-459), el enoturismo puede ser una herramienta muy
efectiva para el desarrollo sostenible y la reduccion de la pobreza en las regiones productoras

de vino, destacan la importancia de la inclusion social en el desarrollo del enoturismo y
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sugieren la implementacion de politicas publicas que fomenten la creacion de empleo y la
mejora de la calidad de vida de las comunidades locales.

Asimismo, (Martin-Consuegra, Vizcaino-Gonzéalez y Carmona-Lavado, 2020, p.103-112)
sugieren la necesidad de un enfoque participativo y colaborativo que involucre a las
comunidades locales en la toma de decisiones. Los autores hacen especial hincapié¢ en la
importancia de evaluar el impacto social del enoturismo; no podemos olvidar que existen
tanto impactos sociales positivos como negativos, y es fundamental analizar los efectos de la
actividad para poder implementar politicas publicas que promuevan la sostenibilidad social y
estrategias que permitan la distribucion justa de los beneficios econdmicos y sociales

generados por la actividad.

1.3.4. Sostenibilidad cultural

La cultura del vino en Espafia tiene una larga historia y es un elemento fundamental de la
identidad cultural del pais, tanto es asi que se alude a la cultura mediterrdnea como la “cultura
del vino y del aceite” (Mauri, 1991, p. 20).

El vino ha sido producido en Espafia desde la época romana, y la tradicion vinicola se ha

mantenido a lo largo de los siglos, transmtiéndose de generacion en generacion.

No podemos considerar el vino s6lo como un producto de consumo, sino también como
simbolo de la cultura, la historia y el patrimonio, es un elemento que ha estado presente en la
literatura, el arte y la gastronomia espafiola desde siempre, y ha sido protagonista de
incontables celebraciones y festividades.

(Garcia-Marin y Carmona-Lavado 2020, p. 63) destacan la importancia de la sostenibilidad
cultural en el enoturismo, segun ellos, el enoturismo puede ser un instrumento efectivo para
la preservacion y promocion del patrimonio cultural y la identidad local. Afirman que "el
enoturismo se configura como una actividad turistica que puede actuar como vehiculo de

conocimiento, de comprension y de transmision de la cultura local”.

1.3.5. Sostenibilidad ambiental

La sostenibilidad ambiental es, posiblemente, el tema mas relevante o significativo en el
enoturismo, es fundamental que el enoturismo promueva la gestion sostenible de los recursos

naturales para evitar su sobreexplotacién y garantizar su preservacion a largo plazo. Cabe
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destacar la importancia de implementar practicas sostenibles en el manejo de los suelos, el
uso eficiente del agua, la gestion de residuos, la promocion de energias renovables y
conservacion de la biodiversidad; medidas para reducir la huella de carbono y promover la

flora y fauna local por medio de la aplicacion de practicas de agricultura ecologica.

El fomento de estas practicas sostenibles en el enoturismo es crucial para garantizar su
viabilidad a largo plazo y proteger los recursos naturales del territorio, esto ayudard a su vez a
no comprometer su capacidad para satisfacer las necesidades de las generaciones futuras.

Es fundamental que los actores locales, incluyendo bodegas, viticultores y autoridades
turisticas, trabajen en conjunto para desarrollar estrategias de gestion ambiental y promocion

de practicas sostenibles en el enoturismo.

En este proyecto, se considerara necesario tomar en cuenta las practicas colaborativas entre
los actores de los diferentes sectores, cuyo objetivo sea producir una oferta enoturistica

atractiva que genere beneficios econdmicos para la region.

1.4. Certificaciones de Turismo Sostenible

Segun (Galindo, V. & Pardo, C. 2010, p.119), la certificacion turistica sostenible es "un
proceso mediante el cual una entidad independiente y reconocida reconoce que una
organizacion turistica cumple con un conjunto de requisitos y normas que garantizan un
desempefio responsable y sostenible". Por su parte, (Pérez-Mesa, J. C., & Lopez-Guzman, T.
2018, p. 317) definen las certificaciones turisticas sostenibles como '"instrumentos que
establecen los requisitos y criterios que deben cumplir las empresas turisticas para garantizar
la sostenibilidad ambiental, social y econdmica de su actividad, y que son auditados por una
entidad certificadora independiente y acreditada".

Ambas definiciones coinciden en que las certificaciones turisticas sostenibles implican el
cumplimiento de una serie de requisitos y normas para asegurar un desempefio responsable y
sostenible de la actividad turistica, y que este proceso es auditado por una entidad
independiente. Las empresas deben pagar una tarifa para poder utilizar el logotipo o sello que
las acredita como poseedoras de dicha certificacion, lo que les permite disfrutar de una serie
de beneficios, tales como una mayor rentabilidad, una mayor difusion del destino,

reconocimiento internacional y una mejora de su imagen publica, entre otros.
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Este tipo de certificaciones surgieron como una respuesta a la creciente preocupacion por el
impacto negativo del turismo en el medio ambiente, la economia y la sociedad. La primera
certificacion turistica sostenible fue creada en 1987 en Alemania, y se llamo "Viabono". A
partir de ahi, otras certificaciones comenzaron a surgir en diferentes partes del mundo.

Cabe destacar que este tipo de etiquetas tienen un impacto muy positivo en la industria

turistica, ya que promueven practicas responsables y sostenibles.

El desarrollo de las certificaciones turisticas sostenibles ha ido evolucionando con el tiempo,
y cada vez son mas los requisitos y criterios que se establecen para obtenerlas. Ademas, se
han diversificado en diferentes tipos, segun los diferentes aspectos que se evaluan, como la

gestion ambiental, la gestion social, la gestion econdmica, entre otros.

En Espafia, el origen de las primeras etiquetas y certificaciones ambientales en el sector
turistico se situa en la década de 1990, en linea con el desarrollo de estas iniciativas a nivel
internacional.

La Etiqueta Ecoldgica Europea se establecid en 1992 y desempeiia un papel fundamental en
la politica comunitaria al proporcionar instrumentos voluntarios que ayudan a las empresas y
a los consumidores a mejorar su desempefio ambiental. Esta etiqueta es una de las
herramientas incluidas en el Plan de Accion Comunitario de Produccion y Consumo
Sostenible y Politica Industrial Sostenible de la Union Europea, respaldada por las

autoridades ambientales de la UE y los Estados Miembros.

Otro de los primeros referentes en este dmbito fue la creacion del programa "Q de Calidad
Turistica" en 1997, impulsado por el Ministerio de Industria, Turismo y Comercio, con el
objetivo de reconocer a los establecimientos turisticos que ofrecian un servicio de calidad,
prestigio, fiabilidad, rigurosidad, diferenciacién y promocién y cumplian con los requisitos
exigidos en materia de seguridad, higiene y medio ambiente.

Asimismo, otra iniciativa destacada en el ambito de la sostenibilidad turistica en Espafia fue
la creacion en ese mismo afio de la etiqueta "Biosphere" por parte del Instituto de Turismo
Responsable (ITR), que reconocia a los destinos turisticos que aplicaban medidas de gestion
sostenible y respeto por el medio ambiente.

En la actualidad, cada vez son mas los viajeros conscientes de la importancia de viajar de
manera sostenible, lo que ha llevado a un aumento de la demanda de empresas turisticas

certificadas.
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1.5. Las Experiencias en torno al Vino

En los ultimos anos, se ha producido una revolucion en el mundo del marketing, donde el
consumidor ya no solo valora los atributos fisicos y funcionales del producto, sino que la
experiencia de compra es un factor determinante en la toma de decisiones. El marketing
experiencial ha surgido como una nueva forma de enfocar el proceso de compra, donde el
usuario se involucra en todas las etapas y participa en el disefio y desarrollo del producto (Di

Clemente, 2016, p. 33).

En la industria turistica, los avances tecnologicos y las exigencias del consumidor han llevado
a las entidades a buscar nuevas formas de atraer a posibles clientes utilizando técnicas de
marketing innovadoras (Di Clemente, 2016, p. 5). El turismo, por su propia naturaleza, ofrece
experiencias Unicas, convirtiéndo estas en el "verdadero producto turistico" (Rivera, 2013, p.
200), en detrimento de la oferta turistica en si misma, lo que pierde importancia en la
satisfaccion del consumidor (Cuenca y Goytia, 2012, pp. 276-277). La cultura, el trato
personal, la historia y la identidad del destino son esenciales en la prestacion de un servicio

turistico (Cohen, 1972; Rivera, 2013).

Por lo tanto, se han desarrollado nuevos modelos de turismo experiencial, en los que la oferta
turistica estd vinculada a la naturaleza y al patrimonio, para satisfacer las demandas de un
consumidor mas exigente y segmentado (Rivera, 2013, p. 201). El enoturismo sostenible se
presenta como una alternativa exigente y competitiva en el desarrollo turistico, que tiene la
capacidad de crear una conexion entre el turista y la comunidad, fomentando una auténtica
inmersion cultural (Rivera, 2013, pp. 211-212).

Sin embargo, las empresas enoturisticas deben enfrentarse a un mercado con un alto nivel de
competitividad, donde la homogeneidad de los servicios y productos hace que estos carezcan
de atractivo para el consumidor (Pefia, 2014, p. 128). Para crear experiencias de calidad, es
necesario que la planificacion se base en los principios del desarrollo sostenible, preservando
la autenticidad del territorio y todo lo que este engloba, como la gastronomia, el folclore, la

historia y las costumbres (RECEVIN, 2006).

El modelo de turismo enoturistico sostenible se apoya en un sistema de produccion artesanal
dirigido a un segmento de publico que busca un servicio personalizado e individualizado.

Proteger el patrimonio del territorio y ponerlo en valor como destino turistico sostenible es
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esencial para crear experiencias reales y trascendentales (RECEVIN, 2006). Ademas, el
turismo sostenible y responsable permite establecer relaciones interculturales enriquecedoras
entre los visitantes y las poblaciones rurales, promoviendo un didlogo asertivo y respetuoso
basado en el principio de igualdad, sin poner en riesgo la identidad cultural de las

comunidades anfitrionas y reduciendo el impacto negativo.
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CAPITULO 2
ESTADO DE LA CUESTION

2.1. Marco Institucional del Turismo Sostenible

El marco institucional del turismo sostenible se refiere al conjunto de leyes, politicas,
estrategias y acuerdos internacionales que buscan promover y regular el desarrollo de un
turismo que sea sostenible a nivel social, econdmico y ambiental. Este marco institucional se
ha desarrollado en respuesta a la necesidad de preservar el medio ambiente y la cultura de los
destinos turisticos, asi como de mejorar las condiciones de vida de las comunidades locales y
garantizar la viabilidad econdmica de la industria turistica a largo plazo.

Asi pues es esencial para garantizar el desarrollo sostenible de la industria turistica a nivel
global, y se ha traducido en la adopcion de politicas, estrategias, acuerdos y herramientas que

buscan promover y regular un turismo para que sea sostenible a todos los niveles.

2.1.1 Apuesta Internacional por el Turismo Sostenible desde finales del Siglo XX

El turismo sostenible es un concepto relativamente reciente que surge en los afios 80 en
respuesta a las preocupaciones ambientales y sociales relacionadas con el turismo. El turismo
convencional se habia asociado con una serie de problemas, como la explotacion de recursos
naturales, la degradacion del medio ambiente, la congestion en destinos turisticos y la pérdida
de la autenticidad cultural. Por lo tanto, se hizo necesario buscar nuevas formas de turismo

que respetaran el medio y las comunidades locales y promovieran su bienestar.

En 1992, la Conferencia de las Naciones Unidas sobre el Medio Ambiente y el Desarrollo
(CNUMAD) celebrada en Rio de Janeiro, Brasil, adoptd la Agenda 21, un plan de accion
global para el desarrollo sostenible. El capitulo 13 de la Agenda 21, "Fomento del Turismo
Sostenible", reconocid el turismo como una actividad econdémica importante y destacod su
potencial para contribuir al desarrollo sostenible.

A partir de ese momento, se crearon una serie de instituciones y organizaciones para
promover el turismo sostenible y asegurar que se practique de manera responsable.

Algunas de estas instituciones son: la Organizacién Mundial del Turismo (OMT), que es la
agencia especializada en el turismo de las Naciones Unidas cuya mision es promover el

turismo sostenible a nivel mundial; el Consejo Global de Turismo Sostenible o Global
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Sustainable Tourism Council (GSTC), una asociacion sin &nimo de lucro que desarrolla y
gestiona estdndares de turismo sostenible globales y certifica a los proveedores turisticos,
destinos y empresas que cumplen con esos estandares; en Espafia, varios destinos turisticos
han obtenido la certificacion GSTC, como Barcelona, Menorca y Lanzarote; la Federacion
Internacional de Operadores Turisticos Responsables (FITOR), organizacion dedicada a
agrupar a touroperadores comprometidos con el turismo sostenible y la responsabilidad social
corporativa o la Alianza de Turismo Comunitario de América Latina (ACTUAR) que es una
red de organizaciones y empresas que trabajan juntas para promover el turismo comunitario
sostenible en América Latina.

El turismo sostenible ha evolucionado a lo largo del tiempo como una respuesta a los
problemas asociados con el turismo convencional. A medida que se ha desarrollado, han ido
surgiendo una gran variedad de instituciones y organizaciones para promover este tipo de

turismo y asegurar que se practique de manera responsable y sostenible.

2.1.2 Espaiia, de Proyectos Piloto a principios de Siglo a la apuesta por Planes

Turisticos Sostenibles en Destino

El desarrollo del turismo sostenible en Espafia ha sido un proceso gradual que comenz6 en la
década de 1980, cuando surgieron preocupaciones sobre el impacto ambiental y social del
turismo en el pais. En los afios 90, se desarrollaron estrategias de turismo sostenible a nivel
regional y local, y en 1997 se cred la Red Espanola de Turismo Rural (RETR), que promovia
el turismo rural sostenible y la conservacion del patrimonio natural y cultural de Espafia. El
contexto historico en el que se cred la RETR fue un momento de creciente interés por el
turismo rural como alternativa al turismo de sol y playa. En Espafia, como en otros lugares
del mundo, se estaban produciendo cambios en los héabitos de consumo de los turistas, que
buscaban experiencias mas auténticas y cercanas a la naturaleza y la cultura local. Entre las
actividades que desarrolla la RETR se encuentran la organizacion de ferias y eventos
turisticos, la creacion de programas de formacidn y capacitacion para los profesionales del
sector, la elaboracion de guias y manuales de buenas practicas y la promocion de la oferta

turistica rural espafiola en el mercado nacional e internacional.

Seguidamente, en 1999 se funda el Instituto de Turismo Responsable (ITR), una organizacion
sin animo de lucro que tiene como objetivo promover el turismo sostenible y responsable en

Espana, es una plataforma para fomentar la colaboracién entre empresas, instituciones
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publicas y privadas, y profesionales del sector turistico comprometidos con la sostenibilidad
y la responsabilidad social. Su trabajo se centra en la promociéon de un turismo mas justo y
sostenible, la formacion y capacitacion de los profesionales del sector, la creacion de
herramientas y metodologias para la evaluacion y mejora del impacto social y ambiental del
turismo y la promocion de iniciativas innovadoras en el sector turistico.

Entre las actividades que desarrolla el ITR se encuentran la elaboracion de guias y manuales
de buenas practicas, la organizacion de eventos y conferencias sobre turismo sostenible y
responsable, la promocion de programas de formacion y capacitacion para los profesionales
del sector y la certificacion de empresas y servicios turisticos comprometidos con la

sostenibilidad y la responsabilidad social.

Ya en los afios 2000, se llevaron a cabo varias iniciativas mas para promover el turismo
sostenible a nivel nacional, como la creacion de El Instituto para la Calidad Turistica
Espafiola (ICTE) o el Instituto Tecnolégico Hotelero (ITH),

La creacion del ICTE fue una iniciativa del Ministerio de Economia y el Instituto de Turismo
de Espaia, cuyo objetivo se centraba en promover la calidad y la competitividad del sector
turistico en nuestro pais. En su origen, el ICTE se enfoco en el desarrollo de normas y
sistemas de calidad para los alojamientos turisticos, los restaurantes y los destinos turisticos.
Estos sistemas de calidad incluyen la certificacion de la calidad turistica, que se otorga a
aquellas empresas y destinos turisticos que cumplen con una serie de requisitos y estdndares
de calidad. Con el paso del tiempo, el ICTE ha ido ampliando su dmbito de actuacion y ha
desarrollado sistemas de calidad para otros segmentos del sector turistico, como el turismo

rural, el turismo activo y el turismo de naturaleza, entre otros.

Cuatro afios mas tarde fue creado el Instituto Tecnologico Hotelero (ITH) como una iniciativa
privada para impulsar la innovacion y la tecnologia en el sector hotelero. Su objetivo
principal es mejorar la competitividad y la rentabilidad de las empresas hoteleras a través de
la aplicacion de soluciones tecnoldgicas avanzadas. Se cred en un momento de creciente
interés en el uso de las tecnologias de la informacion y la comunicacion (TIC) en el sector
turistico. En Espafia, como en otros lugares del mundo, las empresas turisticas se estaban
enfrentando a nuevos retos, como la competencia global, la transformacion digital y la

demanda de turismo sostenible y responsable.
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El ITH se convirti6 en una plataforma para fomentar la colaboracion entre empresas,
universidades, instituciones publicas y proveedores tecnolégicos. Su trabajo se centra en la
identificacion de las necesidades tecnologicas del sector, el desarrollo de proyectos de
investigacion y desarrollo, y la difusion de buenas practicas y conocimientos técnicos.

Entre las 4areas de trabajo del ITH se encuentran: la gestion de la informacion y la
comunicacion, la eficiencia energética, la accesibilidad, la seguridad y la sostenibilidad. La
organizacion también ha desarrollado una serie de herramientas y soluciones tecnologicas
para mejorar la gestion y la operativa de los hoteles, como el sistema de gestion de la energia

en hoteles (SGEH) y el sistema de reservas centralizado (CRS).

Otra de las iniciativas que se tomaron en esta época fue la creacion en el afio 2007 de la
marca "Biosphere" por el Instituto de Turismo Responsable (ITR), que certifica a las
empresas turisticas que cumplen con ciertos criterios de sostenibilidad, esta estrategia
Espanola de Turismo Sostenible, se dio en un momento de creciente conciencia sobre la
necesidad de un turismo mads sostenible y respetuoso con el medio ambiente y las
comunidades locales. En Espafia, como en otros lugares del mundo, se estaba produciendo un
aumento en la demanda de turismo sostenible por parte de los consumidores, y cada vez eran
mas las empresas y destinos que querian adaptarse a esta tendencia. En la actualidad, ademas
de Espafia, se ha extendido a otros paises del mundo, como Portugal, México, Colombia,

Chile y Reptiblica Dominicana.

En la actualidad, el turismo sostenible es una prioridad en la agenda politica y empresarial en
Espaia, un buen ejemplo de esto es la Estrategia de Turismo Sostenible de Espafia 2030, un
proyecto liderado por el Gobierno de Espafia, a través de la Secretaria de Estado de Turismo,
con el objetivo de crear una agenda nacional que permita afrontar los desafios del sector a largo
plazo. Esta iniciativa busca fomentar la sostenibilidad en el turismo, promoviendo los pilares
socioecondmicos, medioambientales y territoriales. Para ello, se ha llevado a cabo un proceso
participativo en el que se ha involucrado a las comunidades autonomas y al sector.

La meta de esta nueva Estrategia es establecer las bases para la transformacion del turismo
espanol hacia un modelo de crecimiento sostenible, permitiendo mantener su posicion de
liderazgo en el mundo. Este nuevo modelo estard basado en la mejora de la competitividad y
la rentabilidad de la industria, la promocion de los valores naturales y culturales diferenciales

de los destinos turisticos, y la distribucion justa de los beneficios y las cargas del turismo.
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Es importante destacar que la futura Estrategia de Turismo Sostenible de Espafa 2030 es un
compromiso y un plan que contribuird a la consecucion de los Objetivos de Desarrollo

Sostenible (ODS) de la Agenda 2030 de Naciones Unidas.

La Estrategia de Turismo Sostenible de Espana 2030 propone un nuevo modelo de
crecimiento turistico que se basa en cinco principios fundamentales. En primer lugar, se
busca el crecimiento socioecondémico del sector mediante el fomento de la competitividad y
rentabilidad a través de la calidad y la transformacion digital. En segundo lugar, se pretende
preservar los valores naturales y culturales de los destinos turisticos, considerando la
conservacion de nuestro patrimonio como una prioridad. Se busca lograr un beneficio social a
través de un reparto equitativo de los beneficios del sector y abordar desafios como la
despoblacion en el medio rural. La participacion y gobernanza se plantea como otro principio
clave, estableciendo mecanismos de gobernanza participativa entre el Estado y las
administraciones competentes a todos los niveles.

Por ultimo, se busca la adaptacion permanente para que el sector pueda responder de manera
efectiva a un entorno en constante cambio y consolidar el liderazgo de Espafia como lider
mundial en el sector turistico. Este nuevo modelo busca sentar las bases de una
transformacion del turismo espafiol hacia un modelo de crecimiento sostenible y sostenido,

que permita mantener su posicion de liderazgo mundial.

Otro de las planes de actuacion mas importantes en marcha en la actualidad espaiiola son los
Planes de Sostenibilidad Turistica en Destino, estos planes son disefiados y ejecutados por las
autoridades turisticas locales en colaboracidén con otros actores relevantes, como empresas
turisticas, organizaciones no gubernamentales, la comunidad local y otros grupos de interés.
Su objetivo es mejorar la calidad del turismo, aumentar la satisfaccion de los visitantes y
asegurar que los beneficios del turismo sean compartidos equitativamente con la comunidad
local, al mismo tiempo que se protege el medio ambiente y se preserva el patrimonio cultural
y natural del destino. (A partir del dossier de prensa de la II convocatoria de estos planes:

La Moncloa. (2022). Planes de Sostenibilidad Turistica de Destino 2022)
En la reunion de la Conferencia Sectorial de Turismo del 14 de diciembre de 2022 se

aprobaron los 196 proyectos seleccionados para ser beneficiarios de la II convocatoria

extraordinaria del programa de Planes de Sostenibilidad Turistica en Destinos.
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En Castilla y Leon se conceden 51,05 millones de euros, repartidos en 8 ciudades con
identidad turistica, 5 destinos turisticos urbanos y 1 destino rural con identidad turistica.

En el ambito del enoturismo, que es el que nos incumbe, tenemos dos propuestas
relacionadas, el plan turistico de Aranda de Duero, que tiene como objetivo la transformacion
de esta ciudad en un destino turistico vitivinicola sostenible de referencia en la Ribera del
Duero; este plan busca aumentar la afluencia turistica de calidad, sostenible y respetuosa con
el medio ambiente, asi como incrementar las pernoctaciones en la ciudad y la duracién de las
estancias. Todo ello se logrard mediante el fomento de una experiencia turistica vitivinicola
unica y diferenciada, en la que se combine la promocion del vino y su cultura con el respeto y

conservacion del medio ambiente.

Y la segunda propuesta, dentro del marco del Plan Nacional de Turismo Enogastrondmico, se
ha planteado un proyecto para consolidar la ciudad de Valladolid como destino enoturistico
diferenciado, con un enfoque en los Objetivos de Desarrollo Sostenible. El objetivo principal
es establecer a la ciudad como punto de referencia enoturistico, convirtiéndose en la puerta de
entrada y cabecera de promocion de la cultura del vino en Valladolid, y de los recursos
turisticos y alimentarios asociados. Se busca asi, aumentar la afluencia de turismo de calidad
y sostenible en la ciudad, fomentando la preservacion del patrimonio natural y cultural, y

promoviendo précticas respetuosas con el medio ambiente.

A continuacion les dejo una tabla resumen de las Instituciones mencionadas en los puntos
2.1.1 y 2.1.2 para facilitar la situacién cronoldgica de los acontecimientos mas destacables

del turismo sostenible, tanto a nivel nacional como internacional:

Aio Hitos mas importantes del Turismo Sostenible

1972 La Conferencia Cientifica de las Naciones Unidas sobre el Medio
Humano o Primera Cumbre para la Tierra en Estocolmo establece
el primer marco internacional para la gestion ambiental y la
sostenibilidad.

1980 Conferencia Mundial del Turismo en Manila (Filipinas).
Organizacion Mundial del Turismo

1987 Documento “Nuestro futuro comun” de la Comision Brundtland

1992 La Cumbre de la Tierra de Rio de Janeiro de las Naciones Unidas
reconoce la importancia del turismo sostenible en el Capitulo 13 de
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su Agenda 21.

1995

La Declaracion de Lanzarote establece el primer marco de trabajo
para el turismo sostenible en Europa.

1997

Se cre6 la Red Espafiola de Turismo Rural (RETR)

1998

Se lanza la Guia para el Turismo Sostenible de la Union Mundial
para la Naturaleza (UICN).

1999

Creacion del Instituto de Turismo Responsable (ITR)

2000

Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) de las Naciones Unidas
Creacion de El Instituto para la Calidad Turistica Espanola (ICTE)

2002

La Cumbre Mundial sobre el Desarrollo Sostenible en
Johannesburgo destaca la importancia del turismo sostenible para el
desarrollo.

2007

Se formo una organizacion denominada «Alianza para los Criterios
Globales de Turismo Sostenible» (GSTC), un organismo
independiente que establece los criterios internacionales para el
turismo sostenible.

2015

Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) y Agenda 2030 de las
Naciones Unidas. Cumbre Mundial del Turismo Sostenible: XX
Aniversario de la Carta Mundial del Turismo Sostenible. Carta del
Turismo Sostenible +20.

2017

La Organizacion Mundial del Turismo (OMT) lanza el Afio
Internacional del Turismo Sostenible para el Desarrollo.

2021

La OMT lanza la campaia de Turismo Rural y Comunitario
Sostenible para promover el turismo sostenible en las comunidades
rurales.

2022

Estrategia de Turismo Sostenible de Espafia 2030 y Planes de
Sostenibilidad Turistica en Destino

Fuente: elaboracion propia a partir de Azcarate et al., 2019.
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2.2. Marco Institucional del Enoturismo
A Nivel Internacional

La OMT

La Organizacion Mundial del Turismo (OMT), aunque no tiene una seccidon especifica sobre
enoturismo, si ha desarrollado diversas iniciativas y programas relacionados con este dmbito. A

continuacion se presentan algunos de ellos:

® Programa de Turismo Gastronémico y Enolégico de la OMT, es una iniciativa que
tiene como objetivo promover el turismo gastrondmico en todo el mundo,
incluyendo el enoturismo, retine a diversas organizaciones y empresas
relacionadas con el turismo y la gastronomia, y promueve la colaboracion y el
intercambio de buenas practicas en este ambito, fomenta el desarrollo del
enoturismo en todo el mundo, incluye diversas iniciativas para su promocion,
como la creacion de rutas del vino, la promocién de la cultura vitivinicola y la
mejora de la calidad de los productos y servicios relacionados con el enoturismo.
Para muchos destinos, la gastronomia y la produccion de vino son elementos
esenciales de su historia e identidad, y se han convertido en elementos clave de su
imagen de marca. La gastronomia y el enoturismo representan una oportunidad
para revitalizar y diversificar el turismo, impulsar el desarrollo econémico local,
involucrar a diversos sectores profesionales y dar nuevos usos al sector primario.
De esta manera, la gastronomia y el enoturismo contribuyen a promover y
construir la marca de los destinos, preservando las tradiciones locales y la

diversidad, y valorando y recompensando la autenticidad.

e Programa de Desarrollo del Turismo Rural de la OMT, con el objetivo de hacer
del turismo una fuerza positiva para la transformacién, el desarrollo rural y el
bienestar de las comunidades, la Organizacion Mundial del Turismo (OMT) ha
lanzado la iniciativa 'Best Tourism Villages by UNWTO'. Esta iniciativa tiene
como objetivo promover el papel del turismo en la valoracion y preservacion de
los pueblos rurales, asi como de sus paisajes, sistemas de conocimiento,
diversidad biologica y cultural, y sus valores y actividades locales, como la

agricultura, silvicultura, ganaderia y pesca, incluyendo también su gastronomia.
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La Red Internacional de Ciudades del Vino (Citta del Vino)

La Red Internacional de Ciudades del Vino (Citta del Vino) es una asociacion fundada en
1990 en Siena (Italia), desde su fundacion ha crecido significativamente y en la actualidad
cuenta con mas de 800 ciudades y pueblos miembros en todo el mundo, que se dedican a la
produccion de vino y a la promocidn del turismo del vino. Estos miembros representan a mas

de 25 paises de Europa, América, Asia y Africa.

La organizacidn busca establecer una red de colaboracion y cooperacion entre sus miembros,
a través del intercambio de conocimientos, experiencias y buenas practicas en el ambito del
enoturismo.

Entre las actividades de Citta del Vino se incluyen la organizacioén de eventos, la creacion de
rutas del vino, la promocion de productos y servicios relacionados con el enoturismo, la
investigacion y la formacion en el &mbito del vino y el turismo, entre otros. La asociacion
también ha establecido acuerdos de colaboracion con diversas organizaciones y entidades,

como la Organizacion Mundial del Turismo (OMT) y la Union Europea de Turismo (ETC).

Asociacion Mundial de Capitales y Grandes Viiiedos (Great Wine Capitals Global Network)

La asociacion fue fundada en 1999 y tiene su sede en Burdeos, las ciudades que forman parte
de la organizacion son las siguientes: Adelaide (Australia), Bilbao-Rioja (Espafia), Burdeos
(Francia), Ciudad del Cabo (Sudafrica), Mainz-Rheinhessen (Alemania), Mendoza
(Argentina), Porto (Portugal), San Francisco-Napa Valley (Estados Unidos).

Entre sus objetivos se encuentra el de promover la calidad y la excelencia en la produccion de
vino, fomentar la innovacion y el desarrollo sostenible en la industria vitivinicola y contribuir

a la preservacion del patrimonio cultural y natural de las regiones del vino.

La asociacion otorga anualmente los premios “Best Of Wine Tourism”, que reconocen la
excelencia en el turismo del vino en diferentes categorias, como alojamiento, restaurantes,
bodegas y experiencias turisticas relacionadas con el vino. Ademas, la asociacién también
cuenta con una red de embajadores, expertos en vino y turismo, que promueven la asociacion

y sus objetivos en diferentes partes del mundo.
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Federacion Internacional de Periodistas y Escritores del Vino (FIJEV)

La FIJEV es una organizacion fundada en 1987, estd compuesta por periodistas, escritores,
blogueros, fotdgrafos, endlogos, sumilleres y otros profesionales relacionados con el mundo
del vino y la gastronomia, tiene miembros en mas de 60 paises y cuenta con el apoyo de

importantes instituciones vitivinicolas y gastronémicas a nivel mundial.

Entre sus principales actividades se encuentran, la organizacion de concursos de cata de vino,
la promocion del turismo del vino y la difusion de noticias y articulos relacionados con el
mundillo. También colabora con otras organizaciones e instituciones relacionadas con el vino
y participa en ferias y eventos internacionales del sector.

Ademas, otorgan anualmente los premios FIJEV, que reconocen la excelencia en la
comunicacion y la promocién del vino en diferentes categorias, como periodismo, fotografia,

disefio y nuevas tecnologias.

A Nivel Europeo

A nivel europeo voy a destacar dos asociaciones sin fines lucrativos que a mi parecer cobran
bastante importancia en el ambito del enoturismo, en primer lugar la Red Europea de
Regiones Vitivinicolas (Recevin), una asociacion que agrupa a mas de 800 ciudades y
regiones productoras de vino de 17 paises europeos y que fue fundada en el afio 2000 en Sant
Sadurni d'Anoia, en la provincia de Barcelona, es importante mencionar que Recevin tiene
otra sede en Bruselas, Bélgica que se inaugurd en 2010 y se encuentra en el corazén del
barrio europeo, cerca de las principales instituciones de la UE.

Su objetivo, como el del resto de asociaciones que promueven el enoturismo es, fomentar la
cooperacion y el intercambio entre las regiones vitivinicolas de Europa y promover el
desarrollo sostenible del sector en el continente. También trabaja para mejorar la calidad y la
competitividad de los vinos europeos, asi como para fomentar el turismo del vino y el

patrimonio cultural y gastronomico de las regiones miembros.

Y en segundo lugar la Asociacion Europea de Turismo del Vino (European Wine Tourism
Association, EWTA) que fue fundada en 2009 con el mismo objetivo que Recevin y cuenta
con multitud de miembros, desde Espana hasta Hungria, pasando por Portugal, Francia, Italia

y otros paises productores de vino.
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Estd comprometida con el desarrollo sostenible del enoturismo y la promocioén de la
diversidad cultural y gastronémica del continente, reuniendo a distintas empresas y
organizaciones relacionadas con el sector del vino y el turismo, incluyendo bodegas, agencias
de viajes, alojamientos turisticos, instituciones publicas y privadas y otros actores del sector

para cumplir con su objetivo.

A Nivel Nacional

En el afio 1991, se cred un espacio de didlogo entre los responsables de las denominaciones
de origen con el fin de intercambiar experiencias y conocimientos sobre el sector, esta
institucion fue llamada Conferencia Esparniola de Consejos Reguladores Vitivinicolas
(CECRYV) cuya meta principal era promover, proteger y promocionar el vino de calidad, asi
como impulsar y defender los intereses comunes de las DDOO ante las administraciones
publicas. En 2008, la organizacién se constituyd oficialmente como una asociacion sin animo
de lucro a nivel nacional, otorgandole personalidad juridica y convirtiéndose en una
organizacion profesional.

Segun (Galindo, A. 2019, p.119), la CECRV es "la principal organizacion que agrupa a los

consejos reguladores de las Denominaciones de Origen espaiolas"

La Asociacion Espariola de Ciudades del Vino (ACEVIN) es una organizacidon que agrupa a
ciudades y municipios espafioles que se dedican a la produccién de vino y al turismo del
vino. Fue fundada en 1994 y actualmente cuenta con mas de 30 miembros.

La Asociacion lleva a cabo diversas iniciativas y programas de promocion y marketing, y
colabora con otras entidades y organismos para impulsar el desarrollo del enoturismo en el
pais. Entre las actividades de ACEVIN destaca la creacion en el afio 2001 de la marca "Rutas
del Vino de Esparia", que agrupa a distintas rutas del vino en el territorio espafiol y promueve
su difusidon y comercializacion tanto a nivel nacional como internacional; también organiza
distintos eventos y actividades relacionados con el vino y el turismo, como ferias, catas,
concursos, etc.

Es ademas miembro de la Red Europea de Ciudades del Vino (RECEVIN), antes mencionada,
que agrupa a ciudades del vino de distintos paises europeos, y colabora con otras redes y

organizaciones internacionales en el fomento del enoturismo.
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Como mencionamos antes en el Marco Institucional de Turismo Sostenible, en el afio 2000
fue fundado el Instituto de Calidad Turistica Espaiiola (ICTE) cuyo objetivo principal es la
mejora de la calidad del sector turistico espafiol; es una entidad independiente, que cuenta
con el reconocimiento y la colaboracion del Ministerio de Industria, Comercio y Turismo de
Espafia.

El ICTE desarrolla y promueve un sistema de calidad especifico para el sector turistico, que
se conoce como "Q de Calidad Turistica" un distintivo que acredita su compromiso con la
calidad y la excelencia en diferentes ambitos, como alojamiento, restauracion, turismo activo,

turismo cultural, playas, etc

Otra asociacion que me gustaria mencionar es el proyecto de Rutas del Vino de Esparia (RVE)
fue una iniciativa desarrollada en el marco del Plan Integral de Calidad del Turismo Espariol
(PICTE) entre los anos 2000 y 2005. El objetivo del proyecto era promover el enoturismo en
Espana a través de la creacion de una red de rutas del vino que pusieran en valor el
patrimonio vitivinicola y cultural de las distintas zonas vinicolas del pais.

Segun la pagina web oficial de Rutas del Vino de Espafia (2021), esta iniciativa se llevo a
cabo con la colaboracion de diversas entidades publicas y privadas, entre ellas el Ministerio
de Agricultura, Pesca y Alimentacion, la Secretaria de Estado de Turismo, el Instituto de
Turismo de Esparnia y la Federacion Espaniola de Municipios y Provincias.

La creacidn de las rutas del vino se basé en criterios de calidad y excelencia, con el objetivo
de ofrecer al visitante una experiencia turistica completa que incluyera la visita a bodegas,
catas de vino, actividades culturales y gastrondmicas, entre otras.

La red de Rutas del Vino de Espafia cuenta actualmente con mas de 30 rutas en distintas
zonas vinicolas del pais, incluyendo las ya mencionadas en preguntas anteriores como la Ruta
del Vino de Rioja, Ribera del Duero, Rias Baixas, etc.

Ademas de colaborar con otras organizaciones y entidades del sector en la promocion del
enoturismo a nivel nacional e internacional. La asociacion es miembro de la Red Europea de
Ciudades del Vino (RECEVIN) y de la Red Internacional de las Grandes Capitales del Vino

(Great Wine Capitals), entre otras.

Las rutas que conforman la red de Rutas del Vino de Espafia son las siguientes:
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Y por ultimo y mas reciente destacar a La Asociacion Espanola de Enoturismo (AEE),
organizacion sin animo de lucro fundada en 2016 que cuenta hasta septiembre de 2021 con
mas de 170 miembros, que incluyen bodegas, museos del vino, alojamientos rurales,
empresas de turismo, agencias de viajes y otras entidades relacionadas con el enoturismo en
Espafia.

Su objetivo es contribuir a la union del sector enoturistico y fomentar acciones estratégicas a
través de programas lideres en promocion, investigacion, innovacion y sostenibilidad.

Entre las principales actividades de la AEE destaca la organizacion del Congreso Nacional de
Enoturismo, que se celebra anualmente y retine a profesionales y expertos del sector para

debatir sobre las ultimas tendencias y novedades en esta materia.

En Castilla y Leon

En Castilla y Leon destacan la Asociacion Rutas del Vino de Castilla y Leon que agrupa a
diferentes bodegas y empresas turisticas de la comunidad auténoma, en el norte de Espana, con
el objetivo de promover el enoturismo y dar a conocer los vinos y la cultura de la region.

La asociacidon cuenta con 9 rutas del vino, que se extienden por las diferentes provincias de
Castilla y Le6n, como la Ruta del Vino de Arlanza, Arribes, Bierzo, Cigales, Ribera del Duero,
Rueda, Sierra de Francia, Zamora y Toro. Cada ruta ofrece diferentes experiencias y actividades
relacionadas con el mundo del vino, como visitas a bodegas, catas, maridajes, paseos en

bicicleta, rutas de senderismo, entre otras.

Y los Consejos Reguladores de la Denominacion de Origen Protegidas (DDOO) que son
organizaciones encargadas de proteger y promover la calidad y autenticidad de los productos
que se producen en su area geografica, los consejos reguladores en Castilla y Ledn mas
destacados son, el Consejo Regulador de la Denominacion de Origen Ribera del Duero cuya
denominacién de origen es una de las mas reconocidas y prestigiosas de Espafia y cuenta con
mas de 300 bodegas asociadas; el Consejo Regulador de la Denominacion de Origen Rueda,
el Consejo Regulador de la Denominacion de Origen Bierzo, el Consejo Regulador de la
Denominacion de Origen Toro, el Consejo Regulador de la Denominacion de Origen Cigales
y el Consejo Regulador de la Denominacion de Origen Arlanza que es el que mas nos

interesa, y es el encargado de garantizar la calidad y autenticidad de los vinos de la
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Denominacion de Origen Arlanza, controlando y supervisando todo el proceso de

produccion, desde el vifiedo hasta la comercializacion.

Entre las funciones de los Consejos Reguladores mencionados se encuentran la regulacion de la
produccion de uva y vino, la promocion y proteccion de los vinos amparados por la
denominacién de origen, la investigacion y desarrollo de nuevas técnicas y métodos de
produccion, y la formacion y asesoramiento a los viticultores y bodegueros de la region.

Ademads también organizan diferentes actividades y eventos relacionados con la cultura del vino
y el enoturismo en la region, como catas, visitas a bodegas, cursos de formacion y actividades

de promocion y difusion de los vinos en Espaiia y en el extranjero.

2.2.1 El Marco Institucional del Enoturismo Sostenible

El marco institucional desempefia un papel crucial en la promocién y certificacion de
practicas sostenibles en el sector. Dos iniciativas destacadas son la Certificacion Biosphere y
Wineries for Climate Protection. Estas certificaciones buscan fomentar la sostenibilidad
medioambiental, social y econdémica en las bodegas, promoviendo asi un enoturismo

responsable y consciente.

Sustainable Wineries for Climate Protection es una evolucion del sello de sostenibilidad,
denominado "Wineries for Climate Protection", que surgié en 2015 como la primera y tnica
certificacion especifica para bodegas en términos de sostenibilidad medioambiental.

El objetivo es adaptarse a estandares mas rigurosos y alinearse aun mas con los Objetivos de
Desarrollo Sostenible (ODS), incorporando criterios de sostenibilidad social, econémica y de
gobernanza a partir de enero de 2023. De esta manera, se consolida 'Sustainable Wineries for

Climate Protection' como un certificado de sostenibilidad integral.

El esquema de certificacion SWFCP, desarrollado por la Federacion Espanola del Vino
(FEV), establece los criterios que una bodega sostenible debe cumplir. Aquellas bodegas que
cumplan con estos criterios pueden solicitar su certificacion a las entidades autorizadas
correspondientes. Si obtienen un informe de verificacion favorable basado en los criterios de
evaluacion establecidos en el reglamento, recibiran el certificado Sustainable Wineries for

Climate Protection, que las identificara como bodegas medioambientalmente sostenibles.
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La certificacion SWFCP se centra en la mejora continua y la sostenibilidad de las bodegas,
abarcando cuatro pilares fundamentales: medioambiental, social, econdmico y de gobernanza.
Estos pilares guian y promueven las practicas sostenibles en todas las areas clave de las

bodegas certificadas.

La Certificacion Biosphere es un sistema de certificacion voluntaria e independiente que
promueve el turismo sostenible. Se basa en los principios de la sostenibilidad y busca
constantemente mejorar su metodologia.

El objetivo de la Certificacion Biosphere es que las empresas turisticas desarrollen sus
productos y servicios bajo un enfoque de turismo no agresivo. Esto asegura un equilibrio a
largo plazo entre los aspectos econdmicos, socio-culturales y medioambientales de un lugar,
generando beneficios significativos para la empresa, la sociedad y el medio ambiente.

La Certificacion Biosphere considera la sostenibilidad como un concepto dinamico y en
constante evolucion. Para obtener la certificacion, suele ser recomendable contar con la
asesoria de un experto que facilite y optimice el proceso de seleccion e implementacion de
mas de 400 actividades y acciones sostenibles propuestas por el ITR (Instituto de Turismo
Responsable). Estas actividades y acciones se encuentran distribuidas en 5 ambitos de

evaluacion: cambio climatico, medio ambiente, sociedad, economia y cultura.

El objetivo final de la Certificacion Biosphere es impulsar el desarrollo de la industria
turistica de forma sostenible al mismo tiempo que se fomenta la autenticidad social y cultural
de cada destino y comunidad. Ademas, se debe mencionar que la metodologia Biosphere se
inspira en las cumbres mundiales patrocinadas por las Naciones Unidas a través de la OMT y

la UNESCO del 2017.

Para la metodologia Biosphere es muy importante cualquier contribucién al “Horizonte
2030” de la ONU. Por lo tanto, es muy importante el cumplimiento de los objetivos
enmarcados en “Los 17 Objetivos de Desarrollo Sostenible”, en “La Carta Mundial de

Turismo Sostenible +20” y en “Las directrices de la Cumbre del Clima de Paris”.
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2.3. Perfil del Enoturista

El enoturista se caracteriza por ser una persona con cierto interés en el mundo del vino, que
ademas valora la sostenibilidad respeta el medio ambiente y la cultura local, algunas de las
caracteristicas que definen a este tipo de turista son:

e El interés en conocer y aprender sobre el proceso de elaboracion del vino y la cultura
vitivinicola de la region visitada.

e [a valoracion de la sostenibilidad y la conservacion de la zona.

e El respeto por la cultura local y las tradiciones, queriendo ser participe de ellas y no
un mero espectador.

e Su preferencia por alojamientos sostenibles y actividades turisticas respetuosas con el
medio ambiente, como los paseos en bicicleta por los vifiedos, o en barco por el canal
de Castilla en el caso de los lugares colindantes a este.

e El gusto por la gastronomia local y los productos de calidad que acompafien al vino y
hagan la experiencia mas completa y exquisita para todos los sentidos.

e Su interés por vivir experiencias auténticas y cercanas a la vida local, visitando asi
museos de la zona o lugares destacados, mezclados con los lugarefios autéctonos para
obtener la maxima informacion y beneplacito de la visita retroalimentandose.

e [a inquietud que muestra por el aprendizaje y la formacion en temas relacionados con

el vino y la cultura que le rodea, indagando al maximo para saciar su curiosidad.

Crespo (2019 p. 67) sefiala que "la edad media de los turistas enoldgicos es cada vez mas
baja, lo que indica un aumento del interés por el mundo del vino en edades mas tempranas".

Este aumento de interés se debe en gran parte a la popularidad de las redes sociales y la
influencia de los bloggers y criticos de vino en linea o influencers, lo que ha llevado a una
mayor difusién y conocimiento del mundo del vino entre los jovenes. Y es que podemos
observar cada vez mas como se estd poniendo mas de moda en el entorno digital el turismo
alrededor del mundo del vino, siendo cada vez més populares las escapadas de fin de semana
a vifiedos para realizar actividades gastrondmicas como catas de vino en diferentes rutas

vitivinicolas.

Arrojando cifras mas concretas, segun el informe sobre el andlisis de la demanda de estos

servicios elaborado por ACEVIN en wine routes of Spain en 2022, el perfil del turista
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enoldgico se corresponde con un 39,98% de hombres frente a casi el triple de mujeres siendo
ellas un 61,02% de las interesadas. Un 48,76% de los enofilos prefiere viajar en grupo y el
32,85% restante lo hace en grupo, siendo estos una media de 5,32 personas.

En cuanto a lo que respecta a la edad, la mayoria, el 39,56% tiene entre 46 y 55 afios,
seguidos por un 27,45% que comprenden los 36 a 45 afios, y el grupo mas reducido tendria
entre 26 y 35 afos, siendo el 20,58%. Y su relacion con el mundo del vino consta de un
45,26% de aficionados, siendo estos casi la mitad de los visitantes, seguido de un 23,21% de

apasionados y un 19,56% de principiantes.

En estas dos graficas podemos ver de manera mas visual los resultados de la encuesta en

relacion con el perfil sociodemografico del enoturista:

Grafico 3.27. Sexo del enoturista
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Grdfico 3.28. Vinculacién con el mundo del vino
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Fuente: Wine Routes of Spain. (2022). Infografia Perfil del Enoturista RVE 2021-2022. Parte 2. Recuperado de
https://wineroutesofspain.com/wp-content/uploads/2022/10/infografia-perfil-del-enoturista-rve-2021-2022.-part
e-2.pdf

La organizacion del viaje en cuestion de reservas, como es 16gico en el entorno actual en el
que nos desenvolvemos, es realizada en mas de la mitad de los casos, un 54,01% a través de
internet, un 23,94% por teléfono, y una minoria del 18,10% se arriesga a no hacer ninguna
reserva; siendo la media de bodegas visitadas 2,06. En cuestion de servicios, la inmensa
mayoria se desplaza en vehiculo propio o alquilado, representando al 85,40% de los
participantes, seguidos de lejos por el autobus, 8,34%, el tren, 3,48% y de forma poco
residual sélo un 1,11% llega a su destino en avioén. Los porcentajes que se refieren a los
hospedajes datan de una mayoria que pernocta haciendo su ruta vitivinicola, siendo estos un
65,36% frente al 34,64% de excursionistas que no lo hacen; los que si pernoctan lo hacen en
un 21,72% de los casos en un Hotel de 4* casi el mismo porcentaje, un 21,29% de los casos

pernocta en un alojamiento rural, y el 18,49% se aloja en casas de amigos o familiares.
Si analizamos estos datos podemos hacernos una idea mas concreta del perfil del enoturista

mas comun, siendos estos parejas de entre 46 y 55 afios o bien grupos de amigos compuestos

en su mayoria de mujeres, endfilos, aficionados al mundo del vino, que visitan generalmente
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2 bodegas en su ruta, realizan su reserva por internet, descansan en cualquiera de los

alojamientos antes mencionados y se desplazan en vehiculo propio o bien alquilado.

2.4  Analisis de la Oferta y Demanda Ecoturismo

Analizamos el perfil del ecoturista para comprobar si tenian algiin punto en comun o no, se

ha detectado esto:

El nimero de encuestados y destinos participantes en el ecoturismo ha aumentado en
comparacion con afnos anteriores, lo que indica un creciente interés en este tipo de
turismo sostenible.

Existe una preocupacion por la sostenibilidad, ya que la mayoria de las empresas
encuestadas realizan acciones para reducir la huella de carbono y contribuir a la
conservacion del medio ambiente.

En cuanto a las reservas y ventas, aunque el canal directo sigue siendo importante, se
observa un aumento en las reservas realizadas a través de correo electronico y
llamadas telefonicas, mientras que las reservas en linea han disminuido.

Se ha registrado un aumento en el nimero de empleados y en la facturacion media por
empresa en el sector del ecoturismo.

Las acciones prioritarias identificadas por las empresas de ecoturismo incluyen la
promocion, la digitalizacion y la sostenibilidad.

En cuanto a la demanda del ecoturismo, se observa un aumento en la participacion,
especialmente por parte de mujeres y personas con estudios superiores.

Los motivos principales para realizar ecoturismo son la visita a espacios naturales y
las recomendaciones de familiares y amigos.

El alojamiento directo y los medios digitales siguen siendo los canales preferidos para
reservar alojamiento y actividades relacionadas con el ecoturismo.

Debido a la pandemia de COVID-19, se ha destacado la importancia del tipo de
alojamiento, las facilidades de cancelacion y el tipo de actividad a realizar para los
ecoturistas.

El gasto medio por dia de un ecoturista ha aumentado, especialmente en alojamiento y

comidas.

En Anexos encontraréis informacion mas completa y visual sobre el analisis de la Oferta y

Demanda del Ecoturista (Estudio realizado en el marco del Observatorio de Ecoturismo en
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2.5. Analisis de buenas practicas de enoturismo sostenible

2.5.1 Bodega Abadia Retuerta

Esta bodega ubicada en Sardon de Duero, Valladolid, defiende que la sostenibilidad es parte
integral de su identidad. Su legado, con casi mil afios de antigiiedad, se fundamenta en un
patrimonio cultural, historico y natural.

En el ano 2017 se inici6 la Operacion Polinizador, un programa internacional que busca
preservar y mejorar la biodiversidad en el entorno agricola mediante la creacion de habitats
especificos para insectos polinizadores en los bordes de los cultivos. La importancia de los
margenes de los cultivos radica en su papel fundamental en la proteccion del suelo, el agua 'y
el aumento de la biodiversidad. Hace seis afios, se lanzd en Espana el Proyecto Polinizador,
en colaboracion con Syngenta, el CSIC, el IMIDA y la ETSIA, con el propdsito de promover
esta conciencia.

Tras la restauracion de estas areas, se llevo a cabo un estudio de la biodiversidad en los
margenes cultivados, revelando la presencia de mas de 145 especies de insectos, incluyendo
122 polinizadores y 31 depredadores de plagas. Entre estas especies se encontraron nueve
endémicas del lugar, como las mariposas polinizadoras Aricia camera, Lycaena phlaeas
lusitanica, Brintesia circe hispanica y Colias alfacariensis, asi como tres especies de abejas
solitarias con gran capacidad de polinizacion, un coledptero floricola y una mariquita
depredadora de pulgones.

La implementacion de practicas medioambientales, como las llevadas a cabo por Abadia
Retuerta en su finca, es esencial para alcanzar los objetivos de la Union Europea en términos
de biodiversidad y proteccion de los recursos naturales, especialmente el agua y los suelos. El
desafio de garantizar la disponibilidad sostenible de alimentos implica encontrar un equilibrio

entre una mayor produccion agricola de calidad y la adopcion de medidas medioambientales.
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Evadium. Visita a la bodega Abadia Retuerta. Recuperado de:

https://www.evadium.com/actividad/visita-bodega-abadia-retuerta-valladolid

2.5.2 Bodega Pago de Carraovejas

La bodega Pago de Carraovejas, situada en Pefafiel, Valladolid, ha implementado varias
acciones de enoturismo sostenible en su proyecto. Entre estas acciones incluyen la gestion
integral de residuos y analisis del ciclo de vida del sector vinicola segin la norma ISO
14.044, ademas se toma como referencia el documento de reglas de categoria de producto

(RCP) del programa internacional de ecoetiquetado EPD®system]1.

Otro de sus acciones relacionados con la disminucion de la huella de carbono referentes al
ODS13 “Adoptar medidas urgentes para combatir el cambio climatico y sus efectos” es el
calculo de la huella de carbono, este indicador consiste en evaluar la cantidad de dioxido de
carbono (CO2) que se emite a la atmosfera en cada botella que se comercializa y en la
actividad global de la empresa durante un afio.

Se utilizan dos enfoques para el calculo: el analisis del ciclo de vida y los diferentes formatos
de botellas producidos. El alcance del calculo se centra en la relaciéon B2B o "de la cuna a la

puerta", lo que implica considerar el ciclo de vida desde la adquisicion de las materias primas
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(en nuestro caso, el proceso vitivinicola para obtener la uva) hasta el momento en que el
producto sale de la organizacion. Por lo tanto, la distribucion, la venta minorista, el uso y la
disposicion final o el reciclaje del producto se excluyen del calculo de la Huella de Carbono.

A partir de los resultados obtenidos, es posible identificar areas en las que se puede reducir la

Huella de Carbono y, en consecuencia, mejorar de manera significativa la sostenibilidad.

Por ultimo ECOPROWINE: Perspectiva de Ciclo de Vida para la Produccion de Vino
Sostenible con Tecnologias Eco-innovativas 2013-2016

Cuyo objetivo consiste en realizar un analisis de ciclo de vida de su gama de vinos con el
propdsito de reducir el impacto ambiental en todas las etapas de la cadena de produccion,
desde la materia prima hasta el consumidor final. Ademas, se investiga el impacto del

etiquetado que menciona la sostenibilidad del producto en el consumo.

Han implementado practicas sostenibles en relacion con el enoturismo, promoviendo el uso
de energias renovables y técnicas agricolas ecologicas, asi como la promocion de la
biodiversidad, ademas de ofrecer actividades turisticas sostenibles que promueven la cultura

local y el apoyo a la comunidad.

P4jaro, J. (s.f.). Instalaciones. Recuperado de:

https://www.pagodecarraovejas.com/bodega/instalaciones/#iLightbox[gallery image 2]
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2.5.3 Bodegas Familiares Matarromera

Las bodegas Matarromera, situadas en Valbuena de Duero, Valladolid, han implementado una
solida politica de sostenibilidad recogida en su programa “Matarromera Sostenible en Planeta

Tierra” entre sus principales acciones destacan:

I. Energia Solar: Fotovoltaica y Térmica

La implementacion de cinco plantas de energia solar fotovoltaica fortalece el uso de energias
renovables en Matarromera.

La bodega Emina, ubicada en Valbuena de Duero (D.O Ribera del Duero), cuenta con tres
plantas de energia solar fotovoltaica que en conjunto tienen una capacidad de 237 kW y
constan de 1.660 paneles fotovoltaicos. La planta mas potente, con una capacidad de 100 kW
y una producciéon anual de 160.000 kWh, esta integrada en la cubierta de la nave, lo que la
oculta a la vista.

Las otras dos plantas se encuentran en la bodega Valdelosfrailes (Cubillas de Santa Marta,
D.O Cigales) y en Emina Rueda (Medina del Campo, D.O Rueda). Ambas tienen una

capacidad de 100 kW cada una y estdn compuestas por 630 paneles.

II. Biomasa: Aprovechamiento de Subproductos Viticolas para la Produccion Energética
Grupo Matarromera se dedica a aprovechar los subproductos generados en el proceso de
produccion vitivinicola, los cuales solian ser desechados o llevados a vertederos sin ningun
aprovechamiento previo. Para ello, se utiliza una caldera de biomasa que gestiona 143
toneladas al afio y produce 623.200 kWh de energia.

El uso de biomasa por parte de Matarromera contribuye a ahorrar anualmente 400 toneladas
de emisiones de CO2, lo que ayuda a reducir el efecto invernadero. Este proyecto ha sido
galardonado como la Mejor Acciéon Ecoinnovadora en el ambito de la biomasa soélida,
reconocimiento otorgado por el Centro Tecnoldgico Cartif, la Fundacion Biodiversidad y el

Fondo Social Europeo a través del Programa Emplea Verde 2007-2013.
III. Uso de Aguas Pluviales y Depuracion de Aguas Residuales para Riego

Se ha implementado un sistema de Estacion Depuradora de Aguas Residuales (EDAR) para

tratar todas las aguas residuales producidas en las diferentes instalaciones de produccion del
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grupo. Esto permite devolver el agua al ecosistema en condiciones adecuadas para su
reutilizacion.

Ademas, las bodegas cuentan con sistemas de aprovechamiento de aguas pluviales para evitar
la pérdida por evaporacion y reducir la extraccion de agua del acuifero. Se estima que este
método ahorra un 50% de agua en el proceso de produccion. Gracias a estas practicas, se
logra un ahorro anual de aproximadamente 0,05 litros de agua por botella de vino producida,

lo que equivale a 60 m3 (60.000 litros) al afio.

I'V. Edificios Ecoeficientes: Bodega Emina como Ejemplo de Sostenibilidad Ambiental

La bodega Emina, sede central de Grupo Matarromera, se destaca por ser un ejemplo de
edificacion ecosostenible. E1 90% de su demanda energética se cubre con fuentes renovables,
el 60% de los espacios cuenta con iluminacion natural, se utiliza un 70% de materiales
reciclados, el sistema de climatizacion puede emplear energia solar térmica mediante
absorcion térmica, y se utiliza gas licuado del petréleo y biomasa como combustibles.
Ademas, se ha implementado un sistema de refrigeracion pasiva con orientacién norte en
areas con menor requerimiento térmico y luminico.

Construida en 2005, esta bodega representa el primer proyecto integrado de desarrollo
sostenible y ejemplifica el compromiso de Grupo Matarromera con la ecoeficiencia y los

principios de sostenibilidad medioambiental en todas sus instalaciones.

V. Agricultura Ecologica: Vifiedos y Olivares
Gran parte de las mas de 500 hectareas de vifiedos y més de 80 hectareas de olivares de
Grupo Matarromera se cultivan siguiendo los principios de la agricultura ecoldgica, como

muestra de su compromiso con el medio ambiente.

VI. Reducciéon del Consumo Energético y las Emisiones de CO2

Grupo Matarromera realiza un seguimiento constante del consumo energético en sus centros
de trabajo mediante auditorias energéticas periddicas. Se implementan medidas de reduccion
del consumo energético como estrategia para disminuir y compensar la huella de carbono. El
grupo es miembro de la asociacion de empresas "Reduce CO2", que promueve la reduccion

de emisiones, el ahorro y la eficiencia energética.
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VII. Auditorias de Huella de Carbono

Grupo Matarromera se ha convertido en el primer grupo bodeguero espafiol en calcular y
conocer la huella de carbono de varios de sus vinos, como el Emina Verdejo, Emina 12 Meses
y Matarromera Crianza. Esto implica comprender el impacto real que la produccion de estos
vinos tiene en la atmodsfera y el medio ambiente.

La huella de carbono representa la cantidad de gases de efecto invernadero (GEI) asociados a
las etapas del ciclo de vida del producto, medidos en unidades de didxido de carbono (CO2)
equivalente. AENOR ha certificado el balance de CO2 desde el viiiedo donde se cultivan las
uvas utilizadas en la producciéon de estos vinos, pasando por el proceso de elaboracion,
transporte, distribucion, consumo y reciclaje de los componentes del producto.

Segun la certificacion de AENOR, Grupo Matarromera emite 829 gramos de CO2 por cada
botella de Emina Verdejo, 1,4 kg de CO2 por el Emina 12 Meses y 1,1 kg por el Matarromera
Crianza. Estos son los primeros vinos de la DENOMINACION DE ORIGEN Ribera del
Duero en conocer este dato. El objetivo es reducir y compensar estas emisiones en futuras

afiadas.

=

=

Matarromera. Nuestros pilares sostenibles. Recuperado de:

https://corporativo.matarromera.es/nuestros-pilares-sostenibles/

43


https://corporativo.matarromera.es/nuestros-pilares-sostenibles/

2.5.4. Bodegas Riojanas

Dos de los ultimos proyectos realizados por Bodegas Riojanas, D.O Rioja, ubicadas en en

Cenicero, San Vicente de la Sonsierra y localidades proximas a éstas son los siguientes:

I Proyecto SOSTEVIN

Bodegas Riojanas y Laboratorios Excell Ibérica colaboran para alcanzar un modelo de
produccion mas sostenible y eficiente. Estas dos empresas abordan un nuevo proyecto de
[+D+i relacionado con la optimizacion de los recursos y la digitalizacion de la energia. Entre
los objetivos fundamentales se encuentran la minimizacion del consumo de agua y energia 'y
la reduccion del empleo de dioxido de azufre. Sostevin premiard ademads a los viticultores que
sean mas respetuosos con el medio ambiente.

El proyecto se enfoca en tres objetivos principales. En primer lugar, se evaluard la posibilidad
de implementar un ecodisefio en los vifiedos y bodegas como alternativa para reducir el
contenido de sulfitos en el vino y disminuir asi el uso de un componente alérgeno.

En segundo lugar, se aborda la digitalizacion mediante la implementacion y desarrollo de un
sistema de Internet de las cosas (IoT) y herramientas de control con gestion inteligente y
remota de los consumos, con el fin de lograr una produccién mas sostenible y eficiente al
optimizar los consumos de agua y energia.

Por ultimo, se busca incentivar a los viticultores mediante indices de sostenibilidad en sus
viiiedos. Este proyecto es pionero, ya que introduce un nuevo criterio en el pago por calidad
de la uva que permitird reconocer y premiar a aquellos viticultores que sean mas respetuosos

con el medio ambiente.

II Instalacion solar fotovoltaica para autoconsumo
Programa incentivos ligados al autoconsumo y al almacenamiento con fuentes de energia
renovable, asi como a la implantacion de sistemas térmicos renovables en el sector

residencial en el marco del plan de recuperacion, transformacion y resiliencia.
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2.5.5 Bodega Cuatro Rayas

Cuatro Rayas es una bodega ubicada en la Denominacion de Origen Rueda que ha llevado a
cabo diversas acciones en pro del enoturismo sostenible. La bodega ha optado por la
viticultura sostenible, utilizando técnicas que respetan el medio ambiente y fomentan la
biodiversidad.

En Bodega Cuatro Rayas reconocen la importancia de asumir la responsabilidad hacia
nuestro entorno y se esfuerzan en cuidar el impacto que generamos en el medio natural y
social en el que llevan a cabo su actividad.

Bajo el distintivo "green & social", respaldan el compromiso de la Cooperativa con el respeto
al medio ambiente y a aquellos que lo habitan. Han desarrollado este distintivo para destacar
su dedicacion a una filosofia verde que pone énfasis en el bienestar de las personas. El disefio
de este distintivo representa una uva y una cara sonriente conectadas por dos flechas que
forman un circulo, enfatizando la interdependencia entre la sostenibilidad del entorno natural

y la de quienes lo habitan.
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Cuatro Rayas. Green & Social. Recuperado el 20 de mayo de 2023, de:_https://cuatrorayas.es/green-social/

Segun lo establecido en su Plan Estratégico, la mision de Bodega Cuatro Rayas es mejorar la
calidad de vida de sus socios y empleados, asegurando la continuidad generacional en las
zonas rurales, generando riqueza y facilitando empleo para las futuras generaciones. Ademas,
buscan ser una organizacion en la que los empleados y socios estén comprometidos con la
empresa y sus valores de responsabilidad social, que incluyen la transparencia econdémica, la
gestion ética, la implicacidn social, la calidad, la innovacion y la seguridad para los socios.

En el ambito medioambiental, se esfuerzan por ser pioneros en la promociéon de la
sostenibilidad en la produccién de vinos. Para lograrlo, han implementado diversas medidas
en los procesos de produccion. Estas medidas incluyen la gestion ecoldgica de los cultivos de
sus cooperativistas y la reduccion de la huella de carbono generada por las operaciones
logisticas. Asimismo, trabajan en minimizar el impacto en el entorno natural a través de
acciones como la reduccion del peso del vidrio en las botellas, el uso de materiales reciclados
en los embalajes, la adopcion de cierres elaborados con materiales 100% reciclables y de

origen natural, y el desarrollo de cépsulas libres de plastico y tintas a base de agua.
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2.5.6 Bodegas Izadi

La bodega Izadi, cuyo nombre significa "naturaleza" en castellano, ha trabajado
diligentemente en la implementacion de medidas de sostenibilidad que preservan el entorno
en el que se encuentra. Su esfuerzo se ha visto recompensado con la obtencion del prestigioso
certificado Wineries for Climate Protection, el cual es respaldado por la Federacion Espafiola
del Vino (FEV) y goza de reconocimiento internacional. Este reconocimiento distingue a las
bodegas comprometidas con la sostenibilidad y la ecologia.

Seglin Lalo Antdn, gerente de Izadi, esta certificacion representa "un paso adelante en nuestro
compromiso hacia un futuro mejor, donde respetamos nuestro entorno y dejamos un legado
valioso para las generaciones venideras".

En los ultimos afios, Bodegas Izadi ha dedicado sus esfuerzos a reducir su huella de carbono
mediante la minimizacion de las emisiones de gases de efecto invernadero (GEI), la mejora
en la gestion del agua y la reduccion de residuos. Ademas, ha trabajado en la optimizacion de

los recursos energéticos y ha practicado la viticultura ecologica en algunos de sus vifiedos.

SOSTENIBILIDAD
EFICIENCIAHIDRICA EFICIENCIA ENERGETICA
Reduccién del consumo de agua utilizadaen la Fuentes de energia alternativa para cubrir las
bodega y embotellada por litro de vino necesidades térmicas de la bodega e
embotellado. implementacién de sistemas de auditoria
energética para ahorrar consumo en la actividad
productiva.
GESTION DE RESIDUOS CERTIFICACION DE WFfCP
Reduccién de la cantidad generada de residuos y Uno de los programas mas relevantes para la
aplicacion de medidas de reciclaje y valorizacién certificacion de buenas practicas
de los materiales. medioambientales.

Bodegas Izadi, recuperado el 20 de mayo de https://www.izadi.com/sostenibilidad
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CAPITULO 3
MARCO METODOLOGICO

3.1. Preguntas de investigacion

(Cudl es el papel de la sostenibilidad en el enoturismo y como se pueden implementar

practicas mas sostenibles en las actividades enoturisticas?

(Cudles son las principales barreras y facilitadores para la implementacion de practicas

sostenibles en las bodegas que ofrecen enoturismo en Espafia?

(Como se puede fomentar la colaboracidén entre bodegas y otros actores turisticos en la

promocion y desarrollo del enoturismo sostenible?

3.2. Objetivos

Realizar un primer analisis exploratorio del estado actual del enoturismo en la Ruta del Vino
de Arlanza, identificando sus principales fortalezas y debilidades en términos de

sostenibilidad.

Analizar las buenas practicas existentes en la Ruta del Vino de Arlanza en materia de

enoturismo sostenible, destacando aquellas que puedan ser replicables en otras rutas del vino.

Evaluar la percepcion y satisfaccion de los turistas enoldgicos que visitan la Ruta del Vino de
Arlanza, en términos de calidad de los servicios, experiencias y practicas sostenibles
implementadas.

Identificar las oportunidades de mejora y potencialidades de la Ruta del Vino de Arlanza para
la implementacién de nuevas practicas y experiencias sostenibles que permitan mejorar su

competitividad y atractivo turistico.
Elaborar una propuesta de enoturismo sostenible para la Ruta del Vino de Arlanza, que

integre las buenas practicas identificadas, las oportunidades de mejora y las demandas del

mercado turistico actual.
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3.3. Metodologia

La primera etapa del estudio se ha centrado en la recopilacion y revision de la bibliografia

existente, seguida de un andlisis en cuatro areas principales:

1. Marco tedrico del turismo sostenible y enoturismo: en esta area se examinaron los
conceptos y principios fundamentales del turismo sostenible y su aplicacion especifica
al enoturismo. Se exploraron los enfoques, las teorias y las mejores practicas
relacionadas con la sostenibilidad en el contexto del enoturismo.

2. Marco institucional del enoturismo: aqui se investigaron las estructuras institucionales
y las politicas relacionadas con el enoturismo a nivel local, regional y nacional. Se
analizaron las estrategias y los marcos normativos establecidos para el desarrollo y la
promocion del enoturismo sostenible.

3. Buenas practicas en enoturismo y turismo sostenible: en esta area se examinaron
ejemplos concretos de buenas practicas en enoturismo y turismo sostenible a nivel
nacional. Se identificaron casos exitosos que destacan por su enfoque en la gestion
responsable, la planificacion estratégica, la promocion efectiva y la evaluacion
continua.

4. Analisis de caso: en este analisis se realizd un estudio detallado sobre la imagen de
Enodestino Ruta del Vino Arlanza, examinando varios aspectos clave. Estos
incluyeron la ubicacion geografica de la ruta, la oferta turistica disponible, la
caracterizacion de la demanda, la gestion y la planificacion implementada, las
estrategias de promocion utilizadas, las iniciativas de sostenibilidad implementadas y

los mecanismos de evaluacion empleados.

A través de este andlisis exhaustivo en los cuatro ejes mencionados, se buscd obtener una
comprension completa de la situacion actual del enoturismo sostenible y la Ruta del Vino
Arlanza. Estos resultados sentaron las bases para identificar oportunidades de mejora,
desarrollar estrategias efectivas y promover practicas sostenibles en el contexto especifico de

la ruta.

Es importante destacar que el enoturismo sostenible es un tema innovador y, como tal, ha

sido objeto de investigacion limitada hasta el momento. Esto ha dificultado en ocasiones la
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disponibilidad de informacion rigurosa y de alta calidad. Para superar este desafio, se realiz6
un andlisis exhaustivo de noticias y paginas web para obtener una vision actualizada de las
ultimas acciones desarrolladas en el sector turistico del vino.

Ademas, con el fin de organizar y gestionar de manera eficiente las referencias bibliograficas
utilizadas en la elaboracién del documento, se empleo el gestor bibliografico Mendeley. Este
software permiti6 mantener un registro sistematico de las fuentes consultadas, facilitando la
correcta citacion y referenciacion en el texto.

La combinacion de fuentes académicas, noticias relevantes y recursos en linea contribuyo a
obtener una perspectiva integral y actualizada del enoturismo sostenible, a pesar de la
limitada disponibilidad de estudios académicos especificos sobre el tema. Este enfoque mixto
proporcion6 una base solida para la investigacion y la redaccion del documento, asegurando

la obtencion de informacion confiable y pertinente.

Como parte del proceso de recopilacion de datos secundarios, se ha llevado a cabo una
segunda fase enfocada en la generacion de datos primarios. Esta fase incluy¢ las siguientes
actividades:

Contacto telefonico con Javier Esteban Araujo, a partir de la entrevista y constante
comunicacion con Javier, propietario de las Bodegas Esteban Araujo, durante el proceso de
investigacion para la elaboracion de mi TFG he podido resolver las preguntas necesarias para
solventar todas las dudas e incognitas que se me iban planteando a lo largo de este proceso.
Durante esta comunicacion telefonica, se obtuvo informacion valiosa sobre su experiencia y

perspectiva relacionada con el enoturismo en la zona.

Posteriormente, se llevd a cabo el diagnodstico utilizando los datos obtenidos, mediante el
analisis DAFO. Esta etapa permitié identificar y comprender en profundidad los aspectos
internos y externos que afectan al enoturismo sostenible en Arlanza

Finalmente, se realizd la Propuesta preliminar de un Potencial Plan de Sostenibilidad,
basandose en los resultados del diagnostico. Esta propuesta constituye una estrategia integral
y fundamentada para fomentar y desarrollar el enoturismo sostenible en la region, teniendo en
cuenta tanto las fortalezas y oportunidades identificadas, como las debilidades y amenazas

que puedan presentarse en el entorno.
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CAPITULO 4

EL ENOTURISMO EN ARLANZA: UNA OPORTUNIDAD PARA EL
DESARROLLO SOSTENIBLE DEL TERRITORIO

4.1 Un paseo por las Rutas del Vino en Castilla y Leén
Castilla y Ledn es una de las regiones vitivinicolas mas importantes de Espafia. Con sus
70.000 hectareas de vifiedos, la region produce algunos de los vinos mas reconocidos del
pais, como los de Ribera del Duero, Toro o Rueda. Por eso, si eres un amante del vino, no
puedes perderte un recorrido por las Rutas del Vino de Castilla y Leon.
En esta region, existen varias rutas del vino que se extienden por diferentes zonas
geograficas, cada una con sus propias caracteristicas y particularidades.
A continuaciéon adjunto una tabla resumen de elaboracion propia con las principales

particularidades de cada una, sus vinos mas destacados y las caracteristicas del terreno y un

mapa para que nos situemos a nivel visual en cada una de las zonas en las que se desarrollan

las diferentes rutas castellano leonesas.

Ruta del Vino

Region

Variedades de Uva

Vinos destacados

Caracteristicas

Bierzo

Lebén

Mencia, Garnacha
Tintorera

Tinto Mencia

Terreno
montafioso y
clima suave.
Influencia
atlantica y
mediterranea.

Cigales

Valladolid

Tempranillo,
Garnacha

Rosado, Tinto

Suelos arcillosos
y clima
continental con
influencia
atlantica.

Ribera del
Duero

Burgos,
Valladolid,
Segovia

Tempranillo

Tinto Tempranillo

Suelos calcareos,
clima continental
extremo.

Rueda

Valladolid,
Segovia

Verdejo

Blanco Verdejo

Suelos pobres y
clima continental
extremo.
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Sierra de Salamanca | Rufete, Tinto Rufete Terreno
Francia Tempranillo, montafioso con
Garnacha clima
mediterraneo y
atlantico.
Toro Zamora Tinta de Toro Tinto Tinta de Suelos pobres y
Toro clima continental
extremo.
Tierra del Zamora Tempranillo, Tinto Tempranillo | Suelos pobres y
Vino de Garnacha clima continental
Zamora con influencia
atlantica.
Arribes del Salamanca, | Juan Garcia, Tinto Juan Garcia | Terreno
Duero Zamora Tempranillo, montafioso con
Rufete clima
mediterraneo y
atlantico.
Arlanza Burgos, Tempranillo, Tinto Terreno
Palencia Albillo Tempranillo, montafioso con
Blanco Albarifio | clima continental
con influencia
atlantica.

Fuente:Elaboracion Propia a partir de:
https://www.turismocastillayleon.com/es/servicios/publicaciones/descubre-rutas-vino-castilla-leon.ficheros/1920

82-Rutas%20del%20vino%20en%20Castilla%20y%20Le%C3%B3n%20-%20ES-EN.pdf
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Fuente: Turismo de Castilla y Leon. (s.f.). Descubre las rutas del vino en Castilla y Leon [PDF]. Recuperado el
14 de mayo de 2023, de:
https://www.turismocastillayleon.com/es/servicios/publicaciones/descubre-rutas-vino-castilla-leon.ficheros/1920

82-Rutas%20del%20vino%20en%20Castilla%20y%20Le%C3%B3n%20-%20ES-EN.pdf

4.2. Denominacion de Origen Arlanza

La Denominacién de Origen Arlanza, situada en la comarca de Arlanza, Burgos, Espaia, es
una zona vinicola con una larga historia que se remonta a la época romana. La produccion de
vino en esta region se destacod especialmente durante la Edad Media gracias al impulso del
Monasterio de San Pedro de Arlanza. Esta Denominacion de Origen se especializa en la
produccion de vinos tintos, que se elaboran con variedades de uva como la Tempranillo,
Garnacha, Albillo y otras variedades minoritarias. Los vinos de la Denominacion de Origen
Arlanza se caracterizan por las influencias del clima continental de la zona, con inviernos
frios y veranos calurosos, asi como la presencia de suelos arcillosos y calcareos, que influyen

en las caracteristicas organolépticas de los vinos.

La tradicion vitivinicola en la comarca de Arlanza se remonta al siglo X, del que se

conservan resefias historicas de la existencia de vifledos en manos de los monasterios.
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Durante el siglo XII, el monasterio de Santa Maria de Bujedo de Juarros adquiri6 viiiedos en
la Ribera del Arlanza y del Duero para su abastecimiento, complementados con vifiedos en
Quintanilla del Agua. Segun fray Valentin, "todas las poblaciones comprendidas entre el
Arlanzon y el Arlanza destinaron algunos de sus pagos a viias... La familia condal gozaba de
viflas y los monjes del Arlanza las mimaban en la zona de Lerma, especialmente en el
priorato de Santa Inés. Covarrubias alaba sus propios caldos, y la abadesa reclama a cada

vecino de su fuero, un pozal de vino".

A principios del siglo XX, la filoxera, una plaga que afecta a las raices de las vides, obligo6 a
arrancar y replantar todo el vinedo existente. En 1920, se habia completado la
reestructuracion. Hasta la mitad del siglo XX, el vifiedo era una parte importante de todas las

explotaciones en la Comarca del Arlanza.

A partir de la década de 1950, la Comarca del Arlanza experiment6 un fuerte éxodo rural
debido a la expansion industrial y la demanda de abundante mano de obra. La falta de
trabajadores, junto con la estructura de los vifiedos, que en su mayoria consistia en parcelas
pequefias, marcos de plantacion que no permitian la maquinaria, variedades poco adaptadas,

etc., llevo al abandono gradual de los viiedos y al cultivo de cereales.

En 1995, un grupo de apasionados del vino decidié tomar medidas para restablecer la
tradicion vitivinicola del Arlanza. Estos esfuerzos fueron reconocidos por la Junta de Castilla
y Ledn con la designacion de la mencion "Vino de la Tierra Ribera del Arlanza". A partir de
entonces, se inicid un trabajo de recuperacion del esplendor del sector vitivinicola en la zona,
mediante el control de la produccion y elaboracién, y la promocion de los productos
elaborados bajo la proteccion de la mencién. Como resultado de un trabajo bien realizado y
un reconocimiento creciente por parte de los consumidores, en 2007 se logrd el

reconocimiento de la Denominacion de Origen ARLANZA.

La ubicacion geografica de la denominacion de origen Arlanza se encuentra en la zona
central de la provincia de Burgos, aproximadamente a 40 kildmetros al sur de su capital. Esta
demarcacion se encuentra en el valle medio y bajo del rio Arlanza y sus afluentes, hasta su
confluencia con el Pisuerga y al sureste de Palencia. La zona se encuentra delimitada por la
Sierra de Covarrubias al este y los Paramos del Cerrato al oeste, mientras que los limites

norte y sur se establecen en la vertiente del rio Arlanza.
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La denominacion de origen abarca 67 nucleos de poblacion, de los cuales 54 pertenecen a la
provincia de Burgos y 13 a la de Palencia. En cuanto a las vias de comunicacion, la comarca
estd atravesada de norte a sur por la carretera nacional N-I y de este a oeste por la N-622.

Dentro de la zona de la denominacion de origen existen lugares de gran interés cultural y
turistico, como Lerma, Santo Domingo de Silos, Covarrubias, Santa M?* del Campo y
Mahamud, asi como areas de gran belleza paisajistica, como la Sierra de Covarrubias y el

desfiladero de la Yecla.

Santa Maria
del Campo

Recuperado de: https://www.rutadelvinoarlanza.com/es/

El suelo de la unidad de estudio presenta una mayor concentracion de arcilla en la zona norte
y de carbonatos en la zona suroeste. En los municipios cercanos al sur del rio Arlanza y su
desembocadura en el Pisuerga se encuentran los "Paramos del Cerrato", una serie de valles y
paramos que se caracterizan por la presencia de caliza activa, lo que condiciona la eleccion de

patrones resistentes, aunque es un factor de calidad.

En cuanto al clima, la altitud del area de estudio, que oscila entre los 750 y 1200 metros sobre
el nivel del mar, y su aislamiento de la influencia maritima por las montafias, influyen en su
clima. Este se define como riguroso y con inviernos prolongados, veranos relativamente
suaves, pocas precipitaciones y una marcada aridez estival. La continentalidad del clima da

lugar a grandes oscilaciones térmicas, tanto diarias como estacionales, con bajas temperaturas
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minimas en cualquier época del afo, especialmente en invierno. Ademas, el enfriamiento

nocturno dificulta el ascenso de las temperaturas méaximas, sobre todo en verano.

En la elaboracion de vinos bajo la D.O. Arlanza se requiere el uso exclusivo de ciertas
variedades de uvas blancas, como Albillo y Viura, y uvas tintas como Tempranillo/Tinta del
Pais, Garnacha, Mencia, Cabernet Sauvignon, Merlot y Petit Verdot. Las bodegas en la region
son en su mayoria pequeias y tradicionales, pero también incluyen instalaciones modernas.
Las bodegas subterraneas son caracteristicas de la region y son parte de su patrimonio
etnografico. La historia de la region esta marcada por la presencia de los romanos y la
Reconquista, que trajeron fortificaciones y gentes del norte peninsular, sentando las bases de

la Castilla actual.

A continuacion adjunto una lista con las Principales Bodegas que componen la DO Arlanza y

su ubicacion geografica:

Bodega Ubicacion

BODEGA COVARRUBIAS - AMEOTUR, S.L. Covarrubias

MONTE AMAN S.L. Castrillo de Solarana
BODEGAS SIERRA S.L. Villalmanzo
PALACIO DE LERMA S.L. Villalmanzo
BODEGAS LERMA S.A. Villalmanzo
COPABOCA ARLANZA, S.L. Villalmanzo
BODEGAS ARLESE. S.L. Villalmanzo
BUEZO VENDIMIAS SELECCIONADAS Y Mahamud
VINOS DE GUARDA, S.L.

SENORIO DE VALDESNEROS, S.L. Torquemada
ARAUS BALLESTEROS Villahoz
BODEGA ESTEBAN - ARAUJO S.L. Torquemada
ATANCABA DE INVERSIONES, S.L. Ruyales del Agua
PAGOS DE NEGREDO, S.L. Palenzuela
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BODEGAS CARRILLO DE ALBORNOZ, S.L.

Avellanos de Muno

BODEGAS GOTAS DEL ROCIO

Quintanilla - Tordueles

ALMA SILENSE

Santo Domingo de Silos

BODEGAS SEPTIEN

Santo Domingo de Silos

VINEDOS DE ALTURA, S.L.

Lerma

SABINARES Y VINAS, C.B.

Lerma

BASILIO VARAS VERANO

Herrerias de Valdecanas

AGROBAUTO SDAD. COOPERATIVA

Quintanilla Tordueles

VINA Y TiA S.L.

Cilleruelo de Abajo

ALONSO ANGULO, S.C.

Castrillo de Solarana

VINOS SINCEROS Covarrubias
ORTEGAZ Covarrubias
MELEQUIN Villalmanzo
BODEGAS DECORUS Santa Inés

Arlanza.org. (s.f.). Bodegas y productores. Recuperado de_https://arlanza.org/bodegas-y-productores/

4.3. Ruta del Vino Arlanza

4.3.1. Introduccion

La Ruta del Vino Arlanza se extiende por tres comarcas naturales que ofrecen una variedad
de paisajes de gran belleza y singularidad cromadtica: El Cerrato, Arlanza y Sierra de la
Demanda.

Los Valles del Cerrato, presentan un paisaje propio de la meseta castellana, caracterizado por
una extension infinita de tierras agricolas dedicadas al cultivo de cereal. Este paisaje se
prolonga hacia la provincia de Burgos en tierras de paramos, siendo Los Balbases una
localidad representativa del mismo.

La Comarca del Arlanza esta configurada por rios y arroyos que atraviesan amplios bosques

de encinas, robles y sabinas, cuyas riberas sinuosas proporcionan un paisaje unico. Ademas,
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en esta comarca se encuentran relieves plegados, cuevas modeladas en la roca, cascadas y
cortados de aspecto abrupto.

Otra experiencia singular es la travesia del Desfiladero de la Yecla, donde se puede transitar a
través de puentes y pasarelas suspendidas sobre una profunda y estrecha garganta que alberga
los mas extensos y mejor conservados sabinares del mundo.

En el sudeste de la provincia de Burgos, la Sierra de la Demanda se atraviesa por Covarrubias
y Santo Domingo de Silos, donde es posible observar aves de singular belleza que surcan los
cielos de la Ruta, gracias a que se encuentra en la Zona de Especial Proteccion para las Aves
(ZEPA), junto con los Sabinares del Arlanza y los Paramos de Torquemada.

La Ruta del Vino Arlanza, ademds, cuenta con numerosos enclaves naturales catalogados
como Lugar de Importancia Comunitaria (LIC), como las riberas del rio Arlanza y sus
afluentes, los sabinares del Arlanza, los Montes del Cerrato, las riberas del rio Pisuerga y sus
afluentes, los Paramos de Torquemada y las riberas del rio Arlanzén y sus afluentes, todos

ellos ideales para practicar senderismo y actividades al aire libre.

La Ruta del Vino Arlanza es un recorrido turistico que te permite apreciar la autenticidad de
la arquitectura popular de la region. Las viviendas se agrupan en cascos urbanos amurallados
que encierran la historia de cada villa. En cada pueblo, el nucleo de poblacion se organiza
alrededor de la iglesia, formando un conjunto compacto de calles estrechas que recuerdan el
urbanismo medieval.

Los Barrios de Bodegas son un simbolo genuino de la arquitectura popular del vino. Estas
bodegas excavadas en la tierra se utilizaban para la elaboracién y conservacion del vino para
consumo familiar, y hoy en dia siguen siendo un lugar de encuentro para compartir con
familiares y amigos; y los grandes conjuntos mondsticos son otra de las sefas de identidad de
esta Ruta, revestida de silencio, respeto y espiritu que te traslada a un pasado en el que el vino

era una parte muy importante de la vida cotidiana.

4.3.2. Equipamiento turistico
El equipamiento turistico es una parte esencial de cualquier destino turistico y es un factor
importante a la hora de atraer turistas. En el caso de la Ruta de Vinos de Arlanza, cuenta con

una amplia oferta de equipamiento turistico, que incluye bodegas, alojamientos rurales,

restaurantes, museos, centros de interpretacion, entre otros. Esta oferta turistica se encuentra
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en un entorno natural y cultural privilegiado, que afiade un valor afiadido a la experiencia del
turista.

La Ruta de Vinos de Arlanza cuenta con un importante numero de bodegas, que ofrecen
visitas guiadas y catas de vino a los turistas. En concreto, son 9 las bodegas que forman parte
de la Ruta de Vinos de Arlanza, Bodega Esteban Araujo, Sefiorio de Valdesneros, Bodega
Pagos de Negredo, Bodega Araus Ballesteros, Bodegas y Vifiedos Carrillo de Albornoz,

Bodegas Palacio de Lerma, Bodegas Lerma, Bodegas Covarrubias y Buezo Vendimias
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Ruta del Vino Arlanza. (s.f.). La ruta. Recuperado de https://www.rutadelvinoarlanza.com/es/la-ruta/

Ademas de las bodegas, la ruta cuenta con oferta de alojamientos rurales y hoteles que
ofrecen al turista la posibilidad de disfrutar de la tranquilidad y el entorno natural de la zona.
En concreto, pertenecen asociados a la ruta 8 alojamientos, Hospederia Convento San
Francisco ubicada en Santo Domingo de Silos; el Hotel Dofia Sancha, en Covarrubias; la casa
rural el Perfume del Almendro, en Quintanilla del Agua; la Finca el Cercado, en Baltanas; El
impresionante Palacio Ducal de Lerma, convertido en Parador; la Posada de Eufrasio,
también en Lerma y por ultimo el Hotel Rural Bioclimatico Sabinares del Arlanza lo que
supone una importante oferta de primera calidad y comprometida con la sostenibilidad para

los visitantes.
En cuanto a la restauracion, Arlanza cuenta con una amplia variedad de restaurantes que

ofrecen platos tipicos de la region, acompafiados de los vinos de la zona. En concreto, son

mas de 30 los restaurantes que forman parte de la oferta gastronémica de la Ruta de Vinos de
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Arlanza, pero 7 destacan notablemente, estos son: El restaurante de Golf Lerma gestionado
por el Chef Lali, ubicado en Lerma; El Puchero de Lerma; el Asador Caracoles en Lerma
también; Los Fogones de Lerma, en Villalmanzo, situado junto a la Bodega Palacio de
Lerma; la Cafeteria Restaurante Lis 2; el Restaurante Tiky y el Bar restaurante Casa Galin en

covarrubias.

En lo que respecta a las actividades complementarias, cuenta con una amplia oferta de
museos y centros de interpretacion que permiten al turista conocer la historia de la zona, la
cultura y tradiciones, entre ellos tenemos, el Museo del Juguete de Lerma y el Museo del
Monacato Convento de San Francisco en Lerma; el Museo de Palenzuela; el Museo Bustos
de Torquemada; el Territorio Artlanza, en Quintanilla del Agua y Tordueles; y el Museo del

Cerrato Castellano en Baltanas.

Ademas, la ruta cuenta con dos punto de informacion, la Oficina de Informacion Turistica de
Lerma y la de Covarrubias y varias instituciones, el Consejo Regulador Denominacioén de
Origen Arlanza, en Lerma; el Centro de Iniciativas Turisticas de Lerma; el Centro de
Iniciativas Turisticas de Covarrubias; la Asociacion para el Desarrollo de la Comarca del
Arlanza, ADECOAR; la Asociacion Grupo de Accion Local Agalsa Sierra de la Demanda,
AGALSA, en Pineda de la Sierra; ADRI Cerrato Palentino, en Baltands y ADECO Camino

de Santiago en Castrojeriz.

Tampoco podemos olvidarnos de que se pueden realizar rutas de senderismo y cicloturismo
por la zona, lo que permite al visitante disfrutar del entorno natural, flora y fauna ni de otros

servicios complementarios como los de transporte.
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NOMBRE SERVICIOS PRESTADOS
1. EMPRESAS DE TRANSPORTE

* Taxi
= Microbus (12 pax.)
Arlanza Bus SL * Autobus (45 pax.)
* Alguiler de bicicletas
* Especialidad en transporte de bicicletas

2. EMPRESAS DE ACTIVIDADES

Ruvive + Catas de vino en la propia tienda con delicatesen

El Horno de

Agueda * Degustacién de productos de la tierra

Del Trueque al
Perendengue

3. OTROS SERVICIOS

» Muestra de productos artesanos y delicatesen

* Servicios de vinoterapia
* Masajes con pepitas de vino
* Tratamientos de belleza

La Posada de
Eufrasio

* Visita a la vendimia
Bodegas Buezo » Cursos de cata
» Catas con maridaje

Bodegas Carrillo * Servicio de spa (8 pax.)
de Albornoz « Visita al lagar antiguo y bodega subterranea
@ Bodegas « Catas con maridaje

N ey S * Visita guiada a las bodegas subterraneas de
ARLANZA Castrillo Solarana y al Museo de las Escuelas

N BRI

Recuperado de: https://wineroutesofspain.com/wp-content/uploads/2021/03/pdf-arlanza.pdf

4.3.3. Oferta Enoturistica

Para el analisis de la oferta enoturistica de Arlanza he realizado un andlisis de las paginas
webs de todas las bodegas que la componen la ruta ademés de las que pertenecen a la DO
Arlanza pese a no estar asociadas a la Ruta oficial; puesto que las bodegas son el elemento
principal de la oferta turistica y se han convertido en un atractivo por si mismas. Algunas de
estas bodegas ofrecen visitas guiadas a los turistas, donde pueden conocer todo el proceso de
elaboracion del vino, desde la vendimia hasta la crianza en barrica; ademas de varias
actividades relacionadas con la cultura y el conocimiento enologico; en la siguiente figura se

recogen las actividades complementarias a la visita a bodegas que ofrece la Ruta. Estas
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actividades siguen manteniendo una estrecha relacion con el vino y su cultura ya que es el eje

tematico de producto turistico analizado.

Actividades

Bodegas

Descripcion

Visitas a bodegas

Monte Aman
Palacio de Lerma
Bodegas Lerma
Buezo

Pagos de Negredo

Recorrer diferentes bodegas en la Ruta de
Arlanza para conocer los procesos de
produccion de los vinos y degustar sus
productos.

Catas de vinos

Monte Aman
Palacio de Lerma
Bodegas Lerma
Buezo

Pagos de Negredo
Esteban Araujo

Participar en degustaciones guiadas por
expertos en6logos para conocer las
caracteristicas de los vinos de la region.

Maridajes

Monte Aman
Buezo

Pagos de Negredo
Gotas de Rocio

Combinar diferentes vinos con la
gastronomia local para descubrir nuevas
experiencias gastronomicas.

Paseos por vifiedos

Palacio de Lerma

Recorrer los vifiedos de la Ruta de
Arlanza para conocer las variedades de
uva cultivadas en la region y disfrutar del
paisaje.

Participacion en
vendimias y jornadas
de poda

Buezo

Vivir en primera persona la experiencia
de la vendimia, participando en la
recoleccion de la uva y en el proceso de
elaboracion del vino.

Talleres de enologia

Palacio de Lerma
Bodegas Lerma
Buezo

Participar en talleres practicos para
aprender sobre la elaboracion del vino,
técnicas de cata y maridaje, y conocer las
variedades de uva de la region; como
cursos de cata y maridaje.

Disefia y Elabora tu
propio Vino

Palacio de Lerma
Buezo

Seguir el proceso de elaboracion del vino
in situ seleccionando las uvas que mas te
gusten para llevar a cabo esta actividad
tan especial.

Visitas culturales a
Burgos y Palencia

Todas

Conocer el patrimonio histdrico-artistico
de ambas provincias, tanto la capital
como los pueblos més destacados
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Festivales y ferias del Todas Asistir a eventos organizados en la Ruta
vino de Arlanza para degustar los vinos de la
region y disfrutar de la cultura y
tradiciones locales.

Fuente: Elaboracion propia a partir de Arlanza.org. (s.f.). Bodegas y Productores. Recuperado el 14 de mayo de

2023, de https://arlanza.org/bodegas-y-productores/

Ademas de la recepcion de visitantes y la realizacion de actividades enoturisticas, las bodegas
ofrecen otros servicios indispensables como la tienda de vino en la que le turista podra
adquirir las botellas del vino que mas le haya sorprendido o la posibilidad de alquilar salas
para la organizacion de eventos profesionales, simposios, celebraciones, reuniones
comerciales o eventos de todo tipo. Existen ademas complejos bodegueros que cuentan con
restaurantes o alojamientos en su interior como Bodegas Lerma que cuenta con un
hotel-boutique para que la experiencia sea completa, es una manera de diversificar la oferta y
brindar otras opciones al visitante que consiga vincularlo emocionalmente a la marca.

Aun asi, como conclusién pese a que la oferta de actividades es amplia en muchas de las
bodegas de la ruta, la realidad es que la mayoria de las mismas carecen de una buena
promocion de sus servicios, sobre todo a nivel web y redes sociales, algo que hoy en dia es
esencial para mantener informados a los clientes potenciales de las novedades ofertadas y

futuros eventos y promociones para ofrecerles una experiencia 360.

4.3.4. Analisis de la demanda

Segun el informe del Observatorio Turistico Rutas del Vino de Espafia (elaborado por
ACEVIN en 2021-2022, con los primeros datos recogidos tras superar la pandemia
provocada por el COVID-19), que realiza un andlisis de la demanda turistica de las rutas del
vino, podemos destacar los siguientes resultados (representando Arlanza un 0,79% de la

participacion en las encuestas)

La composicion del grupo de viajeros enoldgicos, teniendo en cuenta el escenario
post-pandemia en el que nos encontramos, los viajes en pareja (48,76%) y en grupo de
amigos (32,85%) siguen siendo los mds frecuentes entre los visitantes de las rutas del vino, el

primer grupo ha disminuido ligeramente y el segundo ha aumentado de manera considerable
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respecto al periodo anterior.

El 9,49% de los visitantes enoturisticos pertenecen a familias con nifios, mientras que el
4,82% corresponde a familias sin nifios. Dado que el primer grupo supera al segundo, se
puede argumentar que el enoturismo es una opcion vacacional adecuada para familias.

Por otro lado, se ha observado una ligera disminucion en el nimero de personas que viajan

solas, lo cual es notable después de varios periodos. Este grupo de viajeros ahora representa
un 4,09% del total.

Famnilia =in nifios Solo
4,825

Familia con nifkos
9,49%

Grupo de amigos
32,B5%

En relacion al tamafio medio de los grupos, se ha diferenciado en dos para facilitar la
segmentacion; de tamano reducido, que constan de hasta 12 personas, y grupos organizados,
que incluyen a 13 o0 mas personas.

En cuanto a los grupos de tamafo reducido, se ha observado un ligero aumento en el tamafio
medio, especificamente 0,36 personas, llegando a un promedio de 3,71 personas.

Por otro lado, los grupos organizados también han experimentado un crecimiento en su
tamafio medio, en esta ocasion de manera mas significativa, alcanzando un promedio de

32,65 personas. Esto representa un retorno al tamafio promedio anterior a la pandemia.
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Grafico 3.2. Tamaifio medio de Grafico 3.3. Tamano medio
los grupos reducidos de los grupos organizados
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En cuanto a la evolucion del medio de transporte utilizado, el uso de vehiculos privados o
alquilados ha disminuido hasta alcanzar niveles "tradicionales" anteriores a la pandemia, con
un 85,40%. A pesar de los esfuerzos realizados por cada Ruta para fomentar el transporte
publico, el predominio del uso de vehiculos privados demuestra la preferencia por la
autonomia y personalizacion de los visitantes.

Dentro de los medios de transporte comunitarios, destaca el autobis como el més utilizado,
habiendo experimentado un crecimiento significativo en comparacion con el periodo anterior,
mas del doble. Los demas medios de transporte colectivo también han experimentado un

crecimiento, aunque de forma mas moderada.

65



Grafico 3.5. Evolucion medio de fransporte utilizado
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El enoturismo espaiiol revela un caracter cooperativo interno en cada Ruta, como se refleja en
variables como la duracion promedio de la estancia. Una vez mas, hemos observado un
crecimiento en esta métrica, pasando de 2,45 a 2,47 dias. Ao tras afo, aunque de forma
gradual, los enoturistas dedican mas dias a explorar el territorio; ademas es crucial y
absolutamente necesario para mantener esta tendencia, fomentar la cooperacion entre los
diferentes actores turisticos que conforman cada ruta del vino. Esta colaboracion juega un

papel fundamental para alentar a los enoturistas a prolongar su estancia en el territorio.

Grafico 3.4. Estancia media del enoturista
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Tradicionalmente, los enoturistas solian optar por alojarse en establecimientos hoteleros. Sin
embargo, durante el periodo anterior, el alojamiento rural experimenté un crecimiento sin

precedentes y se convirtié en la opcion preferida de los visitantes de las Rutas del Vino de
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Espafia. Esto se dio en un momento en el que prevalecia el deseo de viajar sin
aglomeraciones y en compaiiia de personas cercanas.

Por lo tanto, los primeros puestos en términos de preferencia de alojamiento estan ocupados
tanto por los hoteles de 4 estrellas, que tradicionalmente se encontraban en esa posicion,
como por los alojamientos rurales, que ganaron relevancia después de la crisis sanitaria. A
partir de esto, podemos deducir que la pandemia de COVID-19 ha transformado algunas de
las estadisticas, y serd necesario esperar al proximo informe para confirmar si se trata de un

cambio de paradigma o algo puntual.

3.7. Tipo de alojamiento utilizado
m2022 w2021 w2020
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En relacion a las actividades realizadas por los enoturistas:

La visita a bodegas sigue siendo la actividad mas solicitada por los visitantes, con un 85,15%
que ha realizado al menos una visita a una bodega durante su viaje a una Ruta del Vino de
Espafia. Es importante destacar que este porcentaje representa aproximadamente un 20% mas
que en el periodo anterior. La media de bodegas visitadas ha aumentado ligeramente, pasando
de 2,04 a 2,06.

Ademas de la visita a bodegas, los enoturistas también se involucran en otras actividades para
completar su agenda turistica. Esto incluye la visita a pueblos, que ha sido realizada por el

70,60% de los visitantes, y disfrutar de la gastronomia local, en la que el 64,92% ha
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participado. Estas actividades impulsan la actividad econdémica de los municipios que forman
parte de cada Ruta del Vino, gracias a la llegada de los enoturistas.

Otras actividades populares incluyen la degustacion de vinos locales, en la que el 62,01% de
los visitantes ha participado, y la compra de vinos, en la que el 54,88% ha estado
involucrado. En todas estas actividades, especialmente en las ultimas tres mencionadas, se ha
experimentado un notable crecimiento en la participacion de los visitantes en comparacion
con el periodo anterior, con un aumento minimo del 15%.

Actividades en la naturaleza (38 ,72 % ) y Actividades culturales (30 ,28 % ) son las
actividades con un mayor crecimiento dentro de este segundo grupo de actividades (en torno
al 10 % ) .Visitas a museos del vino (28 ,82 % ) ha ascendido dos puntos con respecto al
periodo anterior . Por Gltimo, en menor medida, se encuentran las siguientes : Visita/actividad

en vifiedos (23 ,00 %), Curso de catas (11 ,64 % ) y Evento enoturistico ( 9,90 % ) .

Grdfico 3.8. Evolucion de las actividades realizadas por el enoturista en las Rutas del Vino de Espafia
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Durante el presente periodo, el gasto promedio por persona ha experimentado un
crecimiento sin precedentes, manteniendo la tendencia por segundo afio consecutivo. Ha
aumentado en 26,87€ en comparacion con el periodo anterior, alcanzando la cifra de 199,99€.
El concepto de restauracion y bares contintia siendo el que registra el mayor gasto promedio
diario por persona, con 47,06€ por dia. Le sigue de cerca el alojamiento, con 42,68€ por dia.
Ambos han experimentado un ligero aumento en comparaciéon con el periodo anterior. A
continuacion, se encuentran las compras de vino, con 35,76€ por dia, las visitas a bodegas,
con 24,15€ por dia, las visitas a museos, con 10,48€ por dia, los regalos, con 21,33€ por dia,

y otros conceptos, con 18,53€ por dia.
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Utilizando los datos proporcionados, podemos calcular el gasto medio por estancia al

multiplicar el gasto medio total por persona y por dia (199,99 €) por la duraciéon promedio de

la estancia (2,47 dias).

Por lo tanto, el gasto total por estancia se estima en 493,97 €.
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Grafico 3.9. Gasto realizado por el encturista
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Grafico 3.10. Evolucion del gasto medio por persona y por dia

220

o _ 199'99 €

Si analizamos el grafico, podemos observar que la mayoria de las categorias de gasto han

experimentado un ligero aumento en comparacion con el periodo correspondiente al afio

2021. Es especialmente destacable el gasto en restaurantes y bares, que, en lugar de seguir

su tendencia decreciente, ha aumentado en 6€.

69



En primer lugar, es importante mencionar el contraste en el gasto en visitas a bodegas.
Durante el periodo anterior, este gasto habia disminuido ligeramente, pero en esta ocasion ha
aumentado en 3,68€. Es logico atribuir la disminucion experimentada en el periodo anterior a
las restricciones impuestas durante la pandemia.

Aunque la mayoria de las categorias de gasto han experimentado un aumento notable, existen
casos en los que se ha estabilizado alrededor de ciertas cifras. Es el caso de las compras de
vino (35,76€) y las visitas a museos (10,48€).

En cuanto al gasto medio diario del enoturista, en este Gltimo periodo se ha alcanzado una
cifra superior al afio pasado, con 199,99€ por persona y dia en comparacion con los 173,12€
de 2020. Este dato también supera el gasto medio diario del turista extranjero en general, que
es de 148€ segun los ultimos datos publicados por el INE (EGATUR correspondiente al afio
2022). La diferencia es aun mayor si lo comparamos con los 69,68€/dia que gasta en
promedio el turista nacional en sus viajes dentro de Espafa, segin los ultimos datos

disponibles de FAMILITUR correspondientes al afio 2021.

Grafico 3.11. Evolucion del gasto por conceptos
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Es de vital importancia examinar la importancia que el enoturismo ocupa entre las
motivaciones que llevan a los turistas a elegir las Rutas del Vino como destino de viaje. En
base a esto, podemos identificar dos tipos de enoturistas: aquellos para quienes el vino es la
atraccion principal alrededor de la cual gira su viaje, y aquellos para quienes el vino es un

complemento en sus vacaciones.
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El motivo principal por el cual los visitantes eligen las Rutas del Vino de Espafia para pasar
unos dias sigue una tendencia que varia dependiendo del afio entre "Enoturismo" y "Ocio y
vacaciones", generalmente con una diferencia minima entre ambos. Sin embargo, este afio ha
habido una particularidad notable en este aspecto: una gran diferencia se ha producido entre
el primer y segundo motivo principal. Un 42,65% de los visitantes nos ha elegido por el
enoturismo, mientras que un 33,62% lo ha hecho por ocio y vacaciones. Este cambio drastico
confirma la efectividad del trabajo realizado en las dreas de comunicacion y marketing para
atraer nuevos visitantes, impulsando y promocionando la imagen del enoturismo, entre otras
acciones. Ademas, no podemos ignorar el auge que actualmente experimenta el enoturismo
como una opcion frente al turismo de "sol y playa".

Después de estos motivos, encontramos un segundo grupo que engloba el resto de
motivaciones, con un porcentaje mucho menor. Estos incluyen la gastronomia (6,26%),
visitas a amigos y familiares (5,39%), cultura (4,22%), naturaleza (3,64%), trabajo y negocios

(2,77%), otros motivos (0,87%), salud y bienestar (0,73%) y, por ultimo, compras (0,44%).

Grdfico 3.12. Motivacion principal del vigje
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Las principales vias que conducen a los enoturistas a elegir viajar a las Rutas del Vino son las
recomendaciones de amigos, las fuentes de informacion en linea y el interés en conocer las

diferentes denominaciones de origen y la produccion de vinos en ellas.
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Los enoturistas que han visitado alguna Ruta del Vino en el periodo 2021-2022 expresaron su
intencion o deseo de visitar otras Rutas en el futuro. Podemos agrupar estas intenciones en
tres categorias, segun los porcentajes:

En primer lugar, se encuentran las Rutas de Rias Baixas (35,95%), Ribera del Duero
(34,79%) y Rioja Alavesa (27,37%).

En segundo lugar, se sitlian las Rutas de Rioja Alta (24,45%), Navarra (23,58%), El Bierzo
(22,85%) y Toro (21,11%).

Por ultimo, existen otras Rutas del Vino de Espafia que no alcanzan un 20% de intencion de

visita por parte de los enoturistas.

3.17. ;Qué ofras zonas vitivinicolas le gustaria visitar?
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Después de examinar detenidamente las estadisticas presentadas en este informe sobre el
enoturismo espafiol, podemos concluir que el periodo 2021-2022 ha sido una etapa de
transicion entre el periodo inmediatamente posterior a la pandemia (que incluye las
restricciones derivadas de la misma y las consecuencias que tuvo en el sector del enoturismo,
con una caida significativa en las cifras) y el proximo periodo, 2022-2023, en el que se espera
recuperar ¢ incluso superar el volumen de visitantes previo a la pandemia.

En lineas generales, los datos estadisticos han vuelto a alcanzar cifras similares a las del
periodo anterior a la pandemia. Sin embargo, hay algunas excepciones igualmente

importantes y positivas, como el aumento en el gasto promedio diario por visitante.
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4.3.5. Planificacion y certificacion

La ruta de vinos de Arlanza se crea en los afios 90 como una iniciativa conjunta entre
diferentes municipios y bodegas de la comarca. En concreto, en 1998 se celebra el I Concurso
de Vinos de la Ruta del Vino de Arlanza, lo que supone un primer paso para la promocion de
los caldos de la zona.

En el afo 2000 se constituye oficialmente la Asociacion para el Desarrollo de la Ruta del
Vino de Arlanza, con el objetivo de impulsar la promocion turistica y econdmica de la
comarca a través del enoturismo, llevandose a cabo en los primeros afios del siglo XXI una
importante labor de planificacion y desarrollo de la ruta de vinos de Arlanza. En este sentido,
se crean diversas infraestructuras turisticas, como alojamientos rurales, restaurantes o
bodegas visitables, que permiten a los turistas disfrutar de una experiencia completa tanto

enoldgica como gastrondmica.

En 2004 se inicia la sefializacion de la ruta de vinos de Arlanza, lo que supone una importante
mejora en la accesibilidad y en la promocion turistica de la zona. En los afos sucesivos se
intensifica la promocién de la ruta, con la creacion de diferentes materiales turisticos, como
guias, folletos o mapas, que facilitan la orientacion de los visitantes.

Es en el ano 2011 cuando la ruta de vinos de Arlanza obtiene la certificacion oficial de la
Asociacion Espanola de Ciudades del Vino (ACEVIN), lo que supone un importante
reconocimiento a la calidad de los vinos y a la labor de promocion llevada a cabo por la

Asociacion.

En los afos sucesivos se consolidan diversas iniciativas enoturisticas, como catas, maridajes,
concursos o actividades culturales y deportivas. Asimismo, se sigue trabajando en la mejora
de las infraestructuras turisticas y en la promocion de la ruta a nivel nacional e internacional.

En los tltimos afios la ruta de vinos de Arlanza ha logrado consolidarse como una de las mas
destacadas de la region. En 2019 se celebra el XX Aniversario de la creacion de la ruta, lo
que supone una oportunidad para hacer balance de los logros alcanzados y proyectar nuevas
metas de futuro; en 2021 la Junta Directiva de la Asociacion Espafiola de Ciudades del Vino
(ACEVIN) confirmé la renovacion de la certificacion de la Ruta del Vino Arlanza como
miembro de Rutas del Vino de Espafia. Esta distincién cuenta con el respaldo de la Secretaria

de Estado de Turismo y TURESPANA y demuestra que se han cumplido todos los requisitos
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establecidos en el Manual del Producto de Rutas del Vino de Espana. En la mas reciente
evaluacion, incluso se superaron los promedios obtenidos en auditorias anteriores, aunque
haya que seguir esforzdndose por brindar lo mejor de nuestro territorio. Estos controles de

calidad son un simbolo de seriedad y fortaleza como Ruta.

En la actualidad, la ruta de vinos de Arlanza se presenta como una oferta turistica completa,
que combina la excelencia de los vinos con el patrimonio historico-artistico y natural de la
comarca. Asimismo, se ha apostado por la sostenibilidad y la responsabilidad social, con
iniciativas como la promocién de la agricultura ecologica y la inclusiéon de practicas

respetuosas con el medio ambiente en las bodegas y establecimientos turisticos.

En cuanto a las perspectivas de futuro, se prevé continuar trabajando en la mejora de las
infraestructuras turisticas y en la promocion de la ruta a todos los niveles, con el objetivo de
atraer a un publico cada vez mdas diverso y exigente;, se apuesta por seguir innovando y
diversificando la oferta, con el desarrollo de nuevas experiencias enoldgicas y turisticas que
permitan a los visitantes descubrir la riqueza y diversidad de la comarca de Arlanza.

A pesar de los retos y dificultades que se han ido presentando a lo largo de los afios, la ruta de
vinos de Arlanza ha logrado mantenerse a la vanguardia del enoturismo en la region,

ofreciendo a los visitantes una experiencia unica y memorable en un entorno privilegiado.

4.4.6. Promocion y comercializacion

En materia de promocioén y comercializacion de nuestro producto turistico, son muchas las
acciones realizadas en favor de las distintas rutas enoturisticas en Espafia, y en concreto en
Castilla y Ledn; uno de los principales precursores a nivel nacional de nuestras rutas como
producto turistico transversal y dinamizador del medio rural es el Consejo de Gobierno de la
Junta de Castilla y Leon.

En su ultima actuacién en favor de las mismas ha autorizado a la Consejeria de Cultura,
Turismo y Deporte la concesion de subvenciones por un importe global de 230.000€ a las
entidades gestoras de las Rutas del Vino en Castilla y Ledn: Consorcio Ruta del Vino
Arlanza, Asociacion Ruta del Vino Arribes del Duero, Asociacion Ruta del Vino de Cigales,
Asociacion para el Desarrollo del Enoturismo en el Bierzo, Consorcio Ruta del Vino Ribera
del Duero, Asociacion Ruta del Vino de Rueda, 1 Asociacion Ruta del Vino Sierra de Francia,

Asociacion Ruta del Vino de Toro, Asociacion Ruta del Vino de Zamora, y Asociacion Ruta
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del Vino Prieto Picudo de Leodn; con el objetivo de brindar financiacion para las acciones
incluidas en el Manual de Producto "Ruta del Vino de Espafia", con el proposito de lograr o

mantener la certificacion otorgada por ACEVIN y la Secretaria de Estado de Turismo.

Las actividades subvencionadas deberan llevarse a cabo en un periodo comprendido entre el
1 de octubre de 2022 y el 30 de septiembre de 2023, y deben enmarcarse dentro de los
subcriterios de Planificacion y Gestion, Destino, Promocion y Comercializacion, los cuales
estan directamente vinculados al ente gestor.

En el subcriterio de Planificacion y Gestidn, se financiaran acciones relacionadas con el Plan
de actuacion de competitividad y sostenibilidad, sensibilizacion, formacion 'y
profesionalizacion, sistema de calidad y observatorio turistico - cuadro de mando.

En el subcriterio de Destino, se subvencionaran acciones relacionadas con infraestructuras,
servicios publicos, seguridad, sefializacion, gestion de recursos turisticos y medio ambiente.
Por ultimo, en el subcriterio de Promocion y Comercializacion, que es el que mas nos
interesa, se incluyen el Plan de Marketing y Comercializacion, producto, distribucion, imagen
corporativa de la ruta - logo, material de promocidon e informacion turistica, servicio
postventa y fidelizacion.

El proposito de todas estas acciones es promover el turismo familiar, dinamizar el medio rural
y fomentar el conocimiento de la historia de la comunidad, a través del impulso del sector
turistico. Estas acciones se llevaran a cabo a nivel provincial y se centraran en aspectos

estratégicos para el turismo de Castilla y Leon.

*En el apartado de Anexos IV Analisis del entorno digital en materia de promocioén de
Arlanza podréis encontrar las acciones de promocion que desarrolla la propia marca Ruta del
Vino Arlanza.

La conclusion es la siguiente: las paginas webs son bastante atractivas y profesionales, asi
como los logos y disefios de identidad corporativa, y muchos de los videos de Youtube,
destacan por su buena elaboracion, no obstante en cuanto a las redes sociales, a pesar de estar
actualizadas, el contenido que se muestra es bastante poco profesional a nivel de calidad de
imagenes y contenido, siendo este mas de “andar por casa”. Si el objetivo es llegar a los
turistas desde un &mbito mas cercano cumple completamente su funcidn, si el objetivo no es
este, entonces habria que hacerle un lavado de cara para hacer las redes més atractivas a los
usuarios, crear un contenido mas trabajado que atraiga al enoturista por los ojos, mas

marketing experiencial bien reflejado.
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4.3.7. Gestion de la sostenibilidad

Es esencial llevar a cabo una exploracion de la dimension de la sostenibilidad para
comprender la gestion de esta variable en la Ruta del Vino Arlanza. Como se ha mencionado
en secciones anteriores, gran parte de las especificaciones de gestion de este producto
turistico son dictadas por ACEVIN, la asociacion a la que pertenecen todas las Rutas del Vino
de Espafia.

En este estudio, se ha realizado un andlisis de las paginas web de las bodegas registradas en la
Ruta con el fin de descubrir si la gestion que se lleva a cabo en estos establecimientos es
sostenible y cumple con los estdndares de calidad. La sostenibilidad se convierte en un valor
afiadido, una propuesta de venta que, en muchas ocasiones, diferencia un producto de otro y
le brinda una clara distincion para atraer a un mayor numero de clientes. Por lo tanto, la gran
mayoria de las bodegas utilizara su pagina web para dar a conocer al usuario su filosofia
empresarial y los métodos de elaboraciéon que utilizan, destacando aquellos sistemas de

produccion que se desarrollan respetando el medio ambiente y el producto.

En los ultimos afios, la gestion sostenible ha ido adquiriendo cada vez més importancia en la
ruta de vinos de Arlanza. En este sentido, se han llevado a cabo diversas iniciativas para
mejorar la gestion de los recursos naturales y culturales y reducir el impacto ambiental de la

actividad turistica. Entre ellas destacan las siguientes:

-Promocion de la agricultura ecologica: En los ultimos afios, se ha fomentado el uso de
practicas sostenibles en la viticultura, como el uso de métodos de cultivo ecologico y la
reduccion del uso de productos quimicos. En este sentido, varias bodegas de la ruta de vinos

de Arlanza han obtenido la certificacion de agricultura ecoldgica.
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-Reduccion del impacto ambiental de la actividad turistica: Se han llevado a cabo diversas
iniciativas para reducir el impacto ambiental de la actividad turistica en la comarca, como la

promocion del transporte sostenible y la gestion adecuada de los residuos.

-Promocion de la conservacion del patrimonio cultural: La ruta de vinos de Arlanza ha
apostado por la conservacion y puesta en valor del patrimonio cultural de la comarca,
a traveés de diversas iniciativas como la restauracion de edificios historicos y la promocion de

la cultura y la tradicidn vitivinicola.

En cuanto a las certificaciones y reconocimientos, la ruta ha obtenido diversas certificaciones
en el ambito de la sostenibilidad y el turismo, que avalan su compromiso con la gestion
sostenible. Algunos de ellos son los siguientes:
e Certificado Biosphere, que reconoce su compromiso con la sostenibilidad y el
turismo responsable.
e Distintivo SICTED, que reconoce la calidad en la gestion de los destinos
turisticos.
e Reconocimiento a la sostenibilidad en el Concurso de Enoturismo de la Ruta del
Vino de Espafia: En 2019, recibi6 el reconocimiento a la sostenibilidad en el

Concurso de Enoturismo de la Ruta del Vino de Espaia.

A pesar de los avances en materia de gestion sostenible, la ruta de vinos de Arlanza todavia
se enfrenta a diversos retos y oportunidades en este ambito. Algunos de los principales son
los siguientes:

-Aumentar la conciencia ambiental de los turistas: Aunque se han llevado a cabo diversas
iniciativas para reducir el impacto ambiental de la actividad turistica, todavia queda mucho
por hacer para concienciar a los turistas sobre la importancia de adoptar comportamientos

responsables durante su visita a la comarca.

-Promover la economia circular: La promocion de la economia circular podria contribuir a
reducir el impacto ambiental de la actividad turistica y a generar nuevas oportunidades
econdmicas para la comarca. En este sentido, se podrian fomentar iniciativas como el
reciclaje de residuos orgéanicos para producir abono o la reutilizaciéon de materiales en la

construccion y el mobiliario.
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-Aprovechar la riqueza cultural de la comarca: La ruta de vinos de Arlanza cuenta con un
patrimonio cultural y arquitectonico muy valioso que podria ser una fuente de atractivo
turistico y econémico. En este sentido, se podrian impulsar iniciativas para poner en valor
este patrimonio, como la restauracion de edificios historicos o la promocion de actividades

culturales y gastronémicas relacionadas con la tradicion vitivinicola.

4.3.8. Evaluacion

Se observa una creciente inclinacion hacia la integracion del enoturismo sostenible en la Ruta
del Vino Arlanza. No obstante, aun existen numerosos desafios por abordar para establecer
un territorio competitivo basado en la sostenibilidad.

Aunque se han dado pasos importantes hacia el enoturismo sostenible en la Ruta del Vino
Arlanza, todavia hay mucho trabajo por hacer. La sostenibilidad se ha convertido en un
aspecto fundamental en la industria turistica, y el enoturismo no es una excepcion. La
demanda de turismo responsable y respetuoso con el medio ambiente esta en aumento, lo que

ha llevado a un mayor interés en desarrollar practicas sostenibles en las regiones vitivinicolas.

En la actualidad, la Ruta del Vino Arlanza destaca por su so6lida red de colaboracion entre el
sector publico y privado, involucrando a diversas empresas y asociaciones. Con el objetivo de
ofrecer un servicio y producto de alta calidad, se realiza una revision periodica de las
diferentes acciones llevadas a cabo por los establecimientos que forman parte de la Ruta. Sin
embargo, es importante destacar que los estandares de calidad establecidos en el Manual del
Producto de Rutas del Vino de Espaiia no incluyen ninguna cldusula referente a la politica de
gestion sostenible dentro de la entidad. Hasta el momento, la sostenibilidad no ha sido
considerada como un factor esencial para lograr un enoturismo de calidad en las Rutas del

Vino de Espaiia.

No obstante, es fundamental reconocer la importancia creciente de la sostenibilidad en la
industria turistica en general, incluyendo el enoturismo. Cada vez mas, los viajeros buscan
experiencias turisticas responsables y respetuosas con el medio ambiente, abarcando aspectos

como la gestion ambiental, el desarrollo socioeconémico y la preservacion del patrimonio
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cultural, como hemos podido ver en el andlisis del ecoturista; integrar estos principios en la

Ruta del Vino Arlanza, tal y como se estd comenzando a desarrollar en la oferta turistica de la

ruta, proporcionara beneficios significativos a largo plazo.

5. DAFO

Debilidades:

Destino joven con poca experiencia en el mercado turistico ya que no fue hasta el
2011 cuando adquirid la certificacion de Ruta del Vino de Espaiia comenzando asi
su camino en el sector del turismo del vino.

La principal barrera que nos encontramos es la gran extension de la ruta de
Arlanza, ya que desde la Sierra de la Demanda hasta Torquemada hay unos
120-130 km

La formacién de los profesionales de la Ruta en el ambito del enoturismo
sostenible es insuficiente.

Escasa oferta turistica complementaria, aunque la ruta de vinos de Arlanza cuenta
con una amplia oferta de bodegas y vifiedos para visitar, la oferta turistica
complementaria es aun escasa. La comarca cuenta con pocos alojamientos
turisticos, restaurantes y actividades de ocio, lo que puede limitar su atractivo para
algunos visitantes.

Bajo nivel de promocion turistica: A pesar de sus indudables atractivos, la ruta de
vinos de Arlanza cuenta con un bajo nivel de promocidn turistica, lo que puede
limitar su visibilidad y su capacidad de atraer visitantes. Segin datos del Instituto
Nacional de Estadistica, en 2019 la comarca recibié cerca de 30.000 visitantes,
una cifra que podria aumentar significativamente con una mayor promocion.

Falta de valoracion de los productos, por falta de conocimiento y promocion
suficiente de la ruta.

Falta de valoracion por parte de los propios habitantes de la zona y de los
productores.

Muchas de las Bodegas con Denominacion de Origen Arlanza no estan integradas
en la Ruta, esto es un poco confuso a la hora de analizar tanto el producto como la

localizacion.

79



Amenazas:

Fortalezas:

Competencia de otras rutas del vino, Espafia cuenta con diversas rutas del vino
que compiten por atraer a los turistas, debe enfrentarse a la competencia de otras
rutas de la zona mas consolidadas, como la Rioja o Ribera del Duero. Para superar
esta amenaza, es importante destacar las caracteristicas Unicas y la singularidad de
la comarca de Arlanza.

Los cambios en los patrones de consumo de vino pueden afectar la demanda
turistica en la ruta de vinos de Arlanza. Es importante estar atentos a las
preferencias de los consumidores y adaptarse a las nuevas tendencias, como el

enfoque en vinos ecologicos o de produccion sostenible.

Alta calidad de los vinos, cuenta con una larga tradicion en la produccion de vinos
de alta calidad, reconocidos tanto a nivel nacional como internacional. Segin
datos de la Denominacién de Origen Arlanza, en 2020 se produjeron mas de 2,3
millones de botellas de vino en la comarca.

Patrimonio cultural y arquitectonico, la comarca cuenta con un rico patrimonio
cultural y arquitectonico, que incluye numerosos edificios historicos, iglesias y
monasterios. Ademas, la tradicion vitivinicola de la zona ha dejado una huella
importante en la arquitectura y el paisaje, con numerosos vifiedos y bodegas
construidos en piedra.

Oferta de actividades que promueven las bodegas

Ubicacion estratégica, la ruta de vinos de Arlanza se encuentra en una ubicacion
privilegiada, cerca de importantes ciudades como Burgos, Palencia y Valladolid,
lo que facilita su acceso y la hace atractiva para visitantes de toda Espaiia.

La gestion eficiente de los recursos tecnologicos, especialmente su sitio web
corporativo (https://www.rutadelvinoarlanza.com/es/), se destaca por su constante
modernizacion, actualizacion y adaptacion a las necesidades de los usuarios a lo

largo del tiempo.

Oportunidades:

Crecimiento del enoturismo en Espafia, segiin datos de la Asociacion Espanola de

Ciudades del Vino, el enoturismo es una actividad en alza en Espana, con un
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crecimiento anual del 18%. Esto representa una gran oportunidad para la ruta de
vinos de Arlanza, ya que puede aprovechar esta tendencia para atraer a un mayor
numero de visitantes interesados en la cultura del vino.

El enoturismo contribuye a desestacionalizar la demanda turistica, promoviendo
un turismo sostenible y de alta calidad, lo cual resulta fundamental para aquellas
zonas que presentan un alto grado de vulnerabilidad o cuyos recursos resultan
insuficientes.

En colaboracion con otros actores locales, la ruta de vinos de Arlanza puede
aprovechar las sinergias con otros actores locales, como restaurantes, hoteles,
agencias de viajes y otros destinos turisticos cercanos, para ofrecer paquetes
turisticos combinados y promociones conjuntas. Esto permitiria captar un ptblico

mas amplio y diverso.
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CAPITULO 5
PROPUESTAS DE MEJORA PARA DINAMIZAR Y CONSOLIDAR ESTE
PRODUCTO ENOTURISTICO DESDE LA SOSTENIBILIDAD

5.1. Comprometidos con Arlanza rumbo hacia un Enoturismo Sostenible

El conjunto de bodegas que forman parte de la Comarca de Arlanza, en especial aquellas
asociadas a la Ruta de Vinos Arlanza como oferta turistica, constituyen un destino incipiente
con un amplio potencial por desplegar; tanto en términos de sostenibilidad como de
iniciativas turisticas innovadoras y estrategias de promocién a nivel local y nacional.

En aras de promover un enoturismo sostenible y en linea con los Objetivos de Desarrollo
Sostenible, resulta imprescindible establecer un modelo turistico que garantice la
dinamizacién economica y sea capaz de abordar los desafios emergentes en el sector. Para
brindar un servicio de calidad y sostenible, es esencial prestar atencion a la gestion de las
materias primas, especialmente en un ambito donde el vino, como producto principal, se
obtiene directamente de la fermentacion de la uva.

En este sentido, se propone la ejecucion de medidas enfocadas en el proceso de produccion,
con el objetivo de consolidar los pilares fundamentales de la sostenibilidad en el ambito del
enoturismo. Estas acciones persiguen posicionar este producto turistico como un referente
nacional en términos de sostenibilidad, respaldado por una estrategia de promocion efectiva y

amplia que realce sus atributos distintivos.

Tras completar el analisis exhaustivo y diagndstico de la situacion actual en la Comarca de
Arlanza, se presentaran los objetivos estratégicos y las propuestas de accion elaboradas para
su implementacion y culminacion. Estas medidas tienen como finalidad abordar de manera
efectiva los desafios identificados, con el propdsito de impulsar el desarrollo y la mejora de

nuestro producto turistico en su conjunto.
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5.2. Mision y Objetivos Estratégicos

El objetivo central de este plan consiste en posicionar la Ruta de Vinos de Arlanza como un
destino iconico preferente entre los principales mercados turisticos nacionales e
internacionales a largo plazo. Para lograrlo, se implementard un modelo de desarrollo
turistico sostenible que se base en la participacion activa y comprometida de las partes
interesadas locales, teniendo en cuenta los recursos disponibles, los atractivos paisajisticos y
las necesidades sociales de la comunidad en su conjunto.

Para alcanzar este propoésito, se estableceran objetivos estratégicos concretos que serviran de
base para disefiar y ejecutar acciones operativas especificas orientadas a su consecucion.
Estas medidas se enfocaran en potenciar la atraccion turistica, mejorar la calidad de los
servicios, fomentar la participacion ciudadana y fortalecer la gobernanza colaborativa en el

desarrollo de un enoturismo sostenible en la Ruta de Vinos de Arlanza.

e Fomentar un modelo de gestion turistica en Arlanza que integre los principios de
sostenibilidad y se convierta en un referente nacional en el ambito del enoturismo,
impulsando la adopcion de practicas responsables y respetuosas con el entorno.

e [Establecer una colaboracion efectiva entre los actores del sector publico y privado,
asi como la participacion activa de la ciudadania, para promover una gobernanza
inclusiva y participativa en la planificacion y gestion del turismo en la comarca de
Arlanza.

e Promover la conservacion y valorizaciéon del patrimonio natural y cultural:
Impulsar la proteccioén y conservacion de los recursos naturales y culturales de la
region, promoviendo su valorizacion como parte fundamental de la oferta
turistica, y desarrollando iniciativas para su preservacion a largo plazo.

e Mejorar la calidad y profesionalizacion de los servicios turisticos en el ambito del
enoturismo sostenible, a través de programas de formaciéon y capacitacion
dirigidos a los actores involucrados, con el fin de satisfacer las demandas y
expectativas de los turistas de manera responsable y diferenciada.

e Desarrollar estrategias de comunicacion y marketing sostenible: Disefar
campafias de comunicacion y promocion que destaquen los valores de
sostenibilidad de Arlanza como destino turistico, y utilizar herramientas de
marketing digital y redes sociales para llegar a un publico mas amplio y

concienciar sobre la importancia de un turismo responsable.
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e [Implementar un sistema de seguimiento y evaluacion periddica de la actividad
turistica en Arlanza, con el proposito de medir el impacto y la eficacia de las
acciones desarrolladas, y utilizar los resultados obtenidos para orientar las
estrategias y politicas turisticas hacia la consecucion de resultados optimos y la

mejora continua.

5.3.  Propuesta Preliminar de un Potencial Plan de Sostenibilidad

La presente propuesta se estructura en base a tres puntos transversales, los cuales se
encuentran interconectados y son fundamentales para la creacion del nuevo modelo de
turismo sostenible buscado. Estos puntos se derivan del analisis y diagndstico de la situacion
actual de la Comarca de Arlanza y su producto turistico, la Ruta del Vino Arlanza. Los tres

puntos propuestos son los siguientes:

El primer punto “Sostenibilidad como piedra angular” se centra en la conservacion y
proteccion del entorno natural de la Comarca de Arlanza, asi como en la gestion responsable
de los recursos naturales. Busca promover practicas que minimicen el impacto ambiental del
turismo, fomentando la preservacion de la biodiversidad, la adopcién de medidas de

eficiencia energética y el uso sostenible de los recursos naturales.

El punto 2, “Preservacion de la riqueza e identidad cultural” tiene como objetivo alcanzar un
equilibrio entre el desarrollo turistico y el bienestar de las comunidades locales. Se busca
garantizar la generacion de beneficios econdmicos para la poblacion local, a través de la
creacion de empleo, la promocion de la economia local y el respeto a las tradiciones
culturales de la zona. Ademads, se busca fomentar la participacion activa de la comunidad en
la toma de decisiones relacionadas con el turismo, promoviendo la identidad cultural local y

el intercambio cultural con los visitantes.

Y por ultimo es muy importante establecer politicas y regulaciones efectivas que promuevan
el turismo sostenible, asi como impulsar la colaboracion y coordinacion entre los diferentes
actores involucrados en todos los sectores participantes de manera horizontal. Mediante el
segundo punto, “Fortalecimiento institucional y de gobernanza”, se busca promover la
transparencia y la participacion activa de todas las partes interesadas en la planificacion y

gestion del ecoturismo en la comarca.
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5.3.1 Sostenibilidad como piedra angular

-Enriquecer la oferta turistica a través de la implementacion de un modelo de ecoturismo
sostenible que sirva como complemento y potenciador, garantizando la diversificacion sin

comprometer la autenticidad y esencia del destino.

Se buscara preservar la genuinidad de los valores que definen a la Ruta de Arlanza a través de
su promocion y conservacion. Las acciones contempladas en este dmbito de actuacion

incluyen las siguientes:

La idea consiste en fomentar la sinergia entre el enoturismo y el ecoturismo, creando
propuestas que permitan a los turistas explorar los vifiedos y bodegas de la zona, aprender
sobre los procesos de cultivo y produccion del vino, degustar vinos de calidad y sumergirse
en la cultura vinicola local. Al mismo tiempo, se promoveran actividades al aire libre como
senderismo, ciclismo o paseos por la naturaleza, respetando los espacios naturales y

promoviendo précticas sostenibles.

e Senderismo, rutas desconocidas. El senderismo en Arlanza ofrece a los amantes
de la naturaleza y el deporte al aire libre la oportunidad de explorar la region a
través de sus hermosos paisajes, senderos y rutas de trekking, algunas rutas que
podemos disfrutar son la Ruta del Candn del Arlanza o la Ruta de las Cascadas de
Covarrubias, menos conocidas que la del Desfiladero de la Yecla o el Camino de
las Ermitas pero con muchas posibilidades de promocion como actividad
complementaria de calidad a la visita a bodegas.

e Turismo ecuestre. En la comarca de Arlanza, especificamente en Covarrubias,
existen diversas rutas a caballo que ofrecen una experiencia Unica para los
amantes de la equitacion. Estas rutas a caballo te permiten disfrutar de la belleza
natural y cultural de la comarca de Arlanza de una manera Uinica y emocionante,
que podria combinarse a la perfeccion con las Ruta de Arlanza y ser parte de la
oferta ecoturistica.

e La micologia. Es una fascinante oferta turistica complementaria que permite a los
visitantes adentrarse en el mundo de los hongos y disfrutar de la recoleccion y

degustacion de setas en un entorno natural privilegiado. Esta actividad se realiza
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principalmente durante la temporada de otofo, cuando los bosques de la comarca
de Arlanza se llenan de una gran diversidad de especies de hongos.

o Turismo de bienestar. Brinda a los visitantes la oportunidad de disfrutar de
actividades y servicios orientados al relax, la salud y el equilibrio personal en un
entorno natural y tranquilo. Esta propuesta se enfoca en promover el bienestar
fisico, mental y emocional de los turistas, ofreciéndoles experiencias que
fomenten la relajacion, la conexion con la naturaleza y el cuidado personal como
por ejemplo: creacion de spas y centros de bienestar, actividades de yoga y

meditacion al aire libre o gastronomia saludable.

-Lograr la incorporacién de la gestion medioambiental como parte integral de las empresas
que forman parte de la Comarca de Arlanza.

El propdsito de este plan es lograr la total integracion de una Politica Medioambiental en
todas las empresas de la region. Aunque cada vez mas empresas estdn adoptando este tipo de
politicas en su gestion empresarial, todavia queda un largo camino por recorrer. A

continuacion se presentan las acciones propuestas para alcanzar este objetivo:

e Gestion eficiente de recursos: Adopcion de practicas de gestion eficiente de
recursos en los establecimientos de la Ruta de Arlanza, como la reduccion del
consumo de agua y energia, la gestion adecuada de los residuos generados, la
promocioén de la reutilizacion y reciclaje de materiales, y la utilizacion de
productos locales y sostenibles en la oferta turistica.

e Eficiencia energética y uso de energias renovables: Implementacion de medidas
para optimizar el consumo energético en los establecimientos y actividades
turisticas de la ruta, como el uso de tecnologias eficientes, la incorporacion de
sistemas de iluminacién de bajo consumo y la promocion de energias renovables,
como la energia solar y e6lica, con el objetivo de reducir las emisiones de gases de
efecto invernadero asociadas al consumo energético.

e Promocion de la biodiversidad: Impulso de acciones para preservar y promover la
biodiversidad en la Ruta de Arlanza, como la creacion de espacios naturales
protegidos, la promocion de practicas agricolas sostenibles y respetuosas con la
flora y fauna local, y la sensibilizacion sobre la importancia de la conservacion de

los ecosistemas locales.
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e Desarrollo de movilidad sostenible: Implementacion de estrategias que fomenten
la movilidad sostenible en la Ruta de Arlanza, como el fomento del uso de
transporte publico o vehiculos eléctricos, la promocion de itinerarios turisticos
accesibles en bicicleta o a pie, y la creacion de infraestructuras para facilitar la
carga de vehiculos eléctricos.

e C(Certificaciones sostenibles: La Ruta de Arlanza se compromete a obtener y
mantener reconocimientos y certificaciones que respalden su enfoque hacia la
sostenibilidad y el cuidado del medio ambiente. Algunas de las certificaciones
relevantes son:

-Ceres Ecotur, como empresas con altos estandares de sostenibilidad ambiental y social, que
promueven practicas responsables en sus operaciones y contribuyen a la conservacion de la
biodiversidad y los ecosistemas.

-Wineries for Climate Protection, centrada en las bodegas y empresas vitivinicolas que
implementan medidas concretas para reducir las emisiones de gases de efecto invernadero, se
adaptan al cambio climdtico y promueven practicas sostenibles en su produccion y gestion.
-ISO 14001, demuestra el compromiso de la Ruta de Arlanza con la proteccion del medio
ambiente, la reduccion de los impactos negativos y la mejora continua de su desempefio
ambiental.

-Agricultura Ecoldgica 834/2007, avala que los productos agricolas y vitivinicolas de la Ruta
de Arlanza se producen siguiendo los principios de la agricultura ecolodgica, sin el uso de
pesticidas quimicos ni fertilizantes sintéticos, y respetando el equilibrio y la biodiversidad de
los ecosistemas.

-Biosphere Certified Destination, reconoce a los destinos turisticos que aplican practicas
sostenibles en su gestion y promocion, teniendo en cuenta aspectos ambientales, sociales y
culturales.

Siendo un destino certificado refuerza el compromiso de la Ruta de Arlanza con la

sostenibilidad y la calidad turistica.

-Todas estas propuestas se recogeran en un Manual de Buenas Practicas que servira de guia a
todas las empresas asociadas a la ruta y a las futuras como requisito indispensable para su
inclusion en la misma, haciendo asi que la sostenibilidad prevalezca como piedra angular.

-Se propone la implementacion de talleres y charlas formativas en la Ruta de Vinos de
Arlanza, abordando temas relacionados tanto con el enoturismo como con la sostenibilidad y

practicas sostenibles. Estas actividades estaran dirigidas a los diferentes actores involucrados
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en la ruta, incluyendo bodegas, alojamientos turisticos, restaurantes, empresas de ocio,
asociaciones, enotecas y agencias de viajes receptoras. Algunas de las propuestas de talleres y

charlas podrian ser:

e Charla sobre Certificaciones Sostenibles, conocimiento y beneficios de
certificaciones como Ceres Ecotur, Wineries for Climate Protection, ISO 14001,
Agricultura Ecologica 834/2007 o Biosphere Certified Destination.

o Taller de Gestion Energética Eficiente, estrategias para optimizar el consumo
energético y aprovechar fuentes de energia renovable.

e Charla sobre Buenas Practicas Ambientales en la Industria Vitivinicola, medidas
para reducir el impacto ambiental durante el proceso de produccion del vino.

e Taller de Gestion del Agua en el Ambito Turistico, uso responsable del agua,
tratamiento de aguas residuales y aprovechamiento de aguas pluviales.

e Charla sobre Turismo de Naturaleza y Ecoturismo, fomento de actividades
turisticas sostenibles que valoricen el entorno natural de Arlanza.

e Taller de Responsabilidad Social Corporativa, implementacion de acciones que
contribuyan al desarrollo local y mejora de la calidad de vida de la comunidad.

e C(harla sobre Gestion de Residuos y Reciclaje, estrategias para la reduccion,
reutilizacion y correcta gestion de los residuos generados en la ruta.

e Taller de Sensibilizaciéon Ambiental, promoviendo la conciencia ambiental entre
los empleados y colaboradores de la Ruta de Vinos de Arlanza.

o Charla sobre Marketing Sostenible en el Enoturismo, cémo comunicar y
promocionar de manera efectiva las practicas sostenibles a través del marketing y

la comunicacion.

-Se establecera la creacion de premios en favor de practicas sostenibles en [+D+I con el
objetivo de reconocer y premiar a aquellos actores que demuestren excelencia en la
sostenibilidad dentro de la ruta. Estos premios se otorgaran a través de titulos originales que
reflejen el compromiso y liderazgo en practicas sostenibles. Algunos de los titulos que se

estan considerando son:

e '"Premio EcoArlanza: Reconocimiento a la Excelencia en Sostenibilidad"

e "Distincidon Sostenibilidad 360°: Liderando el Camino hacia un Futuro Sostenible"
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e "Reconocimiento EcoVino: Promoviendo la Sostenibilidad en la Industria
Vitivinicola"
e '"Premio EcoTurismo Arlanza: Destacando Practicas Responsables en el Turismo
Sostenible"
e "Premio Ruta Verde Arlanza: Promoviendo la Sostenibilidad en el Turismo Rural"
e '"Reconocimiento Responsabilidad Social Corporativa: Contribuyendo al
Desarrollo Equitativo en Arlanza"
Estos premios buscan destacar y promover las practicas sostenibles en la Ruta de Vinos de
Arlanza, reconociendo el esfuerzo y la dedicacion de aquellos que lideran el camino hacia un

futuro sostenible en la region.

-Promover la sostenibilidad como un distintivo de valor de este destino enoturistico.

e C(reacion de una nueva campaia de publicidad, "Verde Arlanza" que te invite a
explorar la Ruta del Vino Arlanza, destacando su caracter sostenible y en armonia
con la naturaleza. En un entorno privilegiado, la region de Arlanza se posiciona
como un referente en el enoturismo ecoldgico a nivel nacional. Queremos dar a
conocer y atraer a aquellos turistas interesados en disfrutar de experiencias
enoturisticas sostenibles, promoviendo asi un crecimiento econdmico responsable.

En lugar de utilizar medios impresos, apostamos por una campafia totalmente digital y
respetuosa con el medio ambiente. Nuestro enfoque se basa en la creacion de una pagina web
corporativa, que serd el epicentro de todas las acciones publicitarias. Desde alli, los visitantes
podran descubrir y explorar las multiples experiencias sostenibles que ofrece la Ruta del Vino
Arlanza.

A través de nuestras redes sociales, compartiremos historias inspiradoras de bodegas
comprometidas con la produccion ecoldgica, alojamientos turisticos que implementan
practicas sostenibles, restaurantes que apuestan por la gastronomia local y responsable, y
empresas de ocio que promueven actividades en armonia con la naturaleza. Queremos
transmitir la esencia de la Ruta del Vino Arlanza como un destino que respira sostenibilidad
en cada uno de sus rincones. Para ayudar con la promocion invitaremos a algiin creador de
contenido comprometido con la causa que nos ayude a generar engagement y obtener mas
seguidores que se animen a venir a vivir la ruta en primera persona.

e "Vino & Musica: Festival de Maridaje Sonoro": Organizacion de un festival de
musica que tenga lugar en vifiedos y bodegas de la Ruta del Vino Arlanza. Este

festival combinara actuaciones musicales en vivo con catas de vino, creando un
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ambiente Unico en el que se fusionen los sentidos del oido y el gusto. Los
asistentes podran disfrutar de diferentes estilos musicales mientras degustan los
vinos de la region, promoviendo asi una experiencia sensorial y cultural
inigualable.
Este festival no solo ofrecera entretenimiento y musica de calidad, sino que también servira
como plataforma para dar a conocer los vinos locales y resaltar la importancia de la musica y

la cultura en la promocion del enoturismo sostenible en la Ruta del Vino Arlanza.

5.3.2 Preservacion de la riqueza e identidad cultural

Para este segundo punto mi propuesta principal es la creacion de dos campaias publicitarias
relacionadas entre si compuestas por varias acciones complementarias, estas campanas
publicitarias surgen del deseo de acercar las raices castellanas tanto a los jovenes como a los
mas mayores, destacando la cultura del vino de la zona y promoviendo la importancia de la

sostenibilidad y la promocion local.

e En el caso de la campana dirigida a los mas jovenes, se busca despertar su interés y
curiosidad por la tradicion castellana y el enoturismo, en un lenguaje y formato que
les resulte atractivo y cercano. La idea es presentar Arlanza como un destino
dindmico, moderno y lleno de vida, donde la musica, el arte y la cultura se fusionan
con la tradicidn vinicola. Se pretende romper con estereotipos y mostrar que la cultura

del vino puede ser disfrutada por todas las generaciones.

e Por otro lado, la campafia dirigida a los mas mayores busca resaltar la importancia de
la gastronomia y la cultura del vino en la region de Arlanza. Se pretende ofrecerles
una experiencia culinaria Unica, donde puedan deleitarse con platos tradicionales,
maridajes exquisitos y descubrir los sabores auténticos de la region. Se busca
promover el enoturismo gastrondmico, destacando la calidad de los productos locales

y la sostenibilidad en la produccion.

Con estas campaias, se pretende despertar el interés, el orgullo y el amor por las raices
castellanas, involucrando tanto a los jovenes como a los mas mayores en la promocion y

disfrute de la cultura del vino de Arlanza. Se busca impulsar el turismo sostenible y generar
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un impacto positivo en la region, promoviendo la revalorizacion de sus recursos naturales, su

identidad cultural y el desarrollo econdémico local.

5.3.3 Fortalecimiento institucional y de gobernanza

-En relaciéon a la participacion y gobernanza, es crucial buscar una mayor presencia y
legitimidad al involucrar a diferentes actores publicos y privados. Esto implica convertirse en
un impulsor de la participacion activa, estableciendo vinculos y colaboraciones con diversas
partes interesadas.

e La innovacion es un elemento esencial en el sector del vino y su promocién, ya
que implica la creacion de un producto enoturistico inico que aprovecha los
recursos existentes y presenta una identidad distintiva. No se trata simplemente de
sumar recursos, sino de articularlos en un producto con su propia esencia,
caracteristicas y narrativa. En términos de sostenibilidad, las Rutas del Vino deben

integrar dos elementos clave:

-El trabajo en red, a través de herramientas colaborativas y cooperativas, y el intercambio de
experiencias son fundamentales para el progreso del sector vinicola de Espafia. En lugar de
competir entre si, las diferentes Rutas del Vino de Espafia deben verse como colaboradoras,
aprendiendo unas de otras y aprovechando la posibilidad de compartir conocimientos,
experiencias, €xitos y fracasos. Esto ofrece un potencial significativo para dar un salto
cualitativo hacia la sostenibilidad y el progreso de nuestra tierra.
-La formacion y profesionalizacion dentro del sector. Si bien se ha avanzado en la formacion
y profesionalizacion en el ambito del enoturismo, atin queda camino por recorrer, no solo en
sostenibilidad, sino también en areas como la digitalizacion y el dominio de idiomas, entre
otros.
e Y por ultimo pero no por ello menos importante, el seguimiento y la evaluacion
desempefian un papel determinante para avanzar hacia una sostenibilidad efectiva.
Sin este proceso, es dificil lograr avances significativos. Esto implica una
planificacion estratégica y la toma de decisiones fundamentadas en los objetivos y
metas establecidos. Es esencial generar sinergias y colaboraciones con centros de
investigacion, universidades, administracion y otras partes interesadas para

fortalecer estos aspectos dentro del contexto de las Rutas del Vino.
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5.4. Pautas para su tramitacion

La presente Propuesta de un Plan de Sostenibilidad a corto y mediano plazo tiene como
objetivo establecer una serie de acciones que se prolongardn en el tiempo para lograr
resultados sostenibles. Una vez implementado, se llevard a cabo una segunda fase de
verificacion para detectar posibles errores o dificultades, y en caso de encontrarlos, se

tomaran medidas correctivas o se realizaran ajustes necesarios.

El objetivo principal es crear un modelo de enoturismo basado en la gestion turistica
sustentable, que garantice la preservacion del valioso patrimonio cultural y natural tanto para
las comunidades locales como para el resto de la sociedad.

Es fundamental que este enfoque sostenible se integre en todas las etapas del plan, desde la
concepcion de las propuestas hasta su implementacion y seguimiento. El plan se enfoca en
establecer practicas de gestion responsables, promoviendo la proteccion del patrimonio y la
biodiversidad, la educacion ambiental, la minimizacién de impactos negativos y la promocion

de beneficios econdmicos y sociales para las comunidades locales.

Es importante destacar que este plan no es estatico, sino que se ajustara y adaptara segtn las
necesidades y los desafios que surjan durante su implementacion. La colaboracién entre
diferentes actores, como las comunidades locales, los organismos de gestion, las entidades
educativas y la sociedad en general, sera fundamental para lograr el éxito de este modelo de

enoturismo sostenible y preservar los recursos para las generaciones futuras.
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CAPITULO 6
CONCLUSIONES

El enoturismo ha experimentado un notable crecimiento en las ultimas décadas a nivel
mundial, cada vez son mas las personas que buscan experiencias enriquecedoras relacionadas
con el vino, lo que ha llevado a un incremento en la demanda de actividades turisticas
enologicas. Este crecimiento se atribuye a diversos factores, como el interés por descubrir
nuevas culturas vinicolas, la apreciacion de la calidad y la historia detras de los vinos, asi
como el deseo de vivir experiencias auténticas y memorables.

Existe una tendencia creciente entre los turistas a buscar experiencias que les permitan
conectarse con la naturaleza y alejarse de los destinos turisticos masificados, este cambio de
preferencia se debe a la busqueda de vivencias mas auténticas, la valoracion de entornos
naturales y la necesidad de desconectar del estrés de la vida cotidiana.

En este sentido, el enoturismo se posiciona como una opcidn atractiva, ya que combina la
degustacion de vinos con la belleza de los paisajes vitivinicolas y las actividades al aire libre,

algo Optimo para los amantes de la naturaleza.

En los ultimos afos, los consumidores se han vuelto mas conscientes de la importancia de la
sostenibilidad y la responsabilidad social. Esto se refleja en la busqueda de productos y
experiencias turisticas que sean respetuosas con el medio ambiente y las comunidades
locales.

Si bien el enoturismo se considera una modalidad turistica sostenible, es importante
reconocer que aun existen desafios en su implementacion efectiva; en el estado de la cuestion
y el analisis de caso se ha observado que las buenas practicas en enoturismo en Espafia son
escasas. Es necesario abordar aspectos como la gestion adecuada de los recursos naturales, la
minimizacion de los impactos negativos en el entorno, la participacion de las comunidades
locales en la toma de decisiones y la promocién de la autenticidad cultural en las experiencias

enoturisticas.

En el caso especifico de Arlanza, a pesar de los esfuerzos de los actores publicos y privados,
€s necesario un mayor apoyo para impulsar un modelo turistico basado en el desarrollo
sostenible. Esto implica la creacion de politicas y estrategias que promuevan la sostenibilidad
en todas las dimensiones del enoturismo, como la proteccion de los recursos naturales, la

conservacion del patrimonio cultural y la mejora de la calidad de vida de las comunidades
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locales; ademas, es fundamental establecer mecanismos de colaboracion y coordinacion entre
los diversos actores involucrados para garantizar una gestion integral y efectiva del

enoturismo en la region.

Es alentador ver que muchas bodegas en Arlanza estin adoptando técnicas agricolas
ecoldgicas y haciendo uso de energias renovables en su produccion, este enfoque demuestra
un compromiso hacia la sostenibilidad y la reduccion del impacto ambiental.

El uso de practicas agricolas ecoldgicas, como la agricultura organica o la viticultura
biodinamica, promueve la conservacion de los suelos y la biodiversidad, mientras que el uso
de energias renovables contribuye a la reduccion de las emisiones de carbono; estas
iniciativas muestran el potencial de las bodegas para liderar el camino hacia un enoturismo

mas sostenible.

A pesar de los avances en el enoturismo sostenible, se observa que la oferta de actividades
relacionadas con esta modalidad turistica en Arlanza aun es limitada, la diversificacion de la
oferta permitiria atraer a un publico mas amplio y consolidar a Arlanza como un destino

enoturistico sostenible y de calidad.

En conclusion, el enoturismo tiene un enorme potencial como motor de desarrollo en la
region de Arlanza. Sin embargo, es necesario abordar los desafios presentes y promover una
vision mas sostenible y responsable de esta modalidad turistica. El apoyo institucional, la
colaboracion entre los actores involucrados y la adopcidon de practicas sostenibles en todos
los aspectos del enoturismo son fundamentales para aprovechar plenamente este potencial y
garantizar un desarrollo equilibrado, respetuoso con el medio ambiente y beneficioso para las
comunidades locales, es por esto que en mi “Propuesta Preliminar de un Plan de
Sostenibilidad”, basado en el cumplimiento de los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS),
se plantea un enfoque integral centrdndose en tres ejes fundamentales: sostenibilidad,
patrimonializacidon y gobernanza. Este enfoque tiene como objetivo mejorar la calidad de

vida tanto de los residentes locales como de los consumidores del enoturismo en Arlanza.

La propuesta reconoce el incremento del interés hacia destinos enoturisticos en el entorno
rural, especialmente a raiz de la pandemia. La bisqueda de espacios naturales y alejados de
las aglomeraciones ha llevado a una mayor apreciacion de la intimidad y la personalizacion

que caracterizan a estos destinos. En este sentido, el vino, la cultura y todo lo que los rodea
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desempefian un papel fundamental en la atraccion de visitantes y en la generacion de
experiencias auténticas.

El desarrollo sostenible del enoturismo en Arlanza requiere la puesta en marcha de planes
turisticos que involucren a todas las partes interesadas, mediante la implementacion de
acciones basadas en los principios de sostenibilidad, patrimonializacion y gobernanza, se
puede mejorar la calidad de vida de los residentes locales, preservar el patrimonio cultural y
natural, y ofrecer experiencias enoturisticas enriquecedoras para los visitantes.

Es crucial avanzar en la sostenibilidad de este territorio, fortaleciendo la colaboracion y el

compromiso de todos los actores involucrados en la consecucidon de objetivos compartidos.
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ANEXOS

I Entrevista a Esteban Araujo

Contacto Javier, Bodegas Esteban Araujo

A partir de la entrevista y constante comunicacion con Javier, propietario de las Bodegas
Esteban Araujo, durante el proceso de investigacion para la elaboracion de mi TFG he podido
resolver las preguntas necesarias para solventar todas las dudas e incognitas que se me iban
planteando a lo largo de este proceso.

Algunas de estas las presento a continuacion:

(Cual es el papel de la sostenibilidad en el enoturismo y como se pueden implementar

practicas mas sostenibles en las actividades enoturisticas?

La sostenibilidad desempefia un papel fundamental en el enoturismo, ya que busca garantizar
que las actividades relacionadas con el vino y el turismo vitivinicola se lleven a cabo de
manera responsable y respetuosa con el medio ambiente y la economia local. El objetivo es
preservar los recursos naturales y culturales a largo plazo, al tiempo que se brinda una
experiencia enoturistica auténtica y de calidad.

Para implementar practicas mas sostenibles en el enoturismo, Javier nos recomienda algunas
acciones factibles:

Promover un turismo responsable y de calidad que respete la autenticidad de la experiencia
enoturistica y evite el turismo masivo. Fomentar la sensibilizacion de los visitantes sobre la
importancia de la sostenibilidad y alentar practicas responsables, como el consumo
responsable de vino y la reduccion de residuos; para ello una de las sugerencias de Javier ha
sido el fomento del transporte publico para realizar este tipo de actividades, organizando
microbuses para la realizacion de esta ruta, debido a la contaminacion que conlleva el
desplazamiento en coche de grupos reducidos de amigos y familiares, que son los que mas
visitan sus bodegas.

Otra de sus propuestas es por supuesto el apoyo a la economia local, fomentar la colaboracion
con proveedores locales y la compra de productos y servicios para impulsar la economia de la
comunidad. Promover la contratacion de personal local y la formacién en habilidades

relacionadas con el enoturismo. Como buen palentino y empresario cree muy importante
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ademads la formacion de los hosteleros en el producto local, para ayudar en la promociéon y
consumo de nuestros productos.
(Cuales son las principales barreras y facilitadores para la implementacion de practicas

sostenibles en las bodegas que ofrecen enoturismo en Espafia?

La principal barrera que nos encontramos es la gran extension de la ruta de Arlanza, ya que
desde la Sierra de la Demanda hasta Torquemada hay unos 120-130 km, por lo que volviendo
a la pregunta anterior seria muy factible la implementacion del uso de transporte organizado
para desplazarnos a través de las distintas bodegas de manera mas comoda y sostenible,

haciendo un uso responsable de los recursos a nuestro alcance.

Ademas los touroperadores podrian tratar de centralizar los grupos para realizar las
actividades ofertadas en la ruta, puesto que solo acuden a su bodega grupos pequefios de

familiares y amigos, en pequefias dosis, cuya organizacion se podria optimizar.

En cuanto a facilitadores para la implementacion de practicas sostenibles contamos con la
amplia oferta de actividades que promueven las bodegas, en el caso de las Bodegas Esteban
Araujo, situadas en Torquemada, ofrecen visitas guiadas al barrio de bodegas de Torquemada,
visita a sus bodegas y visita a la destileria de vermu, producto que también fabrican en sus
bodegas acompanada de una cata de su producto estrella, el Vermu Corito, primer vermu

palentino.

(Qué papel juegan las asociaciones y redes de enoturismo sostenible en la promocion y

desarrollo de practicas sostenibles?

En el caso de la Ruta de Arlanza, nuestro territorio de estudio, su gestion la organiza una
asociacion externa, que pone en valor los recursos ofertados en la propia ruta del vino, las
bodegas asociadas, la restauracion y el alojamiento; mientras que de la gestion de la
Denominacion de Origen de los productos y los estdndares y pardmetros de calidad de
Arlanza son las propias empresas y viticultores las que la gestionan.

Es decir, las bodegas pertenecientes a la Ruta de Arlanza tienen la DO Arlanza, pero no todos

los productores de vino con DO Arlanza participan o son asociados de la Ruta de Arlanza.
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No obstante el fomento de la colaboracion entre bodegas y otros actores turisticos, crea un
entorno propicio para el desarrollo conjunto del enoturismo y enriquece la experiencia del

visitante, fortaleciendo la industria en su conjunto.

(Como se puede fomentar la promocion y desarrollo del enoturismo hoy en dia?

El problema principal al que se enfrentan los viticultores de nuestro territorio es que no nos
creemos el producto que tenemos, en nuestro imaginario no se encuentra el primero un vino
de DO Arlanza, antes pedimos un Ribera o un Rioja que un Arlanza, y eso tiene mucho que
ver con la promocion, pero también con nuestra manera de pensar; nos siguen eclipsando
otras marcas cuando nuestro producto local es de una calidad por la que debemos apostar
mas, y para ello dependemos mucho de la hosteleria, de alimentos de Palencia y Castilla y
Leon; como sugerencia Javier aboga por dar mas formacion enologica a los hosteleros, pero
también a nuestros hijos, hay que tratar de fidelizar a los clientes desde el momento en el que

empiezan a consumir vino, educando su paladar.

Debemos dar importancia a lo que tenemos, valoramos poco lo nuestro y la tradicion y
cultura del vino ha estado siempre presente en nuestra region, el Cerrato Palentino; en
Baltanas hay mas de 1500 hectareas de vifiedos, 385 bodegas censadas, en Torquemada casi
600 bodegas, los vinos Arlanza, Cigales y Tierra de Castilla y Ledn deberian reconocerse
mas. No obstante las redes sociales y la promocion que aportan hoy en dia los creadores de
contenido estan visibilizando cada vez mas, con acciones de marketing este tipo de producto

y hay una tendencia creciente de curiosos endlogos cada vez mas jovenes.

https://www.alimentosdepalencia.com/miembros/bodega-esteban-araujo/

Contacto Javier Esteban Araujo, Bodegas Esteban Araujo
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II Analisis de la Oferta y la Demanda de Ecoturismo en Espafia

-Anélisis de la Demanda del Ecoturismo en Espafia
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Segun los datos que nos proporciona el ya mencionado estudio, podemos observar un

considerable aumento en la participacion respecto a otros afios. A partir de 1189
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encuestrados, (un 76,1% mas que el afo anterior), con 19 destinos participantes, (un 46,2%
mas), un total de 11 Comunidades Autonomas, (un 22,2% madés de participacion) y 51

empresas encuestadas, (un 45,7% mas) obtenemos los siguientes resultados:

El perfil de los ecoturistas encuestados lo componen en un 63,3% mujeres, con un aumento
del 8,2%:; el 89,8% vive en Espafia, por lo que el numero de turistas extranjeros en ese 1,1%
de bajada respecto al ano anteior; el 74,9%, un 0,8% mas tiene estudios superiores. El 82,7%
esta en activo, porcentaje que disminuye en un 4,1% respecto al afo anterior. Y un 45,7%,

con un aumento del 14,8%, recorre pueblos y paisajes en espacios naturales.

Respecto a la motivacion principal del ecoturista, visitar el espacio natural, se ha reducido un
4,6%, quedando asi un 45,8%. De los cuales el 31,6% ha conocido el destino por familiares y

amigos, aumentando un 14,1%.

El 48,2% de los viajeros, lo hace en pareja, reduciéndose este dato un 7,1% respecto a afios
anteriores, y el 76,3% viaja sin nifios menores de 12 afios.

La frecuencia de viajes a espacios naturales ha aumentado un 2,9% en la categoria, de 2 a 4
veces al afio, siendo el porcentaje mayor con un 49,8%, casi la mitad respecto a las otras
opciones.

En lo que respecta a la demanda de alojamiento y actividades, en cuanto al alojamiento, el
57,2%, un 5% menos que en afios anteriores, reservan a través del canal directo; mientras que
el 67,6%, un 1,7% menos reservan a través de medios digitales.

El 18,2% de los encuestados provenientes del alojamiento contrata los servicios de alguna
empresa de actividades, lo que supone un 10,3% menos que antes. El 65,6% reserva a través
de canal directo, siendoun 12,9% menos y el 44,1%, un 3,7% menos reserva por mail o a
través de la web de la empresa.

Debido al impacto de la pandemia de COVID 19, el 87,6% de los encuestados considera muy
imortante el tipo de alojamiento, un 2,9% menos que antes. El 83,9%, un 4,7% menos
considera muy importante las facilidades de cancelacion y el 83,5%, un 4% menos considera

muy importante el tipo de actividad a realizar.

Y por ultimo el gasto medio de un ecoturista por dia es de 152,91€, un 8,2% mas que antes,
donde predominan el gasto en alojamiento y comidas que han aumentado un 8,6% y un 9,3%

respectivamente.
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Dbeservatorio de Ecoburismo en Espana

Oferta2022
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Estudio realizado en el marco del Observatorio de Ecoturismo en 2022 (Recuperado de

https://soyecoturista.com/informe-demanda-ecoturismo-observatorio-2022/ el 22 de mayo de 2023)
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Segun el cuestionario realizado a empresas adheridas al Club de Ecoturismo en Espafia sobre
la Oferta en 2022, podemos observar que han aumentado el nimero de encuestados en un
47,5%, siendo 208 los cuestionarios validos tomados como referencia; también ha aumentado
un 50% los destinos participantes, con un total de 27 destinos, y son 11 las Comunidades

Autonomas que participan.

En cuanto a las medidas de sostenibilidad, un 55,3% realizan acciones para reducir la huella
de carbono, un 1,3% mas que el afio anterior; un 63,9% cuentan con instalaciones o servicios
adaptados para personas con discapacidad, lo que supone un 4,8% mas, y el 56,7%, un 19,4%

mas lleva a cabo actuaciones de contribucion directa a la conservacion del medio ambiente.

En materia de origen de reservas y ventas: el 60,3% de las ventas se han realizado a través del
canal directo, medios propios como pagina web, teléfono y email, lo que supone una caida
del 4,4% respecto a 2021. Los medios de reserva principales ahora son: el correo electronico
que supone un 32,2% de las reservas, medio que ha aumentado en un 21,5%, la llamada
telefonica con un 30,2%, medio que también ha aumentado en un 10,2% y la reserva online,

que sorprendentemente ha caido un 15,7%, siendo el 29,1% restante.

Respecto a la comercializacion, el 38% dispone de un PMS o Programa de Gestion.

El 43,4%, un 6,6% mas, cuenta con un motor de reservas, (dentro de ese 43,4%, el 59,8% son
empresas de alojamiento y el 33,8% restante son empresas de actividades.) Mientras que el
otro 29% cuenta con un channel manager (siendo el 50,9% de este empresas de alojamiento y

tan solo un 12,7% empresas de actividades).

Rendimiento y evolucidn: el nimero medio de clientes por empresa ha aumentado un 1,4%,
siendo 3929. También ha aumentado el promedio de ocupacion en las empresas de
alojamiento un 21,4% mas, resultando un 56,7%. En cuanto al nimero de empleados
eventuales por semana también ha aumentado, en un 9,1% siendo 2,4 emleados la media
semanal. El nimero de empleados fijoa por empresa ha aumentado significativamente, un
28% resultando una media de 3,2 empleados. La facturacion media por empresa ha
aumentado también un 11,1%, siendo las ganancias de 215.136€ anuales. Por ultimo el peso

del empleo fijo femenino ha aumentado un 0,2%, resultando un 54,7% de los empleados.
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En cuanto a las necesidades de acciones prioritarias que se pueden realizar en el marco de la
Asociacion de Ecoturismo de Espafia, tenemos un 51,2% de Promocion, 6,4% de

Digitalizacion y 14,4% de Sostenibilidad.
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IIT Perfil del Enoturista en Espafia

EL PERFIL DEL

EN ESPANA
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Recuperado de:

https://wineroutesofspain.com/wp-content/uploads/2022/10/infografia-perfil-del-enoturista-rve-2021-2022.-part
e-1.pdf
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IV Andlisis del entorno digital en materia de promocion de Arlanza

En cuanto a las acciones de promocion que desarrolla la propia marca Ruta del Vino Arlanza,
voy a centrarme en el medio digital, correspondiente al punto 4.4.6 Promocién y
comercializacion de la Denominacion de Origen Arlanza y la Ruta de Vino Arlanza:

En primer lugar, si analizamos la pagina web oficial

https://www.rutadelvinoarlanza.com/es/ podemos observar una correcta distribucién de los

apartados principales, en la parte superior derecha nos encontramos “Actualidad”.

Telf: +34 682 188 161 | info@rutadelvinoarianza.com | contacto = Espafiol 3% English

&b

e o

ARLANZA

RUTADELVING

Inicio  Territorio  Vino y gastronomia  Historia y patrimonio  Naturaleza LaRuta Actualdad @& f v @ &

Ruta del Vino Arlanza

Esencia de Castila

Acércate y siente la esencia de Castilla. Viaja al corazén de esta tierra y
disfruta de su vino, su cultura y su gente

Recuperado de: https://www.rutadelvinoarlanza.com/es/

Donde se publican a modo sala de prensa o comunicacién distintos articulos con informacion

actualizada sobre distintas acciones realizadas por la Ruta de Arlanza.
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LA RUTA DEL VINO ARLANZA TE
ESPERA EN FITUR 2023

SUS ASOCIADOS PROTAGONISTAS EN
ESTA EDICION

INSERTADO EL: 14 enero, 2023 ESCRITO POR:

Arlanza

FITUR 2023 esta a punto de volver a abrir
sus puertas otro aflo mas, todos los
profesionales del turismo y el piblico
interesado en conocer las mejores ofertas
turisticas tenemos una cita del 18 al 22 de
enero. La Ruta...

Continuar leyendo...

ARLANZA

ACEVIN ENTREGA LOS
GALARDONES DE LOS VI
PREMIOS DE ENOTURISMO
«RUTAS DEL VINO DE ESPANA»

INSERTADO EL: 21 noviembre, 2022 ESCRITO POR:
Arlanza

Nos hacemos eco de la Nota de Presa que
Prensa y Comunicacién ha escrito desde
ACEVIN respecto a la Entrega de los VI
Premios de Enoturismo de las Rutas del
Vino de Espaia. ACEVIN entrega los
galardones de los VI...

Continuar leyendo...
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RUTA DEL VINO ARLANZA

%.

NAVIDAD EN LA RUTA DEL VINO
ARLANZA

PRODUCTOS Y EXPERIENCIA
NAVIDENAS

INSERTADO EL: 14 diciembre, 2022 ESCRITO POR:

Arlanza

Estas son las experiencias navidefas 2022
que nuestra Ruta tiene preparadas para ti.
BODEGAS BUEZO https://www.buezo.com/
Queremos que conozcas nuestros vinos,
bodega y restaurante estas Navidades «
Caja de madera 2 Botellas Magnun (1,5L):
Buezo Petit Verdot RV/Buezo Nattan RV.
Regalo...

Continuar leyendo...

1 CICLO MUSICAL CON CATAS SENSORIALES DE
VINOS DEL ARLANZA 2022
sdarasopuio || $ABADG 6 AGoSTa || ARADG 11 AGOSTO
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«NOTAS Y GOTAS DE ARLANZA»
| CICLO MUSICAL CON CATAS
SENSORIALES DE VINOS DEL
ARLANZA 2022

INSERTADO EL: 13 julio, 2022 ESCRITO POR:

Arlanza

Este verano te invitamos a «Notas y Gotas
de Arlanza», | Ciclo Musical con Catas
Sensoriales de Vinos del Arlanza 2022.
Covarrubias, Baltanas y Lerma seran las
sedes para disfrutar de una nueva
experiencia en nuestra Ruta.
Comenzaremos el dia...

Continuar leyendo...

SOMOS TU DESTINO

RUTA DEL VINO ARLANZA PRESENTE
EN INTUR

INSERTADO EL: 24 noviembre, 2022 ESCRITO POR:

Arlanza

INTUR es un referente en las ferias de
turismo de interior, es punto de encuentro
para los amantes de este tipo de turismo,
aumentando este afo un 25% su
asistencia. Durante estos dias hemos
compartido experiencias con todos los
asistentes,...

Continuar leyendo...

Y S 2 ARLANZA
» Plec “gmh\ o

o 2
AL

RENOVAMOS CERTIFICACION
COMO MIEMBRO DE RUTAS DEL
VINO DE ESPANA

RUTA DEL VINO ARLANZA SIMBOLO
DE SERIEDAD Y FORTALEZA

INSERTADO EL: 21abril, 2022 ESCRITO POR:

Arlanza

La Junta Directiva de la Asociacion
Espanola de Ciudades del Vino (ACEVIN)
acaba de renovar la certificacion de
nuestra Ruta del Vino Arlanza como
miembro de Rutas del Vino de Espana,
quien cuenta con el respaldo de la
Secretaria de...

Continuar leyendo...

sipana

Recuperado de: https://www.rutadelvinoarlanza.com/es/actualidad/

De la pagina web también podemos destacar la importancia de los distintos 6rganos gestores

y colaboradores a la vista en la parte inferior.

117


https://www.rutadelvinoarlanza.com/es/actualidad/

" e Diputacién
Diputacién putaciol
deBurgos . DE PALENCIA

5 LRUTAS
({T\nodespa na

Colabora

Recuperado de: https://www.rutadelvinoarlanza.com/es/

Respecto a la pagina web de Arlanza, https://arlanza.org/ referente a la Denominacion de

Origen Arlanza, podemos observar una correcta distribucion de la informacion.

INICIO EL CONSEIO D.O ARLANZA BODEGAS NOTICIAS CONTACTO
arlanza

ENeTORNO AL RIO.ARLANZA

a, mas concretamente situada en el valle

s. hasta su confluencia con el Pisuerga en el

de Palencia.

Al igual que en la web de la ruta, también tenemos un apartado de noticias y comunicacion
actualizado donde informarnos de las ultimas actividades realizadas en las distintas bodegas

pertenecientes a la D.O Arlanza.
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NOTICIAS

i formativas en el marco del Programa de Desarrollo Rural de Castilla y Leén 21

CURSO ONLINE + PRESENCIAL
DA E INJERTO EN VINE

= INJERT( ARLANZA, VINOS Y COLMADA A O. ARLANZA RI BE EL

EN VINEDO rogore}? - o "REMIO A "LA MEJOT
Denominacion de Origen Arlanza presentd el ‘

Tendra lugar del $ al 14 de enero de 2023 y la jueves 16 de diciembre en La Colmada, Madrid,...

N de la Vendimia
g*)l Arlanz
Fe S Wine

tivagg29’

sabado 29 de octubre de 2022

modalidad del curso sera Online y Presenc..

&h
I XX L FONI ELLI
) RLANZ/ , )
S o éCrees que sabes de vino? Si tan seguro estas, En cuanto a tecnicismos podemos decir que se
Estos galardones cuentan con una trayectoria ponte a prueba: - Mesa Aromas del Vi... trata de un hueco convexo en la base de la bo.

internacional de mas de 30 afios y surgieron
! LEEF

Recuperado de: https://arlanza.org/noticias/

En ambas paginas nos proporcionan enlaces a las distintas redes sociales, en la parte superior,
mas a la vista, en el caso de la web de la ruta y en la parte inferior, junto a la informacion de
contacto en el caso de la web D.O Arlanza. Ambas disponen de cuentas de Facebook, Twitter,

Instagram y Youtube, ademas de Linkedin en el caso de D.O Arlanza.
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Facebook

Diputaciéon
DE PALENCIA

Ruta del Vino Arlanza

1810 Me gusta « 2027 seguidores

Publicaciones Informacion Fotos Videos .

Detalles Ruta del Vino Arlanza est4 en Villodrigo.
1d - Instagram - @&

Ven y descubre el espiritu de sus gentes.

. L o Asi de bonit tan | | lentina de |
Disfruta de su hospitalidad, de su compaiiia, ' de bonrtos estan fos campos en fa zona palentina ce 1a

@rutadelvinoarlanza

del valor . = jTe los vas a perder! = ©
#villodrigo
o Pagina - Agencia de viajes #provinciadepalencia

Q C/ Audiencia, 6, Lerma, Spain
%, 947170020

4 info@rutadelvinoarlanza.com
@ rutadelvinoarlanza.com

* Calificacién - 4,7 (17 opiniones) o

Fotos Ver todas las fotos

Recuperado de: https://www.facebook.com/rutadelvinoarlanza/about

120


https://www.facebook.com/rutadelvinoarlanza/about

Denominacion de Origen Arlanza

1757 Me gusta » 2016 seguidores

Publicaciones Informacion Fotos Videos e

4d-Q
3+ b+ El pasado viernes los investigadores Maria Asuncién Lomillo y
Olga Dominguez Renedo, del grupo de investigacion Sensores en
Alimentacion, Medioambiente y Salud (SAMS), y José Carlos Guirado,

Detalles Q Denominacién de Origen Arlanza

Daonde la Cultura se hace Vino.
www.arlanza.org

o Pagina - Vino/bebidas alcohdlicas del grupo de Polimeros (Polymers), presentaron ante las bodegas
del Consejo Regulador de la Denominacion de Origen Arlanza, en

%, 9471710 46 Lerma, sus sensores para detectar compuestos azufrados y cobre
envino. & &

24 info@arlanza.org == Informacion en el siguiente enlace: https://bit.ly/3MpP2kD

#vino #arlan... Ver mas

@ arlanza.org

Ver todas las fotos

sl T Venidim QY
1 .-\rl{,\‘ g;mq
Fes' g'e h,

tiva

UBU.ES

Recuperado de: https://www.facebook.com/DOArlanza

Ambas fieles a sus respectivos logos y colores corporativos, cuentan con un nimero similar
de me gustas y seguidores, 1810 me gustas y 2027 seguidores y 1767 me gusta y 2026
seguidores respectivamente. La informacion de ambas a nivel de publicaciones esta
actualizada y conectada con el resto de perfiles en redes sociales.

Twitter
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« Ruta de Vino Arlanza
5.070 Tweets

Ruta de Vino Arlanza
@RutaVinoArlanza

@ rutadelvinoarlanza.com Se unié en noviembre de 2013

946 Siguiendo  1.649 Seguidores

Tweets Respuestas Fotos y videos Me gusta

131 Rutade Vino Arlanza retwitted
ADECOAR @adecoar arlanza - 26 may.

- . . . -
o "El vino mueve la primavera, crece como una planta la alegfia. Caen muras, pehascos,

se cierran los abismos, nace el canto.... Pablo Neruda #AvellanosadeMund

Denominacidn de Origen Arlanza y 4 mas

o 1 QO 6 il 12 t

Recuperado de: https://twitter.com/RutaVinoArlanza
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Denominacion de Origen Arlanza
2.055 Tweets

Denominacion de Origen Arlanza
@DOArlanzal

Twitter Oficial de la Denominacion de QOrigen Arlanza. Arlanza Wines (Spain)
@ Lerma (2 arlanza.org Se unid en agosto de 2011

908 Siguiendo 2190 Seguidores

Tweets Respuestas Fotos y videos Me gusta

Denominacién de Origen Arlanza @DOArlanzal - 22 may.

El viernes los investigadores M? Asuncién Lomillo, Olga Dominguez Renedo y
José Carlos Guirado presentaron al Consejo de la #DOArlanza sensores
para detectar azufre y cobre en vina bit.ly/3MpP2kD

Recuperado de: https://twitter.com/doarlanzal

En el caso de Twitter ambos se mantienen igualmente al dia con sus publicaciones aunque
hay una diferencia en los seguidores notable, 1.649 tiene la ruta frente a los 2.190 de D.O
Arlanza, puede deberse a la fecha en la que se unieron a la red social, con dos afios de

diferencia.
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Instagram

12:09 il 5G 12:10 w56 E8

< rutadelvinoarlanza Q < d.o.arlanza A

Py 299 1052 265 134 824 ) 3
o e Publicaciones Seguidores Siguiendo Publicaciones Seguidores Siguiendo
Esencia de Castilla D. O. Arlanza
Descubre un mundo de sensaciones, una tierra en la Vino/bebidas alcohdlicas
que la historia del vino y su cultura viajan a través de
tiempo ~*.  Le sigue rutadelvinoarlanza

() mtr.biojrutavinoarlanza

. Siguiendo v Mensaje Correo elect... +2
Le sigue d.o.arlanza

Siguiendo v Mensaje
5& . : | m
-— U= A [

by marinac... FeriaLerma... Viaje de pre... FITUR2023

H

Recuperado de:https://www.instagram.com/d.o.arlanza/

Recuperado de:https://www.instagram.com/rutadelvinoarlanza/

En relacion a los perfiles de Instagram destaca el de rutadelvinoarlanza, tanto a nivel de
publicaciones y contenido como de seguidores, contando con 228 seguidores mas y 165
publicaciones de diferencia; ademas tiene historias destacadas con contenido dividido por

carpetas, algo que d.o.arlanza no tiene.
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Youtube

DO Arlanza w

@doarlanza 38 suscriptores 15 videos

Mas informacién sobre este canal >

INICIO VIDEOS LISTAS CANALES INFORMACION Lo}

s 53 s

Feria de la Trufa de Covarrubias D.0. Arlanza Navidad 2022 - Feliz Navidad 2021 4 |D.O Arlanza Noticia sobre la D.0. Arlanza en las
1 visualizacién - hace 3 meses Siempre hay un motivo para... v Noticias 8 - 11 de Marzo de 2021
99 visualizaciones - hace 5 meses 212 visualizaciones - hace 1 afio 22 visualizaciones - hace 2 afios

Feliz Navidad 2020 Arlanza. Kilometros para disfrutar Feliz Navidad 2019 | D.O. Arlanza D.0Q. Arlanza - Culture Where Wine Is

548 visualizaciones * hace 2 afios 1.7 K visualizaciones » hace 2 afios 172 visualizaciones * hace 3 afios Made

198 visualizaciones - hace 9 afios

Recuperado de:https://www.youtube.com/@doarlanza/videos

Ruta del Vino Arlanza w
@rutadelvinoarlanza9719 13 suscriptores 16 videos

Descubre la esencia de Castilla en nuestra tierra. Ven y disfruta con nosotr... >

ARLANZA

INICIO ViDEOS LISTAS COMUNIDAD CANALES INFORMACION Q >

TEASER FINAL INGLES TEASER FINAL #NosArlanzamos #NATURE #NosArlanzamos #GASTRONOMY #NosArlanzamos

#NosArlanzamos 22 visualizaciones - hace 1 afio 11 visualizaciones + hace 1 afio 6 visualizaciones - hace 1 afio
8 visualizaciones - hace 1 afio

) -

) —
_#F'ATQIMUNI[I =

THHERITA

#HERITAGE #NosArlanzamos #PATRIMONIO #NosArlanzamos TEASER #PATRIMONIO #GASTRONOMIA #NosArlanzamos

9 visualizaciones » hace 1 afio 135 visualizaciones * hace 1 afio 25 visualizaciones * hace 1 afio 77 visualizaciones - hace 1 afio

Recuperado de: https://www.youtube.com/@rutadelvinoarlanza9719/videos
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En cuanto a los canales de Youtube, ambos tienen practicamente el mismo nimero de videos,
15 y 16 con la diferencia de que D.O tiene casi el doble de suscriptores. También hay una
ligera diferencia en el contenido, mientras que el de la ruta es meramente promocional y
comercial, con imdgenes de los lugares mas destacados de la ruta, el de D.O Arlanza tiene

ademads de videos promocionales grabaciones de alglin evento o actividad realizadas

Como conclusion, las paginas webs son bastante atractivas y profesionales, asi como los
logos y disefios de identidad corporativa, y muchos de los videos de Youtube, destacan por su
buena elaboracion, no obstante en cuanto a las redes sociales, a pesar de estar actualizadas, el
contenido que se muestra es bastante poco profesional a nivel de calidad de imagenes y
contenido, siendo este mas de “andar por casa”. Si el objetivo es llegar a los turistas desde un
ambito mas cercano cumple completamente su funcidn, si el objetivo no es este, entonces
habria que hacerle un lavado de cara para hacer las redes mas atractivas a los usuarios, crear
un contenido mas trabajado que atraiga al enoturista por los ojos, mas marketing experiencial

bien reflejado.
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V Ejemplos de guias, folletos y mapas
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RUTA DE VINOS ¥ ARTE EN TORNO

AL RIO ARLANZA e bt . RUTA DE VINOS

Denominacién de Origen

Ayuntamiento de Burgos. (s.f.). Ruta de vinos Arlanza [ Archivo PDF]. Recuperado de:
https://www.burgos.es/sites/default/files/file/page/1ruta_de vinos arlanza.pdf
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Ruta del Vino Arlanza. (s.f.). Renovamos certificacion como miembro de Rutas del Vino de Espaifia. Recuperado
de:https://www.rutadelvinoarlanza.com/es/renovamos-certificacion-como-miembro-de-rutas-del-vino-de-espana
/
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en Castillay Ledn
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RUTAS DEL VINO / WINE ROUTES

Discover wine tourism

Castills y Ledn is at the forefront of
the domestic rural tourism sector,

and is working hard to promote
the sector infernationally. Wine

tourism plays & crucial role in this

international strategy.

(Catz de vina. | Wing

CRECIENDO
CADA ANOD

El enaturismo o turisme del vino
es una modalidad turistica en
creciente expansién en Castilla y
Ledn, ya que nuestra Comunidad
posee una oferta diversificada,
creciente y de calidad.

Tiene como base las actividades

liurzles. junto

ine directamente
relacionados con €l vino y su
cultura (vinotacas, museos y
espacios expositivos), ademas
de una amplia gama de otras
propuestas complementzrias.

Castillay Laén posee nueve
rutas del vino o s por
ACEVIN (Asociacién de Cludades
Espafiolas del Vizc) que convierten
& nuestra Comunidad Auténa
en la Comunidad espafiols con
més destinos enoturisticos
de calidad. Las rutas del vino
de Arlanza, Arribes, Cigales.
Ribera del Duern,

departe o las actividades de ooio

GROWING
EVERY YEAR

Wine tourism, also known as
enotourism, is & form of &
that is constantly growi

due to the fact

Enoturismo

Las buenas comunicaciones, la cercania entre
las rutas del vino y la familiaridad de las gentes
de esta tierra, convierten Castilla y Ledn en un
destino enoturistico de primera fila en Espafia.

Excellent communications, the short distances
between the wine routes and the hospitable
nature of this region’s inhabitants make Castilla
y Ledn ons of Spain's most outstanding wine
iourism destinations.
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RUTAS DEL VIND / THE WINE ROUTES

ARLANZA

RUTADELVING

Exrmein de Cartills

CONTACTO
CONTACT

Cf Audisncia. 8, Lerma
(Aruntamiental. 07340 Burgos.
Tel- 947 170030 / 482 188 161

The Arlanza Wine Route

VIND Y 25

MUSEOS Ml

WINE AND {

MUSEUMS

Vive la experiencie a través de los
museos que alberga nuestra ruta.
Déjate cautivar por més de B.00D
metras cuadrados que recrean. a
tamadia real. un puehlo castellann
del siglo pesade construido

con materiales recuperados en
Territorio Artlenza, ubicado en
Quintanilla del Agus y Tordueles.

El Museo del Cerrato Cast
situado en Baltands,

f
W BRutsVineArianz

() @rutadelvinoarlanzs
£ Futn delVina Aatanza

intoffruladelvinoarlanzs com
wrvrw rutadalvinoarlanza com

histérico y paisajistico. £l Museo
Bustos de Torquemads reproduce
una gran casa solariega que te
hard visjar &l pasado y recardar
o canccer aspectos daves del
vida de nuestros antepasades.

8 CASTILLAYLEGNESWIRA S CASTILLLY 153N, THE REAL LIFE.

The various museums ineluded on
our route guarantee an authentic
experience. You will be captivated
by the recreation of 2 life-size
Castilian village from the last
century, covering more than 8,000
square metres and built using
‘materials recovered from the
Territorio Artlanza site, located in

Quintanilla del Agua and Tordueles.

he lives of our encestars

Arlanza

La Ruta del Vino Arlanza se encuentra al sur

de la ciudad de Burgos y al este de Palencia y
recorre tierras de ambas provincias de Castilla
¥ Ledn. 2.000 km? con més de 450 hectdreas de
vifiedo, situades entre los valles medio y alto del
Arlanza, la sierra de Covarrubias y los pdramos
del Cerrato, amparados por la Denominacién de
Origen Vitivinicola Arlanza.

The Arlanza Wine Routs lies to the south of the city
of Burgos and east of Palencia, running through the
provinces of Burgos and Palencia in the Castilla y
Ledn autonomous communify. A tofal of 2,000 km?,
including over 450 hectares of vineyards nestling
between the lower and middle Arlanza valleys, the
Covarrubias mountain range and the Cerrafo moors,
included in the Arlanza Wine Designation of Origin.

Veadinia. Brape harvesting.
| S0CI08.
| BOUEGAS ASOCIADAS

Castrilia Solarma.

RUTRS DEL VIND ¢ THE WINEROUTES @

Rutas del vino de Castilla y Leon (s.f). Recuperado de:
https://www.turismocastillayleon.com/es/servicios/publicaciones/descubre-rutas-vino-castilla-leon.ficheros/1920

82-Rutas%20del%20vino%20en%20Castilla%20y%20Le%C3%B3n%20-%20ES-EN.pdf
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