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Resumen
El objeto del presente proyecto es estudiar un mercado y desarrollar una 
propuesta de un diseño de fachada para una tienda de ropa, en especial de 
zapatillas sneakers. Se desarrollará una propuesta conceptual que contenga 
los aspectos funcionales y ergonómicos, así como un diseño formal que se 
adecúe a la estética y los requerimientos del mercado. 

Air World es un concepto que surge de un profundo estudio de campo y un 
posterior desarrollo con la metodología de diseño ID-think, los cuales se 
expondrán en este documento así como la propuesta conceptual y técnica 
obtenidas.
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Abstract
The purpose of this project is to study a market and develop a proposal for a 
storefront design for a clothing store, especially for sneakers. A conceptual 
proposal will be developed containing the functional and ergonomic aspects, 
as well as a formal design that meets the aesthetics and requirements of the 
market.

Air World
development with the ID-think design methodology, which will be presented 
in this document as well as the conceptual and technical proposal obtained.
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La idea principal que hace emanar el proyecto, es la visión de 
que el mundo de la moda textil del streetwear necesitaba 
un espacio propio, con su propia identidad, que representara 
realmente los valores de varias generaciones que ven la 
música, el diseño y el arte desde el mismo prisma, el de una 
escena polifacética y versátil, con estilo y actitud, que bebe 
del pasado para crear el futuro.

completar el trabajo haciendo un desarrollo más exahustivo 
de la información, ampliando y actualizando el estudio y 
los conocimientos que se tenían sobre el sector. Además, 

producto, se ha realizado un análisis de la metodología de 
diseño utilizada en la asignatura, ofreciendo una visión de 
los factores que hacen valioso el proceso creativo.

La misión, por tanto, es 
conceptual que aúne todos los valores necesarios y no deje 
indiferente a nadie.
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Los objetivos a cumplir en este trabajo son varios. 
desarrollar un diseño conceptual 

que cumpla con los requisitos propuestos.

conocer profundamente el contexto. Se 
realizará un estudio de la historia de la marca, del mercado 
en el que se encuentra y del contexto social, cultural, y 
económico.

Se utilizará la metodología de Diseño ID Think, para 

actuación para llevarlo a cabo, con un desarrollo técnico, 
planos, materiales y un presupuesto de la parte más 
elemental del producto obtenido en el diseño conceptual.

En el camino, se desarrollarán las capacidades adquiridas 
en el grado de Ingeniería de Diseño Industrial y 
Desarrollo del producto, así como en el lugar de trabajo, 
el estudio de diseño Trem, que ofrecerán ayuda y apoyo 
con sus conocimientos y experiencias. Además, se deberán 
desarrollar capacidades nuevas, con el objetivo de que el 
resultado sea correcto y completo.
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3.1. Nacimiento y expansión

Bill Bowerman y Phil Knight

Blue Ribbon Sports
de Nike.

Bill Bowerman, entrenador de atletismo de Phil Knight, 
siempre buscaba mejoras en el calzado deportivo para 
sus atletas. Descosía su calzado y lo volvía a coser, 
adaptándose a sus medidas de piés y técnica.

Nike

Nike Cortez

Just Do It
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• Nike SB 

Es importante recalcar que Michael Jordan en un principio 
pero fue rechazado por la 

marca, que no quiso hacer un modelo esclusivo para él.1
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• Nike Diamond

• Nike Dotswoosh

• Nike Yoga 

• Nike Training

• Nike Sportswear

2
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Se puede apreciar que, , la 
marca Nike es una de las más reconocidas y admiradas 
en el mundo del deporte y la moda, logrando readaptar 
la ropa deportiva a la vida diaria, visionando la moda del 
streetwear.

• Nike Football, Nike Golf y Nike Basketball

• Nike Running 

3
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3.2. Nike y la cámara de aire
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La importancia de la inversión en I+D+I sería una de las 
claves del éxito de la marca, por lo que hoy es uno de los 
pilares en los que se ha basado su identidad corporativa.

5
Cámaras de aire de los modelos de Nike - Fuente: Nike
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6-7 

“A día de hoy, Jordan sigue teniendo el contrato más caro 
de la NBA (y eso que lleva retirado desde 2003), estimado 
en 190 millones de euros anuales. La línea que lleva su 
nombre, Air Jordan, generó 2.800 millones de dólares en 
ingresos para la marca en 2016.” Air Jordan 3 - Fuente: Nike
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9.  

3.3. Serie Air Max

Air Max
Nike Air Max One
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Nike Air Max

un elemento funcional, como es la cámara de aire, para 
llevarlo al apartado formal, como elemento estético, 
convirtiéndolo en su seña de identidad.
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Lo que antes eran zapatillas para correr, ahora son 
zapatillas para vestir en el día a día, y representan a 
quien las lleva, mostrando una actitud, un estilo o una 

.
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All Star

Converse había sido líder histórico en el baloncesto. Fue 
aplastada por Nike y su submarca Jordan durante los 
años 90s. Por ello, supuso un hecho importante que Nike 
la acabara absorviendo salvándola de la desaparición, 
quince años después.

3.4. Marcas asociadas y colaboraciones

3.4.1. Nike compra Converse
Converse

11.

Kurt Cobain como parte de la identidad de Converse- Fuente: SModa
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En ese caso, tener un lugar de encuentro físico con la 
tecnología adecuada para la visualización de productos 
virtuales o semivirtuales, puede ser interesante para el 
futuro de este mercado. 

3.4.2. Nike compra RTFKT
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4.1. El Streetwear y la moda

Adidas 12

En la última década se logró cambiar el paradigma. Por 
primera vez, lo que se vestía en la calle había llegado a 
las pasarelas, y no al revés, como ocurría normalmente.
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134.2. Las colaboraciones
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4.3. Mercado de reventa

El mercado global de sneakers se valora, según la 
web de investigación Statista, en aproximadamente 
62.500 millones de dólares en 2017. Los pronósticos son 
crecientes para los próximos años. 

16 

17

La ruptura de barreras entre la moda de lujo y la moda de 
la calle fue una simbiosis. Las marcas masivas mejoraban 
su imagen y revalorizaban sus productos. Mientras, las 
marcas de lujo accedían a un mayor público y mantenían 
su estatus de “deseadas” por la población general.

15
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Las marcas como Nike ya tienen un papel fundamental en 
estos eventos, principalmente porque calzan a la mayoría 
de sus asistentes. Aún así, es posible que en un futuro 

ya sea con espacios temporales o permanentes.

4.3. Ferias

.

19
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El objetivo es estar siempre vinculado con los 
movimientos culturales del momento. Ofrecer apoyo, así 
como un espacio donde ocurran. Conciertos, pasarelas, 

los nuevos movimientos culturales vinculados a una 
marca que les apoya y apuesta por ellos.

4.4. Negocio y creatividad

Del deporte a la calle, y de la calle a la pasarela. Ahora 
cabe preguntarse: ¿este mercado es estable o una moda 
temporal? ¿Los precios son una burbuja especulativa o 
hay un valor detrás?



Product Modeling, una 
herramienta de ID-Think basada en la metodología sistémica aplicada al diseño 
de nuevos productos y servicios modelo sistémico para la gestión del 
conocimiento plantillas
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1. 

2. Mapa conceptual. 

3. Matriz comparativa. 

• Ámbito Funcional.

5.1. Sistema Exterior

5.1.1. Introducción
Sistema Exterior
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1. Proporción.

2. Geometría. 

3. Color

4. Textura

 matriz comparativa

• todos los factores

1. Material.

2. Procesos de conformación.

3. Solicitaciones

• Ámbito Ergonómico

1. Antropometría.

2. Percepción. 

3. Cognición

• Ámbito Formal. 
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 síntesis
redactar un presupuesto

objetivos formales, funcionales 
y ergonómicos

factores secundarios

versión mejorada

a posteriori.

• Comparar

• Entrenar, desarrollar y agilizar 
de manera holística

• 
revisión de conceptos

4. Síntesis del conocimiento. 
factores, atributos y características principales 

materia prima
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decisiones arbitrarias

 la generación de un espacio para la 
venta, promoción exposición y encuentro entre zapatillas sneakers y los 

.

5.1.2.2. Brainstorming

Brainstorming
Alex Faickney Osborn

estimular la creatividad de los 

se describe el pensamiento lateral

5.1.2. Explorando conceptos

ideas y buscar información

espacios propios
espacios compartidos espacios 
permanentes

espacio propio 
y permanente. 
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• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

perspectivas alternativas
21

trabajo en 
equipo

cantidad

efecto multiplicador
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• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

propuestas:

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 
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5.1.2.3. Googlestorming

sus 
espacios formas de promoción.

Best

22

muestras de crecimiento y transformación de este 

Logoripo “SNKRS” - Fuente: Nike.com
Web “SNKRS” - Fuente: Nike.com
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fachada derruida

 Walmart

23

Establecimiento Walmart en la decada de 1970s - Fuente: Walmart
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cabe preguntarse si realmente merece la 
pena ser tan arriesgado a la hora de generar un espacio arquitectónico 
especial

contexto

comunicar un mensaje

qué mensaje se quiere transmitir.
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el turístico barrio de Candem Town

hay que tener un mensaje que comunicar

una estética acorde a la esencia y la idiosincrasia 
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. 

25

26 27

la identidad de la fachada no 
se asocia a una marca concreta

Tienda Scorpion - Fuente: Jim Linwood
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Restaurante Rayén

Konzepp

algo más 
que un sitio donde se venden cosas

29
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Restaurante Rayén - Fuente: Telva

Nike Store Londres - Fuente: Nike

Nike Store Milán - Fuente: Nike



5. Metodología de DiseñoAir World

42

5.1.3. Mapa Conceptual
desgranar y entender

situar nuestro producto

los valores de potencia, entrenamiento, superación y victoria

el estilo, la musicalidad, el arte, el carácter o la personalidad.

marca de moda
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la tecnología y la innovación 

marca de vanguardia

su línea de sneakers

las fachadas de las tiendas

identidad 
corporativa fuerte y polifacética
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5.1.4. Matriz comparativa

Nike Store Milán - Fuente: Nike
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5.1.4.1. Espacio Konzepp
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5.1.4.2. Establecimiento Best Products
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5.1.4.3. Nike Store Milán
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5.1.4.4. Nike Store New York City
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5.1.4.5. Resultados de la matriz comparativa

 análisis funcional

análisis ergonómico 

análisis de antropometría

31

análisis formal
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variables principales

producto.

El Sistema Exterior

5.1.5. Síntesis del conocimiento

Variables Funcionales:

• 

• 

• 

• 

Variables Ergonómicas:

• 

• 

• 

• 

Variables Formales:

• 

• 

• 

• 
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5.2.2. Subsistema funcional

1. Accesibilidad

2. Visibilidad

3. Situación en la ciudad

4. Entrada resguardada

representación de atributos

5.2. Sistema en Estudio

5.2.1. Introducción
Sistema en Estudio

1. Listado de Atributos

2. Representación de atributos

cubo.
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5.2.4. Subsistema formal

1. Conceptual

2. Llamativo

3. Incita a la curiosidad

4. Tecnológico

5.2.3. Subsistema ergonómico

1. Proporcionalidad en ergonomía cognitiva

2. Altura adaptada para la visión del escaparate

3. Pregnancia del diseño

4. Experiencia inmersiva en el interior
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Accesibilidad

Visibilidad

Situación en la ciudad

Entrada resguardada

Proporcionalidad en ergonomía 
cognitiva

Altura adaptada para la visión del 
escaparate

Pregnancia del diseño

Experiencia inmersiva en el interior

Conceptual

Llamativo

Incita a la curiosidad

Tecnológico
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invitarles a que entren en el 
establecimiento. 

5.2.5. Cubo 3D

se imagina, por primera vez, la idea de que 
el establecimiento tenga la forma de zapatilla

el diseño 
formal se enfoque en señalar hacia la entrada.
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Fachada Nike Store

Segundo Panel: Sistema en Estudio
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5.2.6. Síntesis del Segundo Panel
mezclar los tres subsistemas

tener una visión más global de los objetivos

32

West Street Number 1 - Fuente: Archexist
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espacio de diseño

Estudio del modelo.

5.3. Modelos Geométricos Conceptuales

1. Modelo funcional

2. Modelo ergonómico

3. Modelo formal
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modelo virtual



un lugar y un contexto
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• 

• 

• 

• 

6.3. Atributos extra

• 

• 

• 

esquina en una de las calles más transitadas de una 
ciudad grande, dinámica, visitada y asociada a una 
oferta cultural amplia, siendo un punto de encuentro 
entre la moda y el streetwear.

6.1. Introducción

lugar muy transitado

6.2. Requerimientos

• 

• 

• 

• 

• 
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6.4. Elección de la localización

6.4.1. País y ciudad
se valida España como un país 

adecuado

Barcelona

Madrid

La Gran Vía de Madrid
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6.4.2. Establecimiento

33

Nike superó a Adidas tras el éxito de la cámara de aire, 
que Adidas había rechazado. Situar el establecimiento Air 
World en frente del establecimiento de Adidas supondría 
una acción histórica, de la que se hablaría en todo el 
mundo. Sería una estrategia de marketing en sí misma.

Antigua Joyería Alexandrie - Fuente: Archivo Ediciones La Librería
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7.1. Elección del modelo Air Max 87

Air Max 95

Air Max 97

Air Max 90

Air Max 93

Air Max 98
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7.2. Modelado tridimensional
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8.1. Introducción

8.2. Estudio de geometría
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estudio de isocurvas
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8.3. Estudio de ampo

8.3.1. Zahner

35

36 
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por el escultor. 

37 
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8.3.2. Haver & Boecker
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8.3.3. Trabajo con empresas productoras
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8.4. Propuesta técnica
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8.5. Estudio de esfuerzos
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9.1. Material

Material

Pieza Métrica Referencia Proveedor Cantidad de material 
Fragmento

Unidades de compra 
Fragmento

Unidades de compra 
Total

Redondeo compra Dimensiones Totales Precio Total

Cantidad Unidades Cantidad Unidades Cantidad Unidades Cantidad Unidades Longitud m Super cie m2 /Ud /
m2(m)

PVP DTO Neto

Estructura Aluminio

Chapa red 10mm PLA20020010x Mastil Boom 0,01 m2 9 Ud 66,24 Ud 67 Ud 0,67 1028,50 689,10 0,00 689,10

Chapa Soporte 5mm .-00041 CNCRobótica 0,01 m2 28 Ud 206,08 Ud 207 Ud 2,07 332,00 687,24 0,00 687,24

Tubo Ø30x5 BTA8895-4 Comment Fer 42 m 28 Ud 309,12 M 310 M 310 17,00 5270,00 0,20 4216,00

Soportes Acero Inox

Chapa pared 10mm X5CrNi18 Evek 0,0625 m2 12 Ud 88,32 Ud 89 Ud 5,5625 1410,16 7844,02 0,20 6275,21

Tubo Cuadrado 100x10 13712.P Magsy 0,1 M 12 Ud 8,832 M 89 Ud 9 282,00 2538,00 0,00 2538,00

Tornillería

Fijación Soporte-Barra M8x20 https://es.rs-online.com/web/p/tornillos-allen/1838777Rs 112 Ud 824,32 Ud 17 Bolsas 50 Ud 27,98 475,66 0,00 475,66

Empotrados pared M14x100 https://es.rs-online.com/web/p/pernos-hexagonales/9173019Rs 48 Ud 353,28 Ud 15 Bolsas 25 Ud 37,72 565,80 0,00 565,80

Tuerca soporte-barra M8 https://es.rs-online.com/web/p/tuercas-hexagonales/0189608Rs 112 824,32 Ud 17 Bolsas 50 Ud 15,00 255,00 0,00 255,00

Malla Alambre Acero

Malla 0,8mm 
(apertura 5,5)

304 AIMIMI 35,88 m2 Ud 264,08 M2 265,00 59,99 15897,35 0,20 12717,88

Total 18324,81 28419,89

Coste de fabricación de los elementos que componen el módulo

Elemento Piezas Cantidad Operación Hora/Ud Horas /h  Total

Estructura aluminio Chapa Red 67 Cortar 0,1 6,7 20,00 134,00

Chapa Red 67 Mecanizar 0,2 13,4 30,00 402,00

Chapa Soporte 207 Cortar 0,1 20,7 20,00 414,00

Chapa Soporte 207 Taladrar 0,1 20,7 20,00 414,00

Tubos aluminio 207 Cortar 0,1 20,7 20,00 414,00

Tubos y chapa 414 Soldar 0,2 82,8 20,00 1656,00

Soportes Acero Chapa Pared 89 Cortar 0,1 8,9 25,00 222,50

Chapa Pared 89 Taladrar 0,1 8,9 25,00 222,50

Tubo Cuadrado 89 Cortar 0,1 8,9 25,00 222,50

Tubo Cuadrado 89 Mecanizar 0,4 35,6 35,00 1246,00

Tubo y Chapa 89 Soldar 0,5 44,5 25,00 1112,50

Total 271,8 6460,00

Coste de instalación de los elementos que componen el módulo

Elemento Cantidad Operación Hora/Ud Horas /h  Total

Estructura aluminio 67 Atornillar 1 67 21,64 1449,88

Soportes Acero 89 Atornillar 0,75 66,75 21,64 1444,47

Malla Acero 264,08 Colocar 1,5 396,12 21,64 8571,93

Limpieza 1 Limpiar 4 4 10,82 43,28

Total 529,87 11509,57

Costes totales

Elemento Horas /h Cf BI  Total  Total Redondeo

Material 28419,89 28419,89

Fabricación 6460,00 969,00 7429,00 7429,00

Instalación 11509,57 1726,44 13236,01 13236,01

Transporte 48 52,50 2520,00 2520,00

Total 51604,90

Camión grúa de 2000kg de carga útil en Lázaro Trans

Incluyen el coste de maquinaria

Redondear longitud a multiplo de 6
Formato  númerico
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9.3. Montaje y limpieza9.2. Fabricación

Material

Pieza Métrica Referencia Proveedor Cantidad de material 
Fragmento

Unidades de compra 
Fragmento

Unidades de compra 
Total

Redondeo compra Dimensiones Totales Precio Total

Cantidad Unidades Cantidad Unidades Cantidad Unidades Cantidad Unidades Longitud m Super cie m2 /Ud /
m2(m)

PVP DTO Neto

Estructura Aluminio

Chapa red 10mm PLA20020010x Mastil Boom 0,01 m2 9 Ud 66,24 Ud 67 Ud 0,67 1028,50 689,10 0,00 689,10

Chapa Soporte 5mm .-00041 CNCRobótica 0,01 m2 28 Ud 206,08 Ud 207 Ud 2,07 332,00 687,24 0,00 687,24

Tubo Ø30x5 BTA8895-4 Comment Fer 42 m 28 Ud 309,12 M 310 M 310 17,00 5270,00 0,20 4216,00

Soportes Acero Inox

Chapa pared 10mm X5CrNi18 Evek 0,0625 m2 12 Ud 88,32 Ud 89 Ud 5,5625 1410,16 7844,02 0,20 6275,21

Tubo Cuadrado 100x10 13712.P Magsy 0,1 M 12 Ud 8,832 M 89 Ud 9 282,00 2538,00 0,00 2538,00

Tornillería

Fijación Soporte-Barra M8x20 https://es.rs-online.com/web/p/tornillos-allen/1838777Rs 112 Ud 824,32 Ud 17 Bolsas 50 Ud 27,98 475,66 0,00 475,66

Empotrados pared M14x100 https://es.rs-online.com/web/p/pernos-hexagonales/9173019Rs 48 Ud 353,28 Ud 15 Bolsas 25 Ud 37,72 565,80 0,00 565,80

Tuerca soporte-barra M8 https://es.rs-online.com/web/p/tuercas-hexagonales/0189608Rs 112 824,32 Ud 17 Bolsas 50 Ud 15,00 255,00 0,00 255,00

Malla Alambre Acero

Malla 0,8mm 
(apertura 5,5)

304 AIMIMI 35,88 m2 Ud 264,08 M2 265,00 59,99 15897,35 0,20 12717,88

Total 18324,81 28419,89

Coste de fabricación de los elementos que componen el módulo

Elemento Piezas Cantidad Operación Hora/Ud Horas /h  Total

Estructura aluminio Chapa Red 67 Cortar 0,1 6,7 20,00 134,00

Chapa Red 67 Mecanizar 0,2 13,4 30,00 402,00

Chapa Soporte 207 Cortar 0,1 20,7 20,00 414,00

Chapa Soporte 207 Taladrar 0,1 20,7 20,00 414,00

Tubos aluminio 207 Cortar 0,1 20,7 20,00 414,00

Tubos y chapa 414 Soldar 0,2 82,8 20,00 1656,00

Soportes Acero Chapa Pared 89 Cortar 0,1 8,9 25,00 222,50

Chapa Pared 89 Taladrar 0,1 8,9 25,00 222,50

Tubo Cuadrado 89 Cortar 0,1 8,9 25,00 222,50

Tubo Cuadrado 89 Mecanizar 0,4 35,6 35,00 1246,00

Tubo y Chapa 89 Soldar 0,5 44,5 25,00 1112,50

Total 271,8 6460,00

Coste de instalación de los elementos que componen el módulo

Elemento Cantidad Operación Hora/Ud Horas /h  Total

Estructura aluminio 67 Atornillar 1 67 21,64 1449,88

Soportes Acero 89 Atornillar 0,75 66,75 21,64 1444,47

Malla Acero 264,08 Colocar 1,5 396,12 21,64 8571,93

Limpieza 1 Limpiar 4 4 10,82 43,28

Total 529,87 11509,57

Costes totales

Elemento Horas /h Cf BI  Total  Total Redondeo

Material 28419,89 28419,89

Fabricación 6460,00 969,00 7429,00 7429,00

Instalación 11509,57 1726,44 13236,01 13236,01

Transporte 48 52,50 2520,00 2520,00

Total 51604,90

Camión grúa de 2000kg de carga útil en Lázaro Trans

Incluyen el coste de maquinaria

Redondear longitud a multiplo de 6
Formato  númerico

Material

Pieza Métrica Referencia Proveedor Cantidad de material 
Fragmento

Unidades de compra 
Fragmento

Unidades de compra 
Total

Redondeo compra Dimensiones Totales Precio Total

Cantidad Unidades Cantidad Unidades Cantidad Unidades Cantidad Unidades Longitud m Super cie m2 /Ud /
m2(m)

PVP DTO Neto

Estructura Aluminio

Chapa red 10mm PLA20020010x Mastil Boom 0,01 m2 9 Ud 66,24 Ud 67 Ud 0,67 1028,50 689,10 0,00 689,10

Chapa Soporte 5mm .-00041 CNCRobótica 0,01 m2 28 Ud 206,08 Ud 207 Ud 2,07 332,00 687,24 0,00 687,24

Tubo Ø30x5 BTA8895-4 Comment Fer 42 m 28 Ud 309,12 M 310 M 310 17,00 5270,00 0,20 4216,00

Soportes Acero Inox

Chapa pared 10mm X5CrNi18 Evek 0,0625 m2 12 Ud 88,32 Ud 89 Ud 5,5625 1410,16 7844,02 0,20 6275,21

Tubo Cuadrado 100x10 13712.P Magsy 0,1 M 12 Ud 8,832 M 89 Ud 9 282,00 2538,00 0,00 2538,00

Tornillería

Fijación Soporte-Barra M8x20 https://es.rs-online.com/web/p/tornillos-allen/1838777Rs 112 Ud 824,32 Ud 17 Bolsas 50 Ud 27,98 475,66 0,00 475,66

Empotrados pared M14x100 https://es.rs-online.com/web/p/pernos-hexagonales/9173019Rs 48 Ud 353,28 Ud 15 Bolsas 25 Ud 37,72 565,80 0,00 565,80

Tuerca soporte-barra M8 https://es.rs-online.com/web/p/tuercas-hexagonales/0189608Rs 112 824,32 Ud 17 Bolsas 50 Ud 15,00 255,00 0,00 255,00

Malla Alambre Acero

Malla 0,8mm 
(apertura 5,5)

304 AIMIMI 35,88 m2 Ud 264,08 M2 265,00 59,99 15897,35 0,20 12717,88

Total 18324,81 28419,89

Coste de fabricación de los elementos que componen el módulo

Elemento Piezas Cantidad Operación Hora/Ud Horas /h  Total

Estructura aluminio Chapa Red 67 Cortar 0,1 6,7 20,00 134,00

Chapa Red 67 Mecanizar 0,2 13,4 30,00 402,00

Chapa Soporte 207 Cortar 0,1 20,7 20,00 414,00

Chapa Soporte 207 Taladrar 0,1 20,7 20,00 414,00

Tubos aluminio 207 Cortar 0,1 20,7 20,00 414,00

Tubos y chapa 414 Soldar 0,2 82,8 20,00 1656,00

Soportes Acero Chapa Pared 89 Cortar 0,1 8,9 25,00 222,50

Chapa Pared 89 Taladrar 0,1 8,9 25,00 222,50

Tubo Cuadrado 89 Cortar 0,1 8,9 25,00 222,50

Tubo Cuadrado 89 Mecanizar 0,4 35,6 35,00 1246,00

Tubo y Chapa 89 Soldar 0,5 44,5 25,00 1112,50

Total 271,8 6460,00

Coste de instalación de los elementos que componen el módulo

Elemento Cantidad Operación Hora/Ud Horas /h  Total

Estructura aluminio 67 Atornillar 1 67 21,64 1449,88

Soportes Acero 89 Atornillar 0,75 66,75 21,64 1444,47

Malla Acero 264,08 Colocar 1,5 396,12 21,64 8571,93

Limpieza 1 Limpiar 4 4 10,82 43,28

Total 529,87 11509,57

Costes totales

Elemento Horas /h Cf BI  Total  Total Redondeo

Material 28419,89 28419,89

Fabricación 6460,00 969,00 7429,00 7429,00

Instalación 11509,57 1726,44 13236,01 13236,01

Transporte 48 52,50 2520,00 2520,00

Total 51604,90

Camión grúa de 2000kg de carga útil en Lázaro Trans

Incluyen el coste de maquinaria

Redondear longitud a multiplo de 6
Formato  númerico
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9.4. Costes totales

proveedores. 

Material

Pieza Métrica Referencia Proveedor Cantidad de material 
Fragmento

Unidades de compra 
Fragmento

Unidades de compra 
Total

Redondeo compra Dimensiones Totales Precio Total

Cantidad Unidades Cantidad Unidades Cantidad Unidades Cantidad Unidades Longitud m Super cie m2 /Ud /
m2(m)

PVP DTO Neto

Estructura Aluminio

Chapa red 10mm PLA20020010x Mastil Boom 0,01 m2 9 Ud 66,24 Ud 67 Ud 0,67 1028,50 689,10 0,00 689,10

Chapa Soporte 5mm .-00041 CNCRobótica 0,01 m2 28 Ud 206,08 Ud 207 Ud 2,07 332,00 687,24 0,00 687,24

Tubo Ø30x5 BTA8895-4 Comment Fer 42 m 28 Ud 309,12 M 310 M 310 17,00 5270,00 0,20 4216,00

Soportes Acero Inox

Chapa pared 10mm X5CrNi18 Evek 0,0625 m2 12 Ud 88,32 Ud 89 Ud 5,5625 1410,16 7844,02 0,20 6275,21

Tubo Cuadrado 100x10 13712.P Magsy 0,1 M 12 Ud 8,832 M 89 Ud 9 282,00 2538,00 0,00 2538,00

Tornillería

Fijación Soporte-Barra M8x20 https://es.rs-online.com/web/p/tornillos-allen/1838777Rs 112 Ud 824,32 Ud 17 Bolsas 50 Ud 27,98 475,66 0,00 475,66

Empotrados pared M14x100 https://es.rs-online.com/web/p/pernos-hexagonales/9173019Rs 48 Ud 353,28 Ud 15 Bolsas 25 Ud 37,72 565,80 0,00 565,80

Tuerca soporte-barra M8 https://es.rs-online.com/web/p/tuercas-hexagonales/0189608Rs 112 824,32 Ud 17 Bolsas 50 Ud 15,00 255,00 0,00 255,00

Malla Alambre Acero

Malla 0,8mm 
(apertura 5,5)

304 AIMIMI 35,88 m2 Ud 264,08 M2 265,00 59,99 15897,35 0,20 12717,88

Total 18324,81 28419,89

Coste de fabricación de los elementos que componen el módulo

Elemento Piezas Cantidad Operación Hora/Ud Horas /h  Total

Estructura aluminio Chapa Red 67 Cortar 0,1 6,7 20,00 134,00

Chapa Red 67 Mecanizar 0,2 13,4 30,00 402,00

Chapa Soporte 207 Cortar 0,1 20,7 20,00 414,00

Chapa Soporte 207 Taladrar 0,1 20,7 20,00 414,00

Tubos aluminio 207 Cortar 0,1 20,7 20,00 414,00

Tubos y chapa 414 Soldar 0,2 82,8 20,00 1656,00

Soportes Acero Chapa Pared 89 Cortar 0,1 8,9 25,00 222,50

Chapa Pared 89 Taladrar 0,1 8,9 25,00 222,50

Tubo Cuadrado 89 Cortar 0,1 8,9 25,00 222,50

Tubo Cuadrado 89 Mecanizar 0,4 35,6 35,00 1246,00

Tubo y Chapa 89 Soldar 0,5 44,5 25,00 1112,50

Total 271,8 6460,00

Coste de instalación de los elementos que componen el módulo

Elemento Cantidad Operación Hora/Ud Horas /h  Total

Estructura aluminio 67 Atornillar 1 67 21,64 1449,88

Soportes Acero 89 Atornillar 0,75 66,75 21,64 1444,47

Malla Acero 264,08 Colocar 1,5 396,12 21,64 8571,93

Limpieza 1 Limpiar 4 4 10,82 43,28

Total 529,87 11509,57

Costes totales

Elemento Horas /h Cf BI  Total  Total Redondeo

Material 28419,89 28419,89

Fabricación 6460,00 969,00 7429,00 7429,00

Instalación 11509,57 1726,44 13236,01 13236,01

Transporte 48 52,50 2520,00 2520,00

Total 51604,90

Camión grúa de 2000kg de carga útil en Lázaro Trans

Incluyen el coste de maquinaria

Redondear longitud a multiplo de 6
Formato  númerico
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del producto, que ha exigido y permitido indagar de manera 
profunda en los ámbitos de la moda, el arte y la cultura 
occidental de los últimos 40 años, utilizando el conocimiento 
previo y ampliándolo para obtener una visión más detallada 
y enfocada al campo de trabajo.

Segundo, se ha completado y analizado la metodología de 
entender el diseño 

conceptual y la generación de ideas como un pilar 
indispensable en el conjunto de competencias que requiere 

Tercero, se ha elaborado un desarrollo técnico, que ha 
requerido de la ayuda de profesionales de sectores concretos, 
lo que pone en valor la capacidad de un equipo completo 
con especialistas en cada campo. Además, se desarrollan las 
aptitudes de colaborar y comunicarse con estas personas.

un 
ingeniero debe mantenerse en constante formación, 
exigiéndose adquirir nuevos conocimientos para entender a 
fondo las técnicas, materiales, metodologías que se aplican.
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