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1. INTRODUCCION

Nos encontramos legalmente, al menos supuestamente, en una sociedad igualitaria, ademas
de que existen regulaciones para una publicidad no sexista. En la publicidad en general el
sexismo no se ha superado, sin embargo, quiero averiguar si por el contrario, en la publicidad
de juguetes si. La publicidad de forma indirecta educa a la sociedad, por eso he elegido la
publicidad de juguetes, pues los nifilos son mas vulnerables y van aprendiendo de todo lo que
ven a su alrededor.

En este trabajo voy a realizar una investigacion acerca del sexismo en la publicidad de
juguetes, con el fin de comprobar si realmente existe esto en este tipo de publicidad. Me voy
a centrar en anuncios de televisién y para ello parto de una serie de preguntas de
investigacion que me ayudaran a llevar a cabo el trabajo. En primer lugar me pregunto ¢Qué
roles asocia la publicidad de juguetes a ambos sexos?, pues, es fundamental tener la respuesta
cuando tratamos de analizar el sexismo en la publicidad de juguetes. También quiero saber si
ha evolucionado algo el sexismo a lo largo de 5 décadas y en el caso de que siga existiendo,
¢Por qué ocurre esto? La ultima de las preguntas tiene que ver con los responsables de la
publicidad, {Qué interés puede haber por parte de los anunciantes y publicitarios en seguir
perpetuando roles?

A partir de las preguntas anteriores planteo las siguientes hipotesis:

1. Existe la diferenciacidn de valores asociados al género masculino y al género femenino.

2. El sexismo en la publicidad de juguetes ha evolucionado poco desde los afios sesenta
hasta la actualidad.

3. La publicidad en general y en concreto la de juguetes sigue siendo sexista porque a los
anunciantes y publicitarios solo les interesa vender. Cambiar los roles en los anuncios
pueden suponer pérdidas en un primer momento porque no todo el mundo se sentiria
identificado.

Una vez desarrollado el contenido del trabajo, llevado a cabo la investigacion y extraidas
dichas conclusiones, debo ver si se han cumplido los objetivos. Yo me he fijado tres objetivos a
los que quiero llegar con este trabajo. El principal objetivo que me planteo es detectar si hay
sexismo o no en la publicidad de juguetes; me gustaria averiguar si hay evolucién desde los
afios sesenta hasta ahora, y por ultimo, quiero descubrir porqué los anunciantes y publicistas
no avanzan en la pérdida completa del sexismo en la publicidad de juguetes.

En este trabajo voy a hacer un analisis de contenido y de discurso de doce anuncios que
pertenecen a la década de los ‘60, ‘70, ‘80 y el Gltimo cuatrienio (2010-2014).

Como bien he dicho este tema me interesa mucho, sobre todo saber si la publicidad
evoluciona con la sociedad o la sociedad con la publicidad, es decir, si hay sexismo en la
publicidad de hoy en dia, si ha evolucionado con respecto a décadas anteriores o si por el
contrario nos encontramos en un circulo vicioso del que no podemos salir. Saber si para hacer
publicidad y vender, todavia hay que dirigirse a un Unico género para que la persona se sienta
identificada y poder atraer su atencidn.

No soy una experta en el campo, en cambio es algo que realmente me interesa y por eso
decidi centrarme en este tema. Puedo aportar datos reales acerca del sexismo que existid y
existe en la publicidad de juguetes o de su evolucidn al analizar anuncios de diferentes décadas
('60, 70, 80 y la del cuatrienio del 2010 hasta el 2014) y de diferentes tipos de juguetes que
nos ayuda a tener mayor certeza.
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2. ESTADO DE LA CUESTION Y BASE TEORICA:

2.1 LA PUBLICIDAD DE JUGUETES Y LOS ROLES ASOCIADOS A AMBOS GENEROS:

La publicidad de juguetes aln sigue siendo denunciada en la actualidad por su alto contenido
sexista, un ejemplo es la Confederacidon Espafola de Organizaciones de Amas de Casa,
Consumidores y Usuarios (CEACCU): «Sobre el género, persiste en las campafas
promocionales la narracion sexista: a pesar de que preferentemente el protagonista es mixto,
la publicidad de juguetes en su conjunto reproduce un discurso sexista».

Un nifio visualiza alrededor de 49 anuncios al dia, algo que es muy critico en la edad que va de
los cuatro a los siete aiflos pues son mas vulnerables.

Los anuncios son un arma de ensefanza para los nifios que guardan cualquier idea simple en
su cabeza. Por ello, el nifio hace una valoracién acerca de su sexo y del contrario.

2.2 ESTADO DE LA CUESTION

Para la elaboracion de este trabajo parto de la idea principal de que siempre ha habido
sexismo en la publicidad en general y en concreto en la publicidad de juguetes, ahora quiero
analizar su evolucidn hasta llegar al presente.

Una de las tantas investigaciones acerca de la publicidad de juguetes, es la que ha realizado el
Consejo Audiovisual de Andalucia de la campafia de Navidad 2008-2009. “E/ Consejo
Audiovisual de Andalucia es la autoridad audiovisual independiente encargada de velar por el
respeto de los derechos, libertades y valores constitucionales y estatutarios en los medios
audiovisuales, tanto publicos como privados, asi como por el cumplimiento de la normativa
vigente en materia audiovisual y de publicidad en Andalucia”.

En este estudio llegan a varias conclusiones sobre la publicidad de juguetes, una de ellas son
las falsas expectativas que ese anuncio puede generarle al nifio o nifia respecto al juguete. Este
fendmeno es mas notorio en los anuncios que publicitan figuras de accién que supone el
79,2% de los anuncios con escenografia potencialmente engafiosa.

2.2.1 LA PUBLICIDAD DE JUGUETES:

El juego es una actividad que implica a nifios y mayores, en cambio, su finalidad no es la
misma, va variando segun la edad. Los adultos juegan para entretenerse y distraerse, sin
embargo, para el nifio supone un medio de aprendizaje, de conocimiento acerca del mundo.
Entre O y 6 afios el aprendizaje del nifio se produce, en gran medida, a través del juego.
Ademas, el juego no solo es aprendizaje para el nifio, sino que lo utiliza para expresar sus
deseos, su estado de animo... por lo que es muy importante que en el colegio dispongan de
juguetes y estén al alcance de los nifios

El juego es definido en el ambito de la educacién infantil como “un recurso psicopedagdgico de
primer orden, que sirve de base a desarrollos posteriores” (Teorias sobre el juego y las
diferentes clasificaciones (técnicas de educacion infantil (personal laboral grupo 111)))

Para abordar nuestro estudio, partimos de las teorias acerca del juego y el juguete de la
psicologia y pedagogia del siglo XX.

En primer lugar hay que nombrar a Pestalozzi, quien afirmd que se deberia dar facilidad a los
nifios para acceder a los juguetes, pues a través de ellos el nifio desarrolla el ingenio y la
observacién. (Michel Soétar, 1994 ( pdgs. 299-313)
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Otro tedrico es Vigotski, este decia que lo principal en el juego es el aprendizaje que supone
desde que empiezas a jugar hasta que llegas al resultado final, aun siendo el nifio
completamente inconsciente de ello (1).

Por su parte Erikson hizo una serie de reflexiones sobre las etapas de la juventud. En estas
reflexiones concluyd que entre los 4 y los 5 afios, los nifos practican los futuros roles sociales
mediante juegos, disfraces, cuentos... (Esther Martinez, M. Angel Nicolds y Alvaro Salas
Madrid / Murcia (Espafia))

Por ultimo, Huizinga definié el juego libre como “una actividad cultural que nace de la realidad
pero que se adapta a las reglas marcadas por los jugadores y en la que el nifio desarrolla una
accién imaginativa”. (Esther Martinez, M. Angel Nicolds y Alvaro Salas Madrid / Murcia
(Espaiia))

Por otro lado, nos encontramos con las investigaciones y teorias acerca de los juguetes segun
cada género.

Carter y Levi y posteriormente Martin, Eisembud y Rose midieron la influencia de los
estereotipos en la seleccion de juguetes, y finalmente llegaron a la conclusion de que los nifios
prefieren los juguetes que previamente han sido destinados a su género y rechazaban los del
sexo opuesto. Sin embargo, también comprobaron que los nifios eligen los juguetes segln sus
gustos si estos no tenian estereotipos sexistas.

Diferentes grupos de tedricos entre los que se encuentran Martin, Eisenbud y Rose, analizaron
las preferencias de seleccién de un solo género. Mientras Cherney y Desmpsey estudiaron las
caracteristicas y uso de los juguetes destinados a un género frente a los que carecen de
género. Con estas investigaciones determinaron que la percepcidn y el comportamiento hacia
un tipo de juguete dependian de si estaba dirigido a un género concreto o no. (Esther
Martinez, M. Angel Nicolds y Alvaro Salas Madrid / Murcia (Espafia)).

2.2.2 EL SEXISMO Y LA PUBLICIDAD

La publicidad en general y el mensaje que transmite tienen un gran poder de persuasion. La
publicidad de juguetes quiere hacer al nifio un consumidor mas, para ello, recurren a
numerosas técnicas que controlan el color, la imagen, la musica y las rimas faciles. De esta
manera, el mensaje de dichos anuncios cobra mucha fuerza social convirtiéndose casi en una
norma.

La publicidad no solamente vende productos, sino también estilos de vidas y conductas. A
través de la publicidad vamos incorporando contenidos sociales. Por lo tanto, en gran medida,
la publicidad es responsable de propagar estereotipos, roles... y uno de los rasgos que ha
demostrado es su sexismo en determinados momentos.

En cuanto al sexismo, parte fundamental en este trabajo, se define como una conducta que
cambiara segun el sexo bioldgico de la persona, y en funcién de dicho sexo bioldgico se
asumen diferentes caracteristicas y conductas.

Segun la RAE el sexismo es “la discriminacion de personas de un sexo por considerarlo inferior
al otro”. Ademas, el sexismo machista engloba una serie de ideologias, conductas, creencias,
etc. en las que el hombre se siente o se considera superior a la mujer.

1. (http://www.psicopedagogia.com/definicion/teoria%20del%20aprendizaje%20de%20vigotsk: definicion de teoria del andlisis de Vigotski )
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El Instituto Andaluz de la Mujer contiene un decalogo para una publicidad no sexista. Este
decdlogo es el siguiente:

1.

vk wnN

10.

Promover modelos que consoliden pautas tradicionalmente fijadas para mujeres y
hombres.

Fijar unos estandares de belleza considerados como sinénimo de éxito.

Presentar el cuerpo como un espacio de imperfecciones que hay que corregir.
Situar a los personajes femeninos en una posicion de inferioridad y dependencia.
Negar los deseos y voluntades de las mujeres y mostrar como “natural” su
adecuacion a los deseos y voluntades de los demas.

Representar el cuerpo femenino como objeto, esto es, como valor afiadido a los
atributos de un determinado producto, como su envoltorio en definitiva.

Mostrar las mujeres como incapaces de controlar sus emociones y sus reacciones,
“justificando” asf las practicas violentas que se ejercen sobre ellas.

Atentar contra la dignidad de las personas o vulnerar los valores y derechos
reconocidos en la constitucion.

Refleja de forma errénea la situacion real de las mujeres con discapacidad
contribuyendo a la no sensibilizacidn necesaria para un tratamiento dptimo de los
temas que les afectan.

Utilizar un lenguaje que excluye a mujeres, que dificulta su identificacién o que las
asocie a valoraciones peyorativas.
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3. ANALISIS

3.1 METODOLOGIA

Creo que un analisis de la publicidad de juguetes basado tanto en el contenido como los
valores y mensajes que transmiten, a veces de forma subliminal, nos puede ayudar a
descubrir si hay sexismo. Asimismo, el andlisis cronolégico nos informara sobre la
(supuesta) evolucién de la publicidad de juguetes en cuanto a este aspecto. Como cabria
sospechar en un principio, podremos encontrar sexismo en los primeros anuncios, nos
gustaria pensar que este tipo de publicidad ha evolucionado a lo largo de este periodo.
Cabria pensar que si la sociedad espafiola ha cambiado en estos afios de una sociedad
marcadamente sexista en los afios 60, hacia una mas igualitaria entre hombres y mujeres
en la actualidad, los anuncios de juguetes deberian haberlo hecho igualmente,
transmitiendo mensajes de igualdad entre nifios y nifas, e incluso educando en este
sentido. Un analisis pormenorizado de esta serie de anuncios nos descubrird si esto es o no
asi.

En este trabajo voy a hacer un analisis de contenido y de discurso de la publicidad de
juguetes en Espafia durante 2 épocas, la década de 1960, 1970 y 1980 y el cuatrienio del
2010 hasta el momento actual, para observar si hay sexismo y/o evolucién o no. He
elegido estas 4 décadas para ver si hace 50 afos, cuando esos anuncios iban dirigidos a mis
padres, existia sexismo en la publicidad de juguetes, si existe evolucion en las dos décadas
posteriores en las cuales yo aun no habia nacido, y por ultimo, quiero analizar los anuncios
actuales para ver si hoy por hoy el sexismo sigue apareciendo y si, aun apareciendo, existe
una evolucién evidente. He obviado la década de los 90 porque la publicidad es muy
parecida a la que hay hoy en dia, y porque para apreciar la evolucion es suficiente con
analizar la publicidad actual.

Voy a hacer un analisis de contenido de los anuncios para observar y reconocer si los
elementos que conforman dicho anuncio dan alguna muestra de sexismo. Por otro lado,
también voy a hacer un andlisis de discurso en el que quiero averiguar si en el lenguaje
verbal y no verbal del anuncio hay sexismo o no.

En el caso del andlisis del contenido me he basado en autores como “Delgado y Gutiérrez
(1995)”, los cuales hacen una definicién del analisis de contenido que dice “un conjunto de
procedimientos que tiene como objetivo la produccion de un meta-texto analitico en el que
se representa el corpus textual de manera transformada” y “actuaria como una suerte de
filtro epistemoldgico que constrifie el conjunto de las interpretaciones posibles”.

“El andlisis critico del discurso es un tipo de investigacion analitica sobre el discurso que
estudia primariamente el modo en que el abuso del poder social, el dominio y la
desigualdad son practicados, reproducidos, y ocasionalmente combatidos, por los textos y
el habla en el contexto social y politico. El andlisis critico del discurso, con tan peculiar
investigacion, toma explicitamente partido, y espera contribuir de manera efectiva a la
resistencia contra la desigualdad social” (Teun A. Van Dijk, Barcelona 1999, pag 23-36)

Para el analisis de un discurso hay numerosos factores que se pueden analizar. Segun dice
Van Dijk, debemos sacar ideas que unan al texto con el contexto “ Ruth Wodak & Michael
Meyer, 2003., pp. 143-177".

Para el analisis del discurso me he centrado sobre todo en “Van Dijk, T. A. (1977)
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Para hacer su ACD, Van Dijk se basa en la cognicién. Valora la fundamental importancia del
estudio de la cognicion (y no sélo el de la sociedad) en el andlisis critico del discurso, en la
comunicacion y en la interaccion.

Muchas veces un simple andlisis del contenido seria suficiente, pero en este caso voy a
anadirle el analisis del discurso para completar el mismo y saber si realmente existe ese
sexismo, aunque en alguno de los dos casos no sea evidente.

Van Dijk dice que “para el andlisis de un discurso hay que centrarse en aquellas estructuras
que sean relevantes para el estudio de una cuestion social. Esto exige al menos algunas
ideas informales sobre los vinculos entre el texto y el contexto. Para el andlisis de un
discurso sexista no hay que centrarse tunicamente en la entonacion y el volumen, sino que
hay que estudiar el control de la interaccion y hacer un andlisis de contenido. La razon
estriba en que estas formas de significado parecen estar mds directamente relacionadas
con las creencias, y de ahi las actitudes y las ideologias que los hombres sexistas verifican o
expresan cuando hablan con (o acerca de) las mujeres” (Ruth Wodak & Michael Meyer,
Barcelona 2003, pag 147-149).

Para analizar los diferentes anuncios voy a centrarme en 5 variables: el tipo de juguete, el
género que representa, los valores que ofrece el mensaje, la voz en off y la época en la que
fue emitido dicho anuncio. Me centro en estas variables, pues es la forma mdas completa
de analizar el anuncio en su conjunto para el tema que estamos tratando basandome en la
cognicion.

En los valores del mensaje voy a centrarme en lo que transmite dicho mensaje junto con el
cddigo deontolégico para publicidad infantil, es decir si se incumple o no se incumple algun
punto. Para ello voy a explicar resumidamente en que consiste este cddigo.

El Cédigo Deontolégico para publicidad infantil, el cual podemos encontrar en
“Autocontrol”, constituye 6 principios basicos a partir de los cuales se forman las 11
directrices. Dichos principios son los siguientes:

1. Los anunciantes tienen que tener siempre en cuenta el nivel de conocimiento,
sofisticacion y madurez de la audiencia.

2. Reconocer la naturaleza imitativa de los nifios/as pequefios debe llevar a los
anunciantes a extremar sus cuidados para no hacer que la violencia sea atractiva o
presentarla como un método aceptable para conseguir metas sociales o
personales.

3. Reconocer que la publicidad puede jugar un papel en la educacion infantil debe
hacer que los anunciantes transmitan la informacién de forma sincera y precisa.

4. Los anunciantes deberdn capitalizar el potencial de la publicidad para influir en el
comportamiento haciendo anuncios de buen gusto y, siempre que sea posible, que
contengan referencias a conductas positivas, beneficiosas y pro-sociales. Ademas
la publicidad no puede presentarse de forma provocativa sexualmente.

5. Los anuncios deben extremar sus cuidados para no inducir a error a los nifios/as.
Los anunciantes no deben explotar la capacidad imaginativa de los nifios/as.

6. Los anunciantes deberian contribuir a desarrollar la relaciéon padres-hijos de una
manera constructiva.
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3.2 DESARROLLO

La tipologia de los anuncios de juguetes se podria clasificar en dieciocho tipos segun
“Comunicar (2009-12)., n® 41, v. XXI, 2013”. Estos dieciocho tipos serian vehiculos grandes,
vehiculos a escala, construcciones, figuras de accidén, educativos, electrénicos, escenario,
mesa, muiecas y accesorios, peliculas, animal, imitacion del hogar, instrumentos musicales,
juguete deportivo, manualidades, otras figuras y accesorios, distribuidores y por ultimo otros.

3.2.1 ANALISIS DE LOS ANUNCIOS:
3.2.1.1 PRIMERA EPOCA

De la primera época (décadas 60,70, y 80) he elegido 6 anuncios de diferentes tipos. De la
década de los '60 he analizado el anuncio del proyector Cinexin y el anuncio del estuche del
Agente Federal del FBI de Redondo. De la década de los "70 también han sido dos anuncios. En
primer lugar un anuncio de Nancy y en segundo lugar, el de las Mufiecas de Famosa. Por
ultimo, los dos anuncios que he analizado de la década de los "80, son el anuncio de Exin
Basket y un anuncio de comecocos de Atari.

Los anuncios los he elegido de forma aleatoria, solamente he intentado que fueran de
diferente tematica en cualquiera de las décadas que he analizado.

- DECADA DE LOS 60:
= Anuncio proyector Cinexin:

En este anuncio aparece en un primer momento el proyector de juguete,
mientras una persona (Unicamente aparecen las manos) lo hace funcionar.
Posteriormente aparece el proyector y la pantalla en la que se estd
proyectando una pelicula de dibujos animados. Ademas, aparecen los rollos de
peliculas junto al juguete. Todo esto ocurre mientras una voz en off va
describiendo el producto. También aparece un grupo de nifios con apariencia
divertida y diferentes peliculas proyectadas. Al final del anuncio se muestra al
juguete, la caja del mismo y numerosos rollos de peliculas.

o Tipo de juguete: la tipologia la podemos englobar dentro de peliculas ya que
con este juguete los nifios pueden visualizar peliculas, pero ademas,
aprenden a proyectar. Por lo tanto entraria dentro de peliculas y de juegos
educativos.
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Valores del mensaje: el mensaje que transmite este anuncio es el de educar
mediante la diversidn.

Respecto al cédigo de la publicidad, el anuncio incumple el punto cuatro y el
punto seis de la directriz 1 del cddigo deontolégico para la publicidad
infantil. En primer lugar, el punto cuatro lo incumple, pues dice que “las
prestaciones y el uso de un producto deben demostrarse de manera que
puedan ser repetidas por el nifio/a al que va destinado el producto” y en
dicho anuncio explica muy bien, cdmo usar el producto girando la rueda,
dandole para adelante y para atras... pero en ningin momento se explica
qué hay que hacer con el proyector para que funcione, ya que hay que
abrirlo e introducir la pelicula para ponerlo en funcionamiento. En segundo
lugar, incumple el punto seis que dice que “hay que establecer claramente lo
que se incluye y lo que no se excluye en la compra inicial, al menos que se
especifique la gama o una parte del sistema presentado” porque en el
anuncio dice que hay muchas peliculas y finalmente aparece el proyector
con un numero elevado de films que puede equivocar al nifio haciéndole
pensar que todo eso entra en el juguete, cuando en realidad con el juguete
entran solo dos y si quieres adquirir mas debes comprarlas.

Género que representa: en el caso de este anuncio aparecen tanto nifios
como nifas, ademads, los dibujos que aparecen en la caja que contiene el
proyector son dibujos de Disney, el cual siempre ha ido dirigido a ambos
sexos. Sin embargo, ademas de la voz en off, la persona que aparece
utilizando el proyector es un hombre.

Voz en off: la voz en off de este anuncio es un hombre. Esta, que aparece
durante todo el anuncio dice lo siguiente: “Cinexin, proyector de bobina
continua. Rdpido, despacio, adelante, atrds, incluso para la imagen. Cinexin,
muchas y divertidas peliculas. Cinexin iEl cine sin fin!

Analisis del discurso: Empezaré analizando el discurso no verbal del anuncio.
Como ya he dicho en anteriores ocasiones, quien lleva el curso del anuncio
es un hombre, pues se puede apreciar que las manos que hacen funcionar el
juguete son de un vardn adulto. Las peliculas que aparecen proyectadas son
de animacién para captar con mayor facilidad la atencién de los nifios,
ademas incluyen mas de una pelicula para tener mayor diversidad. Cuando
llega el momento en el que aparecen los nifios, quienes no llegan a ocupar ni
tres segundos de los quince que dura el anuncio, la mirada se centra en los
nifios que han colocado adelante. Dos de ellos, los situados en el centro,
tienen el cefio fruncido y no presentan una sonrisa en su rostro, de esta
forma no da sensacién de diversion, sino todo lo contrario. De los seis nifos,
Unicamente hay una nifia identificable. Podria haber mas, pero llevan el pelo
corto y con el escaso segundo en el que se muestran a todos juntos se
pueden confundir con nifios del género opuesto.

Por otro lado, en cuanto al aspecto verbal, solo aparece una voz en off que
como bien he nombrado, se trata de una voz masculina, que aunque sea un
juguete mixto, es decir, para nifios y niiias, ya esta condicionando, en cierta
manera, a que las nifias lo rechacen y los nifios se sientan mas identificados.
Esta voz en off estd acompaiiando a las manos que aparecen junto al
proyector Cinexin.

Reflexidn personal: Bajo mi punto de vista, este anuncio tiene contenido
sexista, pues la presencia masculina no es igualitaria a la femenina. Sin
embargo dentro de los anuncios analizados es uno de los mas neutrales en
cuanto a género.
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= Anuncio de estuche agente federal FBI (Redondo):

El anuncio se abre con un adulto, supuesto agente, que empieza a describir el
juguete sefalando al nifio que juega con él. A continuacion el nifio continua el
discurso cogiendo la pistola de la caja donde viene guardado el juego.
Finalmente, aparece el estuche con el juguete mientras una voz en off
pronuncia su nombre “estuche agente federal FBI”.

Tipo de juguete: este juguete se podria clasificar dentro de los juguetes de
accion.

Valores del mensaje: en este caso, el valor que podria ofrecer es una
sensacion de poder, ademas de hacer sentir al nifo mas mayor.

incumple los puntos 2 y 3. El punto dos dice que reconocer que la publicidad
puede jugar un papel en la educacién infantil, debe hacer que los
anunciantes transmitan la informacion de forma sincera y precisa. El punto
tres, los anunciantes deberan capitalizar el potencial de la publicidad para
influir en el comportamiento haciendo anuncios de buen gusto y, siempre
que sea posible, que contengan referencias a conductas positivas,
beneficiosas y pro-sociales. Mostrar actitudes sexistas incumple el cédigo,
porque obvia el hecho de que la publicidad puede educar en valores, estilos
de vida, profesiones a imitar...

Género que representa: Aparece en primer lugar un hombre haciendo el
papel de policia sefialando al juguete que sostiene un nifio. Dicho nifio habla
acerca del juguete. No hay rastro de presencia femenina, por lo que en este
caso, estd claro que va dirigido al género masculino.

Voz en off: la voz en off de este anuncio es masculina, ademas pertenece a
la voz del policia. En este caso la voz en off dice “Estuche agente federal FBI”
Analisis del discurso: empezamos con el andlisis no verbal. Los protagonistas
del anuncio son dos personas de género masculino que estan dando a
entender, como bien he dicho antes, que el juguete es para varones. En
primer lugar aparece un adulto que sefiala al nifio y al juguete mientras que
el niflo, echado en el suelo, lo sostiene. El hecho de estar tumbado, da una
imagen de aburrimiento, ademas el nifio no gesticula mucho y Unicamente
esboza una leve sonrisa al final de su discurso. Por otro lado, el nifio se
encuentra dentro de un circulo blanco junto al estuche. Esto podria tener un
significado. Los ladrones cuando van a robar a las casas pintan diferentes
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signos dependiendo del significado y lo que quieran dar a entender, en este
caso, el circulo significa “cuidado policia”. El hecho de que el protagonista
esté dentro de ese circulo blanco, podria dar a entender que con ese juguete
puedes atrapar a todos los “malos”, aunque esto es algo que se escapa de la
imaginacidn de los nifios.

En cuanto al analisis verbal, las voces pertenecen a los dos protagonistas
gue Unicamente describen el producto y al final aparece una voz en off
masculina que pertenece al agente. De esta forma observamos que toda
presencia verbal es masculina y que los nifios una vez mas se pueden
sentirse condicionados por la misma razén que di en el anuncio anterior. Las
nifias rechazan este anuncio y los nifos se sienten mas identificados.

o Reflexion personal: este anuncio tiene un alto grado de contenido sexista.
En primer lugar el protagonista es Unicamente un nifio y como ya he dicho
en ocasiones anteriores, no hay presencia femenina ni fisica ni verbal.

DECADA DE LOS 70:
=  Anuncio de Nancy:

En este anuncio, aparece en un primer momento la mufieca Nancy acostada en
su cama mientras una nifia se dirige a ella, abre el armario y saca su ropa.
Mientras habla con Nancy va describiendo los diferentes utensilios que se
pueden adquirir para la muinieca. Después de levantarla de su cama, la viste y
posteriormente una voz en off, suponemos que es la madre, llama a la nifia
para que vaya a desayunar. Para terminar el spot, una ultima voz en off,
nombra el juguete e identifica a la mufeca y a la nifia como dos buenas
amigas.

o Tipo de juguete: la tipologia de este anuncio es mufieca.

o Valores del mensaje: este anuncio da unos valores de mujer coqueta e
idealiza la situacidn de la mujer en aquella época.

o incumple los puntos 2 y 3. El punto dos, dice que reconocer que la publicidad
puede jugar un papel en la educacion infantil debe hacer que los anunciantes
transmitan la informacion de forma sincera y precisa. El punto tres, los
anunciantes deberdn capitalizar el potencial de la publicidad para influir en el
comportamiento, haciendo anuncios de buen gusto y, siempre que sea
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posible, que contengan referencias a conductas positivas, beneficiosas y pro-
sociales. Mostrar actitudes sexistas incumple el cédigo, porque obvia el hecho
de que la publicidad puede educar en valores, estilos de vida, profesiones a
imitar...

Género que representa: en este caso no hay duda, igual que pasaba en el caso
anterior, pero en el sentido contrario. No hay ningun tipo de presencia
masculina en este anuncio. La protagonista es una nifia jugando con su Nancy.
Voz en off: una nifia hablando con su muifieca junto con la voz de una mujer
haciendo el papel de la madre de la nifia. Ademas al finalizar el anuncio, otra
voz femenina nombra el juguete. La primera voz en off, perteneciente a la
nifia dice lo siguiente: “Hola Nancy bonita, buenos dias. jLevdntate que se
hace tarde! [este no, este tampoco, jeste si!]” a partir de aqui la voz de la nifa
deja de ser en off. La segunda voz en off es la que pertenece a la madre
“ivamos Nina, a desayunar! Y por Ultimo, la tercera voz en off es la que sale
nombrando el producto, que pertenece, una vez mads, a una mujer “Nancy y
tu, dos buenas amigas”.

Andlisis del discurso: en todo discurso hay una parte verbal y una no verbal.
En el primer caso, la nifia aparece despertando a la mufieca y vistiéndola. En
la mayoria de las ocasiones la nifia desarrolla una actitud maternal con sus
mufiecas y la forma de comportarse con ellas, esto ocurre porque es lo que
observa en su entorno familiar. Por eso la nifia cuida de su mufneca y
posiblemente hace lo que en aquella época las mujeres hacian con sus hijas.
Solo hay presencia femenina en el anuncio, por lo que esta bastante claro que
va dirigido Unicamente al género femenino. En el segundo caso, en la parte
verbal, la nifia habla con su Nancy como si se estuviese ocupando de ella por
la misma razén que he explicado en la parte no verbal. Por ultimo, queda mas
gue evidente, el papel que tenia la mujer en los afios 70, el de ama de casa.
Esto queda patente en el momento en que la madre llama a la nina
protagonista para que vaya a desayunar. Finalmente una ultima voz en off
femenina nombra al producto.

Reflexidn personal: Una vez mas, existe sexismo. En este caso, igual que en el
anterior, se ve claro que el juguete esta dirigido a un Unico género, y en esta
ocasioén es al femenino ya que no hay rastro del género masculino

=  Anuncio de las Mufiecas de Famosa:

En un primer momento aparece una figura del nifio Jesus en el pesebre y acto
seguido las munecas de famosa dirigiéndose al portal. En el spot también
aparecen un grupo de nifios de ambos géneros, cantando la cancién tan
célebre de las muiiecas de famosa. Las imagenes se van alternando entre los
nifios cantando y las mufiecas acercandose al portal. El anuncio acaba con un
“Felices fiestas” puesto en la pantalla. No hay rastro de voz en off, lo Unico que
se oye en el anuncio es la cancién.
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o Tipo de juguete: la tipologia de este anuncio es mufeca. Igual que en el
anuncio anterior.

o Valores del mensaje: el valor de este mensaje es alegria y felicidad pues
ofrece un ambiente navidefio con la mufieca avanzando hacia el pesebre
junto con la letra de la cancién. Ademds, también da entusiasmo por la
llegada de los reyes magos. Alegria y felicidad porque ha nacido Jesus, por lo
tanto, transmite los valores de celebracion de la Navidad en familia.

o Este anuncio no incumple el cddigo deontoldgico, pues Unicamente sale la
mufieca andando y los nifios cantando el villancico.

o Género que representa: en este anuncio hay presencia de ambos géneros.
Salen cantando la cancidn en grupo felicitando las fiestas, ademas de
publicitar un producto, las mufiecas de famosa. En cambio, tampoco se puede
apreciar mucho el género de cada nifio, pues no aparecen mucho tiempo en la
pantalla.

o Voz en off: no tiene voz en off. Lo Unico que se oye en este anuncio, es la
cancion cantada por los nifios.

o Analisis del discurso: en el andlisis no verbal puedo decir que se aprecia el alto
numero de familias cristianas y creyentes que habia en los afos 70 por la
forma y el contenido de dicho anuncio, para que un anuncio sea persuasivo la
persona que lo esta viendo se debe sentir identificado. En cuanto al contenido
meramente persuasivo, hay que destacar el tiempo que estd cada nifio en
pantalla, no esta lo mismo una nifia que un nifio. Le hacen primer plano a
cuatro nifias repitiendo con una de ellas, mientras que de nifios solo se lo
hacen a uno. Este permanece en la pantalla menos de un segundo mientras
que a las nifias mantienen su imagen en la pantalla entre tres y cuatro
segundos. La Unica vez que se ve claramente la presencia de los nifios, es
cuando hacen un plano general del grupo. Los nifios que se muestran en el
anuncio son todos de pelo rubio o castafio claro y por lo que se puede
apreciar, la mayoria son de ojos claros. Al sacar nifios con esos rasgos, menos
comunes en nuestra sociedad, atrae mas la atencion de la gente. En sus
rostros se aprecia alegria y diversidon que contagia al espectador que lo ve.

En cuanto al analisis verbal, en el anuncio solo aparece la cancidn que une la
navidad con el juguete para producir mas empatia. Toda aquella familia
creyente se va a sentir identificada y podria llegar a elegir esta mufieca en
lugar de otra que no ofrezca los valores que en este anuncio se muestran.

o Reflexién personal: Es un anuncio aparentemente muy neutro. Hay presencia
fisica de ambos sexos. Sin embargo, esto se debe a la tematica del anuncio, un



18

[CAPITULO 3]

anuncio navidefio que no solo quiere atraer a pequefios, sino también a
mayores y que se hable del mismo. En cambio, se aprecia claramente como se
da mayor protagonismo a las nifias que a los nifios, pues como ya he dicho,
aparecen mas tiempo en pantalla.

DECADA DE LOS 80:

=  Anuncio de Exin Basket:

Este anuncio en el que se publicita un juguete de mesa, cuenta con una voz en
off que va explicando el funcionamiento del juguete. En primer lugar aparecen
un grupo de nifos jugando con el mismo y a medida que avanza, va alternando
las imagenes de dichos nifios con imagenes de jugadores de baloncesto
metiendo canastas, haciendo una comparacion de la emocién que se siente al
jugar con dicho juego. El anuncio concluye con el juego y su caja encima de un
soporte y mientras, la voz en off lo nombra y lo describe con un adjetivo.

Tipo de juguete: La tipologia del juguete que publicita este anuncio estaria
dentro de juguete de mesa y juego deportivo pues se juega en la mesa pero
es una imitacidn al baloncesto a pequena escala.

Valores del mensaje: el anuncio intenta transmitir la emocién que tiene el
jugar al baloncesto, empefio por meter canastas y mas comodidad por el
hecho de jugar en casa. Por lo tanto, este anuncio da a entender que el
entretenimiento es la base del juego y con él la emocidn.

incumple los puntos 2 y 3. El punto dos dice que reconocer que la publicidad
puede jugar un papel en la educacién infantil debe hacer que los
anunciantes transmitan la informacién de forma sincera y precisa. El punto
tres, los anunciantes deberan capitalizar el potencial de la publicidad para
influir en el comportamiento haciendo anuncios de buen gusto y, siempre
que sea posible, que contengan referencias a conductas positivas,
beneficiosas y pro-sociales. Mostrar actitudes sexistas incumple el cédigo
porque obvia el hecho de que la publicidad, puede educar en valores, estilos
de vida, profesiones a imitar...

Género que representa: al inicio del anuncio aparecen frente al juguete un
grupo de nifios entre los que se encuentra aparentemente una nifia. En
cambio esta imagen dura muy poco y el resto del anuncio no hay ni rastro
de presencia femenina. Por lo que esta dando a entender que este juguete
es para varones.
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Voz en off: la voz en off que aparece en este anuncio es de un hombre, por
lo que al tratarse de un anuncio sin apenas presencia femenina y ser de
baloncesto, un deporte que se reconoce mas en los hombres, el juguete se
relacionara mas al género masculino. La voz en off de este anuncio dice lo
siguiente: “Entra en juego con Exin basket, toda la emocidon del baloncesto
en casa, lanza y encesta por impulsos de aire. Pase, canasta de dos puntos,
de tres, personales, tapones. jExin basket, un gran lanzamiento!

Andlisis del discurso: en primer lugar, el andlisis no verbal empieza con la
presencia de un grupo de ninos al comienzo del anuncio, entre los que se
encuentra un adulto y una nifia rubia. Esta imagen dura un segundo en la
pantalla. El resto del spot solo aparecen los nifios jugando. Por otro lado,
cuando aparecen las escenas en la que salen jugando al baloncesto,
comparando el juguete con el deporte profesional, los deportistas son solo
hombres. Las caras de los nifios siempre sonriendo, con emocién e
incertidumbre como si realmente estuvieran disfrutando del juguete. La
apariencia de los niflos es muy dispar. Hay nifios rubios y nifios morenos, de
esta forma hay mayor contraste y puede llamar mas la atencién del publico.
En cuanto al analisis verbal, el anuncio cuenta con una voz en off masculina,
otro sintoma de anuncio dirigido a nifos. La voz va describiendo el juguete y
todas sus posibilidades. Si bien es cierto, es que nunca se dirige a ningun
género en concreto. Por otro lado, en el spot se estd repitiendo
continuamente el nombre del juego y enfocan dicho nombre en varias
ocasiones para que la gente lo recuerde con mayor facilidad e incluso lo
puedan identificar sin necesidad de estar mirando a la television.

Reflexidn personal: bajo mi punto de vista este anuncio esta dirigido
Unicamente al género masculino. No hay apenas presencia femenina ni fisica
ni mucho menos verbal por lo que, como ya he dicho en otras ocasiones, las
nifias rechazardn este juego y los nifos se sentirdn mas identificados con él.

=  Anuncio de comecocos de Atari:

El anuncio comienza con una imagen del comecocos y a continuacién un grupo
de nifios con los mandos de una videoconsola jugando, suponemos que al
comecocos de Atari. Todo el anuncio se desarrolla con escenas de los nifios
jugando y en muchas ocasiones acompanados de un adulto. También aparece
una “mascota” que es uno de los cocos del juego con unas dimensiones como
los nifios. Hay un primer momento en el que esta mascota sale de la pantallay
al final del anuncio aparece con los nifios bailando en corro.

\
=
———
—
—
—
=
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Tipo de juguete: se trata de un juguete electrdnico. Videojuego para el
ordenador.

Valores del mensaje: es un juego en grupo. En el anuncio se da una imagen
familiar.

Una vez mds, incumple los puntos 2 y 3. El punto dos dice que reconocer
gue la publicidad puede jugar un papel en la educacidn infantil, debe hacer
que los anunciantes transmitan la informacion de forma sincera y precisa. El
punto tres, los anunciantes deberdn capitalizar el potencial de la publicidad
para influir en el comportamiento haciendo anuncios de buen gusto vy,
siempre que sea posible, que contengan referencias a conductas positivas,
beneficiosas y pro-sociales. Mostrar actitudes sexistas incumple el cédigo
porque obvia el hecho de que la publicidad puede educar en valores, estilos
de vida, profesiones a imitar...

Género que representa: en este anuncio aparecen nifios y nifias, sin
embargo, a la hora de jugar solo aparecen nifios. También esta la presencia
de una persona mayor de género masculino, haciendo el papel de abuelo.
Voz en off: aparece una cancidn cantada por nifios y nifias y al final la voz de
un hombre: “comecocos, uno mds de los 58 videojuegos de Atari.
Videojuegos por computadora”.

Andlisis del discurso: en cuanto al analisis no verbal, empezamos analizando
la presencia del género femenino. En la primera escena en la que hay nifios,
aparecen 2 niflos y una nifa, sin embargo los Unicos que sostienen los
mandos de la videoconsola con los que juegan al videojuego son los nifios,
ella Unicamente mira. Hay una segunda escena donde hay presencia del
género femenino, estan en una especie de salon (dos nifios y tres nifas)
acompaiados de un adulto, un hombre mayor, con apariencia de abuelo. En
esta ocasidn ocurre lo mismo que en la escena anterior, los Unicos que
juegan son los nifios y las nifias miran. La ultima escena del spot en la que
aparen nifias, es en la que estdn todos los protagonistas junto con la
mascota de la que hablamos anteriormente. En esta escena estan todos
agarrados de la mano y bailan a corro. Esta es la Unica escena del spot en la
que todos los protagonistas estan en igualdad haciendo exactamente lo
mismo.

Por otro lado, los nifios aparentemente son de una edad de entre 11 y 12
afios. Fisicamente son muy dispares, los nifios son rubios y morenos y el
caso de las nifias es el mismo. Esto es asi, para que haya mas contraste,
como ocurre en el anuncio anterior. El mufieco que les acompafia a lo largo
de todo el anuncio, es para darle un toque mas divertido e infantil, que
llame la atencién del publico objetivo. En el caso del abuelo, da una imagen
de proteccidn y de permisividad. Hacer ver que jugar a un videojuego es
divertido y tienes el visto bueno de una persona adulta con el que también
puedes jugar. En sus caras se puede apreciar la sensaciéon de diversion,
siempre salen riendo.

En cuanto al andlisis verbal, el anuncio se desarrolla con una cancién
cantada por los niflos que da una vision mads divertida de este. Al final
aparece una voz en off masculina que concluye con dicho anuncio.

Reflexidn personal: Aunque en este anuncio existe tanto presencia femenina
como masculina, una vez mas sigue habiendo sexismo pues no tienen el
mismo protagonismo. Como ya he dicho, los Unicos que juegan son los
nifos, ademas el control de la situacion, el cual lo lleva un adulto, es
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también un hombre, ademas de la voz en off que también pertenece a un
hombre. Sin embargo de todos los anuncios vistos hasta ahora es el mas
neutral.

3.2.1.2 SEGUNDA EPOCA

- ACTUALMENTE:

Esta época comprende los afos que van desde el 2010 al 2014. He elegido esta época
porque es la mas actual y quiero ver si sigue existiendo sexismo o si al menos hay
evolucion.

Los anuncios estan elegidos de forma aleatoria, solo he intentado que la tematica fuera
diferente.

=  Anuncio de Barbie y su Fiat 500 (2013):

Este anuncio tiene a dos nifias de protagonistas y aparecen siempre junto al
coche de Barbie. En un primer momento se les presenta el coche, lo ven por
primera vez. En segundo lugar aparece el coche flotando alrededor de ella, ese
es el momento del deseo, las nifias quieren el Fiat de Barbie. En tercer lugar,
aparecen unas manos manejando el coche, ese es el momento en el que
adquiere el coche vy las siguientes escenas del anuncio son las nifias jugando
con el coche. Hay una voz en off que va describiendo el juguete.

o Tipo de juguete: en este primer anuncio el tipo de juguete seria mufieca y
accesorio. En el caso del accesorio se clasificaria dentro de vehiculos a
escala. Por tanto su tipologia es mufneca y vehiculo a escala.

o Valores del mensaje: Todo es posible con Barbie como tener tu coche
favorito para tu mufieca. Ademads, te hace sentir Unica, como bien dice el
mensaje.

o El anuncio esta incumpliendo el punto uno de la primera directriz de cédigo
deontolégico para la publicidad infantil. En este punto se expone que “Las
presentaciones escritas, sonoras y visuales no deben equivocar a los
nifios/as sobre las caracteristicas del producto o sus prestaciones”. Incumple
este punto ya que en el anuncio aparece el coche andando solo, sin ninguna
ayuda, por lo que puede llevar a error pues este juguete no anda sin que sea
ayudado o empujado por alguien. Visualmente puede equivocar al nifio o
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nifia. Ademas, incumple los puntos 2 y 3. El punto dos, dice que reconocer
gue la publicidad puede jugar un papel en la educacidn infantil debe hacer
que los anunciantes transmitan la informacion de forma sincera y precisa. El
punto tres, los anunciantes deberdn capitalizar el potencial de la publicidad
para influir en el comportamiento haciendo anuncios de buen gusto v,
siempre que sea posible, que contengan referencias a conductas positivas,
beneficiosas y pro-sociales. Mostrar actitudes sexistas, incumple el cédigo,
porque obvia el hecho de que la publicidad puede educar en valores, estilos
de vida, profesiones a imitar...

Género que representa: el anuncio estd protagonizado Unicamente por
ninas. Una vez mas, como todos los anuncios de munecas vistos hasta ahora,
no hay presencia del género masculino. Sin embargo, en el mensaje no se
refiere a ninglin género en concreto, sino que generaliza, como se aprecia
en la ultima frase “es Barbie y su Fiat 500, tan Unico como tu”.

Voz en off: en este caso, la voz en off del anuncio es una nifia hablando
acerca de las prestaciones y caracteristicas del juguete.

Andlisis del discurso: en este anuncio al publicitar un accesorio de munecas,
y al estar estas asociadas al género femenino, sus Unicas protagonistas son
dos nifas. Su fisico es totalmente opuesto para que todas las nifias se
puedan sentir identificadas. El coche de juguete sale en todo momento a lo
largo del spot e incluso en una ocasién sale el Fiat real para llamar mas la
atencién del espectador. Las nifias aparecen en situacién de diversién y
siempre con una sonrisa en la cara. La voz en off pertenece a una nifia para
acercarse mas al publico infantil femenino. En ningin momento del anuncio
se refiere a un uUnico género, excepto al final del anuncio cuando dice “es
Barbie y su Fiat 500 tan UNICO como tu”, ahi esta incluyendo a ambos sexos,
supuestamente, aunque el “Unico” se refiera al coche y por esa razén sea en
masculino.

Reflexidn personal: en este caso, se puede apreciar como 50 afios después,
sigue siendo el mismo ejemplo de anuncio de muifiecas, en el que la Unica
presencia, es la de nifias y la voz en off siempre es femenina. Una vez mas
hay sexismo por el tipo de anuncio en el que las nifas se sienten
identificadas y los nifios rechazan ese tipo de juguetes.

= Anuncio del juego Sin palabras:

En este anuncio aparece una familia sentada en el suelo jugando al juego de
mesa sin palabras. Juegan el padre, la madre y sus dos hijos, un nifio y una
nifia. En el anuncio lo Unico que hacen es jugar al juego, la hija pinta y la madre
adivina, sin necesidad de explicar nada mas. De esta manera, jugando, el
publico se hace una idea mas aproximada de cdmo se juega. En un momento
del spot, la nifia dibuja en la pared la muralla china y cambia su ropa a un
vestido tipico chino, pues la muralla china era lo que tenia que adivinar su
madre. En este caso, antes de la ultima escena del anuncio, en una mesa
pequefia, aparece el juego y su caja con una voz en off que lo llama “el juego
que te dejard mudo”.
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Tipo de juguete: es un juego de mesa y educativo, pues a la vez que se juga
se estd aprendiendo.

Valores del mensaje: en este anuncio se muestra diversién y aprendizaje. Te
muestran un juego para disfrutar en grupo y en familia.

En este anuncio no se aprecia ninguna irregularidad ni ningun
incumplimiento de las directrices del cédigo deontolégico para publicidad
infantil. Los puntos de dicho cddigo se respetan en su totalidad en este
anuncio.

Género que representa: en este caso, en el anuncio aparecen adultos y
nifios de ambos sexos, pues como ya he dicho anteriormente, da una
imagen de juego familiar, por lo que aparece la madre, el padre, el hijo y la
hija. Sin embargo, el hijo aparece fisicamente pero no interactua.

Voz en off: aparecen dos voces, la de una mujer que pertenece a la madre y
la de un hombre que pertenece al padre. Ambos se complementan. Al final
entra en juego la voz de la hija pero esta no forma parte de la voz en off.
-Padre: toca dibujo-

-Madre: mm castillo, pared, jLadrillo!l... ¢ Pero qué haces?-

-Ambos: jSin palabras!-

Por ultimo, aparece una voz en off que no pertenece a ninguno de los
protagonistas y es el que nombra el producto que dice: “el juego que te
dejaré mudo”.

Analisis del discurso: en el andlisis del discurso hay una parte no verbal y
otra parte verbal. En el analisis no verbal, podemos destacar la igualdad de
los dos géneros, pues hay un hombre y una mujer, ademas de un nifio y una
nifia. Al haber adultos y nifos, se da a entender que este juego es para todas
las edades e incluso para disfrutar en familia. En este spot, las protagonistas
son las mujeres, son las que mas interactian y alrededor de ellas trascurre el
anuncio, sin embargo, el género masculino no deja de participar. También
hay que destacar el logo de la casa donde proviene el juego, Goliath, que
aparece durante todo el anuncio en la parte inferior derecha. Fisicamente,
los protagonistas son muy similares, todos de piel clara, pelo rubio o
castafio, algo menos comun en nuestro entorno y que llama mas la atencion,
excepto el nifio, el Unico que no participa vocalmente en el anuncio, por este
motivo la atencién no va dirigida hacia él.

Por otro lado, en analisis verbal, aparece, durante todo el anuncio, la voz de
la madre que interactia en alguna ocasion con la voz del padre. También
aparece al final la voz de la hija, en este caso el nifio solo aparece
fisicamente pero no actla. La voz en off que entra a formar parte del
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anuncio para presentar el producto, es una voz masculina, para compensar
el alto grado de protagonismo de las mujeres en este spot.

Reflexion personal: este es el primer anuncio de los analizados, que no
existe sexismo, pues ambos sexos se encuentran en igualdad de
condiciones, participando en el juego y en el anuncio y las voces del anuncio
pertenecen a ambos sexos. Esto es una pequefia sefal de que al menos, en
los anuncios de los juegos de mesa hay un pequeno avance.

Anuncio de coche radio control de Go Mini:

El coche de radiocontrol Go Mini es una réplica del coche real. En este anuncio
aparece el coche andando y unas manos con el mando que hace funcionar el
coche. Acto seguido, el coche sale haciendo trompos, derrapes y demostrando
todo aquello que es posible hacer con Go Mini. Por ultimo, se muestran los
tipos de coches que puedes adquirir junto a sus mandos y su packaging. El
anuncio se desarrolla junto a la voz en off masculina que va describiendo el
producto.

O

O

Tipo de juguete: el tipo de juguete que muestra este anuncio es de
vehiculo a escala.

Valores del mensaje: en el mensaje dice explicitamente “serds el rey de la
calle”. Con este mensaje esta incumpliendo el punto 2 de la directriz 3 del
cddigo deontoldgico para publicidad infantil. Dicho punto, dice que “los
anuncios no deben sugerir que la compra y el uso del producto aportaran
al usuario el prestigio, las habilidades y otras cualidades especiales de los
personajes que aparecen en el anuncio. También incumple los puntos 2 y
3. El punto dos, dice que reconocer que la publicidad puede jugar un papel
en la educacién infantil debe hacer que los anunciantes transmitan la
informacién de forma sincera y precisa. El punto tres, los anunciantes
deberan capitalizar el potencial de la publicidad para influir en el
comportamiento haciendo anuncios de buen gusto y, siempre que sea
posible, que contengan referencias a conductas positivas, beneficiosas y
pro-sociales. Mostrar actitudes sexistas incumple el cddigo porque obvia el
hecho de que la publicidad puede educar en valores, estilos de vida,
profesiones a imitar...

Género que representa: en el anuncio aparece en un primer momento el
coche y unas manos dirigiéndolo. Se puede intuir que dichas manos
pertenecen a un nifio. Finalmente aparecen dos nifios jugando con los
coches. Una vez mds no hay presencia femenina en el anuncio.
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o Voz en off: una voz de chico va contando las caracteristicas del juguete.
o Andlisis del discurso: en primer lugar empezaré con el discurso no verbal

como en el resto de anuncios. Al ser un anuncio de coches, un juego que
siempre ha estado asociado al género masculino, las manos que aparecen
dando uso al control remoto se puede apreciar que pertenecen a un nifio.
Por si no queda claro, un poco mas adelante, se muestran a dos nifios, uno
esta usando el mando, mientras el otro mira como juega el primero. La
apariencia fisica de los nifios es muy llamativa. El primer nifio, el que juega,
tiene pelo muy rizado con un color castafio chocolate muy poco comun
para la sociedad espafola hacia la que va dirigida el anuncio, ademds, de
un tono de piel muy moreno, mientras que el segundo nifio es muy rubio,
con el pelo liso y la tonalidad de piel mas clara que el anterior. Ambos
nifios destacan y llaman la atencién al espectador por su apariencia. En el
anuncio no hay presencia fisica femenina.

En segundo lugar hay que hablar del discurso verbal. En el anuncio lo Unico
gue se oye, es una voz en off masculina nombrando las funciones del
juguete junto a los sonidos que pueda hacer el coche como por ejemplo, el
claxon. Ademads, dicha voz en off empieza discriminado al género
femenino, pues dice que usando el Go Mini serds “EL REY DE LA CALLE”.
En cuanto a la parte verbal del anuncio, tampoco hay presencia femenina.
Reflexidon personal: es un anuncio en el que hay sexismo. Una vez mas, en
un anuncio de coches, solo hay presencia fisica y vocal masculina. Por esto,
igual que en ocasiones anteriores, los nifios se sienten identificados con el
juguete, sin embargo, las nifias lo rechazan.

Anuncio de la Cocina de Minnie:

En un principio aparece una nifia con un gorro de cocinera y posteriormente
vemos a una segunda. Ambas se encuentran frente al juguete. Posteriormente
sale Unicamente la cocinita y van afiadiendo todos sus utensilios vy
complementos a camara rdpida. Cuando ya han acabado de publicitar la
cocinita de Minnie salen en escena, dos nifias diferentes a las anteriores, una
se encuentra con un carrito de la compra y la otra con una caja registradora.
Por ultimo, salen los tres juguetes para que el nifio o la nifia pueda elegir entre
uno de ellos. A las imagenes le acompafia una voz en off que va explicando las
caracteristicas y el uso de cada juguete.
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Tipo de juguete: este juguete entra dentro de la tipologia de imitacién del
hogar.

Valores del mensaje: con este anuncio hace ver que la diversién estd
asegurada, pues trae muchos complementos. Sin embargo, da una imagen
de ama de casa y lo valores asociados a la mujer hace algunas décadas y
gue hoy en dia contintdian, como hacer la cocina, ir a comprar... una imagen
de ama de casa.

Incumple los puntos 2 y 3. El punto dos dice que reconocer que la
publicidad puede jugar un papel en la educacidn infantil debe hacer que
los anunciantes transmitan la informacion de forma sincera y precisa. El
punto tres, los anunciantes deberdn capitalizar el potencial de Ia
publicidad para influir en el comportamiento, haciendo anuncios de buen
gusto y, siempre que sea posible, que contengan referencias a conductas
positivas, beneficiosas y pro-sociales. Mostrar actitudes sexistas incumple
el cddigo, porque obvia el hecho de que la publicidad puede educar en
valores, estilos de vida, profesiones a imitar...

Género que representa: Claramente estd representando al género
femenino. En el anuncio Unicamente salen nifias, dos para presentar la
cocinita y otras dos para el carrito de la compray la caja registradora.

Voz en off: la voz en off en este caso, es de una mujer. Un punto mas para
gue no haya duda que el anuncio estd dirigido a las nifias y no a los nifios.
Dicha voz dice lo siguiente: “jEi! Diviértete con la cocina de Minnie.
jCuantas cosas! Conviértete en la mejor cocinera. También con el carrito
de Minnie y la caja registradora. jLa diversion nunca termina! De IMC.
Andlisis del discurso: el anuncio no tiene rastro de presencia del género
masculino. Se trata de un juguete que imita las tareas propias del hogar y
es algo que siempre se ha asociado a las mujeres, por lo que queda mas
gue evidente, que este anuncio va dirigido a las nifias. Las dos primeras
aparecen con el gorro de cocinera y el delantal frente a la cocinita,
aparentemente se estan divirtiendo. Posteriormente aparecen dos nifias
diferentes, una con el carrito de la compra y la segunda con la caja
registradora. En este caso, digo lo mismo que en el anterior, son nifias las
que hacen este anuncio porque son tareas que siempre se ha asociado a
las mujeres, incluso el trabajo de cajera con la caja registradora, es algo
gue en su mayoria siempre han sido mujeres.

En el caso de la cocinita, el producto al que le dan mds importancia en el
anuncio, han elegido dos nifias que fisicamente llamen mds la atencién
debido a sus rasgos. Son nifias rubias de tez clara y ojos claros, asi captara
mayor atencion de su publico objetivo.

En cuanto a la segunda parte del anuncio, cuando aparecen las Ultimas dos
nifias junto al carrito de la compra y la caja registradora, las nifias son
menos llamativas, en el sentido que es mas habitual encontrarte a nifias de
pelo castafio con los ojos marrones teniendo en cuenta que el anuncio esta
hecho para Espania, si fuese para paises nérdicos, por ejemplo, las nifias de
pelo mas oscuro llamarian mas la atencion.

En cuanto al discurso verbal, el anuncio cuenta con una voz en off
femenina que va describiendo el anuncio. Por otro lado, la voz en off
discrimina en género, dirigiéndose Unicamente al género femenino, no
solo porque las protagonistas son solo nifias, sino porque en el discurso
oral dice la frase “conviértete en la mejor cocinera” excluyendo, de esta
manera, al género masculino.
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o Reflexion personal: es el ejemplo mas claro de sexismo en los anuncios que
llevo. Es un juego de las tareas del hogar, tareas que siempre se ha
asociado a las mujeres y cuyo anuncio va dirigido Unicamente a las nifias al
no haber rastro de presencia masculina y que incluso la voz en off,
femenina también, se dirige a las nifias con la frase “conviértete en la
mejor cocinera”.

= Anuncio del Zoo de Playmovil:

En este anuncio presentan el zoo de Playmovil como un zoo de verdad. En un
principio abren las puertas del zoo y van ensefidndolo parte por parte y grupo
de animales por grupo de animales (osos pandas, suricatos, elefantes...),
ademas, en dicho juego, también aparecen los Playmovil visitando el zoo. El
anuncio cuenta una voz en off que describe el juego cantando y por ultimo
otra voz en off que muestra el producto y sus gamas.

Tipo de juguete: este anuncio es de figuras de accidon que serian los
mufiiecos, de escenario que seria el espacio del zoo y por ultimo de animales
ya que segln aparece en el anuncio, el juego tiene animales.

Valores del mensaje: este mensaje te ofrece un juego para jugar solo o para
compartir con mucha diversion.

No incumple el cddigo deontoldgico de la publicidad, pues el anuncio
respeta todos sus puntos.

Género que representa: en este spot no aparece ninguna persona fisica, solo
una mano que mueve los animales y los Playmovil por lo que tedricamente
no va dirigido a ningun sexo.

Voz en off: la voz en off es, en un primer momento, de una mujer que canta
y explica el contenido del juguete y después el de una nifia. La voz en off es
solo de género femenina, rompiendo un poco con el topico de que los
Playmovil son para ninos.

Analisis del discurso: en el juego se puede apreciar que hay Playmovil chicos
y Playmovil chicas. En primer lugar, voy a analizar el discurso no verbal. Hay
una mano que los maneja pero no se puede apreciar si pertenece a alguien
de género masculino o femenino. También, en un momento del anuncio, se
aprecia como un Playmovil mujer lleva un carretéon con comida para los
animales, mientras que una familia Playmovil turista, es el padre el que
maneja el carro del nifio y la madre la que sostiene la cdmara para hacer
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fotos. En este anuncio, como ya he dicho en otro apartado, rompen con los
tépicos de que los Playmovil son para nifios, ademds de intercambiar los
roles. Si normalmente es a la mujer a la que se le ve tirando del carrito del
nifio, en este caso, el que tira del carrito es el padre.

En segundo lugar, las voces en off son femeninas. La primera pertenece a
una mujer que canta todo lo que va explicando, y la segunda a una nifia. El
anuncio no discrimina en género en ningin momento, todo lo que aparece y
dicen va dirigido a nifos y nifias.

Reflexion personal: este anuncio es mucho mds neutro, no hay presencia
fisica de ningun sexo aunque la voz en off pertenezca al género femenino.
Ese punto, la voz en off, puede condicionar a algun nifio a la hora de decidir,
sin embargo, los mufiecos son chicos y chicas y como ya he dicho, no hay
presencia fisica de nifios ni nifias.

Anuncio de juego No Panic:

Es un anuncio que publicita un juego de mesa. Empieza presentando el
producto y a continuacidn aparece un sefior jugando junto a dos nifios de
ambos sexos, justo después aparece una mujer que da a entender que es una
familia jugando a este juego de mesa. La voz en off habla muy rapido para dar
una pista de cémo es jugar al juego no panic. Al finalizar el anuncio, aparece el
juego y su caja encima de una mesa mientras la voz en off nombra el producto
y lo describe con un adjetivo.

Tipo de juguete: este anuncio publicita un juego de mesa que ademas es
educativo.

Valores del mensaje: una vez mds es un juego para disfrutar en familia. Este
anuncio intenta poner en situacién, da presién al hablar tan rapido y hace
sentir lo mismo que si se estuviese metida en el juego.

Este anuncio puede incumplir la directriz 4 que dice que “los nifios tienen un
vocabulario mds limitado y wunas habilidades lingliisticas menos
desarrolladas que los adultos. Leen peor, cuando lo hacen, confian mds en la
informacion presentada por medio de imdgenes que por palabras. El uso de
un lenguaje simplificado aumenta significativamente la comprension” y este
anuncio utiliza palabras que pueden resultar dificiles de entender por un
nifio y la comprension del anuncio, no le es muy sencillo, debido a la
velocidad de la voz en off.
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Género que representa: estan representados ambos sexos. El anuncio esta
protagonizado por 2 adultos de los dos géneros, un nifio y una nifia. Ademas
los cuatro estdn implicados en la misma medida y no hay ninguno que
destaque mas.

Voz en off: la voz en off es de un hombre que es el que pone al publico en
situacidn y explica en que consiste el juego.

Andlisis del discurso: en primer lugar empezaré con el discurso no verbal. La
primera persona que se ve en el anuncio, es de género masculino, sin
embargo, mas adelante aparece también una mujer. En cuanto a los nifos,
la nifia es la que mads protagonismo tiene. Se puede ver que el anuncio es
para todas las edades. Aparentemente el hombre supera la edad de lo que
seria el padre de los nifios, por lo que podemos suponer que se trata de su
abuelo. La mujer si podria ser su madre. Sus caras transmiten emocién. Justo
en la parte inferior derecha, estd el logo de Goliath, quien fabrica este juego.
También se ve en numerosas ocasiones las cartas por la parte de atrads
donde aparece el nombre del juego, para que el espectador lo recuerde con
mayor facilidad.

En el discurso verbal, destacamos la voz en off masculina que va
describiendo el juego. No discrimina en género y transmite la tensién y la
emocion del juego en la velocidad de su discurso. Hay que destacar que en
varias ocasiones se cita el nombre del juego, una vez mas, para que el
espectador lo recuerde con mayor facilidad.

Reflexion personal: Es un anuncio dirigido a todos los publicos, padres e
hijos y la presencia de ambos géneros. Aunque el mayor protagonismo se lo
lleve la niia, el padre y el hijo también interactian y cualquier familia se
puede sentir identificada, por tanto es un anuncio no sexista.



4. CONCLUSION
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4. CONCLUSION

Una vez realizado el analisis de los anuncios anteriores, he decir, que si he conseguido algunos
de los tres objetivos que me planteé al inicio de este trabajo. En primer lugar, he averiguado
que efectivamente hay sexismo en la publicidad de juguetes. Tras el analisis de anuncios de
diferentes décadas, he observado el sexismo que sabiamos que habia en las primeras décadas
analizadas, y he observado que todavia sigue existiendo en los anuncios mas actuales. Existe
diferenciacién entre los anuncios para niflas y para nifos aunque en la actualidad, es mas
corriente encontrar anuncios con mensajes aplicables a ambos géneros como educacién,
diversion, trabajo en equipo... por otro lado existen los valores asociados a los nifios, que tras
la visualizacién de diferentes anuncios, puedo decir que estos valores son la competicién, el
individualismo, el poder y la fuerza. Sin embargo, en el caso de las nifas, los valores asociados
a estas, son la belleza, la maternidad y la amistad que refleja la publicidad de mufiecas y
accesorios, junto con el de ama de casa en anuncios de juguetes que imitan a las tareas del
hogar.

El segundo objetivo que me planteé, era descubrir si existe evolucién desde la década de los
sesenta hasta la actualidad. Tras el analisis de los anuncios y como ya he adelantado, si existe
un pequefio progreso en el sexismo de los anuncios de las primeras décadas analizadas
comparados con la actualidad. Antes, practicamente todos los anuncios eran para nifos o para
nifias y apenas existian anuncios en los que el mensaje fuese para ambos, sin embargo, hoy en
dia, aunque siguen existiendo los anuncios cuyos mensajes discriminan a un género, existen
mas anuncios que antes, dirigidos a ambos géneros. Ademas antes, los pocos anuncios que se
dirigian a nifos y nifias, la voz en off siempre era masculina y el maximo protagonismo lo
llevaba el género masculino. En cambio hoy en dia, existe mas diversidad, la voz en off puede
ser de mujer y hombre e incluso solo de mujer. También, en los anuncios de la década de los
sesenta, setenta y ochenta, como ya he dicho, el mayor protagonismo lo llevaba el género
masculino, solian salir en el centro de la pantalla para que se le viesen mas y solo salian ellos
jugando... en cambio en los anuncios actuales hay mas igualdad en ese sentido.

El tercer objetivo fijado, me ha sido mas dificil de averiguar con el andlisis de anuncios, y no
puedo decir que lo haya conseguido, sin embargo, viendo la poca evolucidn que existe en cinco
décadas, y el hecho de que para la publicidad lo mas importante es vender, he llegado a la
conclusion de que la publicidad no evoluciona tan rapido como debiera, debido al miedo de los
publicistas y los anunciantes al cambio. Para vender, hay que conseguir que el publico se sienta
identificado, si esto no es asi, la atenciéon es menor. Por esto y debido a una serie de roles ya
fijado en publicidad, los anunciantes y publicitarios no cambian o lo hacen muy poco.

En el analisis de los anuncios anteriores, se han demostrado mis hipdtesis previas a la
elaboracion de este trabajo. Partia de tres ideas y la primera es que existe la diferenciacion de
valores asociados al género masculino y al género femenino. Efectivamente existen anuncios
dirigidos a nifios como el anuncio de los afios sesenta del estuche del agente federal FBI en el
cual, no hay ningun tipo de presencia femenina y representa los valores del individualismo, la
fuerza y la valentia, el anuncios Exin basket de los afios ochenta que presenta un juego que
imita un deporte en el que tampoco existe la presencia femenina y cuyo mensaje lleva los
valores del individualismo, la mafia o destreza y el ingenio. El tercer anuncio que esta dirigido
Unicamente al género masculino, es del coche por radiocontrol Go Mini que pertenece a esta
ultima década. En este anuncio, los valores que muestra son una vez mas, el individualismo, la
diversion y competicion. Por otro lado, existen los anuncios dirigidos al género femenino, estos
son, en primer lugar, el anuncio de Nancy de los afios setenta, en el que no hay presencia
masculina y representa los valores de maternidad, amistad, y de ama de casa con la voz en off
de la madres. El segundo anuncio dirigido a las nifias, es el de las mufiecas de famosa. Aunque
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este anuncio se dirige a toda la familia, se puede observar como se le da mayor importancia a
las niflas con valores como la familia, la felicidad y la amistad. Otro anuncio dirigido al género
femenino, es el de Barbie y su Fiat 500 perteneciente a la época actual. En este anuncio se
aprecian los valores de diversién, amistad e individualismo. Un cuarto anuncio para niias, es el
de la cocinita de Minnie, también de la época actual y cuyo valor principal es el de ama de
casa.

Por lo tanto, tras el andlisis de los anteriores anuncios se puede observar como existen valores
asociados a los nifos y valores asociados a las nifias, por ejemplo, los anuncios para nifios son
de coches, de policias, de deportes... en los que se destaca la fuerza, el valor, la destreza, etc
del género masculino. Por otro lado, para las nifias, los juguetes siempre son de mufecos o
tareas del hogar, ofreciendo una imagen de ama de casa, madre y todos los valores que hoy en
dia se le sigue asociando a la mujer. De esta forma, se educa a los nifios con la idea de una
sociedad machista que hoy en dia sigue existiendo.

En este caso, no hay evolucién en ninguna de las cuatro décadas que he analizado. Hay
anuncios para nifios en los que el protagonista es del género masculino cuyos juguetes suelen
ser los que he nombrado en la ocasidon anterior (deportivos, de policia, de coches,
videojuegos...) y juguetes para nifias que los protagonizan el género femenino con juguetes de
las tareas del hogar o muiecos. Esto es asi en cualquiera de las décadas analizadas.

La segunda hipdtesis dice que el sexismo de la publicidad de juguetes ha evolucionado
ligeramente desde los afios sesenta hasta la actualidad. Por tanto, queda mucho camino por
recorrer. En lo que mads se nota esta evolucidn, es en las voces en off, antes todas la voces,
excepto en los anuncios de mufiecas, tareas del hogar y belleza, eran masculinas, incluso en
anuncios en los que el mensaje se dirigia a ambos géneros. En los anuncios analizados se
aprecia esta evolucién. En las tres primeras décadas todos tienen la voz en off masculina (el
anuncio del estuche del FBI y el de Exin Baket, dirigidos al género masculino y los anuncios del
proyector Cinexin y el de comecocos de Atari dirigidos a ambos sexos), excepto en de Nancy y
el de las mufiecas de Famosa. En cambio en la segunda época, los anuncios actuales en los que
se dirigen a nifos y nifias no tienen por qué ser la voz en off masculina, un ejemplo de esto son
los anuncios de No panic, del juego de mesa sin palabras y el zoo de Playmovil. Los dos
primeros van alternando la voz en of y aparecen voces masculinas y femeninas, y en el tercer
caso, su voz es Unicamente femenina. Sin embargo, en los anuncios de mufiecas y tareas del
hogar la voz sigue siendo femenina y se siguen dirigiendo a un publico femenino. En el caso de
los anuncios de coche, deportivos, etc. igual, la voz sigue siendo masculina y su publico
objetivo siguen siendo ninos.

Por lo tanto, esta es la evolucién mas evidente que se aprecian en los anuncios, aunque
también la presencia fisica ha evolucionado, pues ahora las mujeres aparecen mas que antes y
se le da mayor importancia que antes, cuando escasamente aparecian en anuncios que no
tuvieran que ver con mufiecos, tareas del hogar o belleza.

La tercera hipdtesis que me planteé, dice que La publicidad en general y en concreto la de
juguetes sigue siendo sexista porque a los anunciantes y publicitarios solo les interesa vender.
Cambiar los roles en los anuncios, pueden suponer pérdidas en un primer momento, porque
no todo el mundo se sentiria identificado. Esta hipdtesis, como he dicho en los objetivos, no he
conseguido corroborarla, sin embargo, he llegado a una conclusién, y es el miedo de los
publicistas al cambio, miedo a que su publico no se sienta identificado, y miedo a las pérdidas
econdmicas que ello pueda suponer. Por tanto, estos roles siguen existiendo en el siglo XXI ya
que es la forma en la que claramente venden. Los cambios dan miedo y siempre suponen
perdidas al principio. Por ejemplo, poner a un nifio jugando con una Barbie supone que ni el
nifio quiera jugar con la muieca, porque es un producto asociado previamente a las nifias, y



33

CONCLUSION

las nifas rechacen jugar, porque no se sentiran identificadas con ella al no estar protagonizado
por el género femenino.

Ha quedado claro que los anuncios se dirigen a un género en concreto, a excepcién de algunos
juegos de mesa que se juegan en grupo y es mas facil que jueguen personas de ambos sexos,
aunque en las primeras décadas el anuncio iba dirigido mayoritariamente a los hombres y/o
nifios. Por lo tanto, existen los anuncios dirigidos a los nifios en los que los juguetes se asocian
a este género, y los anuncios dirigidos a las nifias, que como ya he dicho en numerosas
ocasiones son los que anuncian juegos de tareas del hogar o muiiecas.
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