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Resumen

El presente trabajo analiza como es el programa de afiliados de Amazon a través de las
webs. Para entender mejor el programa, se ha llevado a cabo un proyecto para conocer el
funcionamiento de esta estrategia de marketing. El proceso realizado muestra desde los
inicios de las webs la estrategia de cada una de ellas y los programas que se han
necesitado, desde los plugins hasta los criterios que tiene Google para posicionar una web

en su buscador.
Palabras clave: marketing de afiliados, afiliacion Amazon, SEO y disefio web.
Abstract

In the following work, we can analyze what the Amazon affiliate program is like through
websites. To better understand the program, a project has been carried out to understand
the operation of this marketing strategy. The process carried out shows from the
beginnings of the websites the strategy of each one of them, the programs that have been
needed both plugins and the criteria that Google has to position a website in its search

engine."”

Key words: Affiliate marketing, Amazon affiliation, SEO, and web design.
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1 Introduccién

El posicionamiento es algo que se ha buscado desde los inicios de la publicidad moderna,
las marcas invierten una cantidad ingente de dinero para conseguir evocar en la mente del
cliente el nombre de su producto o marca, siendo este el inicio hacia la adquisicion del

producto o la marca que esta buscando un hueco en la mente del consumidor.

Para conseguir semejante posicionamiento las marcas tienen que ofrecer una serie de
valores abstractos y una imagen asociada a ella muy definida. (Gerard J. Tallis, 2002) Por
otra parte, en la actualidad, la guerra del posicionamiento por parte de las marcas no sélo
se basa en ocupar un lugar privilegiado en la mente del cliente, sino también por el

posicionamiento en los buscadores.

En este presente trabajo quiero exponer como ha sido el camino de realizar un proyecto
personal asociado al posicionamiento SEO a través del programa de marketing de

afiliados de Amazon.

Lo que me llevd a realizar este TFG es la posibilidad de aprender el procedimiento para
posicionar un producto concreto en un buscador online. EI SEO fue una palabra que
escuché en la asignatura de Fundamentos de Marketing de la mano de los profesores
Carlos Hernandez Carrion y César Gamez Alcalde. Fue en ese momento cuando comencé
a realizar algunas investigaciones y entendi entonces que se trata de un tema que es cada
vez méas importante en el sector de la publicidad. Decidi, por tanto, en mi trabajo final
realizar un proyecto relacionado con el mundo del posicionamiento y el marketing de
afiliados. Por una parte, quiero demostrar mis habilidades adquiridas a lo largo del Grado
y por otra parte quiero demostrar la aplicacion que tienen estos conocimientos en el
mundo de la publicidad digital, en concreto el del posicionamiento en los buscadores y el

marketing de afiliados.



2 Justificacion del tema elegir

El tema de este trabajo estd relacionado con el marketing de afiliados y el SEO
(Optimizacién para los motores de bisqueda). Han sido términos que en su momento me
atraparon, me crearon una curiosidad y resulto ser que era un perfil muy demandado en
el mundo de la publicidad digital junto a los eCommerce manager y los programadores.
(Universidad de Santiago de Compostilla, s.f.) Esto se debe a que el perfil de expertos en
marketing digital estd en auge a causa de las grandes trasformaciones que esta teniendo
el mercado tradicional, que cada vez se esté intentando adaptar a los nuevos mercados

digitales.

Al tratarse de unos temas muy demandados y no conocer demasiado este sector, he
decidido hacer un proyecto para mi ultimo trabajo en la Universidad. La intencion es
conocer mejor el mundo de marketing digital y junto con ello poner en valor y en accién
gran parte de los conocimientos adquiridos durante estos cuatro afios en el Grado de

Publicidad y Relaciones Publicas.

Por tanto, el proyecto es un intento de reflejar lo aprendido o gran parte del conocimiento

en las asignaturas del Grado.



3 Objetivos

En los siguientes puntos se detallaran los cuatro objetivos principales que se quieren
conseguir con este proyecto de final de Grado, especificando cuantias economicas a través
de diferentes programas y la intencion del posicionamiento de las webs a través de

palabras claves.
3.1 Realizary publicar 3 paginas webs

El primero de los objetivos es la realizacion de las tres webs que poco a poco se iran
trabajando. Las webs en este caso son los portales por los que redireccionamos tréafico
hacia los productos de Amazon a través del programa de afiliados. La realizacion y puesta

en marcha de las webs, tiene fecha para el final de junio de 2023.
3.2 Posicionar 5 palabras clave en las 3 primeras paginas de Google o Bing

El propdsito principal es posicionar un minimo de cinco palabras clave entre las
principales paginas de los motores de busqueda como pueden ser Google o bien de Bing
para finales de diciembre de 2023. La eleccion de estos dos motores de bldsqueda se debe
a que son, segln la compafia que se dedica al analisis web StatCounter, los que mayor
cuota de mercado tienen, Google con un 93,37% y Bing con un 2,81% a fecha de febrero
del 2023. (StatCounter, 2023)

3.3  Generar ingresos a través de Amazon Afiliados

El tercer objetivo fijado para este proyecto es la obtencion de una cuantia econémica de
quinientos euros a través de la venta de productos a travées del programa de marketing de
afiliados de Amazon para finales de diciembre de 2023.

3.4 Generar ingreso a través de Google AdSense

El cuarto objetivo también es la obtencion de un beneficio econdmico, por la exposicion
de publicidad en las paginas webs que se hayan creado. El objetivo de la cuantia es de
doscientos cincuenta euros para finales de diciembre de 2023.



4 Metodologia

El proyecto que voy a realizar en este trabajo consta de parte tedrica y practica. La

investigacién sobre la teoria revela los conceptos bésicos del funcionamiento SEO y el

marketing de afiliados de Amazon, los cuales servirdn para poner en préactica el modelo

de afiliacion y creacion de las webs.

El trabajo esta dividido en dos partes:

Parte teorica: se trata de un trabajo de investigacion que mediante la revision
bibliografica y documental me ha permitido realizar el marco teoérico y contextual
de mi investigacion. Conocer y revisar cada uno de los detalles del SEO y
afiliacién junto a grandes profesionales y divulgadores como Romuald Fons y mi
compafiero Luis Martin Maillo entre otros, me han ayudado a entender en
profundidad este sector.

Parte practica: este apartado esta realizado a partir de la teoria que se ha citado
anteriormente. Se trata de poner en funcionamiento tres paginas webs segun las

reglas del SEO, que son las siguientes: https://cafespecial.org

https://sillasdejardin.com https://tumicroondas.com junto a ellos se han incluido

el marketing de afiliados de Amazon. Para la realizacion de las webs se han
utilizado distintos programas, como WordPress con diferentes plugins, Hostinger
como alojador de hosting, Word como herramienta de texto y Photoshop para
adaptar las iméagenes de las webs. Las herramientas mencionadas, son

fundamentales para el desarrollo de la parte practica.


https://cafespecial.org/
https://sillasdejardin.com/
https://tumicroondas.com/

5 Marco teorico

Los programas y servicios tecnoldgicos que se van a explicar a continuacion tienen un
valor importante en este trabajo, ya que todos estos elementos contribuyen a la creacion
y la eficiencia de las diferentes paginas webs y con ello conseguir los diferentes objetivos

propuestos.
5.1 Marketing de afiliados de Amazon

Antes de proceder a explicar el programa de Amazon Afiliados es pertinente entender qué

son los programas de afiliacion.

5.1.1 Marketing de Afiliacién
Clide Rodriguez Vazquez nos cuenta en su articulo “El Marketing de Afiliaciéon” cémo
en las ultimas décadas la masificacion de las TICs (Tecnologias de la Informacion y
Comunicacion) han hecho surgir nuevas formas de comunicar. La autora menciona a
Alvaro Gomez Veites en la construccion de nuevas estrategias de marketing alejada de
précticas tradicionales como la publicidad y cada vez méas estrategias centradas en la

retencién del cliente.

Es en este instante donde el marketing de afiliados cobra importancia, ya que, segun la
organizacion independiente americana de tecnologia e investigacion de mercados
Forrester Research, (Rodriguez Vazquez, 2009) el 60% de los norteamericanos
desconfian de la publicidad tradicional. Sin embargo, con las nuevas formas de
comunicacion la cifra de confianza asciende hasta el 90%. Es decir, de la investigacién
aportada por Celia Rodriguez podemos extraer que la confianza de estos consumidores

tiene un indice de aceptacién muy elevado frente a los anteriores.

Luis Sabata Navarro, mencionado por Celia Rodriguez Vazquez, describe el marketing
de afiliados como una modalidad de marketing donde la empresa busca paginas web
donde alojar anuncios y el propietario recibe un dinero segun el éxito que obtenga la
empresa a partir de la apuesta por dicha web. Los anuncios, segun Sabata Navarro, pueden
ir encaminados a la venta directa o redireccion del usuario a la web del vendedor.
(Rodriguez Vazquez, 2009)



5.1.2 Marketing de Afiliados de Amazon
El programa de marketing de afiliados de Amazon ayuda a los creadores de contenido,
editores y blogueros a monetizar su trafico. El sistema esta disefiado para redirigir a la
audiencia, de acuerdo con las recomendaciones que aportan los inscritos en el programa
de afiliados. La compafiia ofrece hasta el 12% en ingresos a través de comisiones por la

compra adscrita, que varia segun la categoria a la que pertenece el producto.

Para ser aceptado en el programa se deben cumplir algunos requisitos, que la propia
empresa detalla en su web, teniendo un apartado especifico para aquellos que sean
influencers. (Amazon, s.f.)

La principal raz6n por la que una persona pueda ser aceptada en el programa de afiliacion
de Amazon es que aporte un valor afiadido al producto, sobre todo al cliente cuando busca
informacién. Es decir, el conocimiento del afiliado en una gama especifica proporciona
una vision de lo que el producto ofrece al cliente. A causa de que la compra es online, el
cliente no tiene la posibilidad de oler, tocar, ver el producto e incluso tampoco puede
probarlo, por tanto, la vision de un experto en la materia ayuda a la venta del producto, lo
unico que debe de tener el afiliado es una audiencia.

Amazon suele revisar de manera periodica las webs que estan adscritas al programa de
afiliados, para conocer que se cumplen las normativas y ademas de que los lugares de
alojamiento cuenten con los estandares de calidad de la compafiia. La solidez de una base
de contenidos junto a una reciente publicacién, de unos sesenta dias, son los factores clave

para ser aceptado en el programa de afiliados.

Aunque para el programa de Amazon se pueden adscribir desde distintos lugares y
plataformas, vamos a centrarnos en este proyecto al trafico de clientes a través de las

paginas webs de nicho.

Una vez que nos hayamos dado de alta en el programa de afiliados de Amazon, después
de haber proporcionado practicamente nuestros documentos de fiscalidad, residencia,
datos bancarios de pago, etc., quedara pendiente la revision de la web. La primera revision
normalmente se suele realizar una vez que la web haya realizado 3 ventas en los ultimos

tres meses.

Una vez que nos hayamos registrado podemos con ese ID registrar hasta 100 paginas web

de seguimiento. En mi caso, registrare por el momento las tres paginas web. El beneficio



obtenido se suele agrupar en un mismo espacio, aungue también se nos da la oportunidad
de poder visualizar cada una de las webs por separado. Esta informacién en un futuro
servira para dar a conocer al afiliado qué web esta rindiendo mejor, para poder dar mas
foco a los que aportan mayores ganancias y quitar ese foco en donde el rendimiento es

menor o casi nulo. (Trauzold, 2021)

5.2 Disefio web

En este apartado vamos a realizar una investigacién para conocer la utilidad de los

distintos programas y funcionalidad que van a tener estos en las webs del proyecto.

5.2.1 Usabilidad
En este apartado de usabilidad, trataremos la facilidad de uso en la interfaz del usuario en
cuanto a la eficacia, eficiencia y satisfaccion del usuario. Esto se obtiene, logrando los
objetivos de busqueda del usuario en cuanto a un producto, sin que cause un esfuerzo la
navegacion e intentando agradar con la informacion aportada. En los apartados siguientes
se exponen aquellos programas que nos son de interés para poder atraer trafico a nuestras

webs, seglin los métodos mas actuales de atraer trafico a una web, el SEO.

5.2.1.1 Search Engine Optimization ;Qué entendemos por SEO?

La optimizacion de los motores de busqueda de forma orgéanica, mas conocido por sus
siglas en inglés como SEO, es una accion donde el objetivo es documentar el trafico de
dicha web. EI funcionamiento consiste en llevar a cabo una estrategia para conocer al
publico al que se quiere dirigir, entender su perfil e intereses, lo que permitira un mejor

posicionamiento. (Seara, 2022)

5.2.1.2 Variables que afectan al SEO
Algunas de las variables mas importantes que afectan al funcionamiento correcto de este

ejercicio son los siguiente:

5.2.1.2.1 Dominio

El dominio web es el nombre que tiene una entidad fisica o juridica en la red. Determinar
qué tipo de nombre querremos para nuestra web sera esencial para un futuro préximo, ya
gue esto nos limitara o por otra parte nos aventajara sobre la competencia. Hay dos tipos

segun la geografia:



- Dominio local o geogréafico: Este tipo de dominios son los que identifican un
territorio, normalmente estan compuestas por las dos primeras letras que tiene un
pais. Por ejemplo, si nos referimos al dominio asociado al territorio espafiol nos
encontramos con .es si por el contrario estuviéramos en Francia seria .fr

- Dominio global o genérico: Por el contrario, este tipo de dominios, no tienen un
limite de zona. Como pueden ser, .com o .org, son a nivel global (Telefénica de
Espafia S.A.U. s.f.)

5.2.1.2.2 Servidor

Un servidor es una maguina que suministra o almacena informacion a quien lo requiera.
El funcionamiento se basa en pedir algo desde la red y un ordenador central 0 mas grande
que funciona como almacén, suministra la informacion que se pide o por el contrario deja

alojar informacion. (g42roram, s.f.)

Si la velocidad de carga o conexion de un ordenador particular, a un ordenador central o
almacén, es excesiva, podemos perder mucho tréafico a la web. Esto se debe, a que no va
a poder estar disponible en el tiempo que se precisa esa informacién para el cliente. Por
otra parte, la ralentizacion en la carga es penalizada por los buscadores ya que la tasa de

rebote se incrementa y por tanto la retencion de usuarios disminuye. (marketinghouse)

Segun Irene Bonache y José Cubillo los usuarios de movil, por encima de los tres
segundos de espera abandonan esa web para buscar la misma informacién en otra web,
por tanto, a mayor velocidad de carga aumenta la experiencia de usuario. (Bonache &
Cubillo, 2016)

5.2.1.2.3 Arquitectura de la informacién

La arquitectura de la informacién es la estructura que incluye los diferentes articulos, los
contenidos esenciales y ubicaciones en busca principalmente de la facilidad de
navegacion del usuario, a través de una web. Para conseguir el objetivo es conveniente,
como en otras disciplinas, tener una buena planificacion. Segun el libro de Pérez Montoro
se sostiene que la arquitectura de la informacion se encarga de la organizacion y procesos
de disefio (Pérez-Montoro, 2010)

Por tanto, igual que en la organizacion de un evento, en la ingenieria y otras multiples
disciplinas, la planificacion es algo primordial. Por tanto, es importante la planificacion

a través de la arquitectura de la informacidn, la estructura y el contenido de una web.



5.2.1.2.4 Contenido (originalidad, texto)

El contenido de una web debe ser original, ya que la calidad de ese documento repercutira
en los resultados de la posicion en un buscador. Esto es importante, debido a que si hay
duplicidad de contenido, aquella web que dé una aportacion al usuario con informacion
nueva y original serd una pagina relevante para el posicionamiento. Por tanto, el enfoque
siempre deberia ser en base a problemas reales de los usuarios con la intencién de aportar

informacién. (Cordina & Lopezosa, 2021)

El texto es algo fundamental en una web, ya que de ahi se puede entender lo que contiene
para su posterior indexacion, por ello la densidad de palabras es algo muy relevante.
Mientras méas texto mas posibilidad tiene la inteligencia artificial de los buscadores de

entender el funcionamiento la pagina web y lo que contiene en su interior. (Urosa, 2021)

5.2.1.2.5 Uso de palabras clave

Las palabras clave o bien del inglés Key Words son descripciones que ayudan en su
mayoria a la indexacién. Su intencidn es ayudar a la visibilidad, facilitando de este modo
la busqueda de determinados elementos bien sea en libros bibliograficos, académicos o

bien en los motores de busqueda. (Villanueva-L6pez, 2014)

5.2.1.2.6 Enlacesy backlinks
Hay dos tipos de enlaces y vamos a desarrollar los principales enlaces que mas relevancia

tienen en una web.

- Enlaces Internos: son aquellos que estan dentro de una pagina web y redirigen a
otraweb del interior. Los enlaces internos proporcionan al usuario una navegacion
correcta e intuitiva. Ademas, ayudan a que los motores de busqueda puedan
descubrir con mayor facilidad los contenidos de las webs. Asi lo describe
Hardwick, mencionado por Urosa (2021)

- Enlaces salientes o externos: Son los que vinculan paginas webs de otros
dominios. A mayor relacion tematica de los enlaces, permiten con mas
probabilidades una relevancia en los buscadores. Los enlaces saliente lejos de ser
considerados malignos al llevar al usuario a otro lugar, son muy positivos ya que
ayudan al buen posicionamiento al aportar al usuario mayor contenido. (Urosa,
2021)



5.2.1.2.7 Perfil de los usuarios y conducta

Villasante (2015) en el blog inmobiliario inmoblog.com describe de la siguiente manera
la conducta de los usuarios y el efecto que tienen estos en el posicionameinto en los
motores de busqueda, en concreto Google: “Definitivamente el feedback de los usuarios
es un factor de ranking con el que contar para el posicionamiento web. En el algoritmo
de Google hay metricas relacionadas con los usuarios, su forma de buscar, navegar y

sus reacciones ante el contenido que consultan ”.

El autor explica ademas las tres métricas que suele usar esta compafiia de busquedas para
mediar la interaccién del usuario para su posterior evaluacion y posiconamiento:

porcentaje de clicks, tiempo de permanencia y el porcentaje de salida.

5.2.1.2.8 Disefio web

La experiencia de usuario es un factor decisivo a la hora de posicionar en un buscador
una web. Dos experiencias que mas afectan al usuario son: el tiempo de espera o la carga
de una web, cuando se le solicita visitarla e interactuar con ella. Y la segunda, la facilidad

de encontrar informacion.

Aunque muchas veces el factor estético es muy importante, no lo es tanto, obviamente
mientras mejor presentacién mayor agrado. Algo mas importante en el siglo de la rapidez
es la precisién con los objetivos del usuario. Es decir, si el objetivo es vender mientras

mas facil sea navegar en una web y requiera menor esfuerzo, su éxito sera mayor.

Por tanto, podemos destacar que un mal disefio afecta al trafico de la web y también al
posicionamiento, ya que generara una tasa de rebote bastante considerable. Por otra parte,
si hay un buen disefio, la fidelizacion, la satisfaccion y el trafico serdn mayores.
(BeeDIGITAL, 2019)

5.2.1.2.9 Sanciones y manipulacion

La manipulacion por parte de algunas webs, para conseguir mayor posicionamiento con
practicas poco éticas, se denomina Black Hat. Este término hace referencia y describe a
los ciberdelincuentes. Este tipo de actos estan prohibidos y para evitar posibles sanciones
se deben de evitar los siguientes métodos: mostrar contenido distinto a la tematica, no

usar de forma excesiva las palabras claves, evitar duplicidades de contenido, no usar la
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web para la ciberdelincuencia a través de phishing u otros métodos, y no tener enlaces
que puedan ser fruto de una transaccion econdmica. (More, 2022)

5.2.1.2.10 Hosting

Es un servicio de alquiler, que provee un almacenamiento, un lugar en el que se pueden
tener los archivos y datos de una web. El proveedor del hosting se encarga en la mayoria
de las veces del funcionamiento y garantiza la seguridad en la medida de lo posible. Al
contratar los servicios de una empresa de hosting, el contratista puede delegar complejos
procesos como la instalacién, configuracion del servicio web y no tener méas que el equipo
necesario. La compafiia al que se delega se ocupara de la infraestructura, el hardware, el

software y también del mantenimiento. (Bustos, 2023)
Hay diferentes tipos de hosting segun explica Bustos para Hostinger:

- Hosting Compartido: varios usuarios comparten los mismos recursos del
servidor, la memoria, capacidad del procesamiento y el espacio de
almacenamiento.

- VPS: comparten servicios fisicos pero el proveedor crea una participacion virtual
para cada usuario.

- Cloud Hosting: como su propio nombre indica, se trata de un servicio en la nube.
El uso de este tipo de hostings normalmente suele ser para empresas con maltiples
sitios webs con gran escala.

- Hosting WordPress: el objetivo principal para este servicio es la optimizacion
para el programa de WordPress en el que el usuario tendra que instalar plugin y

temas para gestionar el caché, la seguridad y también las diferentes herramientas.

5.2.1.2.11 Plugins

Los plugins son programas que ayudan a otros programas mas grandes. Es decir, un
plugin normalmente tiene la funcion de apoyar y aportar una gran utilidad al programa
base con el que trabaja. Este nuevo programa, denominado plugin, a pesar de que se
integra en la funcion de la aplicacion principal, normalmente suele ser de un tamafo

reducido.

A pesar de que hay una variedad de plugins, para este proyecto nos vamos a centrar en

un Unico tipo, los plugins CMS. Este tipo de programas, son los sistemas de gestion de

11



contenidos a través de aplicaciones como WordPress, aplicacién principal con la que
realizaremos las webs del trabajo. (ionos, 2020)

A pesar de que no son muchos los plugins que estan en funcionamiento en las webs, es

importante destacar cuéles son y porque estan instalados.

En primer lugar, se han instalado plugins para el rendimiento de la carga y optimizacion
del tiempo de espera, mientras se realiza la busqueda. Para esto se han instalado
programas como son Async Javascript, Autoptimize, WP Caché y Lazy Load for Vide.

En segundo lugar, se han instalado plugins de control de la web y aquellos que permiten
conocer la opinidn de los usuarios. Con estos programas se puede conocer el rendimiento
y el funcionamiento. Algunos de eso programas han sido los siguientes, Rank Match, Site
Kit by Google, Contad Form 7'y GRDP.

En tercer lugar, se han incorporado otros plugins que facilitan la navegacion del internauta
a través de la web, como pueden ser WP Show Post, que facilita la navegacion web en

vertical.

En cuarto y ultimo lugar, se agreg6 el plugin de trasvase de internautas que estén
interesados en comprar productos a través de Amazon. No Api Amazon, es el plugin que
permite a las webs que todavia no estan aprobadas a conseguir las primeras tres ventas, a

través del programa de afiliados de Amazon.

5.2.1.2.12 Google Analytics

Es un programa de analisis web completo y gratuito, en el que a través de sus informes
los usuarios pueden conocer el rendimiento de sus inversiones en campaiias, la interfaz
de uso y el punto de abandono. Su funcionalidad consiste en la recopilacion de datos a

través de cookies que visitan una web a través de un seguimiento anénimo.

5.2.1.2.13 Google AdSense

Se trata de un programa de publicidad en el que se muestran anuncios publicitarios en las
webs asociadas para monetizar y sacar rentabilidad a la informacion que se muestra.
AdSense en los programas de SEO muestra una publicidad relacionada con el contenido,

en el que se pueden bloquear aquellos anuncios que no interesen. (Ramos, 2020)

Los modelos de monetizacion pueden ser por coste por clic (CPC), coste por miles de
impresiones (CPM) y coste por interaccion (CPI), entre otros muchos.
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El funcionamiento de AdSense es simple, los editores y los anunciantes son la parte
fundamental de todo este proceso de monetizaciones. La plataforma web se alquila para
que se monetice por parte de los editores y otros pagan, como los anunciantes. Los
editores, la parte que nos interesa como creadores de web, deben de tener un minimo de
visitas diarias para lograr cierta rentabilidad. La recurrencia y relevancia son un requisito

para que los anunciantes muestren cierto interés.

El proceso para comenzar a usar el programa es sencillo, hay que registrarse, insertar un
cédigo HTML que nos proporciona el propio programa y finalmente debemos de esperar
a la aprobacion. Una vez aprobada el programa comenzara a mostrar anuncios y se

comenzara a pagar a la web en cuestion. (Ramos, 2020)
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6 Desarrollo del proyecto

En las dos fases siguientes se detalla cada uno de los pasos que se han dado en la estrategia

para llegar a los objetivos establecidos.
6.1 Fasel:

En el anexo I, se encuentra cual ha sido la hoja de ruta tomada para determinar qué
producto era mejor. En este documento, se muestra una lista de varios productos que han
sido seleccionados por factores como el nivel de busqueda por mes e informacion que se
obtuvo de Google Analitics. Otras variables han sido también el porcentaje de comisiones

y de ventas que se suelen dar, junto a la competencia.

A pesar de que en algunos sectores habia una competencia muy grande, junto a mi amigo
Luis Martin Maillo, compafiero de universidad, realizamos una busqueda a través de
SEMRUSH, programa de su trabajo. Puede conocer a través de él, datos muy sensibles
gue mide esta herramienta. Junto a su ayuda, descubri sectores con una baja competencia

que fueron claves para la realizacion de las webs.

Dos de las webs que han sido seleccionadas de este modo han sido Café de Especialidad
y Sillas de Jardin. La web de microondas, en cambio no esta especializada en un sector,

es una web genérica.

La primera web, cafespecial.org es la parte que se decidio trabajar tras conocer la
oportunidad que presenta a través de la investigacion, que, dentro del mundo del café, la

de especialidad era una palabra clave que tenia una competencia muy baja.

El café, como se muestra en el anexo I, tiene un volumen denso de bdsquedas al mes. Al
ser un producto genérico, se realizd6 una busqueda para encontrar un nicho poco

explotado, es decir que hubiese poca competencia.

Café de especialidad, fue uno de esos nichos que no se habian trabajado lo suficiente por
la competencia y por tanto se decidio realizar un proyecto de afiliacion con este nicho en
concreto el de café de especialidad.

La segunda web, sillasdejardin.com, tiene una similitud de decisién a la anterior. Al

conocer que habia una gran busqueda de sillas y cada vez se venden méas de forma online
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debido a la entrega de forma rapida en el domicilio, ha comenzado a ser un producto
bastante vendido dentro de la seccion hogar y jardin de Amazon.

En el anexo se pueden encontrar diferentes tipos de categorias que se explican en las

siguientes lineas:

- Palabras clave: son las palabras que vamos a buscar para poder trabajar una web
a traves de ellas.

- Busqueda: se trata de la media de busquedas que tiene la palabra segun el registro
de Google Analitics. Al haber cancelado, uno de los anuncios, que fueron
realizados para poder entrar en el programa, se dejé de acceder a la informacion
completa, por tanto, los nimeros que se ven de bldsquedas son aproximaciones,
que indican que una palabra puede rondar al mes esas busquedas.

- AdSense: En esta categoria, se toman dos nimeros en cuenta. Si se presentan
anuncios cuando se realiza la busqueda, se especifica con un 1, para indicar que
si hay anuncios. Por otra parte, si se desconoce que haya publicidad o no aparece
se indica con un 0.

- Amazon: De la misma forma que en el apartado anterior, en este, se indica con el
namero 1, aquellos productos que tengan productos que se puedan vender en esta
plataforma digital. Con el nimero 0 se indica que este producto no tiene venta en
el Marketplace americano.

- Competencia: Para esta categoria se han tomado tres nimeros como indicadores
de lo siguiente: el nimero 1, indica que el producto no tiene competencia de nicho
0 la competencia que hay no es muy buena debido a que no esta presente entre las
primeras paginas de Google. El niamero 2, refleja que hay una competencia para
la palabra clave que queremos realizar el trabajo, esta competencia existe, esta
posicionada pero no hay muchos. Lo que nos indica que podemos entrar en ese
nicho que todavia no esta sobre explotado. Por Gltimo, con el nimero 3, se indica
que hay una gran competencia en el nicho en concreto, con abundantes webs y
bien posicionados. Lo que hace dificil el trabajo de posicionamiento y
redireccionamiento de trafico a la plataforma electronica.

- Monetizacién: La monetizacion se especifica segun el precio de venta y se indica
con cuatro numeros. Si el precio medio ronda entre 0,01€ y 10€ se le asigna el
numero 1. Si el precio es mayor de 10€ e inferior a los 30€ se le asigna el niumero

2. Por otra parte, si el precio comienza a ser alto hasta los 100€ se le asigna el
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numero 3. Y por ultimo si el precio medio es superior a los 100€ se le asigna el
namero 4.

La realizacion de esta categorizacion tiene su base en la intencion de colocar los
productos segun el precio medio. Los categorizados entre 1 y 2 tienen mayor
probabilidad de compra impulsiva. Aquello que presentan el nimero 3 tiene una
compra mas reflexiva, sobre todo, que aquellos que han sido categorizados con el
namero 4 su compra es mucho mas consciente y menso impulsiva. Esto puede ser
debido al alto precio de los productos o bien al analisis que requieren esos
productos al ser duraderos en el tiempo.

- Comision: Se trata de una categoria que depende de las comisiones que reparte
Amazon a través de su programa de afiliacion.

- Precio: Es el precio medio de los diez articulos mas vendidos de ese producto en
el Marketplace de Amazon.

- Estacionalidad: Se trata de describir si el producto tiene ventas en una época
determinada o bien el consumo del producto es a lo largo del afio, de forma
constante. Esta informacidén es relevante debido a que si son productos
estacionales las comisiones a recibir solo se pueden esperar en unas fechas
determinadas, en cambio aquellos productos que no son estacionales ofrecen
comisiones de manera periddica a lo largo del afio.

- Potencial mensual 1%: Se trata de un calculo matematico tedrico sobre las
posibilidades que habria si el producto tuviese un rendimiento del 1% a través de
alguna de las webs.

La formula es la siguiente: las busquedas mensuales multiplicado por uno partido
entre cien, multiplicado por el precio y este multiplicado por las comisiones entre
cien.

Busquedas x 1/100 x Precio x comisiones/100=Potencial mensual 1%

6.1.1 Planificacion
En este apartado, se van a exponer las vias que se tomaron a través de los datos la

planificacion de las distintas webs.
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6.1.1.1 Tu microondas
En el anexo Il se puede observar la extraccion de la informacion a través de Google

Analitics.

En este caso, antes de importar toda la informacion, lo que se hizo fue una seleccion de
informacion, segln la cercania de la decision de la compra. Para ello se discriminaros
aquellas palabras que tuvieran un valor importante de volumen de bdsqueda al mes. Es
decir, el objetivo principal era vender, por tanto, todo aquello que estuviera cerca de la
venta, o de la busqueda en la red que tuviera semejanza con un producto especifico o

busqueda de palabras para la toma de decision, eran los objetivos para atacar.

Por otra parte, como la web todavia no tiene una gran autoridad, ya que se trata de una
web que ha comenzado relativamente pronto, se decidi6é también la inclusion de palabras
informativas, es decir, aquellas palabras que proporcionen informacion sobre una marca,

sobre un modelo en concreto o sobre el funcionamiento y utilidad de los microondas.

La intencion con esto era realizar una seleccion de las palabras que méas beneficio puedan
aportar, para trabajarlas de manera mas cautelosa. Para ello, se fueron seleccionado desde
el programa de ofimética Excel, todas aquellas palabras que estuvieran relacionadas. De
este modo, en el momento de afiadir a otra hoja de Excel, se les designo el color verde
para visualizar que esas palabras ya habian sido seleccionados.

El anexo IV especifica como ha sido el plan para poder realizar el proyecto y como debia

de ser la web minimamente para la creacion de los contenidos.

6.1.1.2 Café de especialidad

La web cafespecial.org se realiz6 a imagen y semejanza de la anterior web.

Cafés de especialidad, fue planificada a través del programa de Google Analitic. En este
caso la busqueda junto a la planificacién fueron algo mas sencillas, ya que se trataba del
segundo proyecto, en el que muchas de las cosas aprendidas en el anterior proyecto se

podian reutilizar.

Cafés de especialidad, es uno de los productos que cada vez esta teniendo mas auge entre
los consumidores del café. Con las investigaciones necesarias se determino cual era el
producto dentro de esta categoria que mayor interés generaba y que mas blsquedas estaba
teniendo. La estrategia para este nicho es convertir a la web en un referente cuando se

haga busquedas relacionadas al tema principal.
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Para la realizacién de la estrategia, se puede observar en el anexo V, las palabras que se
han extraido de Google Analitics para trabajar en la web la densidad de palabras segun

las busquedas de los usuarios.

6.1.1.3 Sillas de jardin

La creacion de este proyecto tiene también relacidén con los inicios de los anteriores
proyectos mencionados. Por otra parte, el proyecto de sillas de jardin es un experimento
algo distinto.

En el proyecto se intenta no atacar directamente a las palabras clave como se ha realizado
anteriormente. En la web sillasdejardin.com la estrategia es algo diferente, la intencién es
realizar una recopilacién constante de las tendencias de sillas y las diferentes sillas que

existen.

Para este proyecto, se han tenido en cuenta variables de comparacion entre unos objetos
y otros que pueden ocasionar indecision en el consumidor por no conocer opciones
diferentes. De este modo, con las comparaciones se intenta explicar mediante un ranking
subjetivo (el del creador de este proyecto) basandose en datos de terceros, de volumen de

venta y también analizando los comentarios de otros usuarios.

La intencidn es ayudar al cliente en la decision de compra y en aportar informacion de
objetos similares y la experiencia de otros usuarios cuando han adquirido el producto. La
fase Il explica mas detalladamente cémo ha sido el trabajo de este proyecto.

El objetivo de esta web es la creacion de un contenido Unico, aportando valor como
creadores de contenido web. Al basarse en la opinién de otros, cruzar datos de
comparacion de otras webs y también mezclarlo con los datos de ventas del producto,
muestra una fiabilidad mayor, pero sin entrar en una valoracion especifica y personal de
la web, ya que por el momento no se tiene el presupuesto para la realizacion de prueba de
productos. Sin embargo, es una opcién muy viable en un futuro cuando haya intencién de
busqueda de este tipo de articulos, de ser asi y de contar con un presupuesto, se realizaran

secciones de prueba, propias y no de terceros.

Las razones que han llevado al inicio de este proyecto, es la de innovar conociendo las
tendencias del mercado. La tendencia desde China es cada vez mas la venta de productos

probados por otros usuarios. Como ya se explico anteriormente, cada vez esta teniendo
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mas importancia este tipo de hechos debido a que los consumidores no tienen el producto
tan accesible para probarlo, por tanto, se confia en el experto para determinar la compra

de un producto en concreto de forma online.

Para observar este tipo de tendencias en el mundo occidental, no hay méas que acudir a
Instagram Reels o bien a TikTok para conocer aquellos productos que se ponen a prueba,
se destaca su funcionamiento y eficacia. Algunos de los sectores que mas visualizaciones
acaparan en estas plataformas, son aquellas que tienen una relacion con la limpieza, donde
se muestra a través de un prescriptor la funcionalidad del producto, mostrando la marca
y la eficacia en accion. Pero, en todo esto por el momento es posible que sean
microinfluencers que son pagados por mostrar el producto o bien han sido los productos
prestados. Aungue en la actualidad haya que salirse de las plataformas para comprar un
producto, es posible que, en un futuro, se puedan vender directamente desde las

plataformas.

6.2 Fasell

En esta fase del proyecto se expondrd como ha sido la creacion de las webs, las

dificultades que se han encontrado y el modo de realizacion.

6.2.1 Microondas
Esta web fue la primera de las webs en crearse. Por tanto, podemos determinar que
también fue una web en la que se experimento, ya que, aunque contase con nociones
basicas de realizacion de contenidos a través de algunas practicas durante el Grado, esto
suponia un reto, era un proyecto en solitario, en el que no se podia consultar a nadie sobre
el trabajo. Por tanto, resulto ser un proyecto de inicio a ciegas que serviria cdmo base de

aprendizaje para las proximas webs que se realizasen.

El primer paso en la creacion del sitio web fue adquirir un domino global, lo que
permitiria posicionar el producto en cualquier parte del mundo hispanohablante. Una vez
hecho esto, se enfoco en tareas de desarrollo: como en una investigacion exhaustiva para

cumplir con las politicas de privacidad y cookies de Google y Amazon.

Para lograrlo, no solo se tenian que entender los requisitos de estas entidades, sino

también analizar varias paginas webs dedicadas a la creacién de contenido de nicho. Se
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observo que la mayoria de las politicas de cookies y privacidad eran similares, con la
excepcion de los datos sensibles especificos de cada sitio.

Por lo tanto, después de estas investigaciones, se decidié moldear las politicas basandose
en los sitios webs que cumplian con los requisitos. Y finalmente, una vez configuradas se

publicaron estas politicas en la seccion de paginas de nuestro sitio web.

Listas las normas bésicas para la aceptacion y determinar la propiedad del lugar, se

comenzo con la creacion de los contenidos.

La primera pagina, en este caso, la home o la pagina de aterrizaje, se determino que tenia
que hablar de todo lo relacionado con el mundo de los microondas, desde el uso de estos
electrodomésticos, las funcionalidad que aportaban, los beneficios, la limpieza, productos
relacionados como son los platos de cristal giratorios. Se cont6é también en todo momento
como seria el disefio de la web una vez creadas donde irian los diferentes productos para
enlazar y llevar al usuario a terminar comprando el producto a través de Amazon. Otro
de los aspectos que también se tuvieron en cuenta, fue la realizacion de una web vertical,
es decir que no tuviera que deslizar arriba y abajo para saber qué es lo que habia en la
web o acceder constantemente al mend. La intencion en todo momento es que la home se
incluyesen apartados menores que enlacen internamente a otros lugares que puedan
resultar al usuario interesantes. De este modo se consigue dos cosas: primero, el aumento
de la experiencia, ya que no tiene que realizar esfuerzos grandes para encontrar articulos
relacionados con una tematica, sino que se le muestran. Segundo, la retencién del usuario
aumenta, lo que indica a Google que la web genera interés y disminuye el porcentaje de
rebote. Todo esto supone que cuanto mayor tiempo pase dentro de la web, mayores
anuncios vera, lo que supondra beneficios para la web y también estara mas cerca de

realizar la conversion al haberse informado a través de los contenidos que se muestran.

Una vez terminadas las primeras paginas y las mas importantes, se comenzé a trabajar en

la instalacion de los plugins y también el tema para dar una apariencia bonita a la web.

Los plugins instalados se pueden consultar en apartados anteriores que han sido
mencionados y explicados. Tras ello, se instalé el tema de apariencia de Orbital Go. Al
no poder acceder a la parte premium por falta de presupuesto, se decidi6 adquirir la forma
basica de este tema, el programa de apariencia en cuestion resultaba ser éptimo para la

realizacion de nichos. El programa se ha especializado para dar al usuario la mejor
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experiencia posible, ademéas ha contado hasta el momento con una caché que hace que la
velocidad de carga sea la mas optima cuando se aterrice en la web.

Ya con todas las instalaciones completadas, dio comienzo la realizacion de las entradas
de pégina de la web. En este tipo de apartados se han colocado las marcas, y algunos
productos. Destacando su valia, sus precios competitivos y su disefio entre otros aspectos.
En este momento ya no prima tanto el nimero de retencion, sino que, al estar demasiado
cerca del punto de conversion, es decir, del momento de la compra, que lo conocemos
debido a que ya esta buscando una marca en concreto, un producto, es posible que el
usuario este listo para comprar. Por tanto, vistos los atributos del producto es el momento
mas idoneo para presentar una gran variedad de productos que puedan redirigir al usuario

hacia Amazon con el programa de afiliados.

6.2.2 Café de especialidad
Para la realizacion de esta web, se comenzd por copiar y pegar las formas basicas que se
habian guardado en la anterior web. Entre las cosas guardadas, se encuentran los plugins,
la web de aterrizaje y las politicas de privacidad y de cookies. All in one migration, fue la

herramienta utilizada para la copia y traspaso de informacion a la nueva web.

El objetivo de este acto de copia y pega se inicia con la intencion de ahorro de tiempo en
la instalacion de materiales basicos para la web. Por tanto, para mayor agilidad de la web
y poder centrar gran parte del trabajo en la creacién del contenido especifico con la

palabra clave de la web.

Esta web sobre cafés a diferencia de la anterior web que estd mas centra a la venta, ya que
dentro del embudo de ventas estd mas cerca de la conversion, en este caso al estar el
usuario demasiado lejos, la intencion es informar. Una vez que el usuario tenga la
informacion y este decidido para la compra también se le invitara a realizar la accion y

de este modo llevar al usuario final a través de marketing de afiliados a Amazon.
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Gran parte del publico, sobre todo los amantes del café cada vez estdn demandando café
del bueno, cosechas originales y naturales. Cémo cada vez esté teniendo més volumen de
busqueda se ha centrado en la realizacion de una web dptima para responder al usuario
con estos contenidos, una vez que el gran publico conozca este producto la probabilidad
de sus busquedas estén en marcas concretas de cafés de especialidad y en tipos de
especialidad, pero por el momento la busqueda estd centra en la informacion, por tanto
esta web es informacional no tanto transaccional, pero que en un futuro se convertird en

una web posicionada y que enviara trafico al programa de afiliados de Amazon.

En primer lugar, para la creacion de las entradas, se realizd una web de aterrizaje de
entradas en el que se contaba dentro del articulo, diferentes formas de café y variedades.
Una vez esto completado, se procedid a realizar y cambiar la web de aterrizaje de que

contenia informacion de la web anterior.

Esta home page, se nutre principalmente de la historia y el origen de los café de
especialidad, los diferentes tipos de café arabica como pueden ser los cafés de tipica,
bourbon, caturra y geisha. Por otra parte, también se han trabajado los origenes que tiene
el café de especialidad, Etiopia, Colombia Brasil y Costa Rica. La informacién de la
calidad, el certificado de garantia, la ceremonia del café y el futuro del café de

especialidad son también temas que se han abordado a lo largo del articulo.

Variedades de café de especialidad, fue el titulo de la pagina de aterrizaje de las entradas.
En esta entrada se da la informacion necesaria, sobre el café arabica, detallando los cuatro
tipos que hay. También se comenta a lo largo del articulo otra de las variedades famosas
dentro del mundo del café de especialidad, el robusta, en él se explica el origen de esta
variedad, curiosidades especiales, y las caracteristicas que mas representan a esta

variedad de café.

Por ultimo, se explica uno de lo acontecimientos mas importantes del café de

especialidad, la ceremonia del café de Etiopia.

Dentro de las variedades del café de especialidad se presentan con mucho maés detalle en
entradas diferentes, exponiendo la historia, las caracteristicas mas representativas de este

café, el sabor, y la plantacion.

Otra de las categorias que mas se han trabajo también es el del origen de los productores
de café de especialidad.

22



Dentro de la categoria de origen, se expone una historia del café de ese pais en concreto,
de donde procede la cultura del café y més. Las regiones principales de produccion
también son un tema importante que se detallan a lo largo del texto. Ademas de eso, los
sistemas de produccidn, la cultura del café de ese pais en concreto y el impacto economico

que tiene el café en ese pais también son temas importantes.
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6.2.3 Sillas de jardin
Las web sillas de jardin es una web algo distinta, en esta web, al ver algunos de los plugins
de optimizacion no resultaban ser tan eficaces lo que se ha intentado a traves de la web
de sillas es la instalacion de nuevos plugins para comprobar desde cero la buena viabilidad

que podrian tener estas.

Tras la eficacia de las nuevas herramientas, se procedido a la instalacion de estas
aplicaciones en los sitios webs antiguos ya mencionados. Gran parte de estas aplicaciones

instaladas que cuentan todos estos lugares estdn mencionados en el apartado de plugins.

Sillas de jardin, es un experimento de comprobar entre una web trabajada a partir de las
blusquedas de palabras claves y otra web realizada a partir de la basqueda de opiniones y
lugares de referencia.

La home de sillas de jardin cuenta con una introduccion de los diferentes lugares que
existen para sentarse, la variedad, los tipos y eleccion de sillas plegables que se
encuentran en el mercado. También cuenta con informacion en materiales con los que
estan fabricados como pueden ser la fibra sintética o ratan de imitacion, fibra natural y
aluminio. Por otro lado, se aporta al usuario unos consejos para guiarle durante la compra
y esta sea efectiva, como analizar las necesidades, considerar el material y la resistencia,
tener en cuenta las dimensiones adecuadas, comparar precios y ofertas, y la
recomendacion mas fiable es que el usuario deberia de comprar en tiendas de confianza
0 que puedan retrasmitir seguridad. A todo esto, también afiadimos los beneficios que
aporta tener una silla de jardin como la comodidad, la durabilidad, la estética y el valor.
Pero, ademas, en la home también se destacan alternativas a las sillas de jardin, como

pueden ser los bancos de jardin, la hamaca, la tumbona, el puf y el sofa de jardin.

Las categorias trabajas por el momento son los Top 5 mejores del varano 2023, en el que
se realiza una resefia de las sillas, para aportar valor al proyecto. Esta aportacion de valor

se realiza a través de varias vias:

La primera de las vias para conseguir dicho valor es la recopilacion de los datos de los
comentarios a del producto desde Amazon. Una vez seleccionada la URL del producto,
se ha ingresado en el portal Export Comments, lugar que exporta todos los comentarios
de la web en fichas de Excel. Una vez exportada y localizada, a través de ChatGPT4 se
realiza un analisis, conclusiones, valores y demas datos en tan solo unos minutos.

Obtenidos estos datos se realiza una criba de aquellos datos que nos interesen. La segunda

24



parte consta de ir a diferentes webs y extraer datos de ese producto, teniendo todo esto se
realiza una resefia con opiniones de terceros, enfocando en todo momento cémo es el
producto, lo que puede aportar, la resistencia, la entrega y demas criterios para informar
al usuario. La intencién con todo esto es la realizacion de una web de resefias mejor que
la competencia y tener en un mismo lugar los comentarios de otros usuarios, con la
intencion final de atraer al usuario final a la compra a través del programa de afiliados de

Amazon.

7 Evaluacion de los objetivos

Debido a las fechas de entrega de este trabajo, los objetivos que se han determinado no
se podran comprobar hasta finales de este afio 2023.

Sin embargo, el primer objetivo se logrd, al cual se puede acceder a través de los

siguientes enlaces:

- tumicroondas.com
- cafespecial.org

- sillasdejardin.com

Otros objetivos, como el logro de las cuantias econoémicas, no se podran determinar si se
han logrado o no, debido a que las webs son de reciente creacion y necesitan su adaptacion

a los requisitos tanto de Google como del programa de Afiliados.

El posicionamiento de las palabras calve entre las primeras bdsquedas, es también, al
igual que los anteriores objetivos, pronto para determinar si se ha logrado llegar a
posicionar alguna de las palabras. Como fecha limite, que se especificd en el apartado de
los objetivos, es finales de diciembre de 2023. Siendo, actualmente junio cuando se esta

realizando este trabajo.
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8 Conclusidén

El proyecto de la realizacion de este TFG ha sido un reto total en todos los sentidos.

Los estudios de Publicidad y Relaciones Pablicas de esta universidad no tienen apenas
asignaturas que nos hablen sobre la publicidad online. Sin embargo, fue todo un reto,
aprender desde el principio hasta el final todo lo relacionado con el mundo online de la

publicidad.

Durante este trabajo, no solo he aprendido muchas cosas, sino que también a lo largo de
este recorrido he intentado poner gran parte de los conocimientos de la publicidad tedrica

que he adquirido.

Durante mi formacion académica, uno de los pilares fundamentales que aprendi fue la
importancia de la investigacion y los datos en todas las areas de la publicidad. Por eso,
desde el momento en que aprendi a crear un sitio web y a posicionarlo en los motores de
bldsqueda a través de cursos como BigSeo Academy, entendi la importancia de elaborar
una lista de productos. Esta lista debe incluir qué productos se venden, como se
consumen, y cuales son los niveles de blusqueda de cada producto. Esta informacion es

esencial para determinar si es éptimo trabajar con un producto especifico.

Una vez concluidas las investigaciones, procedimos a desarrollar una estrategia. Parte de
esta estrategia implicd observar a la competencia y analizar sus acciones. Con este
conocimiento en mano, avanzamos al siguiente nivel: plantearnos coémo podriamos

superar a la competencia en esos aspectos.

Existen numerosas areas tedricas que estudié en la universidad, como los fundamentos
del lenguaje para la seduccidn, la medicion de palabras y la estrategia, que han sido
esenciales para llevar a cabo este tipo de trabajos. Todo este conocimiento ha hecho

posible la realizacion de mi Trabajo Final de Grado.

Por tanto, me ha sido muy util la realizacion de este trabajo sobre las aplicaciones que
tienen muchas asignaturas tedricas. La importancia que tienen las asignaturas anteriores
mencionadas, en la planificacion, estrategia, medicion de las decisiones tomadas y el
lenguaje como arma seductora para atraer clientes. Por otra parte, el hecho de la
investigacion, de buscar nuevas fuentes de conocimiento han hecho que pueda aprender

nuevas habilidades.
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9 Propuestas

Las nuevas tecnologias disruptivas, que han aparecido en estos meses, como la
Inteligencia Artificial han contribuido a que muchas de las tareas se realicen de una

manera muy sencilla.

Herramientas avanzadas de procesamiento de lenguaje natural, como Google Bard,
ChatGPT y Bing Chat, estan revolucionando la forma en que interactuamos con la
informacidn en linea. En un futuro no muy lejano, estas herramientas podrian reemplazar
a muchos sitios web, ya que pueden proporcionar informacion al usuario de manera mas
eficiente, adaptandose a lo que busca y por qué lo busca. Esto podria representar un
desafio significativo para muchos sitios web existentes. Sin embargo, por otro lado, las
herramientas de inteligencia artificial como las mencionadas anteriormente facilitan y
ahorran mucho tiempo cuando se realiza una investigacidn o consultan sobre un producto

o0 cualquier otro tema.

De realizar un nuevo trabajo de este tipo, tendria muy en cuenta el trabajo junto a una 1A
ya que reduce el tiempo de realizacion ademas de que su exactitud en cada actualizacién

esta siendo muy avanzada.

En un futuro no muy lejano, la creacion de sitios web podria ser mucho mas sencilla. Sin
embargo, por el momento, si se desea crear un sitio web siguiendo las caracteristicas
tradicionales, es necesario hacerlo mediante la codificacion directa o utilizacion

plataformas como WordPress.

Sin duda, una de las areas que propondria para mejorar seria la optimizacion de los sitios
web en el futuro. En lugar de crear sitios web basados unicamente en palabras clave,
deberiamos centrarnos en la intencion de busqueda del usuario y en intentar ofrecer algo
nuevo. Un buen ejemplo de esto es sillasdejardin.com, un sitio web creado para
proporcionar nuevas ideas y tendencias. En lugar de dejar que el usuario haga toda la
investigacion, nosotros la hacemos por él, aportando asi un valor agregado a los

productos.
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11 Anexos

11.1 Anexo |
Palabras Potencial
clave Blusquedas Adsense Amazon Competencia Monetizacion Comision Precio  Estacionalidad mensual(1%conversion)

barcos 673.000

zapatos 110.000 1 1 3 3 10

piscinas

desmontables 90.500 1 1 3 4 7 167,085 Si
puzles 90.500 1 1 3 1 7

juegos de

mesa 74.000 1 1 3 2 7 23 No
microondas  74.000 1 | 2 4 | 106 No
colchon 74.000 1 1 3 3 7

10584,83475

11914

4351,2
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16 No 580,8

30 No 1270,5

bicicletas
spinnin 60.500 1 1 2 4 7 215 No 9105,25

1004,85

11607,75

695,1

1848,966
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Aspiradoras
sin cable 33.000 1 1 2 4 7 60 No 1386

Vino 27.100 1 1 3 4 7 23 No 436,31

2371,25

colinas 27.100 1 1 2 7
guantes 27.100 1 1 2 1 7
herramientas 27.100 1 1 3 3 7

paraguas 27.100 1 1 3 1 7
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sandalias 27.100 1 1 2 2 10

1212,12

mesas 22.200 1 1 2 4 7 92 No 1429,68

Chanclas 22.000 1 1 1 2 10




11.2 Anexo |l

Keyword Busqueda mensual Puja alta Puja baja
0,09 0,23
microondas horno 50000 0,14 0,54
microondas integrable
balay microondas integrables
Bosch microondas integrable
Bosch microondas integrables
Cecotec microondas
Daewoo microondas

grill microondas 5000 0,08 0,26
horno mini 5000 0,07 0,25
horno pequefio 5000 0,06 0,25
mejor microondas 0,07 0,5

mejor microondas calidad precio 10(0]0) 0,07 0,48
microondas acero inoxidable 5000 0,09 0,58

microondas amazon 0,08 0,17
microondas amazon baratos 0,17 0,17
microondas balay 0,07 0,24
microondas bluesky

microondas bosch

microondas candy

microondas con grill

microondas con grill baratos

microondas daewoo

microondas empotrable 5000 0,09 0,3
microondas encastrable 5000 0,09 0,36
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microondas grill
microondas horno balay
microondas integrable bosch

microondas integrables balay

microondas integrables bosch

microondas integrables teka

microondas Ig

microondas oferta 5000 0,09 0,42
0,07 0,21
microondas pequefios 5000 0,07 0,28
microondas precios
microondas samsung
microondas siemens
microondas sin grill

microondas taurus

microondas teka

microondas whirlpool 5000 0,07 0,19
precio de microondas 5000 0,09 0,23
samsung microondas 0,1 0,45

siemens microondas 0,07 0,46
taurus microondas 0,07 0,25
whirlpool microondas 5000 0,07 0,19
airfry grande

balay 3wgx2018

beko microondas
bosch bel523ms0
campana acero inoxidable 500 0,08 0,48
campana grande 500 0,16 3,04
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cecotec microondas integrable
cecotec proclean
cecotec proclean 3110

cecotec proclean 5120

descongelar microondas balay

descongelar microondas bosch

descongelar microondas siemens

extractor microondas 500 0,07
grill para microondas

horno acero inoxidable 500 0,08
horno autocaravana 0,07
horno de microondas 0,11
horno grande

horno microondas pequeiio

horno microondas siemens

hornos microondas baratos

lg microondas

mejor microondas integrable

microondas 12 voltios 500 0,08
microondas 12v 500 0,08
microondas 40 cm ancho 500 0,07
microondas 500w 500 0,07
microondas 800w sin grill 500 0,13
microondas 900w 500 0,11
microondas acero 500 0,1

microondas acero inoxidable balay 0,06
microondas acero inoxidable teka 0,06
microondas amazon ofertas 0,17

0,47
0,15
0,53
0,18
0,51

0,37
0,43
0,67
0,5

0,51
0,63
0,59
0,22
0,19
0,17
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microondas ansonic 500 0,12
microondas apertura derecha 500 0,08
microondas apertura izquierda

microondas autocaravana

microondas balay 3cg4172x0

microondas balay cristal

microondas balay cristal blanco

microondas baratos tien 21
microondas beko

microondas beko integrable
microondas bosch bfl520ms0
microondas bosch empotrable

microondas buenos 500 0,08
microondas buenos y baratos 0,08
microondas calidad precio 500 0,07
microondas campana 500 0,07
microondas caravana 0,06
microondas cecotec proclean 0,07
microondas cecotec proclean 5110 0,07
microondas compacto 500 0,11
microondas con conveccion 500 0,25

microondas con grill amazon

microondas con grill y conveccién

microondas de colores 500 0,05
microondas de conveccidn 500 0,28
microondas digital 0,09
microondas digital con grill 0,11
microondas economicos 0,09

0,51
0,41

0,57
0,24
0,43
0,53
0,21
0,15
0,2

0,6

0,82

0,22
0,77
0,49
0,59
0,36
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microondas ecron 500

microondas electrolux integrable 500
microondas empotrado 500
500
microondas expert 500
microondas extractor 500
microondas franke 500

microondas grill acero inoxidable 500
microondas grill balay 500
microondas grill orbegozo

microondas grill samsung

microondas grill teka

microondas horno bosch

microondas horno candy
microondas horno Ig
microondas horno samsung
microondas horno siemens
microondas horno teka

microondas horno whirlpool 500
microondas hyundai 500
microondas industrial 500
microondas inoxidable 500
microondas integrable 25 litros 500

microondas integrable barato
microondas integrable cecotec

microondas integrable siemens
microondas integrables siemens
microondas interior acero inoxidable 500

0,07
0,08
0,09
0,07
0,08
0,07
0,07

0,07
0,06
0,11
0,09
0,08
0,08
0,07
0,08
0,08
0,13

0,36
0,27
0,3

0,24
0,21
0,47
0,17

0,19
0,53
0,43
0,51
0,34
0,26
0,18
0,53
0,53
0,68
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microondas koenic 500 0,08

microondas Ig blanco 500 0,07
microondas |g smart inverter 500 0,1
microondas mandine opiniones 500 0,07
microondas mas pequefio 500 0,06
microondas mini 500 0,06
microondas moulinex antiguos 10[0)

microondas nodor 500 0,07
microondas orbegozo opiniones 500 0,07
microondas orbegozo sin grill 500 0,06
microondas panasonic 500 0,07
microondas para autocaravana 0,05
microondas para camiones 500 0,05
microondas pequenios 10 litros 500 0,06
microondas pequefios 15 litros 500 0,08
microondas pequefios amazon 0,04
microondas pequefios baratos 0,06
microondas portatil 0,05
microondas precios baratos 0,09
microondas profesional 500 0,23
microondas retro 500 0,08
microondas rosa 500 0,07
microondas saivod opiniones 500 0,07
microondas samsung blanco 0,07
microondas samsung ceramic inside 0,06
microondas samsung grill 0,08
microondas segunda mano 500 0,03
microondas severin 500 0,06

0,41
0,65
0,88
0,7

0,28
0,19

0,45
0,2

0,19
0,18
0,1

0,08
0,45
0,58
0,13
0,2

0,16
0,26
1,05
0,29
0,43
0,14
0,3

0,31
0,51
0,46
0,2
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microondas sharp 500 0,06

microondas tarrington house 500 0,08
microondas taurus con grill 0,07
microondas teka encastre 0,08
microondas teka mwe 202 fi 0,18
microondas teka mwe 255 fi 0,09
microondas toshiba 500 0,06
microondas whirlpool encastrable 500 0,07
microondas whirlpool mwp 253 sx 500 0,06
microondas winia 500 0,06
microondas xiaomi 500 0,08
mini microondas 500 0,06

mini microondas portatil 500 0,05
ofertas de microondas 500 0,09

0,08
severin microondas 500 0,06

tarrington house microondas 500 0,08

balay 3cg4175x0 50 0,07

balay microondas descongelar 50

balay microondas grill 50

base para microondas

bosch microondas descongelar

campana autocaravana

campana inoxidable 50 0,08
campana mini 50

candy microondas manual

cecotec proclean 3010 0,07
cecotec proclean 3020 0,07

0,2

0,5

0,41
0,19
0,36
0,26
0,15
0,17
0,23
0,25
0,24
0,15
0,08
0,37
0,51
0,2

0,5

0,2

0,11

0,29
0,33



descongelar microondas candy

descongelar microondas Ig

descongelar microondas orbegozo
descongelar microondas panasonic
descongelar microondas samsung
descongelar microondas teka
descongelar microondas whirlpool
digital grande

digital mini
extractor acero inoxidable

extractor autocaravana
extractor grande

extractor mini

extractor pequefo

grill acero inoxidable

grill grande

grill microondas Ig

grill microondas samsung

grill microondas teka

grill microondas whirlpool

grill mini

grill pequefio

horno de microondas samsung
horno de microondas whirlpool
horno inoxidable

horno microondas acero inoxidable
horno microondas grande
horno microondas mini

50
50
50
50
50 0,06
50 0,07
50
50 0,06
50 0,06
50 0,06

50

50 0,08

50 0,47
0,5

50 0,07

0,16
0,7

0,23
0,3
0,26

0,73
0,66
0,97
0,66
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0,06
horno microondas panasonic 50 0,07
horno microondas sharp 50 0,05
horno microondas toshiba 50 0,08

hornos microondas economicos 0,13
lg inverter microondas 0,09
lg microondas grill 0,08
lg microondas smart inverter 0,1
Ig smart inverter microondas 0,1
manual acero inoxidable 50

manual grande 50

manual microondas balay 50
manual microondas bosch

manual microondas candy

manual microondas Ig

manual microondas orbegozo

manual microondas panasonic 50
manual microondas sharp 50
manual microondas teka 50
manual microondas whirlpool 50
manual mini 50

microondas 8 litros 50
microondas acero inoxidable bosch

microondas acero inoxidable Ig
microondas acero inoxidable samsung

0,17
0,25
0,25
0,56
0,51
1,01
1,24
2,2

1,12
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microondas amazon prime 50 0,11 0,15

microondas apertura vertical 50 0,07 0,55
microondas ariston 50 0,06 0,45
microondas black and decker 50 0,06 0,19
microondas campana samsung 50
microondas campana whirlpool 50
microondas con extractor de grasa 50
microondas con grill precios 50 0,08 0,51
microondas de cajon 50
microondas de empotrar 50 0,09 0,42
microondas de encastre 50 0,09 0,39
microondas digital acero inoxidable 50 0,17 0,72

microondas digital Ig 50

microondas digital panasonic 50

microondas digital samsung 0,1 0,24
microondas digital teka 0,07 0,15
microondas durabrand 50

microondas economicos y buenos 0,09 0,46
microondas empotrable samsung 0,14 1,61
microondas extractor samsung

microondas extractor whirlpool

microondas grande Ig

microondas grill bosch

microondas grill candy

microondas grill grande

microondas grill Ig
microondas grill panasonic 50
microondas grill pequefio 50 0,1 0,45
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microondas grill sharp
microondas grill siemens
microondas grill toshiba
microondas grill whirlpool
microondas horno panasonic
microondas horno pequeiio
microondas Ig 25 litros
microondas manual
microondas menumaster
microondas modernos
microondas multifuncion

microondas nuevo

microondas para carro
microondas para restaurante
microondas pequefo precio
microondas pequefio whirlpool
microondas puerta abatible
microondas samsung 23 litros

microondas samsung 28 litros
microondas sanyo con grill
microondas silencioso
microondas smart
microondas smart inverter

microondas smart Ig
microondas smart samsung
microondas whirlpool acero inoxidable
microondas white westinghouse
microondas wifi

50

50

50

50 0,06

50

50

50 0,17

50

50 0,19

50 0,08

50 0,1

50 0,08

50

50 0,16

50 0,07

50 0,06

50 0,07
0,07
0,07

50 0,09

50 0,06
0,14
0,13

50

50

50 0,07

0,15

1,03

0,66
0,35
0,61
0,21

0,48
0,46
0,14
0,28
0,37
0,27
0,5

0,37
0,47
1,3

0,24
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microondas wifi Ig 50

mini microondas portatil 12v 50 0,05
modelos de microondas 50 0,08
orbegozo microondas manual 50

panasonic microondas grill 50

panasonic microondas manual 50

precio de los microondas 50 0,09
precio de microondas samsung 50 0,06
precio de microondas whirlpool 50 0,06
precios de microondas nuevos 50 0,09
samsung mg23 50 0,07

samsung microondas descongelar
sharp microondas grill 50 0,05
sharp microondas manual 50

siemens microondas descongelar
smart grande

smart microondas

smart mini

smart pequefio

teka microondas grill 0,08
teka microondas manual

ver microondas 50 0,1
whirlpool microondas campana

whirlpool microondas grill 0,06
whirlpool microondas manual 50

wifi autocaravana 50 0,18
wifi grande 50
wifi mini 50

0,08
0,24

0,23
0,12
0,2

0,25
0,79

0,21

0,16

0,23

0,15

0,48
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wifi pequefio 50

winia microondas 50 0,06 0,18
11.3 Anexo Il
Home Volumen Categoria Volumen

todomicroondas.net

balay microondas integrables 5000
microondas balay 5000
microondas horno balay 5000
microondas integrables balay 5000
descongelar microondas balay 500
microondas acero inoxidable balay 500
microondas balay cristal 500
microondas balay cristal blanco 500
microondas encastrable balay 500
microondas grill balay 500
balay microondas descongelar 50
balay microondas grill 50
manual microondas balay 50



bosch microondas integrable
bosch microondas integrables
microondas bosch
descongelar microondas bosch
microondas bosch empotrable
microondas horno bosch
manual microondas bosch
microondas acero inoxidable bosch
microondas grill bosch
/cecotec/

cecotec microondas

cecotec microondas integrable
cecotec proclean

microondas cecotec proclean
microondas integrable cecotec
/LG/

microondas Ig

Ig microondas

microondas horno Ig
microondas Ig blanco
microondas Ig smart inverter
descongelar microondas Ig
grill microondas Ig

lg inverter microondas
microondas digital Ig
microondas grande Ig
microondas grill Ig
microondas smart Ig

5000
5000
5000
500
500
500
50
50
50

5000
500
500
500
500

5000
500
500
500
500
50
50
50
50
50
50
50



microondas wifi Ig 50

daewoo microondas 5000
microondas samsung 5000
samsung microondas 5000
microondas grill samsung 500
microondas horno samsung 500
microondas samsung ceramic inside 500
descongelar microondas samsung 50
microondas campana samsung 50
microondas digital samsung 50
microondas empotrable samsung 50
microondas extractor samsung 50
microondas siemens 5000
siemens microondas 5000
descongelar microondas siemens 500
horno microondas siemens 500
microondas integrable siemens 500
microondas grill siemens 50
siemens microondas descongelar 50
microondas taurus 5000
taurus microondas 5000
microondas taurus con grill 500

/orbegozo/
microondas orbegozo 5000
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microondas grill orbegozo 500

microondas orbegozo opiniones 500
microondas orbegozo sin grill 500
descongelar microondas orbegozo 50
horno microondas orbegozo 50
microondas integrables teka 5000
microondas teka 5000
microondas acero inoxidable teka 500
microondas grill teka 500
microondas horno teka 500
microondas teka encastre 500
descongelar microondas teka 50
grill microondas teka 50
beko microondas 500
microondas beko 500
microondas beko integrable 500
microondas amazon 5000
microondas amazon baratos 5000
microondas amazon ofertas 500
microondas con grill amazon 500
microondas pequefios amazon 500
microondas amazon prime 50
microondas candy 5000
microondas horno candy 500
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candy microondas manual 50

descongelar microondas candy 50
manual microondas candy 50
microondas grill candy 50
microondas digital 500
microondas digital con grill 500
microondas digital acero inoxidable 50
smart microondas 50
microondas smart 50
microondas smart inverter 50
microondas baratos 50000
microondas con grill baratos 5000
hornos microondas baratos 500
microondas baratos tien 21 500
microondas buenos y baratos 500
microondas pequefos baratos 500
microondas precios baratos 500
microondas economicos 500
hornos microondas economicos 50
microondas economicos y buenos 50

/caravana/
microondas autocaravana 500
microondas caravana 500



microondas para autocaravana 500

microondas grill 5000
microondas sin grill 5000
grill para microondas 500
microondas con grill y conveccién 500
microondas con grill precios 50
microondas grill pequefio 50
horno de microondas 500
horno microondas pequefio 500
horno microondas grande 50
horno microondas mini 50
microondas mini 500
mini microondas 500

mini microondas portatil 500
/portatil/

microondas portatil 500
/antiguos/

[integrable/

microondas integrable 50000
mejor microondas integrable 500
microondas integrable barato 500
mejor microondas 5000
mejor microondas calidad precio 5000
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11.4 Anexo IV

Home Tipos Tiras o carrusel Tipos carrusel
Catalogos de microondas al mejor precio

Marcas de microondas

Mejores microondas bosch
Catalogo microondas Bosch

Ventajas microondas Bosch

Anadlisis de los mejores microondas Modelos de microondas Bosch

Opinidn de microondas Bosch
Balay

/cecotec/

/L\G/

/samsung/

Funciones de un microondas /siemens/
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[taurus/

/orbegozo/

[teka/

/beko/
Modelo de mejores microondas /candy/
Tipos de microondas

o

[smart/
/grill/
Limpiador de microondas /horno/

/mini/
/integrable/

Recetas de microondas /portatil/

/economicos/

/baratos/




11.5 AnexoV

Palabra clave

cafe especialidad

café colombia
café especialidad
café grano

café saula
colombia café
incapto café
brasil café

café arabico
café ecolégico
café espresso
café etiopia

café incapto
café lavazza
café natural
café peru

café tostado
etiopia café
grano café
lavazza espresso
lavazza grano
lavazza qualita oro
tostado café

afortunato cafés de especialidad
arto café de especialidad

arabico café
brasil destination
brasil ecoldgico
brasil natural

cafe de especialidad a domicilio
cafe de especialidad belgrano
cafe de especialidad descafeinado
cafe de especialidad en capsulas
cafe de especialidad marcas

cafe de especialidad molido

cafe de especialidad online

cafe de especialidad palermo

cafe de especialidad puntaje

cafe de especialidad que es

Busqueda mensual

5000
5000
5000
5000
5000
5000
5000
500
500
500
500
500
500
500
500
500
500
500
500
500
500
500
500
50
50
50
50
50
50
50
50
50
50
50
50
50
50
50
50
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cafe de especialidad recoleta
cafe en grano de especialidad
cafe en grano especialidad
cafe especialidad online
cafes artesanales

café arabico colombia

café arabico peru

café brasil

café de especialidad marcas
café de especialidad online
café de especialidad precio
café destination

café guatemala

café lavazza brasil

café lavazza espresso

café sumatra

destination café

destination colombia
destination guatemala

el mejor cafe de especialidad
especialidad cafe
especialidades de cafe
espresso natural

grano brasil

lavazza brasil

lavazza colombia

lavazza guatemala

marcas de café de especialidad
mejor cafe de especialidad
mejores cafes de especialidad
mejores cafés de especialidad
natural brasil

natural café

natural colombia

natural destination

natural espresso

peru ecoldgico

peru natural

puntos sca cafe

rufus cafe de especialidad
starbucks cafe de especialidad
tostado brasil

50
50
50
50
50
50
50
50
50
50
50
50
50
50
50
50
50
50
50
50
50
50
50
50
50
50
50
50
50
50
50
50
50
50
50
50
50
50
50
50
50
50
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tostado colombia
tostado espresso

50
50
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11.6 Anexo VI: tu microondas

Consigue el microondas perfecto Ten el microondas ideal para tu cocina Marcas ¥  Contactos Vv

Ten el microondas ideal para tu cocina

Nuestra tienda online tumicroondas.com esté especializada en el electrodoméstico esencial para
cualguier cocina moderna. Ya sea que estés buscando un microondas para calentar tus comidas
répidamente, cocinar platos gourmet o simplemente para descongelar alimentos, tenemos una
amplia gama de opciones disponibles para satisfacer tus necesidades.

prime prime

SHARP YC-PG254AE-S - Candy X-Range CMXG20DR, Candy Smart CMG 2071M,
Microondas conveccidn con. Microondas con Grill, 20L,... Microondas con Grill, 20L,...

PRECIO 129,99 € PRECIO 93,82 € .

R - Ver mas

Ver mas Ver mas
—_— e (7766)
(1673) (23064) 38des5 Comentaries

42de5 Comentarios 44de5 Comentarios

Un microondas es mucho més que un simple electrodoméstico de cocina. Es una herramienta
versatil que puede ahorrar tiempo, energia y esfuerzo en la cocina. Con la capacidad de calentar y
cocinar alimentos en cuestion de minutos, un microondas puede ser un verdadero salvavidas en
una cocina ocupada.
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Obten el microondas Balay
y consigue un amigo en la
cocina

Articulo completo

~ecotec

Compra el microondas
Cecotec y triunfaras en la
cocina

Articulo completo

Adquiere un microondas
Bosch y ten la mejor
tecnologia

Mrticulo completo

@ La

Adquiere un microondas LG
y se feliz

MArticulo completo
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:Cémo Elegir el Microondas Perfecto?

Elzgir el microondas perfacto pusde parscar una tarea desalentadora, pero no tiene por
Agqui hay algun

Potencia
Lz potendia de un microondas determinz qué tan rapido puede calantar y ¢
Los microondas mas potentes pueden cocinar oz 2limentos mas rapidamente, pero tambien

fonsumen mas ensrgia Sisclo pilaneas us TCr para calentar alimantos, un mods

Grunkel

de Capaodad ¢

Ver mas I

5 Comentarxs

Tamario

Los microondas mas pequerios

was (13 L 70

|'.‘cnnas|
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Limpiador de microondas:

Un limpiador de microondas especializado puede ayudar a mantzner 2l microondas limpio y librs
de olorss.

Angry Mama Umpiadar de AEG MI0CS200 - Limpiador | | AEG M30CS200 9023799136

microandas, bmpiador a spray, cuklado del bomo y.. - Spray limpdor para
PRECIO 1635 €
43ces Comoncanos 39405 Comentiois 250

42405 Comenmanas

Mantzner su microcondas limpio y libre de olores pusds ser una tarea desalentadora, pero con 2l
limpizdor de microondas adecuado, puede ser una brisa. Estos productos estan disefados para
descomponer la grasa y los residucs de alimentos, dejando su microondas limpio y fresco. Los
clientes han elogiado astos limpiadorss por su eficadia y faciidad dz uso. lo que los convizrts &n
unz adicion esencial 2 cualquisr rutina de limpisza dz |z cocina.

Plato giratorio de repuesto:

Los platos giratorios pueden rompsrse o dasgastarse con &l tiempo, por lo que tener uno de

repuesto pusds s2r util.
o] AN

o J \‘ Y
- .) § '-"
—
SPARES2GO Universal Glass Recamania Plato para DL-pro Plate giratorio
Turntable Plste Dish for all microoncas diametre © universal de 31,5¢m para..

FRECIO 13,98 € PRECIO 10,95 € ===+

43
44de5 Comarganos 45005 Comentarics

(2]
435 Comemanas

Platos para Microondas: Una Compra Inteligente

Loz plztos para microondas son bandejas, generaimente redondas, hechas de vidrio o ceramica
resistente al calor. Estan disenzdes para girar durants 2l funcionamiente del microondas. lo que
permitz que los alimentos se caliznten de mansra uniforme. Algunos platos para microondas
incluso viznen con caractensticas adicionzles, come anillos dz guia para un giro mas establz.

;Por qué necesitas platos para microondas?

El uso de platos para microondas tiens varias ventajas. En primer lugar. permiten que los sfimentos
sz calientzn de mansra uniforme. lo que pusde ser dificil de lograr con ctros métodos de
calentamiento. £n segundo lugar, los pfatos para microondas son duraderos y faciles de limpiar. lo
que los hace ideales para el uso diario.
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Loz Microondas Bosch zon unz eleccidn intz

omesticos 32 destacan en &l marcado.

para cualquier cocina modema.

tiene el modelo perfecto p

Los microondas Bos

S OON Maters

son conocidos por su alta calidad y durabilidad. Fabrica

poicnal.

Beneficios de tener Bosch

Uno de los principales beneficios de tener un microcondas Bosch es

tu comida. Ademas

Bosch puede hacer mucha

gue simplermente cale

platos

ura we

Bosch e

e intuitivos, codnar con un microo

ontrolar facilmente to

a de las microon

™

Los microondas bosch mas baratos y econémicos

AMED Integrado Sola

Salo microondas

trodomesticos esta iados para durar. Ademas, |2 marca Bosch es sindnimo de innovacion y eficiencia. por lo que puedes confiar en

ilidad. Con funciones como descongelar, recalentar y cocinar, un

con lz funcign de grill, puedes dorar y gratinar tus
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11.7 Anexo VII: Sillas de jardin

Ml

sillas y
jardin

Home Top2023 Sillas elegantes

Top 5 mejores sillas de jardin para
disfrutar del verano 2023

En este articulo, vamos a explorar los «Top mejores sillas 2023», seleccionadas por su calidad, disefio,
funcionalidad y confort. Estas sillas no solo son asequibles, sino que también ofrecen una excelente
relacion calidad-precio, lo que las convierte en una opcidn ideal para aquellos que buscan mejorar
su espacio de trabajo o de ocio.

Top 5: VidaXL 2X Acacia Sillones Jardin Madera

Para darle un toque mas rustico y natural a tu espacio exterior, coloca una pareja de sillas de jardin
de madera, como este conjunto VidaXL, cuyo disefio con reposabrazos aporta versatilidad y
comodidad.

Beneficios de tener sillas de jardin

Comodidad:

Una buena silla de jardin ofrece altos niveles de comodidad. Puede sentarse durante largos periodos

de tiempo sin sentirse incdmodo debido a la forma en que estan hechos.

Durabilidad:

Los materiales utilizados para construir sillas de jardin de alta calidad son resistentes a los

elementos, por lo que pueden soportar las condiciones exteriores durante todo el afo.

Esteética:

Su espacio al aire libre puede verse mejor con sillas de jardin. Pueden mejorar la apariencia de su
jardin porque estan disponibles en una variedad de disefios y tonalidades.

Valor:

A pesar de que una buena silla de jardin puede requerir una inversién inicial, puede proporcionar un
valor excelente con el tiempo. Dado que no sera necesario reemplazarlos con tanta frecuencia
debido a su dureza y resistencia a los elementos, terminara ahorrando dinero con el tiempo.
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11.8 Anexo VIII: café de especialidad

Cafés de especialidad: Descubre, aprende y
compra online la alta calidad del cafe

Historia y origen de los cafés de especialidad

alidad. una bebida apraciada en todo el mundo. una historia rica y fascinante que se remonta 2
cubnia por primera vez el café ardbica Iz

2,
ETIOPIA
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El viaje del café arabica

£l czf2 arabica comenzo zu vigie global en |z peninzula arabiga. Alrededor dal 2fo 900, las personas de la peninzulz
arabiga comenzaron a cultivar v propagar 2l cafs en Yemen, Desdz 2l 2l 28 52 2xtandio a otras partes del munda,
ganando popularidad en Eurcpa y eventualmente en Armesica.

Grawett

MOLIAK

o
Hatim

Café Typica: El
Sabor Original
del Café Arabica

Café Caturra: Un
Viaje al Mundo
del Café Arabica

Café Bourbon:
Un Viaje al
Corazon del Café
Aribica

Café Geisha: La
Joya de la
Corona del Café

S ) Arbics
o -

El nacimiento del café de especialidad

El termino «cafe de especialidad- fue acunado por Erna Kuntsen an 1974, Se refiere a bos cafes que obtiensn una
purtuacion de 80 o mas en una escalz de 100 puntos por parte de un catador certificade o un |aboratorio de calidad.
Zolo el 2-3% de la produccidn mundial de caf? califica como cafe de especialidad.

Origen del café de especialidad

La calidad certificada del café de especialidad

Lz czlidad del cate de espedialidad es certificads por la Specialy Coffes Associztion (SCA) a traves de prusbas ds
catacion. Los cafes que obtiensn una punteadon de 80 a 84,99 se consideran de muy buena calidad, los que cbtiensn
una puntuacion de 85 3 8999 son axcalantes, v los que citienen una puntuzcion de 90 a 100 son excepcionales.

El papel de Etiopia en el café de especialidad

Etiopiz. como lugar de arigen dzl caf2 arakica, tiens un papel importants 2n el mundo del c2f2 de especizlidad. De
hecho, Etiopia tiene |a puntuzcion madia mas alta para las puntuaciones recogidas por los O Graders en todo el
mundo entre 2010 v 2018, Los cafés etiopes tisnen muchas «=catadiones= con puntuacionas antra 85 y 50 puntoz. Una
posible explicacion es la diversidad genética, ya que Etiopia 25 dondse =2 descubric por primera vez el ardbica.
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Tabla de contenidos | :l
1. C=fé arabica

1.1. Crigerc

1.2 4 Variedades czfé de espedialidad arabigo

1.3. Café Typica: El Sabaor Origingl del Café Arabica

1.4. Café Bourbore Un Vizie al Coraztn ded Café Ardbica

1.5 Cafe Caturrac Un Viaje al Mundo ded Cafe Arabica

1.6. Czfe Geizha: La Joya de |z Corona del Cafs Argbica

1.7. curiosidades del cafe arabigo

1.7.1. (lawe en la economi
1.7.2. Mayor calidad de sabor
1.7.3. Dificultad del cultivo
2 Café robusta
2.1. Crigerc

2.2 2 Variedades czfe de espedialided robustz
2 3. Curiosidades sobre café de espedialidad robusta
23.1. Resisternte a las enfienmedades
232 Mas barato de producir
2.3.3. Café Robusta oo
3. VWideo ceremonia del café de Etiopia | cultura, tradicion & historia del café arabico

de cafeina que el arabico

Café arabica

£l czf2 Arabica =z |z especie de cafe mas culiiveda 2n el munda, representando aproximadaments 2 §0% dzla
prodeccicn mundial de caf. Criginario de las tierras altas dz Efiopia, 2l café Arabica 25 conocide por su sabor suave y
Manos aMargo en comparacion con otras espacies de cafe.

Origen:

El caf2 Arabica s= origing 2n las montafizs del suroeste dz Etiopia v ha sido culivado en la regicn durante miles ds
afics. Los granos dz café Arabica fusron descubiertos por un pastor de cabras llamado Kaldi, quien notd qus sus
cabiras g2 volvian mas endrgicas después de comer las bayas de un derto arbol Kaldi compartia su descubrimiento con
un monje local, quien comenzd & usar las bayas para mantensrse despierto durants |a: largas horas de oracion. Asi
comenzd la large historia del café

4 Variedades café de especialidad arabigo
Hay muchas variedadas de café Arabica, cada una con sus propias caracterizticas de zabor. Algunas de las variedades
mas conocidas incluyen

1. Typica: Esta 25 la variedad mas antiguz y es conocida por su sabor dulce v suave.

-

2. Bourbron: Mombrada por |3 kla de Bourbon donde fue oultivada por primera vez, esta variedad es conocida por su
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ial, sino también un papel espiritual lo que enfatiza Iz
tiens una larga historia con el Islam dice qus debido a las

ansformacion espiritual durante i3

rias primas

ctos primari

portacion del pais. ©

nente 15 millones dz p

hecho

| cafe reprasenta =l 60 por ciento

relacicnado con la culturay la s

directz o indirsctamente en |3 industria.

el mercade internacional. Sin

s conocido

| 5-10% e lo llzvan fos distribuidores y |

s. pero muchos productor

n. Un capuchino cu en los paisesr

llo ganan menos de 1€ por dia

rr:

o

an decidido abandonar el

2 las bajas ganancias. Para raducir 1z brecha entre 2l precio

Algunos agricu
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