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RESUMEN: Bert Stern fue un fotografo centrado en el campo de la publicidad y la moda desde la
década de 1950 hasta la primera década del siglo XXI. Su trabajo mas reconocido son las
fotografias que realizé a Marilyn Monroe, por ser una sesion intima pero sobre todo, porque paso a
la historia como “La ultima sesion”. Debido a esto el resto de su trabajo ha sido eclipsado y en este
trabajo se quiere remarcar aquellas piezas que en su momento fueron un éxito y revolucionarias
para la época, ya que fue uno de los conocidos como madman; hombres que revolucionaron el
mundo de la publicidad.

PALABRAS CLAVE: publicidad; fotografia; moda; mad men; bern stern

TITLE: The man who revolutionized advertising photography and was eclipsed by the last sitting

ABSTRACT: Bert Stern was a photographer specialized in advertising and fashion from the 1950s
to the first decade of the 21th century. His most famous work is the photographs that made to

Marilyn Monroe. It was an intimate session but mostly because it went down in history as "The Last
Session". Because of this the rest of his work has been overshadowed. This paper is to highlight
those parts that were successful and revolutionized for that time, because he was known as one of
the madman; men who revolutionized the world of advertising.
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1. Introduccién y justificacién del trabajo

1.1 Objeto de investigacion

Bert Stern (3 de octubre de 1929 — 26 de junio de 2013) fue un fotégrafo estadounidense
especializado en el mundo de la fotografia publicitaria y de moda.

Comenz6 su perfil como fotégrafo publicitario alrededor de 1960 y su nombre ha sido relacionado
con la era de oro de la publicidad, convirtiendo muchas de sus piezas en clasicos. Destacar ademas
que gan6 numerosos premios, realizé numerosas portadas de revistas y colabor6 en varias peliculas
tanto como fotdgrafo para su promocion asi como director de documentales.

Su carrera estuvo marcada por ciertas piezas o imagenes que le ayudaron a escalar rapidamente a la
cima del mundo publicitario. Dentro de estas imagenes siempre destaca la campafia para Vodka
Smirnoff; una cuenta que obtuvo gracias a la realizacion de una fotografia siguiendo un estilo no
utilizado antes para publicidad. También destacan otros trabajos para IBM, Volkswagen, Pepsi-
Cola, DuPont de Nemours o para revistas como Vogue, Glamour o Life.

Destac por sus retratos a celebridades como Audrey Hepburn, Gary Cooper, Louis Armstrong,
Jane Fonda, Liza Minnelli, Elizabeth Taylor, y por supuesto, Marilyn Monroe. Stern fue el ultimo
en fotografiar a Monroe y esto provoco en su carrera un giro realmente importante. A partir de ahi
fue conocido por esa sesion: “La ultima sesion” (“the last sitting”).

Llego a ser el fotdgrafo de moda predilecto, llegando a ser sus portadas para Vogue un modelo a
sequir. Veruschka, Twiggy o Penelope Tree fueron algunas de sus modelos mas fotografiadas y
cuyas imagenes guardan un hueco en la historia de la fotografia de moda. En palabras de Stern,
“Vogue fue para él no s6lo una gran oportunidad para mostrar sus fotografias, sino para realizarlas a
mujeres hermosas™. Sus trabajos se suelen describir como odas exuberantes a la belleza femenina,
llenas de movimiento, humor y frescura.

1.2 Justificacion y metodologias

A partir de aqui se muestran los resultados de la bisqueda de los trabajos que realiz6 durante su
vida, partiendo sobre todo del documental biografico titulado “Bert Stern: original madman” y
dirigido por Shannah Laumeister en 2012. El trabajo se centrara sobre todo en todas aquellas piezas
que realizd y que tal vez se han visto eclipsadas por la Gltima sesion con Marilyn Monroe. Por
supuesto no se dejard a un lado esta sesion, ya que fue muy importante para Stern como para
muchos otros campos como la moda o el mundo de la fotografia en general.
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El hecho de ser nombrado como “hombre de Madison” llama la atencion debido a la serie “Mad
Men”, la cual refleja la era dorada de la publicidad. Esta serie es emitida desde 2007 por el canal
americano AMC y cuenta con 7 temporadas en antena. La serie comienza en los afios 60 y se centra
en el dia a dia de una agencia afincada en Madison Avenue, protagonizada concretamente por
Donald Draper, un hombre elegante y creativo.

Se habla de Bert Stern como un modelo a seguir y tal vez, como un revolucionario de la fotografia
publicitaria. Sus gréficas en las revistas se llegaban a confundir con los reportajes fotograficos
debido a su gran calidad y originalidad. Fue de los primeros que comenzé a utilizar la foto como
elemento principal en una grafica dejando a un lado las ilustraciones.

Resaltar también su amor por las mujeres. Trabajé mucho tiempo en “Vogue”, revista
primordialmente dedicada al publico femenino. En el documental sobre su vida dirigido por
Shannah Laumeister en 2012, se menciona en varias ocasiones que para él la mujer era lo mas
preciado que existia en el mundo y poder fotografiarlas era un privilegio y un regalo.

A la hora de realizar la investigacion se han utilizado diferentes libros de apoyo relacionados con la
fotografia publicitaria en general, como recopilatorios de fotografias famosas en la historia hasta
articulos concretos sobre el fotografo en cuestion. Para realizar la investigacion, cabe destacar sobre
todo el documental sobre su vida “Bert Stern: original madman”. La pelicula se centra en su vida
personal, mostrando diferentes partes de sus trabajos pero sin centrarse detenidamente en ello. Esta
investigacion pretende completar esos huecos o gran parte de ellos.
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2. Marco teérico

La realizacion y andlisis de este fotografo se ha basado en:

2.1 Contexto histérico y social

Bert Stern comenzo a trabajar alrededor de la década de 1950 hasta principios del siglo XXI. Por lo
tanto a continuaciéon se hard un repaso en este apartado por diferentes hitos histéricos de este
periodo:

2.1.1. 1950-1960
La era donde los inventos revolucionaban el dia a dia, lo importante era recuperar el tiempo perdido
por la guerra. La sociedad consumia y disfrutaba de los nuevos iconos de la modernidad. Una
modernidad vinculada estrechamente con la television, que en 1954 se convierte en el medio
principal en Estados Unidos, sustituyendo completamente a la radio.

Aparecen grandes marcas internacionales en el mercado y la publicidad comienza a utilizar nuevas
y perfeccionadas técnicas como: la propuesta Unica de venta (“Unique Selling Proposition ) ideada
por el publicitario Rosser Reeves en 1954. La USP marcaba las cualidades del producto de una
manera directa dejando claro por qué el consumidor tenia que adquirir ese producto. Ogilvy inicia el
camino hacia una etapa caracterizada por el abandono del producto como fuente de ideas, siendo
éste sustituido por cualidades subjetivas.

La creatividad llega a la publicidad como signo de diferenciacién frente a la competencia. De este
modo, cambia su enfoque tradicional; deja de ser articulada racionalmente para apelar a mensajes
mas emocionales y sorprendentes. Su principal exponente: Bill Bernbach, que utiliz6 como
inspiracién el humor sobre las caracteristicas del propio producto.

En 1956 el critico Lawrence Alloway determina el significado del gérnero artistico “Pop Art”;
presentado en Reino Unido por el Grupo Independiente y alcanzando su apogeo en Estados Unidos
a principios de los afios 60.

Y no sélo participan en esta evolucién los publicitarios de las agencias, Ernest Dicheter funda el

Instituto de Investigacién Motivacional en Croton-on-Hudson (Nueva York, Estados Unidos) en
1951 y Ronald Barthes aplica la semiética al consumo en el afio 1957.
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2.1.2 1960-1970
En 1961 comienza la guerra de Vietnam entre Estados Unidos y Vietnam del Sur contra Vietnam
del Norte, alargandose hasta 1975.

Siguen apareciendo nuevos productos, sobre todo dirigidos al &mbito doméstico, como el primer
horno-microondas de un tamafio considerable para uso familiar.

Los afios 60 destacan también por grandes movimientos como mayo del 68, donde estudiantes
franceses toman el campus de la Universidad de la Sorbona en Paris para exigir medidas contra las
altas cifras de desempleo (entre otras protestas). Ese mismo afio, el 4 de abril, moria asesinado
Martin Luther King en Memphis (EE.UU.). Unos afios antes, en 1963, habia pronunciado su
discurso “I Have a Dream” con el que se extendio la conciencia publica sobre los derechos civiles y
se consolidé como uno de los grandes oradores de la historia estadounidense.

La Dolce Vita (1960), pelicula dirigida por Federico Fellini, da lugar al término “paparazzo” para
describir a los fotografos molestos. En 1966 se estrena Blow Up: deseo de una mafiana de verano,
una pelicula de un joven y atrevido fotégrafo de moda que durante un verano en el Londres de los
afios 60, cree haber fotografiado un asesinato con su cdmara. La camara kodak instamatic 126, lleva
la fotografia en color al consumidor de a pie.

Destacar en esta época dos campafias de la agencia Publicis en las que el producto brilla por su
ausencia. La primera es de lenceria Rosy de 1963 en la que la grafica muestra mujer desnuda con
una flor. La fotografia no muestra en absoluto las caracteristicas del producto explicitamente pero si
transmite los valores de la marca: el lujo, la elegancia y la seduccion. Mas adelante, en 1967,
Publicis vuelve a hacer lo mismo para Selimaille; esta vez el protagonista es un hombre desnudo y
destacar ademas que es la primera vez que la figura masculina aparece desnuda en una fotografia
publicitaria.

En 1969, Neil Armstrong, Edwin Aldrin y Michael Collins, a bordo del Apolo XI, realizan el primer
viaje tripulado a la luna. Y ese mismo afio, Sony desarrolla el primer video-casette: “u-matic .

A finales de esta década, las mujeres luchan por sus derechos. Los movimientos de liberacion
femeninos toman medidas y alzan la voz en las calles creando debate sobre el estatus femenino.
Esto se ve reflejado en la publicidad, como por ejemplo la marca de cigarrillos Virginia Slims, que
comenzd a mostrar a la mujer desde otro punto de vista; mas fuerte e independiente.

“La publicidad esta en uno de sus mejores momentos y consigue sacar al atractivo de todo para el
publico. Los publicitarios se convierten en grandes personalidades” (Pincas, y Loiseau, 2008).

2.1.31970-1980
La sociedad sigue evolucionando y buscando acciones para conseguir un mundo mejor y una mayor
libertad de expresion. En 1971 se crea en Vancouver (Canada) la organizacion medioambiental no
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gubernamental Greenpeace. Ese mismo afio se hacen publicos “los papeles del Pentagono” que
revelan el estado cada vez mas comprometido de la informacién; su funcion en la vida y en la
opinion publica.

En 1972 el nimero de televisores en color que se venden en Estados Unidos supera al de blanco y
negro. A finales de 1978, Estados Unidos cuenta con 133 millones de teléfonos en su territorio.

El periodico October comienza a publicar en Nueva York en 1976 y desempefia un papel crucial en
la introduccidn de las teorias francesas acerca de los debates académicos sobre la posmodernidad.

En 1977, Susan Sontag publica “Sobre la fotografia”, una serie de ensayos que ofrecen una
interpretacion de la fotografia diferentes. Segun la referencia de la editorial Debolsillo (2014)
“Sontag aborda la relacion entre la cdmara y la literatura, la pintura, el cine o la sociologia, con una
inteligencia que brilla en cada parrafo y que despierta incesantes preguntas. Una obra
imprescindible en su trayectoria y que cierra con un interrogante: ;hasta qué punto puede mentir
una camara?”.

2.1.4 1980-1990
El inicio de esta década esta marcado por el aumento de las tensiones de la Guerra Fria entre
Estados Unidos y la Unién Soviética. La amenaza nuclear se hace mas presente que nunca y el
terrorismo internacional que se venia presentando desde los setenta se intensifica.

En 1981 se traduce al inglés “La camara lucida”, de Roland Barthes y Douglas Crimp manifiesta en
October: “aunque la fotografia se invento en el siglo XIX, no se descubrié hasta las décadas de
1960 y 1970”. En 1982 el artista britanico Victor Burgin publica ‘“Pensar la fotografia”, donde
aplica el marxismo y el psicoanalisis a la teoria fotogréafica.

En 1986 el accidente nuclear de Cherndbil en la extinta Unién Soviética, desencadena una de las
primeras catastrofes ambientales globales. En 1989 la caida del muro de Berlin conduce a la
reunificacion de los dos estados alemanes. Ese mismo afio tiene lugar la masacre en la plaza de
Tiananmen en China por la peticion de reformas politicas.

Anna Wintour es nombrada editora jefa de la edicidn estadounidense de Vogue en 1988 y ejerce una
gran influencia en el desarrollo del fenémeno global de las supermodelos.

Anunciantes y agencias se encuentran en la busqueda de una forma ideal para vincular la eficacia de
las campafias nacionales con la coherencia de las estrategias internacionales.
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2.1.51990-2000
Las guerras siguen marcando cada década. En esta, la Guerra del Golfo Pérsico (Iraq - Kuwait),
que conlleva un estricto control del fotoperiodismo y los medios de comunicacion por parte del
gobierno de Estados Unidos.

También hay grandes avances sociales; el apartheid es abolido en Sudafrica en 1994, y Nelson
Mandela se convierte en presidente de la nacion. Ese mismo afio Kevin Carter recibe el Pulitzer de
Fotografia por “Sudan”, se suicid6 dos meses después. En 1997 el protocolo de Kioto establece un
acuerdo internacional en el que se proponen medidas para combatir el cambio climatico.

En 1990 la empresa Adobe pone a la venta de forma exclusiva para ordenadores Macintosh
Photoshop 1.0, un programa para la edicion de fotografia y elementos graficos. En 1996 Nikon saca
a la venta la camara digital Coolpix 100, que cuenta con tarjeta PCMCIA y puede conectarse a un
ordenador portatil. Y en 1999 lanza la primera camara réflex totalmente digital para el mercado de
consumo.

Ese mismo afo, pero en otro campo, surgen en Seattle (EE.UU.) las primeras protestas en masa
contra la globalizacién durante la cumbre de la Organizacion Mundial del Comercio.

2.1.6 2000-2010
Esta década comienza con la crisis de la nueva economia al estallar la burbuja de las empresas
tecnoldgicas “punto com”.

En 2001 tiene lugar el atentado del 11 de septiembre en las torres gemelas de Nueva York (Estados
Unidos). Se publica una fotografia de este atentado titulada como “el hombre que cae” y es
censurada por los medios de comunicacién debido a la protesta publica. Esta fotografia fue tomada
por Richard Drew de Associated Press (agencia de noticias de Estados Unidos fundada en 1846)
concretamente a las 9:41 horas.

Las fuerzas armadas estadounidenses y britanicas invaden Irag en 2003, tras la acusacién de tener
armas de destruccion masiva. Un afio mas tarde salen a la luz impactantes imagenes de cuerpos

mutilados de civiles iraquies.

Este mismo afio aparece en Internet la red social Facebook, que ejerce un gran impacto en el modo
en el que los usuarios se comunican e intercambian fotografias.

En 2008, la “Brighton Photo Biennial” analiza la relacion de la guerra y la fotografia.

La economia de Estados Unidos y otros paises entra en recesion a finales de 2008 y principios de
2009.
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En 2011 en el mundo hay més de 21 megaldpolis, cada una con una poblacion de mas de 10
millones de personas.

2.2 La historia de la fotografia publicitaria en general

En este punto se han utilizado varios libros de apoyo: “Fotografia Publicitaria” escrito por Raul
Eguizabal. Este presenta la fotografia publicitaria desde diversos puntos de vista: la evolucién, la
descripcion y el analisis, y ademas sefiala como la creacion de la imagen publicitaria moderna es
fruto del trabajo que los fotografos y disefiadores de vanguardia produjeron en el campo comercial.
Y también “Fotografia. Toda la Historia” de Juliet Hacking. Ambos libros han sido tiles por su
aportacion de datos historicos, estéticos y de género, que guardan relacién con el objeto de
investigacion. A continuacion se exponen algunos de los datos extraidos de amos libros:

Dentro de la fotografia publicitaria americana los fotografos estadounidenses quisieron encontrar un
american style para su obra; algunos desarrollaron un estilo después de la Primera Guerra Mundial
sin sustraerse completamente a las vanguardias europeas. Se destaca a Steichen (1879 - 1973) y
Sheeler (1883 - 1965) porque comenzaron a tratar de una manera americana a la fotografia
publicitaria, como indica Eguizabal (2011) “la publicidad y la industria estan en los tejidos de la
vida americana, son su cultura y la cultura del mundo moderno”.

A finales de la década de 1920 se comenzaron a utilizar fotografias con fin publicitario, en plena
época de la “publicidad de producto”. Destacar a Paul Jr. Outerbridge (1896 - 1958); que se
caracterizaba por su sintesis entre la objetividad y el surrealismo dentro de la fotografia publicitaria.
A partir de 1922 empez6 a publicar fotografias publicitarias, de moda y naturalezas muertas en
revistas como Vogue, Harper’s Bazaar Yy Vanity Fair. Como imagenes caracteristicas de la
fotografia publicitaria encontramos: La fourchette (1928), de André Kertész (1894 - 1985) y
Briguets Douglas (1928) de Steichen (1879 - 1973). Tanto la composicién como la iluminacién
hacen de ellas unas fotografias definitivamente modernas.

En el mundo publicitario siempre ha existido un miedo por el discurso intelectual, dado que puede
generar gue el espectador no se sienta comodo con el anuncio. La fotografia publicitaria opta
muchas veces por la monotonia debido a ese miedo a no gustar. Gracias a grandes publicitarios
como Bernbach en Estados Unidos o Séguéla en Francia, el arte se ha ido uniendo a la publicidad.

Tal y como indica Eguizabal (2001) “todas las modas, gustos o estilos son integrados en el discurso
publicitario” (p.177); “los creativos, fotografos y realizadores publicitarios echan mano de un saber

cultural para construir una mirada sobre los objetos” (p.182).

En la pieza publicitaria todo esté al servicio del objeto. Este aparece sin defectos, embellecido hasta
adquirir una naturaleza sobrenatural. La composicion adquiere gran importancia ya que favorece a
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que el espectador se centre en el objeto en cuestion. El cliente debe sentir que todo esta al alcance
de su mano.

Citando de nuevo a Eguizabal (2001), “en la fotografia publicitaria los fondos se emplean, casi
exclusivamente, en los retratos de cuerpo entero, y mas de exterior que de interior. En cuanto a la
colocacion, podemos diferenciar el perfil, el retrato de frente y el de tres cuartos. Los pintores
flamencos preferian los tres cuartos que facilitan el estudio del rostro. Lo asociaban a la
representacion de un interior intimo. Los pintores florentinos, por el contrario, practicaban el retrato
de perfil. Respecto a la distancia, ésta da lugar a tres modalidades: el busto, el retrato de cuerpo
entero y, el mas tardio, retrato ecuestre” (p.203).

El fin de la mayoria de las fotografias aparecidas en revistas de las décadas de 1920 y 1930 era
vender moda, productos domésticos y de belleza a las mujeres. Aungue también se dieron casos de
este tipo de publicidad dirigida a los hombres como la realizada por Outerbridge.

Uno de los fotégrafos que resulté decisivo en la creacion de imagenes para las marcas de lujo que
introdujeron sus productos en la época moderna fue Adolph de Meyer (1864-1949) pero su carrera
se estancd en la década de 1930, cuando no logré adaptarse a las influencias vanguardistas. Su
puesto en Condé Nast fue ocupado por el ya mencionado Edward Steichen (1879-1973), que se
convirtio rapidamente en el fotdgrafo publicitario mejor pagado y mas conocido de su época.

2.3 La aparicidon de la fotografia de moda como género

Este fendmeno lo describe Juliet Hacking (2013, p.260) “a partir de publicaciones como Vogue y
Harper’s Bazaar que contrataron a algunos de los fotdgrafos artisticos mas respetados de la época.
Esas revistas se dirigian tanto a mujeres adineradas como a aquellas que aspiraban a una vida de
lujo. La produccion de imagenes de moda fue una colaboracién creativa entre profesionales:
fotografos, modelos, directores de arte, editores, ayudantes fotograficos y retocadores. En las tomas
editoriales y la publicidad, la fotografia de moda se inspir6 y a la vez dio forma a la cultura
contemporanea, y ha dejado un interesante registro del espectacular cambio que experimentaron los
roles femeninos entre 1900 y 1945”.

Las primeras fotografias de moda surgieron del retrato fotografico y de la plancha grabada del siglo
XIX. Desde finales de la década de 1850, era habitual que las mujeres de alta sociedad, las
debutantes y las actrices posasen con sus mejores galas.

Condé Montrose Nast (1873 - 1942) invirti6 mucho dinero para mejorar las técnicas de impresion.

Lanz6 Vanity Fair en 1913, y las ediciones britanica y francesa de Vogue. En 1922 acabd
trabajando para Harper’s Bazaar convirtiéndose en su fotografo jefe en Paris.
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El dadaismo y surrealismo ejercieron un profundo efecto en la década de 1920. Durante los afios de
entreguerras, los talentos creativos de Europa, Rusia y Estados Unidos confluyeron en la capital
francesa.

Destacar la colaboracion de la disefiadora de moda italiana Elsa Schiaparelli (1890 - 1973) junto al
pintor Dali (1904 - 1989), mezclando sus paisajes oniricos con los de Giorgio de Chirico en Vogue.
A la vez que se publicaban fotografias vanguardistas de Man Ray (1890-1976). Este empez6 a
fotografiar moda después del fracaso econémico de su exposicion de pinturas en Paris. En 1922,
Paul Poiret (1879 - 1944), un modisto francés, le pidié que fotografiase sus Gltimos disefios.
Buscaba “imagenes originales de sus maniquies y sus vestidos largos, algo diferente”. En 1934 cre6
rayografias para Harper’s Bazaar en las que muestra sus impresiones sobre las colecciones
francesas para la primera “moda por radio”. En 1923, el fotdgrafo Steichen empez6 a trabajar para
Condé Nast como jefe de fotografia. Aport6 una estética abiertamente moderna a las imagenes de
moda. Steichen es el mas conocido de los primeros fotdgrafos de moda, pero muchos otros
contribuyeron al género de manera significativa: Bertram Park (1883 - 1972), Hugh Cecil (1892 -
1974), Nickolas Murray (1892 - 1965) y James Abbe (1883 - 1974). Aunque el primer fotdgrafo
estrella de Vogue fue Cecil Beaton (1904 - 1980). Y el espiritu experimental del dadaismo pasé a la
fotografia de moda a través del fotografo Erwin Blumenfeld (1897 - 1969).

En 1943 el fotdgrafo Irving Penn (1917 - 2009) empieza a trabajar en Vogue y se convierte en el
fotografo que mas tiempo ocupa un puesto en la historia de Condé Nast.

Durante la Segunda Guerra Mundial, el enfogue predominante en el mundo de la moda habia sido la
austeridad. Se suspendi6 temporalmente la publicacion de algunas revistas como la edicion francesa
de Vogue. Tras la guerra, una nueva generacion de fotdgrafos afincados en Nueva York, como
Irving Penn (1917 - 2009) y Richard Avedon (1923 - 2004) favorecié a las casas de costura
francesas y a promover el prét-a-porter en Estados Unidos.

No todo fueron hombres, Louise Dahl-Wolfe (1895 - 1989) fue una de las mujeres que
transformaron la fotografia de moda estadounidense de posguerra; usé peliculas kodachrome para
captar la moda informal de las décadas de 1940 y 1950. También destacé Lillian Bassman (1917 -
2012), que aungue evitd el color tenia una visién romantica en sus campafas.

2.4 Los retratos de celebridades

La realizacion de retratos a personalidad famosas guarda una estrecha relacion con Bert Stern. A
finales de la década de 1940 fue una época en la que los actores se convertian en estrellas
internacionales. Pero no s6lo los que se encontraban en Hollywood, sino también aquellos que se
movian en lo més alto de la mdsica, la pintura y la literatura. Todo ello gracias al interés por la
cultura y las artes. En ese sentido, el retrato fue crucial a la hora de perfilar ese aura que transmitian
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los famosos como estrellas del firmamento; los fotografos fijaban su imagen en la mente del gran
publico.

Algunos de los fotégrafos que mas destacaron en esta rama fueron: Arnold Newman (1918 - 2006)
que realizé retratos de personalidades influyentes en Life, Fortune y Harper’s Bazaar; Angus
McBean (1904 - 1990); y Eve Arnold (1912 - 2012) como fotografa de Marilyn Monroe.

Lo dltimos afios de la década de 1950 supusieron un cambio en el estatus de los fotografos. Los
fotografos como Antony Armstrong-Jones (1930), David Bailey (1938) y Terence Donovan (1936-
1996), gracias a su talento y contactos, sacaron el maximo provecho del estilo de vida de la clase
alta a la que tuvieron acceso. Se dice que el film de Michelangelo Antonioni: Blow-Up: deseo de
una mafiana de verano (1966), que trata sobre las aventuras de un joven fotografo de moda por
Londres, esta inspirado en Bailey y Stern y que la carrera de Avedon se recreé en la pelicula Funny
Face (Donen, S. 1957), en la que Fred Astaire interpreta a un carismatico fotoégrafo de moda.

La nueva generacion de fotdgrafos se convirtié en los grandes del entretenimiento, ya que los que
estaban detras de las camaras se hicieron tan famosos como las celebridades que posaban para ellos.

2.5 Diferentes fotografos que coincidieron en trabajo y/o afios

Durante los afios 60 son reconocidos gran variedad de fotdgrafos dentro del mundo de la fotografia
publicitaria y mas concretamente del mundo de la moda. A pesar de que algunos han sido ya
mencionados en los puntos anteriores se quiere mencionar a los mas importantes conjuntamente:

Irving Penn (1917-2009), descrito como el auténtico precursor de la fotografia entendida como
arte, ya que mezclé vanguardia y moda abriendo paso a otras figuras. Tal vez es el que puede
guardar una relacion méas estrecha con Bert Stern debido a que Stern despierta su interés por la
fotografia a partir de una naturaleza muerta de este fotografo en Vogue: “inmediatamente vi como,
en una fotografia, tu eres el que controla el espacio”, coment6 a Interview en 1987. “No es que
empezase a aficionarme a la fotografia, me conmovi por la misma”.

Erwin Blumenfeld (1897 - 1969) fue un fotégrafo estadounidense de origen aleman. Al surgir el
movimiento Dada se unié al mismo junto a Georg Grosz. Sus trabajos fotograficos consistian
fotomontajes contra el nazismo dotados de caracter experimental, para lo que empleaba
solarizaciones, combinaciones de negativos o escenificaciones. En 1936 se trasladé a Paris donde
comenzo6 a colaborar con Vogue y Harper's Bazaar. Alcanzé gran prestigio en el mundo de la
fotografia de moda en la que siguié experimentando y dando un toque surrealista a sus trabajos. En
los afios cincuenta abandond la fotografia.

Martin Munkacsi (1896 - 1963), fotégrafo hingaro de gran éxito en la fotografia de moda y de
retrato; entre los artistas que retratd se encuentran Katharine Hepburn, Joan Crawford, Louis
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Armstrong y Fred Astaire. En 1943 sufrié un ataque al corazon que le obligd a abandonar la
fotografia. Su trabajo fue reconocido como inspirador para fotografos tan renombrados como
Richard Avedon y Henri Cartier-Bresson.

Richard Avedon (1923 - 2004), fotdgrafo reconocido por su interés creativo, centrado en la moda y
los retratos. Junto a Irving Penn, es el mas conocido artista fotografico estadounidense del siglo XX.
Comenzo su carrera profesional en la década de 1950 realizando trabajos de moda para la revista
Harper's Bazaar, donde acabd convirtiéndose en Jefe de Fotografia. Posteriormente, colabor6 con
Vogue, Life y Look. Siempre ha sido descrito como el gran fotégrafo de la moda durante los afios
1960 y 1970.
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3. Desarrollo
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3. Desarrollo

3.1 ¢Quién fue Bert Stern?

Bert Stern (Brooklyn, 3 de Octubre de 1929-Manhattan, 26 de Junio de 2013) lleg6 a la fotografia
de forma autodidacta. En 1951 trabajé en Japdn para el ejército norteamericano. Desde 1953 fue
fotografo de moda y publicidad. Fue uno de los primeros que presentd anuncios publicitarios a
color. Se caracterizaban porque se llegaban a confundir con las paginas de reportajes fotograficos.
En la descripcion que aparece del autor en “La fotografia del siglo XX del Museum Ludwig
Colonia (2007, p.670) se define su estilo “como seductor, romantico y delicado, segun palabras”.

Comenzd como contable en el Wall Street Bank (1946 - 1947) hasta que consigui6 entrar en el
servicio postal de la revista Look (1947 - 1948) siendo asistente del director de arte Herschel
Bramson. Gracias a Bramson su carrera en el mundo editorial comienza a avanzar y en 1951 trabaja
como director de arte de la revista Mayfair. Esto se ve interrumpido por la guerra entre 1951 y
1953. Cuando vuelve, Bramson le ofrece trabajar en la cuenta de la bebida destilada Vodka
Smirnoff en 1955. A partir de aqui todo empieza a despegar y las cuentas aumentan: Du Pont, IBM,
Pepsi-Cola, U.S. Steel, American Cyanamid, Volkswagen, etc. Y ya no solo en publicidad, muchas
de las grandes revistas (Vogue, Esquire, Look, Life, Glamour y Holiday) requieren de su trabajo.

Concretamente es en Vogue donde consigue diez paginas que puede utilizar con total libertad. Aqui
es de donde entraria Marilyn Monroe y la famosa Ultima sesion en 1962. A comienzos de la década
de 1970 se retira de la fotografia comercial debido a problemas de su adiccién a las drogas,
trasladandose a Espafia como medio de rehabilitacién entre 1974 y 1975. En 1976 regresa a la
fotografia dejando claro que sigue teniendo un gran talento para la misma. Destacar que a su vuelta
buscé una manera de reinventarse a si mismo y volver a ese mundo que tanto amaba. Asi, cred “The
Pill Book” (EI libro de las pastillas), un libro que recopilaba una gran variedad de medicamentos
con fotografias acompafiadas de descripciones. Fue todo un éxito.

Stern formo6 parte de una generacion de fotografos conocidos por sus imagenes depuradas y
seductoras; segln Jessica Johnson, trabajadora del George Eastman House "aungue él no era tan
conocido, encaja en ese grupo que revoluciond la forma de mirar y retratar a los famosos".

A los 18 afios vio un bodegén de Irving Penn, una experiencia que le mostré el camino. Hans-
Michael Koetzle (2011) describe que “en Gltima instancia no fue la naturaleza muerta la que le
estimulé y le empujé a la fotografia, sino la vida misma, concretamente alli donde es sensual y
prieta, excitante y erdtica”.

Antes de cumplir la veintena ya habia trabajado en prensa y fotografia; destacoé en un principio
como fotdgrafo publicista y posteriormente como colaborador de prestigiosas publicaciones como
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Vogue para las que realiz6 numerosos reportajes de estrellas de Hollywood y famosos personajes de
la sociedad de la época. Cuando Bert recordaba sus imagenes, las describia como una accion que
era, sencillamente, pulsar el boton.

Como reflejo de su talento como retratista se suele hacer referencia al que realiz6 a Louis
Armstrong en 1959, en el marco de una campafia publicitaria para uno de las primeras peliculas de
la marca Polaroid. El autor del encargo dud6 durante varios meses antes de mandar la fotografia a
impresion debido a la precision del detalle y la gradacion de los valores del blanco y el negro.
Consideraba la fotografia “demasiado buena” para el fin publicitario que tenia.

Durante la década de 1960, Stern convertia en oro todo lo que tocaba; era descrito como una figura
que triunfaba en todo cuanto emprendia y obtenia repercusién a escala internacional en casi todos
sus trabajos. Gracias a fotografos y personajes como estos, se crearon los iconos y mitos que han
forjado la imagen de un siglo del que somos directos herederos. Tal vez el paso del tiempo ha ido
difuminando su presencia en los medios de comunicacion, pero muchas de sus imagenes siguen
presentes en libros e incluso en muchas redes sociales, como inspiracion o admiracion.

Fue el gran fotografo del suefio de “Madison Avenue”, la conocida avenida de Manhattan (Nueva
York, Estados Unidos) debido al auge que tuvo en ella la publicidad. Realizaba fotografias y creaba
anuncios, todo al mismo tiempo. Stern llené la publicidad de color. “El no cre6 el suefio en si, pero
si la ilusion, lo maravilloso, lo cautivador, el hecho de que todo se puede conseguir. Que todos
podemos tenerlo todo” (Professional Photographer Magazine, 2011).

Sin duda sus fotografias mas reconocidas son las de Marilyn Monroe. Stern tuvo cada vez mayor
éxito durante los afios sesenta, pero las imagenes de Marilyn siguieron siendo algo muy especial
para él; Stern decia que “a lo largo de los afios, comprendi que las imagenes que habiamos hecho
juntos pertenecian hoy a todo el mundo. Mi obra me habia superado. De alguna manera
inexplicable, las fotos se habian escapado de mis manos, para invadir los suefios de cada ser
humano”. No fue hasta 1982 cuando se publicaron el resto de fotografias. Hay que tener en cuenta
que en las décadas de los 50 y 60 fotografiar a Marilyn Monroe era un privilegio. Numerosos
fotografos la habian retratado en poses mas 0 menos provocativas pero nunca lo hicieron como Bert
Stern.

“Siempre sera recordado como alguien que amo a las mujeres, que amo hacer fotos y sentir de una
manera intensa las cosas que se ponian frente a su camara. Sus imagenes viviran para siempre. Las
que hizo a Marilyn Monroe van mas alla de la simple fotografia, son arte” (Shannah Laumeister,
directora del documental “Bert Stern: original madman”).
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3.2 Detrés de la camara

“Bert no era muy aficionado a estar delante de una camara, €l preferia estar siempre detras.
Disparando.” Asi hace referencia Carol Halbian en el documental sobre la vida del autor. Y
contintia “muchas personas pueden usar una cdmara, pero él lo hacia de una manera extraordinaria.
Llegaba a un nivel en el que se convertia en arte”.

Comenz0 a realizar fotografias cuando fue destinado a la Guerra de Korea en 1951, pero fue
asignado a Tokyo como fotografo. Cuando pudo volver a casa tuvo que pensar si queria ser director
de arte o fotégrafo. No estaba seguro. Podia hacer las dos cosas. Al final se decantd mas por la
fotografia pasando por diferentes campos de la misma como la publicidad, el cine, la moda y los
retratos.

3.2.1 Laeradelos “Mad Men”
La serie americana “Mad Men” se ha inspirado en algunas personalidades del mundo de la
publicidad americana, entre ellos: George Lois, Jerry Della Femina y Bert Stern. El primero asegura
que no entiende como se le puede comparar con dicha serie y menos con uno de los personajes
principales, Don Draper; el segundo siente nostalgia por los tiempos en Madison Avenue. Ambos
muestran que estan totalmente de acuerdo que el verdadero Mad Men fue Bert Stern en el
documental “Bert Stern: original madman”.

Algunos autores afirman que la serie no es del todo fiel a la realidad puesto que a medida que
avanza se siguen centrando en la importancia de los redactores, los cuales eran los que tenian el
poder tras la posguerra, como era el caso del publicista Ogilvy. En cambio, en la era de los llamados
Mad Men eran los fotdgrafos los que tenian el mando. Y aqui es donde entra Stern, concretamente
con su campafa de Smirnoff. Segdn él mismo, sé6lo le Illevd 20 minutos llegar a ser un famoso
fotografo gracias a las fotografias que realiz6 para dicha campafia. No s6lo cambi6 drasticamente la
publicidad, también revoluciond los héabitos de consumo del momento. Tal y como dice el
publicitario Jerry Della Femina (2012) “ya cerca de la Guerra Fria, Stern convencié a los
estadounidense para comenzar una estrecha relacién con el vodka y en menos de tres afios esta
bebida era mas consumida que la ginebra”.

A continuacién se analizaran algunas fotografias publicitarias siguiendo una descripcion general y

objetiva, y centrandome en algunos de los puntos focales que componen la imagen. La metodologia
de este analisis ha sido tomada del libro “Fotografia. Toda la historia” de Juliet Hacking (2013).
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Figura 1. Fotografia para campafa de
Vodka Smirnoff.

En 1953, en las afueras de la pequefia comunidad del desierto ofWhite Sands (Nuevo México), Bert
Stern crea la que sera una de las campafias mas importantes de la marca de Vodka Smirnoff. Un
paisaje con ciertos aires oniricos debido a las tonalidades afiiles del cielo. En la figura 1 aparece un
hombre en medio del desierto sentado en una silla, también aparece en un primer plano un vaso con
la botella de vodka anunciada y a medio camino, un limén en el suelo.

1. La silueta del hombre; lleva un traje negro, camisa blanca y un sombrero en la cabeza.
Sostiene un vaso. A pesar de que no se pueden apreciar los rasgos del hombre, parece que
mira la copa. En él se puede apreciar un toque amarillo que puede ser una rodaja de limoén
con la que se acompafia siempre a la bebida.

2. El'limén; se encuentra en el suelo, a medio camino entre el hombre y la botella. EI limén
puede ser un punto de cohesion entre el hombre al fondo y la copa en el primer plano que
tiene un trozo de limon en él.

3. La copa y la botella; son los elementos principales de la fotografia. Es lo que se quiere
vender. Colocados como una pareja perfecta dispuesta a hacer disfrutar al espectador.

Dos afios mas tarde, en 1955, se recurre a Bert para realizar una fotografia bajo el eslogan “Driest of
the dry” (figura 2). La idea llega mientras pasea por la quinta avenida con un vaso de martini y ve la
imagen de un edificio invertida en el vaso. Pero la imagen que quiere conseguir para el anuncio
necesita una piramide, por lo que termina viajando a Egipto para conseguir una de las fotografias
que dieron la vuelta a la historia de la fotografia publicitaria.

Las reacciones sobre esta grafica fueron totalmente satisfactorias; segin David Montgomery
(fotografo): “creo que la foto de la piramide dejo sin palabras a la gente” y anadir las palabras de
Jerry Della Femina, otro madman: “él invent6 el vodka por esta campafia de Smirnoff”. Y George
Lois (director de arte y disefiador) lo define como el catalizador de la evolucidn creativa.
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DRIEST OF THE ORY

S ™ Eigura 2. Grafica de la camparia de Vodka Smirnoff
1. La copa; situada en el centro de la grafica, enfocada totalmente e iluminada por los rayos

del sol. En su interior contiene vodka, una rodaja de limén y el reflejo de la piramide que se
encuentra al fondo.

2. La pirdmide; ocupa casi todo el fondo de la imagen llegando a cortar en una minima
parte el pico de la piramide. Esta totalmente desenfocada consiguiendo que la copa tenga
mayor importancia.

3. El faldon del anuncio; en €l aparece el eslogan “driest of the dry” junto a un texto
explicativo sobre el producto y en la parte inferior derecha el logotipo de la marca. Una
manera comun era afadir el texto a las gréaficas de la época sin tapar ningn elemento de la
fotografia.

Otras de las piezas que realiz6 para Smirnoff se pueden ver entre las figuras 3 - 7.
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Figura 5 Figura 6 Figura 7

Destacar también su campafia para la marca de zapatos Miller que aparecio en la revista New Yorker
en 1957. Se pueden ver algunas de las piezas en las figuras 8 - 10.

Figura 8 Figura 9 Figura 10

3.2.2 Cine
Dentro del campo cinematografico se podrian destacar las fotografias que realizé para la pelicula
Lolita (1962)", dirigida por Stanley Kubrick es la adaptacion de la novela homénima de Vladimir
Nabokov. En el documental “Bert Stern: original madman” se hace referencia a Stern como el
idoneo para realizar las fotografias (figuras 12 - 15) a Sue Lyon (1946), actriz estadounidense que
protagonizo este film. A partir de una de estas fotografias se realiz6 el cartel de la pelicula (figura
11)

* Humbert es un profesor que se instala en Ramsdale (New Hampshire) y alquila una habitacién en casa de una viuda, Charlotte Haze
que vive con su hija de once afios. Humbert planea casarse con la madre para poder estar siempre cerca de la irresistible Lolita.
(FILMAFFINITY)
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Figura 11

James B. Harris, productor de esta pelicula, cuenta que Stern recibid instrucciones especificas por
parte de la productora para que se mantuviese alejado de cualquier cosa que caracterizara a la actriz
protagonista con rasgos infantiles; nada de piruletas ni chicles. Pero Bert no hizo caso de nada de
esto. Encontr6 unas gafas con forma de corazén, las cuales le parecieron muy graciosas y perfectas
para las fotografias. Y asi paso a la historia el cartel de Lolita, que dio la vuelta al mundo y que se
ha convertido en un referente en la historia.

Carol Halbian, definia a Bert como el fotdgrafo perfecto para este trabajo porque “conseguia ver a
las mujeres desde todas las perspectivas”.

Figura 12

1. El marco del espejo retrovisor; aparece desenfocado y crea un halo alrededor de Sue
Lyon. Esto crea una sensacion onirica aunque también de voyeaur. No se sabe si es ella la
que observa o la que es observada.

2. Los labios y la piruleta; ambos objetos son de color rojo, un color que esté relacionado
con la pasion y la sensualidad. La piruleta parece un pintalabios y se camufla entre los

labios de la chica.

3. Las gafas en forma de corazdn; también de color rojo, dan un toque burldn e infantil al
significado de la imagen.
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La piruleta estd presente en el resto de la serie de fotografias que realizd. Pero también destacan
otras en las que Bert mostraba una naturalidad total del personaje; por su ropa y por sus gestos, y
también por la luz. Todas acompafiadas siempre de un filtro verdoso que hace oscurecer la imagen y
le da un toque de misterio o tal vez misticismo.

33
Figura 15

También destacar el documental Jazz on a summer’s day (1959) que, en palabras de George Wein
(fundador y productor de Newport Jazz Festival) “es una verdadera pelicula independiente. Para
este documental Bert queria conseguir una historia, una historia en la que se mezclara la gente rica 'y
la musica. Y lo consiguid”.

Figura 16. Fotograma del documental
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Este documental® muestra a grandes leyendas de la musica jazz y gospel, que se reunieron en un
mismo escenario con ocasion del festival de Jazz de Newport de 1958).muestra un gran variedad de
planos de los asistentes a los conciertos; algunos bailando, otros riendo o incluso tarareando las
canciones. También juega con la musica a la vez que aparecen planos del movimiento del agua que
forman los barcos veleros. Destacar ademas, y siguiendo las palabras de Judith Crist, critica de cine:
“cada frame podria ser una fotografia absolutamente impresionante ”.

Figura 18

Figura 19 Figura 20

Otra de las sesiones mas importantes y recordadas de Stern es la realizada
para la promocién de la pelicula Cleopatra® (1963), protagonizada por
Elizabeth Taylor (Figura 23) en 1962. Muchos afirman que a partir de una
de las imagenes se puede ver claramente como Stern conseguia transmitir
la monumentalidad de las mujeres. Esta fotografia a la que hago referencia
se caracteriza por la sensacién de superioridad que transmite la actriz
gracias a su barbilla alzada con fuerza acompafiada de una mirada potente
que complica la posibilidad de mirar hacia otro lado.

Figura 21

2 Documental que muestra a grandes leyendas de la misica jazz y gospel, que se reunieron en un mismo escenario con ocasién del
festival de Jazz de Newport de 1958. Un conjunto de glorias de la musica del siglo XX que es casi imposible de ver juntos en otro evento
similar.

® Cleopatra es una coproduccién cinematografica de 1963, dirigida por Joseph L. Mankiewicz y ganadora de cuatro premios Oscar.
Protagonizada por Elizabeth Taylor y Richard Burton en los papeles principales. Narra la historia de El victorioso Julio César (Rex
Harrison) se ve obligado a viajar a Egipto con el fin de evitar la guerra civil provocada por la falta de orden entre Cleopatra Vil
(Elizabeth Taylor) y su hermano Ptolomeo XIII (Richard O'Sullivan).
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1. El maquillaje es exagerado, acentuando totalmente la mirada en el ojo y las cejas. Tal vez
para marcar mas las caracteristicas del personaje asemejando a las pinturas egipcias.

2. Cicatriz de traqueotomia, la cual no dudo en tapar ya que aumenta el poder de la imagen
en su pecho.

3. Un escote en uve pronunciado, que muestra un poco el pecho y se ve acentuado el poder
de la imagen por el broche en forma de serpiente y dorado que tiene en el centro. La
serpiente tiene una simbologia importante en Egipto apareciendo junto a personalidades de
poder. En concreto con Cleopatra también guarda relacién con su muerte aunque no se sabe
con exactitud.

En esta sesion también realiz6 fotografias con su compafiero de reparto, Richard Burton. Ambos
transmitian una fuerza y una pasion irrefrenable en las imagenes como se puede apreciar en la
figura 22.

Figura 22

3.2.3 Moda
Bert lleg6 a Vogue en un momento crucial tanto para la moda como para la cultura. En palabras de
Charlie Scheips (conservadora y critica de arte), “Paris seguia siendo el centro de la moda en los
afios 60. Existia un fuerte movimiento juvenil guiado por Diana Vreeland, la redactora jefe de
Vogue.

El trabajo de Stern en Vogue fue su combinacién favorita: mujeres y fotografia. Debido al contrato
que habia firmado con la revista, lleg6 a crear 100 imagenes de moda cada afio. Tenia diez paginas
para utilizar como él quisiera con todos los gastos pagados. Sus fotografias fueron dedicadas casi
exclusivamente a la belleza femenina; siempre llenas de movimiento, frescura y un toque de humor.

Sus trabajos en moda estan protagonizados por dulces fotografias a Audrey Hepburn (Figura 23);
ventiscas de nieve con Melina Mercouri (Figura 24); diversion con Versuchka (Figura 25). Una
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caracteristica que se puede observar en la mayoria de las fotografias de Bert es que las mujeres
muestran poder y naturalidad.

-al"

0

Figura 23 Figura 24 Figura 25

En 1967, Bert realizdé una serie de tres documentales sobre Twiggy: “Twiggy In New York”,
“Twiggy In Hollywood” y “Twiggy, Why?” para la cadena ABC. A pesar de gue esto no sea moda
impresa entra dentro de su trabajo en este campo. También trabajoé con Twiggy para una serie de
fotografias en Paris (figuras 28 - 30); unas imagenes muy conocidas. Para ello, llen6 el estudio de
monitores de television en los que aparecia Twiggy y en las fotografias aparece la modelo junto a
las pantallas.

Figura 26 Figura 27 Figura 28

La idea de esta sesion ha sido reutilizada por él mismo en 2003 con Jessica Miller (figura 29) asi
como con Isabeli Fontana para Vogue Italia (figura 30).
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Figura 29 Figura 30

Entre la década de 1980 y principios del siglo XXI realiz6 varios trabajos a diferentes celebridades
como: Madonna (figura 31) para Vanity Fair en 1987; Kylie Minogue (figura 32) para Vogue
Australia en 1994; Kate Moss (figura 33) para Vogue Paris en agosto 2001 (“Kiss me Kate”) y en
2009 para New York Magazine realiz6 la sesion “I Am a Women Now” (figura 34) en la que se
puede apreciar cierta intertextualidad con algunas de las fotografias de la ultima sesién de Marilyn;
0 Eva Herzigova (figuras 35 y 36) para Vogue Paris en 2002 en la sesion “Long Island Baby” que
puede recordar a las fotografias realizadas para la pelicula Lolita.

Figura 31 Figura 32
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Figura 33 Figura 34

Figura 35 Figura 36

La primera portada que realiz6 para Vogue aparecia la modelo Deborah Dixon. La gente no
entendia como podia aparecer una mujer con la boca abierta. Para él, el hecho de que una mujer
apareciese asi transmitia vida. A pesar de la controversia, fue un éxito.

Figura 37

Algunas de las numerosas portadas que realiz6 para Vogue fueron las que aparecen en las figuras
38 —41:
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Figura 40. Portada Vogue protagonizada por Wilhelmina Cooper®. Febrero 1964

\0)

Figura 41. Portada Vogue protagonizada por Jean Shrimpton®. Octubre 1969

“Sophia Loren (20 de septiembre de 1934), actriz italiana ganadora de unos 50 premios internacionales. Su carrera comenz6 en 1950.

® Wilhelmina Behmenburg (1 de mayo de 1939 - 1 de marzo de 1980) modelo que fundé su propia agencia, Wilhelmina Models, en
Nueva York en el afio 1967.

® Jean Rosemary Shrimpton (6 de noviembre 1942) modelo y actriz inglesa. Considerada icono del Swinging London asi como una de las
primeras supermodelos del mundo.
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El calendario de Pirelli’ tuvo cierta polémica o mas bien confusion ya que ese mismo afio también
lo iba a realizar el fotografo Helmut Newton. Segin informa Telegraph las fotos nunca fueron
mostradas al publico, no al menos en forma de calendario, ya que en un afio antes, en 1985, el
equipo italiano de Pirelli contrat6 a Newton para hacer el calendario cuando al mismo tiempo el
departamento britanico de Pirelli, realizd la misma accion con Stern. Bert terminé ganando la
comision, pero los asistentes de Newton ayudaron a completar sus fotografias y las almacenaron en
los archivos de Pirelli hasta la edicion de 2014.

Este calendario ha terminado convirtiéndose en una tradicion del mundo de la moda ya que siempre
han contado con los fotdgrafos de moda mas importantes. Las figuras 42 y 43 son algunas de las
fotografias que conforman el calendario realizado por Stern.

Figura 42 Figura 43

3.2.5 Retratos a celebridades
Otra de los géneros en los que destaco Stern fueron los retratos numerosos que realiz6 a diferentes
personalidades. Intentando siempre transmitir con una instantanea la personalidad o sus mas
concretas caracteristicas.

Algunos de sus retratos mas famosos son a Barbra Streisand (figura 44), Marcello Mastroianni
(figura 45), Julie Andrews (figura 46), Brigitte Bardot (figura 47), Marlon Brando (figura 48) o
Catherine Deneuve (figura 49).

" El Calendario Pirelli se realiza desde 1964. Es un calendario publicitario de la seccién britanica de Pirelli, caracterizado por la
sensualidad de sus imégenes, protagonizadas por actrices y modelos. Pirelli es una importante compafiia industrial dedicada a la
fabricacion de neumaticos
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Figura 44 Figura 45

Figura 46 Figura 47

Figura 49

Otro trabajo relacionado con celebridades aunque no fueron retratos como tal, fue el que realizd
para la revista LIFE.

La pagina oficial de la revista LIFE ofrece la oportunidad de visualizar algunos de sus trabajos. En
ella, Phil Bicker, editor fotografico, afirma que “los estudios de cine habian creado idolos desde la
época de las peliculas mudas, y una portada en la revista LIFE podia marcar la diferencia”. Las
iméagenes que muestran de Stern forman parte del nimero del 20 de diciembre de 1963 y aparecen
algunos de los actores mas destacados en esa época representado a algunos de sus héroes; Cary
Grant como Chaplin (figura 50), Paul Newman como Douglas Fairbanks (figura 51), Audrey
Hepburn como Pearl White (figura 52) o Jack Lemon como un aviador (figura 53).
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Figura 50 Figura 51

Figura 52 Figura 53

3.2.6 Marilyn Monroe

En 1962, Stern tuvo la oportunidad de realizar una serie de fotografias a la fantastica y enigmatica
Marilyn Monroe (figura 54) Unas imagenes que han pasado a la historia porque se realizaron fechas
antes de que la actriz falleciera. En la sesién Stern dispar6 su cAmara hasta conseguir algo mas de
2.500 iméagenes, algunas de ellas censuradas por la propia Marilyn pero que también han pasado a la
posteridad.

Figura 54. Fotografia durante la sesion
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Cinco semanas después del fallecimiento de la actriz se publicaron 10 paginas en Vogue sobre ella,
las primeras realizadas por Bert Stern pero que se transformaron en una despedida. Ese mismo afio
la revista Eros publicé algunas de las fotografias que Vogue no habia utilizado (figura 55),
consiguiendo dar la vuelta al mundo. Hubo todo tipo de criticas. El editor de Eros, Ralph Ginsburg,
fue acusado y condenado por distribucion de pornografia. En palabras de Ginsburg (1962) “lo
ultimo de lo que trataba la revista”.

Figura 55. Portada revista Eros 1962

El resto de fotografias que no fueron publicadas quedaron guardadas hasta 1982 y unos cuantos
afios mas, en el 2000, cuando el propio Stern las recopilé por completo en el libro “Marilyn
Monroe: The Complete Last Sitting. ”

Todo ocurrié en julio, en el Hotel Bel-Air de Los Angeles. Stern no se creia que fuese a realizar una
sesion a Marilyn Monroe, la estrella del momento. En ese momento tenia treinta y seis afios de edad
y ya era uno de los fotografos mejor pagados de Nueva York.

Cuando Bert describia la sesion contaba que no solo queria crear un espacio de luz, sino también un
entorno de sonidos; en este caso con los Everly Brothers®. Querfa convertirla en valores tonales y
formas.

Vogue nunca habia publicado antes algo sobre ella, tal vez porque no procedia del estrato social al
que la revista solia prestar atencién (Marilyn en realidad se llamaba Norma Jean Baker y era hija
ilegitima). “Pero ahora ya formaba parte del suefio americano hasta el punto de que ni siquiera
Vogue, donde al fin y al cabo residian los suefios, pudo ignorarla” (Hans-Michael Koetzle, 50
fotografias miticas).

® The Everly Brothers fue un dio de hermanos de mdsica country y rockabilly. Son considerados como una de las méas grandes
influencias en la historia del rock & roll.
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Bert tuvo que esperar cinco horas a que apareciese. La vispera, mientras estaba solo en el
ambientado jardin del Bel Air estuvo preparando la llegada de Marilyn como un enamorado. Y eso
que estaba ahi para sacarle fotos. En palabras de Bert Stern (1962) “para gran sorpresa, en la
primera sesion llegd sola. Sin guardaespaldas ni agentes de prensa. Ni siquiera le acompafio su
chica de relaciones publicas, Pat Newcomb. Estaba sin maquillar y arrolladora”.

Al final fueron casi doce horas de sesion; renuncié al maquillaje, salvo un poco de “eyeliner” y
pintalabios.

En el documental “Bert Stern: original madman” (2011) Bert confiesa que habia sido “algo que te
pasa s6lo una vez en la vida. No le dije: ‘Posa desnuda’. Mas bien una cosa llevo a la otra”. Sin
saberlo, Stern habia capturado con su camara los ultimos destellos de unas de las estrellas de
Hollywood, a la actriz conocida como la tentacion de Hollywood, al mito incandescente.

e
¥ -
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Figura 56. Fotografias de la Ultima sesién

Algunas fuentes afirman que en Vogue no estaban contentos con las fotografias en un primer
momento porque las consideraban demasiado espontaneas pero otros dicen que estaban encantados.
Alexander Liberman, el entonces director artistico de la revista tuvo una reaccion mas que positiva.
Pero gquerian mas; querian en blanco y negro y eso queria decir paginas de moda. Esto conllevé dos
sesiones mas en el Hotel Bel-Air de Los Angeles.

“Entré en aquella habitacion en la que, salvo los clics de los flashes, todo habia enmudecido. Ella

echo la cabeza para atras, riendo, con los brazos levantados, como si se despidiera. Vi lo que queria
y apreté el obturador: era mia. Fue la tltima fotografia.” (Bert Stern, 1962)
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Figura 57. Fotografias de la Gltima sesion para paginas de moda

A comienzos de agosto estaban listas la seleccion de imagenes y la maqueta, y el texto estaba
escrito. La impresion debia comenzar el 6 de agosto. Stern habia enviado a Marilyn un juego de
fotografias y ella le devolvi6 dos tercios tachadas. Habia pintado las cruces en los contactos con
rotulador transparente. En un principio esto no le molest6 hasta que se dio cuenta que también habia
dafiado la pelicula dejandola totalmente inutilizable (figura 56). Todo esto quedd en el olvido
porque al dia siguiente recibia la noticia de que Marilyn habia fallecido. En ese momento Bert no
sabia como sentirse. SOlo podia pensar en Vogue y el cambié que darian al sentido de las
fotografias.“Al final, la grandiosa imagen en blanco y negro para la eternidad, como la Garbo de
Steichen”, penso Bert.

\',
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Figura 58. Una de las fotografias tachadas por Marilyn

Esta sesién ha pasado a la posteridad, ya no sélo por ser las Gltimas fotografias que se realizaron a
Marilyn sino por toda la naturalidad que transmiten. Un ejemplo seria la exposicion que rindié
homenaje a revistas emblematicas ya desaparecidas como The Face, After Dark o La Luna de
Madrid realizada por Luis Venegas en 2012. De entre las imagenes expuestas, Venegas selecciona
cuatro y entre estas se encuentra una fotografia de Marilyn Monroe realizada por Bert Stern que se
public6 en Avant Garde (1968 - 1971). “Es un numero con tintes serigraficos fluorescentes, que

39



CAPiTULO Il

debido a la técnica del tintado ninguno es exactamente igual. Es algo que se hizo hace 50 afios y es
muy moderna” (Venegas, 2012).

Y, por supuesto, la sesion realizada a la actriz Lindsay Lohan encargada por New York Magazine
en febrero de 2008 (figura 59). Fue Stern quien eligié a Lohan para tratar de capturar la profundidad
de una actriz que no siempre puede reflejar su talento. Para Lindsay fue "todo un honor" posar para
la sesion, y la tom6 como un papel mas en su carrera. En este caso entrando en el papel de una gran
actriz a la que muchos siempre admiraron y siguen haciéndolo.

Figura 59. Lindsay Lohan como Marilyn Monroe

Figura 60. Marilyn Monroe en “la 1ltima sesién”
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4. Conclusiones

La investigacion realizada muestra un repaso del trabajo realizado por el fotografo Bert Stern,
centrandose en los campos en los que destacd: publicidad, cine, moda y retratos a celebridades.

En cuanto a la publicidad se ha destacado su participacion en la cuenta de la bebida destilada vodka
Smirnoff. Una bebida poco comin en la década de 1950 en Estados Unidos y que gracias a sus
ingeniosa habilidad para la fotografia, consiguié que ese pais comenzase a consumir con mayor
frecuencia. Ya no solo la marca en si, sino el producto en general. Revoluciond el mundo de la
publicidad comenzo una evolucion gracias a la fotografia realizada en Egipto (figura 2).

Su trabajo en el cine se caracteriza por sus colaboraciones en las fotografias para promocionar las
peliculas. Destacan sobre todo las imagenes que realizé para la pelicula Lolita (1962) y Cleopatra
(1963). Y no todo fueron imagenes estaticas, también dirigié un documental sobre jazz (Jazz on a
summer’s day, 1959) donde cada frame podia ser congelado para ser una perfecta fotografia.

El mundo de la moda fue donde mejor se desenvolvid. Realiz6 numerosas portadas de revistas,
concretamente para Vogue, gque al igual que en muchos otros campos fueron aclamadas por el
publico. Dentro de su trabajo para Vogue se encuentra la famosa sesion a Marilyn Monroe en 1962
que, a pesar de ser la mas conocida y recordada, no fue la que le llevd al éxito. Antes y después de
Marilyn realiz6 numerosos trabajos llenos de éxito.

Afadir gue la sesion realizada a Marilyn Monroe haya podido crear una especie de eclipse en todo
su trabajo. Marilyn era la mujer mas deseada del momento y tal vez lo siga siendo. Siempre se
compara a Stern con Irving Penn o Richard Avedon, los cuales también la fotografiaron pero no
llegaron a conseguir una sesién tan famosa como la que tuvo Stern.

Su estilo era naturalidad pura. Diversion, frescura. No queria esconder nada de a quien retrataba.
Dentro de las fotografias realizadas a celebridades tal vez no sean los mejores retratos que hay pero
tienen un toque diferente, con caracter. La sesion de Monroe no es famosa solo por ser la tltima en
la que aparece la actriz, también es porque Stern consiguié sacar a una Marilyn diferente, en todas
sus facetas. Ademas también que ella particip6 en la eleccién de las fotografias. Esas cruces con
permanente naranja en los negativos han marcado un antes y un después.

No hay referencias especificas de autores actuales que se hayan inspirado concretamente en Bert
Stern para sus sesiones pero si este fotografo ha dejado su huella en la fotografia de una manera
bastante profunda. Su trabajo era mas comin con mujeres que con hombres y siempre las trataba
como si fuesen diosas. Nunca como mujeres objeto. Era un hombre que hacia lo que le gustaba y
hacia lo que queria. No le daba miedo que el publico fuese a rechazar la forma en la que hacia sus
fotografias. No eran fotografias con una técnica magnifica pero conseguia con ellas eclipsar a la
sociedad del momento. Al final a él también le han eclipsado.
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Figura 61. La ultima fotografia de Marilyn Monroe



