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RESUMEN

La educacion es un proceso en constante evolucién que se adapta a los cambios en la
sociedad y en la forma en que vivimos y nos relacionamos. En pleno siglo XXI suena
anticuado basar el proceso de ensefianza-aprendizaje exclusivamente en la transmision
de conocimientos del profesor al estudiante. A pesar de seguir siendo una pieza
fundamental de la educacion, se busca adaptar esa comunicacién para conseguir las
competencias clave que se consideran necesarias para el desarrollo personal del
estudiante. Ademas, es fundamental tener en cuenta el avance de la digitalizacion y las
tecnologias de la informaciéon y la comunicacion (TIC) en nuestra sociedad. Si estas
herramientas se utilizan en la vida diaria, el sistema educativo también debe integrarlas y
ajustarse a ellas. La educaciéon pretende romper los muros del aula consiguiendo que el
aprendizaje del alumno vaya mas alla, sea significativo y aplicable a lo largo de toda su
vida. Esta educacién de la que se habla tampoco distingue entre personas, puesto que
busca atender a toda la diversidad, empleando distintos métodos y estrategias. El objetivo
es brindar a cada estudiante las oportunidades y herramientas necesarias para su

desarrollo personal y su éxito en el mundo actual.

Este trabajo no pretende otra cosa que adaptarse a esta evolucion y al nuevo marco
normativo en el campo de la educaciéon. Se desarrolla la unidad didactica 5: “Modelos de
mercado” de la materia de Economia de 1° de bachillerato. Para ello es necesario conocer
antes las caracteristicas mas generales de la materia que influyen directamente en la

unidad. Al finalizar el trabajo se obtienen unas conclusiones sobre el mismo.
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1. CONTEXTUALIZACION DE LA UNIDAD DIDACTICA DENTRO DE
LA MATERIA DE ECONOMIA

El objetivo de este trabajo es desarrollar una unidad didactica completa. Sin embargo, es
importante reconocer que esta unidad es parte de una materia mas amplia, en este caso,
Economia de 1° de bachillerato. Las caracteristicas y particularidades de la materia tienen
un impacto significativo en la unidad y, es por eso, que se nhecesita entender el
funcionamiento general de la misma para tener una mejor perspectiva del papel que
desempenfa la unidad didactica en ella. En este apartado se contempla la justificacién de
eleccién de la unidad de desarrollo “Modelos de mercado”, el marco normativo pertinente
gque se referencia a lo largo de todo el trabajo, incluyendo la nueva normativa relevante vy,
por ultimo, las reflexiones de la materia que influyen directamente en el desarrollo de la

unidad.

Al considerar estos aspectos, se garantiza una soélida fundamentacién y contextualizacion
de la unidad didactica dentro del marco mas amplio de la materia, permitiendo una
comprension integral de su importancia y contribucion al proceso de ensefianza-

aprendizaje.

1.1. JUSTIFICACION

Hoy en dia, la educaciéon es un tema que esta en boca de todos. Todos opinamos y
creemos saber sobre ella por el simple hecho de haber ido a la escuela. Lo mas importante
gue se debe tener en cuenta es que la educacion es mucho mas que la memorizacion de
datos y el traspaso de conocimientos. La educacion quiere que el estudiante obtenga
también las habilidades y actitudes necesarias para que sea capaz de aprender por si
mismo. Ademads, busca abordar de manera ambiciosa el desafio de reducir las

desigualdades sociales a través de una educacion inclusiva y no discriminatoria.

En mi caso, ensefiar siempre me ha parecido un oficio bonito y apasionante. Tras mis
estudios de grado en Administracion y Direccion de Empresas decidi juntar ambas

vocaciones en una misma: ensefiar economia.

Este trabajo de fin de estudios, se asemeja al master de formacion al profesorado al realizar
una unidad didactica que debe ubicarse previamente en su materia. En este trabajo no se
realiza una programacién anual, pero si que se tiene en cuenta algo parecido. Se
consideran las caracteristicas que se ajustan al curriculo del alumnado marcado dentro de
las lineas exigidas por la Ley Organica 3/2020, de 29 de diciembre, por la que se modifica

la Ley Organica 2/2006, de 3 de mayo (LOMLOE). Todo esto se desarrolla a través de
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lineas de innovacion docente, intentando ofrecer una visibn con una metodologia mas

fresca y moderna, haciendo uso de las TIC.

Para el trabajo de fin de Master, he escogido profundizar sobre el tema visto en 1° de
Bachillerato de “Modelos de mercado” a través de una unidad didactica. A lo largo de mi
formacion como economista ha sido una parte de la economia que siempre me ha
fascinado, a través de la comprension del funcionamiento del mercado y las variaciones
gue puede sufrir el mismo en base a la cantidad de compradores o vendedores que existan.
Considero que estos conocimientos son esenciales para el desarrollo de cualquier individuo

que curse 1° de bachillerato, y por supuesto, de uno que estudie la materia de Economia.

Por suerte, cada vez es mas comun no basar todo el proceso de ensefanza-aprendizaje
con la metodologia de clases magistrales, siendo un método de explicaciones tedricas que
es, en general, rechazado por los estudiantes por ser aburrido y poco efectivo. El docente
no solo debe mostrar todo aquello que sabe siguiendo exclusivamente el libro de texto,
tiene que despertar la ilusién de sus alumnos por aprender, y se ha demostrado que los
estudiantes aprenden de manera mas rapida y 6ptima cuando se usan simbolos, imagenes
y videos junto al uso de la tecnologia como apoyo. De tal manera, en este trabajo final de
master se propone combinar varias metodologias que atiendan a estas demandas,
destacando la mas innovadora llamada Flipped Classroom, junto a un aprendizaje

cooperativo.

1.2. MARCO NORMATIVO Y DEFINICIONES LOMLOE

Durante todo el trabajo se hace constantemente referencia a las leyes y normativas
actuales. Por eso mismo, se pretende conocer de forma muy breve como se organiza el
marco normativo actual del sistema educativo espafiol y los niveles de concrecion
curricular. Ambas tienen relacién entre si. El marco legal espafiol estd compuesto en un
primer nivel haciendo referencia a todo el estado con los reales decretos y, en segundo
lugar, a la normativa autonémica con los decretos. Cuando introducimos el curriculo del
alumno se generan mas niveles: el centro en tercer lugar, el departamento en cuarto y el
docente en ultimo lugar. Ademas, con el cambio reciente de la ley educativa, se explican
brevemente los nuevos conceptos que introduce la ley. En el Anexo 5.1 se recogen las

principales normas vigentes.

1.2.1. MARCO LEGAL

Con el fin de obtener una educacién objetiva e igualitaria para todos, tanto esta como el

sistema educativo estan controlados y definidos por un amplio marco legal.
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Como primera norma a seguir se encuentra la Constitucién Espafiola. Esta norma suprema
establece el marco competencial en materia educativa entre el estado y las Comunidades
auténomas?. Fue publicada en el BOE nim. 311 el 29 de diciembre de 1978. En el articulo
27 de la Constitucion se establece el derecho a una educacion bésica obligatoria y gratuita
para toda la poblacion, con el fin de completar su desarrollo personal.

En segundo lugar, se encuentra la Ley Organica 3/2020, de 29 de diciembre, de Educacion
por la que se modifica la Ley Organica 2/2006, de 3 de mayo, de Educacion, (LOMLOE). L
Esa Ultima ley mencionada (Ley Organica 2/2006) también es conocida como la LOE?. La
LOMLOE recoge todas las modificaciones establecidas en la LOE, por lo que es a la que
hagamos referencia a partir de ahora en el Trabajo Fin de Master. Sin embargo, ya que la
LOMLOE madifica la LOE, aungque sea una ley de hace 17 afios es necesario tenerla en

cuenta en dicho trabajo.

Para tener cierta conciencia histérica sobre las leyes educativas en Espafia, se debe hacer
referencia a la dltima ley que estuvo en vigor antes de que la LOMLOE la sustituyera, esta
es la Ley Orgéanica 8/201, de 9 de diciembre (LOMCE). El Gobierno establece como
finalidad de la LOMLOE la mejora del ordenamiento legal para aumentar las oportunidades
educativas y formativas de la educacion, asentando las bases que regulan el sistema
educativo. Asi mismo, busca el progreso de los resultados educativos del alumnado,

manteniendo el principio de calidad educativa.

El bachillerato esta regulado en el capitulo IV del titulo | de la LOE. Desde el articulo 32
hasta el 38 articulo acota todas las cuestiones que regulan el bachillerato. Ademas, se
sefala que para que el alumno sea capaz de enfrentarse a su vida social y laboral se le
proporciona la educacion necesaria para que adquiera conocimientos, desarrolle
habilidades y actitudes que le permitan crecer. Entre todos los articulos de esta ley,
podemos destacar el 3.4, el 32.3 y el 34.2, definiendo el bachillerato como una etapa de
educacidn postobligatoria, compuesta por dos cursos, organizada entre materias comunes,
de modalidad y optativas. Se hace referencia a la etapa de bachillerato ya que es en la que

se desarrolla la unidad didactica.

1 El Gobierno de Espafia tiene una pagina web repleta de informacién Util para sus ciudadanos, y por lo tanto
también habla sobre la educacion espafiola. Disponible en: https://educagob.educacionyfp.gob.es/sistema-
educativo/marco-legal.html

2 Estainspirada en tres principios que abarcan la idea de proporcionar una educacion de calidad a todos los
ciudadanos, la colaboracion de todos los componentes de la comunidad educativa, y la bisqueda de la
mejora de la eficacia de los sistemas de educacion y formacion. Informacion ofrecida por la pagina web del
Gobierno, disponible en: https://educagob.educacionyfp.gob.es/sistema-educativo/marco-legal.html
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Algunas de las principales novedades generales que introduce la LOMLOE en comparacion
a las leyes anteriores respecto al nivel de bachillerato son las siguientes:

e Tratamiento trasversal de la educacion en valores. Asi como, la supresion de los
estandares de aprendizaje, que a partir de ahora seran criterios de evaluacion; de las
revalidas y de la jerarquia entre materias.

e Para promocionar de primero a segundo curso, los estudiantes solo pueden tener
con evaluacién negativa dos materias como maximo. Siendo obligatoria la
matriculacion de aquellas no superadas en el segundo curso.

¢ El alumno puede obtener el titulo de Bachillerato con una materia suspensa siempre
y cuando se superen las competencias y el equipo docente lo considere oportuno.

e Creacion de una nueva modalidad de bachillerato, el Bachillerato General, el cual

esta compuesto por las caracteristicas de los tres ya existentes.

En tercer lugar, se encuentran el Real Decreto 217/2022, de 29 de marzo, por el que se
establece la ordenacion y las ensefianzas minimas de la Educacion Secundaria Obligatoria
y el Real Decreto 243/2022, de 5 de abril, por el que se establecen la ordenacién y las
enseflanzas minimas del Bachillerato. Este dltimo es al que se hace referencia en el
durante el trabajo para nombrar los objetivos, las competencias clave, las competencias
especificas, los criterios de evaluacién y los saberes basicos comunes de toda la nacion.

Por ultimo, no hay que olvidar que también es competencia de cada Comunidad Autébnoma
tomar ciertas decisiones en base a la ley educativa, por eso recientemente se ha publicado
el Decreto 39/2022, de 29 de septiembre, por el que se establece la ordenacion y el
curriculo de la educacién secundaria obligatoria en la Comunidad de Castilla 'y Le6n; vy el
Decreto 40/2022, de 29 de septiembre, por el que se establece la ordenacién y el curriculo
del bachillerato, también para la Comunidad de Castilla y Le6n. Como en el caso anterior,
el segundo decreto es de especial interés para el trabajo. Esta compuesto por 37 articulos
distribuidos entre cinco capitulos, donde como su propio hombre indica se cifie a explicar
el curriculo y organizacion (materias, duracion, horarios del aula) de la etapa, asi como la

evaluacién, promocion y titulacion o la atencion individualizada al alumnado.

Cabe destacar, que la publicacion de este decreto derogé la Orden EDU/363/2015, de 4
de mayo, por la que se establecia el curriculo y se regula la implantacion, evaluacion y
desarrollo del bachillerato en la Comunidad de Castilla y Ledn, ya que se considerd que
era mas adecuado la creacion de una nueva estructura curricular para garantizar una

seguridad juridica mas efectiva.



Recientemente, se ha aprobado la Instruccion de 22 de febrero de 2023, de la Secretaria
General de la Consejeria de Educacion de la Junta de Castilla y Leo6n, por la que se
establecen orientaciones para la evaluacién y promocion en la Educacion Primaria, asi
como la evaluacion, la promocién y la titulacién en la Educacion Secundaria Obligatoria y
el Bachillerato, y los documentos oficiales de evaluacion para el curso académico 2022-
2023. Sirve de apoyo al trabajo a la hora de crear la evaluacion de la unidad.

Por otra parte, hay tres normas a tener en cuenta en la elaboracion de la unidad didactica.
La primera es la Orden EDU/1152/2010, de 3 de agosto, por la que se regula la respuesta
educativa al alumnado con necesidad especifica de apoyo educativo escolarizado en el
segundo ciclo de Educacién Infantil, Educacion Primaria, Educacién Secundaria
Obligatoria, Bachillerato y ensefianzas de educacion especial, en los centros docentes de
Castilla y Ledn. Es de vital importancia para atender a la diversidad del aula. También hay
que destacar la Orden EDU/747/2014, de 22 de agosto, por la que se regula la elaboracion
y ejecucion de los planes de lectura de los centros docentes de la Comunidad de Castilla
y Ledn, ya que el fomento a la lectura es una accion fomentada por la propia LOMLOE y
que los centros deben incluir. Por dltimo, para elaborar la temporalizacién, hay que tener
en cuenta la Orden EDU/624/2022, de 6 de junio, por la que se aprueba el calendario
escolar para el curso académico 2022-2023 en los centros docentes que impartan
enseflanzas no universitarias en la Comunidad de Castilla y Ledn, y se delega en las
direcciones provinciales de educacién la competencia para la resolucion de las solicitudes

de su modificacion.

1.2.2. NIVELES DE CONCRECION CURRICULAR

Hasta el momento, se han detallado los diferentes niveles del marco legal educativo, los
cuales tiene relacién con la definicion del curriculo del alumnado. El curriculo oficial (el visto
hasta ahora) hay que trasladarlo al que se ensefia en el aula, por eso en la concrecion

curricular también intervienen otros agentes:

En el tercer puesto, se encuentra el centro, para elaborar la propuesta curricular®, adaptar
el curriculo a su contexto y tomar las decisiones en base a las caracteristicas del centro,
adaptandose a las necesidades especificas de los alumnos. Con la LOMLOE, el centro
pasa a tener mucha mas autonomia y, por lo tanto, responsabilidad para elegir, completar

y concretar los diferentes elementos curriculares.

3 Tomado del blog: Esther Alvarez, entrada “Concrecion curricular con la LOMLOE: niveles y documentos”
del 23/10/2022. Disponible en: https://esteralvarez.es/concrecion-curricular-con-la-lomloe/ [Ultima consulta
28/01/2023]
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El departamento didactico a través de la programacién didactica®, planifica las situaciones
de aprendizaje, respetando los objetivos, saberes béasicos, competencias clave,
descriptores operativos, competencias especificas y criterios de evaluacion que marca la
LOMLOE. Es decir, plantean de forma genérica el qué, el como y el cuando ensefar, y

también el qué el como y el cuando evaluar.

Por ultimo, el profesor también tiene que ser consciente de la programacién del aula®, la
cual concreta la programacion didactica. Se basa en ella a la hora de organizar aquello que
se realice cada dia en el aula, es decir, qué contenidos se trabajan, qué herramientas se
usan, las actividades que se hacen, qué instrumentos de evaluacidén se usan o cualquier

registro sobre el proceso de aprendizaje del alumnado.

1.2.3. DEFINICIONES LOMLOE

Como ya se ha mencionado anteriormente, la LOMLOE es una ley que se ha instalado
recientemente. Ha introducido varios cambios en el funcionamiento del sistema educativo,
por eso mismo, es interesante definir algunos nuevos conceptos® para comprender las
aplicaciones de esta. Ademas, se hace referencia a ellos continuamente en el trabajo,

luego es importante su familiarizacion.

e Objetivos: logros que el alumnado deberia alcanzar cuando la etapa termine. La
adquisicion de los objetivos conlleva a la adquisicién de las competencias clave y
viceversa.

¢ Competencias clave: desempefios imprescindibles para el desarrollo integral del
alumnado que tiene que conseguir para progresar con éxito y apoyar el aprendizaje
permanente a lo largo de su vida. La ley recoge ocho competencias clave que deben
tratarse con caracter transversal. Cada una de ellas tiene tres dimensiones: la
cognitiva, identificAndose con el saber; la instrumental, con el hacer; y la actitudinal
con el querer.

o Perfil de salida: conjunto de competencias claves que el alumnado tiene que tener

cuando finalice la ensefianza bésica.

4 Tomado del blog: Rall Solbes, entrada “Programacién didactica versus Programacion de aula” del
05/09/2018. Disponible en: https://raulsolbes.com/2018/09/05/programacion-didactica-versus-
programacion-de-aula/ [Ultima consulta: 28/01/2023]

5 Véase en la nota anterior.

6 Definiciones elaboradas a partir del Decreto 40/2022, de 29 de septiembre, del portal de educacién del
gobierno disponible en: https://educagob.educacionyfp.gob.es/curriculo/curriculo-lomloe/definiciones.html y
el blog de Pablo Diaz Tenza en la entrada de Unidad didactica LOMLOE — Elementos el 29/08/2022.
Disponible en: https://pablodiaztenza.wixsite.com/autor/post/unidad-did%C3%Alctica-lomloe-elementos

9



https://raulsolbes.com/2018/09/05/programacion-didactica-versus-programacion-de-aula/
https://raulsolbes.com/2018/09/05/programacion-didactica-versus-programacion-de-aula/
https://educagob.educacionyfp.gob.es/curriculo/curriculo-lomloe/definiciones.html
https://pablodiaztenza.wixsite.com/autor/post/unidad-did%C3%A1ctica-lomloe-elementos

o Descriptores operativos: especificaciones de las competencias clave que concretan
y contextualizan la adquisicion de cada una de ellas.

e Competencias especificas: desempefios que el alumnado tiene que obtener para
cada una de las materias concretando los descriptores operativos del perfil de salida.
Sirve de nexo entre las competencias clave, los saberes basicos y los criterios de
evaluacion.

e Saberes bésicos: contenidos de cada area (conocimientos, destrezas y actitudes)
necesarios para la adquisicion de las competencias especificas.

e Criterios de evaluacién: pautas que indican si los niveles de desarrollo de las
situaciones o actividades son las esperadas en momentos concretos de cada area a
lo largo del proceso de aprendizaje.

¢ Indicadores de logro: conjunto de sefiales e informacion que desglosa los criterios de
evaluaciéon y mide su grado de desempefio.

¢ Situaciones de aprendizaje: conjunto de situaciones o actividades que sirven como
herramienta para que el alumnado adquiera las competencias especificas y, por lo
tanto, las competencias clave del perfil de salida y de los objetivos.

1.3. CONSIDERACIONES SOBRE LA MATERIA DE ECONOMIA

Cualquier unidad didactica necesita encajar en una programacion didactica de la materia.
Aunque la elaboracién de una programacion no sea competencia de dicho trabajo, es
fundamental obtener una visién general de cobmo encaja la unidad didactica a desarrollar
en relacion con las demas unidades de la materia de Economia de 1° de bachillerato. No
solo es importante explicar la unidad didactica, sino que también su organizacion dentro de
la materia. Ademas, es relevante observar los objetivos establecidos para la etapa de
bachillerato y las competencias clave que se persiguen en la materia. Esto permite que la
unidad didactica contribuya de manera efectiva al logro de los objetivos educativos

establecidos y al desarrollo de las habilidades esenciales para los estudiantes.

1.3.1. CONTEXTUALIZACION DE LA UNIDAD DIDACTICA EN LA
PROGRAMACION DE ECONOMIA DE 1° DE BACHILLERATO

La unidad didactica esté integrada dentro de una materia, por eso debe coordinarse con el
resto de las unidades. La organizacion de la materia se establece en base a doce unidades

didacticas:

e UDL. Los principios basicos de la economia.

e UD2. Organizacion econémica.
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e UD3. La produccién y el funcionamiento de las empresas.
e UDA4. La oferta, la demanda y el mercado.

e UDS5. Modelos de mercado.

o UDG. El mercado de trabajo y empleo.

o UD?7. Los fallos del mercado y la intervencién del Estado.
e UDS. Los indicadores economicos.

o UDS9. Las cuentas publicas y la politica fiscal y monetaria.
e UD10. El dinero y los bancos. El sistema financiero.

e UDI11. El comercio internacional.

e UD12. Los retos del futuro. Crecimiento y desarrollo.

Una vez ya enumeradas las unidades didacticas de la materia, hay que conocer cuantas
sesiones se van a dedicar a cada una. El Decreto 40/2022, de 29 de septiembre, establece
la materia de Economia de 1° de bachillerato como materia especifica de la modalidad de
Humanidades y Ciencias Sociales y de materia optativa en la modalidad de Ciencias y
Tecnologia. Su carga lectiva es de 4 horas semanales. Para este curso académico el centro
ha establecido que dicha materia se imparte los lunes, martes, jueves y viernes. Segun el
calendario académico del curso 2022/2023 de Castilla y Le6n (Cuadro 1-1) aprobado por
la Orden EDU/624/2022, de 6 de junio, hay 127 dias lectivos teniendo en cuenta las fiestas

laborales, los dias no lectivos y las vacaciones.

Figura 1-1. Calendario académico curso 2022-2023 de Castillay Le6n

SEPTIEMBRE OCTUBRE NOVIEMBRE
LM X 4 VvV 8§ DjL M X J 'V 8 DJLEL M X 4 V8§ D
1 2.3 & 1 2 2 3§ & 59

§ 6 7 8 9 10 11 gSY 48886 7 8 9 7 8 9 10 11 12 13

12 13 14 15 16 17 18 10 11 m 13 14 15 16 14 15 16 17 18 19 20

20 21 22 23 24 25 17 18 19 20 21 22 23 21 22 23 24 25 26 27
. 27 28 29 30 24 25 26 27 28 29 30 28 29 30

31

DICIEMBRE ENERO FEBRERO
L M x JvsoltmxJdvsolLmxdsvso
9 3z % 4 1 TEEXE.
sE e o EEEIEEEGEEERE ¢ 7 ¢ o 10 1 12
12 13 14 15 16 17 18 9 10 11 12 13 14 15 13 14 15 16 17 18 19
16 17 18 19 20 21 22 20 21 22 23 24 25 26
26 27 28 29 30 3 23 24 25 26 27 28 20 27 28
30 31
MARZO ABRIL MAYO
e O R ) (4 NGV EARD
1 32 3 48 .2 3 4 & &9
6 7 8 9 10 11 12 8 9 10 11 12 13 14
13 14 15 16 17 18 19 10 11 12 13 14 15 16 15 16 17 18 19 20 21
20 21 22 23 24 25 26 17 18 19 20 21 22 23 22 23 24 25 26 27 28

77 2 20 |[EEE 24 25 26 27 28 29 30 29 30 31
JUNIO Leyenda:
L M X J V S D Inicio de curso (1)
inicio de curso (2)
13 4 . Inicio de curso (3)
5 6 7 8 9 10 1 Inicio de curso (4)
Inicio de curso (5)
12 13 14 15 16 17 18 Inicio de curso (6)
v Fin de curso (1)
19 20 21 22 [ 24 25 . Sudexmll)
26 27 28 29 30 Vacaciones escolares

Dias no lectivos

Fuente: Junta de Castilla y Ledn, disponible en: https://www.educa.jcyl.es/es/informacion/calendario-escolar-
2022-2023
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Se ha creado una temporalizacion especifica (Tabla 1-1) repartiendo las 127 horas lectivas
entre las unidades de la materia teniendo en cuenta la extension de los contenidos de cada
una y las situaciones de aprendizaje o actividades que se realicen. Al trimestre hay dos
pruebas de rendimiento que también hay que tener en cuenta para el computo de las horas.
A pesar de tener organizadas todas las horas disponibles del calendario académico, la
temporalizacion es flexible, adaptandose a los distintos ritmos de aprendizaje de los
estudiantes y a las actividades complementarias y extraordinarias que elaboren otras

materias e interfieran en el horario.

Tabla 1-1. Temporalizacion del curso académico 2022-2023 de la materia

Evaluacion Unidades didacticas N‘_’de
sesiones
UD1. Los principios basicos de la economia 8
UD2. Organizacion econémica 9
Prueba UD1 y UD2 1
12 UD3. La produccion y el funcionamiento de las empresas 9
UD4. La oferta, la demanda y el mercado 13
Prueba UD3 y UD4
Prueba recuperacion o subir nota de la 12 evaluacion
UDS5. Modelos de mercado 10
UD6. El mercado de trabajo y el empleo 9
Prueba UD5 y UD6 1
22 UDY7. Los fallos de mercado y la intervencion del Estado 11
UD8. Los indicadores econdmicos
Prueba UD7 y UD8
Prueba recuperacién o subir nota de la 22 evaluacion
UD®9. Las cuentas publicas y la politica fiscal y monetaria 11
UD10. El dinero y los bancos. El sistema financiero 10
Prueba UD9 y UD10 1
32 UD11. El comercio internacional 10
UD12. Los retos del futuro. Crecimiento y desarrollo 9
Prueba UD11 y UD12
Prueba recuperacion o subir nota de la 32 evaluacion
Total horas lectivas de la materia 127

Fuente: Elaboracion propia.

La unidad didactica 5 “Modelos de mercado” es la primera que se explica en el segundo
trimestre. Para el mes de diciembre, cuando comienza este trimestre, los estudiantes ya
han convivido lo suficiente como para conocerse entre si. Esto permite que tenga sentido

desarrollar mas dinamicas cooperativas contempladas mas adelante.
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La vision general de la unidad didactica “Modelos de mercado” frente a la materia de

Economia de 1° de Bachillerato, permite aclarar los elementos curriculares de la materia:

objetivos, competencias clave, saberes basicos, competencias especificas, criterios de

evaluacion, descriptores operativos e indicadores de logro, concretados en el Real Decreto

243/2022, de 5 de abril. No se pretende elaborar una programacion didactica del aula, por

lo que no se profundiza sobre todos los elementos que debe tener la misma. Solo se

destacan aquellos considerados mas relevantes para la comprensiéon del desarrollo y el

contexto en el que se encuentra la unidad didactica.

e Saberes basicos:

En el ambito general, la LOMLOE, especifica cinco bloques que recogen los 22

saberes basicos que tiene que tener la materia de Economia. Es necesario vincular

las 12 unidades didacticas con estos saberes, y conocer en qué momento se trabajan

(Tabla 1-2). Para facilitar su comprensién a continuacion se nombran los blogues que

contienen los saberes:

A.
B.

D.
E.

Las decisiones econémicas.

La realidad econ6mica. Herramientas para entender el mundo con una vision
microecondmica.

La realidad econdmica. Herramientas para entender el mundo con una visién
macroecondmica.

Las politicas econémicas.

Los retos de la economia espafiola en un contexto globalizado.

e Competencias especificas y descriptores operativos:

La LOMLOE tiene en cuenta seis competencias especificas conectadas con 14

descriptores operativos para la materia de Economia.

e Criterios de evaluacion:

Toda programacion necesita unos criterios de evaluaciéon’ que permitan conocer si

los estudiantes consiguen superar las competencias especificas. La materia de

Economia trabaja 14 criterios de evaluacion.

7 Los criterios de evaluacion también estan recogidos para cada una de las competencias en el Real Decreto
243/2022, de 5 de abril.
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Tabla 1-2. Cuadro de relaciones entre saberes basicos y unidades didacticas de Economia

N ®m < 1w oo ~ o o 9 IO Y
O OO0 Q0 Q009 AaAa o
5D O 5 O 53 > O > 3 35 5
e La economia, las necesidades, los bienes y la escasez. El contenido econdémico de las
relaciones sociales. La modelizacién como herramienta para entender las interacciones X
econdémicas.
¢ El proceso de toma de decisiones econdmicas. La racionalidad. El coste de oportunidad.
Los costes irrecuperables. El analisis marginal. Los incentivos y las expectativas. Teoria de X X X
< juegos. La eficiencia. Riesgo e incertidumbre.
o e Laorganizacion econémica y los sistemas econémicos; valoracién y comparacion. X
3 ¢ Planificacion y gestion de las decisiones financieras: la inversion, el ahorro y el consumo.
% Dinero y transacciones. Funciones}del dingro y fqrmas de dinero. Riesg(_) y be_neficio. El X X
papel de los bancos en la economia. Funcionamiento de los productos financieros como
préstamos, hipotecas, y sus sustitutos. Los seguros.
e Economia del comportamiento. Desviaciones de la racionalidad econdmica. Decisiones X
econdémicas y ética.
. Métod_os para el analisis de la [eglidad econdmica: el método cientifico, la modelizacion y X X X X X
experimentos 0 ensayos econdmicos.
m ¢ Intercambio y mercado. Tipos y funcionamiento de los mercados. Representacion gréfica. X X
8 o Laelasticidad. X
8_ e El andlisis coste-beneficio. X
@ o Los fallos de mercado. X
(Contintia)
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uD1

ubD 2

ub 3

ubD 4

UD 5

UD 6

ub 7

uD 8

Ub 9

uD 10

UD 11

uD 12

La macroeconomia. Los agentes econémicos y el flujo circular de la renta. La demanda
agregada, la oferta agregada y su funcionamiento.

Crecimiento econémico y desarrollo. Los factores del crecimiento. La distribucion de la
renta y la acumulacién de capital: relacién entre eficiencia y equidad. Indicadores del
desarrollo social. Bienestar y calidad de vida.

Economia laboral. El funcionamiento y las tendencias de los mercados de trabajo. Tipos de
desempleo. Efectos y medidas correctoras. La brecha salarial.

¢ El comercio internacional, los procesos de integracion econdmica y sus efectos.
Proteccionismo y libre comercio. La Unién Europea y Monetaria.

Bloque C

¢ El sistema financiero, su funcionamiento y sus efectos. Evolucion del panorama financiero.
El dinero. Tipologia del dinero y su proceso de creacién.

X

e Economia positiva y economia normativa. La intervencién del Estado y su justificacion. La
politica econdmica y sus efectos.

¢ La politica fiscal. El estado del bienestar y su financiacion. El principio de solidaridad y los
impuestos. El déficit publico, la deuda publica y sus efectos. La economia sumergida. La
politica monetaria y la estabilidad de precios. Funcionamiento del mercado monetario. La
inflacion: teorias explicativas. Efecto de las politicas monetarias sobre la inflacion, el
crecimiento y el bienestar.

Bloque D

¢ La globalizacion: factores explicativos, oportunidades y riesgos. La reduccion de las
desigualdades.

e La nueva economia y la revolucion digital. La economia colaborativa. La economia
ecologica y la economia circular. El impacto de la revolucién digital sobre el empleo y la
distribucion de la renta. La adaptacion de la poblacién activa ante los retos de la revolucion
digital.

e Democracia y estado del bienestar. El futuro del estado del bienestar y su relacién con la
democracia. Sostenibilidad de las pensiones. Los flujos migratorios y sus implicaciones
socioeconomicas.

e Teorias sobre el decrecimiento econémico.

¢ Los objetivos de desarrollo sostenible (ODS) y los retos econémicos actuales. Estudio de
casos.

Blogue E

Fuente: Elaboracion propia a partir de la Ley Orgéanica 3/2020, de 29 de diciembre.
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De la misma forma, es importante tener una vision global de la materia viendo en todas las
unidades didacticas qué criterios de evaluacion trabajan cada una de las competencias
especificas y con qué descriptores operativos estan vinculados. Este vinculo entre
competencias especificas y competencias clave de cada una de las unidades didacticas
se muestra en la Tabla 1-3.

Tabla 1-3. Mapa de relaciones criteriales para Economia *

Descriptores de las competencias clave

N g
Competencia Criteriosde 3 O % g I GO 2 - B S N
P i ., O O W w O 0O < g) g) O O w uw
especifica evaluacion o o E F O O v g 4 O O O O
n un A O O
O
2 2 2 2 2 2
3 3 3 3 3
CELL N 11 11 11 1 11
1. Valorar el problema 12 12 12 12 12 12
de la escasez y la 1 1 1 I
importancia de adoptar CE1.2 2 2 2 2
decisiones en el ambito 11 11 11 11 11 11
economico 1 1 1 1 1 1
CE 1.3 2 2 2 2 2 2
' 3 3 3 3 3 3
4 4 4 4 4 4
5 5 5 5 5 5
4 4 4 4 4 4 4
CE2.1 5 5 5 5 5 5 5
2. Reconocer y
comprender el 77 7 7 7
funcionamiento del 4 4 4 4 4 4 4
mercado CE22 5 5 5 5 5 5 5
CE 23 7 7 7 7 7 7 7
2 2 2 2 2 2 2 2
6 6 6 6 6 6 6 6
CE3.1 7 7 7 7 7 71 71 7
3. Distinguir y valorar el 8 8 8 8 8 8 8 8
papel de los distintos
agentes econémicos 9 9 9 9 9 9 9 9
que intervienen en el 3 3 3 3 3 3 3 3
flujo circular de la renta 6 6 6 6 6 6 6 6
CE3.2 7 7 T 7 7 17 1 7
8 8 8 8 8 8 8 8
9 9 9 9 9 9 9 9

(Continda)
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Descriptores de las competencias clave

N o & F c‘:l' 2 2
Competencia Criterios fje 3 d E E g 2 :E( 5) 5) S 3 o o
especifica evaluacion o o E E O O o g g O O O ©
O
10
comprender el
funcionamiento del CEA4.2 9 9 9 9 9 9 9 9
sistema financiero y de 10 10 10 10 10 10 10 10
la politica monetaria
CE 4.3 10 10 10 10 10 10 10 10
3 3 3 3 3 3 3 3
6 6 6 6 6 6 6 6
CE5.1 7 7 7 7T 7 7 7 7
11 11 11 11 11 11 11 11
5. Identificar y valorar 12 12 12 12 12 12 12 12
los retos y desafios a 6 6 6 6 6 6 6 6
los que se enfrenta la
economia actual v 7 LA Y A 7
8 8 8 8 8 8 8 8
CE5.2
9 9 9 9 9 9 9 9
11 11 11 11 11 11 11 11
12 12 12 12 12 12 12 12
1 1 1 1 1 1 1
6. Analizar los 3 3 8 3 3 3 3
problemas econémicos 4 4 4 4 4 4 4
actuales mediante el 5 5 5 5 5 5 5
; CE®6.1
estudio de casos, la 6 6 6 6 6 6 6
investigacion y la 9 9 9 9 9 9 9
experimentacion
11 11 11 11 11 11 11
12 12 12 12 12 12 12

* Las unidades didacticas vienen nombradas solo con el nimero. Para mas informacion sobre el resto de
descriptores operativos acceda al Anexo IV del Decreto 40/2022, de 29 de septiembre. Disponible en:
https://bocyl.jcyl.es/boletines/2022/09/30/pdf/BOCYL-D-30092022-4.pdf

Fuente: Elaboracion propia a partir de la Ley Orgéanica 3/2020, de 29 de diciembre.

1.3.2. OBJETIVOS GENERALES DE LA ETAPA DE BACHILLERATO Y
COMPETENCIAS CLAVE DE LA MATERIA

De manera general, en el Real Decreto 234/2022, de 5 de abril, por el que se establecen
la ordenacion y las ensefianzas minimas de bachillerato, se encuentra en el articulo 4 los
fines del bachillerato. Estos fines se resumen en proporcionar a los estudiantes los
conocimientos, habilidades y actitudes que le permitan desempefiar un papel activo en la
sociedad. No hay que olvidar que todo esto garantiza la adquisicion de las competencias

fundamentales para su futuro profesional.
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En la misma norma, aparecen los objetivos de la etapa de bachillerato un poco después,
en el articulo 7 (ver Anexo 5.2)8. La materia de Economia contribuye a los siguientes:

o Objetivo a) Ejercer la ciudadania democratica, desde una perspectiva global, [...] que
fomente la corresponsabilidad en la construccion de una sociedad justa y equitativa.
Cualquier materia debe fomentar el respeto a los demés. En Economia es
indispensable hacer referencia a la equidad y a la sociedad democratica y justa. La
trascendencia que tiene la actividad econdémica permite afianzar en el alumnado una
conciencia civica, responsable y a ejercer una ciudadania democratica.

o Objetivo d) Afianzar los habitos de lectura, estudio y disciplina [...]. Al igual que el
objetivo a), es indispensable promover el aprendizaje significativo del alumno. Las
noticias de prensa apoyan este objetivo en la materia de Economia.

¢ Objetivo e€) Dominar, tanto en su expresién oral como escrita, la lengua castellana
[...]. Ampliar las habilidades comunicativas de expresion oral y escrita mejora las
capacidades de aprendizaje del estudiante porque tiene mas herramientas para
adquirir, asimilar, estructurar, retener y reproducir sus saberes (Reyzéabal, 2006),

e Objetivo g) Utilizar con solvencia y responsabilidad las tecnologias de la informacion
y la comunicacion. En pleno siglo XXI, las tecnologias forman parte de la vida de las
personas, y por eso, también de la educacién. El uso de la tecnologia en cualquier
materia durante el proceso de ensefianza—aprendizaje motiva a los estudiantes y
permite aprender en cualquier sitio y momento (Cervallos Salazar, Lucas Chabla,
Paredes Santos, y Tomala Bazan, 2020). En el caso de Economia, se hace una
referencia constante a la actualidad a través de distintos medios de comunicacion.
Mas adelante se puede observar la multitud de herramientas tecnoldgicas que se
emplean en el desarrollo de la unidad didactica.

¢ Objetivo h) Conocer y valorar criticamente las realidades del mundo contemporaneo,
sus antecedentes histéricos y los principales factores de su evolucioén [...]. Para
entender el funcionamiento econdmico de un territorio, es necesario conocer la
situacion actual de sus agentes y su comportamiento en el pasado.

¢ Objetivo k) Afianzar el espiritu emprendedor con actitudes de creatividad, flexibilidad,
iniciativa, trabajo en equipo, confianza en uno mismo y sentido critico. El espiritu
emprendedor esté estrechamente relacionado con la materia. Ofrece cualidades para

razonar, pensary actuar criticamente en busca de nuevas oportunidades de negocio.

8 Las modificaciones hechas en objetivos de la etapa de bachillerato en comparacion de la nueva ley
(LOMLOE) con la anterior (LOE) respecto aparecen en el articulo 33 de la Ley Orgéanica 3/2020, de 29
de diciembre.
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¢ Objetivo 0) Fomentar una actitud responsable y comprometida en la lucha contra el
cambio climatico y en la defensa del desarrollo sostenible. Los Objetivos de
Desarrollo Sostenible estan directamente relacionados con la economia. Estudiar
desde el punto de vista econdémico los grandes retos de la actualidad ayuda al
alumnado a comprender mejor el comportamiento de la sociedad y promover
actitudes criticas y éticas en la toma de decisiones economicas, financieras y

ambientes.

No hay que olvidar que el BOCyL afade en el Decreto 40/2022, de 29 de septiembre otros
tres objetivos mas para el territorio de Castilla y Ledn. La materia de Economia desarrolla
sobre todo el objetivo b) Reconocer el patrimonio natural de la Comunidad de Castilla y
Ledn como fuente de riqueza y oportunidad de desarrollo [...]. Directamente relacionado
con el objetivo 0) y los Objetivos de Desarrollo Sostenible de la Agenda 2030. Siempre que
sea posible se recurre a ejemplos del propio territorio para el estudio de casos y la

busqueda de soluciones.

La contribucién de la materia al logro de los objetivos de etapa se consigue a través de la

adquisicion de las competencias especificas vistas previamente (Tabla 1-3).

Por otra parte, se encuentran las competencias clave. Como ya se comentaba
anteriormente, las competencias clave son imprescindibles para la formacién del
alumnado. Existen ocho competencias clave a las que cualquier materia debe contribuir
(Ver Anexo 5.3):

e Competencia en comunicacion linguistica.

e Competencia plurilingte.

¢ Competencia matematica y competencia en ciencia, tecnologia e ingenieria.
¢ Competencia digital.

¢ Competencia personal, social y de aprender a aprender.

¢ Competencia ciudadana.

¢ Competencia emprendedora.

e Competencia en conciencia y expresion culturales.

Las ensefianzas minimas se crean en base al desarrollo de dichas competencias las cuales
se alcanzan a través de los descriptores operativos. Por eso, es indispensable que las

actividades de la unidad estén dirigidas a la adquisicion de estas capacidades.

Las competencias clave vienen recogidas tanto en el articulo 16.1 del Real Decreto
243/2022, de 5 de abril, como en el articulo 1 del Decreto 40/2022, de 29 de septiembre.
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Con respecto a la anterior ley (Real Decreto 1105/2014), el cambio fundamental que se
observa es la ampliacion de las competencias, ya que dicha ley solo recogia siete de ellas.
Se afade la competencia plurilingiie junto a otros descriptores operativos que especifican
cada competencia.

1.3.3. INSTRUMENTOS DE EVALUACION Y CRITERIOS DE CALIFICACION DE
LA MATERIA

En las Ultimas décadas, el sistema educativo espafol ha experimentado cambios
significativos. Antes, centrado en trasmitir contenidos, y ahora en el desarrollo de
competencias. Esta perspectiva enfocada en competencias orienta hacia una evaluacion
que permita adquirirlas a través de los conocimientos y no al revés. Sin embargo, la
LOMLOE abarca mas, que el aprendizaje traspase los muros del centro y el horario lectivo,
y que se convierta asi en un aprendizaje a lo largo de toda la vida.

El articulo 20 de la LOMLOE responde a ciertos procesos que deben tenerse en cuenta en
cualquier evaluacion sobre cémo debe ser la evaluacion de la etapa: qué, cuando, cémo y

quién realiza la evaluacién de la materia (Tabla 1-4).

Todo proceso de evaluacion viene acompafiado de criterios de calificacion. Este proceso
de valoracion es unico, permitiendo obtener de forma simultanea la calificacion de cada
materia y de cada competencia clave. Las técnicas de evaluacion empleadas rednen una

serie de caracteristicas:

e Son variadas para facilitar y asegurar la evaluacién integral del alumnado y permitir
una valoracion objetiva.

¢ Incluyen propuestas contextualizadas y realistas, en las que el alumnado puede
mostrar su grado de adquisicidn de las competencias.

¢ Proponen situaciones de aprendizaje de caracter funcional que permitan la activacion
de los conocimientos y estrategias de resolucion de problemas.

e Admiten la adaptacion a la diversidad del alumnado.

e Son conocidos por los estudiantes desde el comienzo del curso.
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Tabla 1-4. Evaluacion del proceso de aprendizaje del alumnado

&Qué evaluar?

¢Cuando evaluar?

Los criterios de evaluacion muestran el nivel de
adquisicion de las competencias a través del
disefio de los indicadores de logro.

La evaluacion del alumnado es continua a lo
largo de todo el proceso educativo, por eso hay
evaluacion inicial, trimestral y final.

Para evaluar la materia de Economia se utilizan
los criterios de evaluacion que indica la norma.

En la materia de Economia se realiza la
evaluacion inicial para conocer su interés y sus
conocimientos previos sobre la economia.
También se incluyen la evaluacion trimestral,
final y una extraordinaria de recuperacion de
evaluacion negativa o subida de calificaciones.

¢,Cémo evaluar?

¢&Quién evalua?

Hay que usar instrumentos variados,
accesibles y adaptados a las distintas
actividades o situaciones. La ley indica que es
obligatorio introducir pruebas orales en la
evaluacion del alumnado.

Se utiliza la heteroevaluacion, realizada por el
profesor; la autoevaluacion, hecha
honestamente por el alumno y la coevaluacion,
realizada por los compafieros

Los instrumentos que usa Economia son
varios: de observacion con la guia de
observacién, de desempefio mediante el

La materia de Economia incluye estos tres
agentes en la evaluacion.

cuaderno del estudiante o las situaciones de
aprendizaje y de rendimiento con pruebas
orales y escritas.

Fuente: Elaboracién propia a partir de la Ley Orgéanica 3/2020, de 29 de diciembre y la Instruccion de 22 de
febrero de 2023. Disponible en:
http://iesenrigueflorez.centros.educa.jcyl.es/sitio/upload/Instruccion Evaluacion curso 2022-

2023 VF Anexos Firmada SG.pdf

Como cualquier curso de educacion obligatoria o postobligatoria, esta dividido en tres
trimestres. Todos los trimestres se evaltan de la misma forma. La nota final del estudiante
esta compuesta no solo por la media de los tres trimestres, sino por el progreso a lo largo
del curso, favoreciendo siempre su formacién y promocién. Los criterios de calificacion de

cualquier trimestre constan de:

e Dos pruebas escritas 60%. Cada una de las pruebas cuentan un 30%, son objetivas

y constan de dos unidades didacticas. Al haber dos unidades, el examen se divide
en dos partes, una por cada tema. Para que un examen se considere aprobado, el
estudiante debe obtener una nota positiva en ambas partes, u obtener una nota
media de las partes positiva con solo una de las partes suspensa con un 3,5/10 de
nota como minimo. En general todas las pruebas constan de parte tedrica, con
preguntas de respuesta corta o desarrollo y parte practica con la resolucion de
problemas.

e Cuaderno del estudiante 20%. En cada unidad didactica se llevan a cabo diversas y

numerosas actividades, bien sea en el aula o como deberes para casa para el
alumno. Su correcta realizacion, su participacion y su interés, también se tienen en
cuenta en su evaluacion.
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e Proyectos 20%. Las ultimas sesiones de las unidades se dedican a la realizacion de

actividades mas significativas y motivadoras para los estudiantes: proyectos de
investigacion, situaciones de aprendizaje, comentarios de noticias, debates,
actividades complementarias, visualizacién de peliculas... Dependiendo del tiempo
disponible o del tema de la unidad, estas actividades seran flexibles y se adaptaran
a la situacién. Independientemente cual sea la actividad, siempre existe una prueba

oral, dando la posibilidad de evaluarse a través de multitud de instrumentos.

Con estas tres técnicas se demuestra como se utilizan distintos instrumentos de evaluacion
como el de observacién, desempefio y de rendimiento. Dependiendo de la unidad, tanto el
cuaderno del estudiante, como los proyectos podrian variar el peso del porcentaje de la

calificacion siempre y cuando entre los dos se obtenga el 40% del total de la calificacion.
Un alumno se considera que ha superado un trimestre cuando:

e Ha superado las dos pruebas escritas con puntuacion positiva.

e Tiene una calificacién minima de 3,5/10 en alguna de las dos unidades que forman
el examen, y la media de la prueba tiene puntuacion positiva.

e La media de la evaluacion es positiva, aunque las pruebas estén con calificacion

negativa con un 4/10 como minimo.

En caso contrario, se considera que el alumno no ha conseguido superar los minimos que
se exigen para aprobar el trimestre. A la hora de calificar se tienen en cuenta otros factores
como las faltas de asistencia sin justificar, la descalificacién de una prueba en caso de pillar

a un estudiante copiando o las faltas de ortografia.

Existen procedimientos de recuperacion de evaluacién. Cualquier estudiante que no haya
podido obtener la calificacion minima para aprobar, debe acudir a la recuperacién
trimestral. Solo debe volver a evaluarse de aquellas unidades que no haya superado. Se
realiza de esta forma para favorecer en la medida de lo posible que el alumno promocione.
Por eso, se puede decir que cada estudiante tiene un examen personalizado de
recuperacion en base a su situacion académica personal. En esta recuperacion de las
unidades del trimestre, se mantienen las calificaciones de los otros elementos que forman

parte de la evaluacién, siempre y cuando favorezca al estudiante.

En caso de tampoco superar asi las unidades y por tanto el trimestre, existe una ultima
recuperacion final en julio del total de los contenidos de la materia, en cuyo caso el examen

cuenta el 100% de la nota de la materia.
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2. UNIDAD DIDACTICA: MODELOS DE MERCADO

Como se ha comentado en otras ocasiones, el fundamento de este trabajo es elaborar una
unidad didactica que en este caso es la de “Modelos de mercado” para la materia de
Economia de 1° de bachillerato. Se pretende concretar lo maximo posible, ya que, aunque
no se vaya a poner en practica en un aula real, pudiera hacerse si se deseara. Por eso
mismo, primero es necesario contextualizar tanto el centro como el grupo de estudiantes a
los que va destinada. Son factores decisivos a la hora de realizar la unidad. La unidad se
acoge a ciertos objetivos y competencias clave, asi como al resto de elementos curriculares
que se mencionan a lo largo de este apartado. Se observa cuales son las actividades
especificas que se disefian para la unidad, cuando, cémo y por qué se realizan. Por ultimo,
pero no menos importante, se especifica el modo en el que se atiende a la diversidad y
como es la evaluacion de la propia practica docente.

Antes de comenzar la explicacion de los apartados, es importante introducir el concepto de
actividad ya que esta presente a lo largo de todo el trabajo. Las actividades de las que se
compone la unidad se detallaran y explicardn mas adelante, sin embargo, cabe mencionar
cémo se han clasificado para comprender su nomenclatura. De acuerdo con la variedad de

actividades que se han elaborado, se dividen en dos grupos:

¢ Actividades evaluables: son todas aquellas que se disefian para calificar los criterios

de evaluacién. Hay todo tipo de actividades que se desarrollan posteriormente. Se
tiene en cuenta tanto el desarrollo como el resultado de las mismas. A este grupo

pertenecen 26 actividades:

» 20 actividades optativas (AE). Son las actividades que los alumnos escogen
durante el Flipped Classroom.

» 3 actividades obligatorias (AEO). Son las que forman parte del Flipped Classroom
y son obligatorias para todos los estudiantes.

» 3 actividades de la situacién de aprendizaje (ASA). Son necesarias para realizar
la situacién de aprendizaje planteada para la unidad. La ultima se refiere al

producto final de la situacion de aprendizaje.

e Actividades no evaluables (ANE): también es importante realizar actividades Utiles

gue no se vayan a evaluar para que los estudiantes estén mas relajados, participen
mas y tengan menos miedo a experimentar y a fallar. La unidad tiene 5 actividades

no evaluables.
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2.1. CONTEXTUALIZACION

El centro donde se desarrolla la unidad didactica es el IES Alonso Berruguete®, en Palencia.
Esté situado junto a la orilla derecha del rio Carrion, a la altura del puente de Abilio
Calderén, mas conocido como “puente de hierro”. Se encuentra en un barrio urbano de
clase media, en el centro de la ciudad. Palencia es una ciudad pequefa al norte de Castilla
y Ledn que cuenta con casi 80.000 habitantes. Un gran porcentaje de su poblacion esta
envejecida y principalmente se dedica a los servicios, aunque la industria automavil y

agroalimentaria también destacan.

El instituto tiene ocho centros de primaria adscritos, seis pertenecientes a la ciudad y dos
a comarcas de la provincia. Es un centro de titularidad publica dependiente de la Junta de

Castilla y Ledn que imparte:

e Educacién Secundaria Obligatoria con el programa bilinglie British-Council.

¢ Bachillerato de la modalidad de Humanidades y Ciencias Sociales.

e Bachillerato de Investigacién y Excelencia en la modalidad de Humanidades y
Ciencias Sociales.

e Bachillerato de la modalidad de Ciencias.

Debido a su gran capacidad, cuenta con 540 estudiantes y 76 profesores en el curso 2022-
2023, La ESO se encuentra en “linea cuatro”, es decir, divididos entre cuatro grupos por
curso. Mientras que bachillerato tiene dos grupos por curso para todas las modalidades,
es decir “linea dos”, a excepcion del de investigacién y excelencia que cuenta con solo un

grupo en ambos cursos.

Siendo uno de los institutos mas antiguos en la ciudad de Palencia, este curso 2022-2023
cumple su 50 aniversario. Tiene ese nombre debido a uno de los artistas mas famosos
palentinos por dedicarse a la escultura y a la pintura. Cuenta con numerosos espacios de
aprendizaje, laboratorios, aulas de informatica, biblioteca, aulas de educacion fisica, pistas
polideportivas, despachos, conserjeria y numerosas aulas tanto ordinarias, como
especializadas para tecnologia, plastica o0 musica. El departamento de economia cuenta

en concreto con tres aulas y tres profesores.

Respecto a la materia de Economia de 1° de bachillerato, el IES Alonso Berruguete sigue

lo dispuesto en la ley. Es una materia de caracter optativo en la modalidad de Ciencias y

9 Datos ofrecidos por la Junta de Castilla y Leon. Disponible en:
http://iesalonsoberruguete.centros.educa.jcyl.es/sitio/index.cqgi?wid_seccion=1&wid_item=2

10 Noticia facilitada por el Norte de Castilla en “Los ‘alonsistas’ del instituto nuevo ya tienen 50 afios” escrito
por J. Olano el 26/10/2022. Disponible en: https://www.elnortedecastilla.es/palencia/alonsistas-instituto-
nuevo-20221026202936-nt.htmi?ref=https%3A%2F%2Fwww.google.com%2F
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Tecnologia y para la modalidad de Humanidades y Ciencias Sociales se puede elegir como
materia especifica de la modalidad o como materia optativa. También esta ofertada en la
nueva modalidad General incorporada con la LOMLOE como materia especifica u optativa.

El nivel de los estudiantes a los que va destinada el desarrollo de esta unidad didactica es
para aquellos que se encuentren en 1° de bachillerato y cursen la materia de Economia,
con edades entre 16 y 18 afios. El grupo cuenta con un total de 18 estudiantes: diez
alumnas y ocho alumnos. De manera concreta, hay un alumno repetidor, una alumna con
deficiencia auditiva, que se sienta en primera fila y tiene diferentes adaptaciones
curriculares no significativas y también hay un alumno con TDHA que tiene dificultades de
atencion y comprensién que solo necesita una adaptacion curricular no significativa, que
consiste en optar a mas tiempo para realizar las pruebas escritas y sentarse al principio del
aula para poder tener mas atencion al profesor. El resto de los estudiantes se ajustan bien
al curriculo presentando gran nivel de madurez y conocimientos. En cualquier caso, se
atenderd a los diferentes ritmos de aprendizaje de los estudiantes siempre que sea

necesario.

Deben tener la edad minima de 16 afios, por lo que, con esta edad, ya han desarrollado
numerosas capacidades intelectuales, como el pensamiento formal, pensamiento abstracto
para la resolucion de problemas o también el desarrollo de la memoria significativa, algo
que les permite elaborar por si mismos algunas técnicas de aprendizaje como los mapas
conceptuales, esquemas, resumenes... Son capaces de trabajar supuestos abstractos y
pueden construir conocimientos a partir de sus conocimientos previos, favoreciendo al
aprendizaje permanente (Martin Anton, 2022). A esta edad también se le atribuyen factores
del desarrollo del lenguaje y la capacidad de comunicaciéon. Todo ello permite como
profesores de economia, aplicar diferentes metodologias y trabajar el pensamiento critico

en el aula.

2.2. OBJETIVOS GENERALES Y COMPETENCIAS CLAVE

Previamente se han desarrollado cuales son los objetivos generales de la etapa de
bachillerato y las competencias clave que la materia de Economia de 1° de bachillerato
contribuye en mayor medida. Del mismo modo, se concretan cudles de ellos se trabajan

en profundidad en la unidad didactica que se desarrolla, “Modelos de mercado”.

Respecto a los objetivos generales, la unidad desarrolla los objetivos a), b), d), e), g), h) y

con el objetivo b) del territorio de Castilla y Le6n. Todos se relacionan mas adelante con

los contenidos y las sesiones de la unidad. Con las competencias clave sucede lo mismo,

aunque la materia de Economia contribuya a las ocho competencias clave, la unidad
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trabaja especificamente seis de ellas. Las competencias clave a las que contribuye la

unidad son:

Competencia en comunicacion linguistica (CCL):

Se incluye cualquier actividad que desarrolle la comunicacion oral o escrita. La
competencia en comunicacion linguistica contribuye al desarrollo del pensamiento y
conocimiento en todos los &mbitos. Por eso, en todas aquellas actividades que precisen de
la lectura de textos, la expresion propia de ideas ordenadas o la busqueda en diferentes
fuentes de informacién, se trabaja dicha competencia. La lectura y la comprension de los
contenidos, asi como la elaboracion de resimenes, esquemas o informes favorecen la

competencia.

» Actividades: ANE1, ANE2, ANE3, AE3, AE5, AE6, AE14, AE17, AE18, AELY,
ASA3, AEO1, AEQOS.

Competencia matematica y competencia en ciencia, tecnologia e ingenieria (STEM):

Dicha competencia permite resolver diversos problemas a través de razonamientos
matematicos. También pretende transformar el entorno en un lugar mas sostenible y
responsable. El alumnado desarrolla esta competencia resolviendo ejercicios practicos que
requieran ciertas habilidades matematicas y la representacion grafica de los equilibrios de

modelos de mercado.
> Actividades: AE4, AES, AE15.

Competencia digital:

En la actualidad, la sociedad esta vinculada a la industria digital. Por eso es importante que
se usen estas tecnologias de manera segura. Cualquier uso de los instrumentos digitales
se hace con fines educativos. Contribuyen a esta competencia las actividades de la unidad
gue empleen paginas web, la elaboracién de PowerPoint o la grabacién de audios, sin

olvidar la visualizacién de videos explicativos de los contenidos.
» Actividades: ANE1, AE5, AE6, AE7, AE9, AEL10, AE12, AEL16, AEL18, AEO2.

Competencia personal, social y de aprender a aprender (CPSAA):

Reflexionar sobre uno mismo, ser capaz de adaptarse a los cambios y convivir con los
demds, son caracteristicas que los alumnos deben desarrollar. El estudiante debe no solo
organizar y gestionar su propio proceso de aprendizaje autbnomo y su propio proceso de

estudio, incrementado con el uso de la Flipped Classroom (explicado posteriormente), sino
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también tiene que saber trabajar en grupo de forma respetuosa desarrollando habilidades

sociales para resolver conflictos.

> Actividades: ANE1, ANE2, ANE3, ANE4, ANE5, AE1, AE5, AE6, AE10, AE1l,
AE12, AE17, AE20, ASA1L, ASA2, AEO1, AEOS.

Competencia ciudadana (CC):

La comprensién de conceptos y estructuras sociales y econémicas, como los modelos de
mercado o el comportamiento de las empresas, contribuyen al ejercicio de una ciudadania
responsable, critica y activa. Los individuos deben presentar valores como la

responsabilidad, honestidad, respeto, solidaridad...

» Actividades: AE3, AE5, AE6, AE10, AE14, AE17, AE18, AE19, AE20, ASAL,
ASAZ2.

Competencia emprendedora (CE):

Analizar el entorno y el funcionamiento de las empresas que nos rodean, reflexionar sobre
la responsabilidad social de una empresa o0 sus estrategias, son cualidades que los

estudiantes desarrollan a lo largo de la unidad con distintas actividades.

> Actividades: ASA1, ASA2.

2.3. FUNDAMENTACION CURRICULAR

El Decreto 40/2022, de 29 de septiembre, recoge los elementos curriculares que debe
abordar la materia de Economia. Se ha decidido no organizar las unidades didacticas en
bloques puesto que las unidades en la mayoria de los casos estan interrelacionadas entre
si. La unidad 5 “Modelos de mercado”, desarrolla conceptos de dos de los bloques de

saberes basicos, aunque mayoritariamente del B. Estos bloques son:
A. Decisiones econémicas:

¢ Lateoria de juegos.

e Meétodos para el analisis de la realidad econémica.

B. La realidad econOomica. Herramientas para entender el mundo con una vision

microeconémica:
¢ Intercambio y mercado. Tipos y funcionamiento de los mercados. La representacion
grafica.

Sobre todo, la unidad se centra en analizar las principales caracteristicas de los distintos

tipos de mercado, como su propio nombre indica.
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Para profundizar sobre el curriculo que aborda la unidad, es importante detallar
previamente tres de los elementos curriculares de la unidad: contenidos de la unidad,

contenidos de caracter trasversal y aprendizaje interdisciplinar.

Los contenidos de la unidad:

1. El mercado y la competencia.

1.1. Los criterios para clasificar los mercados.
1.2. Los tipos de mercado segun el grado de competencia.

2. Los mercados de competencia perfecta.

2.1. Las caracteristicas de la competencia perfecta.
2.2.  El funcionamiento de la competencia perfecta.

2.3.  Elequilibrio a corto y largo plazo en competencia perfecta.
3. Los mercados de competencia imperfecta.

3.1. Las caracteristicas de la competencia imperfecta.
3.2. Las barreras de entrada y diferenciacién en costes.

3.3.  Los tipos de mercados de competencia imperfecta.
4. El monopolio.

4.1. Las caracteristicas del monopolio.
4.2. Las causas que explican el monopolio.

4.3. ¢Se regula el monopolio?
5. El oligopolio.

5.1. Las caracteristicas del oligopolio.
5.2.  El funcionamiento del oligopolio.
5.3. Lateoria de juegos.

6. La competencia monopolistica.

6.1. Las caracteristicas de la competencia monopolistica.
6.2. ¢Qué es la diferenciacion de un producto?

6.3. La discriminacién de precios.

Los contenidos se dividen en seis epigrafes. El primero de manera introductoria hace que
el estudiante se percate de la variedad de mercados que existen a su alrededor, los rasgos
mas generales de su diferenciacion de unos con otros y como afectan al consumidor final.

Siguiendo con el segundo punto, se explica el primer tipo de mercado, el mercado de
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competencia perfecta. Se representa graficamente el equilibrio tanto a corto como a largo
plazo, vinculandolo con la eficiencia del mercado. Los cuatro puntos restantes hacen
referencia a las caracteristicas de los mercados de competencia imperfecta: monopolio,
oligopolio y competencia monopolistica. Se explican cuéles son las caracteristicas de cada
uno y cédmo funcionan. Ademas, se hace hincapié en la teoria de juegos vinculado al
oligopolio y en el dltimo punto, la discriminacién de precios causada por los mercados de

competencia monopolistica.

Contenidos de caracter transversal:

Son aquellos temas de ensefianza o aprendizaje que no hacen referencia directamente a
ninguna materia pero que compete a todas!!. Existe una amplia lista de contenidos de
caracter transversal que recoge el articulo 9 del Decreto 40/2022, de 29 de septiembre y a

la que la materia'? contribuye. Sin embargo, la unidad tiene en cuenta los siguientes:

e La comprension lectora para fomentar el habito de lectura, en favor de la Orden
EDU/747/2014, de 22 de agosto. Actividades: AE14, AE17, AE19, AEO1, AEO3.

¢ La expresion oral que mejoren sus habilidades sociales y la confianza que tenga en
si mismo. Actividades: ANE2, ANE3, AE1, AE5, AE9, AE1l, AE12, AE17, AE1S,
AEZ20.

e La expresion escrita. Actividades: ANE1, AE3, AE6, AE14, AE18, AE19, ASAS3,
AEOL1.

e La comunicacion audiovisual. Desarrollado a través de los videos de contenidos de
la Flipped Classroom.

¢ La competencia digital y las TIC como fuente de riqueza. Actividades: ANE1, ANES5,
AES5, AEG6, AE7, AE9, AE10, AE12, AE16, AE18, AEO2.

¢ El emprendimiento social y empresarial. Actividades: ASAL, ASA2, ASA3.

¢ Elfomento del espiritu critico. Actividades: ANE4, AE3, AE5, AE6, AES8, AE11, AE13,
AE14, AE15, A16, AE17, AE19, AEZ20.

e La educacion emocional en valores. Actividades: ANE3, AE5, AE6, AE10, AE11,
AE16, AE17.

e La creatividad. Actividades: AE16.

11 Informacion detallada por Grupo Anaya “LOMLOE: los contenidos transversales”. Disponible en:
https://www.hablamosdeeducacion.es/actualidad/lomloe-cambios-contenidos-
transversales#:~:text=L 0s%20contenidos%?20transversales%20son%20temas,todo%20el%20proceso%20
de%20aprendizaje.

12 La materia de Economia contribuye a todos con tenidos transversales gque indica la ley. Se encuentran en
el Decreto 40/2022, de 29 de septiembre. Disponible en:
https://bocyl.jcyl.es/boletines/2022/09/30/pdf/BOCYL-D-30092022-4.pdf
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e La educacién para la sostenibilidad y el consumo responsable. Actividades: AE17,
AE20, ASAL.

e El respeto mutuo y la cooperacion entre iguales. Actividades: ANE2, ANE3, AE1,
AES5, AEG, AE11l, AE12, AE17, AE18, ASA2, ASAS.

Aprendizaje interdisciplinar:

La economia estad muy relacionada con las otras areas o materias. La materia trabaja
indirectamente conceptos de las materias de Matematicas, Techologia e Informatica, la
Filosofia o la Historia. Dichas disciplinas se trabajan con la resoluciéon practica de
problemas, la representacion gréfica de las curvas de la demanda y la oferta, el uso de
paginas web y aplicaciones o actividades donde hay que emplear un analisis mas critico y

un pensamiento sistematico.

Estos tres elementos curriculares tienen mucha relacion entre si, pero no hay que olvidarse
del resto, como son las competencias especificas (CE), los criterios de evaluacién (Cr. Ev),
los indicadores de logro y los objetivos de etapa. Todos ellos estan interrelacionados entre
si, y se van a trabajar en actividades concretas, como recoge la Tabla 2-1.

Tabla 2-1. Fundamentacién curricular de la unidad didactica

UD5. MODELOS DE MERCADO
Materia: Curso: 1° de | Contexto: Segunda evaluacién. Después de la UD3. La oferta,
Economia. | bachillerato. la demanda y el mercado y antes de la UD5. El mercado de
trabajo y el empleo.
Duracién: 10 sesiones.
Fundamentacion curricular
CE o Indicadores de logro DESCI A IER ol ez Actividades *
Ev operativos etapa

CE1 (13 |131 Identifica las | CCL2, A, D, H. | ANE1, ANE2, AEO1,
caracteristicas diferenciales de | STEM2, AEO2, AEO3.
los distintos tipos de mercado. CPSAA4,

1.3.2 Comprende los criterios | CPSAAS, ANE1, ANE2, AEO1,
necesarios para clasificar los | CE1, CE2. AEO2, AEO3.
mercados.

CE2 |21 | 211 Comprende el | CCL2, CCL3, | A, D, | AE1, AE2, AE3,
funcionamiento de la | STEM2, CYL-C. | AE4, AEO1.
competencia perfecta. CPSAA4,

2.1.2 Analiza el impacto de los | CC3,  CEl, AE5, AE6, AE7,

monopolios en la sociedad. CE2. AE8, AE9, AEI0,
AEOL.

2.1.3 Explica cémo funciona el ANE3, AE11, AE12,

oligopolio y la teoria de juegos. AE13, AE14, AE15,
AEO1, ASAl, ASA2,
ASA3.

(Continta)
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2.1.4 Entiende cuales son
las caracteristicas de la
competencia
monopolistica y qué es un
producto diferenciado.

ANE2, AE16, AE1l7,
AE18, AE19, AEZ20,
AEOL1.

2.2 | 2.2.1 Razona y argumenta | CCL2, CCL3,

E, G, H, | ANES, AE2, AE5, AEG,

sobre el impacto de los | STEM2, CYL-B. AE7, AE12, AE1S,
tipos de mercado en la | CPSAA4, CC3, AE14, AE16, AEI1S,
realidad. CE1, CE2. AE20.

CE6 | 6.1 | 6.1.1 Aplica el analisis de | CCL3, STEM2,
los distintos tipos de | CPSAA5, CC3,
mercados a casos reales | CC4, CEL1,
identificados a partir de la | CE2.

observacion del entorno.
6.1.2 Valora criticamente
los efectos de los
mercados sobre aquellos
que participan en ellos.

B, E, H, | ANE1, AE1, AE2, AEG,
CYL-C. AE7, AE9,

AE12,
AE13, AE14, AE1S,
AE20, ASA1l, ASAZ2,

ASAS.
ANE3, AE1, AE2, AES,
AE5, AE1l4, AE1l7,

AE18, AE19, AE20.

Contenidos de la unidad

Contenidos de caracter
transversal

1. El mercado y la competencia.
1.1. Los criterios para clasificar los mercados.
1.2. Los tipos de mercado segun el grado de competencia.
2. Los mercados de competencia perfecta.
2.1. Las caracteristicas de la competencia perfecta.
2.2. El funcionamiento de la competencia perfecta.
2.3. El equilibrio a corto y a largo plazo en competencia
perfecta.
3. Los mercados de competencia imperfecta.
3.1. Las caracteristicas de la competencia imperfecta.
3.2. Las barreras de entrada y diferenciacién en costes.
3.3. Los tipos de mercados de competencia imperfecta.
4. EI monopolio.
4.1. Las caracteristicas del monopolio.
4.2. Las causas que explican los monopolios.
4.3. El funcionamiento de los monopolios.
5. El oligopolio.
5.1. Las caracteristicas del oligopolio.
5.2. El funcionamiento del oligopolio.
5.3. La teoria de juegos.
6. La competencia monopolistica.
6.1. Las caracteristicas de la competencia monopolistica.
6.2. ¢ Qué es la diferenciacién de un producto?
6.3. La discriminacion de precios.

La comprensién lectora.

La expresion oral y escrita.
La comunicacién
audiovisual.

La competencia digital y las
TIC.

El emprendimiento social y
empresarial.

El fomento del espiritu
critico.

La educacion emocional en
valores.

La igualdad de género.

La creatividad.

La educacion para la
sostenibilidad y el consumo
responsable.

El respeto mutuo y la
cooperacion entre iguales.

Aprendizaje interdisciplinar: Matematicas, Tecnologia, Informatica, Filosofia, Historia.

* Las actividades ANE4 y ANE5, no se recogen en la tabla ya que son actividades de autoevaluacion y
evaluacion de la unidad y no resulta interesante para la fundamentacion curricular. En el apartado anterior
vienen sefialadas qué competencias clave y elementos trasversales desarrollan.

Fuente: Elaboracion propia.
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2.4. METODOLOGIA

En los siguientes apartados se indaga en la definicién de la propia metodologia y sus
componentes. Asi mismo, se explican los distintos métodos que se utilizan para desarrollar
la unidad didactica, haciendo hincapié en la metodologia del Flipped Classroom (Aula

Invertida), ya que es el principal método por el que se guia la unidad.

2.4.1. MARCO TEORICO

La metodologia a plantear en este trabajo sobre el proceso de ensefianza-aprendizaje esta
marcada en todo momento por el desarrollo y la obtencion de las competencias, tal y como
indica la Ley orgénica 3/2020, de 29 de diciembre. Ademas, segun el articulo 19 de la
misma, se encuentran los principios pedagdégicos que velan por alternativas metodoldgicas
como medio para mejorar el rendimiento y los resultados del alumnado. La metodologia de
la unidad esta basada en estos principios béasicos de aprendizaje adaptados a las
condiciones socioculturales del grupo de 1° de bachillerato, a la disponibilidad de recursos
del centro y a las caracteristicas de los propios estudiantes.

De la misma forma en el Anexo Il del Decreto 40/2022, de 29 de septiembre se encuentran
los principios metodolégicos que rigen la etapa educativa. Estos principios respaldan el uso
de una metodologia que tome en consideracién los temas y experiencias que sean
relevantes e interesantes para los estudiantes, con el objetivo de motivarlos para construir
un aprendizaje significativo. Estos principios metodolégicos se basan en la idea de que los
estudiantes aprenden mejor cuando estan comprometidos y conectados con los contenidos
y las actividades. Se promueve la participacion activa de los estudiantes en su propio
proceso de aprendizaje, fomentando su curiosidad, creatividad y capacidad de indagacion.
Ademas, se busca desarrollar habilidades de pensamiento critico, trabajo colaborativo y

resolucion de problemas.

Partiendo de un nivel competencial inicial, tienen que ser capaces de adquirir
conocimientos con autonomia y creatividad, para ir ganando gradualmente esas
competencias y poder enfrentarse a problemas de la realidad. Para lograr esto, es
importante emplear una metodologia que fomente tanto la autonomia del estudiante como
la interaccion con grupos diversos y el uso interactivo de las TIC. Estas practicas ofrecen
mas oportunidades para el logro de objetivos y mejoran la motivacion de los estudiantes
hacia las tareas de aprendizaje. Ademas, la ley nos indica que esta metodologia tiene que
estar disefiada para atender a todos los alumnos promoviendo propuestas de ensefianza
inclusivas. Esto es lo que se conoce como Disefio Universal de aprendizaje (DUA) que se

desarrolla mas adelante.
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La metodologia didactica se refiere al conjunto de estrategias, procedimientos y acciones
planificadas por los docentes para que el aprendizaje de sus alumnos sea mejor*. Es decir,
es todo aquello que responda a ¢Como se ensefia? Las distintas formas de ensefiar se
eligen en funcién de la meta escogida, por eso, la mejor metodologia consiste en combinar
adecuadamente las estrategias para desarrollar tanto los conocimientos como las
habilidades del alumno, fomentando su aprendizaje autobnomo. Para comprender mejor
este concepto, es necesario aclarar que la metodologia didactica implica la combinacién
de modalidades de ensefianza y métodos de ensefianza. Es importante plantear algunas
diferencias que ayudan a establecer marcos de referencia mas definidos sobre estos

conceptos.

En primer lugar, se consideran las modalidades de ensefianza a los distintos escenarios
[...] que se diferencian entre si en funcién de los propdsitos de la accion didactica, las
tareas a realizar y los recursos necesarios para su ejecucion (de Miguel Diaz, M., 2005).
Es decir, las distintas formas a usar en el aula segun las actividades y recursos disponibles,
lo que conlleva a una asignacion de tareas mas organizadas. En primera instancia, cabe
destacar su primera clasificacion entre las clases teéricas y las clases practicas. Las clases
tedricas no se recomiendan como Unica estrategia de ensefianza para los estudiantes, sino
gue se complementan con clases practicas. En lo que se refiere a actividades también se
clasifican en presenciales y no presenciales. La diferencia radica en la intervencion directa
tanto del profesor como de los estudiantes en el aula, en contraposicion a una mayor
libertad en la realizacién de las tareas. Cada modalidad requiere una planificacion
especifica en términos de espacios y horarios, asi como la aclaracion mas precisa de la

carga de trabajo o del papel del alumno en el proceso de aprendizaje.

En segundo lugar, estan los métodos de ensefianza que son el conjunto de decisiones
sobre los procedimientos a emprender [...] en las diferentes fases de un plan de accion
que [...] nos permiten dar una respuesta a la finalidad uGltima de la tarea educativa (de
Miguel Diaz, M., 2005). Lo que quiere decir, es que el docente elige y ordena l6gicamente
los procesos o actividades que se necesitan para alcanzar las competencias y aprendizajes
de la materia. Es imprescindible adecuar el enfoque metodoldgico al entorno educativo,
especialmente en lo que respecta a las relaciones entre profesores y alumnos, asi como

entre los propios alumnos. La interaccion entre el profesor y el estudiante desempefia un

13 Informacién obtenida de la pagina web de la UNIR: Metodologia didactica: en qué consiste y ejemplos.
Elaborado el 15/11/2022. Disponible en: https://mexico.unir.net/educacion/noticias/metodologia-
didactica/#:~:text=La%20metodolog%C3%ADa%20did%C3%Alctica%20es%20el,el%20aprendizaje%20d
€%20su%20alumnado.

33


https://mexico.unir.net/educacion/noticias/metodologia-didactica/#:~:text=La%20metodolog%C3%ADa%20did%C3%A1ctica%20es%20el,el%20aprendizaje%20de%20su%20alumnado
https://mexico.unir.net/educacion/noticias/metodologia-didactica/#:~:text=La%20metodolog%C3%ADa%20did%C3%A1ctica%20es%20el,el%20aprendizaje%20de%20su%20alumnado
https://mexico.unir.net/educacion/noticias/metodologia-didactica/#:~:text=La%20metodolog%C3%ADa%20did%C3%A1ctica%20es%20el,el%20aprendizaje%20de%20su%20alumnado

papel fundamental, ya que permite al docente orientarlo y acompafiarlo en el aprendizaje
(de Miguel Diaz, M., 2005).

Por otro lado, las interacciones entre los alumnos son igualmente relevantes, ya que
contribuyen al desarrollo de habilidades cognitivas y competencias transversales. Es
necesario establecer un ambiente propicio que fomente la colaboracion, el respeto mutuo
y la participacion activa de todos los estudiantes. Esto implica promover estrategias que
estimulen el trabajo en equipo, el intercambio de ideas y la resolucién conjunta de
problemas. Ademas, se debe tener en cuenta que cada estudiante posee habilidades y
necesidades diversas, por lo que el método pedagogico debe contemplar la diversidad y
ofrecer oportunidades equitativas para el aprendizaje y el desarrollo integral de cada
individuo. En este caso, los métodos que se van a emplear en la unidad didactica son los

siguientes:

e Leccion magistral. ElI docente se encarga de transmitir los conocimientos y

experiencias propias al estudiante de forma unidireccional.

¢ Estudio de casos. De forma individual o colectiva se selecciona un tema especifico y

actual sobre el que se investiga para dar soluciones a las cuestiones planteadas.

o Aprendizaje cooperativo. Se emplea en diversas situaciones. Los estudiantes se

dividen en grupos pequefios y heterogéneos con los que tienen que trabajar para
alcanzar metas comunes, maximizando su propio aprendizaje y el de los demas
miembros.

e Contrato de aprendizaje. El profesor guia y orienta al alumno en diversos aspectos

académicos, ajustando la ensefianza a sus caracteristicas personales.

o Aprendizaje basado en problemas. Se aplica una vez comprendida la teoria para

aplicar los conocimientos previos en aplicaciones practicas. Tienen que recabar
datos para evaluarlos, analizarlos y proponer posibles soluciones.

¢ Aprendizaje orientado a situaciones de aprendizaje. Individualmente o por grupos,

los estudiantes adquieren conocimientos y habilidades a través de la investigacion
para superar un reto. Este método es interdisciplinar, ya que tiene una perspectiva
global que hace referencia a situaciones reales.

¢ Ludificaciéon. Se relaciona con el uso de juegos en el aula, con el objetivo de fomentar
la motivacion del estudiante.

¢ Flipped Classroom. Detallado en el siguiente epigrafe.

Partiendo de la base de los principios pedagogicos y metodolégicos, se puede presentar la
metodologia que se lleva a cabo en la unidad. En lo que se refiere a la materia de

Economia, se puede considerar como una disciplina con un enfoque préactico significativo,
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el cual no puede llevarse a cabo sin una comprensién previa de los fundamentos teoricos.
En el caso de la unidad didactica sucede lo mismo. Hay que comprender el proceso y el
funcionamiento de los mercados para entender la distinta clasificacién que existe y ver los
casos reales que aparecen en la actualidad. Por eso, se combinan diversas modalidades
de enseflanza con métodos de ensefianza, relacionando ambos conceptos (Tabla 2-2). Se
trata de describir teéricamente y lo mas concreto posible como es el trabajo del dia a dia,
es decir la metodologia.

Tabla 2-2. Relacion entre métodos y modalidades de ensefianza

Metodologia didactica

Método de ensefianza Modalidad de ensefanza
Leccion magistral Clases tedricas o expositivas
Estudio de casos Situacién de aprendizaje
Aprendizaje basado en problemas Clases practicas/Situacion de

aprendizaje/Trabajo en grupo
Aprendizaje orientado a Situaciones de Situacién de aprendizaje/Trabajo individual o

aprendizaje grupal

Aprendizaje cooperativo Estudio y trabajo en grupo

Contrato de aprendizaje Tutorias/Estudio y trabajo individual
Flipped Classroom Estudio y trabajo individual o grupal

Fuente: Elaboracion propia a partir de (de Miguel Diaz, M., 2005).

Directamente vinculado con la metodologia se encuentran las estrategias educativas
relativas al disefio, desarrollo y aplicacion de una actividad concreta y con un objetivo
especifico'*. Se puede entender como aquello que resulta mas cercano a la realidad del
docente. Existen multitud de estrategias, aunque en este espacio solo se mencionan

aguellas que vamos a usar en la unidad:

o Estrategia motivacional: Se basa en tener en cuenta los intereses y gustos de los

estudiantes con la materia.
> Actividades: ANE2, ANE3, AE11, ASAI1.

o Estrateqgia creativa. Similar a la anterior, ya que estas estrategias se caracterizan por

ser motivadora para que el alumno se impliqgue mas conscientemente en el

aprendizaje.

> Actividades: AE16.

14 Informacion obtenida de la pagina web de Flipped Classroom creado por y para la educacion de los
docentes. [Ultima visita: 16/05/2023]. Obtenido de: https://www.theflippedclassroom.es/modelo-enfoque-
metodo-metodologia-tecnica-estrategia-recurso-cuando-debemos-emplear-cada-uno-de-estos-terminos/
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Estrategia de aprendizaje dialégico. Teniendo en cuenta que las personas

aprendemos a partir de las interacciones con otras personas, es conveniente
mantener en el aula una dinamica de diadlogo continuo. De esta forma, también se

contribuye a reconocer la existencia de inteligencias multiples®.
» Actividades: ANE2.

Estrategia expositiva. Se basa en la exposicion oral del profesor. En esta unidad

didactica no es lo comin usar esta estrategia. Sin embargo, existen ciertos
contenidos donde es mas adecuado como es el caso con la representacion grafica
de las curvas de equilibrio en la competencia perfecta, el significado de la cuota de
mercado o la discriminacion de precios de la competencia monopolistica. También
€s una estrategia expositiva cualquier otro tipo de comunicacion, como una charla de

un experto.
> Actividades: ASAL.

Estrategia de investigacion. Organiza los contenidos en torno al analisis y la

resolucion de problemas generalmente de conceptos que los estudiantes no
conocen. Se basa en el método cientifico.

» Actividades: AE6, AE7, AE10, AE12, AE13, AE18, ASA2.

Estrategia de aprendizaje cooperativo informal. Por pequefios grupos heterogéneos

los estudiantes interactian entre ellos intercambiando informacion y opiniones. Esta

estrategia se desarrolla en diversas actividades que realizan en grupo.
> Actividades: ANE3, AE1, AE5, AE6, AE12, AE17, AE18, ASA2.

Estrategia dialégica. Muy relacionado con la estrategia de aprendizaje cooperativo.

Basa el aprendizaje del estudiante en la comunicacion y el dialogo que puede ser

entre alumnos o mediante preguntas que haga el profesor.
> Actividades: AN1, ANE3, AE1, AE5, AE6, AE12, AE17, AE18, ASA2, ASA3.

Preparacion y realizacion de debates. Técnica que permite desarrollar habilidades

comunicativas gestionando informacion concreta, donde se enfrenta una postura

frente a otra contraria.

15

En contra de pensar que solo existe una inteligencia, Howard Gardner ideé la Teoria de las inteligencias
multiples. En ella se reconocen hasta ocho tipos de inteligencia: linglistica, l6gico-matematica, espacial,
musical, corporal y cinestésica, intrapersonal, interpersonal y, naturalista. Informacion obtenida de del
articulo La Teoria de las Inteligencias Mdltiples de Gardner elaborado por Bertrand Regader el 29/05/2015
dentro de la pagina de Psicologia y Mente. [Ultima visualizacion el 16/05/2023]. Disponible en:
https://psicologiaymente.com/inteligencia/teoria-inteligencias-multiples-gardner
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» Actividades: ANE3, AE6, AE17.

Puestas en comun “progresivas” del trabajo en grupo. Comenzando desde grupos

pequefios para optimizar su aprendizaje, se van uniendo entre si hasta ser un unico

grupo. Facilita la puesta en comun y el debate cuando el grupo es muy grande.
» Actividades: ANE3, ASA3.

Retos y actividades de acercamiento a la vida y a la economia real. En una materia

como Economia y en concreto la unidad de “Modelos de mercado”, es esencial que
los estudiantes sean conscientes de las actividades econémicas que suceden a su

alrededor.

» Actividades: ANE1, AE2, AE6, AE7, AE9, AE12, AE13, AE14, AE18, AE20, ASAL,
ASAZ2.

Elaboracién y presentacién de carteles. Se pretende que estos carteles recojan

informacion o resultados concretos y finales.
» Actividades: ASA3.

Exposiciones y explicaciones orales. La ley indica que la expresion oral de los

estudiantes es muy importante para su desarrollo. La materia y la unidad se centran
en mejorar la habilidad del estudiante para comunicarse efectivamente en publico.
Se desarrolla cuando tengan que debatir y explicarse entre ellos, o cuando haya

actividades de trabajos de grupo se necesario designar un portavoz.
> Actividades: ANE2, ANE3, AE5, AE17.

Lectura. La ley también apoya el fomento de la lectura en los centros educativos.
Fortalece el desarrollo de habilidades fundamentales para la vida de los alumnos,

como son la atencion, la comprension, la expresion y la buena lectura.
> Actividades: AE14, AE6, AE17, AE19, AEOL1, AEO3.

TIC. El uso de las tecnologias en el aula se considera como estrategia metodologica
ya que ofrece nuevas oportunidades y permite moverse en espacios educativos

distintos a los tradicionales.

» Actividades: AE5, AE6, AE7, AE9, AE10, AE12, AE16, AE18, AEOZ2.
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2.4.2. FLIPPED CLASSROOM

La LOMLOE, de acuerdo con los valores que promulga el Espacio Europeo de Educacion
Escolar®®, apuesta por un aprendizaje activo donde el protagonista sea el alumnado. Como
se ha comentado antes, otra de las principales premisas de la ley es el uso de las TIC
(Martin Rodriguez y Santiago Campion, 2016). En este sentido, el modelo Flipped
Classroom o Aula Invertida adquiere un especial interés al tener en cuenta ambas

caracteristicas.

El Flipped Classroom es un modelo pedagdgico contrario al modelo de ensefianza
tradicional. En la ensefianza tradicional el profesor es quien realiza la instruccion directa
en el aula y en el Flipped Classroom son los estudiantes quienes previamente adquieren
los conocimientos a través de videos online. Es importante no confundir que este método
no significa que el profesor esté reemplazado por los videos, ni que el método de trabajo
de los alumnos sea individual en sus casas. El tiempo que los estudiantes estan fuera del
aula se denomina “espacio individual”, donde observan los videos explicativos, pero el que
estan en clase es un “espacio grupal” destinado a la resolucién de problemas y la aplicacion
de los contenidos (Sams, y otros, 2015).

Este modelo surgié en 2006 cuando dos profesores estadounidenses, Jonathan Bergmann
y Aaron Sams, empezaron a grabar y colgar sus clases en la red para que los alumnos que
no habian podido asistir a clase no se perdieran los contenidos (Bergmann y Sams, 2012).
De esta manera nace asi el Flipped Classroom: el alumno de forma auténoma ve videos
breves previamente a la sesion, y cuando llega al aula, la clase presencial esta destinada
actividades dinamicas, interactivas y muchas veces cooperativas, utilizando el contenido
adquirido con anterioridad por los estudiantes (Romero Garcia, de Paz Lugo, Buzén
Garcia, y Navarro Asensio, 2021). Los docentes son capaces de personalizar la ensefianza
y atender a la diversidad, guiando a los estudiantes en su implicacién de forma creativa en
la materia. El objetivo de este método es convertir el espacio del aula para resolver
problemas, interactuar entre compafieros y profundizar los contenidos en funcién de los

conocimientos previos (Zainuddin y Halili, 2016).

Una vez comprendida su fundamentacion, se puede entender que este método integra la

instruccién directa con métodos constructivistas, implicando a los estudiantes en la materia

16 E| Espacio Europeo de Educaciéon Escolar forma parte del Espacio Europeo de Educacion (EEE). Esta
creado por la Comisién de la Unién Europea y se encuentra en su propia pagina web. El EEE se ha marcado
como objetivo que para el afio 2025 todo el mundo de la UE tenga acceso a una educacion de calidad.
Promulga una educacion a cualquier nivel resiliente e inclusiva para todos los paises que forman parte de
la Union Europea. Disponible en: https://education.ec.europa.eu/es/about-eea
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y, por tanto, obteniendo una mejora de su comprension y de su rendimiento obteniendo

finalmente un resultado més positivo (Tourén y Santiago, 2021).

El Flipped Classroom es la metodologia predominante en el desarrollo de la unidad. Debido
a la amplitud y variedad de contenidos en la materia, no considero que en todas las
unidades didacticas el método del aula invertida sea el ideal. Por eso mismo, y teniendo en
cuenta que el objetivo principal del proceso de ensefianza-aprendizaje es que los alumnos
adquieran las competencias necesarias, se combinaran unas metodologias u otras
dependiendo de la unidad didactica. En el caso de la unidad de “Modelos de mercado” se
ha escogido esta metodologia debido a la relacion y la mezcla entre los contenidos tedricos
y los préacticos de los distintos tipos de mercado. En el siguiente epigrafe, (en relacién a los
recursos y materiales de la unidad) vienen recogidos todos los links que dan acceso a los
videos de cada parte del contenido que los estudiantes tienen que ver antes de acudir a
clase, en el orden y fecha en la que indique el profesor. Después en el aula, el profesor no
vuelve a explicar esos concentos, solo nombra 0 comenta brevemente los apartados vistos
en el video o procede a la explicacion de alguno de ellos siempre que el alumno tenga

dudas al respecto.

Al comienzo de la unidad se les entrega a los estudiantes una guia tanto en papel, como
en el Teams, que explica el desarrollo de la unidad (ver Anexo 6.1). Aparecen los distintos
enlaces como referencia para el aprendizaje y la lista de actividades relacionadas con la
unidad. Existen tres actividades que son obligatorias para los estudiantes y otras 20
actividades voluntarias. Cada actividad tiene una puntuacién, medido en unidades de
insignias, en funcion de la dificultad y del tiempo requerido para realizarla. Las 20

actividades optativas se dividen basandose en los contenidos de la unidad:

¢ Competencia perfecta (cuatro actividades).
¢ Monopolio (seis actividades).
¢ Oligopolio (cinco actividades).

¢ Competencia monopolistica (cinco actividades).

El alumno es quien elige cuales quiere hacer siempre y cuando obtenga como minimo 25
insignias, (teniendo en cuenta las insignias obtenidas de las actividades obligatorias)
distribuidas de diferente forma por cada apartado (competencia monopolistica, monopolio,
oligopolio y competencia monopolistica). En la corchera del fondo del aula se cuelga un
folio Din A3 para que cada estudiante ponga su nombre y vaya coloreando la plantilla de
insignias mientras vaya resolviendo los ejercicios (ver Anexo 6.2). Esto sirve como guia de

trabajo y de motivacién para los estudiantes, pero una vez terminada la unidad el profesor
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comprueba y corrige los ejercicios hechos para comprobar que la plantilla esté completada

correctamente.

2.4.3. METODOLOGIA DE LA UNIDAD DIDACTICA

Una vez comprendida la metodologia que se usa en el aula, se especifica la misma
respecto a las actividades de las que esta compuesta la unidad. También se tiene en cuenta
los materiales o recursos necesarios, explicados en el siguiente epigrafe, el espacio donde
se realizan, el agrupamiento de los estudiantes y el tiempo que dura la actividad. De esta
manera se obtiene una vision global de cédmo se desarrollan las actividades y qué

instrumentos necesitan. Todo esto se recoge en la Tabla 2-3.
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Tabla 2-3. Caracteristicas de la metodologia de las actividades de la unidad didactica

Activi-

dades * Método Material o recurso Espacio Agrupamiento Tiempo
ANE1 -( Teléfono movil Aula Individual 10 min
ANE2 Ludificacion PDI, Ordenador Aula Todo el grupo 20 min
ANE3 Ludificacion . Pizarra, folios, material escolar (rotulador rojo y negro) Aula 2 grupos de 4 personas 40 min
Aprend. cooperativo y 2 de 5 personas
ANE4 - Material elaborado por el profesor, material escolar Aula Individual 5 min
ANES5 -( Teléfono movil Aula Individual 10 min
AE1l Aprend. cooperativo Guia gle ejercicios Aula 9 parejas 10 min
Material escolar
AE2 Estudio de casos Guia (_Jle ejercicios Aula Individual 5 min
Material escolar
AE3 Cont. de aprendizaje Guia (.je ejercicios Aula Individual 5 min
Material escolar
AE4 Cont. de aprendizaje Guia de ejercicios, material escolar Aula Individual 5 min
AE5 Aprend. cooperativo Guia de ejercicios, material escolar, teléfono mévil Aula 9 parejas 15 min
AE6 Estudio de casos_ Guia (_je ejercicios, Qotma mjp_resa Aula 9 parejas 10 min
Aprend. cooperativo Material escolar, teléfono mavil
AE7 Cont. de aprendizaje Guia de ejercicios, material escolar, teléfono movil Aula Individual 5 min
AES Aprend. basado Guia de ejercicios, Enunciado, calculadora, material Aula Individual 10 min
problemas escolar
AE9 Aprend. cooperativo Guia de ejercicios, material escolar, teléfono mévil Aula 9 parejas 10 min
AE10 Estudio de casos Guia de ejercicios, material escolar, teléfono movil Aula Individual 5 min
(Continta)
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Activi-

dades * Método Material o recurso Espacio Agrupamiento Tiempo

AE1l Ludificacion . Guia de ejercicios, enunciado, material escolar Aula 9 parejas 10 min
Aprend. cooperativo

AE12 Estudio de casos' Guia de ejercicios, material escolar, ordenador Aula f de 6 trios 15 min
Aprend. cooperativo informéatica

AE13 Estudio de casos Guia de ejercicios, material escolar, teléfono movil Aula Individual 10 min

AE14 Estudio de casos Guia de ejercicios, noticia impresa, material escolar Aula Individual 15 min

AELS Aprend. basado en Guia de ejercicios, enunciado impreso, material escolar, Aula Individual 10 min
problemas calculadora

AE16 Cont. de aprendizaje Guia de ejercicios, material escolar, teléfono mévil Aula Individual 5 min

AE17 studio de casos. Guia de ejercicios, enunciado impreso, material escolar Aula 9 parejas 15 min
Aprend. cooperativo

AE18 Estudio de casos_ Guia de ejercicios, material escolar, ordenador Aula - de 9 parejas 15 min
Aprend. cooperativo informatica

AE19 Cont. de aprendizaje Guia de ejercicios, comic, material escolar Aula Individual 10 min

AE20 Aprend. cooperativo Guia de ejercicios, material escolar Aula 6 trios 10 min

AEO1 Cont. de aprendizaje Material escolar Aula/Casa Individual 20 min

AEO2 Cont. de aprendizaje Teléfono movil Aula Individual 10 min

AEQO3 Cont. de aprendizaje Material escolar Aula/Casa Individual 5 min
Leccién magistral . . .

ASAl Aprend. orientado a SA Empresario, PDI, material escolar Aula Todo el grupo 30 min

Zona
ASA2 Aprend. orientado a SA  Material escolar, teléfono movil préxima al 6 trios 45 min
centro
ASA3 Aprend. orientado a SA Egtrfs\/)lstas, material - escolar (cartulinas, -pegamento, Aula 6 trios — todos 35 min

*

Las actividades ANE1, ANE4 y ANE5 no tienen método, ya que son cuestionarios evaluativos y desde el punto de vista pedagdgico no resulta interesante.

Fuente: Elaboracion propia.
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2.5. RECURSOS Y MATERIALES DIDACTICOS

En el proceso de ensefianza-aprendizaje de los estudiantes, los docentes asumen el papel
mas importante. Para llevarlo a cabo de forma eficaz, elaboran y se apoyan en materiales
y recursos didacticos, orientando este aprendizaje y evaluando el desempefio del alumno.
Ademas, estas herramientas pedagogicas se adaptan a las diferentes necesidades de los

estudiantes, motivandolos, despertando su interés y favoreciendo su interaccion?’.

En numerosas ocasiones el concepto de recursos y materiales son utilizados de igual
manera, aunque no significan totalmente lo mismo. No existe una separacion clara entre
ambos, pero es importante diferenciarlos. Los recursos didacticos son los elementos que
sirven de auxiliares en el proceso de ensefianza, mientras que los materiales didacticos
son los elementos que se han creado de antemano para favorecer la educacién del

alumno?®,
Para el desarrollo de la unidad didactica se hace uso de los siguientes:
e Recursos impresos:

» Noticias de prensa. Permiten acercar los contenidos del aula a la realidad. Su
riqueza linguistica y su variedad temética hacen que sea uno de los recursos mas
atractivos para los estudiantes (Lucas y Pastor, 2008). Las primeras dos noticias
se entregan a los alumnos como actividad y las otras dos las usa el profesor a

modo de ejemplos:

v' “Los estancos acusan a las tabaqueras de oligopolio por fijar sus precios” del
05/01/2017 de ElI Economista. Necesaria para la AE14. Disponible en:

https://www.eleconomista.es/empresas-

finanzas/noticias/8065054/01/17/Los-estancos-acusan-a-las-tabaqueras-de-

oligopolio-por-fijar-sus-precios.html

v “Oficial: Tripadvisor valora los hoteles segun lo que pagan” del 09/04/2018 de
Preferente. Necesaria para la AE18. Disponible en:

https://www.preferente.com/noticias-de-hoteles/oficial-tripadvisor-valora-los-

hoteles-segun-lo-que-pagan-275138.html

v' “QOuigo transporta 3 millones de viajeros desde su llegada a Espafna” del
05/04/2023 de Economia Digital. Disponible en:

17 |nformacién obtenida de “Materiales y recursos educativos” del blog de Euroinnova. [Ultima visita el
19/05/2023]. Disponible en: https://www.euroinnova.edu.es/blog/materiales-y-recursos-educativos

18 |nformacién obtenida de “Recursos didacticos” de la editorial Etecé el 16/07/2022. [Ultima visita el
19/05/2023]. Disponible en: https://concepto.de/recursos-didacticos/#
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https://www.economiadigital.es/empresas/ouigo-tres-millones-
viajeros.html#:~:text=La%20low%20c0st%20francesa%20entr% C3%B3,en%
20la%20alta%20velocidad%20nacional

v" “QOuigo e Iryo duplican el nimero de pasajeros del trayecto Madrid-Valencia”
del 22/03/2023 de Economia Digital. Disponible en:

https://www.economiadigital.es/valencia/lempresas/ouigo-iryo-duplica-

pasajeros-trayecto-madrid-valencia.html

¢ Recursos materiales:

» Pizarra vileda. Este tipo de pizarras esta sustituyendo a las tradicionales y al uso

de la tiza. Se usa para resolver o corregir cualquier tipo de actividad o ejercicio.
e Recursos personales:

» Emprendedor. Para una unidad como la de “Modelos de mercado” parece esencial
contar con la presencia de un experto en emprendimiento y creacion de empresas.
La presencia de este especialista no solo aporta conocimientos técnicos y
practicos, sino que también sirve como fuente de inspiracién y motivacion para los
estudiantes, fomentando su espiritu emprendedor. Se ha escogido al experto
Daniel Pérez, CEO de Zunder Systems S.L.

e Recursos digitales e informéaticos:

» Aula de informatica con ordenadores. En una materia de economia es
indispensable el uso de Internet, junto a sus aplicaciones o programas. Internet
proporciona una amplia gama de recursos y herramientas que enriquecen el
proceso de ensefianza y aprendizaje de la economia. A través de la red, los
estudiantes tienen acceso a informacion actualizada, datos estadisticos, informes
econdémicos, estudios de mercado y otros recursos relevantes que les permiten
comprender y analizar el mercado.

» Pantalla Digital Interactiva (PDI). Imprescindible una pizarra digital para visualizar
los materiales audiovisuales.

> Péaginas web y diccionarios electrénicos. Utiles para la busqueda, seleccion,
organizacion y ampliacion de informacion o elaboracion de actividades con el
acceso a infinita informacion multimedia. De todas las mencionadas a
continuacion, las tres primeras corresponden a paginas que ofrece el docente a
los estudiantes para poder realizar las actividades o para su mejor comprension y
el resto las emplea el profesor para mostrar y facilitar la comprension de los

contenidos con ejemplos reales:
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v' Diccionario en términos econémicos y financieros. Necesario para la AE7 u

otras:

https://www.expansion.com/diccionario-economico.html

https://www.eleconomista.es/diccionario-de-economia

v" Comision Nacional de los Mercados y la Competencia (CNMC):

https://www.cnmc.es/. Necesaria para la AE10.

v Siro Lopez: https://sirolopez.com/. Necesaria para la AE16.

v Coca-Cola: https://www.cocacolaespana.es/bebidas

v' Pepsico: https://www.pepsico.es/es-es/marcas/informaci%C3%B3n-de-

producto
v" Sunny Delight: https://www.sunnydelight.es/

v" Vichy Catalan: https://www.vichycatalan.com/nuestras-marcas/categorias-de-

productos/
v' Carné joven Castilla y Leon: https:/juventud.jcyl.es/web/es/carnes/carne-

joven.html

e Materiales impresos:

» Libro de texto. Es un instrumento béasico en el proceso de ensefianza y
aprendizaje, mediador del conocimiento, que permite al estudiante una autonomia
en su trabajo, proporcionandole contenidos y ejercicios, e induciéndole a llevar a

cabo retos. Se usan dos manuales:

v' Grupo SM. 1° Bachillerato Economia (2022). Este sirve de referencia para los
estudiantes, por su reciente elaboracion y vinculo con la LOMLOE.
v" McGrall Hill. 1° Bachillerato Economia (2012). Este es usado exclusivamente

por el profesor.

» Comic. Este material acerca la lectura y la realidad al estudiante de una forma que
le permite abstraerse, interpretar e imaginar la historia o contenido. El profesor
cuenta con varias copias del comic en el aula para que los estudiantes puedan
observarlo siempre que quieran. Ademas, es necesario para realizar la actividad
AE19. El comic es “El mercado y nosotros” de Jose Luis Sampedro y realizado

graficamente por José Ramon Ballesteros (Figura 2-1).
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Figura 2-1. Portada de “El mercado y nosotros” de Jose Luis Sampedro

EL MERCADRE
Y NOS@TROS

Jose Luis Sampedro

REAUZADD GRAFIZAMELTS PoR

José Ramén Ballesteros
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( iTODOS NOSOTROS Y

At sp

Fuente: Jose Luis Sampedro.

» Material elaborado por el profesor. El profesor elabora un pequefio documento con
la explicacion de la metodologia de la unidad, su indice y el enunciado de las
actividades (ver Anexo 6.1) para entregar a los estudiantes al inicio de la unidad.
De forma mas concreta, algunas de esas actividades cuentan con un enunciado
propio separado del documento, como las actividades AES8, AE11, AE15y AE17,
asi como las noticias que tienen que leer (mencionadas previamente) para realizar
las actividades AE14 y AE18.

Material escolar:

» Cuaderno, boligrafos, rotuladores... son necesarios para desarrollar las
actividades. En la actividad ASA3 se necesitan también cartulinas de colores,

tijeras, y pegamento.
Materiales digitales e informaticos:

» Calculadora. Herramienta 0til para resolver los calculos aritméticos. Para el
ejercicio AE8 no es imprescindible, pero para el ejercicio AE14 si, por eso se
recomienda tenerla.

» Teams. Los alumnos deben tener su cuenta en el aula virtual Teams. Es el medio
por el que se comunican con el profesor y entregan las tareas multimedia, como
es el caso de las actividades AE5, AE12 y AE18.

Materiales de medios audiovisuales o multimedia:

» Videos de explicacion de contenidos. Como la metodologia predominante a

desarrollar en la unidad es la Flipped Classroom, se les facilita a los estudiantes
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unos videos cortos de YouTube. A continuacién, se muestra cuales son los

enlaces para acceder a la explicacion de cada parte de la unidad y la duracién de

los mismos (Tabla 2-4).

Tabla 2-4. Enlaces y duracién de los videos ecplicativos de la unidad

Contenido e hipervinculo

Duracién

1. El mercado y la competencia

1.1. Los criterios para clasificar los mercados
1.2. Los tipos de mercado segun el grado de competencia

10:57 min

2. Los mercados de competencia perfecta

2.1. Las caracteristicas de la competencia perfecta
2.2. El funcionamiento de la competencia perfecta

2.3. El equilibrio a corto y largo plazo en competencia perfecta

7:47 min

No video.
Explicacion profesor

3. Los mercados de competencia imperfecta

3.1. Las caracteristicas de la competencia imperfecta

3.2. Las barreras de entrada y diferenciacion en costes 10:57 min
3.3. Los tipos de mercados de competencia imperfecta

4. El monopolio

4.1. Las caracteristicas del monopolio 4:02 min
4.2. Las causas que explican el monopolio 3:59 min
4.3. ¢ Se requla el monopolio? 5:07 min
5. El oligopolio

5.1. Las caracteristicas del oligopolio 9:57 min
5.2. El funcionamiento del oligopolio 7:11 min

5.3. La teoria de juegos

Parar en el minuto 5:36

6. La competencia monopolistica

6.1. Las caracteristicas de la competencia monopolistica
6.2. ¢, Qué es la diferenciacién de un producto?

6.3. La discriminacion de precios

7:25 min

4:58 min

No video.
Explicacién profesor

Fuente: Elaboracion propia.

» Videos de apoyo a la unidad didactica. En diversas ocasiones se hace uso de

YouTube para poner ejemplos graficos de aclaracion de contenidos. Se usan los

siguientes:

v Elevator pitch. Tienes 20 segundos — eduCaixa:

https://www.youtube.com/watch?v=2b3xG Yjgvl

v" Anuncio Pepsi vs Coca-Cola:

https://www.youtube.com/watch?v=0WOG6PTs75s

v" Anuncio Fairy: https://www.youtube.com/watch?v=b9ZfaSWO0Cy8
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https://www.youtube.com/watch?v=9Tc5gavkfFk
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https://www.youtube.com/watch?v=kYxXzhfU_iE
https://www.youtube.com/watch?v=-kVD7v_c-R8
https://www.youtube.com/watch?v=w11CoPAwXds
https://www.youtube.com/watch?v=q3ouAm95Cro

v Anuncio Paco Rabanne: https://www.youtube.com/watch?v=y9ZccFN9ZEA

> Aplicaciones y juegos online. Utiles como herramienta para realizar actividades,
asi como evaluaciones, cuestionarios, torneos... Todas ellas combinan imagenes,
videos y tareas interactivas para que los estudiantes puedan aprender de manera

diferente y motivadora. Esas aplicaciones son:

Tierlist (véase en el apartado 2.7.2).
Google Forms (ver Anexo 6.3).
Padlet (ver Anexo 6.5)

Socrative (ver Anexo 6.7).

Canvas.

N N NN

PowerPoint.

2.6. TEMPORALIZACION SESIONES

Es necesario tener una temporalizacion adecuada a los contenidos de la unidad. En este
caso se considera que diez sesiones es suficiente para abordar los contenidos de la unidad
al competo. Aunque la unidad se desarrolla en estas sesiones, la temporalizacion es
flexible, pudiéndose adaptar a los posibles cambios o imprevistos que hubiera durante el
curso. Se podria conseguir un dia més para desarrollar la unidad en caso de necesitarse
mas tiempo en la elaboracion de las actividades. A continuacion, se presenta qué se realiza
en cada una de las sesiones, primero en formato de tabla (Tabla 2-5 a Tabla 2-14) para
recoger todas las caracteristicas mas relevantes y después con la explicacion detenida de
lo que se realiza en el aula a partir de la metodologia. La relacion entre unidades y tablas

es la siguiente:
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Tabla 2-5. Primera sesiédn de la unidad didactica

12 SESION

Objetivos de la sesion

Conocer el nivel de conocimientos previos de los alumnos sobre la unidad.
Presentar la unidad y explicar la metodologia a llevar a cabo (Flipped Classroom).
Motivar a los estudiantes para que se interesen por la unidad.

Contribuir con los indicadores de logro 1.3.1 y 1.3.2 (véase en el apartado 2.3).

Contenidos a desarrollar

Los mercados y la competencia. Criterios para clasificar los mercados. Tipos de mercado.

Actividades Descriptores operativos
e ANE1. Formulario evaluacién inicial CCL2, STEM2, CPSAA5, CE2.
(Google Forms).
e ANE2. Tierlist de refrescos. STEMZ2, CE1, CE2.

Contenidos trasversales

El respeto mutuo y la cooperacién entre iguales.
La compresién lectora.

La expresion oral y escrita.

La competencia digital y las TIC.

Metodologia Materiales y recursos
e Leccion magistral participativa. e PDI.
¢ Ludificacion. ¢ Ordenador.
e Teléfonos moviles.

Fuente: Elaboracion propia.
e Fase de observacion (10 minutos).

Para comenzar la unidad, lo primero de todo es realizar la actividad AN1 que consiste en
un breve formulario que deben rellenar los estudiantes con preguntas personales y cuatro
preguntas de contenidos a través de Google Forms (ver apartado 2.7.2 y Anexo 6.3). Lo
gue se busca es conocer cudles son sus conocimientos previos sobre los tipos de
mercados, de esta forma y en base a los resultados se adapta el proceso de ensefianza-

aprendizaje de la unidad.
e Leccion magistral (10 minutos).

Una vez los estudiantes hayan respondido al cuestionario, ya se puede introducir la unidad
ofreciendo pequefas pinceladas sobre el contenido de la materia. Debido a que la unidad
se basa en el modelo de Flipped Classroom, tiene mas importancia detenerse a explicar
como es el desarrollo de la unidad y los pasos del proceso del mismo. Para ello se les

entrega la guia de explicacion junto con la de actividades (ver Anexo 6.1).
¢ Ludificacion (15 minutos).

Después de tener claro la estructura de la unidad, se proyecta en la PDI un Tierlist (véase

en el apartado 2.7.2). Es un juego que consiste en ordenar distintos refrescos de mejor a
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peor segun los gustos personales. Los alumnos comentan cuales son sus refrescos
favoritos, en qué se diferencian unas marcas de otras o cuales son las caracteristicas que
lo hacen tan bueno o malo. El profesor es quien guia en todo momento el juego y controla
los turnos de palabra y el volumen de voz de la clase, promoviendo la estrategia dialogica.
También es quien mueve y coloca en la aplicacion las bebidas en los distintos niveles. Con
este juego se busca principalmente la motivacion de los estudiantes y usarlo para hacer
referencia a conceptos de la unidad que se trabajan mas tarde como la diferenciacion del
producto. Seguido de ello, se pregunta a los estudiantes sobre qué conocen de este sector
y si creen que hay muchas o pocas empresas, dejando la pregunta abierta. La pregunta se

responde un par de sesiones mas adelante.
e Leccion magistral (10 minutos).

Por dltimo, se proyecta el primer video de los contenidos: el mercado y la competencia
(véase en el apartado 2.5). Se quiere que los estudiantes tengan una visién general de la
unidad para solo tengan que ver en su casa como deberes el video de los mercados de

competencia perfecta y que la carga de trabajo sea menor.
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Tabla 2-6. Segunda sesion de la unidad didéactica

22 SESION

Objetivos de la sesion

Resolver dudas del contenido de los videos o del aula.

Repasar contenidos y explicar la cuota de mercado.

Explicar y representar el equilibrio a corto plazo y largo plazo de la competencia perfecta.
Comenzar con la guia de ejercicios.

Contribuir con los indicadores de logro 2.1.1, 6.1.1 y 6.1.2 (véase en el apartado 2.3).

Contenidos a desarrollar

Los mercados de competencia perfecta. Caracteristicas. Funcionamiento. Equilibrio a corto y
largo plazo.

Actividades Descriptores operativos
e AE1L. Informe y clasificacion sobre la CLL2, CPSAA5, CC4, CEL, CE2.
competencia perfecta.
e AE2. Actividad de la bolsa de valores. CLL3, STEM2, CPSAA4, CC4, CE2.
e AE3. Actividad de la eficiencia de la CLL3, STEM2, CCE3, CC4, CE1, CE2.

competencia perfecta.
e AEA4. Ejercicio practico de representacion CLL2, STEM2, CPSAAS5, CE1, CE2.
grafica del equilibrio a corto plazo.

Contenidos trasversales

¢ El respeto mutuo y la cooperacién entre iguales.
e La compresion lectora.

¢ El fomento del espiritu critico.

e La expresion oral y escrita.

Metodologia Materiales y recursos
e Leccién magistral participativa. e Guia de ejercicios.
e Aprend. cooperativo. e Material escolar.
e Cont. de aprendizaje. e Pizarra vileda.
¢ Estudio de casos.
¢ Flipped Classroom.

Fuente: Elaboracion propia.
e Leccidn magistral participativa (30 minutos).

Para cerrar el primer apartado de la unidad, la sesién comienza repasando de forma
superficial los contenidos del video introductorio sobre las estructuras de mercado. En
cinco minutos, se explica mas en profundidad el concepto de cuota de mercado, ya que el
video solo lo menciona. Se realiza el mismo proceso de “repaso rapido” con el video de la
competencia perfecta. Como el video no hace referencia al equilibrio del mercado en la
competencia perfecta, el profesor se detiene en esta parte explicandolo y representandolo
graficamente en la pizarra. El profesor pregunta con frecuencia si tienen alguna duda o

necesitan reforzar algun contenido de los vistos tanto en el aula como en los videos.
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e Flipped Classroom (20 minutos).

En la segunda parte de la sesion, los estudiantes comienzan a elaborar los ejercicios de la

guia con las actividades AE1, AE2, AE3 o AE4 (véase en el apartado 2.7). Los alumnos

eligen las actividades que prefieran para trabajar los contenidos, mientras, el profesor

observa el trabajo de los estudiantes y resuelve las dudas que pudieran surgir respecto a

dichas actividades. Dependiendo de la actividad que escojan se emplean otras

metodologias: aprendizaje cooperativo, contrato de aprendizaje o estudios de casos.

Tabla 2-7. Tercera sesiéon de la unida didactica

32 SESION

Objetivos de la sesion

Seguir con la guia de ejercicios.

Resolver dudas del contenido de los videos o del aula.
Repasar contenidos de monopolio legal y natural.
Explicar y representar la curva de la demanda del monopolio.

Contribuir con los indicadores de logro 2.1.2, 2.2.1, 6.1.1 y 6.1.2 (véase en el apartado 2.3).

Contenidos a desarrollar

Los mercados de competencia
Funcionamiento.

imperfecta. El

monopolio. Caracteristicas. Causas.

Actividades

Descriptores operativos

e AES. Elevator pitch: ¢ Son siempre malos
los monopolios?

e AEG. Investigacion. “India: la farmacia del
mundo”.

e AE7. Investigacion sobre una concesion
administrativa.

e AES8. Ejercicio practico. Decision
monopolistica.

e AE9. Investigacion sobre las causas que
generan un monopolio.

e AE10. Actividad sobre la CNCE.

CCL2, CCL3, STEM2, CPSAA4, CC3, CE1,
CE2.

CCL2, CCL3, STEM2, CPSAA4, CPSAAS5,
CC3, CC4, CE1L, CE2.

CCL2, STEM2, CPSAA5, CCA4.

CCL2, CCL3, STEM2, CC3, CE1.
CCL2, CCL3, CPSAA4, CC4, CE2.

CCL2, CPSAA4.

Contenidos trasversales

e La compresion lectora.

e El fomento del espiritu critico.
e La expresion oral y escrita.

¢ La educacion emocional

e El respeto mutuo y la cooperacién entre iguales.

Metodologia

Materiales y recursos

¢ Leccion magistral participativa.

e Aprend. cooperativo.

e Cont. de aprendizaje.

e Estudio de casos.

¢ Aprend. basado en problemas.

¢ Flipped Classroom.

e Educacion emocional en valores.

e PDI.

Ordenador.

Guia de ejercicios.
Enunciado/noticia impresa.
Material escolar.

Pizarra vileda.

Teléfono movil.

Fuente: Elaboracion propia.
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e Leccidén magistral participativa (25 minutos).

Lo primero que se hace al comenzar la sesion es repasar los conceptos generales sobre
los videos de competencia imperfecta y del monopolio. Aunque el de competencia
imperfecta es voluntario, para no sobrecargar el peso de trabajo en casa, si que se
mencionan los aspectos mas relevantes en el aula. De la misma manera, se hace hincapié
en los monopolios legales y los naturales, haciendo uso de ejemplos. También, se
representa y explica la curva de la demanda del monopolio. Como se vio en la unidad
anterior, la oferta y la demanda, es un tema que de forma general resulta mas complicado
de comprender a los estudiantes, por eso todo lo que tenga que ver con ello se repasa en
el aula, como es este caso con la representacion grafica del monopolio. Los ultimos cinco
minutos de esta parte, se destinan a conversar con los alumnos sobre el ejemplo de Renfe
y la entrada de nuevas empresas en el monopolio. Se muestran noticias que apoyen los

argumentos del docente (véase en el apartado 2.5).
e Flipped Classroom (25 minutos).

Durante el resto del tiempo, los alumnos siguen con la guia de actividades, centrandose en
el bloque del monopolio. Aqui estan los ejercicios AE5, AE6, AE7, AE8, AE9 y AE10. Los
estudiantes eligen aquellos que mas se asemejen a sus intereses, siempre y cuando
cumplan con el requisito minimo de insignias. Dependiendo que actividades escojan se
desarrolla el aprendizaje cooperativo, el contrato de aprendizaje, el estudio de casos, el

aprendizaje basado en problemas o la educacién emocional en valores.
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Tabla 2-8. Cuarta sesidn de la unidad didactica

42 SESION

Objetivos de la sesion

Resolver dudas del contenido de los videos.

Repasar contenidos del oligopolio.

Seguir con la guia de ejercicios.

Contribuir con los indicadores de logro 2.1.3, 2.2.1, 6.1.1 y 6.1.2 (véase en el apartado 2.3).

Contenidos a desarrollar

Los mercados de competencia imperfecta. El oligopolio. Caracteristicas.

Actividades Descriptores operativos
e AE12. Investigacion oligopolio. CCL2, CCL3, STEM2, CPSAA4, CC3, CC4,
e AE13. Investigacién telefonia mévil. CE1, CE2.
o AE14. Noticia: Los estancos acusan alas | CCL2, CCL3. STEM2, CPSAA4, CC3, CC4.
tabacaleras de oligopolio. CCL2, STEMZ2, CPSAAS5, CC4, CEL.
e AE15. Ejercicio practico. Cuota de CCL2, STEM2.
mercado.

Contenidos trasversales

e La compresién lectora.

e La competencia digital y las TIC.

¢ El respeto mutuo y la cooperacién entre iguales.
¢ El fomento del espiritu critico.

e La expresion oral y escrita.

¢ La educacion emocional en valores.

Metodologia Materiales y recursos
e Leccién magistral participativa. e PDI.
e Aprend. cooperativo. e Ordenador.
e Estudio de casos. ¢ Aula informatica.
e Aprend. basado en problemas. e Power Point.

¢ Flipped Classroom.

Guia de ejercicios.
Enunciado/noticia impresa.
Material escolar.

Pizarra vileda.

Fuente: Elaboracion propia.
e Leccion magistral participativa (15 minutos).

Los estudiantes tuvieron que ver para la cuarta sesion el primer video del oligopolio que
explica las caracteristicas de su mercado. A pesar de desarrollarse la clase en el aula de
informatica, como en otras ocasiones, se hace un repaso general sobre el tema. Se
recuerda a los alumnos sobre el juego realizado en la primera sesion, Tierlist, y se responde
a la pregunta que se plante6 sobre como piensan que era el sector de los refrescos con los
conocimientos que se habian adquirido, dejando que los estudiantes dialoguen. A esto se

le llama rutina de pensamiento®. Para ello se muestran las paginas web de distintas

19 A través de la rutina del pensamiento, la educacion ha evolucionado para involucrar a los estudiantes de
manera mas activa en su propio proceso de aprendizaje, promoviendo una mayor comprension y
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compainiias (Coca-Cola, Pepsico, Sunny Delight y Vichy Catalan) para hacer referencia a
la cantidad de marcas que producen unas pocas empresas, convirtiéndose este sector en
un oligopolio. También, se muestran los anuncios de dichas compafias enfrentadas.
Después de los ejemplos, los estudiantes tienen un espacio de tiempo para preguntar
cualquier duda sobre los contenidos de la materia vistos en el video.

e Flipped Classroom (35 minutos).

Debido a que la actividad AE12 necesita realizarse con ordenadores porque consta de una
elaboracion de un PowerPoint, se desarrolla en el aula de informética. Aquellos alumnos
gue no elijan esa actividad, contindan con la guia de ejercicios de la misma forma que si lo
hicieran en el aula ordinaria. La Unica excepcion es que para la actividad AE12 y AE13 no
necesitan usar el teléfono movil para buscar la informacion, porque disponen de la conexiéon
a Internet en los ordenadores. Dependiendo de las actividades que escojan hacer los
estudiantes se trabajan unas metodologias u otras y hay que recordar a los alumnos que

la actividad AE11 de este blogue queda pendiente para la siguiente sesion.

aplicabilidad de los conocimientos adquiridos (Fundacion Paniamor, Coopeservicores, Aflatoun
Internacional, Alianza Empresarial para el Desarrollo, Ministerio de Educacion Publica, 2021).
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Tabla 2-9. Quinta sesién de la unidad didactica

52 SESION

Objetivos de la sesion

Resolver dudas del contenido de los videos.

Repasar contenidos de la teoria de juegos.

Motivar a los estudiantes con un juego.

Seguir con la guia de ejercicios.

Contribuir con los indicadores de logro 2.1.3, 2.2.1, 6.1.1 y 6.1.2 (véase en el apartado 2.3).

Contenidos a desarrollar

Los mercados de competencia imperfecta. El oligopolio. Estrategias. La teoria de juegos.

Actividades Descriptores operativos
e ANES3. Juego de las bolas roja y negra. CCL3, STEM2, CC3, CE1, CE2.
e AE11. ¢(Quién mato al Sr. Burns? CCL2, STEM2, CC4, CE1.

Contenidos trasversales

El respeto mutuo y la cooperacién entre iguales.
El fomento del espiritu critico.

La expresion oral.

La educacion emocional en valores.

Metodologia Materiales y recursos

Aprend. cooperativo.
Ludificacion.
Flipped Classroom.

Guia de ejercicios.
Enunciado impreso.
Material escolar.
Pizarra vileda.

Fuente: Elaboracion propia.
¢ Ludificacion (40 minutos).

Como los estudiantes tenian que ver para hoy los dos videos restantes del oligopolio sobre
las estrategias de acuerdo o no acuerdo entre empresas y la teoria de juegos. Para ponerlo
en practica se realiza la actividad ANE3 (véase en el apartado 2.7.2) que es un juego que
consiste en obtener el maximo beneficio sacando la bola roja o la bola negra. El profesor
hace cuatro grupos heterogéneos. Cada grupo tiene un valor inicial de dinero y en base a
si los grupos sacan bolas de color rojo o de color negro pueden ganar mas puntos o perder
los puntos que tengan acumulados. Es una actividad donde se demuestran las estrategias
de los oligopolios en base a si desean cooperar o rivalizarse. Con esta actividad hemos
repasado los conceptos de los videos, pero también disponen de un tiempo de preguntas

para resolver las posibles dudas sobre la materia.
e Flipped Classroom (10 minutos).

A pesar de solo quedar 10 minutos para finalizar la sesion, los alumnos pueden comenzar
la actividad AE11 (ver Anexo 6.9). Esta actividad trabaja también la teoria de juegos desde

un aprendizaje cooperativo.

56



Tabla 2-10. Sexta sesi6on de la unidad didactica

62 S

ESION

Objetivos

de la sesion

Resolver dudas del contenido de los videos.
Repasar contenidos de la competencia mon
Explicar la discriminacion de precios.

Seguir con la guia de ejercicios.

Contribuir con los indicadores de logro 2.1.4

opolistica.

,2.2.1,6.1.1y6.1.2 (véase en el apartado 2.3).

Contenidos a desarrollar

Los mercados de competencia imperfecta.
Discriminacion de precios.

La competencia monopolistica. Caracteristicas.

Actividades

Descriptores operativos

e ANE16. Contrapublicidad.

e ANE17. Debate. Las marcas y la
publicidad.

ANE18. Investigacion sector hostelero.
ANE19. Cémic.

ANEZ20. La competencia monopolistica en
el centro comercial.

CCL2, STEMZ2, CC3, CEL1.

CCL2, CCL3, STEM2, CPSAA5, CC3, CC4,
CEl, CE2.

CCL2, CCL3, STEM2, CPSAA4, CPSAA5,
CC3, CE1, CE2.

CCL2, STEM2, CPSAAA4.

CCL3, STEM2, CC4, CE1, CE2.

Contenidos trasversales

El fomento del espiritu critico.

La expresion oral y escrita.

La compresion lectora.

La educacion emocional en valores.
La creatividad.

El respeto mutuo y la cooperacién entre iguales.

La educacion para la sostenibilidad y el consumo responsable.

Metodologia

Materiales y recursos

Leccion magistral participativa.
Aprend. cooperativo.

Estudio de casos.

Cont. de aprendizaje.

Flipped Classroom.

e PDI.

Ordenador.

Aula informatica.

Guia de ejercicios.
Enunciado/notica impresas.
Material escolar.

Fuente: Elaboracion propia.

Leccion magistral participativa (15 minutos).

La sesion comienza por comentar de forma general los rasgos mas caracteristicos de la

competencia monopolistica. Este es el video que los alumnos han visto en sus casas el dia

anterior. Se explica en qué consiste la discriminacién de precios, ensefiando la pagina web

del Carné Joven de Castillay Le6n como ejemplo. Después los estudiantes pueden aclarar

sus dudas, como siempre, de los contenidos del video o del aula.
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e Flipped Classroom (35 minutos).

En la segunda parte de la sesion, los estudiantes siguen con la guia de ejercicios, en
concreto con las actividades AE16, AE17, AE18, AE19 y AE20. Dependiendo de las
actividades que escojan se emplea el aprendizaje cooperativo con el trabajo por parejas o
trios, el estudio e investigacion de casos concretos o con aprendizaje autonomo del alumno
desarrollando sus propias capacidades y habilidades. La sesion se realiza en el aula de
informatica dado que la AE18 consiste en elaborar una infografia. Los estudiantes que no
escojan esa actividad, siguen con el mismo método de trabajo que el resto de dias, a
excepcién de que no se puede usar el mévil para ninguna consulta, ya que todos los

estudiantes tienen un ordenador con conexiéon a Internet.

Tabla 2-11. Séptima sesion de la unidad didactica

72 SESION

Objetivos de la sesion

¢ Resolver dudas del contenido de los videos.

¢ Repasar de forma general la unidad.

¢ Realizar el cuestionario de repaso de la unidad.

e Seguir con la guia de ejercicios.

e Contribuir con los indicadores de logro 2.1.4, 2.2.1,6.1.1 y 6.1.2 (véase en el apartado 2.3).

Contenidos a desarrollar

e El mercado y la competencia.

¢ Los mercados de competencia perfecta.

¢ Los mercados de competencia imperfecta.
¢ El monopolio.

¢ El oligopolio.

e La competencia monopolistica.

Actividades Descriptores operativos
e AEOL. Resliimenes. CCL2, STEM2, CPSAA4, CE2.
e AEO2. Cuestionario de repaso. CCL2, CPSAAS, CE2.
e AEOS3. Puzle de las caracteristicas del CCL2, CCL3, CPSAA4, CPSAAS5, CE2.
mercado.

Contenidos trasversales

o El fomento del espiritu critico.

e La expresion escrita.

e La compresion lectora.

e La competencia digital y las TIC.

Metodologia Materiales y recursos

¢ Leccion magistral participativa. e PDI.

e Cont. de aprendizaje. Ordenador.

¢ Flipped Classroom. Material escolar.
Teléfono movil.

Fuente: Elaboracion propia.
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e Leccién magistral participativa (10 minutos).

En esta sesion no se trabaja ningun apartado en concreto, ya que los estudiantes ya se
han visto todos los contenidos de la unidad. La sesion comienza con un repaso general de
todos los apartados del tema. Después los alumnos pueden preguntar todas las dudas que
hayan acumulado a lo largo de estos dias.

e Contrato de aprendizaje (10 minutos).

Los primeros cinco minutos de esta parte van destinados a realizar un cuestionario de
repaso de contenidos (AEO2). Los estudiantes han sido avisados desde el comienzo de la
unidad que en la Gltima sesién antes de comenzar con la situacion de aprendizaje se realiza
un test. Aunque sea evaluativo, no tiene gran peso en la unidad. Es decir, su realizaciéon
cuenta para obtener una de las 25 insignias necesarias de la Flipped Classroom. Lo que
se busca es que los estudiantes sean capaces de vincular los distintos contenidos. Se
suma la insignia cuando los alumnos acierten por lo menos siete de las quince preguntas
gue se hacen (ver Anexo 6.7). Una vez realizado se comentan aquellas preguntas que
resulten mas interesantes para los estudiantes o que mas hayan fallado. Los resultados y
las explicaciones se suben a Teams para que los estudiantes lo tengan disponible.

e Flipped Classroom (30 minutos).

El resto de la sesién los estudiantes elaboran aquellas actividades que tengan pendientes
de realizar, bien sea de las obligatorias (AEO1, AEO3) o de cualquiera de las optativas que
se han visto anteriormente. La funcion de este tiempo no es méas que el de permitir a los
alumnos pensar y razonar mejor al tener algo mas de tiempo disponible y disminuir la carga
de trabajo en casa. Las actividades obligatorias AEO1 y AEO3 se recomiendan realizar en
casa, pero por los motivos que se acaban de ofrecer, se permite que las resuelvan en el
aula. Para aquellos estudiantes que ya tuvieran todas las insignias conseguidas, esta
tltima media hora pueden dedicarla a elaborar alguna actividad optativa mas para

conseguir insignias extras y una calificacion final de la unidad mejor.
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Tabla 2-12. Octava sesién de la unidad didactica

82 SESION

Objetivos de la sesion

e Acercar los contenidos a la vida real y a la ciudad del estudiante.

Transmitir informacion de un emprendedor.

Motivar a los estudiantes a emprender.

Explicar la situacion de aprendizaje.

Contribuir con los indicadores de logro 2.1.3 y 6.1.1 (véase en el apartado 2.3).

Contenidos a desarrollar

El emprendimiento. Puesta en marcha de una empresa. Habilidades de un emprendedor.
Financiacion. Desarrollo del negocio.

Actividades Descriptores operativos

e ASA1L. Charla de un emprendedor CCL2, STEM2, CC4, CE2.
palentino.

Contenidos trasversales

El emprendimiento social y empresarial.
La expresion escrita.
El respeto mutuo y la cooperacién entre iguales.

Metodologia Materiales y recursos
e Leccién magistral. e Emprendedor.
e Aprend. orientado a situaciones de e PDL.
aprendizaje. o Material escolar.

Fuente: Elaboracion propia.
e Leccion magistral (10 minutos).

La novena sesion comienza con la explicacion de la situacion de aprendizaje (véase en el
apartado 2.8). Consta de dos actividades, que llevan a una actividad final. La primera tiene
un caracter mas introductorio y motivacional, y la segunda consiste en un analisis de

mercados de la ciudad.
e Leccion magistral — charla (30 minutos).

La primera actividad de la que consta la situacion de aprendizaje es la ASA1, que consiste
en la charla de un emprendedor de la ciudad de Palencia, concretamente Daniel Pérez,
CEO de Zunder. Se ha escogido a este profesional, ya que es un pionero palentino
emprendedor en lo que se refiere a puntos de recarga de vehiculos para coches eléctricos,
no solo a nivel provincial, sino también nacional o incluso internacional. Resulta un tema
novedoso para los estudiantes, lo que se transforma en prestar mayor interés en la charla.
Esta charla, por lo tanto, ofrece a los alumnos la informacion de primera mano de un
emprendedor, y a la vez crea conciencia sobre la sostenibilidad y los beneficios de los
vehiculos eléctricos. Indirectamente se contribuye a la materia al darse un ejemplo perfecto

de oligopolio.
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¢ Aprendizaje orientado a situaciones de aprendizaje (10 minutos).

Primero el profesor forma los grupos de trabajo, creando seis trios heterogéneos. El
profesor les entrega un documento con dos tablas: la rubrica de evaluacion por la que se
tienen que guiar para completar la segunda tabla con las calificaciones de los grupos (ver
Anexo 6.6). Se entrega antes de realizar el resto de las actividades de la situacion de
aprendizaje para que la tengan en cuenta a la hora de elaborar las actividades siguientes.
Los grupos se juntan y tienen que crear una guia de cinco 0 mas preguntas para entrevistar
a un emprendedor de Palencia que se encuentre en la zona préxima al centro. Deben

pensar a qué negocio quieren ir a realizar la entrevista.

Tabla 2-13. Novena sesion de la unidad didactica

92 SESION

Objetivos de la sesion

Acercar los contenidos a la vida real.

Conocer los negocios de emprendedores de la ciudad.

Interactuar con las personas emprendedoras.

Aprender a realizar una pequefia entrevista.

Motivar a los estudiantes a emprender.

Contribuir con los indicadores de logro 2.1.3 y 6.1.1 (véase en el apartado 2.3).

Contenidos a desarrollar

El emprendimiento. Puesta en marcha de una empresa. Habilidades de un emprendedor.
Financiacion. Desarrollo del negocio.

Actividades Descriptores operativos
e ASA2. En blsqueda de un emprendedor. CCL2, STEM2, CC4, CE1, CE2.
Contenidos trasversales

El emprendimiento social y empresarial.

La expresion escrita.

El respeto mutuo y la cooperacién entre iguales.
La competencia digital y las TIC.

Metodologia Materiales y recursos
e Aprend. orientado a situaciones de e Material escolar.
aprendizaje. e Teléfono movil.

Fuente: Elaboracion propia.
e Aprendizaje orientado a situaciones de aprendizaje (50 minutos).

En los primeros cinco minutos cada grupo debe indicar al profesor cual es el negocio al
gue van a acudir a hacer la entrevista. En caso de no haber encontrado ninguno, el profesor
les ofrece una lista de varias opciones de establecimientos para que elijan uno (ver Anexo
6.14). No pueden coincidir los negocios, por lo que en el caso de algun grupo coincidir de

empresa, se debe cambiar.
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Después, durante los siguientes 40 minutos los alumnos salen del centro, teniendo
previamente una autorizacion de los padres para realizar la actividad. Acuden a las
empresas y realizan la entrevista al duefio o duefia del negocio. También se tiene en cuenta
si los estudiantes realizan fotografias o dibujos del negocio. Mientras, el profesor pasea por
los alrededores del centro para comprobar que la actividad se esta realizando

correctamente.

Los ultimos cinco minutos no tienen mayor interés que la reagrupacion de todos los

estudiantes en el aula.

Tabla 2-14. Décima sesion de la unidad didactica *

102 SESION

Objetivos de la sesion

Poner en comun todas las entrevistas.

Conocer los negocios de emprendedores de los otros grupos.

Motivar a los estudiantes a emprender.

Evaluar el Flipped Classroom.

Contribuir con los indicadores de logro 2.1.3 y 6.1.1 (véase en el apartado 2.3).

Contenidos a desarrollar

El emprendimiento. Puesta en marcha de una empresa. Habilidades de un emprendedor.
Financiacion. Desarrollo del negocio.

Actividades Descriptores operativos
e ANE4. Diana de autoevaluacion. CPSAAS5, CE2 (*).
¢ ANES. Mural de sugerencias. CE2 ().
e ASA3. Mural emprendimiento. CCL2, CPSAAS5, CC4, CE2.

Contenidos trasversales

El emprendimiento social y empresarial.
La expresion escrita.
El respeto mutuo y la cooperacién entre iguales.

Metodologia Materiales y recursos

Material escolar.
Entrevistas.
Teléfono movil.
Tijeras.
Pegamento.
Cartulinas.

Aprend. orientado a situaciones de
aprendizaje.

*  Académicamente no tiene sentido vincular las actividades ANE4 y ANES5 a la fundamentacion curricular de
la unidad. Sin embargo, estas actividades si que desarrollan ciertas competencias clave, lo que hace que
resulte interesante nombrar los descriptores operativos de la materia de Economia que trabajan
concretamente.

Fuente: Elaboracion propia.
e Evaluacioén de la unidad (15 min).

La ultima sesién de la unidad comienza con la elaboracién de una diana de autoevaluacion

(ver Anexo 6.4), donde los estudiantes colorean la diana en funcién del grado de
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satisfaccion de la Flipped Classroom. Para saber qué nimero elegir tienen una rubrica que
les ayuda. Después tienen que responder anénimamente a tres cuestiones: qué es lo que
mas les ha gustado de la unidad, lo que menos y qué sugerencias o cambios recomiendan
hacer en la unidad. Esta ultima parte se realiza a través de un Padlet. (ver Anexo 6.5) y
sirve para realizar la evaluacion de la propia préactica docente.

¢ Aprendizaje orientado a situaciones de aprendizaje (35 minutos).

Para culminar tanto la situaciéon de aprendizaje como la unidad didactica, se realiza la
actividad ASA3 donde los estudiantes crean un mural con las entrevistas hechas el dia
anterior. Primero, por grupos, transfieren la informacién que recapitularon a un folio, junto
a las fotos o dibujos que tengan. El texto que escriban no puede ocupar mas de un folio,
dedicando la mayoria de espacio a la entrevista y las imagenes y dejando un pequefio
espacio para una reflexion final entre 100 y 150 palabras. Para esta parte los alumnos

tienen 20 minutos.

Durante los siguientes diez minutos, todos los estudiantes se juntan y crean un mural en
cartulinas de colores unidas unas a otras con celo. La idea es que quede un mural grande
con todos los negocios y las entrevistas que han realizado. Segun vayan terminando los
grupos se evaluan a ellos mismos (autoevaluacién) y a sus compafieros (coevaluacion),
rellenando la tabla entregada en la octava sesion (ver Anexo 6.6). Se remarca la idea de
gue debe ser sincera e individual. Si su puntuacion desfasa mas de dos puntos de la del
profesor, no se tiene en cuenta la coevaluacion. Para terminar, en los Ultimos cinco minutos
los alumnos cuelgan el mural en el hall del centro, para que todas las personas que
accedan al mismo puedan verlo. En caso de no tener tiempo suficiente para evaluar el
trabajo de sus comparieros, los estudiantes pueden entregar ese documento los dias

posteriores a terminar la unidad.

2.7. ACTIVIDADES

Esta unidad didactica cuenta con una amplia variedad de actividades. En numerosas
ocasiones se hace referencia a ellas en este trabajo, pero no de forma explicativa. Por eso
en este apartado se detalla cada una de ellas y se aclaran todo tipo de cuestiones,

argumentandose previamente en una base tedrica.
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2.7.1. MARCO TEORICO

El principal objetivo de la LOMLOE es contribuir a una educacion de calidad para todos

mejorando las oportunidades educativas y formativas de la poblaciéon®. Esta calidad y

equidad educativa se apoya en las conocidas como “tres Ces”: centro educativo, casa y

calle. Es decir, el profesorado, las familias y la sociedad deben relacionarse entre si para

alcanzar la educacion integral del alumnado (Morales Navarro, 2014).

Las actividades planteadas para la unidad han sido escogidas rigurosamente, teniendo en

cuenta la integracion de los tres agentes. Existen tres tipos de actividades donde se puede

clasificar cualquier actividad (Cafnal de Le6n, 2000):

o Actividades dirigidas a movilizar _informacién (contenidos). Son todas aquellas

actividades cuya finalidad es transmitir datos concretos mediante diferentes fuentes
de informacién personales como los profesores, los propios alumnos o personas
ajenas a la clase. También fuentes de informacion bibliograficas como el libro de
texto, noticas o comics; o fuentes de informacion audiovisuales a través de cualquier
grabacion de video o de Internet. En el trabajo estas actividades suelen realizarse en
la primera mitad de tiempo de la sesion, donde los estudiantes se encuentran méas
atentos. En su mayoria son actividades iniciales, introductorias o diagnoésticas.

Actividades dirigidas a organizar y transformar informacién (contenidos). En este

nivel se enuentran como su propio nombre dice, las actividades destinadas a
organizar, clasificar, planificar, estructurar o evaluar los procesos de ensefianza-
aprendizaje. Se encuentra la representacion de diagramas, esquemas, resimenes,
investigaciones, retos, problemas o valoraciones. En la unidad este tipo de
actividades suele llevarse a cabo en la segunda mitad de las sesiones, Los
estudiantes estan mas activos y participativos, ya que son actividades de desarrollo,
de refuerzo, de ampliacién o de repaso.

Actividades dirigidas a expresar informacion elaborada por los alumnos (resultados).

Son actividades de sintesis o finales que por lo general son evaluativas. Lo mas
comun en esta categoria son los examenes o controles, tanto escritos como orales.
También forman parte las puestas en comun o exposiciones de trabajos y proyectos.

En la unidad didactica este tipo de actividades se realizan al final de la unidad. Los

20

Informacion obtenida del portal de educacion del gobierno disponible en:
https://educagob.educacionyfp.gob.es/lomloe/claves-objetivo-

enfoques.html#:~:text=Establecer%20un%20renovado%20ordenamiento%20legal,educaci%C3%B3n%20

de%20calidad%20para%20todos.
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estudiantes ya han incorporado y asimilado la informacién durantes las sesiones de

clase y pueden transformalo y expresarlo en conocimientos.

Paralelamente a esta clasificacion, es relevante sefialar la existencia de actividades
complementarias y actividades extraescolares. Su funcion es trasladar los contenidos
aprendidos en el aula a la vida real, lo que contribuye a la participacion y motivacion del
estudiante, valorando su entorno y ofreciendo un sentimiento de pertenencia de grupo. Las
actividades complementarias y las extraescolares comparten diferentes caracterisitcas y

se diferencias en otras (Tabla 2-15).

Tabla 2-15. Diferencias y similitudes entre las actividades complementarias y
extraescolares

Actividades complementarias Actividades extraescolares

Diferencias

Forman parte del curriculo, por lo que son .
P P q No forman parte del curriculo.

evaluables.

Apoyan las competencias de la materia de Complementan las competencias adquiridas en
estudio. el centro educativo.

Pueden realizarse dentro o fuera del centro, Pueden realizarse dentro o fuera del centro,
pero dentro del horario escolar. pero no esta dentro del horario escolar.

Similitudes

Son voluntarias.

Necesitan la aprobacion del Consejo Escolar del centro y estan recogidas en la Programacién
General Anual (PGA).

Si se realizan fuera del centro escolar las familias deben ser informadas previamente y se precisa
de autorizacién de permiso que confirme la participacion del estudiante.

Pueden ser costosas para el estudiante.

Fuente: Elaboracion propia a partir de Morales Navarro (2014).
2.7.2. DESARROLLO DE LAS ACTIVIDADES DE LA UNIDAD

Si recordamos, antes, en el apartado 2.2, se hacia una basta clasificacion de las

actividades en tres grupos:

e Actividades evaluables: donde se incluian las actividades optativas (AE), las
obligatorias (AEO) y las de la situacion de aprendizaje (ASA).

e Actividades no evaluables (ANE).

En el desarrollo de las activdades de la unidad se vinculan las clasificaciones mencionadas
en el apartado anterior, es decir segun la finalidad a la que va destinada la tarea junto a las

mismas:
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ANEL1. Actividad diagndstica: Formulario de evaluacién inicial a través de Google Forms

(ver Anexo 6.3).

Descripcion: Se realiza un test inicial a los estudiantes para conocer su nivel previo de
conocimientos de los modelos de mercado. Lo realizan en los diez primeros minutos de la

primera sesion.

Desarrollo: Se envia a los estudiantes el enlace de acceso al formulario a través de Teams

(https://forms.gle/TaWE9SAB01Q7e8ZN7). El profesor observa los resultados después de

la sesion.

ANE2. Actividad de introduccién: Tierlist de refrescos.

Descripcion: En la pantalla digital se proyecta la Tierlist de refrescos a través del siguiente

enlace: https://tiermaker.com/create/refrescos-15788123 (Figura 2-2). Se realiza en la

primera sesién en 15 minutos.

Figura 2-2. Tierlist de refrescos

Nivel DIOS

Muy rico

No esta mal

Solo para
quitar la sed

Prefiero
comer arena

Fuente: Elaboracion propia a partir de Tiermaker.com.

Desarrollo: Alumnado y profesor dialogan sobre los mejores refrescos. El profesor dirige y
controla la actividad. Una vez realizado (Figura 2-3) se comentan las caracteristicas de las
marcas de bebidas y se plantea una pregunta abierta sobre qué conocen de este sector y

si piensan que hay muchas o pocas empresas.
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Figura 2-3. Resultado de la Tierlist de refrescos

Nivel DIOS TiERMRKER

Muy rico

No esta mal

Solo para
quitar la sed

Prefiero
comer arena

Fuente: Elaboracion propia a partir de Tiermaker.com.
ANE3. Actividad de ampliacién: Juego de las bolas roja y negra.

Descripcion: Es un juego sobre la teoria de juegos. Se escribe en la pizarra la tabla que
relaciona los puntos con el color de la bola que se saque (Tabla 2-16). Se hace la formacién
de grupos heterogéneos de cuatro o cinco personas y se explica el juego en cinco minutos.
Durante media hora los estudiantes juegan en 10 rondas. El objetivo es que consigan
cuantos mas puntos mejor. Después hay una breve explicacién de la teoria de juegos y las

estrategias de los oligopolios en base al juego.

Tabla 2-16. Cuadro de puntos del juego de las bolas en funcion del color *

N -1000 N -1000 N -1000 N -1000
N +1000 N +1000 N +1000 R -3000
N +2000 N +2000 R -2000 R -2000
N +3000 R -1000 R -1000 R -1000
R +1000 R +1000 R +1000 R +1000

* La letra “N” se refiere al color negro y la “R” al color rojo.

Fuente: Elaboracion propia.

Desarrollo: Cada grupo de estudiantes se reline y se separan dentro el aula unos grupos
de otros. Todos los grupos tienen encima de la mesa a la vista las bolas. Las bolas se
consiguen pintando por las dos caras un folio blanco del color negro y otro de color rojo.
Dependiendo de la ronda la puntuacién varia. También segun la ronda, los alumnos tienen
un tiempo previo para conversar sobre su decision. Hay tres opciones para elegir qué bola

sacar: hablando solo con su grupo, hablando entre todos los estudiantes o a eleccion propia

67



de un portavoz de cada grupo que es elegido por el mismo grupo y conversa con los otros
portavoces (Tabla 2-17). En la ronda 9 la decision también la toma el portavoz, pero en
este caso debe ser una persona diferente al portavoz inicial. Cuando es el portavoz el que
elige el color qué sacar, se levanta y se juntan los cuatro portavoces en el centro del aula
en forma de circulo. Es importante que los estudiantes sigan las normas del juego indicadas
por el profesor. Para mostrar todos los estudiantes la bola escogida a la vez, el profesor
cuenta hasta tres y es en ese momento, ni antes ni después, cuando el portavoz levanta la
bola elegida. Se sigue la rubrica de la Tabla 2-17 para saber que puntuacion obtiene cada

grupo y ellos mismos se apuntan los puntos en una hoja.

Tabla 2-17. Caracteristicas de las rondas del juego de las bolas

Ronda Agrupacién Puntuacion
R1 Grupo x1
R2 Todos juntos x1
R3 Grupo X2
R4 Todos juntos X2
R5 Grupo x3
R6 Portavoz X2
R7 Grupo X2
R8 Todos juntos X2
R9 Portavoz x3

R10 Todos juntos x5

Fuente: Elaboracion propia.

A continuacién, se encuentran las actividades evaluables optativas de la Flipped Classroom
(AE). Debido a que en la guia de ejercicios (ver Anexo 6.1) ya se encuentran los enunciados
de las actividades, no tiene interés explicarse en este apartado. Aquellos ejercicios que
contengan hojas extras: AE8, AE11l, AE14, AE15, AE17 y AE18; como enunciados o

noticias, se recogen en los anexos 6.8, 6.9, 6.10, 6.11, 6.12 y 6.13 respectivamente.
ANEA4. Actividad evaluativa. Diana de autoevaluacion.

Descripcion: Hay que colorear una diana en funcion del grado de satisfaccion del estudiante
con la metodologia de Flipped Classroom elaborada en la unidad. Los niveles van de 1 al
10, siendo el 1 “nada o malo” y 10 “muchisimo o fantastico”. La diana se divide en cinco
sectores: la interaccidon con mis compaferos, el trabajo en el aula, el trabajo en casa, la
organizacion y la autonomia y el grado de aprendizaje alcanzado (Figura 2-3). Para facilitar
su eleccion, se entrega a los alumnos una rdbrica con tres niveles diferentes (ver Anexo
6.4).
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Figura 2-4. Diana de autoevaluacion de la Flipped Classroom

Areas Area1

Area 4

Area 3

Fuente: Conecta 13

Desarrollo: En los primeros cinco o diez minutos de la dltima sesién se les entrega a los
estudiantes una ficha con la diana de evaluacion y la rabrica por la que se tienen que guiar
para pintar la diana de autoevaluacién. Son nominativas y cuando finalice la actividad
deben entregarsela al profesor. El objetivo de la actividad es crear conciencia en los

estudiantes de su propio aprendizaje.
ANEDS. Actividad evaluativa. Mural de sugerencias.

Descripcion: Los estudiantes responden tres sencillas preguntas sobre lo mejor y lo peor
de la unidad y las posibles sugerencias que quieran realizar para mejorar el desarrollo de
la unidad. De esta forma los estudiantes evalGan tanto la unidad, como indirectamente la

funcion del profesor.

Desarrollo: Junto a la actividad anterior (ANE4) los estudiantes cuentan con 15 minutos
para ambas actividades, por lo que en cinco o diez minutos tienen que contestar a las
preguntas. Son de forma anénima, para que los alumnos pueden ser completamente
sinceros. Se les ensefia un cédigo QR (Figura 2-4) con el que acceden al muro de Padlet.
El profesor observa posteriormente las respuestas (ver Anexo 6.5) y reflexiona sobre ellas

para autoevaluarse y pensar como aplicar las respuestas a la mejora del aula.

Figura 2-5. Cédigo QR de acceso al Padlet

Fuente: Elaboracion propia a partir de Padlet.com.
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AEOL. Actividad de ampliacion de trabajo individual y evaluativa. Resumenes.

Descripcion: Los estudiantes elaboran cuatro resimenes de los videos de contenidos que
han visto en casa sobre: competencia perfecta, monopolio, oligopolio y competencia
monopolistica. También pueden elaborar dos resimenes extras voluntarios sobre el

mercado y la competencia, y la competencia imperfecta.

Desarrollo: Por orden, después de ver cada video el alumno elabora un resumen de no
mas de una cara sobre cada bloque de contenidos. Lo ideal es que los estudiantes los
realicen en casa para que puedan reproducir y parar el video siempre que lo consideren.
Sin embargo, durante la séptima sesidn, se asigha un tiempo de media hora para que

puedan completarlos en el aula.

Evaluacién: Cada resumen elaborado ofrece dos insignias. Para su correccién se tiene en

cuenta la sintesis, la extension, la claridad y la objetividad de la informacién.

AEO2. Actividad de repaso. Cuestionario de repaso.

Descripcion: Se realiza un test con todos los contenidos de la unidad, relacionandolos entre
si. El cuestionario se compone de 15 preguntas: cinco de verdadero o falso y diez de

respuesta multiple con cuatro opciones (ver Anexo 6.7).

Desarrollo: Los estudiantes sacan los teléfonos méviles y en el buscador ponen “Socrative”.
Inician sesién como alumnos y para buscar el aula concreta ponen “RAQUELCALZADA”.
El profesor instantes antes crea la prueba seleccionando la opcién de “ritmo moderado por
el profesor’?!, marcando la opcién de obligatoriedad de poner los nombres. Una vez finalice,
se proyecta en la pizarra dicha tabla (Figura 2.6) y se comentan las preguntas mas
problematicas o de mayor interés para los alumnos. Cada pregunta tiene la explicacion de
la respuesta. Después se sube a Teams el test con las soluciones para que los estudiantes

tengan este material a su disposicion.

21 Esta opcion obliga a los estudiantes a responder las preguntas en orden y al mismo ritmo. El profesor
controla cuando pasar las preguntas para que todos los alumnos se encuentren respondiendo a la misma
a la vez. Se elige esta opcion parar tener mayor control sobre el tiempo que los estudiantes dedican a la
actividad.
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Figura 2-6. Cuadro de resultados del test de repaso
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Fuente: Elaboracion propia a partir de Socrative.com.

Evaluacién: Para que el cuestionario puntué una insignia se debe acertar siete 0 mas
preguntas. Las respuestas mal contestadas no restan. Aquellos estudiantes que acierten
12 o 13 preguntas obtienen la recompensa de 0,1 puntos mas en la nota del examen de la
unidad. Los que acierten todas o solo fallen una conseguirdn sumar 0,25 puntos en esa
prueba. Esta recompensa se hace para intentar conseguir que los estudiantes se impliquen

s

mas.

AEOQOS3. Actividad de ampliacion de trabajo individual y evaluativa. Puzle de las

caracteristicas del mercado.

Descripcion: Los estudiantes elaboran un puzle o cuadro donde relacionan los cuatro tipos
de mercado con otras variables como el nUmero de oferentes, las barreras de entrada y
salida, el tipo de producto, el grado de competencia, la influencia sobre los precios, junto

con ejemplos de cada uno de los mercados.

Desarrollo: Después de haber visto los videos y conocido en profundidad los tipos de
mercados, los alumnos crean un puzle de relaciones. Lo ideal seria que los estudiantes lo
realizaran en sus casas, pero en caso de no ser asi, se les proporciona la Ultima media

hora de la séptima sesion.

Evaluacién: Se tiene en cuenta si los estudiantes relacionan bien los conceptos y agrupan

todos los factores de los que dependen los tipos de mercado.
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Las tres actividades siguientes son las de la situacion de aprendizaje. El siguiente apartado,
el 2.8, se ha creado exclusivamente para explicar todo el proceso de la situacién, por lo
que ahi aparecen desarrolladas estas actividades.

2.8. SITUACION DE APRENDIZAJE

Para esta unidad didactica se ha disefiado una situacién de aprendizaje propia. A pesar de
solo consistir en tres actividades, resulta muy significativa para los estudiantes por su gran
vinculacion a la vida real. Se trabajan los contenidos de la unidad de una forma estimulante,
siendo de interés para el alumnado e inclusiva, para obtener las competencias especificas

su curriculo.

En la temporalizacién del punto 2.6, se ha explicado las sesiones a las que pertenecen las
actividades, conociendo su organizacion. Sin embargo, resulta interesante concretar la

situacion de aprendizaje en su conjunto (Tabla 2-18).

Tabla 2-18. Resumen situacion de aprendizaje: Emprendiendo en Palencia

SITUACION DE APRENDIZAJE

Materia: Economia. Curso: 1° | Temporalizacion: Al final de la unidad.
bachillerato.
Titulo: Emprendiendo en Palencia. N° sesiones: Tres.

Justificacién: Acercar el mundo de la empresa a los estudiantes.
Descripcién del producto final: Mural de emprendedores de la ciudad.

Fundamentacioén curricular
Descriptores

Cr.

CE Indicadores de logro : Obj. de etapa
Ev operativos
CE2 | 2.1. 2.1.3 Explica como funciona el oligopolio | CCL2, STEMZ2, | A, CYL-C.
y la teoria de juegos. CE1, CE2.

CEG6 | 6.1 6.1.1 Aplica el analisis de los distintos | STEM2, CPSAA5, | B, H, CYL-C.
tipos de mercados a casos reales | CC4, CE1, CE2.
identificados a partir de la observacion
del entorno.

Contenidos de la materia: El emprendimiento. Puesta en marcha de una empresa. Habilidades
de un emprendedor. Financiacion. Desarrollo del negocio.
Contenidos transversales:
¢ El emprendimiento social y empresarial.
e La expresion escrita.
o El respeto mutuo y la cooperacién entre iguales.
e La competencia digital y las TIC.
Aprendizaje interdisciplinar: Matematicas.

(Contintia)
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SITUACION DE APRENDIZAJE

Metodologia

Actividades o

Técnica Mat./ Rec. Espacio | Agrup. Tiempo
tareas

ASAl. Charla de | Leccion magistral Empresario Aula Todo el | 82 sesion: 30
un emprendedor | Aprend. orientado a | PDI min
palentino. SA Material

escolar
ASA2. En | Aprend. orientado a | Material Zona 92 sesion: 45
busqueda de un | SA escolar proxima min
emprendedor. Teléfono mévil | al centro
ASA3. Mural de | Aprend. orientado a | Entrevistas Aula 6 trios - | 108 sesion:
emprendimiento. | SA Material 35 min

escolar

Proceso de evaluacion del alumnado

Actividad: ASA1. Charla de un
emprendedor palentino.

Instrumento de evaluacién: Observacion
sistematica del aula.
Observacion — indicadores de logro *

Indicadores de
logro: 2.1.3, 6.1.1.

Calificacién Agente
Herramienta Peso A C
Cuaderno de notas del profesor 10%

Momento: Toda

la 82 sesion

Actividad: ASA2. En
basqueda de un emprendedor.

Instrumento de evaluacion:
Cuaderno del estudiante
Observacion — indicadores de logro

Indicadores de
logro: 2.1.3,6.1.1

Calificaciéon Agente Momento: Toda
Herramienta Peso A C la 92 sesion
Cuaderno de notas del profesor 10%
Actividad: ASA3. Mural de | Instrumento de evaluacion: Indicadores de
emprendimiento. Realizacion de tareas logro: 2.1.3, 6.1.1
Calificacién Agente Momento:
Herramienta Peso A C
Rubrica 60% Dias proximos
Rdubrica 20% X X Al final de la 102
sesion

Los indicadores de logro no se refieren a los que mide el nivel de desempefio de los criterios de evaluacion,
sino a metas que el propio docente concrete para la actividad. En este caso se tiene en cuenta la dificultad
de las preguntas escogidas para la entrevista y su relacion de interés y vinculacion con la materia.

Fuente: Elaboracion propia.

2.9. INSTRUMENTOS DE EVALUACION Y CRITERIOS DE CALIFICACION

En relacion con el proceso de evaluacion de la materia y lo indicado por la LOMLOE, la

unidad didactica de “Modelos de mercado” contribuye a una evaluacion continua, formativa

e integradora. Los instrumentos de evaluacion para esta unidad son:

Prueba escrita 60%

Corresponde al primer examen del segundo trimestre, evaluando las unidades 5 “Modelos

de mercado” y 6 “El mercado de trabajo y el empleo”. Esta prueba supone el 60% de la
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nota de la evaluacion y se debe tener una puntuacion minima de 4/10 para poder tener en
cuenta el resto de notas que componen la calificacion final. En caso contrario, en el
apartado 1.4.3 se especifica el proceso de recuperacién. Los contenidos del examen final

referidos a la unidad de “Modelos de mercado” son:

e Definicion de conceptos (2 puntos): monopolio natural, cartel, guerra de precios y
economias de escala.

¢ Resolucion de ejercicio practico (2 puntos): la situacion grafica de una demanda de
mercado con dos puntos sefialados, y la elasticidad de la demanda de cada punto,
tienen que averiguar en cual de esos puntos le interesa mas situarse a un
monopolista y por qué.

¢ Pregunta de desarrollo (6 puntos): redactar como maximo en una cara todas las ideas
relevantes de uno de los cuatro mercados explicados: competencia perfecta,
monopolio, oligopolio y competencia monopolistica. La decision del mercado es
elegida al azar con un dado.

Cuaderno del estudiante 30%

En esta parte se encuentran todas las actividades evaluables que se han hecho en el aula,
qgue en total son 23. Corresponden todas las elaboradas en la Flipped Classroom. Cada
actividad tiene un peso distinto en la nota que esta reflejado como “insignias” (ver Anexo
6.2). Las tres actividades obligatorias deben realizarse para tener validez la Flipped
Classroom. El nimero de insignias que se les indica a los alumnos que consigan es 25, lo
que les ofrece una calificacion de un 8/10 en el cuaderno. Para conseguir la nota maxima,
los estudiantes deben elaborar por lo menos un resumen voluntario y tres actividades

voluntarias extras. El profesor es quien evalla todas las actividades.

Situaciéon de aprendizaje 10%

En esta unidad se ha decido sumarle mas porcentaje al cuaderno del estudiante, ya que
es mas extenso y completo, y menos a la situacion de aprendizaje que es mas sencilla.
Dentro de la situacion de aprendizaje, las actividades tienen un peso diferente, pero sobre
todo la que mas puntla es la tercera, el producto final (véase en el apartado 2.8). Esta
recoge lo aprendido y aplicado tanto en las otras actividades de la situacion de aprendizaje
como de la unidad. Mientras que las otras dos actividades las evalta el profesor mediante
diferentes formas de observacion, esta Ultima es evaluada por el profesor y por los
estudiantes. Evallan las distintas entrevistas finales mediante una rdbrica con diferentes

ponderaciones (ver Anexo 6.6). Si la calificacion de los alumnos desfasa méas de 2 puntos
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respecto a la del profesor no se tendra en cuenta, y la heteroevaluacion supondra la toda

la calificacion.

2.10.ATENCION A LA DIVERSIDAD

Como se mencionaba al comienzo de la unidad, la clase estd compuesta por 18
estudiantes. Cada uno de ellos son diferentesy, por lo tanto, su forma de aprender también.
El docente debe comprender que hay diferentes ritmos de aprendizaje, tienen distinta
capacidad para entender y de atencién, sus conocimientos previos varian mucho... Por
€s0, es importante que la programacion o unidad didactica ofrezca una educacion inclusiva
que atienda a la diversidad. Esto es lo que indica el Disefio Universal de aprendizaje (DUA),
flexibilizar el disefio del curriculo rompiendo las barreras del aprendizaje para ofrecer las
mismas oportunidades de aprender a todos los alumnos. El DUA esta completamente de
acuerdo con el Objetivos de Desarrollo Sostenible de la agenda 2030: Garantizar una
educacion inclusiva y de calidad y promover oportunidades de aprendizaje para todos (Alba
Pastor, 2017).

Las distintas metodologias y estrategias empleadas en la unidad proporcionan multiples
formas de aprendizaje e implicacion de los alumnos, no solo de aquellos estudiantes que
puedan tener dificultades especificas. Los docentes tienen como reto motivar al alumno y
conseguir que se interese por la materia, por lo que, con las diferentes actividades, se
busca adaptarse a las preferencias individuales de cada estudiante, asegurando que

siempre haya una opcién que resulte interesante para ellos.

A pesar de no haber este curso ningun estudiante con necesidades educativas especiales
gue conlleven adaptaciones curriculares significativas (en caso de existir nos acogeriamos
ala Orden EDU/1152/2010, de 3 de agosto), si que hay tres estudiantes que necesitan una
atencion mas especializada: un alumno repetidor, una alumna con hipoacusia media y un
alumno con trastorno por déficit de atencién e hiperactividad (TDHA). Los dos ultimos casos
presentan adaptaciones curriculares no significativas. Estas adaptaciones consisten en
ambos casos en aumentar los tiempos de las pruebas escritas y en sentarse en primera
fila, para que el apoyo y la informacion sea mas directa. El alumno repetidor también se

sienta en primera fila por los mismos motivos.

En cualquier caso, el profesor debe estar atento de si cualquier estudiante y en especial
estos tres casos necesitan apoyo adicional con actividades de repaso o refuerzo, asi como

ofrecer tutorias y resolver sus dudas.
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2.11. EVALUACION DE MI PRACTICA DOCENTE

El principal agente evaluador en el sistema educativo es el docente. Por esta razon, resulta
interesante que éste también se someta a un proceso de evaluacion. La evaluacion se
hace con el fin de ser consciente de las fortalezas y las debilidades de uno mismo y
retroalimentarse de los estudiantes. No se debe olvidar que el propésito principal es
mejorar el proceso de aprendizaje de los estudiantes. Al igual que la evaluacién del proceso
de aprendizaje de los alumnos, la evaluacion docente debe tener en cuenta: qué evaluar,

cémo evaluar, cuando evaluar y quien evallUa (Tabla 2-19).

Tabla 2-19. Evaluacion de la practica docente

¢ Qué evaluar?

¢;Cuando evaluar?

Los indicadores de logro que tengan en cuenta:
¢ Los resultados de la evaluacion del curso.
¢ La adecuacion de los materiales y recursos

La evaluacién debe ser permanente y continua,
permitiendo la introduccion de modificaciones o
correcciones.

didacticos, la distribucién de espacios y
tiempos junto a la metodologia utilizada.

¢ La contribucion a la mejora del clima del
aula.

¢,Cémo evaluar? ¢Quién evalta?

Con instrumentos de evaluacion variados, en
este caso con la observacibn y con los
indicadores de logro.

La realizan tanto los estudiantes como el propio
profesor.

Fuente: Elaboracion propia.

Resulta coherente tener en cuenta dos ambitos de evaluacion: la programacion didactica y
la practica docente. La evaluacion de la programacion didactica, o en este caso la unidad
didactica, debe ser evaluada segun el procedimiento establecido en la misma. Las
conclusiones méas importantes se obtienen al final de la unidad, aunque la evaluacion y el
seguimiento debe ser permanente y continuo. Esto permite la introduccién de cambios para
ajustarse a las necesidades de los alumnos y llegar a conseguir los objetivos propuestos.
Diferentes circunstancias pueden motivar la realizacion de ajustes como la propia evolucién
del grupo y la manera de afrontar los diferentes aprendizajes, la incorporacién de nuevo
alumnado, las diferentes actuaciones o acontecimientos especiales que afecten al centro
o las familias que tengan repercusion en el grupo clase... Permite comprobar si el proceso
gue se ha establecido esta funcionando correctamente y si se estan obteniendo los

resultados esperados.

En el caso de la unidad, se evalla realizando la actividad ANE5 (véase en el apartado
2.7.2), donde se obtiene informacion suficiente para la evaluacion de la unidad.
Indirectamente también se evalla la practica docente, pero el profesor realiza una actividad

extra de autoevaluacion para completarlo y visualizar si se han alcanzado los indicadores
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de logro marcados por el docente. Los indicadores de logro que el profesor tiene que

autoevaluarse son los siguientes (Tabla 2-20):

Tabla 2-20. Indicadores de logro para evaluar la propia practica docente

Indicadores de logro Puntuacién

1.El nimero de aprobados en el examen de la unidad es superior al 70%.
2.Se ha conseguido impartir el 100% de los contenidos programados para la
unidad.

3. La duracién de las actividades ha sido realista.

4.La organizacién del aula ha sido adecuada.

5.La valoracion de los estudiantes de la practica docente es favorable.

Fuente: Elaboracion propia.

Mediante estas dos actividades, realizada la primera por los estudiantes y la segunda por

el propio docente, se obtienen los datos suficientes para evaluar la practica docente.
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3. CONCLUSIONES

Este trabajo pone fin al Master en Profesor de Educacién Secundaria Obligatoria y
Bachillerato, Formacién Profesional y Ensefianza de Idiomas a través del desarrollo de una
unidad didactica para la materia de Economia de 1° de bachillerato. Ha resultado
fundamental comprender y asimilar previamente todos los contenidos aprendidos en estos
meses, comenzando por la normativa vigente. Se observa y reflexiona sobre todos los
aspectos que trata la LOMLOE, teniendo en cuenta en todo momento la importancia del
desarrollo competencial del alumno. Este concepto me llevo a plantearme una forma de
ensefiar mas innovadora, donde el protagonista del aprendizaje sea el propio estudiante,
desarrollando en profundidad la competencia de aprender a aprender y su propia
autonomia, donde el profesor solo sirva como guia en este proceso. Para ello quise

reflexionar sobre varios aspectos.

En primer lugar y en base a lo que pude aprender durante el master y comprobar durante
las practicas, es que todos los estudiantes son Unicos y diferentes unos de otros. No es
necesario tener necesidades especiales para considerar ritmos de aprendizaje diferentes.
Ademas, se encuentran en un periodo de transicion crucial en su desarrollo personal. El
profesor y el centro se convierten en figuras centrales y significativas en sus vidas. Por eso
he planteado una gran variedad de actividades y de metodologias, para que todos los
estudiantes se encuentren motivados y sean capaces de hacer actividades entretenidas
para ellos, donde puedan destacar, pero a la vez, que puedan aprender sobre muchas

otras cuestiones.

Por otra parte, cualquier actividad que precise de uso de Internet resulta interesante para
los estudiantes. Un modelo educativo en el que adquieren importancia las TIC y sus
posibilidades para desarrollar nuevos modos de aprender. Sin abusar de este recurso,
quise integrarlo y tenerlo muy en cuenta en el desarrollo de la unidad a través de la Flipped
Classroom, con la visualizacion de los videos y de otras actividades realizadas en el aula.
Este master me ha permitido conocer multitud de aplicaciones, paginas web y recursos que
facilitan la transmision de contenidos, a la vez que se innova y motiva al alumno. Algunas
de ellas, se han plasmado en este trabajo, combinandolas de la forma mas realista posible,
ya que, aungue la unidad didactica no se pone en practica, pudiera hacerse, y me sirva a

mi misma como futura docente.

Todo esto me lleva a destacar la importancia de preparar previa y concienciadamente todos
los contenidos que se quieran realizar en el aula. Aunque cualquier programacion de aula

debe ser flexible, hay que plantear qué contenidos se van a trabajar, cudndo se van a
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realizar, de qué forma se llevan a cabo, como se van a evaluar y qué recursos y métodos
voy a necesitar. Es igual de imprescindible que la unidad didactica se desarrolle siguiendo
la programacion de la materia. Hay que comprender que los alumnos no solo tienen la
materia de Economia, por lo que el profesor debe coordinarse con el resto de docentes.
Esto ha influido a la hora de organizar mi unidad, debido a que a pesar de que los
estudiantes tienen que realizar algunas actividades en casa, se ha intentado facilitar el
espacio del aula como medio de aprendizaje.

Por ultimo, todo este proceso de elaboracién, tanto del Trabajo de Fin de Master como del
propio curso, me ha llevado a reflexionar sobre lo esencial que es la presencia de la
economia en la educacion. Vivimos en una sociedad donde la economia esta presente en
acciones cotidianas del dia a dia. Aprender economia, no solo sirve para formar futuros
profesionales y empresarios, sino que también permite tener una mejor vision de la
realidad, mejorar tus finanzas, ser mas critico, comprender el funcionamiento de las
empresas y del mercado laboral, entender las noticias... En concreto, si pensamos en la
unidad didactica que se ha desarrollado, resulta interesante para conocer los tipos de
empresa que nos rodean y cémo influye esto en los consumidores, es decir, a nosotros

como parte de la sociedad.
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5. ANEXOS LEGISLATIVOS

Anexo 5.1. Legislacion relevante en temas de educacion secundaria

A nivel estatal, como referente para toda la nacién se encuentran las siguientes normas:

Constitucion Espafiola. (1978). Gaceta de Madrid, nim. 311, de 29 de diciembre de
1978. https://www.boe.es/eli/les/c/1978/12/27/(1)/con

Ley Orgénica 2/2006, de 3 de mayo, de Educacion, BOE num. 106, de 4 de mayo de
2006. https://www.boe.es/eli/es/lo/2006/05/03/2/con

Ley Organica 3/2020, de 29 de diciembre, por la que se modifica la Ley Orgénica
2/2006, de 3 de mayo, de Educacion, BOE nam. 340, de 30 de diciembre de 2020.
https://www.boe.es/eli/es/lo/2020/12/29/3

Real Decreto 243/2022, de 5 de abril, por el que se establecen la ordenacion y las
enseflanzas minimas del Bachillerato, BOE num. 82 de 6 de abril de 2022.
https://www.boe.es/eli/es/rd/2022/04/05/243

También el sistema educativo se rige por ciertas normas territoriales de Castilla 'y Leén:

Decreto 40/2022, de 29 de septiembre, por el que se establece la ordenacién vy el
curriculo del bachillerato en la Comunidad de Castilla y Le6n. BOCyL num. 190, de
30 de septiembre de 2022. https://bocyl.jcyl.es/boletines/2022/09/30/pdf/BOCYL-D-
30092022-4.pdf

Instruccion de 22 de febrero de 2023, de la Secretaria General, por la que se
establecen orientaciones para la evaluacion y promocion en la Educacion Primaria,
asi como la evaluacién, la promocién vy la titulacién en la Educacion Secundaria
Obligatoria y el Bachillerato, asi como los documentos oficiales de evaluacién para

el curso académico 2022-2023. https://bocyl.jcyl.es/

Orden EDU/624/2022, de 6 de junio, por la que se aprueba el calendario escolar para
el curso académico 2022-2023 en los centros docentes que impartan enseflanzas no
universitarias en la Comunidad de Castilla y Ledn, y se delega en las direcciones
provinciales de educacion la competencia para la resolucion de las solicitudes de su
modificacion. BOCyL num. 111, de 10 de junio de 2022. https://bocyl.icyl.es/

Orden EDU/1152/2010, de 3 de agosto, por la que se regula la respuesta educativa
al alumnado con necesidad especifica de apoyo educativo escolarizado en el
segundo ciclo de Educaciéon Infantil, Educacion Primaria, Educacién Secundaria
Obligatoria, Bachillerato y Ensefianzas de Educacién Especial, en los centros
docentes de la Comunidad de Castilla y Ledn. BOCyL nim. 156, de 13 de agosto de
2010. https://bocyl.jcyl.es/

82


https://www.boe.es/eli/es/c/1978/12/27/(1)/con
https://www.boe.es/eli/es/lo/2006/05/03/2/con
https://www.boe.es/eli/es/lo/2020/12/29/3
https://www.boe.es/eli/es/rd/2022/04/05/243
https://bocyl.jcyl.es/boletines/2022/09/30/pdf/BOCYL-D-30092022-4.pdf
https://bocyl.jcyl.es/boletines/2022/09/30/pdf/BOCYL-D-30092022-4.pdf
https://bocyl.jcyl.es/
https://bocyl.jcyl.es/
https://bocyl.jcyl.es/

Anexo 5.2. Objetivos de la etapa de bachillerato incluidos en el Real Decreto
243/2022, de 5 de abril

a) Ejercer la ciudadania democratica, desde una perspectiva global, y adquirir una
conciencia civica responsable, inspirada por los valores de la Constitucién
Espafola, asi como por los derechos humanos, que fomente la corresponsabilidad
en la construccion de una sociedad justa y equitativa.

b) Consolidar una madurez personal, afectivo-sexual y social que les permita actuar de
forma respetuosa, responsable y autbnoma y desarrollar su espiritu critico. Prever,
detectar y resolver pacificamente los conflictos personales, familiares y sociales,
asi como las posibles situaciones de violencia.

c) Fomentar la igualdad efectiva de derechos y oportunidades de mujeres y hombres,
analizar y valorar criticamente las desigualdades existentes, asi como el
reconocimiento y ensefianza del papel de las mujeres en la historia e impulsar la
igualdad real y la no discriminacion por razén de nacimiento, sexo, origen racial o
étnico, discapacidad, edad, enfermedad, religion o creencias, orientacion sexual o
identidad de género o cualquier otra condicion o circunstancia personal o social.

d) Afianzar los habitos de lectura, estudio y disciplina, como condiciones necesarias
para el eficaz aprovechamiento del aprendizaje, y como medio de desarrollo
personal.

e) Dominar, tanto en su expresién oral como escrita, la lengua castellana y, en su caso,
la lengua cooficial de su comunidad autbnoma.

f) Expresarse con fluidez y correccion en una o mas lenguas extranjeras.

g) Utilizar con solvencia y responsabilidad las tecnologias de la informaciéon y la
comunicacion.

h) Conocer y valorar criticamente las realidades del mundo contemporaneo, sus
antecedentes histéricos y los principales factores de su evolucién. Participar de
forma solidaria en el desarrollo y mejora de su entorno social.

i) Acceder a los conocimientos cientificos y tecnoldgicos fundamentales y dominar las
habilidades basicas propias de la modalidad elegida.

j) Comprender los elementos y procedimientos fundamentales de la investigacion y de
los métodos cientificos. Conocer y valorar de forma critica la contribucion de la
ciencia y la tecnologia en el cambio de las condiciones de vida, asi como afianzar
la sensibilidad y el respeto hacia el medio ambiente.

k) Afianzar el espiritu emprendedor con actitudes de creatividad, flexibilidad, iniciativa,

trabajo en equipo, confianza en uno mismo y sentido critico.
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l) Desarrollar la sensibilidad artistica y literaria, asi como el criterio estético, como
fuentes de formacion y enriquecimiento cultural.

m) Ultilizar la educacién fisica y el deporte para favorecer el desarrollo personal y social.
Afianzar los habitos de actividades fisico-deportivas para favorecer el bienestar
fisico y mental, asi como medio de desarrollo personal y social.

n) Afianzar actitudes de respeto y prevencion en el ambito de la movilidad segura y
saludable.

0) Fomentar una actitud responsable y comprometida en la lucha contra el cambio

climatico y en la defensa del desarrollo sostenible.

Anexo 5.3. Competencias clave incluidas en el Real Decreto 243/2022, de 5 de abril.

Competencia en comunicacion linguistica (CCL)

La competencia en comunicacion linglistica supone interactuar de forma oral, escrita,
signada o multimodal de manera coherente y adecuada en diferentes ambitos y contextos
y con diferentes propésitos comunicativos. Implica movilizar, de manera consciente, el
conjunto de conocimientos, destrezas y actitudes que permiten comprender, interpretar y
valorar criticamente mensajes orales, escritos, signados o multimodales evitando los
riesgos de manipulacién y desinformacion, asi como comunicarse eficazmente con otras

personas de manera cooperativa, creativa, ética y respetuosa.

La competencia en comunicacion linguistica constituye la base para el pensamiento propio
y para la construccién del conocimiento en todos los ambitos del saber. Por ello, su
desarrollo esté vinculado a la reflexion explicita acerca del funcionamiento de la lengua en
los géneros discursivos especificos de cada area de conocimiento, asi como a los usos de
la oralidad, la escritura o la signacién para pensar y para aprender. Por ltimo, hace posible

apreciar la dimensién estética del lenguaje y disfrutar de la cultura literaria.

Competencia plurilingtie (CP)

La competencia plurilinglie implica utilizar distintas lenguas, orales o signadas, de forma
apropiada y eficaz para el aprendizaje y la comunicacion. Esta competencia supone
reconocer y respetar los perfiles linguisticos individuales y aprovechar las experiencias
propias para desarrollar estrategias que permitan mediar y hacer transferencias entre
lenguas, incluidas las clésicas, y, en su caso, mantener y adquirir destrezas en la lengua o
lenguas familiares y en las lenguas oficiales. Integra, asimismo, dimensiones histéricas e
interculturales orientadas a conocer, valorar y respetar la diversidad lingiistica y cultural

de la sociedad con el objetivo de fomentar la convivencia democratica.
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Competencia matematica y competencia en ciencia, tecnologia e ingenieria (STEM)

La competencia matematica y competencia en ciencia, tecnologia e ingenieria
(competencia STEM por sus siglas en inglés) entrafia la comprensién del mundo utilizando
los métodos cientificos, el pensamiento y representacion mateméticos, la tecnologia y los
métodos de la ingenieria para transformar el entorno de forma comprometida, responsable

y sostenible.

La competencia matematica permite desarrollar y aplicar la perspectiva y el razonamiento

matematicos con el fin de resolver diversos problemas en diferentes contextos.

La competencia en ciencia conlleva la comprension y explicaciéon del entorno natural y
social, utilizando un conjunto de conocimientos y metodologias, incluidas la observaciéon y
la experimentacién, con el fin de plantear preguntas y extraer conclusiones basadas en

pruebas para poder interpretar y transformar el mundo natural y el contexto social.

La competencia en tecnologia e ingenieria comprende la aplicacién de los conocimientos
y metodologias propios de las ciencias para transformar nuestra sociedad de acuerdo con
las necesidades o deseos de las personas en un marco de seguridad, responsabilidad y

sostenibilidad.

Competencia digital (CD)

La competencia digital implica el uso seguro, saludable, sostenible, critico y responsable
de las tecnologias digitales para el aprendizaje, para el trabajo y para la participacion en la

sociedad, asi como la interaccién con estas.

Incluye la alfabetizacion en informacion y datos, la comunicacion y la colaboracion, la
educacion mediética, la creacion de contenidos digitales (incluida la programacion), la
seguridad (incluido el bienestar digital y las competencias relacionadas con la
ciberseguridad), asuntos relacionados con la ciudadania digital, la privacidad, la propiedad

intelectual, la resolucion de problemas y el pensamiento computacional y critico.

Competencia personal, social y de aprender a aprender (CPSAA)

La competencia personal, social y de aprender a aprender implica la capacidad de
reflexionar sobre uno mismo para autoconocerse, aceptarse y promover un crecimiento
personal constante; gestionar el tiempo y la informacién eficazmente; colaborar con otros
de forma constructiva; mantener la resiliencia; y gestionar el aprendizaje a lo largo de la
vida. Incluye también la capacidad de hacer frente a la incertidumbre y a la complejidad;
adaptarse a los cambios; aprender a gestionar los procesos metacognitivos; identificar

conductas contrarias a la convivencia y desarrollar estrategias para abordarlas; contribuir
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al bienestar fisico, mental y emocional propio y de las deméas personas, desarrollando
habilidades para cuidarse a si mismo y a quienes lo rodean a través de la
corresponsabilidad; ser capaz de llevar una vida orientada al futuro; asi como expresar

empatia y abordar los conflictos en un contexto integrador y de apoyo.

Competencia ciudadana (CC)

La competencia ciudadana contribuye a que alumnos y alumnas puedan ejercer una
ciudadania responsable y participar plenamente en la vida social y civica, basandose en la
comprension de los conceptos y las estructuras sociales, econémicas, juridicas y politicas,
asi como en el conocimiento de los acontecimientos mundiales y el compromiso activo con
la sostenibilidad y el logro de una ciudadania mundial. Incluye la alfabetizacion civica, la
adopcion consciente de los valores propios de una cultura democratica fundada en el
respeto a los derechos humanos, la reflexion critica acerca de los grandes problemas éticos
de nuestro tiempo y el desarrollo de un estilo de vida sostenible acorde con los Objetivos

de Desarrollo Sostenible planteados en la Agenda 2030.

Competencia emprendedora (CE)

La competencia emprendedora implica desarrollar un enfoque vital dirigido a actuar sobre
oportunidades e ideas, utilizando los conocimientos especificos necesarios para generar
resultados de valor para otras personas. Aporta estrategias que permiten adaptar la mirada
para detectar necesidades y oportunidades; entrenar el pensamiento para analizar y
evaluar el entorno, y crear y replantear ideas utilizando la imaginacion, la creatividad, el
pensamiento estratégico y la reflexion ética, critica y constructiva dentro de los procesos
creativos y de innovacion; y despertar la disposicion a aprender, a arriesgar y a afrontar la
incertidumbre. Asimismo, implica tomar decisiones basadas en la informacion y el
conocimiento y colaborar de manera agil con otras personas, con motivacion, empatia y
habilidades de comunicacion y de negociacion, para llevar las ideas planteadas a la accion
mediante la planificacion y gestion de proyectos sostenibles de valor social, cultural y

econdmico-financiero.

Competencia en conciencia y expresion culturales (CCEC)

La competencia en conciencia y expresion culturales supone comprender y respetar el
modo en que las ideas, las opiniones, los sentimientos y las emociones se expresan y se
comunican de forma creativa en distintas culturas y por medio de una amplia gama de
manifestaciones artisticas y culturales. Implica también un compromiso con la
comprension, el desarrollo y la expresion de las ideas propias y del sentido del lugar que

se ocupa o del papel que se desempefia en la sociedad. Asimismo, requiere la
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comprension de la propia identidad en evolucién y del patrimonio cultural en un mundo
caracterizado por la diversidad, asi como la toma de conciencia de que el arte y otras

manifestaciones culturales pueden suponer una manera de mirar el mundo y de darle
forma.
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6. ANEXOS DE MATERIALES DOCENTES UTILIZADOS EN LA
UNIDAD DIDACTICA

Anexo 6.1. Guia de ejercicios UD6 Flipped Classroom

UD6. MODELOS DE MERCADO
El Flipped Classroom es un método de aprendizaje que transfiere las explicaciones mas tedricas fuera del aula, por gjemplo, a
través de videos, y utiliza el tiempo de clase, junto con la experiencia del docente, para facilitar y potenciar otros procesos mas
practicos como resolver las dudas teoricas, ejercicios, debates, trabajos o proyectos, juegos... iComo te suena? iTe apunias?

CRITERIOS DE EVALUACION fue vamos a conseguir:

- 2.1.1 Comprende el funcionamiento de la competencia perfecta.

- 2.1.2 Analiza el impacto de los monopoelios en |a sociedad.

- 2.1.3 Explica como funciona el oligopolio y |a tecria de juegos.

- 2.1.4 Entiende cuales son las caracteristicas de la competencia monopolistica y qué es un producto diferenciado.

- 2.2.1 Razonay argumenta sobre el impacto de los tipos de mercado en |a realidad.

- 6.1.1 Aplica el analisis de los distintos tipos de mercados a cados reales identificados a partir de |a chservacion del entorno.
- 6.1.2 Valora criticamente los efectos de los mercados sobre aquellos que participan en ellos.

REFEREMCIAS para el aprendizaje:
Videos explicativos. Aclaraciones del profesor. Cuaderno. Mesa de dudas. Este guion de trabajo. Libro de texto. Movil. Teams.

Casos practicos. Canal YouTube “Econosublime” v “Kotaro en espariol”
Contenido e hipervinculo Duracién

1. El mercado y la competencia

1.1. Los criterios para clasificar los mercados

. 10:57 min
1.2. Los tipos de mercado segiin el grado de competencia
2. Los mercados de competencia perfecta
2.1. Las caracteristicas de la competencia perfecta .
7:47 min

2.2_El funcionamiento de la competencia perfecta

2.3 El equilibrio a corto y largo plaze en competencia perfecta Mo video. Explicacion profesor

3. Los mercados de competencia imperfecta

3.1. Las caracteristicas de la competencia imperfecta

3.2. Las barreras de entrada v diferenciacion en costes 10:57 min
3.3 Los tipos de mercados de competencia imperfecta
4. El monopolio
4.1 Las caracteristicas del monopolio 4:02 min
4.2. Las causas gue explican el monopaolio 3:58 min
4.3 iSe regula el monopolio? 5:07 min
5. El oligopolio
5.1 Las caracteristicas del oligopolio 9:57 min
5.2_El funcionamiento del oligopelio 7:11 min

5.3. La teoria de juegos

Parar en €l minuto 5:36

6. La competencia monopolistica

6.1 Las caracteristicas de la competencia monopolistica

7:25 min

6.2 iQué es la diferenciacién de un producto? 4:58 min

6.3. La discriminacion de precios Mo video. Explicacion profesor

INSIGNIAS a obtener:
Debes obtener al menos 25 insignias. Seran conseguidas a medida gue realices las actividades que se te indiguen. La obtencion
de 25 insignias te ofrecera una nota de 8/10. Para cbtener mas nota, hay que obtener mas insignias.

ACTIVIDADES OBLIGATORIAS [debes realizar todas en tu cuaderno!

. i Resumen (MO esguema) de las cuatro estructuras de mercado: competencia monopolistica. monopolio, oligopolio v
competencia monopolistica (resume cada video, puedes ayudarte del libro de texto). Cada resumen proporciona 2
insignias. Los apuntes del apartado 1 v 3 es voluntario y te dard una insignia més cada uno.

. Euest'-:"ar o de repaso de los contenidos. Hecho en clase al final de la unidad. El cuestionario te ofrece 1 insignia.

. *‘Construir un puzle con las caracteristicas de cada mercado obteniendo una vision total del tema (1 insignias).

ACTIVIDADES VOLUNTARIAS (debes realizar todas en tu cuaderno a no sergue se te indigue alguna expresamente por Teams). Las
actividades voluntarias corresponderan a cada tipo de mercado. Seran tareas amenas de investigacion, debate o repaso de los
principales aprendizajes de la unidad.
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La competencia perfecta (minimo 3 insignias).

. 1. Informe. Busca a tu companero de atras v escribid un informe (cada uno en su cuademno) explicando brevemente, los
cuatro requisitos o caracteristicas de la competencia perfecta cumplen o no en estos mercados: pipas, servicios de telefonia
mavil, servicios de pagueteria, automaoviles y patatas. (2 insignias).

. \2. Actividad La bolsa. Con tus ahorros decides comprar unas acciones de una empresa que cotiza en bolsa. Sabes que

tanto compradores como vendedores son precio-aceptantes y que no existen barreras de entrada o de salida. Si un dia te
cansas. ;podras venderlas libremente y fijar tii el precio? ;qué tipo de mercado es la bolsa y por qué? (1 insignia).

3. Actividad. Explica con tus palabras en 4 lineas por qué las empresas en competencia perfecta son eficientes (1 insignia).

. @ 4 Ejercicio practico. Representa graficamente el equilibrio de mercado y del empresario. ;Por qué tiene esa forma la
demanda del empresario? Razonalo. (2 insignias)

El monopolio (minimeo 4 insignias).

5. Discurso. Prepara un elevator piich (si no sabes lo que es busca en YouTube “elevator pitch tienes 20 segundos —
eduCaixa”) de maximo 1 minuto donde argumentes y des respuesta a esta pregunta: ;son siempre malos los monopolios?
Grabalo en el movil v entrégalo en el canal general de Teams. (2 insignias).
1L Investigacion. Investigad por parejas (el profesor indicara con quien os ponéis) sobre “India: la farmacia del mundo”. Las
grandes empresas farmacéuticas estdn en contra. ¢ T, qué opinas? Prepara tres argumentos a favor o en contra de las
multinacionales, como si fuera un debate (2 insignias).

m.‘-". Investigacion. Investiga lo que es una concesion administrativa. Pon ejemplos tipicos en Palencia o alrededores.
Relacionarlo con lo visto en el monopolio de modo general v los monopolios estatales en pardicular. (1 insignias).

@ & Ejercicio practico (en el cuadermno) El enunciado aparte. Se pide: ;Donde elegira situarse un monopaolista? O mejor dicho,
dado su poder pues es precio oferente al ser el Unico vendedor: ;qué precio debe escoger? (1 insignia).

mg. Investioacion. Busca en Internet monopolios gue existan debido a cada una de las cuatro causas gue explican un
manopolio. §Qué tienen en comin todas estas causas? (1 insignia).

Y 10. Actividad. Entra en la web de la Comision Nacional de la Competencia Espafiola y averigua cudles son las funciones de
este organismo y qué conductas estan prohibidas: www esm net/svecoibachud06 02. Escribe un informe de 10 lineas. (1
insignia).

El oligopolio {(minimo 4 insignias).
- % 11. Caso. El enunciado aparte. Ayuda al jefe de policia de los Simpson a resalver un crimen. Responde a las preguntas que
se te indican en relacion a la teoria de juegos (2 insignias).

| 12. Investigacion Escoge a tu compafiero de al lado e investigad. Escoge un oligopolio (OPEPR, refrescos, banca, eléctricas,
coches, gasolina...). Primero elaborad unas preguntas que os hacéis en torno al tema (ensefiadlo antes de seguir al profesor)
y después preparad un sencillo PowerPoint donde deis respuesta a esos interrogantes y apliquéis los contenidos vistos en
clase a dicho oligopolio. (3 insignias).

_lIl1 3. Mini-investigacion Busca en internat las diversas ofertas de las principales empresas de telefonia movil en Espafia para
un mismo servicio. Elabera un cuadro con las caracteristicas de las distintas ofertas indicando la compaiiia, el nombre del
producto y el precio. Después compara los precios y las caracteristicas del servicio y comenta las diferencias £ Cudl es la mejor
oferta? ; Como calificarias el mercado: seguidismo a una empresa lider, rivalidad o cooperacion? Rellena la tabla v escribe un
informe de 12 a 15 lingas bien redactado y sin faltas de ortografia con la respuesta al resto. Ademds, averigua si alguna ha
sido acusada de practicas colusivas como oligopolio. (3 insignias).

1] 14. Moticia. Leer la noticia (te la proporciona el profesor) donde los estancos acusan a las tabacaleras de oligopolio. Hacer
un resumen. Comentar gué estrategias o tipo de oligopolio se da en este caso (en tu cuaderno). (1 insignia).

&5 Ejercicio practico de cuota de mercado (cuadernao). Dispones del enunciado aparte. Responde: ;Qué son las economias
de escala? ;Se cumplen en este caso? ¢ Se puede visualizar en la grafica, por qué? (1 insignia).

La competencia monopolistica (minimo 4 insignias).

@’16. Contrapublicidad: Visita la web de Siro Lopez en el apartado contrapublicidad (www sirolopez.com == Disefio ==
Contrapublicidad). Observa sus “anuncios criticos” y elabora en el cuadermo una contrapublicidad criticando la obsesion por
las marcas. (2 insignias).

¥ 17 Debate. Las Marcas y la Publicidad a debate. ; A favor o en contra? El enunciado estéd aparte. Td preparards una postura
del debate v tu compafiero de adelante ofra, pero debéis hacerlo por separado. El debate versara sobre argumentos a favor
de las marcas v la publicidad, porgué son buenas, en gué ayudan al consumidor, gque valores aportan... o en contra:
contravalores, perjuicios al consumidor, etc... Relacionarlo con lo visto en la unidad. (2 insignias).

m—18. Investigacion. Escoge a un compafnero que te proporcionara el profesor e investigad. Los restaurantes y hoteles
constituyen un buen ejemplo de competencia monopolistica. Prepara una infografia (lo entregards por Teams usandoe Canya,
o en un folic artesanalmente a mano). Haz un analisis de las caracteristicas de este mercado. Despues el profesor os entregara
una noticia. Explica entonces brevemante qué es Tripadvisor y cdmo crees que ha influido en este mercado, ;crees que
beneficia a los consumidores? ;le hace mas competitivo o0 mas monopolistico ain? (3 insignias).

B9 comic. Sequir leyendo el comic (de la pag. 21 ala 35). Haz un resumen de esas paginas en 10 lineas y el profesor te
indicara que dos vifietas tienes que comentar. (2 insignias).

*20. Caso Enunciado aparte. El profesor forma los grupos de fres personas. En relacion a la competencia monaopolistica
dentro de un centro comercial, responded cada uno en vuestro cuademo a las pregunias que se plantean (1 insignia).
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Anexo 6.2. Guia Plantilla insignias Flipped Classroom

Nombre

Insignias

58888888388888888838888388

58888888388888888838888288

58888888388888888838888288

58888888388888888838888288

58888888388888888838888288

0888888888883883883883888

38888288388883888838888388

38888888388888888838888388

38888288388883888838888388

38888288388883888838888388

38888288388888888838888388

38888288388883888838888388

58888888388888888838888388

58888888388888888838888388

38888888388888888838888388

58888888388888888838888388

58888888388888888838888388

588388888388888888883888888
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Anexo 6.3. Test de evaluacion inicial através de Google Forms

Evaluacion inicial - UD6. Modelos de o
mercado

Se realiza para ver el nivel previo de la clase en tomo a la unidad 6. Modelos de mercado. Aunque no se
califique este cuestionario, intenta responder con la méxima sinceridad

iHas repetido algin curso?

Datos personales

- H sl
Descripcion (opicnal) o
Mombre ¥ apellidos
Siamtes has respondido que =i, indics que curso.
B 7T U = ¥

B I U o ¥

Texto de respursta corta

Texio de respuesta carta

¢He= cursado en lz ES0 economiz?

£Guanto e gusta la economia?
1)
1 z 3 a s s 7 8 u
Ho
i O O O O O O O O O

Responde estas preguntas sobre |a unidad, v

Descripcion (opcional) 2. ¢Cuantos tipos de mercado conoces?

Texto de respuesta corta
No pasa nada si no lo sabes, pero inténtalo.

T 229
? ? - 3. Describe con tus palabras qué es un monopolio
qq ", ? Texto de respuesta larga
Tu
o q

~ 4. ¢En qué se diferencia el mercado de Ia fruta con el de la moda?

Texto de respuesta larga
1. {Qué es un mercado?

Texto de respuesta larga

iMuchas gracias! v s

Descripcion (opcional)

B I U &

A

i
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Anexo 6.4. Rubrica para elaborar la diana de autoevaluacién de la Flipped Classroom

Areas

Sector 1-4

Sector 4 -7

Sector 8 - 10

Interaccion
con mis
compafieros

Escasa socializacion. He
realizado mucha tarea
bien individualmente o
con los mismos
compafieros.

Me he relacionado con
varios comparfieros pero
podria haber ampliado
el circulo de mis
relaciones

Alta socializacién. He
realizado la tarea con
diversos comparieros
gue conocia menos en
un clima de
cooperacion.

Trabajo en el

Podria haber trabajado
bastante mas. Me he
despistado en ocasiones

Mi trabajo ha sido
correcto pero podria
haber dado algo mas de

He trabajado muy bien.
Concentrado, sin
despistes,

preparado para la
prueba escrita.

escrita sin llegar a
resultados excelentes.

aula ! . " ! .
y he escatimado tiempos | mi en tiempo y aprovechando el tiempo
a la tarea. concentracion. al méaximo.
- He visionado los videos | He visionado los videos
No he visionado los : ; . .
. una o varias veces y mis | varias veces y mis
. videos o solo una vez y X . .
Trabajo en : , resimenes son resimenes han recogido
mis resimenes no han . o
casa correctos pero no una informacién
estado a la altura, son
recogen toda la completa desarrollando
pobres y escuetos. X s
informacion al completo. | todos los puntos.
. Estimo haber alcanzado | Estimo haber alcanzado
Estimo haber alcanzado s -
los objetivos de la los objetivos de la los objetivos de la
Grado de . . unidad en un grado unidad en un grado alto.
i unidad en un grado bajo. ; . . .
aprendizaje . medio. Sé que podria Sin duda estoy
Aln me falta para estar
alcanzado superar la prueba preparado para la

prueba escrita con un
poco de repaso.

Organizacion
y autonomia

Me ha costado
organizarme y mi
autonomia a la hora de
aprender y realizar las
tareas ha de mejorar
significativamente.

Podria haberme
organizado algo mejor.
Mi autonomia a la hora
de aprender es
aceptable aunque
podria mejorar.

Me he organizado muy
satisfactoriamente en
mis tareas con una alta
autonomia en mi
aprendizaje.

Anexo 6.5. Muro de respuestas de evaluacion de la unidad didactica

Lo que mds me ha gustado
que habia mucha variedad de
actividades y lo que menos que
en alguna actividad no
asemejaba el trabajo que tenia al

Las actividades hab sido muy
utiles para mi aprendizaje pero
estaria bien mas tiempo para
hacer las actividades aunque ya
hayamos conseguido las

largos

Lo que + me ha gustado:
variedad de actividades
Lo que - me ha gustado: videos

Quiero saber tu opinion sobre Ia unidad. ;Qué es lo que mas te ha gustado? ;y lo que menos?
¢Cambiarias algo?

Es totalmente anénimo. {GRACIAS!

largos, pero el trabajo de las
actividades en el aula me
encantaba

Recomendacién: dejar mas

A veces los videos se hacian

ndmero de insignias que te
daban

insignias y menos videos o mas
cortos

tiempo entre videos o apartados
para que podemos verlo mas
tranquilamente

dificil encontrar silencio para
que saliera bien, el resto se

actividades estaban muy bien,
algunas eran mas divertidas y
otras mas aburridas

Me ha gustado mucho la
manera de explicar esta
unidad, las actividades
con los compaiieros

Ha sido una unidad muy
interesante, tanto por los
contenidos como por la
forma de explicarlos. Lo

Me ha encantado la unidad ya H
que podiamos ver en casa los
videos e ir parandolos o
repitiendolos siempre que
queriamos y ademas con los
resiimenes y esquemas ya han
servido de estudio. Nos ha dado
tiempo a hacer muchas
actividades aunque como
recomendacién dejaria mas
tiempo para hacerlas todas.

fueron muy entretenidas.
La unica parte negativa
fue el tiempo que hubo
para realizar algunas de
ellas.

peor fue ponernos de
acuerdo en algunas partes
del trabajo en grupo.

ejercicios, lo peor que a veces
era complicado concentrarse

Lo mejor y lo peor al mismo :
tiempo fue el juego de las bolas

y lo peor fue ponerse de
acuerdo para hacer el mural de
la situacién de aorendizaie

Me encantd la situacién de
aprendizaje sobre el

Lo que mas me ha qustado ha

92

La actividad de grabar voz era H

Lo mejor ha sido trabajar en el H
aula y hacer mucha cantidad de

Lo mejor fue trabajar en grupo H

Habia muchas actividades que H
hicieron repasar mucho
contenidos. Quiero todas las
unidades asi !

Lo mejor: mucha variedad de
actividades

Lo peor: a veces encontrar
compaferos que quisieran hacer
la misma actividad

Lo mejor fue salir a la calle a
hacer las entrevistas. Lo peor
fue la falta de tiempo en alguna
ocasién. Como mejora alguna
actividad mas tiempo.

Lo mejor fue la variedad de
actividades para escoger y
muchas eran en parejas. Lo peor
fue ver todos los videos en casa.




Anexo 6.6. Evaluacion de la situacion de aprendizaje

Nombre: Grupo:
Areas 2 puntos 1,25 puntos 0,5 puntos
El titulo es adecuado
y original, sigue una Tiene titulo es El titulo escogido no
» coherencia en la correcto, tiene una es adecuado, solo
Presentacion | estructura de las amplia variedad de estan las preguntas
(20%) preguntas, hay una preguntas relacionas, | basicasy
amplia variedad de pero con desordeny | desordenadas y no
preguntas y tiene foto | no tiene foto o dibujo. | tiene foto o dibujo.
o dibujo.
Las_preguntas Las preguntas
realizadas .
_ corresponden realizadas _ Las_preguntas
Contenido corresponden bien realizadas apenas
perfectamente para ; Iy
(40%) . para conocer los ofrecen informacion
conocer los diferentes ) .
. aspectos que influyen | del negocio.
aspectos que influyen en un neaocio
€n un negocio. gocio.
La reflexion final La reflexion final es
vincula perfectamente | correcta, vincula la
Reflexién | la empresa con los empresa con los No vincula la empresa
final contenidos de la contenidos de la con los contenidos de
. unidad, ofreciendo unidad, pero no tiene | la unidad. Menos de
(40%) argumentos sélidos. fundamento sdlido. 50 palabras.
Entre 100-150 Entre 50-100
palabras. palabras.
Grupo Nombre de la empresa Puntuacion
1
2
3
4
5
6

A tener en cuenta:

e Pon una “X” al grupo al que pertenezcas y por tanto realices autoevaluacion.

¢ Sila puntuacion desfasa (tanto a la baja como a la alta) mas de 2 puntos respecto a

la del profesor, no se tendra en cuenta.
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Anexo 6.7. AEO2. Cuestionario de repaso

1. Las gasolineras que hay en Espafia es un mercado de competencia monopolistica ya que
cada una pertenece a una marca concreta.

i Para que fuera un mercado de competencia monopolistica tendrian que existir muchas
gasolineras, y es al revés, hay pocas. Es un oligopolio.

Cuando hay una patente:

EI producto suele ser mas caro.

Las personas plerden incentivos para innovar,

Alos consumidores nunca les influye.

CCECN >

Ay C son correctas.

Cuanda una empresa inventa un producto y lo patenta se le concede el derecho
exclusivo a comercializarlo, ese derecho supone compensacién al esfuerzo innovador de
la empresa y se puede traducir en un precio mas elevado para el consumidor final,

2. Una de las causas que explican la aparicién de un monopolio es:

A La diferenciacién del producto. 4. En unoligopolio cada productor tiene dos opciones: cooperar o formar un cartel.

£n un oligopollo cada productor tiene dos opclones: cooparar o compatir en precios. Las
distintas formas de cooperar son; formar un cartel, colusion tcita o que una empresa
actde como lider.

B El desarrollo tecnolégico.

© La existencia de patentes

D Todas son correctas.

i Las causas que explican la aparicién de un monopolio son el acceso exclusivo de una
empresa a un recurso productivo escaso, la concesion de una patente, ios monopolios
legales y los monopolios naturales.

5. En un mercado de competencia monopolistica el producto no esta diferenciado.

=

. La similitud entre perfectay es:

m o Que existen muchos vendedores y compradores.
B
c
o

En ambos mercados se influye sobre el precio.

En un mercado de competencia monopolistica el producto aunque el producto sea

. ot : En ambos sus productos estan diferenciados.
semejante se diferencian a través de las marcas o la publicidad. M

Que existen pocos vendedores pero muchos compradores.

En ambos casos hay muchas empresas oferentes y también demandantes.

6. Un mercado con pocos vendedores y muchos compradores se llama: Que existan barreras de entrada y de salida es una caracteristica de:

A Competencia monopolisica. Competencia monopolistica.

B Competencia perfecta. Monopolio.

e Oligopolio.

D Monopolio.

Competencia perfecta.

Ay B son correctas.

) Solo el oligopolio y el monopolio tienen fuertes barreras de entrada y de salida.
i Eloligopolio est formado por pocas empresas.

iz Que tienen en comin todos los mercados excepto el monapolio
9. Una empresa eficiente de un mercado de competencia perfecta puede influir en el

precio del producto.

i Ninguna empresa influye en el precio.

Que hay muchos vendedores y compradores.
Que hay libertad de entrada y de saluda del mercado.
Que todos los productos son similares.

Que hay una fuerte competencia

Si que hay mucha competencia, pero puede ser entre pocas empresas, Como es &l caso
del oligopalio. E1 oligopolio tiene fuertes barreras de entrada y de salida. Y los productos
&nla competencia monopolistica u oligopolio tienden a diferenciarse.

10. Una agencia de publicidad sobre todo es contratada por una empresa del mercado de:

La curva de I demanda de un empresario concreto en el mercado de competencia
P los thaimantiss. perfecta es vertical porque:
B el cereal

Solo existe una empresa en ese mercado.
€ el servicio eléctrico de la ciudad.

© taropa.

i Elmercado textil es una i por eso para de sus
competidores usa la publicidad. Los diamantes pertenecen al mercado del monopolio, el
cereal a la competencia perfecta y la recogida de basura de la ciudad es un monopolio
natural.

Porque su produccion es muy pequefia.
Es falso, la que es horizontal es la demanda.

Es falso, la curva que es vertical es 1a de a oferta

La curva de la demanda de un productor en una competencia perfecta es horizontal
porque su produccion es muy pequenia respecto al mercado.

13. Cuél de estas empresas pertenece al mercado de la competencia monopoistica

4. Hoy en dia, se puede decir que apenas hay mercados de competencia perfecta.
Q € Banco Santander

Es dificil encantrar muchas empresas en la competencia monopallstica. Por eso se dice
que este es un madelo ideal.

@

Para que las empresas de un oligopolio cooperen pueden:

B AGROPAL

Formar un cartel.
Pactar precios.
Copiar los precios de la empresa lider,

Todas son correctas.

Qo o>

Las distintas formas que tienen las empresas de un oligopolio para cooperar son: formar
un cértel, colusion tacita 0 que una empresa actie como lider.

i ' Laempresa LG princi elabora ésticos y i Pertenece al
mercado de competencia monopalistica
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Anexo 6.8. Enunciado de la AE8 de decisién monopolistica

Actividad 8. Ejercicio decisibn monopolistica

En la siguiente tabla se muestran los datos de una empresa monopolista (costes e ingresos

en millones de euros y cantidad en millones de uds).

Argumenta tu respuesta a estas preguntas:
- ¢Cbmo es posible si es un Unico monopolista que ocurra que a precios bajos se
demanda poca cantidad (y viceversa) si €l impone las condiciones en el mercado?
- ¢Ddnde elegira situarse un monopolista? O lo que es lo mismo, dado su poder pues
es precio oferente al ser el tnico vendedor: ¢qué precio debe escoger? Argumenta
la respuesta.

CELIER Precio Ingresos Costes _
‘iﬁmg‘;zg;" € Totales (€) | Totales (€) | Beneficio (€)
100 5,50 110
200 5,00 210
300 4,50 310
400 4,00 410
500 3,50 510
600 3,00 610
700 2,50 710
800 2,00 810
900 1,50 910
1.000 1,00 1.010
1.100 0,50 1.110
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Anexo 6.9. Enunciado de la AE11 de la teoria de juegos

Actividad 11. ¢ Quién mato al Sefior Burns?

cQuied MATO

AL
SR.BURAS ?

Ayuda al jefe de policia Wiggum, Eddie y Lou a descubrir quién ha disparado al Sr Burns.
El jefe de policia tiene dos sospechosos: Homer y Smithers, pero no sabe quién fue de los

dos.

¢ Me ayudas

a resolver el

crimen?

MATT GROENING

El plan era el siguiente: separamos a los dos sospechosos para ofrecerles el mismo trato.
Si Homer confiesa y Smithers no, Smithers serd condenado a la pena total, diez afios, y
Homer sera liberado por haber colaborado. Lo contrario ocurrird si Smithers confiesa,
saliendo este libre y siendo Homer condenado a diez afios de carcel. Sin embargo, si
ambos confiesan, ambos seran condenados a seis afios por el delito. Finalmente, si ambos

lo niegan, todo lo que podran hacer sera encerrarlos durante un afio por un cargo menor.

L

T
Elabora la tabla que recoja las posibles situaciones y responde a las preguntas:

- ¢ Qué crees que hara Homer? Justifica
- Explica como esta situacion se parece a un cértel en el que dos empresas pueden
cooperar (No confesar) o traicionar a la otra empresa (confesar). ¢Por qué en

ocasiones las empresas se traicionen en los carteles?

Fuente: Informacién adaptada de ECONOSUBLIME. Disponible en:
http://www.econosublime.com/2018/01/actividad-dilema-prisionero.html
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Anexo 6.10. Enunciado de noticia para elaborar la AE14 de oligopolios

Los estancos acusan a las tabaqueras de oligopolio por fijar sus precios

La guerra del tabaco no ha finalizado. Tras los movimientos de precios de las Ultimas semanas,
que se saldaron con una subida generalizada de 10  |IF
céntimos por cajetilla por parte de las cuatro grandes ‘
compafilas -Philip Morris, Altadis, Japan Tobacco
International y BAT- los estanqueros han denunciado a la
industria por oligopolio.

La asociacion Ecot (Empresarios y Comerciantes del
Tabaco) present6 el pasado 28 de diciembre un escrito W
ante la Subsecretaria de Hacienda y el Comisionado para el Mercado de Tabacos, encargado
de la supervision del sector, en el que critica "la aparicién de oligopolios que podrian afectar
negativamente a la neutralidad de la red minorista".

Todo empez6 el pasado 16 de diciembre, cuando Philip Morris subié 10 céntimos el precio de
Marlboro, Chesterfield, L&M y el resto de sus marcas. Japan Tobacco subié en idéntica
proporcién Camel y Winston y Altadis hizo lo mismo con Fortuna, Nobel o Ducados.

Subidas y bajadas

El problema salt6 sin embargo debido a que esta ultima compafiia decidi6 mantener el precio
del paquete blando de Fortuna en 4,45 euros. El 24 de diciembre Philip Morris respondié
entonces bajando otra vez el precio de todas las variantes de Marlboro y Chesterfield en 10
céntimos, lo que forz6 a Altadis a subir también el Fortuna blando. Philip Morris volvi6é a subir
entonces y BAT, la duefia de Lucky Strike, incrementé también sus precios en la misma
proporcion.

En su escrito, remitido directamente al presidente del Comisionado, Juan Luis Nieto, Ecot, que
no cita ninglin nombre en concreto, dice ahora que "es indignante no que una compafiia baje
los precios de ciertas labores, ya que si esa es su decision, los estanqueros no tenemos mas
que respetarla, pero si que lo hagan como una amenaza en la guerra que tienen que otras
compafiias y a modo de coaccionar, para luego volver a subir los precios".

En esta misma linea, Ecot pide al aclarar c6mo se explica que un participante de este mercado
tome acciones para influenciar a los demas y se pregunta si "¢;no es esto un ejemplo de
oligopolio, en el que se esta intentando crear un equilibrio entre los pocos participantes en este
mercado (ya que, al parecer, las acciones de uno de los participantes influye en los restantes,
gue supondria acabar con la libre competencia?". La presidenta de Ecot, Maria Isabel Gonzélez,
reclama al Comisionado que "responda si esta guerra va a persistir y hasta cuando, o si piensa
actuar en algiin momento para poner fin a esta batalla”.

Los estanqueros parecen dispuestos asi a plantar batalla y estan dispuestos si es necesario a
plantear una denuncia ante la Comision Nacional de Competencia, a la espera de momento de
gue se resuelva otra que presentaron contra Logista por ejercer un monopolio en el mercado de
distribucion mayorista de tabaco.

Fuente: ElI Economista el 05/01/2017. Disponible en: https://www.eleconomista.es/empresas-
finanzas/noticias/8065054/01/17/Los-estancos-acusan-a-las-tabagueras-de-oligopolio-por-fijar-sus-

precios.html
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Anexo 6.11. Enunciado de la AE15 de la cuota de mercado

Actividad 15. Ejercicio cuota de mercado

Hace unos afios, Chupa Chups era una compafiia espafiola especializada en la fabricacion
y comercializacibn de golosinas. Desarrollaba su actividad en cuatro ambitos
fundamentales: caramelos tradicionales (con y sin azucar), donde el producto estrella es el
caramelo con palo conocido con el nombre genérico de la empresa (70 por 100 de las
ventas); caramelos vitaminados, son caramelos con y sin azlcar que incorporan frutas,
leche y vitaminas, en esta actividad destaca Cremosa de Chupa Chups (10 por 100);
caramelos para jugar, entre los que destacan Melody Pops (5 por 100); por ultimo,
caramelos para la limpieza y proteccién bucal, siendo Smint la marca mas destacada (15
por 100).

Los dos principales competidores eran, en ese momento, Joyco Espafia y Vidal Golosinas.

En la siguiente tabla, se recoge la informacién sobre las ventas en millones de euros:

JOYCO ESPANA VIDAL GODOLOSINAS
Caramelos tradicionales 2125 2800
Caramelos vitaminados 320 700
Caramelos parajugar 280 175
Caramelos para limpieza 305 560

Las ventas totales de la empresa ChupaChups para el periodo analizado ascendieron a
5.000 millones de euros.

Se pide:

Calcula la cuota de mercado de cada una de las tres empresas y dibuja un gréfico de
sectores que lo visualice.

- ¢En qué productos destaca ChupaChups respecto sus competidores?

- ¢En qué modelo de mercado lo clasificarias? Argumenta tu respuesta.

- ¢Hay diferencia entre este mercado de fabricantes de caramelos y el mercado de las

tiendas vendedoras de caramelos? ¢ A qué modelo se asemeja este Ultimo?
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Anexo 6.12. Enunciado de la AE17 del debate entre marcas y publicidad

Actividad 17. Debate marca VS publicidad

Mira a tu alrededor: ¢te has dado cuentade que

estas rodeado de marcas? Tus electrodomésticos, tu \‘éiﬁ
] \ a»
vehiculo, tu teléfono... todo lleva el nombre de un 1@ %’

@
fabricante de una marca comercial. E A .)
Oo"
Es mas, seguro que en estos momentos vas vestido \ o

con alguna prenda y puedes decirnos el nombre de la empresa que la ha fabricado: tus

vaqueros, tus zapatos o tus gafas puede que lleven un logotipo que indica la marca.

&Son necesarios los productos creados por grandes compafias que nos ofrecen su
garantia y disefio? ¢ 0O las marcas simplemente se aprovecha n del poder de la publicidad
y nos hacen pagar por sus productos unos precios muy elevados innecesariamente? ¢La
publicidad informa o mas bien persuade? ¢Nos crean necesidades artificialmente o nos

orientan?
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Anexo 6.13. Noticia para elaborar la AE18 sobre la hosteleria

El portal deja de ofrecer informacion sélo basada en el voto del usuario

Oficial: Tripadvisor valora los hoteles sequn lo gue pagan

S tripadvisor
ESPANA

En tres meses, 10.000 hoteles han insertado publicidad pagada, lo que desde ahora
garantiza una buena posicidn en los listados de Tripadvisor.

Usted, probablemente, como mucha otra gente, sospecha que las valoraciones de hoteles
que parecen en Tripadvisor estan manipuladas. Hasta ahora, como la empresa negaba
toda intervencion sobre los resultados, usted podia ser acusado de mal pensado. Hasta
esta semana. Porque Stephen Kaufer, el director general de Tripadvisor, acaba de admitir
que desde ahora, el posicionamiento de un hotel estara influido también por lo que paguen
publicitariamente, segun publica Skift, el periédico turistico americano.

En cierta medida, es como la publicidad en Google: uno puede salir bien posicionado
porque los clientes lo decidan, o porque el hotel se ha subscrito al programa Business
Advantage, que en castellano plano significa publicidad pagada.

La propia empresa ha dicho que lleva tres meses haciendo experimentos con este método
publicitario y que en ese periodo diez mil hoteles han insertado publicidad que, desde esta
semana ya sera oficial.

El director general de Tripadvisor dej6é de lado en sus comentarios la transparencia del
mercado para centrarse en lo que probablemente le preocupa mas: la rentabilidad de su
empresay, por ende, el valor bursatil de la compafiia, que ha subido un 30 por ciento desde
noviembre del afio pasado.

Skift menciona algunos casos de hoteles que aparecen muy bien posicionados en los
listados, pese a que son de los ultimos en las preferencias reales de los clientes y de sus
puntuaciones. Pero, si paga, sale bien posicionado, junto a un discreto indicador de
“esponsorizado”, sobre lo que no repara practicamente ningun usuario.

En Espafia, alguno hoteleros ya han puesto la voz de alarma y han denunciado las
opiniones falsas del portal, planteando crear una asociacion con el fin de evitar que
Tripadvisor siga permitiendo que se les perjudique, como publicé preferente.com (El Sector
plantea crear una asociacion contra las opiniones falsas de Tripadvisor).

Fuente: Preferente el 09/04/2018. Disponible en: https://www.preferente.com/noticias-de-hoteles/oficial-
tripadvisor-valora-los-hoteles-segun-lo-que-pagan-275138.html
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Anexo 6.14. Lista posibles negocios parala ASA2

\ . \ -
astor \_,"D_cm Mi o} TriSco,Bar
N /

A\
stalbox, Rep

sustitucion d

4
derAutocar

s’AguasP

e Alimentacion: ¢ Joyeria
Lo mejor en Frutas - Joyeria Feliciano
El Huerto de Baudillo .
La Bolsa de Estraza * Hogar:
La Gofreria - Lamparas Graciela
. F . Informatica Ktell
armacia. Jnet Informatica
Farmacia Rafael Becerril - JPC Informatica
¢ Floristeria: e Hosteleria:
Floristeria Jardinflor - Sercotel Rey Sancho
e Moda e Fotografia
Piequefio - Fotografia José Maria y Noelia
Malasafia shop - LuminiQ
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