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L. PRESENTACION Y JUSTIFICACION DEL TRABAJO

El Trabajo Fin de Grado (TFG) que presento se centra en las relaciones
comerciales del vino entre Espafia y Japon con la finalidad de identificar las claves para
aumentar las exportaciones de las bodegas espafiolas. Se ha escogido Japdn por haber
sido el destino en el que he realizado mis practicas internacionales y gracias a esta
experiencia he ido desarrollando un mayor interés por el pais y su cultura. He escogido
el mundo del vino porque vivo en Castilla y Ledn donde tenemos varias denominaciones
de origen y donde el vino es una fuente de riqueza y de +empleo. Por la experiencia
cultural vivida en un pais que antes era totalmente desconocido para mi, y con el interés
de contribuir a la comercializacién del vino en mi region y pais, he considerado que este
TFG podria ser la oportunidad de conocer mejor este sector de comercializacién con
Japon, un pais que considero tiene un gran potencial como destino de exportacion. Me
gustaria que con este trabajo pudiera encontrar claves para orientar a las empresas de
mi region en lo que respecta a las transacciones comerciales del vino con Japén, para
que tengan mas éxito y consideren Japon como un gran destino para el mercado de

exportacion de su empresa.

Japon es un pais que cuenta con aproximadamente 125 millones de habitantes,
compuesto principalmente por personas con un buen nivel educativo y acomodadas. Es
la tercera economia del mundo con un PIB de 5,082 billones de ddlares, por detras de
China y Estados Unidos en la clasificacion econdémica mundial. Se encuentra en la franja
Oriental de China, recorre de noreste a sureste una distancia aproximada de 3.000 km.
Cuenta con una superficie total de 370 mil metros cuadrados, por lo que es una isla
alargada pero estrecha. La densidad de poblacion de Japén es de 333 habitantes por
kilbmetro cuadrado, pero la mayor parte de Japén es montafiosa y la superficie de tierra
disponible es extremadamente limitada. Segun un informe reciente, el precio del suelo
residencial en Tokio es de unos 4.000 dolares por metro cuadrado, 45 veces mas que
en Nueva York y 14 veces mas que en Londres. Incluso en el resto del pais, los precios
de los terrenos son caros y, ademas, la tierra disponible es muy limitada. Existen dos
zonas en la isla de Japon: la zona norte, en la que el clima es frio (por ejemplo, la isla
de Hokkaido) y la parte del suroeste, en la que el clima es tropical (por ejemplo,
Yamanashi, Kyasha u otras islas proximas a Taiwan como Okinawa). Esto condiciona al

cultivo, y, como veremos mas adelante, afecta al mercado vitivinicola.

¢ Pero realmente existe un suelo idéneo para el vifedo? El suelo ideal para el

cultivo de la uva destinada a la produccién de vino seria un suelo con una capa fina de
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tierra y un subsuelo rico en minerales, que permita a las raices crecer en profundidad
en el suelo. Al vifiedo no le gusta tener "los pies en el agua". La humedad favorece el
desarrollo de enfermedades. Por lo tanto, el subsuelo debe estar bien drenado, pero la
roca también debe tener la capacidad de retener el agua para que las raices puedan
alcanzarla en profundidad. La nocion de suelo ideal es relativa. Hay tantos suelos

ideales como estilos de vino.

Japon es el sexto mayor importador de vino del mundo y en 2018-2019 las
importaciones de vino de todos los paises productores en Japdn crecieron mas de un
7%, situandose en el 15° lugar mundial en consumo de vino en términos de volumen,
consumiendo mas de 49 millones de cajas de 9 litros en 2019. Japon ocupa el 11° lugar

mundial en lo que respecta al valor del consumo, con 4.970 millones de ddlares.

Segun numerosos estudios que he descubierto gracias a la Camara de Comercio
Hispano Japonesa, en 2015 el consumo de vino alcanzé los 350 millones de litros y se
ha lateralizado aproximadamente hasta hoy en dia. 350 millones de litros equivalen a
alrededor de un consumo por habitante de 3.3 litros al afio. Representa un 1.49% del
consumo de vino mundial, calculado por la Organizacion Internacional de la vina y del
vino (OIV), que es la encargada de analizar los aspectos técnicos y cientificos de la

viticultura y vinificacion.

Tiene un mayor consumo de vino per capita que otros mercados asiaticos como
China o Corea del Sur, con alrededor de 45 millones de bebedores regulares de vino.
Estos consumidores suelen estar familiarizados con el vino, y dos tercios de los
japoneses consumen vino semanalmente, el 7% lo hace a diario. Aun teniendo una
poblacion envejecida, el grupo de mas de 55 afos sigue siendo el motor del mercado
japoneés del vino. Los consumidores de esta categoria suelen tener gustos tradicionales
y conservadores. Los japoneses mas jovenes que consumen vino con regularidad
afirman tener una gran implicacion e interés en la categoria del vino y son mas

propensos a ser aventureros en sus compras de vino.

Segun Pedro Gallego, Representante de la Camara de Comercio Hispano
Japonesa (CCHJ):

El mercado de vino japonés es un mercado que tiene una gran potencialidad
desde el punto de vista de que representa un 8% el consumo de vinos respecto
a lo que es el consumo general de todas las bebidas alcohdlicas. Hay una
tendencia actualmente de que los sakes se consumen cada vez menos, pero

bastante menos los ultimos 20 afios se ha reducido el consumo en 1/3 y sin
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embargo estan aumentando paulatinamente el consumo de los vinos.

(Entrevista: “Crece el interés por el consumo de vino en Japéon” 2017).

Para él, el vino tinto es el preferido por la mayoria de los consumidores
japoneses, llegando a representar un 70% de vino consumido en Japén. Existe una
tendencia emergente hacia los estilos de vino naturales, caracterizados por una
intervencion humana minima, también sefiala que el vino espumoso tiene cada vez
mayor demanda. El 73% del vino que se compra en Japén (en volumen) se vende fuera
de los establecimientos, sobre todo a través de minoristas. Los supermercados
representan la mayor parte (55%) de las ventas de vino en Japon y el 84% de los vinos
de sus estanterias tienen un precio inferior a 1.000 yenes japoneses (aprox. 7 euros). Y
es ahi cuando los consumidores japoneses se fijan mucho en el pais de origen para
escoger un vino. Son personas exigentes que toman sus decisiones de compra
basandose en el valor, la calidad y el estilo. EI consumidor de vino japonés es un perfil
de persona culta y, a diferencia de lo que ocurre en otros mercados vitivinicolas, sus
conocimientos sobre el vino siguen aumentando. Disponen de un amplio abanico de
opciones a la hora de adquirir productos y la competencia por captar la atencién de los
consumidores de vino es feroz. Hacer negocios en Japon requiere un enfoque afinado
y sofisticado de la comercializacion del vino en todos sus aspectos. Los japoneses
tienen un gran sentido de la estética, el estilo y la elegancia, y les gusta comprar
productos con envases refinados. Estos son aspectos que se deberian tener en cuenta
para cefirse a los intereses de los consumidores locales, por la enorme competencia
que existe en este sector. El precio medio de una botella de vino en el mercado japonés
es de 775 yenes japoneses (4,95 euros), y el 80% de los vinos tranquilos, es decir,
aquellos que no son vinos espumosos, que se venden en Japon no superan los 1.500
yenes japoneses (9,60 euros). En el caso de los vinos espumosos mas populares se
situan entre los 5.000 y los 10.000 JP¥ (32 y 64 euros) por botella.

En definitiva, Japén se ha hecho un nombre como una naciéon con valores
fuertemente arraigados donde la calidad, la puntualidad, asi como la cortesia y la
humildad son muy considerados. Dan mucha importancia a la confianza y, en los
negocios, aprecian la honestidad, siendo lo mas importante para poder conseguir
ventas. La coherencia y la transparencia en las relaciones son las claves del éxito en

Japén.
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L. OBJETIVOS DEL TRABAJO

El objetivo principal de este TFG es conocer el mercado del vino desde la
perspectiva de Japdn y Espana para fortalecer las relaciones comerciales entre ambos
paises en este sector y poder identificar consejos y herramientas que sirvan a las
bodegas de Espafia para aumentar sus exportaciones a Japon, frente a sus mayores
competencias, como Francia, Chile, Australia, Estados Unidos o Italia. Para ello, y poder
entender mejor este mercado, he creido necesario analizar brevemente otros aspectos
como los historicos, culturales, politicos y econémicos del pais, puesto que son aspectos
que influyen en el modo de hacer los negocios y pueden ser de interés para las
empresas bodegueras que quieran establecer nuevos proyectos con Japdn. Haré
alusién a las complejidades del mercado japonés del vino, incluidos los datos
demograficos, las preferencias y los habitos de consumo del consumidor japonés de
vino. La atencion al mercado de Espafia y como gestionan las exportaciones del vino
sera también necesario abordar en este TFG para encontrar ese punto de confluencia
entre ambos que nos aporte las claves para ayudarnos a entender como hacer que sean
mas exitosas las relaciones y transacciones comerciales entre los dos paises en cuanto
al mercado del vino.

Por lo tanto, los objetivos especificos de este TFG son:

1. Conocer los aspectos histéricos, culturales, politicos y econémicos de Japén
desde la perspectiva de los negocios y transacciones comerciales.

2. Conocer las caracteristicas del marcado japonés del vino.

3. Conocer la gestion de las exportaciones del vino en Espana.

4. Identificar claves para hacer mas exitosas las relaciones comerciales entre

Espafia y Japon en el mercado del vino.

Entre las distintas fuentes a las que he acudido ha sido especialmente importante
la perspectiva de Pedro Gallego, Representante de la Camara de Comercio Hispano
Japonesa, por lo que iré adjuntando fragmentos de varias de sus entrevistas donde
explica su visién del mercado y su experiencia de cara al mercado de vino en Japon.
Otra de las fuentes clave en este trabajo son los datos que he obtenido del Observatorio
Espafiol del Mercado del Vino (OeMv), que me ha facilitado una visién muy clara con

informacion precisa de mi tema del trabajo.

En el planteamiento de este TFM tengo en cuenta a un publico potencial y para
ello, he considerado a las pequefias y medianas empresas vitivinicolas de Espafia, que
se enfrentan al reto mas importante de desarrollar exportaciones sostenibles con un

riesgo aceptable y un rendimiento financiero. No hay que olvidarse que el estudio que
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se presenta en este TFG es algo puntual que se centra en el momento actual, y que,
por lo tanto, somos conscientes de los cambios que puedan producirse en el tiempo,
entendiendo que el mercado del vino japonés seguira su evolucion. Aun asi, las
empresas vitivinicolas deben seguir de cerca la evoluciéon del mercado y adaptar su

enfoque empresarial en consecuencia.
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ll. CONSIDERACIONES TEORICAS

1. CARACTERISTICAS DEL MERCADO DEL VINO EN JAPON

1.1. Aspectos culturales y sociales del consumo del vino en Japon

Los origenes de la viticultura japonesa provienen del afio 718d.C., cuando el
monje Gyoki, monje budista, representé una imagen con un racimo de uvas en la mano
izquierda. Gracias a una visién que tuvo, decidié construir su propio templo (Daizenji)
con unos viiedos a su alrededor, ya que la uva, segun él, podia curar todas sus
enfermedades. Dicho templo se ubicd en Yamanashi, y es por eso que el cultivo del vino
japonés comenz6 alli, en Yamanashi, a los pies del Monte Lastrodton 1 onie st com i e v
Fuji, donde actualmente se encuentra la principal region
productora de vino y uva. En los primeros tiempos el vino se
elaboraba con uvas locales y se consumia localmente.
Yamanashi tiene un suelo lluvioso, por las nubes que llegan del
Océano Pacifico y que se quedan agarradas al Monte Fuiji. Es

lluvioso, pero no humedo, porque el subsuelo de las tierras

comarcales son ricas en minerales y retienen el agua

considerablemente. Fuente: Japan Heritage

No fue hasta 1545 que resurgié de nuevo el vino, cuando los misioneros jesuitas
de Portugal llegaron al pais nipon. Trajeron muchos regalos, pero entre esos regalos
destacé el vino, un vino diferente, con otro gusto. El vino se convirtié en un bien que les
ayudo a una mayor integracién en la sociedad japonesa, lo que facilitd su labor de
evangelizacién. Pudieron plantar viiedos para producirlo y utilizarlo en sus actos

religiosos.

En octubre del afio 1600, después de la guerra de Sekigahara, llegd al poder el
clan Tokugawa y se instaur6 el shogunato (una dictadura con poder militar), teniendo
como consecuencia principal una politica centralizada en el pais. Lo mas relevante es
que se adoptd una politica conocida como sakoku (pais cerrado), por lo que el pais
nipon cerrd sus puertas al resto del mundo, prohibiendo la presencia extranjera en el
pais, ya sea de bienes materiales como de personas. Este hecho produjo que todo lo
que habian traido los occidentales fuese eliminado. Y esto afecté evidentemente a los

misioneros jesuitas de occidente, eliminando el cristianismo y el vino. Japdn se apago,
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fue un silencio total para el resto del mundo, y en esta falta de comunicacion, poco a

poco el vino occidental pasé al olvido en el pais nipon.

Pero fue el vino occidental, ya que el vino japonés seguia siendo producido por
la comarca de Yamanashi. Respecto a la uva, siguid siendo muy apreciada, poniéndose

como fruta de mesa por su dulzor.

Bastantes paises se interesaron en Japon en esta época en que estaba cerrada
al mundo. El primero en fijarse fue Estados Unidos, pais con mucho poder en aquel
entonces. No les gustaba la politica que estaba llevando Japén y decidié mandar una
flota militar que obligd a los japoneses a abrir el pais, a entrar en la edad moderna a la
fuerza. Fue tan impredecible, que los japoneses no supieron reaccionar y tuvieron que

ceder.

Después de mas de un centenar de afios, la famosa era Edo, conocida como
Tokugawa, pudo dar por finalizada y poco a poco, la sociedad japonesa fue abriéndose
al mundo. Para la mayoria de los japoneses fue una era en la que se vivid paz, se
pudieron construir ellos mismos, hubo crecimiento econdémico y una explosion de arte y

cultura.

El publico japonés empezé a fijarse en el vino occidental a finales de la década
de 1870. En especial en el vino de Francia, California e Italia, que se importaba en esos
afios a Japon. En comparacién con el vino producido en Japon, eran vinos minoritarios,
pero los miembros de la realeza empezaron a utilizar vino en lugar de la bebida
alcohdlica mas famosa en dicha época, el sake. Usaban el vino para acompanar la
cocina francesa en banquetes oficiales del palacio Rikumeikan, que se celebraban para
homenajear y dar la bienvenida a diplomaticos extranjeros, ademas de bailes donde
asistia la clase alta japonesa. Fue durante mucho tiempo el simbolo de la modernizacion

de Japdn en la era Meiji.

En 1875, se establecid la primera bodega comercial en Katsunuma (Yamanashi),
que ahora forma parte de la bodega Mercian, la segunda empresa vitivinicola mas
grande de Japon, con un capital aproximado de 20.2 millones de euros. Esta empresa
cuenta, ademas, con dos grandes vifiedos fuera de Japén: Markham en el Valle de Napa

(California) y Chéateau Reysson en el Médoc (Francia).

A finales del siglo XIX, el vino occidental se considerd una imagen iconica y
Unicamente conocida por la clase mas noble japonesa, mientras que, para la mayoria
de los habitantes seguia siendo desconocido. El vino que se consumia por la mayor
parte de la poblacién era de produccién nacional, y utilizado como bebida medicinal. En

la era de Meiji, eran bastante comunes las pandemias, por lo que el vino se anunciaba
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y promocionaba como una bebida buena para la salud e incluso eficaz en la curacion de
enfermedades. Los médicos japoneses consideraban que el alcohol era bueno si se
bebia con moderacién, por lo que se puso para su venta en las farmacias japonesas.
Se identificaba como una fuente de alimentacién para aquellas personas que sufrian
debilidad corporal o simplemente cuando estaban enfermos. Todas las mananas, una
copa de vino, como parte del desayuno, fue un habito entre algunos intelectuales y de
clase media urbana de Japon en los anos 30-40 del siglo XX. El vino, en esos afos, ya
fuera japonés o importado, era percibido por la mayoria de los japoneses como una

bebida exclusivamente medicinal.

No fue hasta finales de los afios 60, cuando los japoneses empezaron a utilizar
el vino como una bebida para acompanar la comida. En esos anos comenzé a llamarse
“vino de mesa” y la teoria medicinal quedd obsoleta y sustituida por este nuevo
significado. A partir de este momento, comenzé6 el mercado del vino de mesa pasando
a incorporarse como parte de la cultura culinaria japonesa donde el estilo occidental
empez6 a introducirse en este sector; se considera, pues, esta época como el primer

gran boom del vino en Japon.

Las estadisticas en torno al consumo de vino en Japon han identificado lo que
se suele denominar los "siete booms del vino". El primero fue en 1972 y el ultimo en el
periodo entre 2012 hasta la actualidad, tal y como se representa en el siguiente grafico
(Grafico 1).

Grdfico 1: Evolucion del consumo total de vino en Japon y evolucion del consumo de vino per cdpita
(Kilolitros/ Litros per cdpita)
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Tras la finalizacion de la Segunda Guerra Mundial y la devastacion del pais
nipon, Japon resurgié de las cenizas y fue potencia econémico-industrial en la década
de los 70. Se pudieron importar numerosos articulos occidentales de lujo en grandes
cantidades y entre estos productos, se incluy6 el vino. Los japoneses pudieron mejorar
su gusto probando otros vinos diferentes de los de produccién propia. Primero llegaron
los vinos franceses, seguidos de los italianos y de los del Nuevo Mundo entre los que
se incluye Chile. Entre todos ellos, en 1978 se popularizé el vino de 1.000 yenes (aprox.
7 €) y se dio paso al segundo boom del vino, rozando los 25.000 kilolitros de consumo

en Japon.

Unos afios mas tarde, el vino occidental ya estaba mayoritariamente presente en
el sector vinicola de Japén. Los japoneses empezaron a beber mas vino producido en
paises occidentales que el producido en Japoén. El consumo de vino en 1981 era el doble
que en los afos 70 y la mitad del mercado de vino en Japdn lo ocupaban vinos de paises
occidentales. Esta época se conocid, en la historia del consumo de vino en Japén, como
el tercer boom del vino, llegando a un consumo total de 50.000 kilolitros en el pais nipon.
¢ Que ofrecian los vinos occidentales que no ofrecian los locales? ¢Cudl era su
marketing? Pues principalmente lo vendian como un producto que proporcionaba a los
japoneses el sabor auténtico del vino. Llegd a ser mas comun que en ninguna otra época
de la historia japonesa. Se llegd hasta el punto de preguntar a los clientes que iban a
consumir a los restaurantes, si querian vino francés o italiano. Posteriormente ya no solo
ofrecian ese vino, sino que ofrecian diferentes denominaciones y otras uvas cémo
Cabernet Sauvignon. Muchos japoneses dejaron de lado el “sake” que pasé a

considerarse como una bebida que relacionaban con el camino a la oscura y mala vida.

Un momento que destaca en el sector vinicola en Japén fueron los afios 1987-
1990, periodo en el cual los vinos nuevos y de alto nivel y precio empezaron a meterse
de lleno en el mercado, lo que supuso una mayor oferta y variedad en el mercado. A
esta época se la consideré como el cuarto boom del vino en Japon. Llegados al afio
1994, las importaciones ya eran mayores que la produccién local. La presencia de los
vinos baratos, “one coin”, hicieron que los japoneses se interesasen mas en estos vinos
occidentales que eran mas asequible. Este incremento del consumo es conocido como
el quinto boom. En 1996, el vino chileno también entr6 de lleno y empezé a importarse
a Japoén con un precio bastante mas bajo que el vino de Europa Occidental. Esto supuso
que se triplicaran las importaciones de vino chileno con respecto al afio anterior. Todo
esto hizo que el vino se normalizara en todo Japon y no solo para acompafar las
comidas, sino para beberlo en reuniones sociales, con un toque de distincion, ya que

les hacia ser mas “kawaii” 0 mas interesantes. Es por eso por lo que bastantes
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periodistas hablan de la importancia de la imagen que da el vino a la sociedad japonesa

y de su vinculacién al simbolismo de la esperanza de vida a principios del siglo XXI.

Fue en este momento cuando aparecio el momento mas crucial del consumo de
vino en Japén que se desarrollé durante los afios 1997-199. En esta época se produjo
un auge del vino tinto, llegando a los 200.000 kilolitros de consumo y un consumo de
litros per capita extremadamente mas alta que los afios anteriores. Las importaciones
se dispararon, dejando atras la produccion nacional y marcando una segmentacion de
mercado en cuanto a vinos occidentales/extranjeros, con vinos de produccion local. Esta

época se conoce como el sexto boom histdrico.

Para finalizar este analisis cronografico del consumo japonés del vino, cabe
destacar que desde el afio 2012 hasta hoy en dia se esta produciendo el séptimo boom,
ya que hay una expansion del mercado de los vinos de bajo coste. En esta época se
pueden obtener en supermercados vinos tanto espafoles, como franceses o italianos
por aproximadamente 1.000 JPY (unos 7 euros), dependiendo de la denominacién y la
bodega. La produccion local esta quedando casi obsoleta, salvo algunos cultivos
vitivinicolas, como es el caso “Japanese Wine”, que veremos posteriormente, ya que
estan consiguiendo salvar este sector de produccion local. Aunque el consumo del vino
estd creciendo exponencialmente, hoy en dia los japoneses consumen sobre todo
refrescos o cervezas, con un consumo anual de ésta ultima de 38,4 litros por habitante,
lo que convierte a Japon en el séptimo pais del mundo con mas volumen en el mercado
cervecero. El sake sigue estando muy presente en la sociedad japonesa a pesar de lo
excluido que estuvo en la sociedad a finales del siglo XX. En la actualidad, el consumo

de vino y el del sake se dividen en partes iguales.

En 2021, se importaron 156.141 kilolitros a tierras japonesas, representando un
valor total de aproximadamente 108 mil millones de yenes (805 millones de euros), tanto
de vino tranquilo (vino que no forma burbujas al abrir la botella), como de vino espumoso
(vino si que forma burbujas al abrir la botella) o inclusive vino generoso (vino seco con

mas grado alcohdlico).
El mercado actual se reparte de la siguiente manera:

- Un 83.9% representa el vino tranquilo, segmentandose de la siguiente
manera: 58% de los vinos tranquilos corresponden a vinos tintos; 36% corresponden a
vinos blancos y un 36% a vinos rosados. La tendencia es a aumentar el consumo de
vinos blancos y a disminuir el de vinos rosados.

- Un 15.8% representa el vino espumoso.

- Finalmente, apenas un 0.3% representa el vino generoso.
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Sin embargo, la produccién de vino japonés sigue siendo escasa, lo que hace
que cada vez tengan mas complicaciones a la hora de embotellar. El vino suele ser
importado a granel (“aquél que se comercializa en un envase superior a 10 litros con el
fin de ser fraccionado en destino®) y es el propio medio de transporte el que se encarga

del recipiente.

En 2021 se llegaron a producir cerca de 59.000 kilolitros de vino, con nuevas
bodegas que estan avanzando terreno en la produccion vitivinicola japonesa. El caso
mas popular hoy en dia es Japanese Wine (B&J A > — nihon wine), un nuevo estilo
de cultivo localizado en todo el territorio japonés, que se caracteriza por ser un vino
producido solo y exclusivamente a partir de uvas cultivadas en Japon y que manifiesta
un sabor sutil y delicado. En el Grafico 2 de la Japanese National Tax Agency se puede
apreciar una importante diferencia de produccién entre el National Wine y Japanese
Wine. A simple vista llama la atencién porque parece ser el mismo significado, pero no

es asi. National Wine hace referencia al vino nacional (E 7 4 > - kokusan wine): vino

Grdfico 2: Representacion consumo vinos producidos en Japon

National Wine Vs Japanese Wine

@ National Wine (EE71 )
@ Japanese Wine (B& 74 )

2020 www.bookyourwineguide.com €
Source: BBUT - NTA Japanese National Tax Agency

Fuente: NTA Japanese National Tax Agency
producido en Japon, pero con materias primas importadas (uvas, zumo, o mosto). Ya lo
vimos anteriormente, en el caso de la comarca de Yamanashi, donde se empezd a

elaborar el vino japonés, con influencias posteriores por el vifiedo occidental.
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Ofras regiones también han implementado este
sistema de produccion, tales como: Hokkaido,
Yamagata y Nagano, colindante con Yamanashi. Se
puede apreciar en el mapa de la llustracion 2, donde se

han resaltado sus regiones geograficamente.

Han causado tan buena impresion los vinos de
produccién 100% japonesa con materias primas de
origen local, que en estos ultimos afios han podido
hacerse un hueco en el mercado y representan
aproximadamente un 13% del consumo total de vino en

el pais nipdn. Su estrategia se ha basado en el perfecto

Ilustracion 2: Regiones vitivinicolas en Japon

Japan Wine Regions

Hokkaido

Yamagata

Nagano

2020w . bookyourwineguide.con ©

Fuente: NTA Japanese National Tax Agency

maridaje con la comida japonesa, vinos sutiles que potencian los sensibles sabores de

su comida.
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1.2. Perfil del consumidor japonés

El indice para una Vida Mejor presentado por la Organizacién para la
Cooperacion y el Desarrollo Econémicos (OCDE) nos ofrece una vision mas amplia de
la vida de los ciudadanos japoneses que va mas alla del Producto Interno Bruto (PIB) y
las estadisticas econdmicas. De acuerdo con este indice, Japdn supera la media de la
OCDE en diversas areas que influyen en las condiciones materiales y la calidad de vida,
tales como ingresos y riqueza, educacion y cualificacion, empleo y salarios, vivienda,
seguridad personal y calidad medioambiental. Sin embargo, se encuentra por debajo
del promedio en areas como el compromiso civico, el bienestar subjetivo, las conexiones

sociales, el equilibrio entre el trabajo y la vida personal, y el estado de salud.

La tasa de mortalidad estimada para un japonés hoy en dia es de 84 afos, lo
que supone la cifra mas alta en el estudio de la OCDE y supera en cuatro afios el
promedio general. En cuanto a la expectativa de vida de las mujeres japonesas, se situa

en 87 afios, mientras que para los hombres es de 81 afios.

La media de ingresos disponibles por persona en los hogares es de 25.760 euros
anuales, lo cual se encuentra por debajo del promedio de la OCDE que es de 29.049
euros al ano. Existe una marcada desigualdad de ingresos entre los ciudadanos con
mayores recursos y los mas desfavorecidos, ya que el 20% de la poblacion mas

adinerada gana mas de seis veces el ingreso del 20% mas pobre de la poblacion.

En Japodn, el 75% de las personas de entre 15 y 64 afios estan empleadas y
reciben un salario. Los hombres tienen una tasa de empleo remunerado del 83%,
mientras que las mujeres tienen una tasa del 67%. En comparacion con el promedio de
la OCDE, el porcentaje de empleados que trabajan largas horas es mayor en Japon.
Los trabajadores a tiempo completo en Japdn dedican menos tiempo en promedio a
actividades personales como comer, dormir y disfrutar de su tiempo libre (como
socializar con amigos y familia, participar en pasatiempos, jugar, usar la computadora o
ver television) en comparacion con el promedio de la OCDE, que es de 15 horas

semanales.

Japon destaca por ser el pais con mejores resultados en lectura, matematicas y
ciencias dentro de la OCDE. Ademas, lidera la clasificacion de paises de la OCDE en
términos del porcentaje de adultos de 25 a 64 afios que han completado la educacién

secundaria superior.

En Japdén, hay una marcada sensacion de comunidad con un 89% de la
poblacion afirmando que "conoce a alguien en quien confiar en momentos de
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necesidad". Aunque en general los japoneses muestran menor satisfaccion con sus
vidas en comparacion con el promedio de la OCDE, cuando se les pidié que calificaran
su nivel de satisfaccion general en una escala del 0 al 10, obtuvieron una puntuacién

promedio de 5,9, por debajo del promedio de la OCDE de 6,5.

Durante la ultima década el turismo ha experimentado un incremento significativo
en Japon, con un crecimiento de mas del 280% en las visitas internacionales desde
2012. En el ano 2019, Japdn recibid a un total de 31.882.049 turistas internacionales.
De estos visitantes, aproximadamente el 70% provenian del noreste asiatico, incluyendo
China, Hong Kong y Corea del Sur, mientras que el 13% provenia de Europa y América.
Por su parte, el 12,6% procedia del sudeste asiatico y la India, y un 2% eran turistas

provenientes de Australia.

Se esperaba que este crecimiento en las visitas turisticas continuara en el ano
2020, especialmente debido a la anticipacion de los Juegos Olimpicos y Paralimpicos
de Tokio 2020. Sin embargo, debido a la pandemia global del COVID-19, estos eventos
tuvieron que ser pospuestos. Durante el periodo de enero a junio de 2020, Japdn solo

recibio la visita de 3.950.770 turistas internacionales.

En cuanto al consumo de vino, Japon se situa en el decimoquinto puesto a nivel
global en términos de volumen, habiendo consumido mas de 49 millones de cajas de 9
litros durante el afo 2019. Esto se traduce en un promedio de 3 litros per capita para

ese periodo.

Pero si nos remontamos a afos anteriores, gracias a datos conseguidos por The
Observatory of Economic Complexity («Wine in Japan | OEC», actualizdndose
contantemente, Informe 2022.), en Japén el consumo de vino ha ido aumentando
progresivamente. Segun este Informe, en 2011, el consumo de vino por habitante era
de 2.3L (litros) anuales. Segun The World Bank, Japon tenia en 2011 aproximadamente
127,8 millones de habitantes. Con estos datos, podemos concluir que hubo un consumo
total de vino de aproximadamente 294 millones de litros. En 2012, el consumo de vino
per capita aumentd a 2,8L anuales. Segun The World Bank, Japon tenia en 2012
aproximadamente 127,6 millones de habitantes. Eso quiere decir que hubo un consumo
total de aproximadamente 357 millones de litros. Estos datos reflejan que el consumo
total de vino ha aumentado mas de un 20% en sdlo un afo. Y, por ultimo, en 2015, el
consumo de vino per capita en Japén fue de 3,3L y segun The World Bank, Japén tenia
en ese ano aproximadamente 127,1 millones de habitantes, lo que hace un consumo
total de vino de aproximadamente 420 millones de litros. Estos datos son reveladores

ya que se puede concluir que desde 2011 a 2015, sélo en 4 anos, el consumo total de
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vino en Japén ha aumentado un 43%. Como he mencionado anteriormente, la gran

mayoria del vino consumido viene del extranjero.

Todo esto nos indica que poco a poco el consumo de vino va avanzando frente
al consumo de otras bebidas alcohdlicas en el pais nipén. Sin embargo, aun queda
mucho para que ocupe lugares destacados. Segun las cifras de ventas de productos
alcohdlicos en 2018, recopiladas a través del impuesto sobre el alcohol por la Agencia
Nacional de Administracion Tributaria de Japoén, se muestra la amplia variedad del
mercado japonés de bebidas alcohdlicas. La cerveza y los licores se posicionan como
los mas dominantes, representando mas del 50% de la participacion total en el mercado.
Por otro lado, otras bebidas alcohdlicas, incluyendo el vino, tienen una presencia mas
modesta, alcanzando solo el 4,3% cada una, y ocupando menos del 10% de la cuota en

general.

Las ventas de bebidas alcohdlicas importadas revelan la diversidad de las
preferencias de los consumidores. No obstante, a diferencia de las ventas totales de
alcohol, el vino destaca como la categoria dominante. Segun datos de 2018, los vinos
importados (46,2%) y los licores (30,1%) representan una gran parte del mercado de
importacion. Después de los licores, la siguiente categoria de importacion mas relevante
es el shochu o soju (misma bebida que el sake, pero en vez de ser una fermentacion de

la cebada o arroz, es destilada), con una participacion del 8%.

A continuacion, y para mostrar con otros datos evidencias de estos argumentos,
me remito a una investigacion realizada en Wine Intelligence, que muestra la demografia
de los consumidores habituales de vino en Japoén. Los datos mas actualizados que he
podido encontrar son del 2021, pero los considero adecuados para lo que quiero

demostrar.

Grdfico 3: Reparto por sexo de Para poder vender un producto (en este caso el

consumidores de vino en Japon . ; ; ;
vino) a Japdn, debemos conocer como se estan
Gender comportando los consumidores japoneses, es decir,
debemos tener informacion demografica para
adentrarnos mas profundamente en el mercado
vitivinicola. Son datos curiosos que puede ayudar al

2021 44% 56%
comerciante. En Japdn, como se puede apreciar en el
Fuente: Wine Intelligence, Vinitrac . . . , .

primer gréafico, las mujeres consumen mas vino que los
hombres. Y cada vez va mas en aumento. En 2018, las mujeres representaban un 53%
del consumo de vino y en 2021 ya representa un 56% frente al 44% representado por

el hombre.
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Tal y como asegura Agustina Hanna, endloga de Ruca Malen:

Creo que es oportuno reconocer que hemos podido romper un gran paradigma
que tenia la industria: es una categoria con gran impronta masculina pero las
mujeres hoy conectamos con el vino de forma distinta, donde no pasa solo por

el saber sino también por el sentir y disfrutar del vino y del momento.

Oftro punto que me gustaria destacar es la edad, representado en el Grafico 4
que se muestra. Como ya mencioné anteriormente, el grupo de mas de 55 anos
representaba en 2018 un 49% de los consumidores de vino en la sociedad japonesa,
pero en 2021, el grupo de mas de 55 afos ha pasado a representar un 63% de los
consumidores de vino, siendo el uUnico grupo de consumidores de vino que ha
aumentado. Curiosamente, los grupos que han disminuido son los de los jévenes:
edades en las franjas entre 20-24 anos; 25-34 anos y 35-44 anos. Y es que, es
totalmente cierto, de hecho, el gobierno japonés esta incitando a los jovenes japoneses

a consumir mas alcohol en general.

Grdfico 4: Consumidores japoneses de vino por rango de edad
Age

W55+
W 45-54

35-44

25-34

13%

14%

20-24
%

8% 5%
2018 2021

/4 higher / lowe

Asi lo justifica jViva Sake!, la campafia japonesa que esta intentando motivar a los
jovenes a tomar mas alcohol, cuando sefala que "el mercado nacional de bebidas
alcohdlicas se esta reduciendo debido a los cambios demograficos, como el descenso de
la natalidad y el envejecimiento de la poblacion, y a los cambios en el estilo de vida por el
impacto de Covid-19".

Segun noticias de diferentes periddicos (Perfil, EI Comercio, Diario de Sevilla,
Entrepreneur, ABC...) estan de acuerdo en que la pandemia Covid-19 en Japén ha
contribuido a la disminucién en el consumo de bebidas alcohdlicas, principalmente debido
a los cierres de bares y restaurantes. Durante el afo fiscal 2020, la recaudacion de

impuestos en Japén derivada de las ventas de licores experimentd una caida del 13% en
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comparacion con el afio 2016. Los japoneses son muy leales y respetuosos, y en base a

ese dato, han disminuido el consumo de alcohol en general por el bien de su pais.

El precio promedio por botella de vino vendida en el mercado japonés es de 775
yenes japoneses (equivalentes a 5 euros), y el 80% de los vinos tranquilos vendidos en
Japon tienen un precio inferior a 1.500 JP¥ (9,75 euros). Los paises que lograron
aumentar su cuota de mercado en la exportaciéon de vinos tranquilos a Japén durante el
ultimo auge vinicola, como Sudafrica, Chile, Italia y Australia, lo lograron al satisfacer la
demanda de vinos de nivel basico en el rango de precios de 500 a 999 JP¥ (3,23 a 6,45

euros).

En Japdn, el vino espumoso goza de una gran popularidad y segun las
estadisticas de 2017, el mercado estd dominado por el champan francés y el cava
espanol, que representan el 38% vy el 25% de las ventas, respectivamente. Los vinos
espumosos mas apreciados se encuentran en un rango de precios que oscila entre
5.000 y 10.000 JP¥ (equivalentes a 32,25 a 64,5 euros) por botella. La mayor parte del
mercado local, representando el 26% del total, se encuentra en un rango de precios de
1.000 a 1.500 JP¥ (equivalentes a 6,45 y 9,70 euros).

Japon cuenta con la mayor cantidad de sumiller (experto en maridaje que conoce
que vino casa mejor con una comida u otra) en el mundo, alrededor de 30.000, quienes
ejercen una influencia significativa en el consumo y las tendencias de los consumidores.
La tradicién japonesa del "omakase", que implica dejar que el chef elija la comida por ti,
también se extiende al ambito del vino. Por lo tanto, los sumilleres en los restaurantes
desempeian un papel crucial en la promocion del vino directamente con el cliente y, por

lo tanto, con los consumidores.

Muchos de los vinos que proceden de Esparia estan bien reconocidos en el pais
nipon, teniendo una gran importancia en el mercado japonés y estando presente en
muchos de los supermercados, tiendas de alimentacién o bares de todo el pais. La

promocion realizada ha ayudado mucho a la exportacion de vinos espafioles a Japén.

Asi, por ejemplo, cocineros espafioles reconocidos han utilizado el vino espafiol

y lo han promocionado en sus restaurantes en Japon. Entre ellos, destacamos a:

¢ Carme Ruscalleda, cocinera espanola nacida en San Pol de Mar, Barcelona. La
unica mujer que posee siete estrellas de la Guia Michelin y que, ademas de sus
restaurantes por Espafa, ha abierto un restaurante de cocina espafiola en Tokio,
llamado Sant Pau, haciendo referencia al pueblo el cual nacié.

o Eneko Atxa, cocinero espanol especialzado en la cocina vasca. Es considerado

uno de los mejores cocineros del mundo, cuenta con 5 estrellas de la Guia
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Michelin, teniendo mucho éxito en Espafia y mucha presencia en Europa.
Recientemente ha abierto un restaunte en Tokio llamado “Eneko” y esta teniendo

mucho éxito.

La presencia de estos cocineros tan prestigiosos en Japdon es muy importante
para los productos esparfoles, ya que los promocionan indirectamente con los
sumilleres. Y al estar ambos restaurantes en muy buena zona (cerca de Nishiazabu, que
es la zona con mas gourmet de Tokio) hace que muchos clientes locales vayan y
prueben los productos espafioles. Tokio es una ciudad cara, por lo que los precios

compiten con otros restaurantes locales.

En cuanto a las preferencias de los consumidores japoneses, el vino tinto es el
favorito para la mayoria, como hemos indicado anteriormente. Existe una creciente
tendencia hacia los estilos de vino naturales, caracterizados por una minima
intervencion humana. Los consumidores mas jévenes consideran que esta opcién es

una alternativa mas saludable al sake, el shochu o la cerveza.
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2. LA COMERCIALIZACION DEL VINO EN JAPON

2.1. ElI comercio electronico cada vez mas presente en los canales de

distribucion

Con mas de 118 millones de usuarios, Japén tiene uno de los indices de
penetracion de Internet mas altos del mundo, por lo que el crecimiento de las ventas en
linea esta muy consolidado. Este aspecto es importante a destacar. Segun el Ministerio
de Economia, Comercio e Industria de Japén (METI), el tamano del mercado B2C
eCommerce en Japon se estima en JP¥ 17,984 mil millones o aproximadamente 120
mil millones de euros en 2020. Aumento casi un 9% durante el afo, y representa algo

mas del 6% del mercado minorista global.

Los consumidores japoneses de todas las edades estan dispuestos a comprar
productos y servicios en linea, destacando aquellos que estan en el rango de edad de

30 a 59 anos que son los que realizan las compras mas altas.

Segun el Ministerio de Asuntos Internos y Comunicaciones, los consumidores
japoneses que compran bienes y servicios en linea gastaron una media de 382 euros
en enero de 2020. Las principales categorias de compra incluyen productos y servicios
relacionados con viajes, alimentos y bebidas, ropa y calzado, educacion vy

entretenimiento, electronica para el hogar y muebles.

La mayor plataforma de comercio electronico por categorias en Japdn es
Amazon.co.jp, con cerca del 20,2% del mercado. Rakuten le sigue de cerca, con casi el
20,1%. El vino lidera las ventas de bebidas alcohdlicas en linea, y alrededor del 16% de
los consumidores que beben alcohol, una vez al mes compraron vino en linea (en
comparacion con el 13% para el sake y el 12% para el whisky). Para la venta de vino en
linea, Rakuten, Enoteca, Yahoo, Amazon Japan, Wassy's Online Wine Store y Vinos

Yamazaki son los sitios mas populares.

Actualmente hay pocas restricciones para las ventas en linea, y muchos sectores
del mercado de consumo japonés estan abiertos a las empresas extranjeras. Es vital
investigar cuidadosamente las opciones de comercio electrénico, ya que pueden
introducirse nuevas normativas a medida que crezca la popularidad de las ventas en

linea.
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El Grafico 5 que se muestra a continuacion, facilitado por Wine Intelligence
(Vinitrac, p. 6), refleja el aumento del uso de la mayoria de los canales en comparacion
con marzo de 2020, a excepcion de los grandes almacenes, los Duty Free y las bodegas.
Como se puede observar, los canales en linea siguen siendo elevados, lo que sugiere
que el comercio electronico esta cada vez mas arraigado en el comportamiento de los

consumidores.

Gréfico 5: Cambio en el uso de canales

e O March 2020/

Change in channel usage: March 2020 & July 2021 vs pre-pandemic Marchy20217
behaviour ® July2021

Physical stores Online channels

I

® [e) °
z 8
g
®
g g ®
g
Pre-
pandemic
behaviour
> ¢ S
o
Super-  Membership Department Hypermarkets piscount ~ Wine  LiQuor  Convenience Duty Drug o | Delivery SUPETMarket / wyinery
markets  Stores  stores /M3 gtores  Shops  SWO!ES  stores  Free  Stores " quuee T APt MYPrMAkel yopgiee
merchants. avisi ‘website'
vinitrac. 6

Fuente: Vinitrac

Basandonos en los datos que nos proporciona la revista Wands (grafico N°6 -
edicidon 2022), los canales de distribucion de vinos tranquilos al pais japonés son los

siguientes:

Un 49% de los vinos espafoles estan localizados en supermercados japoneses,
un 18% esta presente en los minoristas de on-trade, un 12% se concentran en tiendas

de Iicores, un 8% en Grdfico 6: Ventas por canales de distribucion de los vinos tranquilos de los
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2.2. Precios

En este apartado queremos centrarnos en los precios del vino y como afecta al
comprador. En la actualidad, los japoneses se decantan por los vinos mas baratos, ya
que casi el 50% compra vinos que oscilan entre los 500-1.000 yenes (en torno a los 5-

7 euros) y solo un 25% llega a alcanzar los 1.500 yenes (12 euros).

Segun los datos del Insituto de Espafia en Exportacion e Inversiones (ICEX), en
un estudio del mercado vitivinicola en Japén, se nos muestra que desde 2018 a 2021,
“los precios CIF de Exportacion de vino tranquilo hasta 2 litros a Japén” han sufrido una
variacion. Asi, este estudio refleja que en 2018 el precio del JPY (yen japonés) /Litro
rondaba los 1.074, (con un cambio aproximado de 125 JPY/Euro), lo que se vio
ligeramente frenado durante los dos siguientes afios hasta alcanzar en 2020 un precio
medio JPY por litro de 975. Esto supone una variacion respecto a 2018 de -9.21%. En
2021 se pudo alcanzar un precio medio CIF de JPY a litro de 1.123 lo que supone un

incremento de aproximadamente 15.20%.

Para focalizarlo en paises en concreto, y refiriéndonos al mismo estudio del ICEX
basado en el “Trade Statistics of Japan (2022)”, vamos a centrar la atencion en distintos
paises para poder hacer la comparativa con Espana. Asi, haremos alusion a Estados

Unidos, Chile y Francia junto a los datos de Espafia.

e En el caso de Espana, el precio CIF de exportacién por litro en 2018 se
situaba entorno a 331 JPY/litro, llegando a 2020 a conseguir un precio de
297 JPY/litro, lo cual hace que se haya conseguido una variacion de -
10,27% durante los dos siguientes afios (2018-2020), alcanzando un
9,18% en 2021, ya que obtuvo un precio de 324 JPY/Litro.

e En el caso de Estados Unidos, el precio CIF de exportacion por litro en
2018 se situaba entorno a 1.781 JPY/litro, y llegando a 2020 a conseguir
un precio de 1.860 JPY/litro, lo cual hace que se haya conseguido una
variacion de +4,44% durante los dos siguientes afos (2018-2020),
disminuyendo ligeramente un 5,04% en 2021, ya que obtuvo un precio
de 1.767 JPY/Litro.

e En el caso de Chile, el precio CIF de exportacion por litro en 2018 se
situaba entorno a 316 JPY/litro, y llegando a 2020 a conseguir un precio
de 305 JPY!/litro, lo cudl hace que se haya conseguido una variacion de -
3,49% durante los dos siguientes afios (2018-2020), aumentando
ligeramente un 2.76% en 2021, ya que obtuvo un precio de 314 JPY/Litro.
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Asimismo, se puede observar en los datos que Espafia y Francia tienen un
porcentaje mas elevado en 2021, lo que significa que sus precios por litro han
aumentando. Eso quiere decir que hay mas demanda por parte de los consumidores
japoneses. Los paises de América, como Chile y Estados Unidos se han quedado mas
estancados estos ultimos afos, pero podemos interpretarlo de la siguiente manera:
EEUU tiene un precio muy alto por litro y, evidentemente, los japoneses quieren
consumir vino pero a buen precio, a no ser que la calidad merezca la pena. Los vinos
estadounidenses no tienen precisamente la mejor calidad. Paises como Espanfa,
Francia e Italia lo superan. Por otro lado, en el caso de Chile, que tiene precios realmente
bajos, parecidos a Espafia, son vinos que se venden a buen precio y posiblemente a los
japoneses les guste mas esta opcidén. Vinos baratos y casi misma calidad que la de los
vinos estadounidenses. Si hoy en dia se va a una tienda de alimentacién en Japén,
como ya mencioné anteriormente, se va a encontrar una variedad muy diversa de vinos,
en los que destacan los vinos chilenos, es decir, vinos baratos con una calidad decente.

Calidad-precio adquisitiva.
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3. POLITICAS Y REGULACIONES DEL MERCADO DEL VINO EN JAPON:
MARCO LEGALY REGULADOR

Una vez que hemos analizado las caracteristicas del mercado del vino en Japén
y aspectos relacionados con la comercializacion del vino, nos centramos en el marco
legal y regulador por su influencia en las relaciones comerciales entre ambos paises.
Casi el 70 % de las ventas corresponden a vino importado de otros paises, los mas
importantes hoy en dia son los de Chile (68.8 millones de litros importados), por detras
de Francia (63 millones de litros), Espana (45,9 millones de litros) e Italia (45,4 millones
de litros). De estos paises mencionados, 3 corresponden a paises europeos, y es que,
gracias a su buen vino, existen otros factores que benefician la venta de vinos a Japon.
La Unién Europea es el primer productor mundial de vino. Entre 2013 y 2017, la
produccién media anual fue de 168 millones de hectolitros. En 2017 representa el 44,3%
de las superficies viticolas, el 56% de la produccion, el 54% del consumo mundial y el

74,7% de las exportaciones en términos globales.

Existe un Acuerdo de Libre Comercio firmado entre la Unién Europea y Japon, o
también llamado “Acuerdo de Asociacion Econémica” o “EPA (Economic Partnership
Agreement)”. Hoy en dia es uno de los acuerdos mas ambiciosos negociados entre
Japoén y la Unién Europea (UE). Entré en vigor el 1 de febrero de 2019 y tiene como
principal objetivo reducir todo tipo de barreras comerciales a las que se enfrentan las
empresas europeas al exportar a Japén y les ayuda a competir mejor en este mercado.
Las empresas de la UE ya exportan anualmente a Japon mas de 58 000 millones de
euros en bienes y 28 000 millones de euros en servicios, de los cudles, un 15% es
representado por el consumo de vino. Con este acuerdo se consiguen eliminar ciertos
derechos de aduana, tal y como manifiesta Yvan Van Eesbeek, consultor del Centro

Unién Europea-Japén para la cooperacion industrial, en un webinario en 2022:
De este modo, los vinos de la UE vuelven a estar en pie de igualdad con
competidores como Chile, Australia o incluso el resto de las empresas de
produccion de vino localizadas en Japén. Y pudiendo conseguir que las
empresas de la Union Europea puedan concurrir a la contratacion publica
japonesa.

Se contribuye a una autentificacién del vino, registrandolo con etiqueta, asi se

podra ver de donde procede dicho vino, protegiendo las Indicaciones Geograficas y
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teniendo asi un 0% de posibilidades de copias de vinos. Otro aspecto muy importante
es que, gracias a este acuerdo, existe la posibilidad de reducir los costes de los
exportadores de la Unién Europea, sin rebajar ningun tipo de norma. Destacamos la
importancia de este acuerdo para las PYMES (Pequenas y Medianas Empresas), que
aunque muchas se centran en el mercado nacional de venta de vino, estan también
mirando al ambito internacional. Gracias a mi observaciéon periédica en tiendas de
alimentacion localizadas en Japén, he podido observar que empresas como: Felix Solis,
estan muy presentes: se centra mas en la exportacion que en el mercado nacional,
consiguiendo posicionarse en el Top 3 y Top 10 a nivel nacional e internacional en lo que
se refiere a la producciéon de vino. Muy por delante de sus competidores, ha sido
numerosas veces ganador de Sakura Wine Awards, siendo la bodega espafiola que mas
exporta al pais nipén. Estamos hablando de una venta exagerada de litros de vino a
Japén (456.000 cajas, equivalente a mas de 5,4 millones de botellas, haciendo un total
de aproximadamente 4 millones de litros), segun los ultimos datos publicados por la
CCHJ, que datan del 2015. Gracias a estos datos, se conseguiran mas oportunidades

de trabajos para profesionales europeos en el mercado vitivinicola japonés.

Ademas del “Acuerdo de Asociacion Economica”, existe una regulacion relativa

a las condiciones sanitarias que regulan las bebidas alcohdlicas y el etiquetado

e Ley sobre la higiene de los alimentos (Food Sanitation Law): cualquier alimento
que sea importado deben de seguir un proceso de entrada y control estricto, ya
que se debe garantizar el buen estado del producto. Esta ley comprende
cualquier tipo de alimento, ya sean bebidas o alimentos para ingerir. Garantiza
el buen estado del producto para que el cliente en Japdn tenga una certeza
absoluta de la calidad del producto que va a recibir. Este control puede no

llevarse a cabo, dependiendo de la informacion que facilite el importador.

Si el importador, aporta, ademas de la “ Notificacién para la Importacion de
Alimentos” otros documentos como la “Declaracion de inspeccion volutaria”, sera
llevada a cabo una inspeccion en el puerto por los inspectores de laboratorios oficiales
designados en el Ministro de Sanidad.

Ademas de esta inspeccion de suma importancia, otras investigaciones son
llevadas a cabo para el caso del vino. Esta vez se trata de verificar y examinar los
siguientes contenidos de:

o Acido sérbico (200 ppm o menos)
o Diéxido de sulfuro (350 ppm 0 menos)

o Gilicol etilico, metano, dietilenglicol (en funcién del pais de origen)
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e Ley de Bebidas Alcohdlicas (Liquor Tax Law): para exportar bebidas alcohdlicas
a Japon, lo primero que se debe de tener es una “licencia o permiso para la
produccion, venta o distribucién de bebidas alcohdlicas”, tal y como lo explica
ICEX. En principio, cualquier individuo tiene la posibilidad de importar bebidas
alcohdlicas, aunque no esta autorizado a llevar a cabo ninguna transaccion sin

obtener previamente el permiso otorgado por la entidad fiscal pertinente.

3.1. Factores de crecimiento del consumo de vino

Varios son los factores que pueden explicar el crecimiento del consumo de vino,
pero ninguno mas que el numero de acuerdos de asociacion econémica establecidos
en los ultimos trece afos. Por ejemplo, las importaciones de vino chileno han aumentado
considerablemente desde que entré en vigor un acuerdo de asociacién econémica entre
Japén y Chile en 2007. En febrero de 2019, una asociacion similar entre Japon y la
Union Europea elimind los aranceles sobre el vino, impulsando las importaciones y
bajando los precios. El acuerdo comercial entre Japon y Estados Unidos_que comenzé
el 1 de enero de 2020 eliminara gradualmente los aranceles sobre los vinos
estadounidenses, eliminandolos para 2025. En el caso de Australia, la aplicacién del
Acuerdo de Asociacion Econémica ha eliminado el 15 de enero de 2015 los aranceles
japoneses, eliminando también los impuestos al vino australiano a granel en
contenedores de mas de 150 litros, al vino embotellado y al vino espumoso importados
en Japon. En 2025 tampoco se impondran aranceles al vino a granel en contenedores

de entre 2 y 150 litros.

3.2. Leyes sobre el consumo de alcohol en Japon

En Japédn, la edad minima para ingerir bebidas alcohdlicas es de 20 afios. El
gobierno japonés implementd por primera vez una desregulaciéon en su mercado de
bebidas alcohdlicas en 1993, permitiendo a los minoristas con una superficie
determinada vender este tipo de productos. Esta desregulacion llevé a que numerosos
minoristas importantes, como tiendas de conveniencia, supermercados y tiendas de
descuento, comenzaran a comercializar alcohol. En 1998, se produjo una nueva

desregulacién y en 2003 se redujeron los requisitos de poblacién para la obtencién de
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licencias (previamente, se otorgaba un numero limitado de licencias en funcion de la

poblacion de la zona).

En comparacion con paises como Espafa, Francia, Australia, Chile, las leyes
japonesas sobre el consumo de alcohol son menos rigurosas. Por ejemplo, Japén no
tiene normativas relacionadas con contenedores abiertos, lo que significa que esta
permitido beber en espacios publicos, incluyendo el transporte publico. Muchas
personas consumen alcohol en los viajes largos en el tren de alta velocidad
(shinkansen), aunque se considera menos apropiado socialmente beber en trayectos
mas cortos. La embriaguez en publico no es ilegal, pero alterar el orden publico si lo es.
Comportamientos como gritar, poner musica a alto volumen o molestar a desconocidos

en espacios publicos pueden llamar la atencién de la policia.

En Japdn, no existen licencias especificas para servir alcohol, o que significa
que cualquier restaurante o bar puede ofrecer bebidas alcohdlicas antes de la
medianoche. Sin embargo, la "Ley de funcionamiento de bares nocturnos" requiere que
los establecimientos se registren en la Agencia Nacional de Policia para poder servir
alcohol después de la medianoche y hasta las 6 de la mafana. Ademas, deben cumplir

con diversos requisitos en términos de iluminacion, equipos de sonido y control del ruido.

Por otro lado, para vender o distribuir alcohol fuera de los establecimientos es
necesario obtener una licencia. Antes de recibir la aprobacion para obtener una
"Licencia general de venta minorista de bebidas alcohdlicas", las empresas deben
demostrar su estabilidad financiera, ya que esta licencia es administrada por la Agencia

Tributaria Nacional.

Las ventas de alcohol importado muestran de forma similar la amplitud de las
preferencias del consumidor japonés. Sin embargo, a diferencia de las ventas totales de
alcohol, el vino es, con diferencia, la categoria dominante. Los vinos importados (46,2%)
y los licores (30,1%) comprenden una gran parte del mercado de importacion segun las
cifras de 2018.

Asi por ejemplo, la oferta de vinos importados comprende los vinos "baratos y
alegres" de Chile, los vinos franceses e italianos con reputacion de calidad y
sofisticacion, y los vinos australianos cuyas bodeas hacen un esfuerzo concertado para
desarrollar la reputacion de productos de buena calidad y de primera calidad. El vino
australiano ocupa la sexta posicion cuando se trata de la cuota de mercado de vino
tranquilo importado en Japén, y la quinta posicién para el vino espumoso, las cifras se
sitian en aproximadamente el 4% y el 5% de la cuota de mercado, respectivamente.

Asimismo, el vino espanol, que forma parte de esa oferta de vinos importados, tiene que
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seguir manteniendo la esencia de esos vinos tan especiales segun los consumidores

japoneses, ofreciendoles mas opciones y que ellos mismos aprecien esa primera calidad
de vino.
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4. CARACTERISTICAS DEL MERCADO DEL VINO ESPANOL

4.1.  Produccion vinicola y sus etiquetados

Espafia es un pais donde el vino tiene gran importancia. Tamames y Rueda
(2022) asi lo consideran y nos sefialan en qué se basan para esta afirmacion: “La
viticultura tiene en Espafia una extraordinaria importancia, que se evidencia por una
serie de datos: superficie dedicada al cultivo de la vid, valor de su produccién final, y

volumen que alcanzan las exportaciones.” (p. 160).

Sin embargo, aunque la actual extensién de nuestro vifiedo sea grande, es
mucho menor que la maxima alcanzada en otros tiempos. Durante el siglo XIX, en
Espafa se dieron circunstancias propicias para el cultivo de la vid. Como resultado, se
experimentd una expansién considerable, llegando a abarcar una extension cercana a
los millones de hectareas. Este crecimiento se logré a expensas de otros cultivos y, en
particular, mediante la utilizacién de tierras de baja calidad, lo cual tuvo un impacto
negativo en el rendimiento promedio. Este fendomeno se debid tanto al consumo interno
de vino, que era mucho mayor en comparacién con la actualidad, como a la confianza
depositada en las amplias oportunidades ofrecidas por los mercados extranjeros
(Tamames y Rueda, 2022).

Pero para tener un buen vino, todo depende del fruto, en este caso de la uva. La
localizacién es sumamente importante, dando asi unas caracteristicas que haran que

se diferencie en el mercado vitivinicola.

Del vifiedo espanol habria que destacar ante todo su gran superficie, su elevado
rendimiento, el relativo envejecimiento de sus cepas (que con cuidados especiales
puede suponer ventajas), y el potencial de aumento de produccién (tratandolo con mas
fertilizacion evitando asi riesgos para la uva), como explica Rafael del Rey en el

Observatorio Espariol del Mercado del Vino.

Se pueden apreciar 235 variedades de uva en Espafia. No obstante, en fechas
recientes y gracias a la coordinacion de esfuerzos entre cientificos de diversas regiones,
se han hallado adicionalmente 300 variedades, de las cuales 210 son absolutamente

inéditas, de tal manera que ni siquiera tienen denominacion alguna.

En el caso de la uva para tinto, la mas importante es el Tempranillo, siendo la

mas cultivada y dando vinos tan buenos mayoritariamente en las zonas de la Ribera del
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Duero (Castilla y Ledn), Rioja y Castilla la Mancha. Ademas de ello, hay otras regiones
con tinto fino, como la garnacha de Aragén y Navarra. En el caso de la uva blanca,
podemos destacar el Verdejo de Rueda, la airén de La Mancha, el albarifio de Galicia,

Pedro Ximenez de Andalucia, Macabeo, Chardonnay y Xarello de Catalufia.

En términos de rendimiento, produccién y consumo, Espafa ha experimentado
un notable progreso como resultado de las mejoras en sistemas de riego por goteo, la
tecnificacion de las fincas (con plantaciones en espaldera para facilitar la mecanizaciéon
de la vendimia) y los procesos de elaboracién en si. Un avance que Tamames y Rueda
(2022) destacan cuando sefalan que: “Una mejoria que ya estd en curso con
trabajadores culturales mas esmerados, mayor seleccion de las variedades de uva, y

una atencion enolégica perfeccionada” (p. 161).

Sin embargo, a pesar de estos avances, el promedio de poco mas de 40
hectolitros por hectarea aun se encuentra por debajo de paises como Francia (55
hectolitros por hectarea) o Alemania (75 hectolitros por hectarea), donde las condiciones
climaticas y del suelo resultan en una mayor productividad de los cultivos, a diferencia
de amplias areas de nuestra geografia que sufren de escasas precipitaciones. En esta
linea, Italia, con una superficie de vifiedos notablemente menor que la de Espana, logra

una produccion similar a la italiana, alcanzando los 40 millones de hectolitros.
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En el cuadro que se ve a continuaciéon, se puede apreciar la evolucion de la

Superficie cosechada y de la produccion vinicola.

Tabla 1: Evolucion de la superficie cosechada y de la produccién vinicola

P(Nariodos. Miles de Millones de HI/Ha Rendimiento
ARos Ha. HI 1931=100
1931-35 1.317 18,81 14,3 100
1941-50 1.309 17,55 13,41 93,8
1951-55 1.453 18,35 12,63 88,3
1956-60 1.464 19,38 13,23 92,5
1961-65 1.561 26,29 16,84 117,8
1966-70 1.479 25,68 17,37 121,5
1971-75 1.554 31,88 20,51 143,4
1976-80 1.598 35,72 22,48 157,2
1981-85 1.585 35,26 22,24 155,5
1986-90 1.437 35,33 24,59 172
1991-95 1.300 28,42 22,25 155,6
1996-00 1.126 37,51 33,31 232,9
2001-05 1.140 37,44 32,9 230,1
2006-10 1.038 36,47 35,13 245,6
2011-15 934 37,62 40,28 281,7
2016 921 40,04 43,47 304
2017 922 32,97 35,77 250,1
2018 924 45,17 48,9 342
2019 953 33,7 35,37 247,3
2020 950 40,7 42,84 299,6

Fuente INE, MAPA

Con datos que he podido recoger de INFOVI, he podido constatar que en 2021
se produjeron 35,47 millones de HL (3.547 millones de litros) y en 2022 hubo una
produccion de vino de 35,9 millones de HL (3.590 millones de litros). Esto demuestra
que desde 2020 a 2021 hubo una caida del 14,5%, o lo que es lo mismo, 523 millones

de litros menos, quedandose estable con respecto al afio 2022.

A medida que han pasado los afnos han ido aumentando los hectolitros de forma
considerable. Asi por ejemplo, durante los afios 1951 a 1955 se produjeron un total de
18,35 millones de hectolitros, con una media de 12,63 hectolitros por hectarea. Y en solo
25 afos, en el periodo de 1976-80, se produjeron 35,72 millones de hectolitros, con una
media de 22,48 hectolitros por hectarea. Eso quiere decir que en sdélo 25 afios, la
produccion se multiplicé un 200%. El dato mas curioso, respetando esos 25 afos, es
que entre 1951 a 1955 habia 1.453 miles de hectareas produciendo 18,35 millones de

hectolitros. Y entre 1976 a 1980 hubo 1.598 miles de hectareas, un 10% mas, generando
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un 200% mas de produccién. Solo en el 2020, en 950 miles de hectareas, se han
producido 40,7 millones de hectolitros, produciéndose un total de 42,84 hectolitros por
hectarea. Esto ha supuesto un rendimento de aproximadamente un 300% respecto a
1931. ¢ Pero por qué ha ocurrido este fendmeno? En primer lugar hay que mencionar
que la climatologia es un punto muy importante. Factores como la lluvia, la temperatura,
la luz que da a los vifiedos influye en la uva de forma positiva o negativa. Y en segundo
lugar, lo que se ha dado mas importancia desde los afios 50, ha habido un significativo
progreso en los procesos de elaboracion y crianza del vino, lo cual se evidencia en la
incorporacion de nuevos enfoques en cada etapa. Por ejemplo, se ha dado énfasis al
control de la cosecha, el seguimiento de los aromas y el mantenimiento de altos

estandares de higiene en las instalaciones donde se lleva a cabo la elaboracion del vino.

Hoy en dia, basandome en los datos recogidos en el Censo Agrario de 2020,
publicado por el Instituto Nacional de Estadistica (INE), he encontrado un grafico que
explica claramente como se representa la distribucion agraria en la Peninsula, Islas
Canarias e Islas Baleares. Un 19,5% son cultivos lefiosos, aproximadamente 5,3
millones de hectareas que, segun la Junta de Andalucia, se les definen como cultivos
que ocupan el terreno durante largos periodos y no necesitan ser replantados después
de cada cosecha. Se entienden como lenosos a los olivos, los vifiedos, los frutales y un
porcentaje minimo representando otros lefiosos. El Grafico 7 muestra la segmentacion

de los cultivos lefiosos en Espania.

Gréafico 7: Representacion tipo cultivos en Espafia
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Fuente: INE

Un 10,3% es representado por olivar, que segun mis indagaciones, esta

localizado en un 80% en Andalucia (sobre todo en Jaén y Cérdoba), un 8% en Castilla
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la Mancha, un 7% en Extremadura, un 3% en Catalufia y un 2% en el resto de la

superficie espanola.

Un 54% es representado por frutales lefiosos (manzano, peral, cerezo,
membrillero, ciruelo, almendro, avellano...), que estan localizados a lo largo de la
superficie espanola, sin tener ninguna zona concreta con mucha produccién, aunque si
que es cierto que necesitan temperaturas templadas, sin excesiva lluvia y pocas

heladas.

Y por ultimo, se encuentra el vinedo que representa un 3,6% del cultivo lefioso.
Esta localizado en zonas como: el verde noroeste y su clima atlantico, la costa
mediterranea, el valle del Ebro, el valle del Duero, la meseta Central, Andalucia y las
islas (Baleares y Canarias), buena parte de la superficie espafiola. En el mapa que se
muestra a continuacion, se pueden apreciar las Denominaciones de Origen Protegidas
de Vinos de Espana: Denominaciones de Origen Protegidas (DOP) e Indicaciones
Geograficas Protegidas (IGP), segun datos del Ministerio de Agricultura, Pesca y

Alimentacion.

Grdfico 8: Representacion cultivos vitivinicolas en Espafia
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Grdfico 9: Seqgunda representacion de superficie vitivinicola en Espaia
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Comparando el mapa correspondiente al Grafico 8 con el mapa correspondiente
al Grafico 9, se observa que Espafia tiene otras zonas con mucha densidad de vifiedos
pero que no corresponden a las denominaciones de origen protegidas. Asi por ejemplo,
vemos que la mayor parte de la Comunidad de Castilla y Leon esta tintada de azul. Son
zonas provinciales con mucho vifiedo y mucha produccion de vino pero que no estan
catalogadas como denominaciones de origen protegidas, que es lo que se vende al
exterior, esa etiqueta, simbolo o marca reconocible que distingue un producto como
procedente del pais o de una zona o localidad especifica dentro del territorio nacional.
Su calidad, reputacion u otras caracteristicas se atribuyen a esa denominacion. En
Castilla y Ledn hay denominaciones de origen (D.O.) muy conocidas en el extranjero:
Ribera del Duero (vino tinto mayoritariamente), representado por la letra L en el mapa 'y
Rueda (vino blanco mayoritariamente), representado por la letra J en el mapa (aunque
en el mapa la J aparezca representada como “Tierra de Medina”, en Espafia se conoce
como el vino de D.O. Rueda, con la famosa uva de verdejo). Hace falta que esas zonas
provinciales no reconocidas por la D.O. se puedan incorporar a las dos D.O.
mencionadas anteriormente y asi producir y vender mas vino tinto tanto al interior como
al exterior de Espafia.
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4.2. Exportacion del vino espariol

Con respecto a la exportacion del vino espafol, el Grafico 10 muestra la
produccion acumulada mensual que ha tenido el vino total en Espana. Aunque se vea
de forma clara el grafico, me gustaria apreciar la media de la cantidad durante la mayoria
de meses. Durante agosto y septiembre, la produccién total de vino es bastante baja,
ya que durante esos dos meses se procede a la recolecta de la uva, la vendimia. Durante
el resto de meses, una vez hecha la vendimia, se puede analizar mas especificamente
los hectolitros de vino disponibles en Espafa. Desde Octubre a Julio hay una media de
35 millones de hectolitros, equivalente a 3.500 millones de litros de vino al mes. Esa
cifra es bastante importante, para analizar el resto de graficos que vienen a

continuacion.

40.000.000

Grdfico 10: Produccion acumulada mensual de vino total (en hectolitros)
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En el siguiente grafico (Grafico 11) se pueden observar las disponibilidades de
vino total (en hectolitros). Como hemos podido ver anteriormente, los meses de agosto
y septiembre son de pleno crecimiento, ya que la vendimia de la uva ocurre durante
esos dos meses. En este grafico se puede observar que en el mes de octubre esta la
maxima disponibilidad de vino durante el afo entero, rozando, en 2022/2023 los 95
millones de hectolitros (o 9.500 millones de litros) y a medida que van pasando los
meses, la disponibilidad total de vino va disminuyendo considerablemente (de
aproximadamente 5% al mes). Gracias a los dos graficos vistos se puede sacar una
conlcusion: Espafia produce 3.500 millones litros de vino al mes durante los meses clave
(Oct-Jul) y sus disponibilidades se aproximan a 9.500 millones de litros y van
dismunuyendo aproximadamente un 5% mensualmente. Lo cual quiere decir que
existen 6.000 millones de litros mensuales de vino al mes de margen que no se llegan

a vender.

Grdfico 11: Disponibilidades de vino total (en hectolitros)
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Los graficos que se muestran a continuacion (Grafico 12 y Grafico 13) reflejan
uno de los aspectos mas importantes para la venta de vinos al extranjero. Hace

referencia a las exportaciones mensuales de vino tanto en valor como en volumen.

Cogiendo el afio 2022, se puede constatar que de media pueden salir al mes
alrededor de 252 millones de euros (3.024 millones de euros al afo). Si se compara con
el grafico “Produccion acumulada mensual de vino total (HL)” (Grafico 10), las ventas
internacionales de vino procedente de Espafia alcanzaron un nivel sin precedentes en

términos de ingresos, marcando un hito en la historia vinicola de Espana.
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En base a las exportaciones mensuales de vino en volumen (Grafico 13),
tenemos una media mensual en el afio 2022 de 176,8 millones de litros, alcanzando un

total de 2.122 millones de litros al afio.

Grdfico 12: Exportaciones mensuales de vino en volumen Grdfico 13: Exportaciones mensuales de vino en valor
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5. IMPORTACIONES DEL SECTOR VINICOLA A JAPON

5.1.  Descripcién del mercado del vino en Japén

Para describir el mercado del vino en Japdén, nos preguntamos ¢qué compra

Japodn en el sector vinicola?

De acuerdo con los datos de aduanas japonesas analizados por el Observatorio
Espafiol del Mercado del Vino (OeMv), las importaciones de vino en Japdn
experimentaron un crecimiento notable en 2022 (Grafico 14). El aumento en términos
de valor fue significativo, con un incremento del 31,1%, mientras que en volumen el
crecimiento fue del 8,9%. Este incremento en el valor se debié a un aumento del 20,4%
en el precio medio del vino, alcanzando los 924,27 yenes por litro. Este valor supero el
récord anterior establecido en 2007, que era de 871,60 yenes. En términos de volumen,
Japon importd 265,5 millones de litros de vino en 2022, la cifra mas alta desde 2019,

que fue de 195.731 millones.

Grdfico 14: Datos importaciones 2022 en Japon
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Fuente: OEMV

Si realizamos la conversién de yenes a euros segun el tipo de cambio actual, las
importaciones de vino en Japdn en 2022 tuvieron un valor aproximado de 1.673 millones
de euros, con un precio medio de 6,30 euros por litro. Este precio medio es
considerablemente mas alto que el promedio del comercio mundial. Durante un periodo
de inflacion significativa, todos los categorias de vino experimentaron un notable
crecimiento tanto en volumen como en valor, a pesar de que se comparan con un 2021

en el que los precios ya habian aumentado.
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Gracias a datos que ofrece OEMV (2022) he podido realizar mis propios calculos.
Japon importé un 39,3% de vino espumoso (96.624 millones de yenes), un 56.7% de
vino envasado (139.314 millones de yenes), un 1,6% de bag-in-box (3.831 millones de
yenes), que explicaré mas adelante y un 2,3% de vino a granel (5.660 millones de

yenes).

Japoén ha consolidado su posicién como el ¢rdfico 15: Importaciones en Japdn por tipo de
vino en yenes durante 2022
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Fuente: OEMV
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5.2. Comparacion con los principales competidores del sector vinicola en

Japon:
Grdfico 17: Ventas segun valor - Afio 2022 Grdfico 16: Ventas segtin volumen - Afio 2022
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Analizando los datos que he mencionado anteriormente, he encontrado la
siguiente grafica en el Observatorio Espafol del Mercado del Vino. Aqui se puede
observar la comparacion de las ventas de vino segun el valor y las ventas de vino segun
el volumen, de las principales competencias durante el afio 2022. Las principales
competencias de Esparia en el sector vitivinicola se componen de los siguientes paises:
Francia, Italia, Chile, EE.UU., Australia, Nueva Zelanda, Alemania, Portugal, Argentina

y Sudafrica.

En términos de ventas Francia encabeza la lista con un total de 12.292 millones
de euros, por encima de Italia, con 7.872 millones de euros (un 44% con menos ventas
que el pais francéfono). Y en tercer lugar esta Espafa, con unas ventas totales de 3.024
millones de euros ( con una diferencia de 9.268 millones de euros al afio respecto a
Francia). Le siguen paises como Chile y Estados Unidos, que estan creciendo de forma
progresiva, con unas ventas de 1.820 millones de euros y de 1.393 millones de euros
respectivamente. En el ambito del volumen, hay bastante contraste. Es cierto que el
ranking de los tres pais lideres se conserva, pero esta vez, Italia y Espafa venden
volumen a un nivel similar, situando a Italia en primer lugar con 2.190 millones de litros,
y seguidamente Espana con 2.122 millones de litros. Les sigue Francia en tercer lugar
con un total de 1.398 millones de litros en el afio 2022. Esto deja mucho que decir, ya
que, Espana en términos de valor estd muy por debajo de Francia y en volumen sin
embargo esta a la par con el lider mundial, esta vez ltalia, dejando a Francia muy por

debajo.

Fortalecimiento de las relaciones comerciales en el mercado del vino entre Espafia y Japén: Claves para aumentar las
exportaciones de las bodegas espafiolas

Marcos Castro, Jaime 44



FACULTAD DE COMERCIO
Universidad de Valladolid

Es cierto que Espafia vende bastante vino en el extranjero, pero a unos paises
mas que otros. A continuacion me gustaria adjuntar una tabla de la OEMV (en la pagina
siguiente), mostrando el ranking de pais a los que Espana exporta mas vino (durante
enero a abril del 2023 en comparacion con enero a abril del 2022). Hay tres aspectos
importantes para analizar: el valor en euros, el volumen en litros y el precio en euro/litro
(Tablas 2, 3y 4).

Si analizamos las dos primeras tablas (valor en euros y volumen en litros) se
puede observar que EE.UU. sigue siendo el lider de las exportaciones de vino en
Espanfa, con 132 millones de euros gastados, seguido muy de cerca por Alemania (con
125 millones de euros gastados) y posteriormente, Reino Unido (con 100 millones de
euros gastados). Si bien se oberva la comparacion de las ventas que ha habido por
paises entre enero-abril 2022 y enero-abril 2023 hay 8 paises que han disminuido su
valor. Entre ellos Japdn, pais en el que me quiero centrar en esta investigacion. Su caida
ha sido del 13,3% respecto al afno anterior, pasando de un valor de 35,4 millones de
euros entre enero y abril de 2022 a 30,68 millones de euros en 2023, situando al pais
nipon en el décimo pais al que Espana exporta mas vino en términos de valor. Hay otros
paises como ltalia y China que también han disminuido su valor, un 59,6% para ltalia 'y
un 15,2% para China.

Pero eso pueden significar dos cosas. La primera opcion es que quieran recibir
menos vino espariol, que habria que contrastarlo con la siguiente tabla. Y la segunda
opcion es que simplemente el valor del vino espafol haya disminuido en esos paises,

por los aranceles o por falta de demanda por ejemplo.

En la segunda tabla, se muestran los litros de vino que Espafa exporta al resto
del mundo. Ademas de apreciar el liderazgo de Francia, con 170 millones de litros que
reciben los franceses del vino espanol, Japén se encuentra en noveno lugar. En el
periodo de 2022 exportamos al pais japonés 16,51 millones de litros y este afio 14,49
millones de litros. Eso hace que haya una caida respecto al afo pasado, de un 12,4%.
Otros paises vistos anteriormente como lItalia e China siguen respetando las mismas
caidas.
¢ Eso qué quiere decir? Que estamos perdiendo ventas en Japon, en ltalia y en China
con respecto al afo pasado pero eso no quiere decir nada, puede que hayamos vendido
menos a estos paises este afio por la razén que sea. También hemos conseguido mucha
riqueza y cantidad en exportacion. Paises como EE.UU., Alemania, Portugal, Bélgica o

inclusive Rusia, a pesar de la situacion actual de la guerra entre Ucrania-Rusia.
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En términos de euro/litro, sélo hay que observar como estan repartidos los
precios. Paises de Norteamérica con precios elevados debido a la eliminacion de los
aranceles aduaneros impuestos por su nacién en 2019 sobre la llegada de ciertos
productos europeos, incluyendo el vino de Espafa, pero estas restricciones finalizaron
en junio de 2021. Luego paises asiaticos como China y Japon vy, finalizando con paises

europeos: los paises del norte y del noreste mas elevado que los del sur y suroeste.

Tabla 2: Valor en euros exportaciones vino en Espafia

VALOR EN

OTROS

. SIN DOP SINDOP A 2023/ % sl %
€uros VinoconBOP  envasADO  GRANEL+Big  ESPUMOSC - PROBUETOS 2022  total acumulado R
1[EEuY 70.046.254,24 1056552582  108207538] 21008.15668]  20710.769.20] 132 40368130 2,7%| 126% 126% 108.786.561,04
2|NEW\Bma 41682 312‘431 18.684.327.78|  41.284.981 .OGI 14.754.033,62 9.228.701.70 125.634.356,50| 6.9%| 11.9% 245% 117.539.321.86
43|>Reln0 Unido 56.612.709 46| 15.668.504.71 s. 515.54D.ﬂ 10.518.953.28 12.135.639.87 100.451.648.17| 16.2% | 95% 34.0% 96.434.584,02/
4|Francia 13.581.437,04 878375196 53080.200.37)  6504.598.55 1549379861 97443 876,53 37%|  93%|  433% 101.142.335.98
5|Paises Bajos 21.146.490.54 1215696856 218221477  7.180.507.19] 6.800.116.37 45,468 297,43 12.7%| 4% 4B.0% 43.897.718.40)
6|Suiza 36.707.688.22 303505761  1.82846180)  2627.686.20 1.273.518.11 4B.472412.04 32%|  4B%|  526% 50.067.572.20
7|Portugal 1.924. 961,05} 12.017.074,58|  23.507.091,97 1.005.966.61 6.353.537 86 44.808.632.08| 158%| 4.3% 56,9% 38,880,087 17|
12.782 645 88| 3.212.984.87 3.120972.18 16.988.333.20 2.430.255 .82 38 545 192,06 14,7% | 3.7% 60.5% 33.606.202.81
26.473.610,83) 3.100.673.56 808.50169| _ 3.846.990,01 3910674.34 38.140.450.43 5%  36%  64.1% 40.485 579,06
7.788.793.16| 600279927| 2913037.72] 0924068421 4,644 418.37 30.680.630.73] :- 29%  67.0% 35390595
10.673.307,10) 320744302 530100960 554.749,67 10.005.866.59 30.132 466,07 A52%| 20%|  60.9% 35.517.112.95
9.754.501,37 1683.82104)  3607.007,10 11.601.237,68 72823395 27.374.801.14 26%|  725% 25.833.895.06
16.997.186,81 3537.30045|  137528347|  1670.055,14 1.205.755.77 2478562164 24% 74,9% 25.796.734,96)
AP[EIIE 1.588.566,13 | 541.880,28) 8.450.312,53 786.978,21 5.564.232,78 16.931.969.93 16% 76.5% 41.908.138,01
15| Dinamarca 7.344 855 85| 2893.308.91 3.006.499.98 1.947. 521.d 1.721.926,12) 1691441301 16% 78.1% 15912.273.70
j‘»ﬁusm 3.301.898,97 4.890.762,12 98,16/ 1.893. uou.nl 1.610.922,71 1.1% 79.2% 6.798.248 69
17|Noruega 6.710 169 82 467.830.16| 696 866.91 X 0.9% 80.1% 9.185.391.06
18|Irlanda 7.104.387.72 1.338.480.50 122.738.73 514, 0.8% 81.0% 8.800.709.83|
18|Finlandia 2586 403 42 57534389 1.886.627.38 1.885.684 42/ 0.7% 81.7% 7.863526 88
20|Lituania 2.114.016,85| 1.050 48754 919.505.36 473.064.73] 05%|  82.2% 293010988
21|Rep. Checa 984 516,54 1.563. 522,24' 1.507.719.23 235.379, S?I 0.4% 82,6% 3.949.472.04|
Resto paises 58.704.378.47] 36.520.728.98|  26.451.15190] 2044843514 3080565334  183.020347.22 124%| 174%]  100.0% 1633045262

Fuente: OEMV

Tabla 3: Valor en volumen exportaciones vino en Espafia

Vino con DOP Eﬁ%gggc G:"";‘ng . ;IB ESPUMOSO  OTROS VINOS TOT, 22%22‘? tﬁ;’l acu m’;, ado 2022
1|Francia 2642.317] 12.144.434 29.034.260 170.284 ZTBI 10,3%| 21.1% 21.1% 188,948,897
2|Alemania 12.181.741 14.010.520 14 608.425 148 444 688 13,6% 18,4% 39.6% 130.699.179
22.841.485 12.358.480 0.902] 216% 11.1% 50.7% 73.608.191
4|Reina Unida 9.554.999 . £ 12.656.807 48.717.277] T A% 6,0% 56,7% 45.506.912
3.167.996 911.086 £.344.195 14.922.849 35.667.334) 22,0% 44% 61.1% 20.223.958
734619 20.676.858 . 6.567.888 28.841.954) 67 4% 36% 84.7% 88.465.641
7|Paises BBJDS 5.999. 242] 1.471.656| .- 9.179.181 25.225 648 9,0% 31% 67,8% 27734515
8|Bélgica 1.879.895 4623774 2660.774 18.595.268| 11,2% 23% 70.2% 16.715.504
9|Japén 3.523.102 3.192.704 3.208.276 14.458.869| 1.8% 71.9% 16.512.398 |
10|China 1.702. 3.198.205 6.287.073 14.144.023) -32,3% 1.8% T3.7% 20.881.062
11[|Canada 089.358 1.342 SE| 1.800.221 9.567.699) -20,9% 1,2% 74.9% 12.091.496
12[Suecia B20.334 2.961.676 526.807 9.332.503] 5,1%) 1.2% 76.0% 8.880.041
13[Dinamarca 1.797.487 3.591.612 1.559.982| 8.872.672) 41,0% 1,1% 1% 9972244
ulSuiza 217.216) £.688.114) 4.6% 1.1% 78.2% 9.105411
15[Rusia 3.143.983 8.482.711 13,5% 1,1% 79.3% 7.476.988
16| México 615.052| 7.930.142 £.9% 10% 80,3% 8.517.404
17|Rep. Checa 153.209| 4.937.863| -4,9% 0,6% 80,9% 5.191.192
18| Finlandia 517.546 4747331 193%|  06%|  815% 3880451
19| Lituania 181.304 3.732 148 51,1%| 05% B819% 2468223
20|Irlanda 238. Jml 2.788.658 0,3%| 0,3% 82,3% 2 780.205
21|Noruega 1623.870] 164.247 | 120024 2780622 111%|  03%|  826% 2502052
Resto paises 11.642.933] 24,808 809 50.745.755 6.654.244] 46.003.791] 140.035 532 as%| 174%[__1000% 127883620

Fuente: OEMV

Tabla 4: Valor en euros por litro exportaciones vino en Espafia

PRECIO EN

e VinoconDOP SO0 SN DOP A ESPUMOSO OTROSVINOS  TOTAL
9,67 441 0,59 4,57 5,86 558 1 550
558 313 060 556 2,17 2,09 19.1% a3
6.79 333 1,19 331 1,99 371 0,3% 372
4|Noruega 413 2,85 1,54 3,92 203 351 -4,4% 368
4[irtanda 450 164 1,80 287 083 327 33% a1
5| México 8.79 148 066 184 1,96 313 3.2% 303
&[Suecia 590 205 122 344 138 293 0.6% 29
7|China 384 164 166 323 159 213 25.3% 1.70
8|Japén 463 173 091 324 145 214
9|Bélgica 3,62 1M 0,67 2,88 091 207 3,1%) 201
10|Reino Unido 309 164 066 262 096 206 8.6% 1.80
11|Paises Bajos 3.40 203 148 3.04 074 1,06 23.9% 1.58
12|Dinamarca 5.07 161 0,84 411 1,10 191 19,5% 1,60
13|Finlandia 358 165 0.80 276 138 163 AT 4% 1.98
14|Rusia 210 1.51 10.91 3.58 0.51 1.38 51,7% 081
15|Lituania 345 1,24 048 3,03 2,78 1,36 13,9% 1,19
16|Rep. Checa 4.58 0ge 053 170 093 080 18.3% 076
342 1,33 041 231 0,63 0,85 =5,9%) 0,90
l 249 074 041 352 085 059 23,9%) 047
19| Francia 514 072 043 255 053 057 7.5% 053
20|Portugal 641 053 044 207 051 0.50 4.7% 0.53
Resto paises 513 | 147 | 052 3.07 [ 087 [ 131 ] 23% 1.28

Fuente: OEMV
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A continuacioén, una vez analizado las importaciones del sector vinicola a Japon,
me gustaria dar una pequefia opinidn sobre los principales paises competidores de
Espafa, explicando un poco mas cémo funcionan sus mercados y sus acuerdos con

Japon.

AUSTRALIA:

El crecimiento de las exportaciones a Japon que Australia disfrutdé entre 2012 y
2017 no se ha mantenido, observando descensos recientes en el valor de las
exportaciones (-4%) y el volumen (-14%). Este contraste representa una oportunidad
para las bodegas de Australia del Sur de compartir el crecimiento del mercado japonés

dirigiendo cierta atencion y enfoque hacia el mercado para detener la tendencia actual.

Se comprometieron a establecer una asociacion estratégica que reflejara los
valores e intereses compartidos de ambas naciones, destacado por la Declaracion
Conjunta sobre Cooperacion en materia de Seguridad de 2007 y el Acuerdo de
Asociacion Econdmica Japon-Australia (JAEPA) de 2015. Es el Acuerdo de Asociaciéon
Econdmica Japon-Australia, que se puso en marcha el 15 de enero de 2015. Al entrar
en vigor, se convirtié en el acuerdo comercial bilateral mas amplio de Japdn y brindé

beneficios significativos a diversas industrias australianas, incluyendo la vinicola.

A partir del 1 de abril de 2021 es importante destacar que ya no se aplicaran
aranceles al vino a granel en contenedores de mas de 150 litros, ni al vino embotellado
ni al vino espumoso. Ademas, a partir de 2025, tampoco se impondran aranceles al vino

a granel en envases de entre 2 y 150 litros.

CHILE:

Los vinos chilenos dominan el mercado japonés del vino y poseen la mayor parte
de la cuota de mercado (aproximadamente una quinta parte en 2019). El crecimiento
constante del vino chileno desde 2014 puede atribuirse en parte al Acuerdo de
Asociacion para la Exportacién entre Chile y Japon, que entré en vigor en 2007. A partir
de 2007, el tipo arancelario aplicado al vino chileno embotellado comenzd una
eliminacion progresiva de 13 afos. El resultado ha sido que la cuota de mercado del
vino embotellado chileno se ha cuadruplicado en valor, pasando de menos del 7% antes
del AAE a mas del 30% en su punto algido. El vino chileno domina en los segmentos de
precios mas bajos (JP¥ 500 - JP¥ 1000 ~3,30 € - 6,60 €), vendiéndose muy bien en

supermercados y tiendas de conveniencia.
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El vino chileno tiene una imagen de buena calidad a un precio justo. La
conciencia de marca es buena, sobre todo con las marcas denominadas "marcas de
bichos", que incluyen animales en sus etiquetas y atraen a los consumidores de vino

mas jovenes.

FRANCIA:

El vino francés sigue siendo sindnimo de sofisticacion y calidad en todo el
mundo, y no es diferente en Japdn, donde el vino francés exige el mayor precio medio
de venta al publico por 750 ml para vinos tranquilos y espumosos. Francia es el mayor
exportador de vino de la Unién Europea a Japon, con un 60% del valor de las
exportaciones de la UE. En cuanto a volumen, el vino francés ocupa el segundo lugar,
s6lo superado por Chile, en la cuota de mercado japonesa de vinos tranquilos, pero
lidera con un margen sustancial la cuota de mercado de vinos espumosos. La vieja
generacion de japoneses conocedores del vino que desarrollaron su pasion bebiendo
vinos de Francia (un mercado vinicola "afrancesado") mantiene una influencia

considerable en la sociedad japonesa de sumilleres.

La cuota de mercado de los vinos embotellados franceses no dej6é de disminuir,
debido sobre todo a la competencia de los vinos del nuevo mundo (Chile, EE.UU.,
Sudafrica, Australia). Las importaciones disminuyeron de 56,7 millones de litros en 2013,

a 42,2 millones de litros en 2018.

El 1 de febrero de 2019, entré en vigor el Acuerdo de Asociacién Econdmica UE-
Japén, como ya he mencionado anteriormente, que da a Francia y a otros paises de la
UE acceso inmediato libre de impuestos a Japén. Como resultado, se ha detenido el
descenso del consumo de vino francés y se ha producido un aumento del 17,3% en las

exportaciones de vino de la UE a Japén (Comision Europea).

EE UU:

En Japdn, los vinos de EE.UU. son reconocidos por su innovacion, su deseable
perfil de sabor, su dulzor y su alto contenido de alcohol. El Valle de Napa, en particular,
resuena entre los consumidores japoneses, y ahora se asocia con el vino de alta calidad.
Estados Unidos ocupa el quinto lugar en cuota de mercado total de vinos tranquilos en

volumen.
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ITALIA:

El vino italiano posee algo mas de una décima parte de la cuota de mercado del
vino tranquilo en Japdn y algo menos de una quinta parte de la cuota de mercado del
vino espumoso en términos de volumen. Al igual que el vino francés, el vino italiano es
considerado sofisticado y de alta calidad por los consumidores japoneses, y preferido

por los consumidores japoneses de mas edad y los que disfrutan de la cocina italiana.
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6. ANALISIS: RELACION COMERCIAL ESPANA-JAPON

En este ultimo apartado antes de concluir el TFG, nos referiremos al analisis de
la relacion comercial Espafia-Japon basandonos en todo lo expuesto anteriormente en

este trabajo.

Partimos de la idea de que la relacion comercial entre Espafia y Japdn con
respecto al vino ha ido en aumento en los ultimos afios. En una entrevista realizada a
Pedro Gallego en 2017, representante de la Camara de Comercio Hispano Japonesa,
expresa que se han aumentando las ventas de vino espafiol en Japon si bien son vinos

baratos:
En volumen somos el cuarto pais exportador de vinos a Japon y siempre hemos
estado en esa dinamica (tanto por volumen, como por valor CIF). Estos ultimos afios
nos ha sobrepasado Chile, pero hemos superado por ejemplo a Alemania y a
Estados Unidos. Esta fundamentado, sobre todo, al igual que en el caso de Chile
en el coste del vino espainol. Ahora mismo se estan vendiendo vinos de precio
barato, que quizas no sea lo mas adecuado. Habria que hacer un esfuerzo en
intentar vender vinos de mayor calidad y mayor precio. (Entrevista: “Crece el interés

por el consumo de vino en Japon”).

Esta propuesta de vender vinos de mayor calidad y mayor precio se ve reflejada
en el interés de la propia industria de distribuciéon japonesa, lo que conlleva que el
consumidor japonés entienda un poco mas del sector vitivinicola, qué es lo que esta
bebiendo y qué calidad tiene. Porque, si no lo conoce, nunca va a apostar tampoco por

vinos de mayor precio.

Por un lado, las oportunidades de comercializacion de vino espafiol en Japon
aumentan y por eso la organizacion del “Sakura Japan Women’'s Wine Awards”
promociona entre las bodegas espanolas el evento, que en su décima edicion se llevo
a cabo el pasado 19 de abril. Los vinos que participan obtienen un importante respaldo

en el mercado del vino japonés.

Por otro lado, los consumidores japoneses ven con buenos ojos el vino espafiol
en la gama baja y media de precios, con una excelente relaciéon calidad-precio. Como
se ha visto anteriormente, Espafia ocupa el cuarto lugar en cuota de mercado de vinos

tranquilos en términos de volumen, y es el segundo pais después de Francia en cuota
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de mercado de vinos espumosos, con una cuarta parte de la cuota total del mercado

japonés de vinos espumosos.

En el analisis de este apartado, me gustaria empezar por los términos en cuanto
a volumen y en segundo lugar con los términos en cuanto a valor, para que se pueda

apreciar primero la cantidad que se vende y luego el precio por el cual se vende.

A) En términos de volumen, el grafico N°18 destaca el crecimiento registrado
en Japon (+21,9 millones de litros), registrando en 2022 un total de 266,2

millones de litros de vino importado.

Grdfico 18: éA quién compra vino Japon? (2022 - Volumen)

M MILL. LITROS

RS vg’f' Q°
Fuente: OEMV

Casi el 70 % de las ventas corresponden a vino importado de otros paises, los
mas importantes hoy en dia son los de Chile (68.8 millones de litros importados), por
detras de Francia (63 millones de litros), Espafia (45,9 millones de litros) e ltalia (45,4
millones de litros). Estos ultimos afios Espafia ha adelantado a Italia y se mantiene en
el tercer puesto. En términos de volumen vemos una Espafa potente, en tercer lugar,

diferenciandose del quinto, sexto y demas puestos.

Fortalecimiento de las relaciones comerciales en el mercado del vino entre Espafia y Japén: Claves para aumentar las
exportaciones de las bodegas espafiolas

Marcos Castro, Jaime 51



1
FACULTAD DE COMERCIO
Universidad de Valladolid
En el Grafico 20 que se muestra a continuacion, observamos que un 62,3% del
vino que importa Japdén es vino envasado. Veamos a continuacion una grafica lineal
representando los paises que tienen mas presencia en el vino envasado enviado a

Japon (Grafico 19).

Grdfico 20: Importaciones en Japon por tipo de vino

Grdfico 19: Importaciones de vino en volumen durante 2022

envasado por volumen en Japon

Importaciones de vino envasado: Japon | VOLUMEN - Millones de

litros - Principales proveedores Mosto

Bag-in-box
6,1% Granel y > 101.

14,7%

Espumoso
16,7%

s <Francia
Ochile
italia
o OFspafia
#+Estados Unidos

Envasado
62,3%

Fuente: OEMV

Fuente: OEMV

Podemos observar que Chile, un pais que se ha incorporado hace poco en el sector
vitivinicola y que es competencia desde hace poco tiempo, sin embargo esta ganando
terreno en la importacién de vino envasado en Japén. De hecho, en 2015 Chile ya se
encontraba con el mismo volumen que Francia importado a Japoén. Los italianos, aunque
sea el cuarto pais que mas litros vende a Japon, en vino envasado se encuentra
bastante por encima que Espana, dejando a los espanoles en cuarto puesto. Podemos
apreciar que Espana no tiene mucha presencia en la importacion de litros de vino
envasado, es decir, el tipo de vino que mas se vende en Japoén y el que prefiere la

sociedad japonesa como hemos visto anteriormente en el apartado 4.1.
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Con respecto a los principa|e5 Grdfico 21: Evolucion por paises importaciones de vino
a granel y >2L en Japdn (Volumen)
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Recuerdo que las importaciones de vino bag-in-box (“Bolsa en Caja” consiste en
una bolsa cerrada y sellada de entre 5y 15 litros, provista de una valvula dispensadora
que se cierra herméticamente cuando el liquido deja de verterse) representan un 6,1%
en términos de volumen en el pais japonés. En esta Grafica 22, se ve que Espafia es

lider por mucha diferencia en términos de volumen.

Grdfico 22: Primeros proveedores de bag-in-box a Japén en 2022
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B) Términos de valor

Una de las conclusiones de nuestro analisis sobre Japdn es que es un pais que
sobre todo importador de vino espumoso (39,3%) y vino envasado (56.7%) en términos

de valor.

¢ Pero a quién compra el vino?

Grdfico 23: Cuota espafiola en los principales
mercados mundiales de vino (Afio 2022- Valor)
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En el Grafico 23, se puede observar que Espafia representa muy poco en el
mercado vitivinicola japonés. De los 1.771,9 millones de euros que se gasta Japoén al
afno en importar vino, soélo 115,3 millones de euros vienen de Espafia, equivalente a una

representacion del 6,5% en el mercado. Esto quiere transmitir dos ideas hoy en dia:

- Espafa no vende vino a buen precio (ya que la mayoria en Japén es
representado por vino a granel y vino bag-in-box) y sobre todo, no se hace conocer en
Japon.

- No tiene mucha presencia en Japén. Le ganan otros competidores.

En este andlisis, quisiera mostrar la presencia que tiene Espafia en cuanto a
importaciones de vino a granel. El Gréfico 24 refleja que, en términos de valor, estamos
creciendo exponecialmente. Pero como ya hemos observado antes, el vino a granel
Espana lo vende a 0,91€ el litro (cogiendo datos de 2022 en la tabla del apartado 5.2),
siendo de bastante buena calidad, cuando resulta que el litro de vino sin D.O.P se vende
a 1,73€ el litro y el de D.O.P se vende a 4,63€ el litro en Japon. Vuelvo a reiterar que

Espafia vende mucho volumen a bajo precio.
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Grdfico 24: Evolucion por paises importaciones de
vino a granel y >2L en Japoén (Valor)
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En el grafico que muestro a continuacion (Grafico 25), se pueden apreciar los
principales suministradores en el ano 2022. Experimentaron un crecimiento destacado
en 2022, a pesar de que Alemania y Argentina sufrieron una disminucién de
aproximadamente el 5% en su volumen. Por otro lado, Chile y Espafa lograron
mantenerse estables en términos de precio. Chile se posiciona por delante de Francia
como el proveedor lider en volumen, aunque Francia sigue siendo indiscutiblemente el
lider en valor. En 2022, Japon realizd sus mayores adquisiciones de vino espanol
registradas hasta la fecha.

Grdfico 25: éA quién compra vino Japon? (Valor)
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En términos de valor, destaca la buena marcha de las importaciones de vino en
el mercado de Japon, que gasté 330,2 millones de € mas. (Para compararlo, en 2021
los datos son: 199.925 millones de euros, equivalentes a 1.441,8 millones de euros —

2022: 245.698 millones de yenes, equivalentes a 1.771,9 millones de euros.

Costrastando los datos con este grafico que nos ofrece la OEMV (Grafico 26),
se puede observar la diferencia abismal que saca Francia al resto de principales
competidores. Y es que resulta, como bien he explicado antes, que los japoneses hoy
en dia prefieren comprar vino envasado, ya que representa mas de la mitad de

importaciones de vino que reciben los japoneses.

Grdfico 26: Evolucion importacion por paises (Valor)
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Con respecto a la evolucién de importacion de vino envasado por paises (en
términos de valor), recogido en el Gréafico 27, se pueden sacar las siguientes
conclusiones: el Ultimo afio que se han recogido los datos, se ve claramente que casi la
mitad del valor en vino exportado por Francia a Japon esta representado por vino
envasado (ya que su total en valor es de 142.338 millones de yenes como hemos visto
anteriormente). Esto es ideal para los franceses, ya que es lo que prefieren los
japoneses. Se han ganado el terreno de la parte de vino envasado en Japon, lo que méas

riqueza crea. (Como se ha podido observar en las tablas del apartado 5.2, el precio por

Fortalecimiento de las relaciones comerciales en el mercado del vino entre Espafia y Japén: Claves para aumentar las
exportaciones de las bodegas espafiolas

Marcos Castro, Jaime 56



FACULTAD DE COMERCIO
Universidad de Valladolid

litro del vino envasado tanto con D.O.P, como sin D.O.P, se vende a un precio bastante

mas caro que el vino a granel u otro tipo de venta de vino).

Grdfico 27: Evolucion importacion vino envasado por paises (Valor)
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En el Grafico 28, tomado del Instituto de Espafol de Comercio Exterior (ICEX),
podemos contrastar los datos de volumen de miles de hectolitros de vino y el valor en
millones de euros, que representa a Espafna con sus principales competidores
mundiales en exportacion a nivel global. De este modo, podemos apreciar que en los
ultimos anos, Espana esta en la cabeza de los paises que mas volumen exportan pero
con un valor significativamente inferior a los principales exportadores mundiales de vino,
como son Francia e ltalia. En este grafico se puede apreciar que Francia exporta 2/3 del
volumen total de Espana y sin embargo cuatriplica su valor total en ventas. En Italia

ocurre algo similar aunque no tan pronunciado.
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Grdfico 28: Comparativa exportaciones de vino Espafa-Italia-Francia
(Volumen y Valor)
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Con este apunte, damos por finalizado el resultado del analisis y de este

apartado y pasamos al capitulo de conclusiones.
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IV. CONCLUSIONES

Espafa es el pais que mas vino vende a Japdn pero la mayor parte a bajo coste.
Tanto vino a granel, como vino bag-in-box se venden a un precio excesivamente bajo y
no se aprovecha de otra manera la calidad del vino que se produce en Espafia, que es
similar a la de sus competidores y en muchos casos superior. Otros paises como
Francia, Italia o incluso Chile, este ultimo con menos experiencia en el sector vinicola,
aprovechan mas su marketing para vender sus productos a buen precio y con una buena

imagen.

Los consumidores japoneses consideran el vino francés y el vino italiano
sofisticado y de alta calidad. Esos paises se han ganado un prestigio y una buena
imagen y, de esta manera, consiguen precios mas elevados por sus vinos. Sin embargo,
para el vino espafol, falta esa imagen de vino refinado, aromatico y de calidad. Si se
actualiza y moderniza la imagen, se podrian subir mucho las ventas y sobre todo el valor
unitario de las botellas de vino. Las denominaciones de origen deberian cuidar el
marketing y la imagen de los representantes y comerciales de las bodegas interesadas

en la exportacion de sus vinos.

Espafa tiene vinos de mucha calidad y deberia sacar mas potencial a laimagen
de la marca Espafna. Es importante saber captar la atencién de los consumidores v,
Japon, al ser una poblacién leal y honesta, tiene muchos problemas para conseguir la
confianza, pero una vez conseguida es dificil perderla. Durante mi experiencia en Japoén,
realizando las practicas internacionales, he podido observar que, en la sociedad
japonesa, el vino ocupa cada vez mas espacio en las estanterias de los supermercados,
las tiendas de conveniencia y los izakaya (pubs de estilo japonés). Todo ello indica que
el vino forma ya parte de la vida cotidiana en Japdn. En la entrevista realizada en 2017
al Representante de la Camara de Comercio Hispano-Japonesa, Pedro Gallego, senala
que: "Japdn es un mercado muy fiel. Hay un gran nimero de amantes del vino aqui, un
gran numero de conocedores del vino, y una vez que encuentran el vino que les gusta,

lo compran, lo compran y lo compran".

Pero se avecinan cambios, los jévenes japoneses que beben vino con
regularidad, afirman tener un gran interés por el mundo del vino y aunque los datos
recientes indican que consumen menos alcohol, en general tienen una mentalidad mas
abierta hacia la cultura del vino, pudiendo dar la oportunidad de descubrir variedades

menos conocidas o estilos alternativos a nuestras bodegas. Son estos consumidores
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mas jovenes los que disfrutan cada vez mas del vino socialmente en ambientes

informales como bares, clubes y karaokes.

Los consumidores de vino en Japon pueden describirse como personas
exigentes que basan sus decisiones de compra en el valor, la calidad y la marca.
Ademas, existe un tipo de consumidor mas serio, que posee conocimientos y educaciéon
sobre el vino, por lo que a diferencia de otros mercados vitivinicolas maduros, el nivel

de conocimiento en Japoén continua creciendo.

Aunque muchos japoneses todavia muestran interés en pagar mas por la
comodidad, el lujo o productos Unicos, también se observa una tendencia hacia un estilo
de vida mas econdmico. El consumidor japonés actual esta mas dispuesto que antes a
comparar precios para ahorrar. A su vez, disfrutan de la experiencia de compra en
tiendas fisicas y tienden a preferir las tiendas independientes en lugar de los grandes

almacenes que solian ser populares anteriormente.

Incluso antes del brote de COVID-19, los japoneses ya pasaban mucho tiempo
en sus hogares y esto se ha incrementado anteriormente. Segun un estudio realizado
por Asahi Holdings en 2017, mas del 70% de los consumidores japoneses de alcohol

prefieren beber en casa.

Las importaciones globales de vino en Japén han experimentado un crecimiento
constante tanto en valor como en volumen durante estos Ultimos afos, sin
interrupciones. Y en este periodo, Espafia también ha ganado una considerable
importancia en términos de volumen en comparacién con ltalia y Francia. Espafia ha
superado a ambos paises como el principal exportador mundial de vino a granel,
mientras que franceses e italianos han dirigido gradualmente sus ventas hacia vinos de
mayor valor. En el afio 2022, Espafia registré el precio medio mas asequible entre los
11 principales vendedores a nivel mundial y esto puede ser una gran oportunidad para

aprovechar.

Estas conclusiones revelan el gran potencial que tienen las bodegas espariolas
para comercializar sus vinos en Japoén. Sin embargo, no hay que descuidarse ya que se
vislumbra una enorme competencia de los vinos del nuevo mundo (Chile, EE.UU.,
Sudafrica, Australia), que empiezan a alcanzar a los lideres mundiales tradicionales del

sector vitivinicola, como son Francia, Italia y, por supuesto, Espana.
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