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Resumen
En el afio 2022, VOX se convirtio en la tercera fuerza mas votada en Castillay Ledn y logra por

primera vez en Esparfia formar un gobierno de coalicion junto al Partido Popular. Este trabajo de
investigacion realiza un andlisis del discurso de VOX en Twitter durante la campafia electoral de
2022 a las elecciones autonomicas de la Junta de Castilla y Leon. Entre los objetivos de esta
investigacion se encuentra conocer si VOX llevé a cabo un discurso xendfobo, empleo
comunicacion populista o utilizé simbolos patriticos en sus mensajes. El trabajo comienza con
una revision de la extrema derecha, el populismo, la polarizacion, el desarrollo de las campafias
electorales en las redes sociales y un estudio del partido. A continuacion, se realiza un analisis de
contenido cuantitativo de una muestra de 141 tweets identificados por diferentes variables, de las
cuentas @Vox_CortesCyL y @juan_ggallardo. Los resultados de la investigacion agrupan los
tweets por niimero, ‘me gusta’, retweets, comentarios, citas, tweets por teméticas, emojis con la
bandera de Esparia, hashtags, enlaces a medios de comunicacién y uso de metaforas populistas.
Las conclusiones reflejan que ambas cuentas solo enviaron cuatro tweets con contenido xen6fobo
ademas de que VOX utilizé marcos metaforicos populistas, el partido también public6 mensajes
con simbologia nacionalista y llevo a cabo una campafia electoral centrada en algunos temas de

Castillay Leon.
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Abstract

In 2022 VOX was the third most voted party in Castilla and Leon and it had achieved a coalition
government with the Popular Party. This research looks at VOX “s speech in Twitter during the
election campaign for the regional elections in 2022. The target is to discover if VOX made a
xenophobic speech, used populist communication, or utilized patriotic symbols. This investigation
starts with a bibliographical review of the extreme right wing, the populism, the polarization, the
development of the election campaigns in social media and a survey about VOX. Then, it analyses
141 tweets classified into different factors of @Vox_CortesCyL and @juan_ggallardo. The results
of the investigation show the use of populist’s metaphors and patriotic emojis. The dissertation “s
conclusion reveal that both accounts sent just four tweets with xenophobic content. In addition,
VOX used a populist speech during the election campaign, the party also posted messages with
nationalist symbology and conducted an election campaign focused on some topics of Castilla and
Leon.
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1. Introduccion

En los afios 80 del pasado siglo, los partidos de extrema derecha europeos comenzaron su
irrupcién. En los 90 obtuvieron un progresivo crecimiento electoral transformando su situacion
de partidos marginales en formaciones que podian optar a pactos y a gobiernos de coaliciéon. “La
entrada del Partido de la Libertad austriaco, la Liga Norte italiana y el Partido Popular Danés en
gobiernos junto con el acceso del Frente Nacional francés a la segunda vuelta de las presidenciales
galas de 2002 marcaron un punto de inflexiéon” (Anton-Melldén y Hernandez-Carr, 2016 pp.18-
19).

Estos mismos autores consideran que el crecimiento de la derecha radical europea se debe a tres
factores: los éxitos electorales obtenidos en Francia, Dinamarca e Inglaterra en las elecciones
europeas, la crisis economica y “la creciente voluntad entre algunos de estos partidos por
coordinarse y ser mas efectivos a la hora de influir en la agenda politica europea” (Anton-Mellon

y Herndndez-Carr, 2016 p. 20).

Desde 1982 y hasta 1996, el PSOE se mantuvo en el Gobierno de Espafia, momento en el que el
Partido Popular con José Maria Aznar como lider gana las elecciones generales. Es aqui cuando
nace el bipartidismo, etapa en la que el Partido Socialista y el Partido Popular ocuparon todo el
abanico politico hasta las elecciones del 2014 con el surgimiento de nuevas formaciones. Con la
crisis econémica del 2008, aparecen movimientos ciudadanos que buscan la atencion del Gobierno

para que ponga fin a los problemas que afectan al pais (Gil-Torres, 2018).

Es en este mismo afio cuando se siembra el fin del bipartidismo con la puesta en marcha de Union
Progreso y Democracia (UPyD). Pese a ello, no es hasta las elecciones generales de 2015 cuando
Podemos y Ciudadanos logran mas del 30% de los escafios en el Congreso de los Diputados
(Ministerio de Interior, 2015).

VOX es un partido de ultraderecha o de derecha radical (Ferreira, 2019) que nace en el afio 2013
debido al malestar de algunos miembros del Partido Popular. Segin este mismo autor, VOX
presenta una combinacion de nacionalismo étnico y xenofobia, también denominada nativismo
con un discurso mucho mas nacionalista que populista debido a las continuas apelaciones a
Espafia. De la misma manera, en términos econdmicos VOX presenta una agenda neoliberal y

defiende los valores tradicionales.

En el 2014, VOX se presentd a las elecciones europeas con el antiguo presidente del Partido
Popular en Catalufia, Alejo Vidal-Quadras, como candidato. La formacion se qued6 a 2.000 votos

de obtener representatividad en Bruselas. Vidal-Quadras renuncié a seguir al mando del partido y

8



Velasco Garcia, G. (2023). Analisis del discurso de VOX en Twitter durante la campafa electoral de las elecciones
a la Junta de Castilla y Ledn en 2022. Trabajo Fin de Grado en Periodismo. Universidad de Valladolid.

Santiago Abascal, procedente del ala més nacionalista del Partido Popular fue elegido presidente
(Ferreira, 2019).

También Ferreira (2019) considera que “el punto de inflexion” de VOX tuvo lugar el 22 de enero
de 2017 cuando la nueva formacion politica acudié al encuentro de la derecha radical europea en
Alemania. En este evento participaron la francesa Marine Le Pen, lider de la Agrupacion Nacional,
la alemana Frauke Petry, presidenta de Alternativa para Alemania y Geert Wilders, lider

neerlandés del Partido Por la Libertad.

En el afio 2018, VOX se convirtid en un actor politico emergente a nivel nacional al obtener el
10,97% de los votos y 12 escafios en las elecciones andaluzas. Otero et al. (2021) en una
investigacion sobre esos comicios explican que el voto de VOX se fundamento en la interrelacion
entre la identificacion partidista, la ideologia y las emociones. Desde ese momento, el partido no
ha dejado de obtener representacion parlamentaria con la excepcion de las Gltimas elecciones a la
Xunta de Galicia. En las del afio 2021 a la presidencia de la Comunidad de Madrid, VOX obtuvo
13 escafios, uno mas que en las de 2019. Autores como Aladro Vico y Requeijo Rey (2020)
afirman que el 2019 fue el afio VOX, cuando este partido se hizo con 52 escarios en el Congreso

de los Diputados.

En la cita electoral a las autondmicas andaluzas del 2022, VOX logr6 493.932 votos y 14 escafios
-de los 109 que componen el Parlamento-. La propia candidata, Macarena Olona, reconocié que

su partido no habia logrado los resultados que esperaba (Caro, 2022).

El 20 de diciembre de 2021, el presidente de la Junta de Castilla y Leon, Alfonso Fernandez
Mafiueco, disolvia las Cortes, poniendo fin al gobierno de coalicién PP- Ciudadanos, tras convocar
elecciones anticipadas. Segun el lider del Ejecutivo autonémico por “el riesgo cierto” a una

mocion de censura por parte del Partido Socialista, Podemos y otras fuerzas politicas.

El 13 de febrero de 2022, VOX se convertia en la tercera fuerza mas votada de Castilla y Ledn
con un 17,64% de apoyos y un total de 13 procuradores que le valieron para formar por primera

vez en Espafia un gobierno de coalicion con el Partido Popular, el méas votado de la comunidad.

El presente trabajo tiene importancia puesto que es la primera vez que en Espafia un partido de
ultraderecha entra en un Ejecutivo autonémico, y lo hace con tres consejerias, la vicepresidencia
de la Junta y la presidencia de las Cortes Autonomicas. Asimismo, al haberse celebrado las
elecciones el pasado afio 2022 hay de momento poca informacion sobre el tema, por lo que el

estudio puede resultar novedoso a la espera de otras aportaciones al respecto.
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1.1. Objetivos
El principal objetivo de este estudio es el anélisis del discurso politico de las cuentas oficiales de
Twitter de VOX Castillay Ledn y de la del vicepresidente de la Junta de Castilla y Ledn, Juan

Garcia-Gallardo.
Entre los objetivos secundarios se encuentran:

O. 2 Identificar las ideas fuerza del populismo presentes en el discurso de VOX durante la

campanfia electoral de 2022 en Castilla 'y Ledn.

0.3 Analizar el posible uso de simbologia nacionalista en los tweets de VOX durante la campafia

electoral.

0.4 Examinar la tematica de los mensajes publicados.

1.2. Hipdtesis
Una vez que se ha establecido el punto de inicio de la investigacion a partir de los objetivos, se

fijan las siguientes hipotesis:

H.1 VOX utilizé un discurso xendfobo en la camparia electoral de febrero de 2022 en Castilla 'y

Ledn.

H. 2 VOX utiliz6 elementos propios de la comunicacion populista.

H.3 VOX public6 mensajes en los que hizo uso de simbologia nacionalista.

H.4 VOX utilizé una tematica centrada en algunos problemas de Castillay Leon.

Para cumplir estos objetivos y comprobar la veracidad de las hipotesis se utilizara una metodologia
cuantitativa que analice el discurso de VOX en Twitter y en concreto los tweets que publicaron
las cuentas @Vox_CortesCyL y @juan_ggallardo durante la campafia electoral de las elecciones

a la Junta de Castillay Leon en febrero del afio 2022.
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2. Marco tedrico

2.1. El auge de la extrema derecha

La extrema derecha tiene su origen en los siglos XVII y XVIII con los movimientos
tradicionalistas y contrarrevolucionarios de varios pensadores franceses cuyo propoésito era el de
revivir el pasado mediante mitos, teorias conspirativas, la intolerancia frente a las nuevas ideas, el

maniqueismo y la exaltacién de la religion (Jiménez, 2006).

De Dios (2020) considera que es en el siglo XXI cuando la extrema derecha o la derecha radical
alcanza una mayor importancia por el nimero de paises europeos con partidos en sus parlamentos.
Sin embargo, desde finales de los afios 80 del siglo anterior, las formaciones que han ido
apareciendo en Europa en torno al ala derecha han ganado un gran interés académico y mediatico

(Barquero y Ramos-Gonzalez, 2021).

Los partidos de extrema derecha han pasado por diferentes etapas. En la primera década del siglo
XXI radicalizaron sus programas electorales y en la segunda se moderaron para ampliar el voto a
votantes de centroderecha. En Europa hay dos tipos de formaciones de extrema derecha. Los que
estan integrados en el sistema y que forman coaliciones de gobierno o legislativas y aquellos a los
que se les ha impuesto un corddn sanitario y quedan excluidos de las negociaciones al ser
rechazados (De Dios, 2020).

También De Dios (2020) distingue entre paises europeos como Bélgica, Holanda y Suiza en los
que la extrema derecha se materializa en partidos pequefios 0 medianos de otros como Austria,

Alemania, Espafia, Grecia o Italia donde se produce la desconcentracion del voto.

Jiménez (2006) establece diferencias entre las nuevas formaciones de extrema derecha y el
fascismo. Los nuevos partidos de extrema derecha y ultranacionalistas no buscan la supresion de
las instituciones y de las libertades democraticas como si querian el viejo extremismo y el
fascismo. Ademas, la nueva extrema derecha impulsa sentimientos de odio hacia los musulmanes
mientras que en el nazismo era contra el judaismo. Estas nuevas agrupaciones piden la reduccién

de los impuestos, el control de las fronteras y la expulsion de los inmigrantes.

De igual manera, este autor establece una serie de semejanzas con el fascismo. La extrema derecha
lleva a cabo un nacionalismo agresivo en contra del inmigrante de poco poder adquisitivo.
Ademas, otra de las caracteristicas que comparten con el fascismo es que en estos partidos suele

haber un lider salvador y protector al igual que ocurre con esta ideologia.

Asimismo, los partidos de extrema derecha sostienen valores antidemocraticos al portar un

discurso que erosiona la legitimidad de las instituciones y con formaciones en las que se usa “la
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violencia politica” entendida esta como la exaltacion de la comunidad nacional. Estas formaciones
acusan a los extranjeros de ser los responsables de indicadores negativos por lo que consideran

necesario que sean expulsados de los paises europeos (Jiménez, 2006).

Mudde (2007 p. 31) establece una distincion entre la derecha radical y la extrema derecha.
Asegura que: “la derecha radical es nominalmente democratica, aunque se oponga a alguno de los
valores fundamentales de las democracias liberales, mientras que la extrema derecha es

antidemocratica, al oponerse al principio fundamental de la soberania del pueblo™.

También Mudde (1995) utiliza la clasificacion de Herz al tener en cuenta seis criterios para
considerar qué formaciones son de extrema derecha: la organizacion del partido, los objetivos, los
significados y las tacticas, la estructura social de sus votantes, su personalidad y su ideologia. Este
autor ademas sefiala cinco caracteristicas que se le pueden aplicar a la extrema derecha:
nacionalismo, xenofobia, racismo, antidemocracia y estado fuerte. Esto se vincula con una

creencia en la ley y el orden y en un fuerte militarismo.

Los partidos de derecha radical utilizan un discurso nacionalista y se pueden encontrar tres
elementos ideoldgicos basicos: el nativismo, el autoritarismo y el populismo (Ortiz y Ramos-
Gonzalez, 2021).

Mudde (2007 p. 22) define el nativismo como: “una ideologia que plantea que el estado debe ser
habitado exclusivamente por los miembros de la nacion y que los elementos no nativos, las

personas o las ideas, amenazan la homogeneidad del estado”.

Anton-Melldn (2016) establece dos temas predominantes en los discursos de los partidos radical
populistas: el populista anti-establishment y uno de rechazo frontal a la poblacion extranjera. El
primero se refiere a que este tipo de formaciones consideran que reflejan el conjunto del pueblo y
la “auténtica” nacion. La segunda caracteristica se basa en que la xenofobia es la base de su
oratoria, siendo el inmigrante el culpable de todo lo que ocurre en el pais y considerandolos que
ponen en peligro al Estado.

2. 2. El populismo en las formaciones politicas

Taguieff (1995) define el populismo como un estilo aplicable a diferentes marcos ideol6gicos. Por
su parte Mudde, (2004 p. 22) lo determina como “una ideologia que considera que la sociedad
estd separada en dos grupos homogeneos y antagonistas. El pueblo puro y la élite corrupta que

cree que la politica debe ser la expresion de la voluntad general del pueblo”.

Otros autores como Anton-Melldn y Hernandez-Carr (2016 p. 21) definen esta tendencia como

“el método o el estilo de actuacion politica que se utiliza para lograr un particular tipo de
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movilizacion social y politica normalmente en situaciones de crisis econdmica, y, sobre todo, de
crisis politica por procesos de deslegitimacion de las élites politicas”. EIl populismo esta asociado
a partidos de extrema derecha que buscan la nacién verdadera, el pueblo y que critican a la élite
corrupta (Climent-San Juan y Monater-Goetzbenger, 2020).

Capdevila et al. (2022 p. 4) explican: “A nivel de contenido, un actor politico utiliza un estilo de
comunicacion politica populista cuando apela al pueblo y enfatiza su soberania”. Estos autores
subrayan que el populismo utiliza la division de la sociedad en dos grupos opuestos y considera
al pueblo como un grupo homogeéneo. Esta tendencia puede considerarse, por lo tanto, una llamada
a la gente en contra de la estructura del poder preestablecido (Canovan, 1999). Apela a las
emociones y propone soluciones simples e irrealistas a los problemas sociopoliticos (Ofiate et al.,
2022).

La demagogia juega con emociones negativas 0 muy negativas, el desprecio, el enfado (Fieschiy
Heywood, 2004) o el resentimiento (Betz, 1990; Schaffner et al., 2018). De acuerdo con Breeze y
Llamas Saiz (2020), la metafora es uno de los mecanismos més habituales utilizados en el discurso

politico populista.

Los partidos populistas han visto como las redes sociales son una herramienta que permite
establecer un vinculo mas directo con las personas, asi como convertir sus mensajes en algo viral
(Engesser et al., 2017).

Brubaker (2017) afiade la oposicion vertical que hay entre la gente y la élite. Esta puede ser
politica, econdémica o cultural y es corrupta, egoista y desconectada de la realidad. En el otro lado,
existe una oposicion horizontal entre la nacion y los grupos, instituciones o fuerzas caracterizadas

como amenazas a la nacién desde dentro o desde fuera.

Mudde (2004) define a los actores politicos populistas de extrema derecha como aquellos que
conciben la auténtica patria como un lugar o situacién idilica que ocurri6 una vez. Esto ha sido
interrumpido por un presente confuso, corrupto y globalizado y su objetivo es recuperar la buena

vida que tenia la gente antes de que esto ocurriera.

Block y Negrine (2017) sefialan que los actores populistas usan un lenguaje beligerante, directo y
simple para conectar con un grupo de personas desencantadas. Ademas, Deiwiks (2009) afiade
que la simplificacion excesiva de las cuestiones politicas logra que conecten con la gente a través
de los medios de comunicacion tradicionales y ahora en las redes sociales (Mazzoleni, 2003;
Bracciale; Martella, Antonio, 2017; Engesser et al., 2017; Ernst et al., 2017; Gerbaudo, 2018).

En Espafia el adjetivo “populista” comenzé a adquirir relevancia con la aparicion de Podemos y
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diferentes plataformas ciudadanas y mareas (Romanos y Sadaba, 2016).

2. 3. La polarizacion en Espafa

Espafa se sitla entre los paises del mundo con menos confianza en los medios de comunicacion
y los periodistas (Newman et al., 2020). Esto se debe a una baja credulidad en el periodismo
espafiol, las influencias ideoldgicas y politicas de los medios y el sensacionalismo y la

espectacularizacion en el tratamiento de la informacion (Masip; Suau y Ruiz-Caballero, 2020).

Los medios de comunicacion espafioles conforman un sistema altamente partidista (Baumgartner
y Chaqués-Bonafont, 2015) en el que la confianza es baja (Masip, et al., 2020). Autores como
Humanes (2016) y Cardenal et al. (2019) destacan que los ciudadanos se exponen de manera

selectiva a los medios mas afines.

La polarizacion ideoldgica es la percepcion de los ciudadanos de la distancia que tienen de los
partidos entre si en la escala ideoldgica. La polarizacion afectiva es la distancia entre la adhesion
o el efecto que generan en nosotros quienes comparten nuestras ideas politicas y el rechazo o la
antipatia que despiertan en nosotros quienes defienden ideas distintas (Garrido et al., 2021). Estos
mismos autores concluyen que el perfil de la polarizacion afectiva en Espafia es semejante a la de
paises en los que el afecto por el partido propio es medio, pero el rechazo y la animadversion a
los rivales y adversarios muy alto. Clasifican a Espafia junto con paises como Alemania, Austria,
Finlandia, Dinamarca o Suiza al contar con un indice API de polarizacion afectiva que tiende a

ser mas moderado.

Los medios de comunicacion espafioles poseen una polarizacion extrema. Ademas, hay un
problema grave de credibilidad e incluso los ciudadanos esparioles no reconocen como periodismo
a aquellos medios que tienen una ideologia contraria a la suya (Masip et al., 2020). Estos autores
también sefialan que la propia percepcion que tienen los ciudadanos de que los medios de

comunicacion distribuyen noticias falsas esta relacionada con la orientacion politica.

Valera-Ordaz (2018) ademas plantea la posibilidad de que las audiencias estan segmentadas segun
identidades nacionales. Asi aquellas personas que poseen sentimientos regionalistas consumen
medios de comunicacion autondémicos. Por otra parte, los ciudadanos que cuentan con
sentimientos nacionalistas espafoles prefieren aquellos medios de alcance estatal.

2. 4. Las campanias electorales en las redes sociales

El negocio periodistico se ha visto afectado por el desarrollo de Internet y el auge de las redes
sociales (Capoano, 2018). Estas plataformas incluyen entre sus usos los fines politicos. Los

agentes politicos y sus comunidades reflejan en las redes sociales sus preferencias,
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posicionamientos y opiniones. De esta manera, contribuyen a formar una nueva agenda politica y

comunicativa (Nulty et al., 2016).

Autores como Amado y Tarullo (2015) y Sierra y Lavin (2019) sefialan que las redes sociales
tienen capacidad para influir en la creacion de la agenda publica y que estas influyen en los

procesos politicos y electorales (Rodrigues, 2020).

Segun Berrocal-Gonzalo et al. (2014), el contenido politico de entretenimiento es consumido
“masivamente” por los usuarios de Internet, pero su produccion es muy pasiva. Las formaciones
de Espafia planifican su estrategia electoral segun el modelo tradicional. Los mensajes mediaticos
que difunden los medios de comunicacion tradicionales resultan viralizados posteriormente a

través de publicaciones de Twitter (Campos-Dominguez, et al., 2017).

Twitter es una red social que nacio6 en el afio 2006. En la actualidad es un medio indispensable
para cualquier campafia electoral (Gémez-Calderon, 2017). Obama fue el primer politico que
utilizé esta red social (Hendrinks y Denton, 2010) como una forma de captar voto en el afio 2008.
El éxito de la campafia del expresidente de los E.E.U.U. se debi6 a la estrategia global de su
campafia (Delany, 2009) cuyas funciones eran anunciar los actos y dirigir a los electores a la

pagina web del candidato (Solop, 2010).

Campos-Dominguez (2017) afiade que Twitter, Facebook o WhatsApp son herramientas basicas
en comunicacion politica y los partidos, los gobiernos o la sociedad civil las utilizan para
transmitir o recibir informacion. La red social de Twitter es un terreno de juego politico en
elecciones, ya que en Espafia se ha generalizado el uso de esta plataforma entre los actores
politicos (Izquierdo-Labella, 2012).

En este sentido, GOmez-Calderdn (2017) identifica cuatro modalidades de contenido en los tweets

de los candidatos: promesas, desarrollo de la campafia, opiniones sobre el adversario y analisis.

Lazer et al. (2018) definen las fake news como noticias creadas para sustituir a las reales, pero que
no han seguido los procesos periodisticos que garanticen que se trata de un contenido veraz y
exacto. Los articulos falsos o la desinformacion han aumentado significativamente debido al
nacimiento de los periddicos digitales. La inmediatez y estrategias como el click-bait han
contribuido a que los medios de comunicacion creen un contenido méas sensacionalista (Lotero-
Echeverri et al., 2018).

La desinformacion y la manipulacion también han incrementado debido al uso generalizado de

las redes sociales y de las plataformas de mensajeria (Bradshaw y Howard, 2018). A su vez
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Hernandez y Ferndndez (2019) consideran que durante las camparias electorales las aplicaciones

de mensajeria favorecen la comunicacion populista.

Bradshaw y Howard (2018) han encontrado evidencias en la propagacion de desinformacion a
través de aplicaciones como WhatsApp, Telegram o Wechat.

2. 5. VOX: crecimiento del partido, discurso y uso de las redes sociales
Casals Meseguer (2009) establece tres etapas en la evolucion de la extrema derecha en Esparia.

La primera etapa (1966-1975) aglutind a un sector del régimen franquista que se mostraba critico

ante los primeros cambios hacia un sistema mas aperturista.

La segunda etapa (1975-1982) la protagoniza la consolidacion del partido de ultraderecha Fuerza
Nueva (FN) de la mano de Blas Pifiar que consigui6 un escafio en las elecciones legislativas de
1979 para perderlo en 1982. A partir de este afio y hasta 1995 se desarrolla la tercera etapa,
caracterizada por la marginalidad de la extrema derecha debido a la disolucion de Fuerza Nueva
y una division entre aquellos que defendian el neofranquismo y otros que buscaban acercase a la

extrema derecha europea.

La cuarta etapa comenzd en 1995 y adn no ha concluido. Esta caracterizada por partidos de
ultraderecha que defienden que la identidad nacional estd amenazada, segun ellos por la
inmigracion.

Los origenes de VOX se sitdan en el afio 2012 cuando un sector descontento con las politicas del

Partido Popular crea la plataforma Reconversion.es.

A finales de 2013 se constituye VOX como formacion politica dirigida por el expresidente del
Partido Popular de Catalufia, Alejo Vidal-Quadras, que abandoné este nuevo proyecto en febrero
de 2015 al no obtener representacion en las elecciones al Parlamento Europeo de 2014. En este
momento, Santiago Abascal asume el cargo de presidente, pero no es hasta 2018 cuando VOX
obtiene representatividad primero en las elecciones a la Junta de Andalucia y posteriormente en

el Congreso de los Diputados situandose como la tercera fuerza (Casals, 2019).

Ferreira (2019) trata de identificar la ideologia de VOX y concluye que esta formacion es de
ultraderecha o derecha radical. Presenta una mezcla de nacionalismo étnico y xenofobia, lo que
se denomina nativismo. VOX se diferencia de los partidos de extrema derecha tradicional en que
estos buscan la abolicion de la democracia y no dudan en acudir a métodos violentos para dicho

fin.

También Ferreira (2019 p. 89) concluye que VOX no usa actitudes violentas para alcanzar fines

16



Velasco Garcia, G. (2023). Analisis del discurso de VOX en Twitter durante la campafa electoral de las elecciones
a la Junta de Castilla y Ledn en 2022. Trabajo Fin de Grado en Periodismo. Universidad de Valladolid.

politicos. Por ello, el autor califica a la formacién como “una organizacion de derecha radical

autoritaria e iliberal, pero no antidemocratica”.

Oniate et al. (2022 p. 70) concluyen que los votantes de VOX tienen “un intenso perfil emocional
en relacion con el lider y la formacidn politica por los que votan”. “Una construccion emocional
hacia lideres y partidos con los que VOX contiende: de caracter positivo, lideres y partidos
ubicados en la derecha y la centroderecha; de caracter negativo hacia los lideres y partidos

ubicados en la izquierda y la centroizquierda”.

VOX es, ademas de un partido, un movimiento social de base o plataforma ciudadana con los
jévenes como nucleo. En sus mensajes destacan las funciones conativo-apelativas, la funcion
expresiva y la poética estética. También es novedosa la combinacion de elementos cuya finalidad
es traer estrategias y lenguajes de otras épocas hasta la actualidad (Vico y Rey, 2020). Su éxito se
debe a factores de oportunidad politica y de estrategia comunicativa en su relacion con los medios

y la gestion de las redes sociales (Lopez-Rabadan y Doménech-Fabregat, 2021).

Negral y Sanchez-Garcia (2022) sefialan que el electorado tipo de VOX en las elecciones de
Castilla y Leon esta compuesto por hombres jovenes que consideran que hay un importante
deterioro en la region y que se muestran insatisfechos con la gestion del Gobierno de la Junta,

ademas de clases altas y empleados provenientes de zonas urbanas.

Segun Lopez y Vicente (2013), VOX ha aprovechado las redes sociales para influir en la agenda
politica. Por lo que respecta a Twitter, VOX utiliza esta red social como una herramienta mucho
mas ideoldgica que informativa que contribuye a la transmision de los preceptos ideoldgicos de
la formacion (Moreno, 2020 p. 60). Este mismo autor sefiala que VOX expande contenidos de
medios orientados a la confrontacion. Para ello, el partido utiliza metonimias, metéforas,
presuposiciones, hipérboles o inversiones de la figura. Ademas, VOX difunde mensajes contrarios

a la negociacion, el acuerdo o a soluciones a politicas provechosas.

Lava-Santos (2021) considera que la comunicacion de VOX en Twitter se caracteriza por tener
un fuerte componente ideoldgico con mensajes de odio hacia la cultura arabe y la crisis territorial.
Casals (2019 p. 30) indica que el terrorismo de ETA “favorecio la recuperacion del integrismo
nacionalista espafiol que VOX defiende, mientras que “la crisis secesionista catalana le ofrecio el

marco para expandir este discurso hasta convertirse en la tercera fuerza del pais”.

Segun Winter (2019) el miedo es utilizado por lideres politicos y por VOX, asi como la ansiedad
y el enfado para animar a los votantes a luchar contra lo denominado por Abascal como “dictadura

progre” (Lopez-LoOpez y Gonzélez, 2020).
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Capdevila et al. (2022 p. 15) concluyen en su investigacion que el mensaje de VOX en Twitter se
fundamenta en marcos metafdricos que siguen la estructura de la comunicacion populista. Al
emplear términos como la dictadura progre, la Espafia del pladur, los salvajes, golpistas o medios
fake. Aladro Vico y Requeijo Rey (2020) establecen cuatro temas en los que se basa el discurso
de VOX y que podrian actuar como amenazas o peligros: los nacionalismos periféricos, la

inmigracion musulmana, el feminismo y la izquierda.

En el caso de VOX su retdrica es mucho méas nacionalista que populista, al defender los valores
tradicionales. Ferreira (2019) sefiala que el término “corrupcion” una de las palabras claves en la
ideologia populista no se menciona en el programa electoral de VOX para las elecciones generales
de 2019. Sin embargo, autores como Rooduijn et al. (2020) y Vampa (2020) han destacado un
componente populista en la formacion de extrema derecha. Balinhas (2020) considera mas
adecuado sefialar que VOX es nacional-populista que decir que es un partido de derecha radical y

ultraconservador.

También Ferreira (2019) destaca que el elemento populista no es explicito en VOX y, cuando
aparece, lo hace subordinado a la retérica nacionalista. Sin embargo, Hernando et al. (2013)
concluyen en un analisis del discurso del presidente de VOX, Santiago Abascal, en el Congreso
de los Diputados, que este deslegitimiza a sus adversarios a través de estrategias populistas y
nacional populistas para causar la confrontacion y el enfrentamiento. Este mismo autor afirma que
VOX se parece a los partidos de ultraderecha europeos al utilizar mas el ‘nacional populismo’ que

el populismo més habitual.

Martinez y Morilla (2021) concluyen que la formacion de extrema derecha usa el temor y el
hartazgo de los ciudadanos hacia los politicos a través de argumentos emocionales. Ademés, VOX
exalta el patriotismo a través de imagenes, videos breves, filtros o efectos y con un lenguaje

belicista.

Segun Castro (2023 p. 22) VOX maneja el pavor través de los mensajes de Twitter y en concreto
el ahora vicepresidente de la Junta de Castilla y Ledn, Juan Garcia-Gallardo, en sus tweets de
campafia, empled el miedo en la familia debido a la baja natalidad de la comunidad y a futuro, lo

sefiald hacia la inmigracion, “como la amenaza que compensara esa baja natalidad”.

En el caso de Castilla y Leon acudido a argumentos como la despoblacién para generar
incertidumbre. Este mismo autor afirma que la utilizaciéon del miedo pudo ser un factor

determinante para la entrada de VOX en la Junta de Castilla'y Ledn.
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Castro J.G (2023) también explica que en la Gltima campafa electoral andaluza el partido de
extrema derecha empled menos mensajes de miedo (41,46% de las publicaciones de Macarena
Olona) en comparacion con la campafia que realiz6 en Castilla y Ledn (44,19% de los tweets de

Juan Garcia-Gallardo).

La polarizacién de VOX en Espaiia es “extrema”, segiin recoge el CIS de 2020. Esto se debe a
una tendencia al alza en los indicadores de fragmentacion y de separacion que a su vez produce

problemas para la formacion de gobiernos (De Dios, 2020).

Este mismo autor considera que la “enorme” polarizacion que ha tenido lugar en Espafa en los
altimos afos se debe al conflicto de los partidos nacionalistas vascos y catalanes. La division ha
favorecido a la derecha tradicional durante muchos afios. La declaracion de la independencia del
gobierno catalan en octubre de 2017 y la elevada corrupcion del Partido Popular son algunos

factores que han propiciado el crecimiento de la extrema derecha en el pais.

Hernando et al. (2013 p.12) sefialan que el Congreso de los Diputados es un lugar de polarizacién
“dominado por la confrontacion y la crispacion extremas”. Estos autores afiaden que Abascal
logra diferenciar el panorama politico espafiol al escenificar un pais aterrador en el que el
Gobierno son los responsables y en el que la formacion de extrema derecha es la Gnica alternativa
para Espafia. La polarizacion podria ser asi el resultado de una estrategia de comunicacion para

que el partido se diferenciara del resto de electores.

Segun Statista (2020), Instagram es la tercera red social a escala mundial con méas de 1.082
millones de usuarios activos en julio de 2020. Esta aplicacion se ha convertido en el escenario de

la comunicacion electoral (Pont-Sorribes; Gutiérrez-Rubi, 2020).

Respecto a Instagram, cabe destacar que VOX es el partido espafiol con méas seguidores en dicha
plataforma, con 15 millones de usuarios de los cuales 5 millones son menores de 35 afios. Ademas,
sus mensajes son de las que obtienen un mayor engagement (Cea, 2019). La formacion de extrema
derecha ha llevado a cabo una gestion de Instagram muy diferente al resto de partidos. VOX ha
desarrollado una estrategia de ataques a rivales politicos e ideoldgicos con una apelacion a las
emociones y una apuesta arriesgada de publicaciones de origen ciudadano y poco cuidada (Lopez-
Rabadan y Doménech-Fabregat, 2021). Ademas, la metéafora es utilizada junto a la sinécdoque

para la creacion de narrativas en el discurso de VOX en Instagram (Vico y Rey, 2020).

Bradshaw y Howard (2018) han encontrado evidencias en la propagacion de desinformacion a

través de aplicaciones como WhatsApp, Telegram o Wechat. Diez Garrido et al, (2021) concluyen
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en su investigacion que VOX utiliz6 canales de difusion y el grupo no oficial de Telegram para

difundir desinformacion durante la campafa electoral a las elecciones generales de abril de 2019.

3. Metodologia
El presente Trabajo Fin de Grado recurre a una metodologia de analisis cuantitativa en la que se
analizan los tweets difundidos por las cuentas @Vox_CortesCyL y @juan_ggallardo entre el 28
de enero y el 11 de febrero de 2022. La campafia electoral comenzé el 28 de enero de 2022 y
finalizé el 11 de febrero, el dia 12 es la jornada de reflexion y el dia 13 se celebraron los comicios.
Para examinar este conjunto de datos se ha utilizado la ‘bisqueda avanzada’ que la red social de

Twitter facilita al delimitar por fecha, palabras y usuario.

Para llevar a cabo el primero de los objetivos: “El andlisis del discurso politico de las cuentas
oficiales de Twitter de VOX Castillay Leon y del vicepresidente de la Junta de Castilla 'y Ledn,
Juan Garcia-Gallardo”, se ha elaborado una tabla por cada cuenta que recoge todos los tweets de
la campafa electoral. Esta primera tabla utiliza como variables la URL de los tweets, el texto
completo, el perfil que ha enviado el tweet, el nombre de la cuenta, la fecha, el contenido, el
namero de ‘me gusta’, el nimero de retweets, el nimero de comentarios, de citas y el enlace a

otros medios de comunicacion.

Tabla 1: Identificacién de los tweets

Unidad | URL | Texto | Fecha | Texto/Imagen/ | Me Retweets | Comentarios | Citas | Enlace

de del Video/ gustas a

analisis | tweet Respuesta a medios
otro tweet

1

2

3

Fuente: Elaboracion propia

Para cumplir con el segundo de los objetivos: “Identificar las ideas fuerza del populismo presentes
en el discurso de VOX durante la campafia electoral de 2022 en Castillay Ledn”, el estudio se ha
basado en el articulo: Emergencia del populismo en Espasia: marcos metaféricos de VOX y de su
comunidad online durante las elecciones generales de 2019 de los profesores Capdevila,

Moragas-Ferndndez y Grau-Masot y publicado en la revista el Profesional de la Informacion.
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Capdevila et al. (2019 pp. 5-9) utilizan el andlisis critico de la meté&fora para identificar las
principales ideas fuerza del populismo presentes en el discurso de VOX durante las camparias

electorales a las elecciones generales de abril y noviembre del afio 2019.

Estos autores emplean en su estudio las metaforas: ‘gente’, ‘élite’, ‘VOX’, ‘los otros’ y ‘la
auténtica patria’, como las principales relativas a los elementos que configuran el discurso

populista.

Con ‘la gente’, Capdevila et al. (2019) se refieren a la “Espafia viva”, “la que sale a la calle”, “se
pone en pie” y “madruga todos los dias”. ‘La ¢lite’ a los “enemigos de Espafia”, “la dictadura
progre”, los “socios del Gobierno PSOE-Podemos” o “los malos”. Con ‘los otros’, VOX habla de
los “inmigrantes”, los “independentistas” o los “medios fake”. La ‘auténtica patria’ aglutina “la
gran familia”, la “reconquista” o el “amor por Espaia”. Segun Esteve-del-Valle y Costa- Lopez
(2022) el partido de derecha radical recupera la idea de la expulsion de los musulmanes de la
Peninsula Ibérica en el siglo XV1 y la idea nacionalista en la que el imperio espafiol comenzo a

expandirse por Asiay América del Sur.

Para cumplir con los objetivos propuestos en el presente Trabajo Fin de Grado, se han utilizado
como variables la ‘gente’, la “élite’, “VOX’, ‘los otros’, ‘la auténtica patria’ y el ‘conflicto’. Esta
ultima metafora se refiere a aquellos tweets que hacen referencia al discurso bélico. Como
“salimos a ganar”, “artilleria de manipulacion, “salvar Catalufia”, etc. La metafora VOX hace

referencia a todas aquellas ocasiones en las que se personifica al partido.

Tabla 2: Identificacién de metaforas en el discurso de VOX

Unidad de | Gente Elite VOX Los otros La auténtica | Conflicto
analisis patria

1

2

3

Fuente: Elaboracion propia

Para el tercer objetivo: “Analizar el posible uso de simbologia en los tweets y en las publicaciones
de VOX durante la campaiia electoral”, se ha utilizado la variable “Uso de Hashtags” asi como de
“Emojis”. Hutchby (2001) explica que los usuarios de Twitter publican tweets en los que incluyen

imagenes, videos, GIFs y emojis.
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Tabla 3: Uso de hashtags y de emojis de ambas cuentas

Unidad de anélisis Uso de Hashtags Uso de Emojis

Fuente: Elaboracion propia

Para identificar el cuarto objetivo: “Examinar la tematica de los mensajes publicados por las
cuentas de Twitter”, se ha agrupado cada tweet en veinte tematicas diferentes. Los temas son:
deportes, condolencias, VOX, promesas, patria, natalidad, mitin, inmigracion, industria, igualdad,
fiscalidad, entrevista, empleo, educacion y sanidad, despoblacién, criticas, agricultura y

ganaderia, agradecimientos, Agenda 2030 y afirmacion.

Tabla 4: Agrupacion de los tweets de ambas cuentas por tematicas

Unidad de analisis Tematica

Fuente: Elaboracion propia

4. Resultados
Los resultados del analisis se agrupan por variables. En total se han elaborado diez gréaficos y una

nube de etiquetas para explicar los datos obtenidos.

Grafico 1: NUmero de tweets por tipo

Grafico 1: Numero de tweets por tipo
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Fuente: Elaboracién propia
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En primer lugar, se analizan los tweets que se publicaron desde las cuentas @Vox_CortesCyL y
@juan_ggallardo entre el 28 de enero de 2022 y el 11 de febrero de ese mismo afio. En el primer
grafico se tienen en cuenta siete categorias para establecer los tipos de tweets. La primera de ellas,
texto y enlace suman 37 tweets- 36 de la cuenta de @Vox_CortesCyL y 1 de @juan_ggallardo-.

En la mayoria de las ocasiones estos mensajes enlazan con noticias de medios de comunicacion.

La segunda categoria texto y video, suma 15 publicaciones -de las cuales cinco pertenecen a la
cuenta de @Vox_CortesCyL y 10 a la cuenta de @juan_ggallardo-. La tercera variable texto y

audio agrupa 11 mensajes todos ellos de la cuenta de @Vox_CortesCyL.

La categoria de texto e imagen suma 35 mensajes (23 de la cuenta de @Vox_CortesCyL y 12 de
@juan_ggallardo). Ademas, hay tres publicaciones que solo contienen texto (una de la cuenta de
@Vox_CortesCyL y dos de la cuenta de @juan_ggallardo).

Se contabilizan 38 mensajes que son la respuesta a otro tweet. La mayoria, 26, pertenecen a la
cuenta de @juan_ggallardo mientras que los otros 12 han sido escritos por @Vox_CortesCyL.

Finalmente, solo la cuenta @Vox_CortesCyL cita tweets de @vox_es con un total de dos.
Grafico 2: Numero de tweets por dia
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Fuente: Elaboracion propia

El segundo grafico suma los tweets enviados por dia. El 4 de febrero fue la jornada que mas tweets
publico la cuenta @Vox_CortesCyL- un total de 28-, mientras que el 28 de enero fue el dia que
mas lo hizo @juan_ggallardo-con seis-. El dia 4 de ese mes la cuenta @Vox_CortesCyL difundio
varios tweets con titulares y momentos destacados de las entrevistas de la Cadena Ser y Periodista

Digital. Ademéas, @Vox_CortesCyL cred un hilo de Twitter con diez medidas para explicar su
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programa electoral. @Vox_CortesCyL lanz6 90 publicaciones durante la campafa electoral y
@juan_ggallardo 51. Los dias 1y el 9 de febrero @juan_ggallardo no difundio ningln mensaje

por esta red social.

Grafico 3: Numero de ‘me gusta’ por dia
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El tercer gréafico agrupa los ‘me gusta’ de los tweets por jornada. Al ser el 4 de febrero cuando la
cuenta de @Vox_CortesCyL emitié el mayor nimero de mensajes este dia también fue el que mas
‘me gusta’ obtuvo con un total de 3.178. A esta fecha le siguen el 8 de febrero con 1.485 corazones

y el 5 de este mismo mes con 1.185. Por su parte, el 30 de enero fueron tan solo 214 likes.

Por otro lado, la cuenta de @juan_ggallardo el dia 31 de enero fue cuando mas ‘me gusta’ obtuvo

con 10.919 mientras que los dias 1y 9 de febrero no recibio ‘me gusta’ al no twittear.
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Grafico 4: NUmero de retweets por dia
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El cuarto gréfico agrupa el nimero de retweets por dia que obtuvieron los mensajes de las cuentas
@Vox_CortesCyL y @juan_ggallardo. Asi, al igual que el dia 4 de febrero fue el que mas tweets
emitié la cuenta de @Vox_CortesCyL y que mas ‘me gusta’ recibié este mismo dia es el que mas
retweets se han contabilizado con 1.619. A esta jornada le sigue el 8 de ese mismo mes con 649

rewteets.

La cuenta @juan_ggallardo recibio 4.015 retweets el dia 31 de enero, a lo que le siguen el 6 de

febrero con 1.979 y el 3 con 1856 retweets.

La primera imagen muestra un tweet del 2 de febrero de 2022. Este mensaje acumula 689 ‘me
gusta’, 370 retweets, 36 comentarios y ocho citas y se sitia como el que mas ‘me gusta’ y retweets

obtuvo de toda la campana electoral de la cuenta de @Vox_CortesCyL.

La segunda imagen refleja un tweet escrito por @juan_ggallardo el dia 31 de enero. EI mensaje
acumula 6.491 ‘me gusta’, 2.257 retweets, 250 comentarios y 52 citas y es el que mas ‘me gusta’,

retweets y comentarios obtuvo de toda la campafa electoral en esta cuenta de Twitter.
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Imagen 1: Captura de pantalla del tweet que méas 'me gusta' y retweets obtuvo de la cuenta @Vox_CortesCyL

<« Tweet

VOX Cortes de Castillay Leén
\./O)S @Vox CortesCyL

Han arrebatado el futuro a nuestros hijos, han
obligado a nuestros jévenes a marcharse y han
vaciado nuestros pueblos.

Su unica solucién es llenarlos de inmigrantes.

#Siembra (v &2

5:11 p. m. - 2 feb. 2022

370 Retweets 8Citas 689 Megusta 2 Elementos guardados

Fuente: Cuenta de @Vox_CortesCyL

Imagen 2: Captura de pantalla del tweet que mas ‘me gusta', retweets y comentarios obtuvo de la cuenta @juan_ggallardo

Q Juan Garcia-Gallardo

@juan_ggallardo

Hemos sido excluidos del debate electoral. Los
castellanos y leoneses no podran escucharnos hoy.
¢Larazon? Una ley de 2016 para blindar a los partidos
en el poder.

Pero VOX ya representa a millones de espafioles. Y
Castillay Ledn no es una excepcion.

Nos vemos en las urnas.

9:48 p. m. + 31 ene. 2022

2.257 Retweets 52 Citas 6.491Me gusta 5 Elementos guardados

@) n Q 1 &

Fuente: Cuenta de @juan_ggallardo

26



Velasco Garcia, G. (2023). Analisis del discurso de VOX en Twitter durante la campafa electoral de las elecciones
a la Junta de Castilla y Ledn en 2022. Trabajo Fin de Grado en Periodismo. Universidad de Valladolid.

Grafico 5: Numero de comentarios por dia
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Fuente: Elaboracién propia

El quinto grafico indica el nimero de comentarios que recibieron los tweets de las cuentas
@Vox_CortesCyL y @juan_ggallardo cada dia de campafia. En el caso de @Vox_CortesCyL, el
4 de febrero fue el dia que mas comentarios obtuvo con 63y el dia 9 de ese mismo mes fue el que
menos recibid con tan solo uno. En el caso de @juan_ggallardo el vicepresidente de la Junta el 31
de enero recibié 364 comentarios mientras que los dias 1 y 9 de febrero no obtuvo ninguno al no
enviar ningun mensaje por Twitter. La tercera imagen muestra el tweet que mas comentarios

obtuvo la cuenta @Vox_CortesCyl durante la campafia electoral a las Cortes de Castillay Ledn.

Imagen 3: Captura de pantalla de tweet que mas comentarios obtuvo durante la campafia electoral de la cuenta @Vox_CortesCyL

VOX VOX Cortes de Castilla y Leén @Vox CortesCyL - 31 ene. 2022

wum @juan_ggallardo : «¥Mafiueco se disfraza de ganadero en campaiia, pero
luego suscribe la Agenda 2030»

eldebate.com
Garcia-Gallardo (Vox): «Maifiueco se disfraza de g...

El candidato de Abascal a la Junta de Castilla y
Ledn apuesta por obtener la «maxima ...

QO 37 11 217 Q 547 il 2,
Fuente: Cuenta de @Vox_CortesCyL
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Grafico 6: NUmero de citas por dia
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Fuente: Elaboracién propia

El sexto grafico muestra el nimero de citas que obtuvieron los tweets de las cuentas
@Vox_CortesCyL y @juan_ggallardo cada dia de la campafa electoral. El dia 4 de febrero la
primera cuenta contabilizé un total de 27 citas en sus mensajes, mientras que el 29 de febrero no

se registré ninguna cita en los tweets.

Por su parte, @juan_ggallardo acumul6 86 citas los dias 31 de enero y 3 febrero. EI 1y el 9 de

febrero no obtuvo ninguna cita en sus mensajes al no enviar tweets.

La cuarta imagen revela el mensaje que mas citas acumul6 la cuenta de @Vox_CortesCyL durante
la camparia electoral. Se trata de un hilo en el que el partido explica las 10 medidas que ejecutarian

en Castilla y Ledn para “sembrar futuro”.
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Imagen 4: Captura de pantalla del tweet que mas citas acumulé durante la campafia electoral de la cuenta de @Vox_CortesCyL

« Hilo

VOX Cortes de Castillay Le6n
\/OX @Vox CortesCyL

Frente a los partidos de siempre que prometen y no cumplen, el

programa de VOX para #CyL es claro.

Aqui nuestras 10 medidas para sembrar futuro en Castillay Ledn:

) Defensa del #MundoRural

i
w

EN DEFENSA DEL MUNDO RURAL

Reivindicar y promover el estilo de vida, modelo
economico y tradiciones de nuestro campo.

Apoyo a la industria agroalimentaria nacional y
a la produccion de las pequenias y medianas
empresas, para frenar la despoblacién y hacer
posible el equilibrio entre la produccion
tradicional y la incorporacién de mejoras

var el patrimonio histérico-cultural de la
como garante de la identidad nacional y

motor economico y turistico.

/0).¢

2:10 p. m. - 4 feb. 2022

SIEMBRA

180 Retweets 14 Citas 319 Megusta 5 Elementos guardados

Fuente: Cuenta de @Vox_CortesCyL

La quinta imagen presenta el tweet de la cuenta de @juan_ggallardo que mas citas contabilizd

durante la campafa electoral. EI mensaje, que es una afirmacion a un video de la cuenta

@alonso_dm en el que el presentador Frank de la Jungla asegura que va a votar a VOX, obtuvo

55 citas.

Imagen 5: Captura de pantalla del tweet que mas citas obtuvo de la cuenta de @juan_ggallardo

Juan Garcia-Gallardo
@juan_ggallardo
Si.

4% Alonso = @ @alonso dm - 3 feb. 2022
Si.

12:48 p. m. - 3 feb. 2022

607 Retweets 55 Citas 2.302Megusta 36 Elementos guardados

Fuente: Cuenta de @juan_ggallardo
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Grafico 7: Numero de tweets por temética
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Fuente: Elaboracién propia

Grafico 7: Numero de tweets por tematica
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El séptimo grafico agrupa todos los tweets difundidos por ambas cuentas durante la campafia

electoral por temas. Se han reunido los 141 tweets en 20 temas diferentes. EI que mas se repite es

el que hace referencia a los tweets relacionados con agradecimiento a otras cuentas con 28

mensajes y un 20% del total. A este le siguen todos aquellos tweets en los que se hace mencion a

‘VYOX’ con 15 publicaciones y el 11% vy el tercer contenido que mas se reitera es el de ‘mitines’

en 13 ocasiones y con un 9% del total. La tematica ‘deportes’ agrupa tweets en los que VOX

habla de algo relacionado con este tipo de practicas. En este caso se contabiliza un Unico tweet de

la cuenta @juan_ggallardo.
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Imagen 6: Captura de pantalla de un tweet de @juan_ggallardo en el que anima al equipo de fatbol de su ciudad

Juan Garcia-Gallardo
@juan_ggallardo

iVamos, @Burgos CF!

|6/photo/1
Fuente: Cuenta de @juan_ggallardo
‘Condolencias’ hace referencia a un unico tweet que escribid el vicepresidente de la Junta de

Castillay Leon por la muerte de Esther Lépez.

La categoria ‘“VOX’ hace mencion a todos aquellos mensajes en los que se califica al partido o se
destacan aspectos positivos del mismo. Este acumula 15 publicaciones de los cuales 12
corresponden a la cuenta de @Vox_CortesCyL y tres a la del vicepresidente de la Junta de Castilla
y Leon.

Imagen 7: Captura de pantalla de un tweet de la cuenta de @Vox_CortesCyL en el que se alaba al partido

o VOX Cortes de Castillay Leén
JO'X @Vox CortesCyL

@juan_ggallardo "Veo un gran apoyo popular a

ST A TAMDANA CI CATNDAT
0:00/053 dx &

2:05 p. m. - 4 feb. 2022

22 Retweets 32 Me gusta

Fuente: Cuenta de @Vox_CortesCyL
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‘Promesas’ recopila todos aquellos tweets en los que el partido ha prometido acciones que llevaria
a cabo si sale elegido. Este tema suma 11 tweets (cinco de la cuenta de @Vox_CortesCyL y seis

de la cuenta de @juan_ggallardo).

‘Patria’ aglutina los mensajes en los que se hace referencia a Espafia o a los espafioles. El grafico
muestra un total de ocho tweets de los cuales siete pertenecen a la cuenta de @Vox_CortesCyL y

uno a la cuenta de @juan_ggallardo.

Imagen 8: Captura de pantalla de un tweet de @juan_ggallardo en el que se refleja el tema de patria

Juan Garcia-Gallardo
@juan_ggallardo

La Espafia que madruga sabe que la mejor defensa
que tienen los trabajadores es la patria &=

9:03 p. m. -2 feb. 2022
545 Retweets 38Citas 1799 Megusta 1 Elemento guardado

Fuente: Cuenta de @juan_ggallardo

‘Natalidad’ aborda mensajes en los que el partido destaca politicas a favor de la vida. Se
contabilizan un total de siete publicaciones (cuatro de @Vox_CortesCyL y tres de

@juan_ggallardo)

‘Mitin’ reune todos aquellos tweets en los que el partido anuncia futuros encuentros con sus

afiliados. Se contabilizan 13 mensajes todos de la cuenta de @Vox_CortesCyL.
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Imagen 9: Captura de pantalla de un tweet de la cuenta @Vox_CortesCyL que se clasifica dentro de la tematica mitin

- VOX Cortes de Castillay Leén
\/O% @Vox CortesCyL

Se acaba la semana pero la #SIEMBRA continua.
Mafana #domingo te esperamos en:

P> SALAMANCA con @Santi ABASCALy
@juan_ggallardo

P> VALLADOLID con @Ortega Smith

P> SEGOVIA con @ivanedim

P> SALDANA (Palencia) con @Macarena Olona

P> SOTILLO DE LA ADRADA (Avila) con
@Jorgebuxade

SALAMANCA
000

SOTILLO DE

SIEMBRA  vox s

Fuente: Cuenta de @Vox_CortesCyL

‘Inmigracion’ abarca todos aquellos tweets en los que el partido se refiere a los migrantes. Se
suman cuatro tweets todos de la cuenta de @Vox_CortesCyL. ‘Industria’ compila los textos que
hacen referencia a la reindustrializacién o al surgimiento de nuevas fabricas. Solo se suma un

unico tweet de la cuenta de @Vox_CortesCyL.

‘Igualdad’ agrupa todas las publicaciones que hablan de la equidad entre hombres y mujeres. Solo
se contabiliza un Unico tweet de la cuenta de @Vox_CortesCyL. ‘Fiscalidad’ refleja todos los
tweets cuyo tema principal son los impuestos. Hay cinco tweets que pertenecen a esta tematica,
todos ellos de @Vox_CortesCyL. ‘Entrevista’ abarca todos aquellos mensajes en los que la cuenta
anuncia futuras entrevistas del candidato con medios de comunicacion. Se suman seis tweets

(cinco de la cuenta de @Vox_CortesCyL y uno de @juan_ggallardo.

‘Empleo’ identifica todos los tweets en los que la cuenta se refiere a los trabajadores y al fomento
del empleo en la comunidad. Se contabilizan cuatro mensajes (uno de la cuenta de

@Vox_CortesCyL vy tres de la cuenta de @juan_ggallardo).

‘Educacion y sanidad’ contiene todos los mensajes en los que se abordan politicas relacionadas
con estas dos teméticas. Se contabilizan cuatro tweets (tres de la cuenta de @Vox_CortesCyL y
uno de @juan_ggallardo). ‘Despoblacion’ hace referencia a todos los tweets que mencionan el

abandono de la comunidad por los mas jovenes. Hay 11 tweets, todos de la cuenta de
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@Vox_CortesCyL.

Imagen 10: Captura de pantalla de un tweet en el que se refleja el tema de la despoblacion

VOX Cortes de Castillay Leén
@Vox CortesCyl

VOX
Yolanda Melero @senado vox
La #Espana rural ha sido abandonada por los
distintos #gobiernos y ahora en elecciones se ponen
a hablar de esa Espana, de lamisma que se vuelven a
olvidar la noche electoral...
Via @diariodeleon

diariodeleon.es

Vox afea a otros partidos que se acuerden de la Espaia ru...
"Han abandonado la Espaia rural», asi de contundente ha
sido la senadora de...
8:03 p. m. - 3 feb. 2022
14 Retweets 1Cita 23 Me gusta
O ! Q H &

Fuente: Cuenta de @Vox_CortesCyL

‘Criticas’ aborda todos aquellos tweets en los que la cuenta se queja de las actuaciones de otros
partidos politicos. Se registran cinco tweets de esta temética (cuatro de la cuenta

@Vox_CortesCyL y uno de la cuenta de @juan_ggallardo)

‘Agricultura y ganaderia’ aglutina el computo de los mensajes en los que se abordan politicas
relacionadas con estas dos tematicas. ‘Agradecimientos’ recopila la totalidad de los tweets en los
que se agradece a otras cuentas de VOX o a simpatizantes del partido. ‘Agenda 2030’ hace
mencion a todos los tweets vinculados a estas politicas. Se suman cuatro tweets (uno de la cuenta
de @Vox_CortesCyL y tres de @juan_ggallardo). ‘Afirmacion’ junta todas las publicaciones en
los que la cuenta ha dicho “si”. Hay cuatro tweets que pertenecen a esta tematica. (tres de la cuenta
@Vox_CortesCyL y uno de @juan_ggallardo). Los temas que mas se repiten son

‘agradecimientos’ con 28 mensajes, seguido de ‘VOX’ con 15y de ‘mitin’ con 13.
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Grafico 8: Numero de emojis con la bandera de Espafia por dias
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Fuente: Elaboracion propia

El octavo grafico revela el nimero de emoticonos con la bandera de Espafia que las cuentas
@Vox_CortesCyL y @juan_ggallardo difundieron durante los dias de la campafia electoral. La
cuenta oficial de VOX en las Cortes de Castilla y Ledn acompafié los emoticonos de la bandera

de Espafia con el emoticono de una espiga de trigo s Es o con un emoticono de un brazo (% es.

Los dias que mas emojis lanzd esta cuenta fueron el 4, el 10 y el 11 de febrero con cinco tweets
en los que aparecia el emoticono de la bandera de Espafia. Los dias 29 de enero, y 3y 7 de febrero

la cuenta no difundi6 ningln tweet con un emoji.

El candidato @juan_ggallardo publico dos tweets con la bandera de Espafia el 7 de febrero. La
suma de las dos cuentas sitGa los dias 10 y 11 de febrero como los que méas tweets enviaron con
este emoticono con un total de seis (cinco de la cuenta de @Vox_CortesCyL y uno de
@juan_ggallardo). Estas dos Ultimas jornadas se corresponden con los Gltimos dias de la campafia

electoral lo que hace que el partido utilizara la bandera de Espafia para reforzar su discurso.

En las imagenes 11 y 12 se pueden visualizar dos de los tweets en los que aparecen el emoticono

de la bandera de Espafia.
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Imagen 11: Captura de pantalla de uno de los tweets de la cuenta @Vox_CortesCyL en los que aparece el emoji de la bandera de

Espana

VOX Cortes de Castillay Leén
\{O)E @Vox CortesCyL

@0Ortega Smith y @pinacho_fatima en #Valladolid

Por el espafiol que trabaja, que madruga, que
quiere sentir la dignidad del trabajo y no quiere vivir
de pagas ni de ayudas y busca la libertad para poder
trabajar y prosperar.

#SIEMBRA { 22

voxespana.es

Ortega denuncia el sistema de voto: "Casi 200.000 castellanos y leoneses te...
Javier Ortega Smith, secretario general de VOX ha realizado hoy un acto
publico en la plaza Santa Ana de Valladolid acompafiada de Fatima Pinacho, ...

2:28 p. m. - 6 feb. 2022

Fuente: Cuenta de @Vox_CortesCyL

Imagen 12: Captura de pantalla de uno de los tweets de @juan_ggallardo en los que aparece el emoji de la bandera de Espafia

Juan Garcia-Gallardo
@juan_ggallardo

El camino hacia las Cortes es mas llano cuando se
camina junto a @Macarena Olona . &= jMuchas
gracias por tu apoyo, amigal!

{® Macarena Olona @Macarena Olona - 29 ene. 2022
ESPERANZA. #SIEMBRA

12:38 a. m. - 29 ene. 2022

319 Retweets 3 Citas 1.272 Me gusta 2 Elementos guardados

Fuente: Cuenta de @juan_ggallardo
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Para visualizar la cantidad de hashtags que enviaron las cuentas de @Vox_CortesCyL y
@juan_ggallardo en Twitter se ha elaborado una nube de palabras (imagen 13). Esta representa
todas las etiquetas que ambas cuentas utilizaron durante la camparia electoral a las elecciones de

la Junta de Castilla'y Leon.

La etiqueta #SIEMBRA fue la que mas se repitié con un total de 37 ocasiones. A esta le siguieron
#VOX con 12, #CyL con ocho, #Avila con cuatro y #Palencia, #Soria y #Zamora con tres.
#Castilla y Leon, #Jovenes, #LeoOn, #Salamanca, #Segovia, #Sadbado y #Valladolid solo se

reiteraron dos veces. El resto de los hashtags solo se vieron en una ocasion.

Imagen 13: Nube de hashtags de las cuentas @Vox_CortesCyL y @juan_ggallardo

Fuente: Elaboracion propia

Grafico 9: Nimero de veces que se menciona o se enlaza un medio de comunicacion
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Fuente: Elaboracion propia
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El noveno gréafico muestra el nimero de veces que las cuentas @Vox_CortesCyL y
@juan_ggallardo enlazaron o nombraron a medios de comunicacion. La primera cuenta lo hizo
en 22 ocasiones con VOX Espafia, -la pagina oficial de VOX en la que el propio partido publica

noticias-. A esta le siguen la Cadena COPE en seis ocasiones y Cadena SER con cinco.

Con lo que respecta a la cuenta de @juan_ggallardo, este enlazd en dos ocasiones con noticias de
El Mundo. Y una con las cuentas eldebate.com, COPE, Castilla y Ledn Television, EFE, Diario

El Mundo de Castillay Ledn, Esradio, La 8 Valladolid y La Gaceta de la Iberoesfera.

La suma de las dos cuentas establece siete menciones a la Cadena COPE (seis de
@Vox_CortesCyL y una de @juan_ggallardo), tres a EI Mundo (una de @Vox_CortesCyL y dos
de @juan_ggallardo), tres también a Esradio (dos de @Vox_CortesCyL y una de
@juan_ggallardo), dos a la Televisién de Castilla y Leon (una de @Vox_CortesCyL y una de
@juan_ggallardo) y otras dos a eldebate.com (una de @Vox_CortesCyL y una de
@juan_ggallardo).

Grafico 10: Numero de veces que se repiten las metaforas

Grafico 10: Numero de veces que se repiten las metaforas

» Gente
Elite
= VOX
= Los otros
= Laauténtica patria

« Conflicto

Fuente: Elaboracién propia

El décimo grafico recopila el nimero de veces que se repiten las metaforas ‘gente’, “élite’, ‘VOX’,
‘los otros’, ‘la auténtica patria’ y ‘conflicto’ en las cuentas de @Vox_CortesCyL y
@juan_ggallardo. El gréfico circular se divide en estas seis metaforas. La categoria ‘VOX’
acumula un 34%, “élite’ un 18%, ‘gente’ también un 18%, ‘los otros’ un 12%, ‘conflicto’ con un

9% y ‘la auténtica patria’ también un 9%.
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A continuacion, se explica en detalle cada tipo de metafora y los resultados obtenidos.

La metafora méas repetida es ‘VOX’, con un 34% y 11 ocasiones (ocho en la cuenta de

@Vox_CortesCyL y tres en la cuenta de @juan_ggallardo). La imagen 14 representa un tweet de

@juan_ggallardo en el que se utiliza VOX como una metafora al personificar al partido politico.

Imagen 14: Captura de pantalla de uno de los tweets en los que se utiliza la metafora ‘VOX’ en la cuenta de @juan_ggallardo

Juan Garcia-Gallardo
djuan_ggallardo
No queremos activistas en las clases.

No queremos que el dinero de los espafioles se
destine a financiar ideologia izquierdista en los
colegios.

Las aulas deben ser centros educativos, que
garanticen una formacién académica util y real. Y
VOX se asegurara de ello.

¢ Jorge Buxadé & @Jorgebuxade - 28 ene. 2022
Educacién impulsa la «construccion de género» en los menores de 6 afios.

iQuitad vuestras sucias ideas de las cabezas y las almas de nuestros hijos!

iQué monstruosa ideologia es esa que traslada al BOE y a la escuelas
cualquier canallada!

abc.es/sociedad/abci-.. @ABC Sociedad

2:14 p. m. - 28 ene. 2022

Fuente: Cuenta de @juan_ggallardo

La metéfora “élite’ representa un 18% (se repite en tres ocasiones en el caso de @Vox_CortesCyL

y tres también en el caso de @juan_ggallardo). La imagen 15 muestra uno de los ejemplos de la

metéfora “élite’. El vicepresidente afirm¢ en la Cadena SER que “VOX es la tnica alternativa al

consenso progre”. Con ‘consenso progre’ se refiere a la “élite’, ‘los malos’, ‘los enemigos de

Espafia’, es decir, al gobierno socialista.
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Imagen 15: Captura de pantalla de uno de los tweets en el que se hace referencia a la “élite’ de la cuenta @Vox_CortesCyL

VOX Cortes de Castillay Le6n
\{Q)S @Vox CortesCyL

8 @juan_ggallardo "Somos la Unica alternativa al
consenso progre".

JUAN GARCIA
GALLARDO

CADENA SER

1:20 p. m. - 4 feb. 2022

26 Retweets 45 Me gusta
Fuente: Cuenta de @Vox_CortesCyL

Con la metafora ‘gente’ se han agrupado todos aquellos tweets en los que VOX se refiere al
espafiol que trabaja, que madruga o que sale a la calle a luchar. Se han encontrado seis metéforas
de este tipo, un 18%. Cinco en la cuenta de @Vox_CortesCyL y una en la cuenta de
@juan_ggallardo. La imagen 16 refleja uno de los ejemplos de la metafora ‘gente’. Al referirse al
“espafiol que madruga, que quiere sentir la dignidad del trabajo y no quiere vivir de pagas ni de

ayudas”.

Imagen 16: Captura de pantalla de uno de los tweets de @Vox_CortesCyL en el que se puede apreciar la metafora 'gente’

VOX Cortes de Castilla y Leén
YQ)S @Vox_CortesCyL

@Ortega_Smith y @pinacho_fatima en #Valladolid

Por el espafiol que trabaja, que madruga, que
quiere sentir la dignidad del trabajo y no quiere vivir
de pagas ni de ayudas y busca la libertad para poder
trabajar y prosperar.

#SIEMBRA {+ &2

voxespana.es
Ortega denuncia el sistema de voto: "Casi 200.000 castel...

Javier Ortega Smith, secretario general de VOX ha realizado

hoy un acto piblico en la plaza Santa Ana de Valladolid ...

2:28 p. m. - 6 feb. 2022

67 Retweets 1Cita 155 Me gusta

Fuente: Cuenta de @Vox_CortesCyL
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‘Los otros’ acumula un 12% Yy se repite cuatro veces durante la campaia electoral, todas ellas en
la cuenta de @Vox_CortesCyL. La imagen 17 muestra uno de los tweets en los que se aplica la
metafora ‘los otros’ al sefialar que “el consenso progre elige inmigracion, #VOX elige natalidad”.
‘Los otros’ son los inmigrantes, l0s medios de comunicacion fake, que difunden desinformacion

y los independentistas. El grupo de oposicion a la metafora ‘gente’.

Imagen 17: Captura de pantalla de uno de los tweets de @Vox_CortesCyL que refleja la metafora 'los otros'

VOX VOX Cortes de Castillay Leén

— @Vox CortesCyL

El consenso progre elige inmigracion, #VOX elige
natalidad.

@Santi ABASCAL y @juan_ggallardo hoy en
#Palencia siendo la voz de quienes se han visto
obligados a abandonar su ‘patria chica’ en busca de
nuevas oportunidades.

#SIEMBRA

voxespana.es

Santiago Abascal, del ‘consenso progre”: “Ellos han elegido inmigracion, noso...
“A todos nos gustaria poder crecer cerca de nuestros padres y verlos
envejecer. No estamos pidiendo tanto”. Estas han sido las palabras que ...

Fuente: Cuenta de @Vox_CortesCyL
‘Conflicto’ acumula tres metaforas y un 9% del total. Se han encontrado dos en la cuenta de
@Vox_CortesCyL y una en la de @juan_ggallardo. La imagen 18 refleja un ejemplo de un tweet

de @juan_ggallardo en el que se muestra esta metafora.

Garcia-Gallardo utiliza palabras del campo semantico belico al referirse a que es “una obligacion”
“defender” Castilla 'y Ledn “frente a quienes la atacan”, como si se tratara de una guerra o de un

conflicto armado.
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Imagen 18: Captura de pantalla de un tweet de la metafora 'conflicto’ de la cuenta de @juan_ggallardo

Juan Garcia-Gallardo

@juan_ggallardo
Comenzamos la campana en «la tierra sagrada donde
yo naci», como dice el himno a Burgos.

No me voy, no me callo y no voy a agachar la cabeza,
porque es un privilegio pertenecer a esta tierray una
obligacion defenderla frente a quienes que la atacan.

#SIEMBRA

9:18 a. m. - 29 ene. 2022

507 Retweets 10 Citas 1.377 Me gusta 2 Elementos guardados
Fuente: Cuenta de @juan_ggallardo

Hay tres metaforas que se refieran a la ‘auténtica patria’ (el 9% del total) y todas en la cuenta de
@Vox_CortesCyL. Con ‘auténtica patria’, el partido se refiere a la defensa del pais y al amor por
la nacion. Esto se refleja en la imagen 19 que muestra un ejemplo de un tweet en el que se realiza
una metéafora con la ‘auténtica patria’ al asegurar que “esto no va de rojos y azules, esto va de

Espana y defensa de los espafoles”.

Imagen 19: Captura de pantalla de un tweet en el que se refleja la metafora la 'auténtica patria’

VOX VOX Cortes de Castillay Leén
..Q - @Vox CortesCyL

@Macarena Olona e @isicilia, desde Miranda de
Ebro, han apelado a los votantes socialistas y
trabajadores a quienes PP y PSOE han robado su
presente y futuro.

Esto no va de rojos y azules, esto va de Espafiay
defensa de los espafioles =

#SIEMBRA

voxespana.es

Olona apela a los votantes socialistas a quienes “PP y PSOE han robado su p...
La secretaria general del GP VOX, Macarena Olona, ha asegurado en el mitin
celebrado este martes en Miranda de Ebro (Burgos), que los votantes ..

Fuente: Cuenta de @Vox_CortesCyL
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5. Conclusiones
Tomando como base los resultados del analisis del apartado anterior y las hipdtesis planteadas en

el principio de esta investigacion, se presentan las conclusiones y las perspectivas futuras.

Se ha llevado a cabo el analisis de un total de 141 tweets que se publicaron desde las cuentas de
@Vox_CortesCyL y @juan_ggallardo, durante la campafa electoral de las elecciones a la

presidencia de la Junta de Castillay Ledn en el afio 2022.

Se han contabilizado los tweets enviados desde ambas cuentas por cada dia de campafia. También
se ha identificado el tipo de mensaje que se emite, el nimero de ‘me gusta’, retweets, comentarios
y citas por jornada. Ademas, se han agrupado los tweets de ambas cuentas por tematicas y se han
seleccionado aquellos en los que se han utilizado los emojis de la bandera de Espafia. De la misma
manera, se han identificado los hashtags que mas se han repetido durante dicha campafia electoral.
La investigacion también ha tomado en consideracion los medios de comunicacion que las cuentas
enlazaban o mencionaban. Asimismo, se ha llevado a cabo un estudio del discurso identificando

seis metaforas relacionadas con el populismo.

En cuanto a la confirmacion o a la refutacion de las hipotesis planteadas al comienzo de la
investigacion, se ha llegado a las siguientes conclusiones. La hipotesis principal (H.1), que sefiala
que “VOX utilizé un discurso xen6fobo en la campafia electoral de febrero de 2022 en Castillay
Ledn”, queda validada parcialmente. El argumento principal que elabord la hipétesis queda
reflejado en el marco teodrico ya que Arcila Calderon et al. (2020) aseguran que las redes sociales
de VOX difunden contenido xendfobo. El andlisis de las cuentas @Vox_CortesCyL y
@juan_ggaallardo refleja cuatro tweets en los que el primer usuario utiliza mensajes xenéfobos al
referirse a la ‘Espafia de los machetazos’ (Imagen 20) o al culpar a los menores extranjeros no
acompariados de generar inseguridad en la comunidad (Imagen 21). Sin embargo, la cuenta de
@juan_ggallardo no presenta tweets con contenido xen6fobo durante esta camparia electoral. Por
ello, la hipotesis se cumple parcialmente al contabilizarse solo cuatro tweets de un total de 141.
Esta hipotesis se ha podido comprobar gracias al grafico 10, que indica el niUmero de veces que se
repite la metafora ‘los otros’. Esta se ha utilizado siempre con un uso despectivo de la llegada de

migrantes como forma de implantar su diatriba.
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Imagen 20: Captura de pantalla de dos tweets en los que se utiliza el discurso xen6fobo

\/O X VOX Cortes de Castillay Le6n

VOX Cortes de Castillay Leén
@Vox CortesCyL \{O% y

@Vox CortesCyL

@Jorgebuxade y @antonio_palomo8 en Sotillo de la

. @Macarena Olona denuncia la apertura de un centro
Adrada #Avila - p

de menas en #Salamanca: “Las mujeres y
homosexuales nunca tuvieron tanta inseguridad en

Populares y Socialistas quieren dejar a nuestros Espafia”
hijos la Espaina de los machetazos, pero no lo vamos
a permitir. #PP #PSOE y #CS :
“Sois los culpables de la situacién de desesperanza y
#SIEMBRA % &= abandono de #CyL

#SIEMBRA * &=
L
> |

voxespana.es

Buxadé, en Sotillo de la Adrada: "Populares y Socialistas quieren dejar a nues...
El vicepresidente de Accidn Politica y eurodiputado de VOX, Jorge Buxadé, ha
estado hoy en Avila, donde ha acompafiado a Antonio Palomo, cabeza de list..,

voxespana.es
Olona denuncia en Salamanca la apertura de un centro de menas: “Las mujer...
La secretaria general del GP VOX, Macarena Olona, ha calificado al Gobierno

5:27 p. m. - 6 feb. 2022 de “vendeobreros” en el mitin celebrado este jueves en Salamanca donde ha ...

19 Retweets 30 Me gusta 1Elemento guardado

Fuente: Cuenta de @Vox_CortesCyL

La segunda hipotesis (H.2), “VOX utilizé elementos del marco populista”, fue validada. Para
comprobar la veracidad de esta hipdtesis se ha utilizado el estudio Emergencia del populismo en
Espafia: marcos metaféricos de VOX y de su comunidad online durante las elecciones generales
de 2019 (Capdevila et al., 2019) en el que se establece que algunos elementos populistas son
palabras como ‘la gente’, ‘VOX’, ‘las élites’, ‘los otros’ y ‘la auténtica patria’. Tal y como sefiala
el grafico namero 10, VOX utilizé marcos metaféricos populistas. En concreto, las cuentas de

Twitter publicaron 33 tweets con este tipo de contenidos.

Esta hipotesis surge de la conclusion de Capdevila et al. (2022 p. 15) en la que afirman que el
discurso de VOX en Twitter se fundamenta en metaforas que siguen la estructura de la
comunicacion populista y que también ha sido recogida en el marco teorico del presente Trabajo
Fin de Grado.

La tercera hipotesis (H.3), “VOX publico mensajes en los que hizo uso de simbologia
nacionalista”, se confirma también. Este resultado es fruto del andlisis de los tweets que utilizaron
el emoji de la bandera de Espafia. El partido de Abascal publicd mensajes acompafiados de la
bandera de Espafia en sus redes sociales de Twitter todos los dias de la campafia electoral menos

uno, el 3 de febrero. Esta hipotesis se formula a raiz de que Ferreira (2019) asegurase que VOX

44



Velasco Garcia, G. (2023). Analisis del discurso de VOX en Twitter durante la campafa electoral de las elecciones
a la Junta de Castilla y Ledn en 2022. Trabajo Fin de Grado en Periodismo. Universidad de Valladolid.

emplea un discurso mucho méas nacionalista que populista debido a las continuas apelaciones a

Espafia y que también queda reflejado en el marco tedrico de esta investigacion.

La cuarta hipotesis (H.4), “VVOX utiliz6 una temética centrada en algunos problemas de Castilla'y
Ledn”, fue validada. Es cierto que el partido utiliza el miedo y el hartazgo de los ciudadanos hacia
los politicos a través de argumentos emocionales (Martinez y Morilla, 2021), como son los 33
mensajes en los que se utilizan metaforas populistas. El grafico 7, en el que aparece el nimero de
tweets por temética, refleja 20 temas diferentes entre los que se encuentran la despoblacion y la
natalidad. La cuenta @Vox_CortesCyL se refiere a la despoblacién en 11 publicaciones
difundidas durante la campafia electoral. Asimismo, ambas cuentas de Twitter emplean la temética
‘natalidad’ hasta en siete ocasiones. Cabe sefialar que ambos contenidos son muy relevantes en la
comunidad porque Castilla 'y Ledn se sitia como la tercera comunidad mas envejecida de Espafia
por detras de Galicia y Asturias segun los datos del Instituto Nacional de Estadistica (INE) de
2022. Algo parecido sucede en lo referente a la despoblacién, como también recoge el INE sobre

los vecinos de cada una de las localidades de la region.

De todo ello se extraen cuatro conclusiones mas concretas. En primer lugar (C.1), VOX llevo a
cabo un discurso xen6fobo en cuatro de los 141 tweets que publicé durante la campafia electoral.
En segundo lugar (C.2), las cuentas de @Vox CortesCyL y @juan_ggallardo publicaron
mensajes en Twitter con contenido populista. En tercer lugar (C.3), las cuentas de
@Vox_CortesCyL y @juan_ggallardo utilizaron una simbologia nacionalista durante la campafa
electoral analizada. Por ultimo (C.4), las cuentas de @Vox_CortesCyL y @juan_ggallardo
utilizaron una tematica centrada en algunos problemas de Castilla y Ledn y en concreto en lo

relativo a despoblacion y natalidad.

Este estudio adolece de limitaciones. Para comenzar, el hecho de centrarse en el andlisis de la
campafia electoral a las elecciones a la Junta de Castilla y Ledn en 2022 puede condicionar los
resultados obtenidos, ya que la comunicacion que se hace en ese momento viene marcada por la
legislacion electoral. Asimismo, los resultados pueden verse influenciados por el hecho de que
solo se han analizado dos cuentas @Vox_CortesCyL y @juan_ggallardo. Seria necesario llevar a
cabo un analisis de las cuentas de otros lideres de la formacion a nivel nacional, como la del
partido nacional (@vox_es), su lider (@Santi_ ABASCAL) o algunos de sus miembros mas

destacados como (@Ortega_Smith) para obtener unos resultados mas completos.

Futuras investigaciones podrian centrarse en el analisis de las cuentas de VOX fuera de periodos
electorales con el objetivo de determinar si se repite el discurso xendfobo, el empleo de

comunicacion populista o el uso de simbologia nacionalista. Ademas de determinar a través de la
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polarizacion si el partido utiliza un tono neutral o agresivo en su discurso. También seria
interesante conocer si el acceso de VOX a la Junta de Castillay Ledn ha provocado que las cuentas

oficiales del partido en la comunidad hayan cambiado su mensaje.

Para concluir, el aumento del apoyo a VOX tras las pasadas elecciones del 28 de mayo de 2023
pueden generar nuevas lineas de investigacion de andlisis del discurso de este partido en otras

administraciones autondémicas e incluso en ayuntamientos.
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