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Titulo: Buenanueva: Magazine Cultural Digital sobre “artistas ocultos” en
Castillay Ledn

Autor: Alvaro de las Heras Prieto

Resumen: BUENANUEVA es una revista cultural digital para jovenes centrada
en Castilla y Leon. Con la finalidad de mostrar a artistas, colectivos y eventos
“ocultos” mediaticamente en un medio de comunicacion alternativo. Su contenido
se enfoca en entrevistas y reportajes con variedad de ejemplos multimedia,
donde se muestra la realidad que viven. En este magazine converge el estilo
tradicional periodistico con el modelo independiente, mostrado la variedad de
creadores y espacios desde una vision juvenil. El uso de herramientas de
grabacion como dispositivos digitales y camaras analogicas muestra un estilo
alterno de exponer los hechos periodisticos. La utilizacion de las redes sociales,
siendo el caso de Instagram, cobra gran protagonismo al ser uno de los
principales medios de publicidad simultaneo al contenido de la pagina web. Cabe
destacar la multimedialidad presente, siendo el caso de la fotografia y el video.
Es una caracteristica del periodismo digital muy presente en los magazines
culturales actuales. El rango de edad joven busca atraer a personas creativas y
curiosas fomentando un movimiento general cultural y artistico para poder crecer
en este ambito en la comunidad auténoma. La presencia de artistas
infravalorados es una realidad evidente que debe ser cubierta con medios de

comunicacion que analicen y traten esta tematica.

Enlace: http://buenanuevamagqg.es/

Palabras clave: modelo alternativo, jévenes, digital, cultural, comunidad,
realidad, Castilla y Ledn



Title: Buenanueva: Magazine Cultural Digital sobre “artistas ocultos” en Castilla
y Leodn.

Author: Alvaro de las Heras Prieto

Abstract: BUENANUEVA is a digital cultural magazine for young people focused
on Castilla y Ledn. With the aim of showing artists, collectives and events
"hidden" by the media in an alternative media. lts content focuses on interviews
and reports with a variety of multimedia examples, showing the reality they live.
In this magazine, the traditional journalistic style converges with the independent
model, showing the variety of creators and spaces from a youthful point of view.
The use of recording tools such as digital devices and analogue cameras shows
an alternative style of presenting journalistic facts. The use of social networks, in
the case of Instagram, takes on great importance as it is one of the main means
of advertising simultaneously with the content of the website. It is worth
highlighting the multimedia present, as in the case of photography and video.
This is a characteristic of digital journalism that is very present in today's cultural
magazines. The young age range seeks to attract creative and curious people,
encouraging a general cultural and artistic movement in order to grow in this field
in the autonomous community. The presence of undervalued artists is an evident

reality that must be covered by media that analyse and deal with this issue.

Link: http://buenanuevamag.es/

Keywords: alternative model, young people, digital, cultural, community, reality,
Castilla 'y Ledn



1. INTRODUCCION

1. 1. Justificacion

Este Trabajo de Fin de Grado esta comprendido dentro de la modalidad
profesional, enfocado en la realizacion completa de un proyecto profesional en
un modelo comunicativo digital y alternativo. En mi caso personal, la eleccion
esta centrada en la creacion y ejecucion de una revista/magazine digital para
jovenes sobre artistas desconocidos/ocultos en la comunidad autonoma, de

Castilla y Leon.

La aportacion a dicho trabajo es la escasa existencia de este tipo de contenido
comunicativo para los jovenes en nuestra comunidad autonoma. La limitada
informacion referida a este ocio cultural puede provocar una falta de
conocimientos y de contribucion social e institucional. Es conveniente ensenar
los aspectos artisticos y creativos, otorgandoles el mérito que se merecen.
Gracias a las facilidades desarrolladas respecto a la formalizacién de contenidos

ingeniosos se estan creando comunidades con cierto valor generacional.

Pero también existen ciertos artistas que no tienen medios econdémicos o
sociales para poder tener repercusion mediatica. Asi, es necesario que exista
una difusion correcta y objetiva. Los beneficios de esta profundizacion
comunicativa es obtener un mayor poder de decision y conocimiento. Es decir,
un mayor pensamiento critico y decisivo. Pero a su vez, es fundamental la
formalizacién de un lugar accesible y propio para la juventud, donde se otorgue
valor a los conocimientos éticos y técnicos del periodismo, pero siendo atractivo
para el publico donde esta enfocado. La falta de mediatizacién cultural mas la
continua proyeccion de contenidos sencillos y entendibles provoca esta
adaptacion de los nuevos comunicadores hacia un periodismo cultural mas

basico y sencillo, pero con cierta relevancia grafica.



1. 2. Objetivos

OBJETIVO 1. Realizar un medio de comunicacion/revista cultural centrado en

los jovenes en la comunidad de Castilla y Leodn.

OBJETIVO 2. Exponer un espacio digital donde se puedan descubrir a artistas,
desde sus creaciones hasta el proceso creativo que llevan a cabo, y eventos,

exponiendo las experiencias en primera persona.

OBJETIVO 3. Aglutinar a un grupo social enfocado en la cultura y la juventud,
ambas con la misma relevancia. Provocando un mayor conocimiento general de

la oferta actual.

OBJETIVO 4. Mostrar la diversidad de artistas y eventos existentes en nuestra

comunidad con falta de mediatizacion comunicativa.

OBJETIVO 5. Emplear las técnicas metodologicas de diferentes modos del
periodismo: tradicional, siendo el caso del formato escrito (entrevista),
audiovisual (reportaje) y de imagen fija-comunicacion visual (fotografia),
empleando recursos clasicos de moda en la actualidad, como el uso de camaras

analdgicas y antiguas camaras digitales.

OBJETIVO 6. Generar una estética similar, conjunta y atractiva del contenido
visual y audiovisual para los jovenes, incluida de una manera adecuada en una

pagina web.

OBJETIVO 7. Aprender sobre el funcionamiento de una revista digital, sus
herramientas, procedimientos y estrategias publicitarias, y proseguir con ella en

un futuro.



1. 3. Estado de la cuestion

La situacion actual respecto a los magazines/revistas culturales en Castilla y
Ledn es muy escasa en su realizacion. Destacan, a nivel mediatico, los proyectos
digitales centrados en la cultura turistica, incitando el incremento de visitas a las
principales ciudades de la comunidad, el consumo de espacios culturales

institucionales, de la gastronomia, espacios naturales y monumentos.

Un ejemplo es Revista Mas Castilla y Leon (Daniel Gonzalez Martinez, 2010).
En su pagina web aparecen diferentes apartados donde se encuentran
informaciones varias sobre escapadas, planes y lugares de interés. Se observa
una clara exposicién de fotografia para visualizar de antemano los lugares y
restaurantes recomendados. Esta web tiene variedad de redes sociales con la
finalidad de que su fargef, turistas que quieran descubrir la comunidad y
personas de la misma zona geografica, puedan estar informados de eventos y

conocer lugares nuevos que aumente el sector terciario.

Otra pagina web que ofrece cobertura al sector turistico, gastronomico vy
enologico es la revista digital Destino Castilla y Ledn (2014). Su estilo y
metodologia son similares a la anterior. La fotografia es la principal herramienta
con la que se pretende dar visibilidad a la informacion de su web. Aparecen
ciertos espacios publicitarios donde se pueden reservar alojamiento y catas de
vino. Es un contenido mediatico enfocado a turistas con claras muestras de

publicidad.

A nivel cultural centrado en los jovenes encontramos el magazine La Perdiz Roja
(2021). Considerada como una revista castellanista, pretende mostrar la
existencia de una comunidad auténoma comprometida, creativa y con espacios
para este colectivo. Su funcion principal es la dedicacion a “un fanzine por el

futuro de la Castilla Contemporanea” (https://acortar.link/7GCJp3), generado por

la globalizacion y centralismo que “ha obligado a dejar atras nuestras raices,
nuestras costumbres, nuestro sentimiento de pertenencia a Castilla y, en la

mayoria de los casos, la propia Castilla” (https://acortar.link/7GCJp3). Otra

caracteristica a destacar es la realizacion por personas jovenes que pertenecen



al mismo target. Los contenidos abarcan desde el rango cultural turistico,
enfocado de una manera mas respetuosa teniendo en cuenta las tradiciones de
las localidades, hasta un periodismo cultural mas alternativo, centrado en
artistas-creativo autonomicos y eventos independientes. La disposicién de su
pagina web se divide en tres partes en funcion de los tipos de contenidos. Por
un lado, la tematica informativa tradicional, a través de reportajes, noticias,
informaciones y un espacio comico. Por otro lado, cabe sefialar dos apartados
caracteristicos: uno dedicado al talento fresco y curado, donde se entrevista y
muestran a artistas de todos los ambitos presentes en la comunidad, y otro en el
que se da cobertura al ecoturismo, donde se evidencia una vision diferenciada
hacia la Tierra Castellana. Destacar la presencia grafica y visual existente en la
pagina web. Todos los proyectos tienen su portada creativa. Ademas, se
encuentran cierto interés en el tratamiento informativo de sus contenidos,
bastantes cuidados y su valor social y constructivo. Respecto a las redes
sociales, aparece una diversidad de plataformas como Twitter, Instagram,
YouTube y TikTok. Debemos hacer especial hincapié en la ultima red, TikTok
porque permite generar un posicionamiento social a nivel juvenil bastante

avanzado.

Como ejemplificacion similar al tipo de contenido comunicativo en Castillay Ledn
nos encontramos con CODES MAG (2021). Plataforma comunicativa
plenamente digital centrada en artistas jovenes de nuestra area geografica. Su
tematica se enfoca en entrevistas, en formato escrito y audiovisual, y charlas
cotidianas (CODOS CON CODES) donde se exponen diferentes situaciones de
la industria actual de la musica. El hecho de que todos los proyectos estén
distribuidos en la plataforma de Instagram, a través de la seccién de GUIAS y en
YouTube, pueden llegar a generar un alcance mediatico superior debido a la
facilidad de acceder con tan solo un click. El tratamiento periodistico es cercano,
pero con ciertos aspectos de investigacidon en la carrera artistica de cada
creador. Ponemos en relieve el disefio estético en todo el feed de Instagram,
hilando las publicaciones por apartados. Con su eslogan “Toda la actualidad
artistica de Castilla y Leon en tus manos” parece que pretende mostrar toda su
informacion en un mismo lugar generando una comunicacion interna entre

creadores y audiencia.



La aportacion concebida respecto al valor de la cultura artistica
castellanoleonesa, la existencia de artistas infravalorados/ocultos
mediaticamente, las nuevas metodologias comunicativas y una apariencia
estética llamativa han marcado mi decisién a la hora de la realizacién de este

proyecto profesional comunicativo.

1. 4. Fundamento tedrico académico

Historicamente, la relevancia de la cultura en el periodismo ha sido un factor de
cambio social. En el libro Periodismo Cultural se afirma que nacié como un
género cultural capaz de elevar el nivel de conocimiento del publico, por lo que
primaba su objetivo de formacion antes que la informacion (Rodriguez, 2006).

Sin embargo, actualmente, ese interés que tenian los medios por intentar formar
a la poblacion se ha visto relegado en un segundo plano en post de la busqueda
del éxito empresarial. “Es evidente que el tema de la cultura ha perdido
importancia para los medios de comunicacibn masiva. Desde hace
aproximadamente una década, grandes empresas han cerrado o disminuido sus
suplementos y secciones culturales bajo el argumento de que los ingresos por

publicidad no alcanzan para sostener su presencia” (Meza y Ledn, 2013a, p. 2).

Inclusive, sus contenidos han dejado de regirse por la calidad, dando relevancia
a la prioridad con las que son creadas y publicadas. “El descuido que los medios
de comunicacién han hecho de sus contenidos cuando, en su afan de tener
mayor numero de audiencia y mercado, emprenden una lucha por “noticias”, que,
al ser entendidas bajo criterios como la prioridad, llevan a estas empresas a
aplicar estrategias como la vigilancia de los contenidos de la competencia y a la
publicacion de informacion de “actualidad” en detrimento de la informacién de
calidad” (Meza y Leodn, 2013b, p. 7).

De esta manera, vemos como los medios convencionales relegan esa
informacion mientras los especializados no. “El periodismo convencional se
puede entender como un campo cultural de produccion masiva, mientras que el

alternativo seria una produccion del tipo restringido. Los actores del primero se



decantarian mas por incrementar su capital econdmico, mientras los del

segundo, por sus capitales cultural y simbdlico” (Meza y Ledn, 2013c, p. 6).

Podriamos entender el periodismo especializado como periodismo alternativo,
por su diferencia ideolégica de la corriente principal, por tener una escala
relativamente limitada de influencia en la sociedad, por su confianza en la
informacion ciudadana y sus conexiones con los movimientos sociales (Kenix,
2011).

Atton (2009) senala que una de las principales categorias del periodismo
alternativo son los blogs. Este autor establece una serie de caracteristicas:

a) Sus hacedores no son reconocidos como periodistas profesionales, pero
hay periodistas que hacen periodismo alternativo fuera de horas de
trabajo.

b) Publican temas que son dejados fuera por los grandes medios por ser
muy recientes o por estar pasados de moda.

c) Suelen usar técnicas como la entrevista y la resefa, pero, a diferencia de

los grandes medios, les dedican mayor espacio.

d) Suelen obtener entrevistas directas con los artistas, debido a su
credibilidad y autoridad pasando por alto al profesional de las relaciones

publicas.

e) No marcan agenda, aunque a veces sus contenidos son retomados por

los medios convencionales.
f) Su calendario de publicacion es erratico.

g) Critica las nociones de verdad, objetividad, credibilidad, experticia y
autoridad de los otros medios.

Complementariamente, las funciones del periodismo cultural deben centrarse en
la transmision como una gran responsabilidad, actualizandose diariamente.
Como menciona Kristell Frias Lépez en la obra colectiva Comunicacion accion:

De lo analdgico a lo digital, “el periodista cultural tiene entre sus funciones ser
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un indagador y promotor de los elementos que construyen la identidad de la
comunidad; por su parte, el periodismo cultural debe ser un generador de la
difusién de la cultura como parte de sus responsabilidades sociales” (2016a, p.
112). Esta autora incide ademas en que al profesional de la comunicacion
especializado en cultura se le exige tener una habilidad amplia y profunda de
analisis, comprension y mas aun de la interpretacion, pero también debe de estar

actualizandose de forma constante a través del estudio, cursos y demas (2016b).

En un sentido critico, el periodista cultural también debe de transmitir la
informacion sobre nuevos artistas y sus respectivos contenidos mostrando el
proceso creativo. Ruth Rodriguez (2010) plantea que las funciones de este

profesional son las siguientes:

a) Presentar artistas, autores y obras desconocidos para la audiencia.

b) Exponer por qué un artista o una obra merecen la atencion del publico.

c) Poner la obra analizada en conexién con obras de otros autores y otras

épocas para ampliar la vision cultural de la audiencia.

d) Revelar el proceso de creacion que el artista ha seguido para desarrollar

Su obra.

e) Mostrar a la audiencia la relacion existente entre la obra analizada y

otras disciplinas, tales como la ciencia, la ética, la economia, etcétera.

Actualmente, el enfoque periodistico tradicional que se otorga en la faceta
cultural a artistas contemporaneos no es el mas adecuado. No contemplan
grandes espacios mediaticos y son apartados de la audiencia. “Nos referimos al
tratamiento periodistico no muy generoso que se le da a la cultura que expresa
creaciones artisticas altamente innovadoras. En general, no goza de buenos
espacios en las publicaciones, ni tiempos suficientes en los programas de radio
y TV, salvo raras excepciones que muchas veces son verdaderas
desproporciones” (D’Amico, 2014, p. 50).
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Pero a su vez, el periodismo digital cultural ha ganado fuerza a través de las
nuevas tecnologias y herramientas que han permitido mantener en la nube la
informacion publicada de caracter cultural en periodicos y revistas online, en las
paginas Web, blogs, portales dedicados a temas de cultura que tiene para los
periodistas y para los que acuden a ella un nuevo valor agregado (D’Amico,
2013a) refiriendose al hecho de la atemporalidad de los hipertextos mediaticos
es una caracteristica importante de la sociedad contemporanea, porque crea un
nuevo concepto de cultura: una cultura al mismo tiempo efimera y eterna
(D’Amico, 2013Db).

Otra herramienta facilitada por el periodismo digital, y muy util en el periodismo
cultural, es la multimedialidad. Su uso debe de ser obligatorio para apoyar el
contenido publicado. “En periodismo cultural es especialmente importante
servirnos de recursos multimedia para apoyar nuestros temas. Hacerlo
debidamente no es una opcion, sino una obligacion del periodista digital para
completar la informacion y captar la atencién del lector. Podemos hacerlo a
través de videos, galerias de imagenes, archivos de audio, listas de
reproduccion, fotografias o primeros capitulos, por ejemplo” (Garbisu Buesa y
Blanco Alfonso, 2019a, p. 85).

Otra caracteristica es la originalidad. “Los periodistas podemos distinguirnos de
la competencia aportando a los temas un enfoque o tratamiento original y
novedoso, que demuestre experiencia y conocimiento del medio”.
“Precisamente, el caracter polimorfo del nuevo medio nos ofrece inmensas
posibilidades de aportar personalidad y originalidad a nuestros temas, por lo que
debemos explotar al maximo esta condicion del entorno digital” (Garbisu Buesa
y Blanco Alfonso, 2019b, p. 90).
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2. PLAN DE TRABAJO

En este apartado expondré la metodologia y realizacion llevada a cabo para
formalizar y crear el magazine BUENANUEVA. El enlace para la observacion del

trabajo realizado es el siguiente: http://buenanuevamag.es/

2.1. Analisis DAFO

Respecto a la creacion de un magazine como un medio de comunicacion y una
marca como es el caso de BUENANUEVA es necesario realizar un analisis
DAFO donde se pueda observar detalladamente como puede ser afrontando el

proyecto.

Grafico 1: esquema del Analisis DAFO

e Creacién por una persona en
edad de rango joven destinado
al mismo grupo de edad.

OPORTUNIDADES

« Fomentar el conocimiento
cultural de nuestra comunidad.

Capacidad de mostrar la

«+ Conocimiento previo sobre el
funcionamiento de las
herramientas utilizadas.

Aprendizaje para futuros
proyectos.

« Falta de capacidad monetaria
para invertir en nuevos
materiales y herramientas.

« Problematica con la
institucionalizacién del medio
de comunicacién por el
procedimiento y los apoyos
que se necesitan.

diversidad de creadores
existentes que no tienen

visibilidad.

Poca existencia de este tipo de
formato a nivel autonémico.

La presencia de entrevistas y
reportajes profundo y extensos
pueden generar rechazo por
los jévenes.

Dificultad de contactar con
ciertos artistas por su rechazo
a los medios de comunicacién
e imagen que se genera.

Fuente: elaboracion propia

AMENAZAS

El hecho de que el medio de comunicacion esté realizado por una persona joven
y el target al cual esta dirigido a la juventud, permite generar un contenido
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informativo mas directo, claro y conciso. El conocimiento de redes sociales,
herramientas y modas relacionadas con la cultura forman un flujo de interaccion
positivo. Dos variables importantes son el rango de edad y los gustos, mas

similares entre los jovenes al conocer cuales son las tendencias.

También mencionar la oportunidad de crear una marca fructifera en la
comunidad autonoma de Castilla y Ledn. La poca existencia de oferta, en este
caso magazines, permite que la demanda puede ser mas amplia, al contrario
que en otras comunidades autbnomas donde este tipo de contenido sea mas

difundido y consumido.

Los gastos ocasionados por la realizacion del magazine han sido variados. Los
mas importantes han sido sobre el formato visual. Respecto al material utilizado,
se han usado dos carretes de pelicula fotoquimica analdgica con la finalidad
principal de acompafar visualmente a la entrevista y a los reportajes. Esta
adquisicidn va ligada al correspondiente proceso de revelado y la digitalizacion
de dichos negativos. Fue un proceso que se repitié dos veces.

También se adquirié una videocamara Handycam para obtener la grabacion de
los reportajes con un formato y una simbologia determinada. Para poder
conseguir un dominio de pagina web es necesario comprar un nombre en una
plataforma de telecomunicaciones. En el caso del reportaje con el colectivo KEY

MOB, fue necesario el desplazamiento hasta Segovia en transporte publico.

Los ingresos que podrian lograr pueden venir derivados principalmente de la
publicidad. La continuacion del proyecto hacia una revista profesional puede
promover la introduccién de anuncios en la pagina web como banner. La
propaganda es una de las principales herramientas que usa en un magazine
promedio. También se puede crear contenido exclusivo de pago a través de
suscripciones mensuales a dicha plataforma o a la revista BUENANUEVA.
Podrian subirse contenidos audiovisuales exclusivos, como fotografias no

incluidas en los formatos o grabaciones “por detras de camara”.
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Otra mejora estaria centrada en el apoyo de las instituciones, como podria ser
el caso de la Junta de Castilla y Ledn. Esto podria elevar el nivel de credibilidad
y de visibilidad de esta revista cultural digital. El apoyo de difusion a través de la
participacion en eventos o la posibilidad de ser incorporado como un medio de
comunicaciéon entrando en las ruedas de prensa de museos, eventos o charlas.
También se podria realizar una tirada mensual en formato impreso. Somos
conscientes que es necesario pensar en una tematica determinada y generar
contenido respecto a esa idea. En primera instancia supondria mas gastos que
beneficios, pero de cara al futuro, podria derivar en una clara fuente de ingresos.

2. 2. Temporalizacion

Tabla 1: Planificacion

24 de noviembre | Primera reunién con el respectivo tutor de TFG. Comienzo
de planificacion del trabajo.

1 de diciembre Busqueda de documentos e informacion para el TFG
profesional.

2 de febrero Contacto, a través de redes sociales, con el primer artista:
FARTFUNKEZ.

10 de febrero Explicacion personal del proyecto a FARTFUNKEZ en su
estudio.

1 de marzo Contacto, a través de redes sociales, con el segundo
artista/colectivo: KEY MOB.

14 de marzo Realizacion de la primera entrevista a FARTFUNKEZ en

su estudio. Ejecucion de fotografias analogicas y videos.
8 de abril Realizacién del reportaje: UN DIA CON LA KEYMOB en
Segovia. Grabacion y realizacion durante todo el dia.

10 de abril Contacto, a través de redes sociales, con el evento
nocturno APOGEO.
14 de abril Realizacion del reportaje del evento APOGEOQ. Grabacion

y toma de fotografias.
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25 de abril

BUENANUEVA.

Creacion de perfil de Instagram del magazine.

Desarrollo del nombre de marca:

4 de mayo Establecimiento del logo, a través de herramientas de
disefio grafico, para su uso.

8 de mayo Obtencion, a través de la plataforma IONOS, del dominio
utilizado para la futura creacion de la pagina web.

11 de mayo Creacioén de la pagina web, en WordPress. Aplicaciéon del

dominio al WordPress.

11 de mayo - 29
de mayo

Desarrollo del magazine. Modificacion de las herramientas
de la web, pruebas de publicacion y disefio general.
Preparar todo para el comienzo de las publicaciones.

31 de mayo

Publicacion de la primera pieza publicitaria en Instagram
sobre la entrevista de FARTFUNKEZ. Aviso a la audiencia

de la publicacion completa el viernes de la misma semana.

2 de junio

Publicacion de la primera entrevista completa a
FARTFUNKEZ en el magazine. También se realiza

publicacion en Instagram.

7 de junio

Publicacion de la segunda pieza publicitaria en Instagram
sobre el reportaje a la KEY MOB. Aviso a la audiencia de

la publicacion completa el viernes.

9 de junio

del YouTube
direccionado a la pagina web. Publicacion en Instagram.

Publicacion reportaje completo en

21 de junio

Publicacidon de la tercera pieza publicitaria en Instagram
sobre el reportaje del evento APOGEO. Aviso a la

audiencia de la publicacion completa el viernes.

23 de junio

Publicacion del reportaje completo del evento APOGEO

en YouTube direccionado a la pagina web.

23 de junio

Finalizacion de la memoria.

Fuente: elaboracion propia
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2. 3. Adecuacion al proyecto

La realizacion y planificacion de la revista cultural BUENANUEVA viene dada
tras la interpretacion y compresion de una metodologia periodistica donde se
incluyen las creaciones artisticas infravaloradas con la misma relevancia que los
proyectos mostrados mediaticamente. Al ser un magazine focalizado en la
comunidad auténoma de Castilla y Ledn es preciso contemplar y explorar la

variedad creativa existente.

Es necesario adecuarse a los diferentes tiempos de los artistas y entender su
vision de los medios de comunicacién. La participacion y experiencia obtenida
tras haber realizado varias entrevistas con diferentes artistas y colectivos en la
revista cultural CODES MAG ha generado dicho interés en el periodismo
alternativo y la comunicacion organizacional. Por ello, se decidi6 enfocar el
proyecto final en una revista/magazine, ya que este formato es capaz de
proporcionar libertad de creacidén e informacion. El aspecto digital empelado
permite adaptar todo tipo de materiales multimedia, enlazarlos y proyectarlo de

una mas directa hacia el target juvenil.

La creacion de una pagina web en la plataforma WordPress ha facilitado la
posibilidad de formalizar un magazine/revista con un disefio basico,
adecuandose a los temas actuales que consumen los jovenes. Dentro de la
edicidn de la pagina en “Mi sitio web” permite incluir apartados con dicha estética
sencilla como es el caso de sliders en el inicio. Esta herramienta autoriza el
acceso en un click llegar a la informacion deseada. La presencia de la fotografia
también destaca en el conjunto grafico de la web. Dichas exposiciones tomadas
en los reportajes y entrevistas han sido capturadas con camaras analdgicas y
con camara digitales (handycam) por el propio autor. Este formato de imagen,
con una menor calidad, puede exponer de una manera creativa la

documentacion de los artistas.

Para la fotografia, es necesario usar la herramienta de edicion Photoshop para
recortar dichas exposiciones para subirla a la red social de Instagram. Las
portadas utilizadas en la social network con la fotografia y los dibujos incrustados
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en un marco blando se han realizado con la misma herramienta citada
anteriormente. La edicion audiovisual, tanto de los reportajes de la pagina web
como de las piezas publicitarias de las redes, han sido hechas con la aplicacion
de Apple: iMovie. Respecto a la creacion de marca (branding) se recurrio a la
técnica de una /luvia de ideas buscando un nombre corto, sencillo y con una
sonoridad facil, la cual pudiera ser facilmente recordada por la audiencia. Tras la
eleccion final de BUENANUEVA, se cre6 el logo para su uso en las plataformas
digitales. Para ello, se utilizd6 Adobe lllustrator, para generar un logotipo desde

cero.

2. 4. Definicion del producto

BUENANUEVA es un magazine/revista cultural digital. Dicho formato presentado
como pagina web con su propio dominio adquiere una representacion marcada
como un branding cuidado. El uso de un codigo abierto como es el WordPress
con la capacidad de obtener ciertos plugins y tematicas, como es el caso Smart
Slider 3, IONOS Performance y FileBird Lite. La primera permite poner un slider
en la pagina de inicio, destacando el nivel grafico del conjunto de la marca; el
IONQOS, el cual ha incluido el propio dominio; y el FileBird Lite, dejandome

organizar los archivos y formatos audiovisuales.

Estas herramientas han posibilitado la formalizacién la idea concebida como
plataforma audiovisual, comunicativa y creativa. Una pagina web con un logo del
medio presente en la parte superior. El blanco como color predominante de la
marca, presente en el fondo de la plantilla y en las publicaciones de las redes
sociales. Respecto a la distribucion de las secciones en la pagina web, se

muestran tres categorias en la barra principal:

— ENTREVISTAS: Lugar donde se encuentran todas las entrevistas
formalizadas y publicadas. La presencia de un formato cuadrado expone
una vision mas llamativa y cuidada del contenido. Actualmente, aparece
la entrevista realizada a FARTFUNKEZ.
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— REPORTAJES: Apartado similar al anterior donde encontramos los
reportajes publicados. El formato, al igual que el anterior, también tiene
un disefio cuadrado y su finalidad es similar. Podemos observar dos
reportajes con diferentes formatos. Uno es UN DIA CON..., en este caso
es con el colectivo musical KEY MOB; y PASANDO POR..., realizado al
evento nocturno APOGEQ.

— NOSOTROS: Breve explicacion del proyecto y de las personas

involucradas en la revista.

Dentro de un magazine digital es importante la difusién y el contenido social
donde se publiquen. En este caso la eleccidn se concentra en Instagram. Asi lo
revela Garcia Jiménez (2021) indicado que la red social mas utilizada en Espafia
por la Generacion Z es el WhatsApp (el 94% de los jovenes la utiliza a diario),
seguida de Instagram (78%).

En dicha red social, se centra en subir historias los dias previos avisando de la
fecha de publicacion final con la portada de la entrevista o reportaje, y las fotos
o muestras de dichos ejemplares para crear un concepto visual. Para ser
reconocida la labor artistica es necesario etiquetar y seguir a dichos autores. A
través de esta accion se permite que la gente interesada en dicha informacion

pueda seguirlos. La direccién web de la red social es @buenanuevamag.

Los materiales técnicos empleados para poder desarrollar el tema informativo y
audiovisual han sido dos camaras analdgicas y una videocamara digital. Ambas
camaras, Olympus Trip 505 y Canon Prima 105, han sido usadas durante la
primera entrevista al tatuador FARTFUNKEZ. Su finalidad ha sido la toma de
fotografias generales del estudio, retratos del entrevistado y detalles de
relevancia para la compresion. Para la grabacion de los reportajes UN DIA CON
LA KEY MOB y PASANDO POR APOGEO se ha utilizado una videocamara
digital Handycam Sony DCR-SX31. Su uso esta ampliamente relacionado con la
obtencion de crear una estética retro y rompedora. Los artistas involucrados en
este proyecto son personas con poco o nulo reconocimiento mediatico, su

manejo es beneficioso para proyectar una imagen “realista” de su estilo de vida.
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La mayoria de artistas no disponen de los medios y herramientas adecuados,

aun teniendo un talento similar o superior que muchos creadores mediatizados.

La creacion de una identidad de marca con un logo y una tipologia de letra
determinada ha sido fundamental para conformar un hilo conductor en el
concepto completo de la revista. BUENANUEVA ha sido la expresién tomada
como referencia principal de identidad. Segun la RAE, la definicion de Buena
Nueva se relaciona “En la doctrina cristiana, el evangelio.
Los apdstoles extendieron la buena nueva”. En la cotidianidad, se suele usar
para exponer que ha sucedido una buena noticia. Dicho significado puede
vincularse con el hecho positivo de estar empezando a mostrar a artistas y
eventos mas ocultos a la audiencia. Un simil con el final de una etapa de

“oscuridad” artistica y un comienzo hacia la “prosperidad personal o colectiva”.

El disefio grafico realizado para la creacion del logo se ha centrando en la
eleccion de una tipologia de letra basica, como es el caso de Arial. Para exponer
una vision mas juvenil se ha optado por recurrir a dos caracteristicas: el color y
la forma. El primer aspecto tenia que ser llamativo, pero sin excederse. En este
caso la eleccion fue el color azul, en contraposicion con el fondo blanco.
Respecto a la forma de la tipologia, tras varias modificaciones, se ha decido dejar
el mismo formato, pero con un arreglo al final de cada letra generando una vision
diferente y mas informal, pero con su esencia sencilla y elegante. Todas estas

creaciones fueron elaboradas con Adobe lllustrator.

Imagen 1: logotipo/logo

BUENANUEVA

Fuente: elaboracion propia

También se pensé en la posibilidad de crear un isotipo, principalmente para
redes sociales, el cual fue una asociacion directa al logotipo original, pero con
cierta brevedad y posicionamiento caracteristico. Para su creacion, se hicieron

20



ensayos para comprobar cdmo podrian quedar las iniciales de ambas palabras
y la penultima letra: “B,N,N,V”. Tras la colocacion en varias posiciones, las letras
se colocaban en la linea superior “B, N” y en la inferior “N, V” pudiendo generar
la expresion de “BUENA” en la parte superior y “NUEVA” en la inferior. Ademas,
también, se interpreta en el lateral izquierdo “BUENA” y, a su vez, en el lateral
derecho “NUEVA”. Un juego de palabras y posiciones llamativo para la
audiencia. La sonoridad sencilla que tiene el logotipo también ayuda a recordar

la marca de una mejor manera.

Imagen 2: isotipo

Fuente: elaboracion propia

2. 5. Produccioén

Los formatos informativos elegidos para crear y formalizar el magazine han sido
la entrevista y el reportaje, primordialmente. El primero, llamado ENTREVISTA
A... permite mostrar una variedad de conocimientos sobre el artista entrevistado.
Por un lado, desarrolla una parte técnica/creativa en el aspecto fotografico
analdgico acompanando al texto, y, por otro lado, es un aspecto comunicacional
de un medio escrito. He buscado que estas competencias estén presentes y
sean remarcables para la audiencia. Con la vista a la visibilidad de los creadores,
he utilizado hipervinculos en las cuentas mencionadas para que las personas

interesadas pueden acceder a sus redes sociales.

El segundo es el reportaje audiovisual. La construccion de dicho apartado es,
por un lado, UN DIA CON... (centrado en pasar un dia con un artista, observando
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el proceso creativo desde dentro, sus rutinas diarias y su estilo de vida) y, por
otro lado, PASANDO POR... (cuya intencidn era estar en un evento y mostrarlo
desde dentro con detalles). La configuracién primordial utilizada en todos los
reportajes es el estilo digital retro, para ello, se ha utilizado una videocamara
digital.

El uso de planos irregulares y continuos pretende reflejar cierta cotidianidad en
primera persona, como si el espectador estuviese con ellos en la escena. La
presencia, a lo largo del dia, de una camara en su espacio de ocio y de trabajo
provoca, en cierta medida, la captacion de comportamientos intimos, mostrando

los sucesos de una manera mas realista.

La eleccidn de artistas y colectivos se ha hecho teniendo en cuenta diferentes
factores:

— PERSONAS CREATIVAS DE CASTILLA Y LEON: Busqueda de
artistas/colectivos relacionados con la cultura y el arte en nuestra

comunidad auténoma.

— INFLUENCIA GENERADA: Constatar la visibilidad que generan dichos
artistas a nivel mediatico, redes sociales. Es importante ver el numero de
seguidores y compararlo con la cifra de “me gusta” por las diferencias
establecidas y los bloqueos realizados a estos creadores por subir

contenido outsider.

— ACCESIBILIDAD: Explorar cuales son las diferentes fuentes mediante las

gue se puede contactar para realizar el contenido.

— ARTES VARIADOS: El objetivo principal del magazine digital es mostrar
artistas y eventos infravalorados mediaticamente en la cultura, por ello, se

ha decidido que no esté centrado en una unica rama artistica/cultural.

En base a estos factores, la eleccion fue dar cobertura a un artista, un colectivo
y un evento. El primer artista es el tatuador FARTFUNKEZ. Actualmente, tiene
un estudio ERRANTE TATTOO en Valladolid. Su presencia realizando un trabajo
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artistico innovador me llamo la atencion. En mi circulo creativo de amistades
también se habia comentado su nombre en varias ocasiones. El contacto se
establecio por Instagram. A través de un mensaje directo a FARTFUNKEZ se le
informo sobre la propuesta y del método que se iba a llevar a cabo.

Tras una primera toma de contacto en su estudio, acordamos el dia para hacer
la entrevista. Se elabor6 una bateria de preguntas a partir de la observacion de
su estilo de tatuajes en redes sociales. Se realizo un trabajo de documentacion
previo. Asi, encontré en la Red su TFM donde exponia su vision sobre el tatuaje
y una entrevista en el canal de Gartzia Artz. El dia 14 de marzo se fijo una primera
sesidn en su estudio. Durante esta jornada se tomaron fotografias analdgicas,
se filmaron diferentes clips para un video publicitario y la grabacién de la
entrevista se hizo con un iPhone. La transcripcion abarcé un periodo de tres

semanas.

Respecto al contacto con el colectivo KEY MOB, toda la comunicacion estuvo
acotada en Instagram. Se expuso la metodologia y el tipo de formato que
pretendia utilizar, ya que puede tener ciertas limitaciones dependiendo del estilo
de vida que tengan. La intencion era introducirme en un dia normal dentro de su
rutina. Preparé un pequefio guion en el que se incluia cual era mi finalidad y
como podria dividir las situaciones y los enfoques determinados. El viernes 7 de
abril, viaje a Segovia y al dia siguiente empez0 la grabacién. La videocamara fue
la principal herramienta durante todo el proyecto. Tras la finalizacion de la
grabacion, paso un tiempo hasta comenzar con el montaje, centrandome en la
primera pieza. Dos semanas previas a la publicacién, edité el video con la

aplicacion de Mac: iMovie.

Cubrir el evento nocturno de APOGEO durante el viernes 14 de abril tuvo ciertas
complicaciones. Se contacto con las personas que lo organizaban 4 dias antes
del evento. Se inform¢é sobre el tipo de formato de reportaje a realizar PASANDO
POR... Cuando confirmaron la asistencia al evento se elaboré un esquema de
trabajo con la planificacién de la publicacién. El hecho de estar capturando
imagenes en un espacio de ocio nocturno y con poca luz, supuso un obstaculo

a la hora de mostrar los acontecimientos. Ciertos planos estaban desenfocados
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0 muy movidos. La edicion de dicho video se realizo tras la finalizacion de la
segunda pieza al colectivo de la KEY MOB.

2. 6. Postproduccion

La edicion de todos los contenidos, tras su realizacion y grabacion, fue realizada
pensando en una estética comun. Primeramente, fue el caso de la entrevista al
tatuador FARTFUNKEZ. Tras la transcripcion, fue necesario revelar los carretes
y digitalizar los negativos. Utilice la fotografia analdgica para generar una
estética similar e igualitaria. Es necesario descartar dichas fotografias que tienen
fallos técnicos (ya sea porque estan movidas, fallo en la exposicion). Después,
es preciso crear la pieza publicitaria, editada con el editor iMovie. Hay que
seleccionar ciertos videos y planos. Los reels, formato utilizado en Instagram
para subirlo, no deben durar mucho tiempo. La intencién es mostrar fragmentos
rapidos de la entrevista, para crear un pequefio imaginario en tu mente, y a la
vez, dudas que despierten el interés sobre lo que estas viendo y lo que puede

llegar a ser realmente.

Respecto a los reportajes, es un proceso mas costoso en relacion con el tiempo.
Primero, hay que hacer una preseleccién de los videos para la pieza completa,
y después, los mas relevantes y vistosos para la pieza publicitaria. Montarlos
todos consiguiendo un sentido. Realizar una revision mirando si encaja, hay
algun fallo ortografico, etc. Cuando se tiene constancia de que esta perfecto,

comienza la fase de eleccidon de fechas e inclusion en redes sociales.
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Imagen 1: Calendario de publicaciones

VIDEO PUBLICITARIO

J U N I O 2 O 2 3 PUBLICACION CONTENIDO

LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES SABADO DOMINGO

01 02 03

26 27 28 29 30

Fuente: elaboracion propia

El mes idéneo para subir todo el contenido era el mes de junio. Subir la
informacion de una manera conjunta, formal y concentrada, permite generar a la
audiencia un estimulo de orden y compromiso. Esto se debe a que se esta
proyectando un refuerzo de aprendizaje. Es decir, si te interesa el contenido
sabes que los miércoles se sube el contenido publicitario a la red social de
Instagram, siendo un aviso para la audiencia de que el viernes se publica el
proyecto final. La eleccion de miércoles y viernes tiene un sentido practico. Por
un lado, una publicacion semanal a la mitad de la misma permite aprovechar el
tiempo restante en trabajar en la siguiente y, por otro lado, controlar el “feedback”
obtenido de la red social esos dias. La publicacién final el viernes explora la
consulta de ese material durante el fin de semana. Al ser un contenido denso
considero importante otorgarle espacio temporal para su consulta. El hecho de
incluir un video promocional en formato reels fomenta la visibilidad y la audiencia,

a su vez, me apoyo en subir historias en Instagram.
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Imagen 2: Capturas de Instagram del formato reels e historia

Tus reels

@ buenanuevamag

El viernes estara disponible un nuevo ..

wm Les gusta a dlehp y 36 personas mas

®

£l jinal buenanuev & keymoba

Actividad Crear Compartir Destacar Mas

Fuente: elaboracion propia

El contenido final se publica directamente en la pagina web. En el caso de la
entrevista, se copia y pega el texto y se realizan todas las inclusiones multimedia
(fotografias, apartados y parrafos) para ver como quedan su conjunto. También
es necesario visualizar el resultado final en la web y el teléfono maovil. Tras su
comprobacién y modificacion, se publica. En el caso del reportaje, se revisa y se
exporta en una determinada calidad. Para no generar problemas en la capacidad
de la web, se sube el contenido a YouTube. Tras copiar el enlace, aparece una
miniatura en el archivo de escritura donde se publica para que el publico pueda
acceder desde la propia web. Para la transmisién a la audiencia de su
disponibilidad, se sube a la red social la portada con varios extractos sacados
del material. El encuadre blanco de la portada con varios dibujos que
representen al artista generara un “feed” claro y comun. De momento, se puede

apreciar en cierta manera dicho resultado estético.
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En la descripcion del propio perfil de la red social se muestra un enlace directo a
la web de la revista y del ultimo contenido subido, permitiendo un acceso

conjunto y mas rapido.

3. CONCLUSIONES

La creacion de una revista/magazine cultural digital ha sido un reto. Desde la
planificacion hasta la publicacién he intentado que se pudiera asemejar lo
maximo posible a un medio de comunicacién real, creo que se ha conseguido
aproximar bastante a este caracter profesional. Ademas de crear un medio de
comunicacion he formalizado una marca como es BUENANUEVA. Lo que ha
permitido hacerse un nombre dentro de la ciudad en si, y a nivel comunitario. Ha
posibilitado relacionar un contenido mas juvenil y directo con la plataforma. A
nivel entidad, he podido conocer a mas artistas, colectivos y eventos, ya sea por
propia investigacion o por que me han seguido a través de las redes sociales. Al
haberse creado hace tan poco tiempo, no ha repercutido a nivel institucional ni
académico, pero si una aceptacion social y juvenil. Es un factor importante para
poder crecer o tener ayudas.

Actualmente, las revistas culturales de Castila y Ledn esta en una situacion
critica a nivel disponibilidad y visibilidad. Un ejemplo relacionado es la revista
centrada en los jovenes a nivel ocio y actualidad de la ciudad de Valladolid:
Pucela YOUth. Al estar realizada por el Consejo de la Juventud del Ayuntamiento
de Valladolid dispone de la facilidad de ayudas, colocacion y visibilidad. Con ello
se hace referencia a la aceptacion institucional y sus repercusiones, es decir,
como esta bien visto se puede acceder a circulos importantes de la ciudad y, a

su vez, tener mayor protagonismo y colocacion mediatica.

La principal finalidad de la revista ha sido crear cultura entre los jovenes de
Castilla y Leon, pero no una cultura establecida fijandose en lo famoso que sean
o el beneficio que pueden dar, sino dando una oportunidad a artistas
infravalorados a mostrar su potestad. Como lector y creador, es algo que si

consumiria e incluso personalmente podria nutrirme. Es un espacio de expresion
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y muestra. En base a ello, cada uno debe expresarse libremente. No he querido
transmitir un mensaje positivista, sino retratar la realidad artistica que hay en

nuestra comunidad.

Pienso que el balance ha sido positivo. Aun estando en un periodo de tiempo
donde los jovenes estan examinandose, realizando trabajos finales o acabando
sus respectivos trabajos laborales, considero efectivo el uso de redes sociales
como principal reclamo junto con la pagina web. Al ser una revista digital
centrada en una determinada comunidad auténoma, su crecimiento exponencial
es lento. Actualmente, a fecha de hoy, en Instagram hay 66 seguidores. Los reels
han alcanzado una media de 1600 visualizaciones, cumplimentando su labor.
Con la subida de mayor contenido se podria implementar en aspectos
publicitarios obteniendo visibilidad mayor de rango y una vision de marca mas

atractiva.

He aprendido sobre el periodismo en si y su relevancia en la cultura. Es
necesario visibilizar un periodismo de este estilo. Reflejar artistas tal y como son,
ver su entorno social, sus creaciones, su forma de ser para poder crear una
imagen real. En comparacion con las noticias mediaticas, realizar una revista
alternativa es muy complicado y la diferencia en la calidad del contenido es
abismal. A pesar de ser una revista cultural, la presencia en BUENANUEVA de
factores sociales, como son los entornos de cada artista, su posicion econdémica,
sus relaciones personales generan una vision mas humana del artista/colectivo.
Es decir, existe cierta relevancia social, directa e indirectamente, en la finalidad

y en la creacion.

A nivel personal ha sido un reto motivador. Desempenar tantas funciones,
creativas y mediaticas, a nivel autbnomo me han generado muchos conflictos.
He tenido dudas en el momento de publicar ciertas portadas, también el uso de
herramientas en la pagina web ha generado complicaciones: a veces fallaban
las publicaciones, la colocacion del slider en la portada o ciertos hipervinculos.
Pero en general, me ha incentivado bastante el hecho de poder realizar un
proyecto profesional sobre un tema que me apasiona, como es la cultura juvenil,

con ciertas pildoras sociales. El hecho de poder dirigir la pagina web, pensar en
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el disefio grafico, elegir los artistas y tomar las fotografias son muestra de la
capacidad de desempenfar teodrica y practicamente los contenidos aprendidos
durante la carrera y todas las curiosidades que he podido entender y plasmar
fuera de ella.
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ANEXO

Enlace dirigido a la pagina web de la revista BUENANUEVA, donde se pueden

encontrar todos los contenidos previamente mencionados:

http://buenanuevamag.es/

Direccién de Instagram donde se promocionan las informaciones publicadas:

https://www.instagram.com/buenanuevamag/
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