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RESUMEN

El presente trabajo tiene como objetivo analizar las revistas especializadas en moda, asi
como su labor periodistica, mostrando como la revista mas importante en moda masculina
GQ, se ha posicionado como referente por su forma de mostrar la informacion al publico
masculino.

La moda se considera otro tipo de comunicacion, pues esta no siempre se presenta de
forma verbal. En resumen, es necesario el analisis de la prensa de moda masculina, en
comparacion con la multitud de estudios existentes sobre prensa femenina.

La comunicacion actual continta ligada a la construccion de la identidad sexual mediante
el estudio de las revistas “masculinas” y “femeninas”. Este trabajo pretende estudiar si
las revistas masculinas siguen perpetuando la creacion de estereotipos, por la puesta en
escena, representacion y la eleccién de contenidos que brindan al consumidor.

Se realiza un analisis de las ultimas portadas de la revista masculina GQ para conseguir
una aproximacion del sector que representa y dar a conocer los cambios que ha
experimentado la revista, referente entre hombres pertenecientes a la clase media o media-
alta. En el trabajo se contextualiza el tema mediante un recorrido de la historia, tanto del
origen de lamoda, como del nacimiento del periodismo especializado en moda A mayores
se suma un analisis de las caracteristicas de la portada de esta revista. La muestra
seleccionada para el estudio son nimeros desde 2013 a la actualidad, un total de 33

publicaciones, que se estudiaran mediante una tabla.
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ABSTRACT

This work aims to analyze magazines specialized in fashion, as well as their journalistic
work showing how the most important magazine in male fashion GQ, has positioned itself
as a benchmark for its way of showing information to the male audience.

Fashion is considered another type of communication, as it is not always presented
verbally. In short, it is necessary to analyze the male fashion press, compared to the
multitude of existing studies on female press.

Current communication continues to be linked to the construction of sexual identity
through the study of "male"” and "female™ magazines. This paper aims to study whether
male magazines continue to perpetuate the creation of stereotypes, by staging,
representation and the choice of content they provide to the consumer.

An analysis of the latest covers of the male magazine GQ is made to get an approximation
of the sector that represents and publicize the changes that the journal has experienced, a
reference among men belonging to the middle or upper-middle class. The work
contextualizes the subject through a journey of history, both the origin of fashion, and the
birth of journalism specializing in fashion. Besides, an analysis of the characteristics of
the cover of this magazine. The sample selected for the study are numbers from 2013 to

the present, a total of 33 publications, which will be studied using a table.
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1. INTRODUCCION

La siguiente investigacion es un Trabajo de Fin de Grado que centra su
investigacion en la especialidad del periodismo de moda, concretamente en la prensa
escrita dedicada a la moda masculina. Analizando las portadas de la revista de moda

masculina GQ.

La moda esté considerada en su gran mayoria como una forma de expresion y por
ente, de comunicacion, lo que la convierte en una herramienta al servicio de la sociedad.
Segun el documental The September Issue (2009), la prensa de moda no nace como tal,
se desarrolla a partir de la prensa femenina, entretenimiento que nacio en el siglo XIX
para la clase alta, que con el paso del tiempo se subdividié en diferentes géneros,

surgiendo de esta forma la especializacion de la prensa de moda.

1.1 Justificacion del tema

La manera en que las revistas de moda masculinas muestran el contenido se ve
influenciada por el momento social actual, con mencion especial a los avances
tecnologicos presentes en los habitos de los consumidores. Los programas de disefio, la
mejora en la calidad de la fotografia, el surgimiento de los personajes publicos conocidos
como Influencers, la influencia del cine o de la mdsica, y, sobre todo, la ruptura de
barreras en torno a lo establecido por el rol del género se traduce en un nuevo estilo de

publicaciones.

La revista GQ ha adaptado sus publicaciones a los nuevos tiempos sin perder de
vista las exigencias de su publico objetivo. EIl conjunto de las portadas pretenden ser un
reflejo de un ideal a imitar, tanto en moda como en el resto de los temas que tratan en su

interior.

Desde sus inicios, las revistas deciden que esta de moda, siendo la portada un

elemento clave para trasmitir de forma clara el mensaje.

En concreto, en las portadas se incide en el concepto de sencillez y la fuerza de un
estereotipo que “resulta de una combinacion de tres factores: su 'simplicidad'; su

capacidad de reconocimiento inmediato (que hace muy importante su papel
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comunicativo), y su referencia implicita a un supuesto consenso sobre algun atributo o
relaciones sociales complejas. Los estereotipos son, en este sentido, prototipos de

significados culturales compartidos” (Kitch, C. L. 2001, p.5).

La prensa de moda forma parte de una gran industria, lo que conlleva que sea parte
de la economia mundial, generando millones de euros en todo el mundo. La moda se
encuentra intimamente ligada a la publicidad, por lo que este tipo de prensa es un medio
ideal para dar a conocer marcas y disefiadores. Aungue la moda es el tema principal,

también tratan otros como belleza, motor, viajes, lujo, deportes o nuevas tecnologias.

Para contextualizar las etapas histdricas que han afectado al mundo de la moda, y
a este tipo de prensa, los libros Historia de la moda. Pasado, presente y futuro (2012) y
La moda, sus secretos y su poder (1997) de Josefina Figueras sirven como clase de
historia de la moda desde las primeras civilizaciones que la desarrollaron, su evolucion a

lo largo de los afios.

Por otro lado, para contextualizar el surgimiento de la prensa especializada en
moda y la evolucion desde las primeras publicaciones hasta el dia de hoy es de interés el
liboro Moda y Prensa Femenina en la Espafia del S.XIX (2015) de Ana Velasco
Molpeceres. Las publicaciones de moda han sufrido muchos cambios debido a los
diferentes momentos politicos como por los cambios sociales, para hacerse hueco en el

mundo del periodismo.

Dentro de cualquier tipo de periodismo, especializado o no, cabe recordar que la
libertad de expresion siempre se ve condicionada por los diferentes acontecimientos o

etapas politicas, lo mismo que sucede con la moda.

1.2 Estado de la cuestién

Todos los libros que se nombran, asi como los numerosos autores de
investigaciones relacionadas con el tema o visionados audiovisuales se utilizan para

contextualizar y analizar el estudio de este trabajo.

Para contextualizar el periodismo de moda se estudia de una manera breve la
historia de la moda, precursora de este tipo de prensa y méas adelante, gran condicionante

para la supervivencia de estas portadas. Unos de los libros mas importantes para este
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contexto Historia de la moda: pasado, presente y futuro (1997) de Josefina Figueras y

Moda y prensa femenina en la Espasia del S. X1X (2015) de Ana Velasco Molpeceres.

Figueras, en 2005, con “Premsa juvenil femenina i identitat corporal” expone que
el conjunto de los contenidos de las revistas de moda se adapta a la publicidad, por tanto,
el gasto dedicado a la publicidad determina los temas presentes, incluso en la portada.
Tanto los personajes que aparecen en ella como su indumentaria no son casualidad. Por
lo tanto, los estereotipos que se perpetlian en este tipo de revistas de moda también
estarian condicionados. Asi bien, detras de las portadas hay un equipo profesional que

muestra, gracias al disefio, la imagen que mas vende, lo que genera interés en el pablico.

El mundo que rodea a las revistas “femeninas” ha sido objeto de estudio desde la
década de los noventa, tanto en el &mbito académico como en el &mbito profesional.
Autoras como Mercedes Roig (1989) o Juana Gallego (1990). Pero, sobre los trabajos que
profundizan en las cualidades de las revistas apodadas “masculinas” asi como su historia
son escasos, practicamente inexistentes. Pero, las revistas de moda masculina existen por
algo, como decia Hardy Amies “Un hombre se debe ver como si hubiera comprado su
ropa con inteligencia, como si se la hubiera puesto con cuidado y después como si lo
hubiera olvidado por completo.”, una famosa cita que sirve como ejemplo de que la moda

masculina tiene tanta importancia como la femenina.

Para la eleccion de las variables del estudio ha sido muy relevante las obras de
Alan Swann Bases del Disefio Gréafico publicada en 1990 y Disefio editorial: Periodicos
y revistas. Medios impresos y digitales de Cath  Caldwell y Yolanda
Zappaterra publicado en 2014. Han servido de guia para elaborar la ficha de analisis que

sirve para entender los resultados y confirmar o refutar nuestras hipotesis.

Actualmente estamos viendo un cambio en los roles e identidades asumidos por
ambos sexos. Las categorias que antes definian y encasillaban a cada género se van

disolviendo, aunque aun quede camino para que desaparezcan.

Martinez, 1. (2000). La mujer y la publicidad en Espafia: contradicciones sociales
y discursivas. Razon y Palabra expone que “Los medios de comunicacion y

concretamente la publicidad siguen siendo el espejo de la sociedad actual [...]”. Por ello,


https://www.amazon.es/Cath-Caldwell/e/B07HKKJNJD/ref=dp_byline_cont_book_1
https://www.amazon.es/Yolanda-Zappaterra/e/B0034Q0RTQ/ref=dp_byline_cont_book_2
https://www.amazon.es/Yolanda-Zappaterra/e/B0034Q0RTQ/ref=dp_byline_cont_book_2
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analizar las portadas de las revistas y su evolucién es tan importante para comprender

como evoluciona nuestra sociedad.

Otros autores apuestan por acabar con la idea predeterminada que existe de
género, con lo considerado “masculino” o “femenino” y cambiarlos por algo méas global
como “estilos de vida” que sirva para que se identifiquen indistintamente con cualquiera

de los sexos.

Tras comprender los conceptos mas basicos sobre el mundo de la moda, los
medios de comunicacion y la prensa especializada en este sector, se profundiza en su
contenido, su origen y su repercusién, mediante un analisis cualitativo y cuantitativo que
se explica posteriormente, pero que podriamos resumir con las calificaciones de analisis
empleadas en este trabajo de Arbelaez y Onrubia de 2014 y de Wimmer y Dominik de
1996, autores que explican como realizar un correcto analisis, verificando el tema, el
contenido, las fuentes de informacion y la importancia de darles un contexto adecuado

dentro de estudio.

1.3 Objetivos

Los objetivos son los que se encargan de marcar lo que se quiere alcanzar con la
presente investigacion, concretamente este trabajo se concentra en el analisis de las

portadas de la revista masculina GQ, centrandose en las portadas de los ultimos diez afios.

Para ello, se parte de un objetivo general; conocer la evolucion de las portadas de
GQ durante la Gltima década, y su relacién con los elementos que forman su disefio, para
estudiar si se perpetlan estereotipos de género mediante las portadas. Analizando los
elementos que rodean a la imagen de la portada, su atractivo visual, ademas del conjunto
que forman los elementos textuales. EI conjunto de texto e imagen son los que permiten
que exista la funcion de comunicacion, trasmitiendo su estilo y sus ideas al receptor. Con

este objetivo general, se plantean varios objetivos méas especificos:

1) Estudiar el interés en moda de la revista a través de sus portadas
2) Conocer a los protagonistas para analizar su influencia y posicionamiento
3) Observar los elementos visuales que se emplean en las portadas y su funcion

comunicativa
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1.4 Hipotesis

Se describen las siguientes hipotesis en relacion con los objetivos especificos

mostrados en el punto anterior:

1)

2)

3)

4)

Las revistas de moda masculina caen en estereotipos a la hora de elegir sus portadas.
La imagen fotografica siempre ha tenido importancia en las revistas, sobre todo en
las especializadas en moda, pero en la ultima década ha ganado aun mas
importancia frente a la parte escrita (titulares) La imagen es el elemento principal
para la portada, pues el peso visual de la imagen es mucho mayor. Con las
fotografias se comunica un estereotipo de mujer sexy frente al de vardén exitoso.
Todos los aspectos de la revista han evolucionado, reflejando la sociedad de cada
momento. La revista ha sufrido modificaciones, eliminando apartados, pero
predomina la moda de lujo en sus portadas. El avance de la tecnologia influye en
estos cambios de manera positiva.

Los protagonistas de las portadas son hombres con gran éxito o fama en torno a los
30 afios, y cuando aparecen mujeres lo hacen como representacion de deseo. Los
protagonistas mas recurrentes, son deportistas, siendo estos los mas influyentes en
la moda masculina.

Los elementos visuales y la competencia crean una sobreestimulacion, por lo que
es necesaria la constante innovacion en el disefio para llamar la atencion del pablico.
El disefio de las revistas gira entorno a la fotografia, aunque existan otros elementos.
Los elementos visuales como corondeles, recuadros o vifietas llaman la atencion
del publico siempre y cuando no se sobrecarguen. Los titulares expresivos y cortos

generan mayor interés que titulares informativos y largos.

1.5 Estructura

Este trabajo estd estructurado de dos formas; una parte tedrica que sirve para

introducirnos y comprender mejor la materia de estudio y la otra de andlisis, para conocer

la evolucidn de la revista GQ.

Dentro de la parte tedrica podriamos hacer una division de dos apartados, el que

hace referencia a la historia de lamoda, y el que trata la historia de la prensa especializada.
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Recogiendo informacion sobre el contexto-historico que condiciona ambos apartados.

Para finalizar la parte tedrica se introduce la informacion sobre la revista analizada.

Después del estudio realizado y la consulta de las fuentes bibliograficas necesarias
se realizaran las conclusiones, refutando o confirmando las hipdtesis derivadas de

nuestros objetivos.

2. METODOLOGIA

Tras establecer claramente el objeto de estudio del presente trabajo, es importante
delimitar la forma de conseguir la informacion y exponer como tendra lugar el trabajo de

campo.

En este proyecto se utilizard como metodologia un analisis de contenido de dos
tipos: cuantitativo y cualitativo. Ademas, refiriéndonos al tema de estudio, el analisis
profundo de las publicaciones, se ejecutara una revision documental de las mismas gracias
a la pagina web de la revista GQ. Es importante realizar un estudio de varias portadas
para poder observar la evolucion que se experimenta en cada edicion. La muestra de
estudio, como se explica con mas detalle en el apartado con dicho nombre, es de 33

portadas pertenecientes a la ultima década.

Tras realizar el contexto teodrico-historico se comienza con el analisis de
contenido. Con una técnica explicada por Wimmer y Dominik (1996) de la siguiente
forma: “Un método de estudio y anélisis de comunicacion de forma sistematica, objetiva
y cuantitativa, con la finalidad de medir determinadas variables. Ser sistematico significa
que los contenidos sometidos a andlisis son seleccionados conforme a reglas explicitas y
persistentemente aplicadas (...). Objetivo significa que la idiosincrasia peculiar o los
sesgos propios del investigador no pueden afectar a los resultados, por lo que, si otro
repitiera el proceso, tendria que llegar necesariamente al mismo desenlace (...) Y
cuantitativo ya que el propdsito de dicha técnica consiste en lograr una representacion

precisa del conjunto de una serie de mensajes” (1996:179)

O el resumen de la calificacion del analisis cualitativo de Arbelaez y Onrubia

(2014) quienes explican el estudio cualitativo como: “Verificar la presencia de temas,

10



Merino Presencio, M. (2023). Andlisis de la prensa especializada en moda. Revistas de moda masculinas. -El caso de
GQ-. Trabajo Fin de Grado de Periodismo. Universidad de Valladolid.

palabras o de conceptos en un contenido y su sentido dentro de un texto en un contexto”
(Arbelaez y Onrubia, 2014, p.19).

2.1 La muestra del estudio

Lo primero que hay que tener en cuenta para realizar el Trabajo de Fin de Grado
es la minuciosa documentacion que debemos llevar a cabo para poder hablar con
verdadero rigor del tema que tratamos de defender. Cada apartado del trabajo necesita de

una metodologia propia y una documentacién especializada que se adapte al formato.

Para poder comprender la informacion que encontramos en las revistas es
necesario tener un muy buen dominio del lenguaje que se emplea en el mundo de la moda.
Es importante porque se trata de un arte internacional, como trata la autora britanica
Marnie Frogg en su libro Cuando la moda es un arte (2013). Por lo tanto, se usan muchos
extranjerismos. Ademas, este mundo posee muchos términos propios, que se emplean

solo en esta materia.

Para analizar la evolucion de las portadas de GQ Spain requerimos material
documental, grafico y visual, por ello accedemos al archivo que ofrece la pagina web GQ
y los ejemplares presentes en la biblioteca publica de la Junta de Castilla y Leon
(\Valladolid). El archivo de la revista contiene todas las portadas por afio, desde al afio

2013y la biblioteca alberga numerosos ejemplares en papel.

La muestra escogida coincide con los nameros: 187, 192, 193, 198, 200, 203, 208,
212, 215, 218, 224, 227, 228, 234, 235, 239, 240, 248, 251, 252, 254, 264, 267, 268, 271,
276, 279, 283, 284, 286, 290, 291, 292.

2.2 Corpus de investigacion

La revista GQ lleva més de 60 afios en el mercado, pero en este trabajo queremos
centrarnos en los dltimos 10, para analizar qué cambios ha sufrido y como han
evolucionado sus portadas en la ultima década, la que se ha visto mas influenciada por

los avances tecnoldgicos.

La hemeroteca cuenta con archivos de las portadas desde 2013, cantidad suficiente

para realizar un andlisis de la evolucion de la muestra en la Gltima década. Ademas, en la

11
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biblioteca publica de la Junta de Castilla y Ledn, también encontramos ejemplares de la

revista para analizar.

Se han seleccionado tres ejemplares por afio, es decir un conjunto de 33 portadas
de GQ. Para conseguir que la muestra sea lo mas imparcial posible se analizan tres
ejemplares aleatorios por cada afio. Asi pues, cuantos mas nimeros sean analizados, los

resultados obtenidos serdn mas fieles a la realidad, y, por lo tanto, mas representativos.

Se empelan unas tablas que permitan comparar las portadas de la revista masculina
en los afios, 2013, 2014, 2015, 2016, 2017, 2018, 2019, 2020, 2021, 2022 y 2023. Seran
analizados aspectos como la calidad de la fotografia, el género de las personas que

aparecen, el lenguaje, la tipografia o el precio.

Con nuestra muestra representativa seleccionada el estudio se llevara a cabo
mediante una tabla ajustada a nuestros barémetros. Tras analizar los resultados daremos
con las deseadas conclusiones del estudio, que serviran para confirmar o refutar nuestras

hipotesis.

2.3 Variables y su contenido

Para poder realizar el analisis de nuestra muestra de estudio de una forma
adecuada, se parte de una fichade analisis para estudiar los aspectos mas importantes que
se muestran en una portada de revista. La tabla se ira rellenando con las diferentes

informaciones de cada portada analizada en el presente trabajo.

Ficha de
analisis
N.C

publicacion

Precio

lustracién

Fotografia Tipo de plano

Tipo de imagen Color/ ByN

Graéfico

Otros

12
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DISENO

Liso
Paisaje
Fondo Estampado
Tonos Calidos
Frios
Cantidad Uno
Imagen varios
Genero Masculino
Femenino
Otro
Figura Profesion Modelo
Cantante
Deportista
Actor
Otro
Edad
Indumentaria Formal
Informal
Otros
Presencia
Colores
Logo Otros
Texto Presencia
Cantidad
Explicativa
_ Informativa
Funcion Opinativa
Otros
Moda
Belleza
Seccion -
Titulares Finanzas
Deporte
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Estilo de vida
Otros
Neutro
Formal
Tipo de lenguaje Informal
Exclamativo
Otros
Otros
Lineas Filetes
Coroneles
Recursos Recuadros
Gréficos Textos
invertidos
Vifietas

Observacion

Observaci

ones

Cada apartado dentro de la tabla creada servira para conocer mas minuciosamente

cada muestra de la revista. Para comenzar se apuntaran aspectos basicos como la fecha

en que se publico la revistay el precio con el que salié al mercado. Después, se estudiaran

aspectos mas caracteristicos como el titular, el tipo de imagen, fotografia o ilustracion

que se emplea como portada, genero de la persona o personas que aparecen, etc.

Ademas, en el recuadro de “observaciones” podremos anotar aquellos aspectos

que llamen nuestra atencion o que destaquen en unas publicaciones frente a otras, para

tenerlos en cuenta en el analisis.

Para entender por qué se han elegido estas variables, introducimos una parte

teorica referente al disefio y al correcto estudio de las portadas, que explica la importancia

de las variables escogidas en este trabajo.
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2.4 Estudio de portadas

Incluimos dentro del apartado metodologia la explicacién tedrica de como realizar
el estudio de las portadas porque sirve de guia para elegir las variables de la ficha de
analisis. En esta parte teorica se explica la funcion de los elementos visuales y textuales,
asi como su importancia dentro de la funcion comunicativa.

Esta breve introduccion al disefio de las portadas nos sirve para elegir las variables
que incluiremos en el analisis del trabajo, pues en ella se explica los codigos graficos que
se emplean, tratando temas tan importantes como la funcion del texto. Y, sobre todo, se

muestra la importancia de la fotografia como elemento periodistico.

Dentro del disefio de las portadas se puede observar un cambio: la implantacion
del disefio modular se pasa de un equilibrio dinamico, al denominado equilibrio estatico

y gue se identifican con un modelo un modelo asimétrico y simétrico

El esquema espacial -la reticula- divide el espacio en secciones moduladas
sobre las que se coloca el tipo, de acuerdo con unas especificaciones mas 0 menos
prefijadas. Determina en mayor o menor medida, donde deben situarse el tipo y las
imagenes, de acuerdo con los requerimientos editoriales (la naturaleza de la
ilustracion, la longitud de los articulos, como se combina dentro de la pagina y
dentro de la revista sus interrelaciones, etc.) Y también con los requerimientos
técnicos del papel, la impresion y el presupuesto. De igual modo, el esquema
tipografico proporciona un sistema de produccion regular y el reconocimiento,
mediante la creacion de un estilo individual para la revista y distinguiendo entre
texto y publicidad. (Williams, 1991, p.158)

Owen subraya tres aspectos que son determinantes para crear una revista, ayudan
con el disefio y la produccion y le otorgan identidad propia: formato, tipografia y espacio.

No se debe confundir formato con disefio.

Lo que se quiere conseguir empleando estos elementos en el disefio es aportar

legibilidad y jerarquia a la informacion que se presenta.

Cuando se emplea una buena reticula se aporta claridad y coherencia a la portada,

por ello, los elementos que aparecen en ella deben cumplir una funcion, para sacar el

15



Merino Presencio, M. (2023). Andlisis de la prensa especializada en moda. Revistas de moda masculinas. -El caso de
GQ-. Trabajo Fin de Grado de Periodismo. Universidad de Valladolid.

maximo provecho a la practicidad del disefio. Un disefio de calidad no incluye elementos
porque si, deben elegirse para cumplir una mision. La portada es un conjunto de
imagenes, texto y recursos graficos que trasmiten la idea o concepto que queremos hacer

llegar al publico.

Swann. A. (1990). Bases del Disefio Grafico. Espafia, Barcelona: Gustavo Gili.
Sugiere un analisis de los elementos, mediante la observacion de ejemplos, donde
clasifica los elementos de disefio en modalidades visuales basicas: lineas simples, blogues
geométricos y formas libres. “Tal vez es prudente minimizar el nimero de elementos en
las fases iniciales (...) Luego hay que introducir con cuidado los demas ingredientes
asegurandose de que no ahoguen el disefio. Nunca hay que utilizar algo por el simple
hecho de utilizarlo” (1990, p.63)

Caodigos para trabajar en el disefio:

a) Iméagenes graficas: Fotos, ilustraciones, graficos, etc.
b) Tipografia: Logo, titulos, subtitulos, etc.
c) Elementos gréaficos: Lineas, recuadros, textos invertidos, espacio, etc.

d) Publicidad: presencia de nuncios en portada.

Textos:

En referencia al texto los dos factores mas importantes son el estilo de redaccion
(expresivo, informativo, narrativo...) y las caracteristicas de las letras (tamano, tipografia,
color...). En el texto al igual que en la parte visual, el desarrollo tecnoldgico es clave.
Para tener un buen disefio en una portada, se buscan efectos visuales con los elementos,

jugando con ellos.

Existen unos criterios que mas o menos se han ido asentando y son: El titulo es
la informacion que se presenta méas grande. En los titulares hay libertad en la variedad de
tipos, tamafios y recursos. Los titulares enganchan al receptor no solo por el contenido
gue muestran, también de manera gréfica. Otro rasgo diferenciador es que esta permitido

el uso de mayusculas.
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Gracias a la realizacion del disefio de los titulos con ordenador, se pueden ver
desde las primeras fases como queda una tipografia junto a la imagen antes de imprimir.

Es mas facil visualizar la combinacion con la ilustracion.

Imagenes graficas:

Segun Caldew, C. y Zapaterra, Y. (2014). Disefio Editorial. Periodicos y revistas.
Barcelona, Espafia: Editorial G. Gili. Los diferentes tipos de imagenes graficas que se

encuentran en las portadas de las revistas para ilustrarlas son:

Dibujos ilustrativos
Graficos
Caricaturas y humor grafico

Infografias

SRR < A o

Fotografias

Cualquiera de estas imagenes puede ser elegida por los editores para convertirse
en portada. Actualmente en las revistas de moda las imagenes graficas que se emplean en

portada as méas comunes, por no decir las Unicas, son las fotografias.

Al trabajar con imagenes no existen normas fijas en su uso. Depende del tipo de
publicacion, de la intencion que se pretende conseguir y todo depende del tipo de
publicacion, del presupuesto y del material. Gracias a los avances tecnoldgicos se ha
conseguido suplir muchas limitaciones en el mundo de la fotografia (retoques, fondos,

ilustraciones...) Ahora en el mundo de la ilustracion casi todo lo imaginable es posible.

La fotografia como portadas.

Segun Alan Swaan, en su libro Bases del Disefio Gréafico (1990) tras la
implantacion de la cultura audiovisual en los 50, la fotografia se vuelve el elemento clave

del disefio. Las fotos no complementan al lenguaje, lo remplazan, son expresion.

Segln vemos una portada, la recibimos como imagen y no como una simple
fotografia. En las portadas la calidad de impresion es muy alta. Por ello en la
jerarquizacion de las imagenes dentro de una revista de moda, el primer lugar es para la

que ocupa la funcién de portada.
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Los efectos artisticos, los colores, las sombras, etc. son claves en un buen disefio.
Una formula estrella es la utilizacién del color con moderacién para no saturar. Si se
quiere destacar ain mas la imagen se sugieren textos sencillos. La revista GQ cambia su
reclamo de compra en la Ultima década, pasando de utilizar mucho texto en sus portadas
a otorgarle mayor importancia a la imagen. Al igual que otras revistas, el presupuesto y

la tecnologia es el mayor condicionante.

La fotografia dentro del Disefio Periodistico

Para lograr un buen efecto con una foto como publicacion, hay que partir de un buen

original, que pueda mejorar con edicion.
Lo mas importante es que cumpla su doble finalidad equilibradamente:

e Un fin periodistico

e Un fin estético
Pero en las fotografias de revistas existen otras funciones para cumplir objetivos:

e Vender mé&s por su portada
o Competir con el resto de las revistas

o Reclamar la atencion del comprador

De la interaccion que existente entre tipografia y fotografia surge el concepto de
Foto-Tipo-Grafia. Se funde un lenguaje con otro. De aqui surgen reglas de
descodificacion como la de si la tipografia pisa la foto, indica que pertenece a la misma

informacion.

Fotografias en las revistas

Objeto/Persona fotografiado: Representa la realidad, forma, luz, tiempo...y su propia
realidad con estilistas, decorados, recreacion de otras épocas, etc.
Intencion y estilo del fotografo: un estilo propio, estética, prestigio, es clave en una gran

revista de moda. Plasmar la realidad o reinventarla.
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Equipo técnico: instrumentos como camara, objetivo... para lograr buenos resultados.
Hoy cualquier revista cuenta con tecnologia de gran nivel y gracias a lo digital los costes
se reducen.

Recursos graficos. El conjunto de elementos para realzar una composicion. Gracias a la
tecnologia es mucho mas facil su uso, pero no por ello se debe abusar, pues pueden

distraer o sobrecargar.

Los recursos tipograficos son:

e Filetes

e Vifietas

e Tramas (bolos o topos)
e Recuadros

e Fondos

Andlisis formal

En general hemos tratado aspectos de la moda, del disefio y la fotografia en las
portadas revista. Se hace un analisis, mediante una tabla, de la ultima década estudiando

las portadas que se encuentran en la pagina web

3. MARCO TEORICO

3.1 Diferencia entre indumentaria y moda

Es sumamente importante no confundir moda con indumentaria. La mayoria de
los historiadores coinciden en afirmar que la moda en el vestir nacié6 en Europa,

concretamente en las cortes europeas hacia el siglo XIV.

Personas de todos los &mbitos del saber como matematicos, fildsofos, psicélogos,
historiadores... afirman que el traje es la diferencia entre animal y hombre. Auguste
Compte, pensador positivista, lo define como signo de la civilizacion. Vestirse es un

comportamiento propio de los humanos, y el hecho de aceptar vestirse es entrar a formar
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parte de una civilizacion. La indumentaria habla de quien la porta; se trata de la imagen

gue queremos mostrar de nosotros mismos.

Para comprender la diferencia entre indumentaria y moda, es interesante el libro
El Traje, imagen del hombre (1985) de Yvonne Deslandres, su autora, examina todo lo
que se relaciona con su fabricacion y confeccion, desarrollando las formas del traje segin
la historia de las costumbres para realizar un analisis del traje como signo social que
permite diferenciar edades, clases, funciones, profesiones y actividades como reflejo de

las relaciones y expresion personal de cada persona.

“Lamoday el vestir no tienen nada de fortuito (...) se basan en profundas razones”

(Lipovetsky, 2006).

Concluimos con la afirmacion de gque la funcién mas importante de la moda es
la comunicacion visual, aqui radica su importancia para el periodismo y otras materias.
Gracias a esta comunicacion se produce el fenomeno de la integracion social.
Antiguamente la indumentaria servia para comunicar miedos, sensatez, aptitudes, nivel
economico, etc. Ahora el traje sirve como un sistema de signos cuya descodificacion

informa al receptor a que grupo de la sociedad pertenezco.

Por otro lado, Margarita Riviére en su libro Historia informal de la moda (2013)
sefiala que el acto de vestirse para proteger el cuerpo de las adversidades climaticas
siempre ha sido una de las preocupaciones de nuestros antepasados mas antiguos. Pero,
el juego de cambiarse de vestido solo por placer, para demostrar a que clase social se
pertenece, de que colectivo profesional se es parte, o para expresar una cultura o gustos

personales, es un acto reciente.

Segun la autora Elizabeth Barber en su libro Women's Work (1994) el ser humano,
es un animal social, que envia y recibe informacion. Aungue elegimos el sonido para la
comunicacion de forma linguistica, la vision se necesita para enviar ciertos mensajes
sociales. Es aqui cuando empleamos los simbolos visuales, mucho mas faciles de recordar

y permanecer en la memoria.
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3.2 Moda

La gran disefiadora Coco Chanel en una de sus citas méas célebres exponia que “la
moda no existe solamente en la ropa; la moda esta en el aire, la trae el viento, se la
presiente, se la respira, esta en el cielo y en las calles, nace de las ideas, de las costumbres,

de las noticias”.

Si queremos una definicion oficial, la Real Academia Espariola (RAE) se define
el termino moda como “el uso, modo o costumbre que esta en boga durante algin tiempo,
0 en determinado pais, con especialidad en los trajes, telas y adornos, principalmente los
recién introducidos” en su primera aceptacion y en la segunda como “gusto colectivo y
cambiante en lo relativo a prendas de vestir y complementos”. Con una mezcla de estas
dos aceptaciones podriamos explicar en qué consiste la moda y como afecta dentro de la

sociedad.

Para explicar el concepto de moda de una manera mas periodistica, diriamos que
se trata de un fendmeno social y colectivo que agrupa a una misma sociedad y que sirve
como método de expresion y comunicacion. Margarita Riviére en Diccionario de la moda
del siglo XX (2014) define la moda como la narrativa difusa que ha movilizado de una
forma masiva a la gente de esta época para que vean, compren y conviertan esa narracion

en parte de uno mismo.

De esta forma se visualiza todo aquello que engloba la moda como una simple
forma de expresion, de una manera personal, pero también a nivel social, formando un
conjunto que caracteriza las sociedades, segun ciertos factores desde su surgimiento, a lo

largo de los miles de afios, hasta llegar a la actualidad.

De igual manera que se estudian otras artes como la literatura la pintura, la musica,
se puede entender el fendmeno de la moda como un parametro para hacer criba, y asi

poder estudiar las diferentes pocas por las que ha pasado el ser humano.

“Reflexionar sobre la moda requiere que se renuncie a asimilarla a un principio
necesario y universalmente inscrito al curso del desarrollo de todas las civilizaciones,
pero también a hacer de ella una constante histérica basada en raices antropoldgicas

universales” (Lipovetsky, 1990).
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La escritora Josefina Figueras, autora del libro Historia de la moda: pasado,
presente y futuro (1997) argumenta “la moda hoy es tan democratica como individualista,
tan cadtica como imprescindible, tan necesaria como opcional”. Hay a quien le parece
una definicién un tanto cadtica por sus contradicciones, pero en ella se juntan los
principios basicos del concepto de la moda, que en un breve resumen se traduce en que
la moda posee lo necesario para clasificar una época, sirve para entender el modo de vida

de una sociedad.

Entonces si entendemos la moda como una forma de libertad de expresion para
comunicarnos en sociedad, es facil ver su utilidad a la hora de estudiar la historia. Los
humanos estamos constantemente expresando ideas, sentimientos, mensajes, y la

vestimenta es una de las muchas formas de hacerlo.

Lo que se entiende en nuestra sociedad como moda aparece por primera vez entre
mediados del siglo XIV hasta mediados del siglo XIX segun sitta Gilles Lipovetsky en
El Imperio de lo efimero (1990). En la época que describe la vestimenta sirve para dejar
claro a que grupo social se pertenece, haciendo hincapié en destacar si se es de clase alta,
por el orgullo que significaba pertenecer a esta clase. Su libro se centra en el estudio de
la moda de occidente, pues en oriente seguia sucediendo un conjunto de fendmenos como
costumbres, normas y prohibiciones, que retrasaban el avance de la moda. El occidente
la vestimenta variaba de colores, cortes, prendas, mientras que en oriente predominaba el

uso del quimono, a pesar de los afios transcurridos.

Hay que recordar que en estos siglos la moda estaba unida a la clase alta, a la gente
con buena posicion y riquezas, la moda era un lujo, la gente humilde vestia por necesidad
y acorde a sus funciones, no por placer o gusto propio. Aqui se podria estudiar la funcion

de la indumentaria de la clase obrera, no su disefio.

3.3 La moda en Espafia

Las primeras investigaciones en moda muestran que es difundida de manera
vertical, desde las clases mas altas a las mas bajas, a través de un proceso de imitacion
(Baudelaire, 2011; Georg Simmel, 1957; Veblen, 1899). Se trata de un proceso de

difusién que se da tanto en las sociedades pre-consumistas como en las consumistas
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(Martinez-Barreiro, 2006), conocido como “‘trickle-down effect”, es decir, la difusion de

una moda “gota a gota” basada en la imitacion y en el contagio.

Ana Velasco Molpeceres explica en Moda y prensa femenina en la Esparia del S.
X1X (2015) que lo més relevante del fenémeno de la moda en Espafia esta en su origen,
en la concentracion en Catalufia de la industria textil a principios del siglo XX. Durante
este siglo Espafia intento imitar la moda de los paises europeos mas cercanos, sobre todo,
Francia, quien dictaba estilo desde Paris, que desde entonces ya se consideraba capital de
la moda. Esta situacion se debe al atraso que el pais tenia respecto a otros paises a nivel
econémico, que se veia reflejado en todos los aspectos. Mas tarde Espafia logr6 consolidar

su autonomia y sus caracteristicas propias.

Tras esta consolidacion surgen grandes disefiadores que destacan a nivel nacional
e internacional, como Balenciaga, el que es considerado el mejor modisto de la historia.
Tras su auge le siguen otros nombres fundamentales en el mundo de la moda de nuestro
pais como Manuel Pertegaz, Berhanyer y Pedro Rodriguez como explica Rosario Torres
en su libro EIl creciente éxito de las revistas de moda y belleza y la mujer espafiola

contemporanea (2008).

En la década de los 70 surge el pret-a-porter, el consumo de masas, las
multinacionales lo que se traduce en una gran crisis en la alta costura y como no, para los
disefiadores del momento. Pero como expone Maria Gandazabal Larreta en Nacimiento,
evolucion y crisis de la presa femenina contemporanea en Espafia (2006) esta situacion

se refleja en una nueva forma de ver y comprender la moda, y sus nuevas funciones.

3.4 Periodismo especializado

Segun dice Josep Maria Santmarti en la introduccion de su libro 10 lecciones de
periodismo especializado (2003) el periodismo especializado seria “el instrumento
mediante el cual los medios de comunicacion abordan los problemas derivados de la
especializacion del conocimiento en general, su desconexién con la sociedad y la

consiguiente pérdida de una vision global de la informacion”

Javier Fernandez del Moral (2004) define en El periodismo especializado: un

modelo sistémico para la difusién del conocimiento el periodismo especializado como:
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“aquella estructura informativa que penetra y analiza la realidad a través de las distintas
especialidades del saber, la coloca en un contexto amplio que favorezca una visién global
al destinatario y elabora un mensaje periodistico que acomoda el codigo al nivel de cada

audiencia atendiendo a sus intereses y necesidades”. (2004: 24)

Por tradicion, la figura del periodista se asociaba a una persona capaz de dominar
todos los ambitos, para poder informar sobre cualquier cosa, pero en la practica, la
especializacion abre la posibilidad a una informacion de mas rigurosa y de mayor calidad

para el publico, aunque esto no exime al periodista de poseer una cultura general.

Pedro Orive y Concha Fagoaga definen en su libro La Especializacién en el
Periodismo (1974) al periodismo especializado como “una estructura que analiza la
realidad proporcionando a los lectores una interpretacion y ofreciendo un lenguaje a nivel

del medio, profundizando en sus intereses y necesidades”.

El periodista especializado en cualquier tema de informacion tiene la
importantisima tarea de crear mensajes adecuadamente adaptados para que la informacion
periodistica sea comprensible por la audiencia sin perder nivel, ni calidad de informacion.
Su funcion principal se asemeja a la del periodista tradicional, pues debe coger la
informacion y mostrarla al publico de una forma sencilla. La dificulta afiadida esta en que
cuando uno es especialista en algo suele dar por hecho que el resto conoce ciertas

informaciones sobre el tema.

3.5 Prensa Especializada en Moda

En el siglo XVI, la edad de oro de la edicion de “libros de trajes”, se publicaron
en Europa mas de una decena de ilustraciones de conjuntos de indumentaria, destacando
Alberto Durero. Aqui nacen los antecedentes a los figurines, que permitiran ilustrar las
primeras publicaciones sobre de prensa sobre moda. Uno de los primeros libros sobre

moda seria 0 Habiti antichi et moderni di tutto il mondo (1589) de Cesare Vecellio.

En la corte de Versalles, Luis X1V, fue un gran impulsor de los articulos de lujo.
Apasionado de la moda, impulsé el lujo, incluido en la indumentaria (joyas, tejidos,
disefios...) En el afio 1678, la considerada la primera revista de moda, Mercure Galant,

publica las primeras noticias sobre moda.
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En el siglo XIX en Europa se generalizan la prensa dedicada a la mujer y a la
moda. En 1804 nace ElI Correo de las Damas, Imitando el estilo de The Lady’s
Magazine (Londres, 1770) o Le Journal des Dames (Paris, 1797), suplemento literario
para la mujer. Tras diecisiete afios, en el afio 1821 surge la primera revista de moda en
Espafia, El Periddico de las Damas, que mostraba las tendencias de la época: volumen,

corse, telas, cortes, etc.

La etapa cumbre de la edicion de este formato de publicaciones llega con el
reinado de la reina Isabel 11 (1833-1868), proliferan mas de treinta revistas dirigidas a la

mujer de clase alta y burguesa donde exponian las normas de indumentaria.

En la Revolucion Francesa este tipo de prensa desaparece, como la mayoria. Pero,
resurge con un nuevo alcance: se dirige a las mujeres de toda Europa. Nacen tres
publicaciones en Paris Le Cabinet des Modes, Le journal des Dames et des Modes y Le

journal de la mode et de Gout.

América, concretamente Estados Unidos le gana la partida a Francia con Harper s

Bazaar (1867) y Vogue (1892) reflejo del estilo de la mujer neoyorkina.

En Espafia nace la prensa de moda nacional con la fundacion de la revista Telva
(1963) Tras su gran aceptacion por el publico nacen publicaciones similares como Elle,
Vanity Glamour y Marie Claire. “Entre 1985 y 1995 llegarian a Espana revistas
consagradas en el panorama mediatico mundial como Vogue, Elle, Marie Claire o
Cosmopolitan. Estas revistas pre- sentaban un claro enfoque innovador apostando por la
independencia de la mujer, fomentando el consumo de prendas de moda y de articulos de
belleza para reafirmar la identidad individual femeninay activando el papel de las mujeres

en la sociedad del momento” (Pérez-Curiel et al., 2017, p. 9).

En el video The September Issue (2009), se explica como la prensa dedicada a la
moda no surge como un género propio, sino que es una variante de la prensa femenina,
entretenimiento de las altas posiciones en el s. XIX. al igual que este género proliferd lo
hicieron otras variantes con origen comun. En el documental también se explica como

este tipo de prensa especializada ha logrado consagrar su propia audiencia.

25



Merino Presencio, M. (2023). Andlisis de la prensa especializada en moda. Revistas de moda masculinas. -El caso de
GQ-. Trabajo Fin de Grado de Periodismo. Universidad de Valladolid.

G. Simmel en su ensayo Filosofia de la moda (1903) afirma sobre la moda que es un
elemento social de importancia Unica, al igual que los medios de comunicacion

especializados en moda.

Josefina Figueras en La moda, sus secretos y su poder (1997) explica que en sus
inicios la moda esté dirigida a las clases altas, pero termina volviéndose un fendbmeno

global y gracias a la prensa especializada, que sirve como propaganda.

Ana Maria Velasco Molpeceres afirma en Moda y prensa femenina en la Espafia
del siglo XIX (2015) que las revistas dedicadas a la moda, pese a que muestran un modelo
femenino muy conservador: madre abnegada, buena hija, sefiora de casa, temerosa del
marido, que se ocupa en atender a su familia y cuidarse, contribuyeron a la extension de
la alfabetizacion y al desarrollo de una literatura. Pese al pequefio alcance que tuvieron
fueron claves para obtener de forma progresiva un espacio personal y consolidar un papel

publico para la mujer.

Juana Gallego afirma en su libro Mujeres de papel. De jHola! A Vogue: la prensa
femenina actual (1990) que las revistas de moda son el mejor ejemplo de cara a la
sociedad para mostrar el contenido de esta industria tan importante. Idea que también
reafirma Torres R. en El creciente éxito de las revistas de moda y belleza y la mujer
espafiola contemporanea (2008), quien explica como la prensa es una especie de
mostrador empleado para que la moda llegue al publico de a pie. La prensa es el medio

de difusién para el fendmeno de la moda.

3.5.1 Fuentes de informacion dentro del periodismo de moda

En todo trabajo periodistico las fuentes ocupan el papel principal, es por esta razon
que el profesional de la informacién debe tratarlas con mimo, pero sobre todo con rigor,
objetividad y transparencia, para poder ofrecer una informacion veraz al publico. Una de
las premisas del periodismo es la otorgar informacion de calidad, para ello es
indispensable contrastar la informacion que las fuentes nos otorguen.

Como cualquier profesional que quiera hablar de un sector, en el universo que
rodea a la moda hay unos minimos que conocer antes de realizar en trabajo. Se debe tener

conocimientos sobre las marcas, disefiadores, colecciones y trayectorias.
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En el caso del periodismo especializado en moda las fuentes no son otras que
especialistas pertenecientes a ese sector, tales como: disefiadores, modelos, editores,
estilistas, asesores de imagen, fotdgrafos, patrocinadores, directores y mas recientemente
influencers. En el nuevo contexto digital, la mediacién ya no es exclusiva de estas

publicaciones.

El comienzo de los blogs en los afios 90, y la posterior aparicion de Instagram ha
permitido que nuevos actores irrumpan en la escena mediatica de la moda (Pedroni et al.,
2017; San Miguel et al., 2017)

Ademas, es verdaderamente importante el papel que juega hoy en dia el publico,

que es quien, en nuestra sociedad actual, termina decidiendo que es tendencia o no.

3.6 Historia de la revista GQ

Los comienzos de GQ fueron bajo el nombre de Apparel Arts en 1931, pero el
primer nimero de la revista GQ como tal salié al mercado en 1957. Hasta ese afio, se
trataba de una tirada corta que servia como consejo u orientacion para que los
profesionales del sector de la moda tuvieran una forma para aconsejar a sus clientes como
vestir adecuadamente. Gracias a la gran aceptacion entre el publico en el afio 1957

comenzo a publicarse como cabecera trimestral, comerciandose junto a Esquire en 1933.

Tras nueve ediciones, y la llegada de la Segunda Guerra Mundial, Apparel Arts
se reconvirtié en Gentlemen's Quarterly como consecuencia de la pérdida de interés por

los consejos estéticos.

Segun pasan los afos, las paginas que forman cada numero de GQ han ido
exponiendo la idea que se entendia de moda en cada década, para conseguir que los
lectores de la revista fueran hombres a la Gltima. Desde la primera portada de 1957 hasta
hoy, el Hombre GQ evoluciona y refleja la moda de cada época. Convirtiéndose en un
reflejo de rebeldia, de elegancia o de innovacion. Diez afios mas tarde, en 1967, con un
lugar consolidado la revista cambio de nombre de Gentlemen's Quarterly a abreviarse

con las siglas GQ.

No fue hasta la década de los 90, exactamente a finales de 1994 cuando comenzo

a editarse GQ Espafia.
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GQ sufrié una renovacion en 2003, cuando Jim Nelson fue nombrado editor en jefe, para
competir con las revistas britanicas FHM y Maxim. Comercializado para un publico
objetivo mas joven, de entre 18 a 30 afios, empezaron incluir articulos mas cortos, ademas

de sus fijos ensayos y perfiles en profundidad.

Esta revista destaca por encima de otras revistas de estilo masculina por su
sofisticacion. Algunas de sus secciones son politica, viajes, entretenimiento, deportes,

fitness y relaciones.

Las personalidades que mas se repiten en GQ son actores, musicos, deportistas o
modelos. La revista presenta los premios anuales "GQ Men of the Year™ para reconocer

a los hombres mas influyentes en una variedad de campos.

Nonnie Moore fue una de las editoras mas importantes de la revista desde 1984,
Jim Moore (2009) expuso sobre ella que "ayudé a vestir las paginas, asi como a vestir a
los hombres, al tiempo que hacia que la mezcla fuera mas emocionante y variada y
accesible para los hombres". En sucesion de Jim Nelson, Will Welch es nombrado nuevo
editor en jefe de GQ en 2018.

En el afio 2020, GQ se introdujo en el un nuevo mercado al lanzar su tienda web
donde poder comprar su merchandising. Los editores y directores de arte de la propia

revista fueron los encargados de disefiar la linea de GQ Shop.

A la revista GQ siempre se la ha relacionado con la metroxesualidad, al igual que
todo lo relativo al mundo de la moda masculina. Mark Simpson acufid el término en un
articulo para el periodico The Independent sobre una exposicion de GQ: "La promocién
de la metrosexualidad se dejé a la prensa de estilo masculino, revistas como GQ,
Esquire, FHM...nuevos medios que todavia estan creciendo... Llenaron sus revistas con

jévenes narcisistas luciendo ropa y accesorios de moda”.

3.6.1 Evolucion de la moda masculina en cada década segiin GQ

Desde sus inicios hasta la actualidad, son muchos los cambios que ha sufrido la

moda masculina, aqui un resumen por décadas segun la propia revista GQ.
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e 1950's

En esta década los hombres tan solo utilizaban como indumentaria muy rigurosa
como trajes en tonos serios como negro, azul oscuro gris marengo. ElI complemento
estrella era el sombrero, que se traducia en un signo de formalidad. Pero, en el afio 1955
llegd un rebelde sin causa cambiando por completo la idea de moda. Jim Stara,
interpretado por el actor James Dean, como responsable de este cambio tan drastico
estaba Moss Mabry.

Como el propio Jim Stara decia “Mi propdsito en la vida no incluye el anhelo de
encandilar a la sociedad”. Con el estilo que crearon cambiaron la sociedad.
Antes, las normas de vestimenta eran realmente estrictas, por lo tanto, ver a James Dean
en con camiseta interior y pantalones jeans, que eran considerados ropa de trabajo fue

una autentica ruptura.

e 1960's

Tras la agitacion de la anterior década, se popularizo la ropa de sport, es en este
momento cuando surge el sportswear. Esto se tradujo en el nacimiento de una de las
tribus urbanas méas importantes del momento, los Teddy Boys, preceptores de los
Rockabilly y los Mod, que acabaron por defender una vuelta a los origenes de la moda,

con una indumentaria mas recatada y tradicional.

En estos afios comienzan los cuellos amplios y los pantalones se ajustaron al
méaximo. A finales de la década, en la ciudad de Londres, nace la cultura pop, con su

particular vestimenta de vivos colorines, para acabar llamados horteras.

e 1970's

Se ponen de moda los cuellos gigantes, las solapas, los pantalones estrechos, pero
con campana, plataformas, estampados psicodélicos que reflejaban la musica disco de la
época. El exceso en estado puro. El pelo se convirtio en el “accesorio” del oufit. Bien
cardado y colocado. David Bowie era el influencer del momento, Ante tanta informacion

nueva, GQ pasa a ser una cabecera mensual tras afios de emitirse trimestralmente.

e 1980's
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El chandal pertenece a los 80. La ropa oversize o XXL mezclado con ropa
ajustada como mayas o bombachos. El denim, o vaquero, gana protagonismo, pero con
efecto desgastado.

Vuelve la sastreria, de la mano de Giorgio Armani y su vestuario para 'American
Gigold' (1989), se desestructurd, perdiendo la tradicional rigidez de los trajes.
redefiniendo asi los codigos sartoriales conocidos. Codigos relajados que se confirmaron
con los trajes de Adolfo Dominguez quien proclamaba en 1982 aquello de “que la arruga

es bella”

e 1990's

El gran cambio llega cuando la gente, la calle, influye en la moda que se lleva. El
streetwear es la inspiracion del momento. Mencion honorifica para el calzado deportivo,
que en los 90 alcanzo6 su maximo esplendor.

Un cambio maximo para la industria de la moda que encontr6 su camino en dos
vertientes, el minimalismo, después de décadas de excesos en la indumentaria y en la
tendencia que reflejaba con més veracidad el espiritu de la calle: el estilo grunge.

e 2000's

La moda se ve influenciada por la llegada de la mdsica techno, una muestra de
exhibicionismo y nuevos métodos de experimentacién con las transparencias. Lo choni
era lo més estiloso del momento con chandales, camisetas de tirantes, pantalones
campana, tribales. La sofisticacion quedo en segundo plano. David Beckham marco
tendencia e impuso el estilo metrosexualidad al llegar a Espafia, creando una legion de

seguidores preocupados por su imagen.

e 2010's

Llegan los hipsters como represalia a metrosexualidad de la época anterior y
crean un estilo a base de mezclar todas las tendencias que habian existido, sumandoles
la barba, gafas de pasta. Esta tendencia dinamito por si misma en mil micro tendencias.
La realidad segun Javier Girela (2016) “es que el hombre ha dado al fin con una
estabilidad: una relajada preocupacion por la estética y el estilo de vida que no precisa
de muchos mas consejos, sino de una presentacion de las opciones para que €l mismo

elija”.
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Todos los hombres de la historia de GQ. Ilustracion: Simmon Said para GQ

4. ANALISIS CUALITATIVO Y CUALITATICO DE LAS PORTADAS GQ

Para entender los avances y cambios que ha experimentado la revista GQ en la
Gltima década, se examinan un total de 33 portadas. Se ha elegido esta muestra para que

sea lo mas fiel a posible a la realidad y por lo tanto los resultados finales sean fiables.

Para comparar y asi poder ver las diferencias y similitudes que presentan las
cabeceras se utilizan los datos plasmados en la tabla de analisis. A la hora de mostrar la
informacidn que se obtenga del analisis se hara mediante apartados para facilitar su
comprension y orden. Asi pues, en el apartado cuatro encontraremos dos secciones, la
referente al texto o titulares y la que habla sobre lo visual, las fotografias, imagenes o

ilustraciones que sirven de cabecera.

La portada de una revista es clave para su venta o aceptacion del publico, por

eso el estudio de sus apartados es tan importante.

Analisis cualitativo de las portadas GQ

Para entender los cambios principales que ha sufrido la revista GQ en la dltima
década, se estudian 33 ejemplares, 3 por afio desde 2013 a 2023. La eleccion de esta
muestra se explica anteriormente, se busca la fiabilidad en los resultados y una buena

representacion.
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La manera de visualizar la evolucion en las portadas es mediante la comparacion,
para facilitar este trabajo se utilizan los datos de la tabla de analisis creada para esta

funcién.

Segun la informacién que muestre la portada, puede darse a conocer que

informaciones son mas relevantes.

Andlisis cuantitativo de las portadas GO

Al igual que en el analisis cualitativo se realizara siguiendo los datos apuntados
en la ficha de analisis. Aqui observamos aspectos como la funcion del texto, el tipo de
lenguaje empleado o las secciones a las que mas referencia se hace en las portadas. Para
mostrar los cambios a lo largo de la década, se utilizan graficos de elaboracion propia.
Podemos subdividir la informacion en apartados: fotografia, tipo de plano, género de los

protagonistas, profesion y edad.

Como la intencion del trabajo es cumplir los objetivos de estudio, confirmando o
refutando las hipdtesis, los resultados de ambos analisis se muestran en conjunto,
dividiéndolos en dos grandes apartados: estudio del texto y estudio de las imagenes. De

esta manera la comprension de los resultados resulta méas clara y eficaz.

4.1 Estudio del texto: logo y titulares

El primer aspecto que se estudia en este proyecto son los titulares que salen en las
cabeceras, 0 en algunos casos, la ausencia de estos. A continuacion, se muestran los datos
Unicamente de las portadas seleccionada para el estudio, por lo que si se analizara otra

muestra pudiera encontrarse variaciones.

Una caracteristica muy peculiar que diferencia a GQ frente a otras revistas de la
competencia directa como pueden ser Esquire o Vanity Fair es la ausencia de titulares
fuertes, es decir, como titular suelen poner el nombre del personaje que aparece en la

cabecera, aunque hay excepciones.

En resumen, la revista GQ ha evolucionado su estilo en los titulares en la Gltima
década. Desde 2013 a 1018 las portadas contaban con mucha informacién en la cartelera

sobre el interior, frases cortas y mezcladas, sin un tema principal claro. Por el contrario,
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a partir del 2018 a la actualidad sus nimeros son mucho mas claros y sencillos, un estilo
mas moderno que apuesta por la simpleza y la modernidad. También puede observarse,
aunque no tenga referencia con ellos titulares, el aumento del precio que se ha
incrementado en esta Gltima década de 3€ a 4,50€. GQ también afiade en todas sus

portadas el numero de la publicacion.

Como premisa los titulares siempre incluyen el nombre de la persona que aparece
en portada en una tipografia diferente al resto de informaciones, con tan solo una
excepcion. Algo que llama la atencidn, es que, con la renovacion de estilo de la revista
a partir de 2018, dejaron de incluir la palabra Gentleman Quarterly en sus titulares, mas
alla del simple nombre de la revista 0 como logo, ademas, también dejaron de incluir la

palabra Espafa.

El tema principal gira en torno al protagonista de la portada, si es un actor, hablan
sobre su nueva serie, si es deportista sobre el cambio de equipo, etc. Como resto de temas

recurrentes en portada suelen ser deportes, belleza, sexo, cultura...

Temas recurrentes en portada Ejemplo de titulares
Deporte “Rafa Nadal Break Point!, Juego, set y

vida” / “Segundo asalto” (2019)

Lujo “Doénde y como encontrar pasta para esa

idea genial que se te ha ocurrido” (2016)

Electrénica “Porque Snapchat va a ser la app de moda
este 2016” (2016) / “Internet y aguas
profundas” (2014)

Mujeres “Bella Thorne cuando tu nombre no
engafia” (2018) / “;Qué no sigues a
Charlotte Mckinney en Instagram? Buscala,
anda...de nada” (2016)

)
>
(¢]

“Nos explica como triunfar en homeland”

(2013) / “Armir Hammer ;es call me by
your name la peli de 2018, (2018)
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Mdsica “Auch, mi corazén Bad Bunny” (2023) /
“Aitana: la nueva estrella del pop. Global”

(2019)

Como se puede observar, en la mayoria de los titulares no hacen apenas mencién
alguna a la moda salvo alguna excepcion como “relojes” o “hombres con estilo” algo

destacable para una revista de moda masculina.

4.1.1 Titulares de la muestra

El estudio cuantitativo de los titulares de la muestra de este proyecto consiste en

estudiar la funcion de estos titulares, la cantidad, el estilo y el lenguaje que emplean.

Al principio las portadas incluian muchos titulares, hasta llegar a la decena y
ninguno destacaba por encima del otro, salvo la excepcion del nombre del personaje
principal de la portada, pero a partir de 2018/2019, tras el cambio de director artistico, la
revista sufre un cambio drastico en cuanto a la estética se refiere, que también afecta a los
titulares. Este cambio se refleja en una portada mucho mas minimalista con un solo titular,

a lo sumo dos.

En las Gltimas portadas destaca que el tipo de letra que se emplea es mas urbana
y moderna, en ocasiones de estilo “grafitero”, con un objetivo claro de acercarse a un
publico mas juvenil, siendo estos potencialmente nuevos lectores, y por lo tanto nuevos

consumidores.

Al principio las portadas contaban con muchos titulares que pretendian mostrar
mucha informacion sobre el interior al lector antes de que este comprara la revista, por lo
tanto, los titulares eran de estilo mas informativo, para lograr su objetivo de ventas. El
lector compraba porque tenia una idea de lo que encontraria dentro tras leer la portada.
En los Gltimos afios los titulares son mas sobrios, cortos, directos, con un lenguaje mas
informal y exclamativo. En ocasiones el Unico titular que aparece es el nombre del
modelo, destacando su linea minimalista y devolviendo la elegancia. Se puede observar
un gran cambio, apostando por la disminucion de titulares sobre todo a partir de 2021,
que coincide con la introduccion de fondos tipo paisaje, frete a los antiguos fondos lisos

en las portadas
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Cantitdad de titulares por cabecera
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Fuente: elaboracion propia

2023

Los titulares ahora son mas cortos y con mayor disefio. Destaca por encima de

otros factores el orden. En las publicaciones anteriores a 2018 aparecen titulares torcidos,

sobreexpuestos con la imagen, en recuadros, apelotonados, a posteriori, aparecen de

forma mucho mas simple y ordenada.

Con los datos de la tabla de analisis se puede observar que la funcion de estos

titulares es en su mayoria es informativa (al menos de los principales) aportan

informacion de forma breve sobre asuntos que se tratan en el interior de las secciones de

la revista GQ, en segundo lugar, encontramos titulares con una funcioén exclamativa que

pretende llamar la atencion del lector. Se puede observar también titulares que brindan

opinion o de entrevista.

Tipos de titulares | Ejemplos

mas representados

agradar a todo el mundo”

Exclamativos “Auch mi corazoén”

Informativos “Antes de volar rumbo al mundial de Brasil GQ confiesa al
hombre...”

Opinion “Hace ya algin tiempo que deje de fantasear con la idea de

Por ultimo, las secciones a las que hacen referencia los titulares en su mayoria

son: deportes, masica, cine, electronica, sexo, finanzas y moda. Pero en portada también

se pueden leer referencias a secciones como, innovacion, decoracion o viajes.

35



Merino Presencio, M. (2023). Andlisis de la prensa especializada en moda. Revistas de moda masculinas. -El caso de
GQ-. Trabajo Fin de Grado de Periodismo. Universidad de Valladolid.

4.2 Estudio de las fotografias e imagenes de las portadas

La revista GQ es una revista moderna, con poca antigiiedad, por lo que desde sus

inicios siempre ha incluido iméagenes en su portada, exactamente fotografias.

En las revistas en las que aparecen mujeres como protagonistas, se muestran todas
con ropa sexualizada (bafnadores, escotes, minifaldas...) frente a las portadas en las que
aparecen hombres donde salen completamente cubiertos y en su mayoria con traje.
Ademas, en las portadas con mujeres siempre aparece el color rojo, que se relaciona con
el deseo y la pasion, por lo que se muestra a la mujer como objeto de deseo frente a la

imagen que muestran del hombre de modelo a seguir.

En resumen, se observa una evolucionen la estética que presenta una portada mas
pulcra sin tanto exceso de informacion y texto, un cambio en el color del logo, y en la
forma de presentar a los modelos. Por otro, lado el tipo de persona que aparece en la
portada de la revista GQ suelen ser: deportistas, especialmente futbolistas, actores y

musicos de género masculino.

Al igual que en el apartado anterior, se estudiaran las variables indicadas en la
ficha de andlisis. Para hacerlo mas comprensible se representaran los datos con gréaficos

en medida de lo posible.

4.2.1 Modelo de portada, profesion, género, cantidad

En este apartado se analizan las principales caracteristicas del modelo de la
imagen: profesion, género, cantidad e indumentaria. Todas las revistas analizadas
incluyen en su portada la imagen de una persona, ninguna mostraba solo edificios, logos

o animales, lo que refleja la idea de “lo imitable”.

De las 33 revistas analizadas solo aparecen 6 mujeres en portada, y una
compartiendo el protagonismo, el resto son hombres, reforzando la idea de “modelo a
seguir”, pero incluyendo la idea de deseo, muy presente en los titulares. Tan solo en dos

de las portadas analizadas aparece un hombre acompafado de un animal, un perro y una
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serpiente. De las 33 portadas analizadas tan solo en una aparecen dos personas

compartiendo protagonismo, en lugar de una.

Género protagonistas en portada
30

25
20
15

10

5 -
0 e —

Mujeres Hombres Ambos Animales

M cantidad

Género de los protagonistas de las portadas. Fuente: elaboracion propia.

La mayoria de los modelos de la revista GQ son actores reconocidos que presentan
la pelicula/ serie de moda y deportista de gran éxito, destacando los futbolistas nacionales,

seguidos en el ranquin de presencia por musicos, especialmente cantantes.

En el caso de las portadas con presencia femenina, la estadistica cambia, pues la
mayoria de las protagonistas son modelos, seguidas de actrices.

M Actor M Deportita M Modelo ™ Cantante ™ Otros

Profesion de los protagonistas. Fuente: elaboracion propia.

Si hablamos de la edad de los protagonistas encontramos gran variedad. Si es verdad,

que si las protagonistas son mujeres no sobrepasan los 30 afios, y si por el contrario
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son hombres, llegan hasta los 60. La mayoria de los protagonistas son varones con
una edad comprendida entre 30-40 afios. Respecto a la presencia de menores, tan solo

uno ha sido protagonista y cumplia la mayoria de edad ese mismo afio.

RANGO DE EDAD

=0==Cantidad

16

14 )
12
10
8 )
6
4 .—A/ °®
2 \
0 o °
10 20 20-30 30-40 40-50 50-60 60-70

Edad de los protagonistas. Fuente: elaboracién propia

4.2.2 Tipo de imagen: fotografia, plano

Todas las fotografias que aparecen como cabeceras son fotografias, ninguna son
ilustraciones o dibujos, esto se debe a que la revista GQ es una revista actual, con unas
pocas décadas de antigiiedad. Aunque, en varias portadas, sobre todo en las de los ultimos
tres afios, encontramos la presencia de dibujos que se mezclan con la fotografia o los
titulares. La mayoria de las portadas son en color, pero podemos encontrar alguna en

blanco y negro con el contraste del texto o del logo en color.

COLOR/BLANCO Y NEGRO

M color M blanco y negro

Fuente. Elaboracién propia
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Respecto a lo tipos de plano que se emplean en las fotografias de la portada
encontramos bastante variedad, pero se observa que, segun el afio, se tiende a emplear
mas uno u otro. En general predominan el plano medio corto y el plano americano, aunque

el plano entero gana terreno en los Gltimos tres afios.

Cantidad de cada tipo de plano empleado

12
10

8
6
4
- 1
0
Primerismo  primer plano plano detalle plano medio  plano medio plano plano entero
primer plano corto americano
M cantidad

Tipos de planos en portada. Fuente: elaboracion propia

5. CONCLUSIONES

Tras profundizar en el estudio de la historia de la moda y la prensa especializada
en este mismo sector y posteriormente analizar las portadas de la revista de moda
masculina GQ, pasamos a exponer las conclusiones globales este Trabajo de Fin de
Grado. Retomando los objetivos, queda claro que el trabajo de investigacion ha
conseguido alcanzar los objetivos planteados: conocer la evolucion de la revista GQ
respecto al disefio, pero sobre todo observar que las revista GQ sigue manteniendo
estereotipos. Ademas, permite conocer el tipo de protagonistas que aparecen en sus

portadas y si esta revista realmente le da importancia a la moda o no.

Respecto al interés de la moda en las portadas, se confirma la hipétesis de que GQ
perpetua los estereotipos de género. Cuando muestra a mujeres en portada lo hace como
objeto de deseo, frente a los hombres que les representa como modelo a seguir. Ademas,
la representacion de mujeres suele ser mediante modelos, con una edad inferior a los 30
afios, frente a los hombres que suelen ser actores o deportistas, que alcanzan hasta los 60

afios. Respecto a los titulares, a principios de década se hacian comentarios en portada

39



Merino Presencio, M. (2023). Andlisis de la prensa especializada en moda. Revistas de moda masculinas. -El caso de
GQ-. Trabajo Fin de Grado de Periodismo. Universidad de Valladolid.

sobre como ligar, atraer a una mujer satisfacerla. En los Gltimos afios, debido al cambio

de disefio minimalista estos titulares desaparecen.

Respecto a los objetivos generales, en referencia a si la revista realmente muestra
interés en la moda, se refuta la hipotesis de que la revista muestra moda a través de sus
portadas. Lo que realmente importa en la portada no es la moda o el estilo, es el modelo
representado, que rara vez tiene relacion con el mundo de la moda, pues suelen ser actores
o0 deportistas. Esto no quiere decir que los estilismos que se presentan en portada no estén
cuidados y seleccionados con criterio o que en el interior de la revista no encontremos
contenido de calidad sobre este tema. La revista GQ ha ido evolucionando de acuerdo
con las preferencias y demandas de la sociedad de cada momento, pues es esta quien

condiciona las cabeceras de este tipo de publicacién.

Tras analizar los elementos visuales empleados, el disefio, el tipo de lenguaje y
tipografia se confirma que el pablico al que se dirige GQ son hombres, con un poder
adquisitivo medio-alto, que se encuentren entre los 18 a los 35 afios. Hombres ambiciosos,
con interés en la moda, pero también en la cultura y la actualidad. Tras observar el tipo
de protagonista que tiene esta revista, hombres exitosos, de entre 30-40 afios, que sirvan
como ejemplo de ambicion, lujo, poder, referencias a un concepto tépico de masculinidad.
Intentan que el comprador sienta que puede alcanzar/ser todo aquello que la revista

muestra. Confirmando asi la tercera hipotesis.

La Gltima hipotesis se confirma tras el estudio de los elementos visuales que se
emplean en las portadas y su funcién comunicativa, que nos dan como conclusion que la
fotografia es el elemento principal. La evolucion de la revista se puede observar de
manera clara, sobre todo en el cambio de estilo a partir del 2018-19. La revista se vuelve
mas elegante tanto en disefio como en lenguaje. Disminuye la cantidad de titulares,
corondeles, recuadros y vifietas, dejando una portada mas limpia visualmente y apostando

por un estilo minimalista.

En este trabajo también hemos encontrado algunas limitaciones. Al tratarse de un
analisis de las portadas hemos comprobado que la revista ha cambiado su estilo y han
evolucionado, eliminando ciertas secciones, pero no hemos podido comprobar si han sido
eliminadas al completo. Ademas, la muestra del estudio es aleatoria, no puede descartarse

otros resultados si se eligiera otra muestra de estudio o se enfatizara en otras variables.
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Seria de gran interés, para lineas de investigacion futura, el analisis de las revistas
completas, para estudiar si la imagen que trasmiten con la eleccion de la portada se
corresponde con las publicaciones interiores. Ademas, podria ser interesante contactar
con los protagonistas para estudiar su opinion respecto a los estilismos, sobre todo, en el

caso de las mujeres.
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7. ANEXOS

7

ESPANA

T S 4  MARQUEZ
Y ADEMAS: g (5 IRR L] * ELDiA QUE
b INOS VAMOS e
CLARKE
*MARVEL
CONTRA DC
* JAVIER
SIERRA
*Y UNATAPA
DE PLANCTON
MARIDADA

: CON BLANCO
20 RAZONES PAR
QUITARTE EL PANICO;#

ALOS AVIONES N | =TT

Portada GQ Spain abril 2013. Fuente: Revista GQ

FICHA DE ANALISIS

e N.°publicacién: 187

e Fecha de publicacién: abril 2013

e Precio: 3€

DISENO
¢ IMAGEN:
e Tipo de imagen:

o lustracion
o Grafico
o Fotografia X
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e Tipo de plano: entero

e Color/ Blanco y negro: color

e Fondo:

o Liso

o Estampado

o Paisaje X
e Tonos:

o Caélidos

o Frios X

o Mezcla

e Figura: (analisis del protagonista/s)

o Cantidad 1
o Género (M/F/No binario) F
o Profesién:

e Deportista

e Actor X
e Modelo
e (Cantante
e Oftros

o Edad 34

o Indumentaria

e Formal X

e Informal

o Otros

-Observaciones a mayores:

e TEXTO:
e Logo
o Presencia (si/ no) Sl
o Colores Bicolor (blanco/rojo)

o Otros
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e Titulares

o Presencia: (Si/No) Si
o Cantidad
e Uno
e Varios (especificar) 12

o Funcién

o Explicativa
e Informativa X
e Opinativa

e Otros

o Seccién a la que pertenecen

e Moda
e Belleza
e Lujo

e Series/ Cine X
e Deporte X
e Estilo de vida
e Otros X

o Tipo de lenguaje

e Neutro
e Formal
e Informal

e Exclamativo

e Otros

o Otros:

¢ RECURSOS GRAFICOS

o Lineas

o Filetes X

e Corondeles
o Recuadros X
o Textos invertidos
o Vifietas X

o Observaciones a mayores:
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r

GENTLEMEN'S QUARTERLY

Erin
Heatlwrton

> Y ADEMAS:

ELEGANTES

POLEMICA

* CHAMBERI VALLEY 1 EL PAULO FUTRE
'START (ME) UP" CANI| . QUE LEE A
. BAUDRILLARD
* LOS FUTBOLISTAS MAS GQ
DE TODOS LOS TIEMPOS

Portada GQ Spain octubre 2013. Fuente: Revista GQ
FICHA DE ANALISIS

e N.° publicacidén: 192
e Fecha de publicacién: octubre 2013

e Precio: 3€
DISENO

e IMAGEN:
e Tipo de imagen:
o llustracion
o Gréfico
o Fotografia X

e Tipo de plano: americano

e Color/ Blanco y negro: Blanco y negro
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e Fondo:
o Liso X
o Estampado
o Paisaje

e Tonos:
o Calidos X
o Frios
o Mezcla

e Figura: (analisis del protagonista/s)

o Cantidad 1
o Género (M/F/No binario) F
o Profesién:

e Deportista

e Actor
e Modelo X
e Cantante
e Otros

o Edad 24

o Indumentaria

e Formal

e [nformal X

o Otros Semidesnuda.

-Observaciones a mayores:

e TEXTO:
e Logo
o Presencia (si/ no) Sl
o Colores Bicolor (amarillo/blanco)
o Otros

e Titulares

o Presencia: (Si/No) Si
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o Cantidad

Uno

Varios (especificar) 8

o Funcién

Explicativa
Informativa X
Opinativa X
Otros

o Seccidn a la que pertenecen

Moda X
Belleza

Lujo

Series/ Cine
Deporte X
Estilo de vida

Otros X (sexo)

o Tipo de lenguaje

Neutro X
Formal
Informal
Exclamativo X

Otros

o Otros:

e RECURSOS GRAFICOS

o Lineas

Filetes

Corondeles

o Recuadros X

o Textos invertidos

o Vifetas X

o Observaciones a mayores: Flechas
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ESPARA

cOMO

cOMO
QUE

Especial

noviembre

UN HOMBRE

SIETE ASALTOS CON
ALEXANDER SKARSGARD

3QUIEN TEME A JULIAN
ASSANGE?

Portada GQ Spain noviembre 2013. Fuente: Revista GQ

FICHA DE ANALISIS

e N.°publicacién: 193
e Fecha de publicacién: noviembre 2013

e Precio: 3€

DISENO

e IMAGEN:
e Tipo de imagen:
o llustracion
o Gréfico

o Fotografia X

CLAVES

GUIA ESENCIAL 2013
(O TODO LO QUE

DEBERIA CONOCER)

Tipo de plano: entero

Color/ Blanco y negro: color

MEJORES
FRASES DE

0 cOMO
LIGAR

UNA OFICINA EN
~ LAS NUBES
DE SUBASTAS
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e Fondo:
o Liso X
o Estampado
o Paisaje
e Tonos:
o Calidos
o Frios X
o Mezcla

e Figura: (analisis del protagonista/s)

o Cantidad 1
o Género (M/F/No binario) M
o Profesion:

e Deportista

e Actor X
e Modelo
e Cantante
e Otros

o Edad 40

o Indumentaria

e Formal X

e Informal

o Otros Traje

-Observaciones a mayores: sensacion de movimiento

e TEXTO:
e Logo
o Presencia (si/ no) Sl

o Colores Blanco

o Otros logo parci:almente tapado por el protagonista

e Titulares

o Presencia: (Si/No) Si
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o Cantidad
e Uno
e Varios (especificar) 8

o Funcién

e Explicativa
e Informativa X
e Opinativa X

e Otros

o Seccidn a la que pertenecen

e Moda X
e Belleza X
e LujoX

e Series/ Cine

e Deporte

e Estilo de vida X

o Oftros X (sexo)
o Tipo de lenguaje

e Neutro
e Formal
e Informal X

Exclamativo X

Otros

o Otros:

e RECURSOS GRAFICOS

o Lineas
o Filetes
e Corondeles
o Recuadros X (forma circulo)
o Textos invertidos
o Vifietas X

o Observaciones a mayores: Flechas y signo de sumar
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Portada GQ Spain 2014. Fuente: Revista GQ

FICHA DE ANALISIS

e N.° publicacién: 200
e Fecha de publicacién: junio 2014

e Precio: 3€

DISENO

e IMAGEN:
e Tipo de imagen:
o llustracion
o Gréfico

o Fotografia X
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e Tipo de plano: Medio Corto

e Color/ Blanco y negro: color

e Fondo:
o Liso X
o Estampado
o Paisaje
e Tonos:
o Caélidos
o Frios X
o Mezcla

e Figura: (analisis del protagonista/s)

o Cantidad 1
o Género (M/F/No binario) M
o Profesién:

e Deportista X

e Actor
e Modelo
e (Cantante
e Oftros

o Edad 33

o Indumentaria

e Formal X

e Informal

o Otros Traje

-Observaciones a mayores: Expresion seria

e TEXTO:
e Logo
o Presencia (si/ no) Sl
o Colores Bicolor (blanco/ azul)

o Otros: solo se aprecia la G
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e Titulares

o Presencia: (Si/No) Si
o Cantidad
e Uno
e Varios (especificar) 6

o Funcién

o Explicativa
e Informativa X
e Opinativa

e Otros

o Seccién a la que pertenecen

e Moda
e Belleza
e Lujo

e Series/ Cine X
e Deporte X
e Estilo de vida
e Otros X

o Tipo de lenguaje

e Neutro X
e Formal
e Informal

e Exclamativo

e Otros

o Otros:

¢ RECURSOS GRAFICOS

o Lineas
o Filetes X
e Corondeles
o Recuadros
o Textos invertidos X (torcidos)
o Vifietas X

o Observaciones a mayores: Flechas, estrellas y signo sumar
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v

GENTLEMEN'S QUARTERLY

©O PORQUE
= sov:: :«tmoo ME HIZO Asi

RYAN
CRANSTON

O POR QUE ESTAN DE MODA
LOS ANTIHEROES

+

BREVE GUIA GQ DEL PERFECTO Vv
RFE IL
(DI ADIOS AL BUENAZO QuE LLEVAS Dét')?:l(?

Y ADEMAS:

CUANDO EMILY RATAJKOWSKI
SEDUJO A DAVID FINCHER
COMO TREPAR SIN PELOTEAR

GABI, OFICIAL Y CABALLERO
HABLA EL CAPITAN DEL 'ALETI'

IMAMA, PAPA
ESTA HECHO
UN "HIPSTER"!

Portada GQ Spain octubre 2014. Fuente: Revista GQ
FICHA DE ANALISIS

e N.°publicacién: 203
e Fecha de publicacién: octubre 2014

e Precio: 3€
DISENO
¢ IMAGEN:

e Tipo de imagen:
o llustracion
o Gréfico
o Fotografia X
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e Tipo de plano: Medio

e Color/ Blanco y negro: Color

e Fondo:
o Liso X
o Estampado
o Paisaje
e Tonos:
o Caélidos
o Frios X
o Mezcla

e Figura: (analisis del protagonista/s)

o Cantidad 1
o Género (M/F/No binario) M
o Profesién:

e Deportista

e Actor X
e Modelo
e (Cantante
e Oftros

o Edad 58

o Indumentaria

e Formal X

e Informal

o Otros Traje

-Observaciones a mayores:

e TEXTO:
e Logo
o Presencia (si/ no) Sl
o Colores (bicolor) Blanco/amarillo

o Otros: logo parcialmente tapado por el protagonista
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e Titulares

o Presencia: (Si/No) Si
o Cantidad
e Uno
e Varios (especificar) 7

o Funcién

o Explicativa
e Informativa X
e Opinativa X

e Otros

o Seccién a la que pertenecen

e Moda X
e Belleza
e Lujo

e Series/ Cine X
e Deporte X
e Estilo de vida X
e Otros
o Tipo de lenguaje
e Neutro
e Formal
e Informal X
e Exclamativo X

e Otros

o Otros:

¢ RECURSOS GRAFICOS

o Lineas

o Filetes

e Corondeles
o Recuadros X (forma de bocadillo)
o Textos invertidos X (texto torcido)
o Vifietas X

o Observaciones a mayores: Flechas y signo de sumar

60



Merino Presencio, M. (2023). Analisis de la prensa especializada en moda. Revistas de moda masculinas. -El caso de

GQ-. Trabajo Fin de Grado de Periodismo. Universidad de Valladolid.

*30 ANOS DESPUES
DEL ESTRENO
DE 'LOS
CAZAFANTASMAS'
GQ HOMENAJEA
AL MEJOR
COMICO DE
LOS ULTIMOS
TIEMPOS

AL FUNDADOR
DE INSTAGRAM

(HABRA OTRA
GUERRA FRIA?

Y ENTREVISTAMOS
A SPIDER-MAN
SIN TELARANA

DE SEGURIDAD

PORQUE 5| NO LAH
ACES REIR...
- TAMPOCO LA HARAS GEMIR

8 "6 13042°150183'

Portada GQ Spain abril 2014. Fuente: Revista GQ
FICHA DE ANALISIS

e N.° publicacién: 198
e Fecha de publicacién: abril 2014

e Precio: 3€
DISENO

e IMAGEN:
e Tipo de imagen:
o llustracion
o Gréfico

o Fotografia X
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e Tipo de plano: medio corto

e Color/ Blanco y negro: color

e Fondo:
o Liso X
o Estampado
o Paisaje
e Tonos:
o Caélidos
o Frios X
o Mezcla

e Figura: (analisis del protagonista/s)

o Cantidad 1
o Género (M/F/No binario) M
o Profesién:

e Deportista

e Actor X
e Modelo
e (Cantante
e Oftros

o Edad®61

o Indumentaria

e Formal X

e Informal

o Otros Traje

-Observaciones a mayores: ironia

e TEXTO:
e Logo
o Presencia (si/ no) Sl
o Colores Bicolor (blanco y amarillo)

o Otros: Logo parcialmente tapado por el protagonista
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e Titulares

o Presencia: (Si/No) Si
o Cantidad
e Uno
e Varios (especificar) 6

o Funcién

o Explicativa
e Informativa X
e Opinativa X

e Otros ionica

o Seccién a la que pertenecen

e Moda
e Belleza
e Lujo

e Series/ Cine X (comedia)
e Deporte
e Estilo de vida
e Otros X (sexo, cultura)
o Tipo de lenguaje
e Neutro
e Formal
e Informal X
e Exclamativo X

e Otros

o Otros: Mezcla de tipografias

¢ RECURSOS GRAFICOS

o Lineas
o Filetes
e Corondeles
o Recuadros
o Textos invertidos X (torcidos)
o Vifietas X

o Observaciones a mayores: Flechas y puntos suspensivos
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%51 NO SABES QUIENES SON. :

NO PASA NADA: PERO TAL VEZ
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BRECHA GENERACIONAL

i

Portada GQ Spain noviembre 2015. Fuente: Revista GQ
FICHA DE ANALISIS

o N.°publicacion: 215
e Fecha de publicacién: noviembre 2015

e Precio: no figura
DISENO

e IMAGEN:
e Tipo de imagen:
o llustracion
o Gréfico

o Fotografia X

64



Merino Presencio, M. (2023). Anélisis de la prensa especializada en moda. Revistas de moda masculinas. -El caso de

GQ-. Trabajo Fin de Grado de Periodismo. Universidad de Valladolid.

e Tipo de plano: Medio

e Color/ Blanco y negro: Color

e Fondo:
o Liso X
o Estampado
o Paisaje
e Tonos:
o Caélidos
o Frios X
o Mezcla

e Figura: (analisis del protagonista/s)

o Cantidad 1
o Género (M/F/No binario) M
o Profesién:

e Deportista

e Actor X
e Modelo
e (Cantante
e Oftros

o Edad 30

o Indumentaria

e Formal X

e Informal

o Otros Traje

-Observaciones a mayores:

e TEXTO:
e Logo
o Presencia (si/ no) Sl
o Colores Bicolor (gris 'y rojo)

o Otros: Logo parcialmente tapado por el protagonista
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e Titulares

o Presencia: (Si/No) Si
o Cantidad
e Uno
e Varios (especificar) 7

o Funcién

o Explicativa
e Informativa X
e Opinativa X

e Otros

o Seccion a la que pertenecen

e Moda
e Belleza X
e Lujo

e Series/ Cine X

e Deporte X

e Estilo de vida

e Otros X (sexo, cultura)
o Tipo de lenguaje

e Neutro

e Formal

e Informal X

e Exclamativo X

e Otros Provocativo

o Otros: Mezcla de tipografias

¢ RECURSOS GRAFICOS

o Lineas
o Filetes X
e Corondeles
o Recuadros
o Textos invertidos X (torcidos)
o Vifietas X

o Observaciones a mayores: Flechas
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ESPARA

A PUNTO DE ENTRAR
A SEAS UN EXPERTO EN
BRLA, CONVIERTE LOS 40

CADA CON MAS ESTILO |

Portada GQ Spain marzo 2015. Fuente: Revista GQ

FICHA DE ANALISIS

e N.° publicacién: 208
e Fecha de publicacion: marzo 2015
e Precio: 3,50€

DISENO

o IMAGEN:
e Tipo de imagen:
o llustracion
o Gréfico
o Fotografia X

NUIE BNy 00208
L T
8 1413042"150183" .

Tipo de plano: americano
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e Color/ Blanco y negro: color

e Fondo:
o Liso X
o Estampado
o Paisaje
e Tonos:
o Calidos
o Frios X
o Mezcla

e Figura: (analisis del protagonista/s)

o Cantidad 1
o Género (M/F/No binario) M
o Profesién:

e Deportista

e Actor X
e Modelo
e (Cantante
e Otros

o Edad 50

o Indumentaria

e Formal X

e Informal

o Otros Traje/ sonriente

-Observaciones a mayores:

e TEXTO:
e Logo
o Presencia (si/ no) Sl
o Colores Bicolor (blanco y amarillo)
o Otros: soloes leible la G

e Titulares
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o Presencia: (Si/No) Si
o Cantidad
e Uno
e Varios (especificar) 5

o Funcién

o Explicativa
e Informativa X
e Opinativa X

e Oftros ionica

o Seccidn a la que pertenecen

e Moda
e Belleza
e Lujo

e Series/ Cine X (comedia)
e Deporte
e Estilo de vida
e Otros X (sexo, cultura)
o Tipo de lenguaje
e Neutro
e Formal
e Informal X
e Exclamativo X (interrogativo)

e Otros

o Otros: Mezcla de tipografias y colores

e RECURSOS GRAFICOS

o Lineas
o Filetes X
e Corondeles
o Recuadros X (forma de bocadillo)
o Textos invertidos X (torcidos)
o Vifietas X

o Observaciones a mayores: Flechas y recuadros
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Portada GQ Spain julio/ agosto 2015. Fuente: Revista GQ
FICHA DE ANALISIS

e N.° publicacidn: 212
e Fecha de publicacién: abril 2014
e Precio: 3,50€

DISENO

e IMAGEN:
e Tipo de imagen:
o llustracion
o Gréfico
o Fotografia X
e Tipo de plano: americano

e Color/ Blanco y negro: color
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e Fondo:
o Liso
o Estampado X (cuadros)
o Paisaje
e Tonos:
o Calidos X
o Frios
o Mezcla

e Figura: (analisis del protagonista/s)

o Cantidad 1
o Género (M/F/No binario) F
o Profesién:

e Deportista

e Actor
e Modelo X
e Cantante
e Otros

o Edad 26

o Indumentaria

e Formal

e [nformal X

o Otros Traje de bafio

-Observaciones a mayores: sexualizacion

e TEXTO:
e Logo
o Presencia (si/ no) Sl
o Colores Bicolor (rojo/ negro)
o Otros: Logo visible

e Titulares

o Presencia: (Si/No) Si
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o Cantidad
e Uno
e Varios (especificar) 3

o Funcién

e Explicativa
e Informativa
e Opinativa X

e Otros provocativa

o Seccidn a la que pertenecen

e Moda
e Belleza
e Lujo

e Series/ Cine

e Deporte
e Estilo de vida X
e Oftros X

o Tipo de lenguaje
e Neutro
e Formal
e Informal X
e Exclamativo X

e Otros

o Otros:

e RECURSOS GRAFICOS

o Lineas
o Filetes
e Corondeles
o Recuadros
o Textos invertidos X (torcidos)
o Vifetas

o Observaciones a mayores: signo de suma y puntos suspensivos
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Y ADEMAS
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SER UN HOMBRE 60

Portada GQ Spain febrero 2016. Fuente: Revista GQ

FICHA DE ANALISIS

e N.° publicacién: 218
e Fecha de publicacién: febrero 2016

e Precio: 3,50€
DISENO

e IMAGEN:
e Tipo de imagen:
o llustracion
o Gréfico

o Fotografia X
e Tipo de plano: americano

e Color/ Blanco y negro: color
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e Fondo:
o Liso X
o Estampado
o Paisaje
e Tonos:
o Calidos
o Frios X
o Mezcla

e Figura: (analisis del protagonista/s)

o Cantidad 2 (sale un animal)
o Género (M/F/No binario) M

o Profesion:

e Deportista X

e Actor
e Modelo
e Cantante
e Otros

o Edad 32

o Indumentaria

e Formal X

e Informal

o Otros Traje

-Observaciones a mayores: el protagonista sale sentado

e TEXTO:
e Logo
o Presencia (si/ no) Sl
o Colores Bicolor (blanco y azul claro)
o Otros: Logo legible

e Titulares

o Presencia: (Si/No) Si
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o Cantidad
e Uno
e Varios (especificar) 7

o Funcién

e Explicativa
e Informativa X
e Opinativa X

e Otros

o Seccidn a la que pertenecen

e Moda X
e Belleza X
e Lujo

e Series/ Cine X (comedia)
e Deporte X
e Estilo de vida
e Otros X (tecnologia)
o Tipo de lenguaje
e Neutro
e Formal
e Informal X
e Exclamativo X

e Otros

o Otros: varias preguntas

e RECURSOS GRAFICOS

o Lineas
o Filetes
e Corondeles
o Recuadros X (normales y bocadillos)
o Textos invertidos X (torcidos)
o Vifetas

o Observaciones a mayores: Flechas y puntos suspensivos
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4

"JUEGO DE TRONOS'
Y TURISMO RURAL
O COMO UNA SERIE DE TV
PUEDE CAMBIAR LA VIDA
DE UN PEQUENO PUEBLO

Y ADEMAS:

SELENA GOMEZ
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HECHO MAYOR
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eeEg ke |

EN TU VIDA?

Portada GQ Spain septiembre 2016. Fuente: Revista GQ

FICHA DE ANALISIS

o N.°publicacion: 224
e Fecha de publicacion: septiembre 2016
e Precio: 3,50€

DISENO

e IMAGEN:
e Tipo de imagen:
o llustracion
o Gréfico

o Fotografia X

Tipo de plano: medio corto
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e Color/ Blanco y negro: color

e Fondo:
o Liso X
o Estampado
o Paisaje
e Tonos:
o Calidos
o Frios X
o Mezcla

e Figura: (analisis del protagonista/s)

o Cantidad 1
o Género (M/F/No binario) M
o Profesién:

e Deportista X

e Actor
e Modelo
e (Cantante
e Otros

o [Edad 44

o Indumentaria

e Formal X

e Informal

o Otros Traje

-Observaciones a mayores: gesto retador/ figura de lado

e TEXTO:
e Logo
o Presencia (si/ no) Sl
o Colores Bicolor (blanco y amarillo)
o Otros: Logo parcialmente tapado por el protagonista

e Titulares
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o Presencia: (Si/No) Si
o Cantidad

Uno

Varios (especificar) 7

o Funcién

Explicativa
Informativa X
Opinativa X
Otros

o Seccidn a la que pertenecen

Moda X
Belleza

Lujo

Series/ Cine X
Deporte X
Estilo de vida

Otros X (mujeres, sexo)

o Tipo de lenguaje

Neutro

Formal
Informal X
Exclamativo X

Otros

o Otros: Mezcla de tipografias

e RECURSOS GRAFICOS

o Lineas

Filetes X

Corondeles

o Recuadros

o Textos invertidos

o Vifietas X (muy grandes)

o Observaciones a mayores: Flechas
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Portada GQ Spain diciembre 2016. Fuente: Revista GQ

FICHA DE ANALISIS

e N.° publicacién: 227
e Fecha de publicacion: diciembre 2016

e Precio: 3,50€

DISENO

o IMAGEN:
e Tipo de imagen:
o llustracién
o Gréfico

o Fotografia X
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Merino Presencio, M. (2023). Anélisis de la prensa especializada en moda. Revistas de moda masculinas. -El caso de

GQ-. Trabajo Fin de Grado de Periodismo. Universidad de Valladolid.

e Tipo de plano: primer plano

e Color/ Blanco y negro: color

e Fondo:
o Liso X
o Estampado
o Paisaje
e Tonos:
o Caélidos
o Frios X
o Mezcla

e Figura: (analisis del protagonista/s)

o Cantidad 1
o Género (M/F/No binario) M
o Profesién:

e Deportista

e Actor X
e Modelo
e (Cantante
e Oftros

o Edad 33

o Indumentaria

e Formal

e Informal X

o Otros: cazadora de cuero y camiseta

-Observaciones a mayores:

e TEXTO:
e Logo
o Presencia (si/ no) Sl
o Colores Bicolor (gris y azul)

o Otros: Logo por encima del protagonista
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Merino Presencio, M. (2023). Anélisis de la prensa especializada en moda. Revistas de moda masculinas. -El caso de
GQ-. Trabajo Fin de Grado de Periodismo. Universidad de Valladolid.

e Titulares

o Presencia: (Si/No) Si
o Cantidad
e Uno
e Varios (especificar) 10

o Funcién

o Explicativa
e Informativa X
e Opinativa X

e Otros

o Seccién a la que pertenecen

e Moda X
e Belleza X
e Lujo

e Series/ Cine X

e Deporte

e Estilo de vida

e Otros X (cultura, curiosidades)
o Tipo de lenguaje

e Neutro

e Formal

e Informal X

e Exclamativo X

e Otros

o Otros: Mezcla de colores

¢ RECURSOS GRAFICOS

o Lineas
o Filetes
e Corondeles X
o Recuadros
o Textos invertidos
o Vifietas X (muy grandes)

o Observaciones a mayores: Flechas y signo de sumar
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Merino Presencio, M. (2023). Analisis de la prensa especializada en moda. Revistas de moda masculinas. -El caso de
GQ-. Trabajo Fin de Grado de Periodismo. Universidad de Valladolid.

UMERO
N

®

O

ARRN

OMO

AVIOTTO
ONIO » O

O A - . R

Portada GQ Spain enero 2017. Fuente: Revista GQ

FICHA DE ANALISIS

e N.°publicacién: 228
e Fecha de publicacién: enero 2017
e Precio: 3,50€

DISENO

o IMAGEN:
e Tipo de imagen:
o llustracion
o Gréfico
o Fotografia X
e Tipo de plano: medio corto

e Color/ Blanco y negro: color
e Fondo:
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GQ-. Trabajo Fin de Grado de Periodismo. Universidad de Valladolid.

o Liso X

o Estampado

o Paisaje
e Tonos:

o Caélidos

o Frios X

o Mezcla

e Figura: (analisis del protagonista/s)

o Cantidad 1
o Género (M/F/No binario) M
o Profesion:

e Deportista X

e Actor
e Modelo
e (Cantante
e Oftros

o Edad 26

o Indumentaria

e Formal X

e Informal

o Otros Traje

-Observaciones a mayores:

e TEXTO:
e Logo
o Presencia (si/ no) SI

o Colores Bicolor (blanco y rojo)

o Otros: Logo parcialmente tapado por el protagonista

e Titulares

o Presencia: (Si/No) Si
o Cantidad
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GQ-. Trabajo Fin de Grado de Periodismo. Universidad de Valladolid.

e Uno
e Varios (especificar) 4

o Funcién

e Explicativa X
e Informativa X
e Opinativa X

e Otros

o Seccidn a la que pertenecen

e Moda
e Belleza X
e Lujo

e Series/ Cine X (Mdsica)
e Deporte X
e Estilo de vida X(trabajo)
e Oftros X (sexo)
o Tipo de lenguaje
e Neutro
e Formal
e Informal X
e Exclamativo X

e Otros

o Otros: Mezcla de tipografias , texto alineado a los laterales

e RECURSOS GRAFICOS

o Lineas
o Filetes
e Corondeles X
o Recuadros
o Textos invertidos
o Vifietas X

o Observaciones a mayores: Flechas

84



Merino Presencio, M. (2023). Analisis de la prensa especializada en moda. Revistas de moda masculinas. -El caso de
GQ-. Trabajo Fin de Grado de Periodismo. Universidad de Valladolid.

N
W2

siizals

5018

{ lu 3002'1
i

1

ALVYARO
MORATA

T
SAINT
OPEZ

P —

GOI00

summer fun

Portada GQ Spaina gosto 2017. Fuente: Revista GQ

FICHA DE ANALISIS

e N.° publicacién: 234
e Fecha de publicacion: julio/agosto 2017

e Precio: 4€
DISENO
¢ IMAGEN:

e Tipo de imagen:
o llustracion
o Gréfico
o Fotografia X
e Tipo de plano: medio
e Color/ Blanco y negro: color

e Fondo:
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Merino Presencio, M. (2023). Anélisis de la prensa especializada en moda. Revistas de moda masculinas. -El caso de

GQ-. Trabajo Fin de Grado de Periodismo. Universidad de Valladolid.

o Liso
o Estampado

o Paisaje X (piscina)

e Tonos:

o Caélidos
o Frios
o Mezcla X

e Figura: (analisis del protagonista/s)

o Cantidad 1
o Género (M/F/No binario) F
o Profesion:

e Deportista

e Actor X
e Modelo
e (Cantante
e Oftros

o Edad 30

o Indumentaria

e Formal

e Informal X

o Otros Bafador

-Observaciones a mayores: ironia

e TEXTO:
e Logo
o Presencia (si/ no) SI

o Colores Bicolor (azul/aguamarina)

o Otros: Logo parcialmente tapado por el protagonista

e Titulares

o Presencia: (Si/No) Si
o Cantidad
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Uno

Varios (especificar) 6

o Funcién

Explicativa
Informativa X
Opinativa X

Otros i6nica

o Seccidn a la que pertenecen

Moda X
Belleza

Lujo

Series/ Cine X
Deporte

Estilo de vida
Otros X

o Tipo de lenguaje

Neutro

Formal
Informal X
Exclamativo X

Otros provocativo

o Otros: Mezcla de colores

e RECURSOS GRAFICOS

o Lineas

Filetes

Corondeles

o Recuadros X (cuadrados y circulares)

o Textos invertidos
o Vifetas X

o Observaciones a mayores: Flechas
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Portada GQ Spain septiembre 2017. Fuente: Revista GQ
FICHA DE ANALISIS

e N.°publicacion: 235

e Fecha de publicacién: septiembre 2017

e Precio: 4€
DISENO
e IMAGEN:

e Tipo de imagen:
o llustracion
o Gréfico
o Fotografia X
e Tipo de plano: medio

e Color/ Blanco y negro: color
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Merino Presencio, M. (2023). Anélisis de la prensa especializada en moda. Revistas de moda masculinas. -El caso de

GQ-. Trabajo Fin de Grado de Periodismo. Universidad de Valladolid.

e Fondo:
o Liso X
o Estampado
o Paisaje
e Tonos:
o Calidos
o Frios
o Mezcla X

e Figura: (analisis del protagonista/s)

o Cantidad 1
o Género (M/F/No binario) M
o Profesion:

e Deportista

e Actor X
e Modelo
e Cantante
e Otros

o Edad 42

o Indumentaria

e Formal X

e Informal

o Otros Traje de cuero

-Observaciones a mayores: mano en el bolsillo

e TEXTO:
e Logo
o Presencia (si/ no) Sl
o Colores Bicolor (verde /gris)
o Oftros: Logo parcialmente tapado por el protagonista

e Titulares

o Presencia: (Si/No) Si
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GQ-. Trabajo Fin de Grado de Periodismo. Universidad de Valladolid.

o Cantidad
e Uno
e Varios (especificar) 5

o Funcién

e Explicativa
e Informativa X
e Opinativa X

e Otros

o Seccidn a la que pertenecen

e Moda X
e Belleza
e Lujo

e Series/ Cine X
e Deporte X
e Estilo de vida
e Otros
o Tipo de lenguaje
e Neutro
e Formal
e Informal X
e Exclamativo X

e Otros

o Otros: el nombre del protagonista no sale en grande

e RECURSOS GRAFICOS

o Lineas
o Filetes
e Corondeles X
o Recuadros
o Textos invertidos X (torcidos)
o Vifetas X (circular)

o Observaciones a mayores: Flechas
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GQ-. Trabajo Fin de Grado de Periodismo. Universidad de Valladolid.

NTASIOf

Portada GQ Spain febrero 2018.

FICHA DE ANALISIS

e N.° publicacién: 240
e Fecha de publicacién: febrero 2018

e Precio: 4€

DISENO

o [IMAGEN:
e Tipo de imagen:
o llustracion
o Gréfico
o Fotografia X

Fuente: Revista GQ
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Merino Presencio, M. (2023). Anélisis de la prensa especializada en moda. Revistas de moda masculinas. -El caso de

GQ-. Trabajo Fin de Grado de Periodismo. Universidad de Valladolid.

e Tipo de plano: medio corto

e Color/ Blanco y negro: color

e Fondo:
o Liso X
o Estampado
o Paisaje
e Tonos:
o Caélidos
o Frios X
o Mezcla

e Figura: (analisis del protagonista/s)

o Cantidad 1
o Género (M/F/No binario) M
o Profesién:

e Deportista

e Actor X
e Modelo
e (Cantante
e Oftros

o [Edad 57

o Indumentaria

e Formal X

e Informal

o Otros Traje

-Observaciones a mayores: imagen dentro de un marco

e TEXTO:
e Logo
o Presencia (si/ no) Sl
o Colores Bicolor (blanco y amarillo)

o Otros: Logo parcialmente tapado por el protagonista
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Merino Presencio, M. (2023). Anélisis de la prensa especializada en moda. Revistas de moda masculinas. -El caso de

GQ-. Trabajo Fin de Grado de Periodismo. Universidad de Valladolid.

e Titulares

o Presencia: (Si/No) Si
o Cantidad
e Uno
e Varios (especificar) 6

o Funcién

o Explicativa
e Informativa X
e Opinativa X

e Otftros: cita

o Seccién a la que pertenecen

e Moda
e Belleza X
e Lujo

e Series/ Cine X

e Deporte

e Estilo de vida

e Otros X (ligar, cultura)
o Tipo de lenguaje

e Neutro

e Formal

e Informal X

e Exclamativo X

e Otros

o Otros: Mezcla de colores, texto alineado a los margenes

¢ RECURSOS GRAFICOS

o Lineas

o Filetes

e Corondeles X
o Recuadros
o Textos invertidos

o Videtas X

o Observaciones a mayores: Flechas y paréntesis
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Merino Presencio, M. (2023). Analisis de la prensa especializada en moda. Revistas de moda masculinas. -El caso de

Huien "
"

GQ-. Trabajo Fin de Grado de Periodismo. Universidad de Valladolid.
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Portada GQ Spain noviembre 2018. Fuente: Revista GQ

FICHA DE ANALISIS

N.° publicacion: 248

[ ]
e Fecha de publicacién: noviembre 2018
e Precio: 4€
DISENO
¢ IMAGEN:
e Tipo de imagen:
o llustracion
o Gréfico
Fotografia X

o
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Merino Presencio, M. (2023). Anélisis de la prensa especializada en moda. Revistas de moda masculinas. -El caso de

GQ-. Trabajo Fin de Grado de Periodismo. Universidad de Valladolid.

e Tipo de plano: medio corto

e Color/ Blanco y negro: color

e Fondo:
o Liso X
o Estampado
o Paisaje

e Tonos:
o Caélidos X
o Frios
o Mezcla

e Figura: (analisis del protagonista/s)

o Cantidad 1
o Género (M/F/No binario) M
o Profesién:

e Deportista

e Actor X
e Modelo
e (Cantante
e Oftros

o Edad 25

o Indumentaria

e Formal X

e Informal

o Otros Mezcla de estampados

-Observaciones a mayores:

e TEXTO:
e Logo
o Presencia (si/ no) Sl
o Colores Blanco

o Otros: Logo superpuesto al protagonista
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Merino Presencio, M. (2023). Anélisis de la prensa especializada en moda. Revistas de moda masculinas. -El caso de

GQ-. Trabajo Fin de Grado de Periodismo. Universidad de Valladolid.

e Titulares

o Presencia: (Si/No) Si
o Cantidad
e Uno
e Varios (especificar) 4

o Funcién

o Explicativa
e Informativa X
e Opinativa X

e Otros

o Seccién a la que pertenecen

e Moda X
e Belleza
e Lujo

e Series/ Cine X
e Deporte X
e Estilo de vida
e Otros
o Tipo de lenguaje
e Neutro
e Formal
e Informal X
e Exclamativo X

e Otros

o Otros: Mezcla de tipografias, Hay un titular claramente predominante

¢ RECURSOS GRAFICOS

o Lineas
o Filetes
e Corondeles X
o Recuadros
o Textos invertidos
o Vifietas X (minusculas)

o Observaciones a mayores: texto alineado
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Portada GQ Spain enero 2018. Fuente: Revista GQ

¥
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MARC gt

FICHA DE ANALISIS

e N.° publicacién: 239
e Fecha de publicacién: enero 2018

e Precio: 4€
DISENO
¢ IMAGEN:

e Tipo de imagen:
o llustracion
o Gréfico
o Fotografia X
e Tipo de plano: medio corto

e Color/ Blanco y negro: color
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Merino Presencio, M. (2023). Anélisis de la prensa especializada en moda. Revistas de moda masculinas. -El caso de

GQ-. Trabajo Fin de Grado de Periodismo. Universidad de Valladolid.

e Fondo:
o Liso X
o Estampado
o Paisaje

e Tonos:
o Calidos X
o Frios
o Mezcla

e Figura: (analisis del protagonista/s)

o Cantidad 1
o Género (M/F/No binario) M
o Profesion:

e Deportista X

e Actor
e Modelo
e Cantante
e Otros

o Edad 25

o Indumentaria

e Formal

e [nformal X

o Otros

-Observaciones a mayores:

e TEXTO:
e Logo
o Presencia (si/ no) Sl

o Colores Bicolor (Gris 'y verde)

o Otros: Logo ligeramente tapado por el protagonista

e Titulares

o Presencia: (Si/No) Si
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Merino Presencio, M. (2023). Anélisis de la prensa especializada en moda. Revistas de moda masculinas. -El caso de

GQ-. Trabajo Fin de Grado de Periodismo. Universidad de Valladolid.

o Cantidad
e Uno
e Varios (especificar) 5

o Funcién

e Explicativa
e Informativa X
e Opinativa X

e Otros

o Seccidn a la que pertenecen

e Moda
e Belleza
e Lujo

e Series/ Cine X
e Deporte X
e Estilo de vida
e Otros

o Tipo de lenguaje

e Neutro
e Formal
e Informal X

Exclamativo X

Otros

o Otros: Mezcla de tipografias, Hay un titular claramente predominante

e RECURSOS GRAFICOS

o Lineas
o Filetes
e Corondeles X
o Recuadros X(circular)
o Textos invertidos X(torcido)
o Vifetas

o Observaciones a mayores:
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Merino Presencio, M. (2023). Analisis de la prensa especializada en moda. Revistas de moda masculinas. -El caso de
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Portada GQ Spain febrero 2019. Fuente: Revista GQ

FICHA DE ANALISIS

e N.°publicacién: 251

e Fecha de publicacién: febrero 2019

e Precio: 4€
DISENO
e IMAGEN:

e Tipo de imagen:
o llustracién
o Gréfico
o Fotografia X
.

Tipo de plano: primer plano

Color/ Blanco y negro: color
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Merino Presencio, M. (2023). Anélisis de la prensa especializada en moda. Revistas de moda masculinas. -El caso de

GQ-. Trabajo Fin de Grado de Periodismo. Universidad de Valladolid.

e Fondo:
o Liso X (con dibujo)
o Estampado
o Paisaje
e Tonos:
o Calidos
o Frios
o Mezcla X

e Figura: (analisis del protagonista/s)

o Cantidad 1
o Género (M/F/No binario) M
o Profesion:

e Deportista

e Actor X
e Modelo X
e Cantante
e Otros

o Edad 34

o Indumentaria

e Formal

e [nformal X

o Otros

-Observaciones a mayores:

e TEXTO:
e Logo
o Presencia (si/ no) Sl
o Colores Azul
o Otros: Logo superpuesto al protagonista

e Titulares

o Presencia: (Si/No) Si
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GQ-. Trabajo Fin de Grado de Periodismo. Universidad de Valladolid.

o Cantidad
e Uno
e Varios (especificar) 3

o Funcién

e Explicativa
e Informativa X
e Opinativa

e Otros

o Seccidn a la que pertenecen

e Moda
e Belleza X
e Lujo

e Series/ Cine X
e Deporte
e Estilo de vida
e Otros

o Tipo de lenguaje

e Neutro X
e Formal
e Informal

e Exclamativo

e Otros

o Otros: Mezcla de tipografias, Hay un titular claramente predominante

e RECURSOS GRAFICOS

o Lineas

o Filetes

e Corondeles
o Recuadros
o Textos invertidos
o Vifietas X

o Observaciones a mayores: Dibujo
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GENTLEMEN'S QUARTERLY 25 ANIVERSARIO

HOMBRES HISTORIAS

Portada GQ Spain mayo 2019. Fuente: Revista GQ

FICHA DE ANALISIS

e N.° publicacién: 254

e Fecha de publicacién: mayo 2019

e Precio: 4€
DISENO
e IMAGEN:

e Tipo de imagen:
o llustracion
o Gréfico
o Fotografia X
e Tipo de plano: medio corto
e Color/ Blanco y negro: color

e Fondo:
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o Liso X

o Estampado

o Paisaje
e Tonos:
o Caélidos
o Frios
o Mezcla X

e Figura: (analisis del protagonista/s)

o Cantidad 1
o Género (M/F/No binario) M
o Profesion:

e Deportista X

e Actor
e Modelo
e (Cantante
e Oftros

o Edad 31

o Indumentaria

e Formal

e Informal X

o Oftros: sale sonriente

-Observaciones a mayores:

e TEXTO:
e Logo
o Presencia (si/ no) SI
o Colores: Rojo
o Otros:

e Titulares

o Presencia: (Si/No) Si
o Cantidad
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Uno

Varios (especificar) 5

o Funcién

Explicativa
Informativa X
Opinativa X
Otros

o Seccidn a la que pertenecen

Moda
Belleza

Lujo

Series/ Cine
Deporte X
Estilo de vida

Otros X (Hombres, cultura)

o Tipo de lenguaje

o Otros: Mezcla de tipografias, Hay un titular claramente predominante

Neutro X
Formal
Informal
Exclamativo

Otros

RECURSOS GRAFICOS

o

Lineas

Filetes

Corondeles X

Recuadros

Textos invertidos
Vifetas X

Observaciones a mayores:
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Portada GQ Spain marzo 2019. Fuente: Revista GQ

FICHA DE ANALISIS

e N.° publicacién: 252
e Fecha de publicacién: marzo 2019

e Precio: 4€

DISENO

o IMAGEN:
e Tipo de imagen:
o llustracion
o Gréfico
o Fotografia X
.

Tipo de plano: medio corto

Color/ Blanco y negro: color
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e Fondo:
o Liso X
o Estampado
o Paisaje
e Tonos:
o Calidos
o Frios
o Mezcla X

e Figura: (analisis del protagonista/s)

o Cantidad 1
o Género (M/F/No binario) M
o Profesion:

e Deportista
e Actor

e Modelo

e Cantante X

e Otros

o [Edad 34

o Indumentaria

e Formal

e Informal X (con accesorios)

o Oftros: sale sonriente

-Observaciones a mayores:

e TEXTO:
e Logo
o Presencia (si/ no) Sl
o Colores: blanco
o Oftros: superpuesto al protagonista

e Titulares

o Presencia: (Si/No) Si
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o Cantidad
e Uno
e Varios (especificar) 5

o Funcién

e Explicativa
e Informativa X
e Opinativa

e Otros

o Seccidn a la que pertenecen

e Moda
e Belleza
e Lujo

e Series/ Cine

e Deporte

e Estilo de vida X

e Otros X (Hombres, Musico, Tecnologia)

o Tipo de lenguaje

e Neutro X
e Formal
e Informal

e Exclamativo

e Otros

o Otros: Mezcla de tipografias, Hay un titular claramente predominante, titulares

en linea

e RECURSOS GRAFICOS

o Lineas
o Filetes
e Corondeles X
o Recuadros
o Textos invertidos
o Vifietas X

o Observaciones a mayores:
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Portada GQ Spain septiembre 2020. Fuente: Revista GQ

FICHA DE ANALISIS

N.° publicacion: 267

Fecha de publicacién: septiembre 2020

Precio: 4€

DISENO

IMAGEN:

e Tipo de imagen:

o llustracion
o Grafico

o Fotografia X

e Tipo de plano: primerisimo primer plano

e Color/ Blanco y negro: blanco y negro
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e Fondo:
o Liso X
o Estampado
o Paisaje

e Tonos:
o Calidos X
o Frios
o Mezcla

e Figura: (analisis del protagonista/s)

o Cantidad 1
o Género (M/F/No binario) M
o Profesion:

e Deportista X

e Actor
e Modelo
e Cantante
e Otros

o Edad 33

o Indumentaria

e Formal

e Informal

o Otros: No se aprecia indumentaria.

-Observaciones a mayores: sale sonriente sin mirar a cdmara

e TEXTO:
e Logo
o Presencia (si/ no) Sl
o Colores: Rojo
o Otros:

e Titulares

o Presencia: (Si/No) Si
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o Cantidad

Uno

Varios (especificar) 3

o Funcién

Explicativa
Informativa X
Opinativa X
Otros

o Seccidn a la que pertenecen

Moda

Belleza

Lujo

Series/ Cine
Deporte X

Estilo de vida
Otros X (Hombres)

o Tipo de lenguaje

o Otros: Mezcla de tipografias tipo grafitero, titular claramente predominante

Neutro
Formal
Informal X
Exclamativo

Otros

e RECURSOS GRAFICOS

o Lineas

Filetes

Corondeles

o Recuadros

o Textos invertidos X (datos)

o Vifetas

o Observaciones a mayores:
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\ 4

ESPANA
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Portada GQ Spain octubre 2020. Fuente: Revista GQ

FICHA DE ANALISIS

e N.°publicacién: 268
e Fecha de publicacién: octubre 2020

e Precio: 4€

DISENO

o IMAGEN:
e Tipo de imagen:
o llustracion
o Gréfico
o Fotografia X

Tipo de plano: primerisimo primer plano
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e Color/ Blanco y negro: color

e Fondo:
o Liso X
o Estampado
o Paisaje

e Tonos:
o Calidos X
o Frios
o Mezcla

e Figura: (analisis del protagonista/s)

o Cantidad 1
o Género (M/F/No binario) M
o Profesién:

e Deportista
e Actor

e Modelo

e Cantante X

e Otros

o Edad 31

o Indumentaria

e Formal

e Informal X

o Otros: foto de perfil

-Observaciones a mayores:

e TEXTO:
e Logo
o Presencia (si/ no) Sl
o Colores: amarillo
o Otros: superpuesto

e Titulares
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o Presencia: (Si/No) Si
o Cantidad
e Uno
e Varios (especificar) 2

o Funcién

o Explicativa
e Informativa X
e Opinativa

e Otros

o Seccidn a la que pertenecen

e Moda
e Belleza
e Lujo

e Series/ Cine

e Deporte

e Estilo de vida

e Otros X (Hombres)

o Tipo de lenguaje

e Neutro X
e Formal
e Informal

e Exclamativo

e Otros

o Otros: Mezcla de tipografias, titular claramente predominante, no sale el nombre

del protagonista en grande

e RECURSOS GRAFICOS

o Lineas

o Filetes

e Corondeles
o Recuadros
o Textos invertidos
o Vifietas

o Observaciones a mayores: minimalismo
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Portada GQ Spain abril 2020. Fuente: Revista GQ

FICHA DE ANALISIS

e N.°publicacion: 264
e Fecha de publicacién: abril 2020

e Precio: 4€
DISENO
¢ IMAGEN:

e Tipo de imagen:
o llustracion
o Gréfico

o Fotografia X
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e Tipo de plano: plano medio corto

e Color/ Blanco y negro: blanco y negro

e Fondo:
o Liso X
o Estampado
o Paisaje
e Tonos:
o Caélidos
o Frios X
o Mezcla

e Figura: (analisis del protagonista/s)

o Cantidad 2
o Género (M/F/No binario) My F
o Profesién:

e Deportista

e Actor Xy X
e Modelo

e Cantante

e Otros

o Edad 30 mujer y 24 hombre

o Indumentaria

e Formal X

e Informal

o Otros:

-Observaciones a mayores:

e TEXTO:
e Logo
o Presencia (si/ no) Sl
o Colores: blanco degradado a trasparente

o Oftros: superpuesto

116



Merino Presencio, M. (2023). Andlisis de la prensa especializada en moda. Revistas de moda masculinas. -El caso de

GQ-. Trabajo Fin de Grado de Periodismo. Universidad de Valladolid.

e Titulares

o Presencia: (Si/No) Si
o Cantidad
e Uno
e Varios (especificar) 2

o Funcién

o Explicativa
e Informativa X
e Opinativa

e Otros

o Seccién a la que pertenecen

e Moda
e Belleza
e Lujo

e Series/ Cine X (nombre protagonistas)
e Deporte

e Estilo de vida

e Otros

o Tipo de lenguaje

e Neutro X
e Formal
e Informal

e Exclamativo

e Otros

o Otros:

¢ RECURSOS GRAFICOS

o Lineas
o Filetes
e Corondeles
o Recuadros
o Textos invertidos X (datos)
o Vifietas

o Observaciones a mayores: minimalismo
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Portada GQ Julio/agosto Spain 2021. Fuente: Revista GQ

FICHA DE ANALISIS

e N.° publicacién: 276

e Fecha de publicacion: julio/agosto 2021

e Precio: 4€
DISENO
e [IMAGEN:

e Tipo de imagen:
o llustracién

o Grafico
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o Fotografia X
e Tipo de plano: primer plano

e Color/ Blanco y negro: color

e Fondo:
o Liso X
o Estampado
o Paisaje

e Tonos:
o Calidos X
o Frios
o Mezcla

e Figura: (analisis del protagonista/s)

o Cantidad 1
o Género (M/F/No binario) M
o Profesién:

e Deportista
e Actor X

e Modelo

e Cantante X

e Otros

o [Edad 29

o Indumentaria

e Formal

e Informal X

o Otros:

-Observaciones a mayores:

e TEXTO:
e Logo
o Presencia (si/ no) Sl

o Colores: naranja
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o Otros: superpuesto

e Titulares

o Presencia: (Si/No) Si
o Cantidad
e Uno
e Varios (especificar) 2

o Funcién

o Explicativa
e Informativa X
e Opinativa

e Otros

o Seccién a la que pertenecen

e Moda
e Belleza
e Lujo

e Series/ Cine X

e Deporte

e Estilo de vida

e Otros X (nombre protagonista y resto)

o Tipo de lenguaje

e Neutro X
e Formal
e Informal

e Exclamativo

e Otros

o Otros:

¢ RECURSOS GRAFICOS

o Lineas
o Filetes
e Corondeles
o Recuadros
o Textos invertidos X (datos)

o Vifetas
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o Observaciones a mayores: minimalismo, disefio en las letras
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Portada GQ Spain febrero 2021. Fuente: Revista GQ

FICHA DE ANALISIS

e N.° publicacién: 271

e Fecha de publicacion: febrero 2021

e Precio: 4€
DISENO
e IMAGEN:

e Tipo de imagen:
o llustracion
o Gréfico

o Fotografia X
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e Tipo de plano: plano entero
e Color/ Blanco y negro: color

e Fondo: protagonista en el centro, contrate de colores

o Liso

o Estampado

o Paisaje X
e Tonos:

o Caélidos

o Frios

o Mezcla X

e Figura: (analisis del protagonista/s)

o Cantidad 1
o Género (M/F/No binario) M
o Profesién:

e Deportista

e Actor X
e Modelo
e (Cantante
e Oftros

o Edad 17

o Indumentaria

e Formal X (con elementos informales)

e Informal

o Otros: traje color rosa en lugar de oscuro

-Observaciones a mayores:

e TEXTO:
e Logo
o Presencia (si/ no) Sl
o Colores: morado

o Otros: superpuesto en la imagen
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e Titulares

o Presencia: (Si/No) Si
o Cantidad
e Uno
e Varios (especificar) 2

o Funcién

o Explicativa
e Informativa X
e Opinativa

e Otros

o Seccién a la que pertenecen

e Moda
e Belleza
e Lujo

e Series/ Cine X (nombre protagonistas)
e Deporte

e Estilo de vida

e Otros

o Tipo de lenguaje

e Neutro X
e Formal
e Informal

e Exclamativo

e Otros

o Otros:

¢ RECURSOS GRAFICOS

o Lineas
o Filetes
e Corondeles
o Recuadros X
o Textos invertidos X (datos)
o Vifietas

o Observaciones a mayores:
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Portada GQ Spain noviembre 2021. Fuente: Revista GQ

FICHA DE ANALISIS

e N.° publicacién: 279

e Fecha de publicacién: noviembre 2021

e Precio: 4€
DISENO
e [IMAGEN:

e Tipo de imagen:
o llustracion
o Gréfico

o Fotografia X
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e Tipo de plano: plano entero

e Color/ Blanco y negro: color

e Fondo: protagonista en el centro, armonia de colores

o Liso

o Estampado

o Paisaje X
e Tonos:

o Calidos X

o Frios

o Mezcla

e Figura: (analisis del protagonista/s)

o Cantidad 1
o Género (M/F/No binario) M
o Profesién:

e Deportista

e Actor X
e Modelo
e (Cantante
e Oftros

o Edad 52

o Indumentaria

e Formal X

e Informal

o Otros:

-Observaciones a mayores: el protagonista interactlia con otros elementos de la imagen
(bicicleta)

e TEXTO:
e Logo
o Presencia (si/ no) Sl

o Colores: gris
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o Otros:

e Titulares

o Presencia: (Si/No) Si
o Cantidad
e Uno
e Varios (especificar) 2

o Funcién

o Explicativa
e Informativa X
e Opinativa

e Otros

o Seccién a la que pertenecen

e Moda
e Belleza
e Lujo

e Series/ Cine X (nombre protagonista)
e Deporte
e Estilo de vida
e Otros X (lista de nombres)
o Tipo de lenguaje

e Neutro X
e Formal
e Informal

e Exclamativo

e Otros

o Otros: tipografia informal estilo grafitero

¢ RECURSOS GRAFICOS

o Lineas
o Filetes
e Corondeles
o Recuadros
o Textos invertidos X (datos)

o Vifetas
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o Observaciones a mayores: signo sumar

ABRIL 2022

Portada GQ Spain abril 2022. Fuente: Revista GQ
FICHA DE ANALISIS

e N.° publicacién: 283
e Fecha de publicacion: abril 2022

e Precio: 4€
DISENO
¢ |MAGEN:

e Tipo de imagen:
o llustracién
o Gréfico

o Fotografia X

PHILIPPE STARCK TAMAR NOVAS

ANDRE RICARD

[}
<
=
7
w
per}
o
=1
-
>
=
=

JUSTIN H. MIN

CILLIANMURPHY

\MARCO ASENSIO

127



Merino Presencio, M. (2023). Anélisis de la prensa especializada en moda. Revistas de moda masculinas. -El caso de

GQ-. Trabajo Fin de Grado de Periodismo. Universidad de Valladolid.

e Tipo de plano: plano entero
e Color/ Blanco y negro: color

e Fondo: protagonista en el centro

o Liso

o Estampado

o Paisaje X
e Tonos:

o Caélidos

o Frios

o Mezcla X

e Figura: (analisis del protagonista/s)

o Cantidad 1
o Género (M/F/No binario) M
o Profesién:

e Deportista

e Actor X
e Modelo
e (Cantante
e Oftros

o Edad 58

o Indumentaria

e Formal

e Informal X

o Oftros: indumentaria de cuero

-Observaciones a mayores: sale con un animal (serpiente)

e TEXTO:
e Logo
o Presencia (si/ no) Sl
o Colores: rojo

o Otros:
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e Titulares

o Presencia: (Si/No) Si
o Cantidad
e UnoX
e Varios (especificar)

o Funcién

o Explicativa
e Informativa X
e Opinativa

e Otros

o Seccién a la que pertenecen

e Moda
e Belleza
e Lujo

e Series/ Cine X (nombre protagonistas)
e Deporte
e Estilo de vida
e Otros
o Tipo de lenguaje
e Neutro
e Formal
e Informal X
e Exclamativo

e Otros

o Otros: tipografia con mezcla de dibujo

¢ RECURSOS GRAFICOS

o Lineas
o Filetes
e Corondeles
o Recuadros
o Textos invertidos X (datos y nombres de famosos)
o Vifietas

o Observaciones a mayores:
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Portada GQ Spain mayo 2022. Fuente: Revista GQ

FICHA DE ANALISIS

e N.°publicacion: 284
e Fecha de publicacién: mayo 2022

e Precio: 4€

DISENO

e IMAGEN:
e Tipo de imagen:
o llustracion
o Gréfico

o Fotografia X
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e Tipo de plano: plano americano
e Color/ Blanco y negro: color

e Fondo: protagonista en el centro

o Liso X
o Estampado
o Paisaje
e Tonos:
o Calidos
o Frios X
o Mezcla

e Figura: (analisis del protagonista/s)

o Cantidad 1
o Género (M/F/No binario) F
o Profesién:

e Deportista
e Actor

e Modelo

e Cantante X

e Oftros

o [Edad 29

o Indumentaria

e Formal

e Informal X

o Otros: ropa sensual

-Observaciones a mayores: sensacion de movimiento, mueca.

e TEXTO:
e Logo
o Presencia (si/ no) Sl
o Colores: morado

o Otros:
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e Titulares

o Presencia: (Si/No) Si
o Cantidad
e UnoX
e Varios (especificar)

o Funcién

o Explicativa
e Informativa
e Opinativa X

e Otros

o Seccién a la que pertenecen

e Moda
e Belleza
e Lujo

e Series/ Cine
e Deporte
e Estilo de vida
e Otros X
o Tipo de lenguaje
e Neutro
e Formal
e Informal X
e Exclamativo X

e Otros

o Otros: tipografia igual a la que emplea la cantante

¢ RECURSOS GRAFICOS

o Lineas
e Filetes
e Corondeles

o Recuadros

o Textos invertidos X (datos y nombres de famosos)

o Vifetas

o Observaciones a mayores:
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Portada GQ Spain julio/agosto 2022. Fuente: Revista GQ

FICHA DE ANALISIS

o N.°publicacion: 286

e Fecha de publicacion: julio/agosto 2022

e Precio: 4€
DISENO
¢ |MAGEN:

e Tipo de imagen:

o llustracion
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o Gréfico

o Fotografia X
e Tipo de plano: plano medio
e Color/ Blanco y negro: color

e Fondo: protagonista en el centro, mucho barullo

o Liso

o Estampado X (por encima del protagonista)

o Paisaje
e Tonos:
o Caélidos
o Frios
o Mezcla X

e Figura: (analisis del protagonista/s)

o Cantidad 1
o Género (M/F/No binario) M
o Profesién:

e Deportista

e Actor X
e Modelo X
e (Cantante
e Otros

o Edad 58

o Indumentaria

e Formal

e Informal X

o Otros: presencia de accesorios

-Observaciones a mayores: gesto de asombro/miedo

e TEXTO:
e Logo

o Presencia (si/ no) Sl
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o Colores: blanco
o Otros:

e Titulares

o Presencia: (Si/No) Si
o Cantidad
e Uno
e Varios (especificar) 2

o Funcién

o Explicativa
e Informativa X
e Opinativa X

e Otros

o Seccién a la que pertenecen

e Moda
e Belleza X
e Lujo

e Series/ Cine X (protagonista)
e Deporte
e Estilo de vida
e Otros
o Tipo de lenguaje
e Neutro
e Formal
e Informal X
e Exclamativo

e Otros

o Otros:

e RECURSOS GRAFICOS

o Lineas
e Filetes
e Corondeles

o Recuadros X (abstractos)

o Textos invertidos X (datos y nombres de famosso)
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o Vifetas

o Observaciones a mayores:
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Portada GQ Spain febrero 2023. Fuente: Revista GQ

FICHA DE ANALISIS

e N.° publicacién: 291

e Fecha de publicacién: febrero 2023

e Precio: 4€
DISENO
e IMAGEN:

e Tipo de imagen:

136



Merino Presencio, M. (2023). Anélisis de la prensa especializada en moda. Revistas de moda masculinas. -El caso de

GQ-. Trabajo Fin de Grado de Periodismo. Universidad de Valladolid.

o llustracion

o Gréfico

o Fotografia X
e Tipo de plano: plano entero
e Color/ Blanco y negro: color

e Fondo: protagonista en el centro, contrate de estilo con el fondo

o Liso

o Estampado

o Paisaje X
e Tonos:

o Caélidos

o Frios

o Mezcla X

e Figura: (analisis del protagonista/s)

o Cantidad 1
o Género (M/F/No binario) M
o Profesién:

e Deportista X

e Actor
e Modelo
e (Cantante
e Otros

o Edad 30

o Indumentaria

e Formal

e Informal X

o Otros: indumentaria de competir semiabierta

-Observaciones a mayores:

e TEXTO:
e Logo

137



Merino Presencio, M. (2023). Anélisis de la prensa especializada en moda. Revistas de moda masculinas. -El caso de

GQ-. Trabajo Fin de Grado de Periodismo. Universidad de Valladolid.

o Presencia (si/ no) SI
o Colores: beis
o Otros:

e Titulares

o Presencia: (Si/No) Si
o Cantidad
e Uno
e Varios (especificar) 2

o Funcién

o Explicativa
e Informativa X
e Opinativa

e Otros

o Seccién a la que pertenecen

e Moda
e Belleza
e Lujo

e Series/ Cine

e Deporte X (nombre protagonistas)
e Estilo de vida

e Otros

o Tipo de lenguaje

e Neutro X
e Formal
e Informal

e Exclamativo

e Otros

o Otros: titulares en inglés, tipografia con efecto velocidad

e RECURSOS GRAFICOS

o Lineas
e Filetes
e Corondeles

o Recuadros

138



Merino Presencio, M. (2023). Anélisis de la prensa especializada en moda. Revistas de moda masculinas. -El caso de
GQ-. Trabajo Fin de Grado de Periodismo. Universidad de Valladolid.

o Textos invertidos X (datos, titular y nombres famosos)
o Vifietas

o Observaciones a mayores:

Vv v

Jaime
Lorente -

Manuel
Carrasco

Sebastian
Lefio

Fernando
Albaladejo
Quevedo

Portada GQ Spain enero 2023. Fuente: Revista GQ

FICHA DE ANALISIS

e N.°publicacion: 290

e Fecha de publicacién: enero 2023

e Precio: 4€
DISENO
¢ |MAGEN:

e Tipo de imagen:
o llustracién
o Grafico

o Fotografia X

139



Merino Presencio, M. (2023). Anélisis de la prensa especializada en moda. Revistas de moda masculinas. -El caso de
GQ-. Trabajo Fin de Grado de Periodismo. Universidad de Valladolid.

e Tipo de plano: plano entero

e Color/ Blanco y negro: color

e Fondo: protagonista en el centro, protagonista mas pequefia de tamafio de lo habitual

o Liso

o Estampado

o Paisaje X
e Tonos:

o Caélidos

o Frios

o Mezcla X

e Figura: (analisis del protagonista/s)

o Cantidad 1
o Género (M/F/No binario) F

o Profesion:

e Deportista

e Actor
e Modelo X
e (Cantante
e Oftros

o Edad 25

o Indumentaria

e Formal

e Informal X

o Otros: color rojo, botas de tacon

-Observaciones a mayores: varios elementos visuales (drones, motos) que roban protagonismo

e TEXTO:
e Logo
o Presencia (si/ no) Sl
o Colores: rojo

o Otros:

140



Merino Presencio, M. (2023). Anélisis de la prensa especializada en moda. Revistas de moda masculinas. -El caso de

GQ-. Trabajo Fin de Grado de Periodismo. Universidad de Valladolid.

e Titulares

o Presencia: (Si/No) Si
o Cantidad
e Uno
e Varios (especificar) 2

o Funcién

o Explicativa
e Informativa X
e Opinativa

e Otros

o Seccién a la que pertenecen

e Moda
e Belleza X
e Lujo

e Series/ Cine

e Deporte

e Estilo de vida

e Otros X (nombre protagonistas)

o Tipo de lenguaje

e Neutro X
e Formal
e Informal

e Exclamativo

e Otros

o Otros: el nombre de la protagonista no destaca sobre el resto

¢ RECURSOS GRAFICOS

o Lineas
o Filetes
e Corondeles
o Recuadros X(abstractos)
o Textos invertidos X (datos)

o Vifetas

o Observaciones a mayores: mezcla de tipografias, estilo grafitero

141



Merino Presencio, M. (2023). Anélisis de la prensa especializada en moda. Revistas de moda masculinas. -El caso de

GQ-. Trabajo Fin de Grado de Periodismo. Universidad de Valladolid.

Vv

Portada GQ Spain marzo 2023. Fuente: Revista GQ

FICHA DE ANALISIS

e N.° publicacidn: 292
e Fecha de publicaciéon: marzo 2023
e Precio: 4,50€

DISENO

e IMAGEN:
e Tipo de imagen:
o llustracion
o Gréfico

o Fotografia X

NEW BALANCE

JEFF KOONS |

=
&
w
=
=
=
8

JORGE LOPEZ

MILENA SMIT

142



Merino Presencio, M. (2023). Anélisis de la prensa especializada en moda. Revistas de moda masculinas. -El caso de

GQ-. Trabajo Fin de Grado de Periodismo. Universidad de Valladolid.

e Tipo de plano: plano americano
e Color/ Blanco y negro: color

e Fondo: protagonista en el centro

o Liso

o Estampado

o Paisaje X
e Tonos:

o Caélidos

o Frios

o Mezcla X

e Figura: (analisis del protagonista/s)

o Cantidad 1
o Género (M/F/No binario) M
o Profesién:

e Deportista

e Actor X
e Modelo
e (Cantante
e Oftros

o Edad 42

o Indumentaria

e Formal

e Informal X

o Otros:

-Observaciones a mayores: escenario torcido

e TEXTO:
e Logo
o Presencia (si/ no) Sl
o Colores: amarillo

o Otros:

143



Merino Presencio, M. (2023). Anélisis de la prensa especializada en moda. Revistas de moda masculinas. -El caso de

GQ-. Trabajo Fin de Grado de Periodismo. Universidad de Valladolid.

e Titulares

o Presencia: (Si/No) Si
o Cantidad
e UnoX
e Varios (especificar)

o Funcién

o Explicativa
e Informativa X
e Opinativa

e Otros

o Seccién a la que pertenecen

e Moda
e Belleza
e Lujo

e Series/ Cine X (nombre protagonistas)
e Deporte

e Estilo de vida

e Otros

o Tipo de lenguaje

e Neutro X
e Formal
e Informal

e Exclamativo

e Otros

o Oftros: mezcla de tipografias, texto torcido y curvado

¢ RECURSOS GRAFICOS

o Lineas
e Filetes
e Corondeles

o Recuadros

o Textos invertidos X (datos y nombres de famosos)

o Vifetas

o Observaciones a mayores:

144



Merino Presencio, M. (2023). Andlisis de la prensa especializada en moda. Revistas de moda masculinas. -El caso de
GQ-. Trabajo Fin de Grado de Periodismo. Universidad de Valladolid.

145



	1. INTRODUCCIÓN
	1.1 Justificación del tema
	1.2 Estado de la cuestión
	1.3 Objetivos
	1.4 Hipótesis
	1.5 Estructura

	2. METODOLOGÍA
	2.1 La muestra del estudio
	2.2 Corpus de investigación
	2.3 Variables y su contenido
	2.4 Estudio de portadas

	3.  MARCO TEÓRICO
	3.1 Diferencia entre indumentaria y moda
	3.2 Moda
	3.3 La moda en España
	3.4 Periodismo especializado
	3.5 Prensa Especializada en Moda
	3.5.1 Fuentes de información dentro del periodismo de moda

	3.6 Historia de la revista GQ
	3.6.1 Evolución de la moda masculina en cada década según GQ


	4.  ANÁLISIS CUALITATIVO Y CUALITATICO DE LAS PORTADAS GQ
	4.1 Estudio del texto: logo y titulares
	4.1.1 Titulares de la muestra

	4.2 Estudio de las fotografías e imágenes de las portadas
	4.2.1 Modelo de portada, profesión, género, cantidad
	4.2.2 Tipo de imagen: fotografía, plano


	5. CONCLUSIONES
	6. BIBLIOGRAFÍA
	La evolución de Vogue a través de sus portadas . Revilla Benito, Mª de la Paloma (2021) https://uvadoc.uva.es/handle/10324/51428

	7. ANEXOS

