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Cobertura de los eventos futbolisticos: Perfil profesional del periodista deportivo actual
AUTOR: Daniel Sanchez Garcia

TUTORA: Dra. Virginia Martin Jiménez

RESUMEN

El papel del periodista deportivo siempre ha tenido una relevancia importante en la profesion,
marcada por los diferentes eventos y coberturas deportivas que han tenido lugar en la historia.
El objetivo de este Trabajo Fin de Grado es dar a conocer, a modo introductorio, los
diferentes tipos de perfiles en el periodismo deportivo que ha habido en la historia, y
especialmente, el papel del periodista deportivo actual. A su vez, sera de vital importancia la
adaptacion por parte del periodista a las nuevas plataformas digitales, especialmente a
YouTube y Twitch. No obstante, también daran su vision de la realidad mediante una serie de
entrevistas a diferentes periodistas deportivos para que puedan aportar una vision mas real de
la situacion actual de los nuevos perfiles especificos necesarios para llevar a cabo de forma
completa la profesion. Todo esto se ofrecera mediante el podcast, uno de los formatos mas

consumidos hoy en dia por la sociedad, segun datos recientes de Spotify.
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Coverage of football events: Professional profile of the current sports journalist
AUTHOR: Daniel Sanchez Garcia

TUTOR: Dra. Virginia Martin Jiménez

ABSTRACT

The role of the sports journalist has always had an important relevance in the profession,
marked by the different events and sports coverage that have taken place throughout history.
The aim of this Final Degree Project is to introduce, by way of introduction, the different
types of profiles in sports journalism that have existed throughout history, and especially, the
role of the current sports journalist. At the same time, it will be of vital importance the
adaptation of the journalist to the new digital platforms, especially YouTube and Twitch.
However, they will also give their vision of reality through a series of interviews with
different sports journalists so that they can provide a more realistic view of the current
situation of the new specific profiles needed to fully carry out the profession. All of this will
be offered via podcast, one of the formats most consumed by society today, according to

recent data from Spotify.
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1. INTRODUCCION

1.1. Justificacion del trabajo

1.1.1. Motivacion personal

El tema a tratar en el presente trabajo, estd compuesto, por un lado, de las coberturas
futbolisticas, tratando su origen y repasando su evolucion, asi como la del periodismo
deportivo en general. Por otro lado, se hablara del perfil profesional del periodista deportivo
actual, analizando con periodistas expertos en esta rama, las claves del nuevo periodismo, asi

como, del papel de las nuevas tecnologias en el mundo de la comunicacion de hoy en dia.

El tema a tratar es de especial interés ya que el periodismo deportivo y sus coberturas en el
deporte, en especial en el futbol, es algo que ha cambiado de forma notoria con respecto a los
anos. Es interesante analizar su evolucidn para, a continuacion, centrarse en el rol que tienen

hoy en dia.

A su vez, también se considera de vital importancia tratar en profundidad el aspecto del papel
del nuevo periodista deportivo actual debido a que puede ayudar mucho a la adaptacion al

incierto mercado laboral que se depara.

Con esto, se ha decidido realizar dos podcast, explicando en el primero de ellos, el origen y la
evolucion del periodismo deportivo centrado en las coberturas futbolisticas, y, en el segundo,
se ha tratado de analizar, junto a periodistas deportivos, el papel del nuevo periodista
deportivo actual, influenciado por las tecnologias como soporte comunicativo. A su vez,
también se hablara de las ventajas de estas nuevas tecnologias en el periodismo de hoy en dia,
y se hablara de las claves necesarias del nuevo periodista deportivo para adaptarse al mercado

laboral.

La idea de realizar este Trabajo Fin de Grado en formato podcast no es casualidad, es uno de
los formatos més consumidos por la sociedad, y muy interesante entre los nuevos periodistas

deportivos, ligados a la comunicacion digital. En concreto, en Espaiia, el consumo de podcast



se ha duplicado en un afio, segin el informe de /Voox. A su vez, para finalizar estos 4 afios de
grado universitario, se llegd a la conclusion de que era la mejor forma de presentar dicho

proyecto.

Finalmente, en este tema, y, sobre todo en este formato, supone de vital importancia recopilar
los conocimientos y habilidades necesarias para adecuarse de mejor forma al mundo
periodistico. Primeramente, mejorando conocimientos ya adquiridos, como por ejemplo la
edicion de audio en aplicaciones como Audacity, o aspectos redaccionales y lingiiisticos, para
la correcta ejecucion de este trabajo. A su vez, la idea de realizar un podcast, incrementara la
facilidad y la soltura gracias a las multiples entrevistas realizadas a profesionales del gremio

para dicho ensayo.

1.1.2. Impacto social

El periodismo deportivo ha crecido de manera exponencial en estas ultimas décadas, en
aspectos como en sus canales, estructuras y modos de producir contenidos, y hoy en dia se
estd afianzado como la tipologia informativa de mayor alcance social en la gran mayoria de
paises tanto europeos como americanos (Rojas Torrijos, 2014). En concreto, se hablara del
crecimiento exponencial de las coberturas en eventos futbolisticos, ya que la diferencia que

existe entre su origen y el presente es digna de estudiar y, cuanto menos, mencionar.

La cobertura en eventos futbolisticos hoy en dia ya no solo cobra mucha més importancia que
antafio, sino que existen una gran variedad de formas, centradas en la aparicion de nuevos
formatos y su utilidad para la diferenciacion periodistica. Este trabajo ayudaréd a entender el
progreso que han tenido estos eventos futbolisticos, llegando al presente, con la aparicion de

nuevas tecnologias como herramientas de informacion.

En este Trabajo Fin de Grado, también se analizard al periodista deportivo del presente, y,
concretamente, al perfil profesional de éstos surgido, en gran medida, por la evolucion de
dichas coberturas alimentadas por la aparicion de tecnologias utilizadas como herramientas
de informacion. Este es el caso de Charlas de futbol. Corresponde a un proyecto de Kaiser
Media, encabezado por Juan Arroita, periodista vallisoletano con el que se pudo tener el

placer de charlar para la realizacion de este podcast. Charlas de futbol naci a finales del



2017, y el claro objetivo era informar acerca de historia y actualidad futbolistica mediante

videos de poco mas de 10 minutos.

Los integrantes principales, eran todos periodistas desde hace mas de 5 afios que,
desgraciadamente, alin no habian podido entrar en la escena mediatica debido a la poca
oportunidad laboral. El canal creci6 hasta que se acabd disolviendo debido a la amplia oferta
laboral que tenian por separado dichos periodistas. A dia de hoy, Juan Arroita es uno de los
periodistas deportivos mas conocidos de este pais y gran parte de su fama se la debe en parte
a YouTube. Este es un claro ejemplo de como periodistas deportivos con gran talento y
muchas cosas por ofrecer, aprovecharon la oportunidad de las plataformas digitales, en este

caso YouTube, para poder crecer en el mundo periodistico.

Sin embargo, también es un portal que han utilizado y, que a dia de hoy siguen utilizando,
periodistas deportivos ya reputados. Este es el caso de Mundo Maldini. Es un proyecto
comandado por el histdérico y reputado periodista deportivo Julio Maldonado que, pese a
colaborar en Movistar, COPE, entre otros, también dona su tiempo a su canal de YouTube, el
cual le ha servido para ser mas conocido por la poblaciéon joven y poder gozar de ain mas
reconocimiento con sus multiples videos semanales creando contenido, en mayor medida,

sobre futbol.

Como se dijo anteriormente, es relevante descubrir como es el perfil profesional del
periodista deportivo actual, primeramente, por saber qué diferencia existia con el periodista
deportivo de antafio, y, finalmente, para adaptarse de la mejor forma posible al fin de la

carrera y, por supuesto, al mercado laboral.

A su vez, se considera que el analisis de este nuevo periodismo digital, y, teniendo en cuenta
que se iba a utilizar el formato podcast, era interesante incluir opiniones de periodistas
deportivos actuales que pudieran enfocar su perspectiva acerca del presente del periodismo

deportivo.



1.2. Objetivos

El objetivo principal de este Trabajo Fin de Grado es la creacion de un podcast que gire en
torno a las coberturas en eventos futbolisticos, y, concretamente, a la figura del perfil

profesional del periodista deportivo actual.

Para ello, es necesario establecer los objetivos especificos que se pretenden al hablar de esta

nueva figura periodistica.
Los objetivos especificos de este proyecto son:

- Tratar la aparicién de este nuevo perfil profesional en el periodismo deportivo y las
diferentes razones por las cuales estas nuevas figuras han entrado en el mundo de la
comunicacion deportiva.

- Analizar la convivencia de la nueva comunicacién digital con los medios
convencionales, asi como su viabilidad econémica y laboral.

- Intentar describir lo mas detalladamente posible las caracteristicas que tienen estos

nuevos perfiles de cara a la formacion laboral futura.

1.3. Fundamentos tedrico-académicos

1.3.1. Periodismo deportivo: origen y evolucion

El periodismo deportivo nace en Reino Unido en las tltimas décadas del siglo XIX. Durante
esa época, el interés por parte de la poblacion en los deportes, crecidé exponencialmente. A
partir de ese momento, los periddicos empezaron a cubrir las competiciones mas destacadas,

sobre todo, los partidos de futbol.

Ahi surge lo que conocemos como periodista deportivo, el encargado de cubrir y escribir
estos eventos deportivos para los medios de comunicacion de la época, fundamentalmente
para prensa escrita. No obstante, en Espafia ya aparecen las primeras publicaciones deportivas

a mitad del siglo XIX.



Es en 1859, cuando “La Armeria de Barcelona” lanz6 la primera cabecera deportiva
espanola, “El Cazador”. Se trataba de una revista de periodicidad quincenal destinada a la
caza (Berasategui 2000, p. 156). Sin embargo, no fue hasta el primero de febrero de 1906
cuando se publico el primer diario deportivo espafiol, “Mundo Deportivo”, que en sus inicios

tenia una periodicidad semanal (Berasategui, 2000, p. 158).

Segun Molina-Vizcarra (2009, p. 6), “el periodismo deportivo es el vinculo del progreso
comun entre medios y deporte. Es la red que los ata, que acerca a las audiencias a ambos y

sostiene un espectaculo economico, social y cultural en evolucion constante”.

Hasta la década de los afos 50 del siglo XX, la prensa escrita era el medio de comunicacién
mas utilizado por los ciudadanos para estar al corriente de la informacion. Sin embargo, en
esta década es cuando empieza a tomar popularidad la radio. Esto se produce gracias a la
normalidad de tener radio en las casas, y a un mayor nivel econdémico de los ciudadanos

comparado con afios anteriores, tras la eclosion de la Guerra Civil (Calderon, 2017).

Paralelamente, se produce en el Mundial de Suecia 1958, el primer evento transmitido via
satélite. Sin embargo, en Espafia la aparicion de la television llegaria mas tarde, siendo

pionera “Television Espafiola” (Calderdn, 2017).

Tras casi 50 anos de monopolio de la television publica, y gracias a la nueva Ley de la
Television Privada de 1988, surgen las primeras cadenas de pago, como es el caso de “Canal
+”. Este caso es muy destacado debido a que revoluciona por completo el mundo de la
cobertura deportiva, ofreciendo en muy poco tiempo, muchas alternativas deportivas para el

espectador hasta entonces no vistas. (Bonaut, 2020).

Ya en el siglo XXI, y con la llegada de Internet, la forma de cobertura deportiva y, en general,
el periodismo deportivo, va evolucionando y cambiando exponencialmente. El mundo del
deporte se ha caracterizado por su rapida adaptacion al entorno, y en especial, al nuevo
contexto comunicativo digital. Asi mismo, las correspondientes entidades deportivas han sido
pioneras en la incrementacion comunicativa de las nuevas tecnologias digitales (Ballesteros,

2021).

Es llegado a este punto cuando se empieza a observar el éxodo de los consumidores de los
medios tradicionales al entorno digital. habiéndose acelerado con la llegada de todo tipo de

dispositivos digitales inteligentes y nuevas plataformas de comunicacion digital que permite



que ‘“‘cualquier ciudadano en cualquier lugar pueda acceder al instante a los ultimos
resultados o declaraciones de su equipo o de su deportista favorito, solo con pasar el dedo por
la pantalla” (Rojas Torrijos, 2014, p. 6). Es por esto, que la aparicion de los formatos

digitales fue un punto de inflexion en cuanto a la hora de hacer periodismo.

La sociedad cada vez necesita entender la informaciéon con mas rapidez y se premia mas lo
instantdneo que cualquier otro aspecto comunicativo. Ante esta nueva tendencia de
instantaneidad solicitada, en especial por la poblacion joven, periodistas convencionales y,
sobre todo, deportivos, aprovechan dos nuevas plataformas digitales ya existentes, pero sin

apenas uso para la comunicacion deportiva: YouTube y Twitch.

La plataforma digital YouTube fue creada en 2005, y aunque en teoria fue creada como una
plataforma para subir videos con el fin de conseguir pareja, finalmente se acabo subiendo
todo tipo de contenido. Un afio mas tarde, la multimillonaria empresa Google decidid
comprarla, y seria entonces cuando empez6 a tener una mayor relevancia entre la poblacion

joven en su mayoria (Torres Ortiz, 2021).

A partir de la segunda década del siglo XXI, YouTube ya era conocido por toda la sociedad
mundial, siendo el destino de cantantes de talla mundial para subir sus videoclips, hasta ser

un portal digital para encontrar cualquier tipo de contenido.

El periodismo debe estar presente donde esta la gente, y en el caso de YouTube ocurre eso. La
plataforma es el segundo medio social mas usado del mundo, por lo que, sumado a la gran
dimension que tiene el deporte y sus respectivas coberturas deportivas, se conlleva a la

creacion de numerosos canales relacionados con esta temdtica (Pérez Villar, 2021).

Otra plataforma muy utilizada actualmente es Twitch. Esta plataforma nace en el 2011 con el
fin de jugar a videojuegos en directo mediante una conexién online con otros usuarios, lo que
se conoce como stream (Torres Ortiz, 2021). Al solo poder utilizarse en formato directo, se
convierte en una plataforma instantanea, sin practicamente memoria, lo que hace que muchos

usuarios hayan preferido utilizarla antes que YouTube.

Esta plataforma, desde el punto de vista comunicativo, es realmente nueva, ya que lo mas
normal en periodistas deportivos es que la utilicen de forma complementaria a YouTube, bien
por razones econdmicas, o porque al ser en directo, ofrece una vision mas real por parte del

periodista, cuestion que suele agradecer el espectador.



1.3.2. Nuevos perfiles profesionales en el periodismo deportivo

Como dijo Ryszard Kapuscinski (2002, p. 32) : “El periodismo esta atravesando una gran
revolucion electronica. Las nuevas tecnologias facilitan enormemente nuestro trabajo, pero
no ocupan su lugar. Todos los problemas de nuestra profesion, nuestras cualidades, nuestro
caracter artesanal, permanecen inalterables. Cualquier descubrimiento o avance técnico
pueden, ciertamente, ayudarnos, pero no pueden ocupar el espacio de nuestro trabajo, de

nuestra dedicacion al mismo, de nuestro estudio, de nuestra exploracion y busqueda”.

A principios del siglo XXI, el periodismo en Espafia comenzd un proceso de transformacion,
aun no visto hasta el momento. Esto se produjo en el 2007, cuando tuvo lugar el despido de
muchos profesionales a causa de la gran crisis econdmica por la que estaba pasando el pais

(Manfredi, Rojas y Herranz de la Casa, 2015).

La causa econdmica, producida por el gran descenso de la publicidad institucional y el cierre
de empresas que afectan a la propia inversion, es una de las razones mas importantes en
relacion al proceso de cambio que adoptaria el periodismo. Sin embargo, no fue la tinica

causa por la que el periodismo espafiol empez6 a cambiar (Ibid, 2015a).

Sumado al incremento del paro y la falta de oportunidades en la profesion, y, aprovechando la
expansion tecnologica como una buena oportunidad para tratar la informaciéon de forma,
muchos periodistas empezaron a crear contenido por su cuenta en proyectos de
comunicacion, logrando de forma individual una mayor eficacia, una mayor rentabilidad
econdmica y, sobre todo, una buena oportunidad de crecer en el mundo del periodismo (Ibid,

2015 b).

Este proceso es lo que se conoce como periodismo emprendedor y, posteriormente al
periodismo freelance, modalidad en la que periodistas autbnomos prestan esos servicios a

diferentes clientes sin un compromiso a largo plazo (Marin y Gonzalez, 2021).

Aqui es donde nace el protagonismo de plataformas digitales como YouTube y Twitch en el
mundo de la informacion y, en especial, y del periodismo deportivo. Como se coment6 en el
apartado anterior, que estos nuevos perfiles de periodistas deportivos actuales opten por estas

dos plataformas no es casualidad.



Esto es debido a que esta nueva generacion de consumidores potenciales de informacion y
contenido deportivo, autodidacta, inconformista y emprendedora, llamada “Generacion Z”,
asume que la plataforma YouTube es una de sus favoritas, llegando a ocupar junto a otras
plataformas digitales el 62,3% con respecto a otros medios de comunicacion mas
convencionales, como es el caso de la television o la radio (Lopez-Vidales y Gomez-Rubio,
2021).

Muchos periodistas han acabado por dedicarse tnica y exclusivamente a tratar sus canales
digitales como Unica renta econdmica. Incluso periodistas recién graduados, sin apenas
experiencia en medios de comunicacion convencionales, optan por este tipo de proyectos de

comunicacion como forma de darse a conocer en la profesion.

2. PLAN DE TRABAJO

2.1. Preproduccion

Para el correcto desarrollo de este proyecto periodistico, se han necesitado unas destrezas
adquiridas durante los 4 afios del Grado de Periodismo. Por un lado, las nociones de edicion
de audio, pausas, vocalizacion y demas aspectos fonéticos, vistos y desarrollados en las

asignaturas de Radio Informativa y Television Informativa.

Por otro lado, también cuestiones redaccionales adquiridas en Redaccion Periodistica I y 11,
asi como, diversas asignaturas que pudieron ayudar a la elaboracion de preguntas para los

entrevistados.

Asi mismo, este proyecto tuvo que contar con una serie de recursos tanto materiales como

inmateriales para el correcto funcionamiento del mismo.
Los recursos necesarios han sido:

- Microfono de condensador RODE NTI-A, para capturar el sonido con la mayor

calidad posible.



- Un soporte online que posibilita grabar las llamadas telefonicas, como es el caso de
Microsoft Teams.

- Un software con el que se puede editar audio y, a la vez, mejorar la calidad del propio
sonido, como es el caso de Audacity.

- Una plataforma online en la que subir los contenidos para su posterior difusion,
SoundCloud.

- Uso de buscadores académicos con el fin de encontrar las mejores fuentes
documentales, como pueden ser DialNet o Google Scholar.

- Fuentes personales

Con respecto a la busqueda de fuentes documentales, el proceso ha sido muy exhaustivo, ya
que, primeramente, gracias a los buscadores académicos como Google Scholar o DialNet,
recopilé todo tipo de informaciéon mediante palabras clave como “coberturas deportivas”,
“nuevos perfiles en el periodismo”, “periodismo deportivo”, que me sirvieron para

documentarme y saber por donde queria llevar la idea y poder plasmarla mejor en el trabajo.

Se recopilaron muchos articulos y, aunque no se han mencionado ni citado todos, han servido
en su totalidad como inspiracion y referencia en todo el trabajo, siempre dependiendo de cada

apartado y con ideas diferentes sobre lo que puede aportar.

En cuanto a la descripcion del proyecto, en este trabajo hay que hablar del formato, de la

duracion, del titulo, de la periodicidad e, incluso, del logotipo.

El formato de este proyecto, como ya se ha mencionado anteriormente es mediante podcast.
Esto ha sido asi debido a que es el formato que se preveia que mas podia interesar al publico,
y con el que me siento mas cdmodo, ya que, en un futuro, me gustaria dedicarme a ello. Este
podcast, para su uso y disfrute, ha sido subido a la plataforma online SoundCloud, una
plataforma con la que ya tenia experiencia y usuario creado y que esto ha implicado una

mayor facilidad para su publicacion.

Con respecto al titulo, se tuvieron ciertas dudas acerca de un titulo llamativo que pudiera, no
solo ayudarme para este Trabajo Fin de Grado, sino que tuviera especial relacion con los
proximos podcast que se realizaran al finalizar el grado. Por esta razon se acabo optando por
“Periodismo siglo XXI”, ya que se encuentra especial atractivo, y este proyecto radiofonico
se enfoca y se enfocara en profundidad en cubrir aspectos relativos a cuestiones periodisticas

de relevancia actual.



Sobre la periodicidad, se habia pensado en subir un podcast semanal, sin embargo, como en
este caso se publican dos podcast, aunque tengan relacion debido a que ambos temas son del
Trabajo Fin de Grado, se optara por no subir ninguno la semana siguiente. Se habia pensado
en publicar cada podcast los viernes, ya que, con el comienzo del fin de semana, se podria
incrementar exponencialmente el nimero de oyentes. De esta forma, se tendria la
oportunidad, el lunes, como primer dia después del fin de semana, de analizar las cuestiones
mas relevantes ocurridas el fin de semana anterior y poder proceder a la grabaciéon y su

posterior edicidon antes del viernes siguiente.

La duracion de cada uno de ellos varia en cierto modo, pero sera aproximadamente de entre
7 y 11 minutos, para captar la completa atencioén del oyente, y que pueda asi interesar mas.
En ocasiones, como es el caso de este Trabajo Fin de Grado, se haran varios capitulos de
corta duracion, en este caso dos, porque se considera que capta en mayor medida la atencion
y al acabar el primero, ira a por el segundo rapidamente. Sin embargo, esta idea no es nueva,
ya que, la plataforma Spotify, en 2021, expuso que entre los habitos de consumo, es preferible

hacer podcast de corta duracion, por la comodidad de personas con poco tiempo.
Por ultimo, se elabord un logotipo, para darle una perspectiva visual al contenido:

Dicha imagen, que se utilizara de portada para los capitulos,

fue elaborada por la plataforma online Canva .

Se ha querido utilizar dos colores tan simples pero a la vez
tan importantes para la estética como el blanco y el negro. A
su vez, se ha utilizado una forma circular haciendo referencia

a un vinilo, ya que nuestro proyecto periodistico sera de tipo

SONnoro.

También se ha querido simular un micréfono en funcionamiento, haciendo referencia una
vez mas al formato podcast, y, por ultimo, utilizar el titulo de este proyecto ilustrandolo

alrededor del “vinilo”.
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2.2. Temporalizacion

En este apartado de la memoria, se va a detallar la temporalizacién con la que se trabaja de
cara a la elaboracion de este Trabajo Fin de Grado, tanto de su respectiva memoria, como de

los podcast.

Con el fin de realizar una labor de documentacioén previa de cara a realizar los podcast, por
un lado se hicieron busquedas y lecturas para clarificar los fundamentos tedrico-académicos,
y posteriormente para preparar las entrevistas y realizar los podcast. Esta fase tuvo lugar a
principios de curso, sin embargo, se aumentd exponencialmente desde mediados de enero

hasta finales de febrero de este afio 2023.

Una vez realizada la fase de documentacion, era el momento de establecer una idea, en forma
de borrador, tras la informacion recogida en todo tipo de documentos. En este momento de
“tormenta de ideas”, se produjeron las correcciones previas, establecidas por la tutora
académica, con el fin de establecer de forma mas clara la idea de lo que iba a ser el trabajo
final. Esta fase de correcciones se produjo tras tener el borrador, no obstante, de forma mas

detallada, a finales del mes de marzo hasta principios del mes de abril.

A partir de este momento, llega la preproduccion del proyecto practico, en el que se
clarifica la idea de los podcast, ya que se tenia clara la idea de hacer dos, el primero sobre el
origen y la evolucion del periodismo deportivo, centrandose en las coberturas futbolisticas, y

un segundo, hablando sobre el perfil del periodista deportivo actual.

En el caso del primero, la idea era poner en perspectiva al oyente con un discurso acerca de la
historia del periodismo deportivo y de las coberturas futbolisticas, tanto en radio como en
television. A su vez, la idea también era afiadir algin clip de audio de alguna narracion

futbolistica antigua de la television, y otra, no tan antigua, pero famosa, de la radio.

En el segundo podcast, la intencion era tratar la aparicion de los nuevos medios de
comunicacion, alternando informacion locutada y clips de los entrevistados comentando la
misma idea. También se buscaba una opinién de estos periodistas acerca de las nuevas
tecnologias, y, finalmente, decian coémo tiene que ser ese nuevo perfil profesional de

periodista deportivo actual.
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A partir de ahi se realiz6 un contacto con los periodistas que mas relevancia podian tener para
complementar dicho Trabajo Final de Grado. Aqui se realiz6 un borrador de los dos guiones,
asi como, de un contacto exhaustivo mediante redes sociales a los periodistas deportivos de
gran relevancia que mas podrian encajar en la idea de este Trabajo Fin de Grado, y

posteriormente, de las preguntas que se les iban a realizar.

Esta fase fue una de las mas complejas ya que el borrador del guién cambiaba continuamente
a medida que iban ocurriendo cosas que se suponia que eran de mayor relevancia, y sobre
todo, por el tiempo que se utilizd para poder contactar con éxito con los periodistas de los que

se hablara mas tarde en profundidad.

Este proceso de contacto, se empezd relativamente pronto ya que se sabia conscientemente
que iba a requerir tiempo la respuesta de los entrevistados. Asi mismo, el contacto previo
mediante redes sociales como Instagram o Twitter, y mediante correo electronico, se produjo
a principios de curso pero se continud contactando con un gran niimero de ellos desde finales

del mes de abril hasta principios del mes de mayo.

Mas tarde, se produjo la produccion del proyecto, ya con las preguntas claras, se
establecieron mediante llamadas telefonicas una serie de entrevistas con los periodistas de los
que se obtuvo respuesta (Juan Arroita, Felipe De Luis Manero, Julio Pulido y Miguel
Quintana), para mas tarde editar y poder unir los contenidos en la aplicacion Audacity para su

proxima publicacion.

Las entrevistas realizadas, tuvieron aproximadamente una duracion de 20 minutos, sin
embargo, todo esto dependia del entrevistado y lo que pudo aportar a las preguntas realizadas.
No obstante, aunque las entrevistas fueron de 20 minutos, se pretendia insertar clips de como
maximo 30 segundos, para que no se le haga largo al oyente y pueda prestar la maxima
atencion posible al podcast. Asi mismo, esta fase implicéd todo el mes de mayo y principios

del mes de junio, ultimos dias para la entrega final a la tutora del TFG.

A partir de aqui, y ya en la recta final, se realizan una serie de revisiones y correcciones, en
las que la tutora puede considerar erroneas, y, dias antes de la entrega prevista, el podcast se
publica de forma online en la plataforma SoundCloud. Esto se produce desde principios del
mes de junio, una vez editado el proyecto, hasta el dia 20, dias antes de la publicacion en el

Campus Virtual de la Universidad de Valladolid de dicho contenido de caracter profesional.
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Asi mismo, se produce la entrega del TFG, el 23 de junio, mediante el Campus Virtual de la

Universidad de Valladolid.

A partir de ahi, se lleva a cabo la elaboracion de la defensa del TFG, en la que es necesario
explicar en una presentacion el proceso que implico todo este trabajo, asi como, los objetivos

marcados y los resultados que se obtuvieron durante todo el tiempo trabajado.

2.3. Entrevistas personales a periodistas deportivos

Para la elaboracion del podcast, se ha contado con la colaboracion de varios periodistas
deportivos de gran relevancia, como forma de complementar dicho proyecto mediante

entrevistas. Los entrevistados son:

- Julio Pulido. Profesor en la Universidad Villanueva de Madrid.

y @ellarguero y @carrusel

Licenciado en la Universidad CEU San Pablo de Madrid en 1995, Julio Pulido puede decir
que ha trabajado en todos los géneros del periodismo. Desde redactor de la seccion deportes
en Antena 3, pasando por emisoras como la cadena COPE y Onda Cero, y, en la television

por nada més y nada menos que por Canal + y Cuatro, en la seccidon deportes.

Ademés, desde 2007 ha sumado a su experiencia profesional la docencia, impartiendo
asignaturas en el “Master de Periodismo Deportivo” de la Universidad de Villanueva, o de la

Universidad Rey Juan Carlos I.
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Actualmente, ademds de impartir “Practicas de Radio” en la Universidad Villanueva de
Madrid, también colabora en programas deportivos como “El Larguero” y “Carrusel

Deportivo" de la Cadena SER (LinkedIn , 2023a).

- Felipe de Luis Manero. Periodista deportivo, podcaster y escritor.

W @Felipedel uis99

Felipe es un periodista especializado en deportes, que, a lo largo de toda su trayectoria,ha
pasado por todos los géneros del periodismo. Ha sido redactor de deportes de la Cadena
COPE, redactor y locutor en la Cadena SER y reportero en BeIN Sports, entre muchos otros

trabajos.

Ademas, en 2020 publico su primer libro “Sito Presidente”, el cual le llevd a ser
condecorado como ganador del premio literario Café Breton en ese mismo afo. Actualmente,

se encuentra trabajando en su segundo libro.

Siempre ha compaginado diferentes géneros de la comunicacion, y es que, actualmente a la
vez trabaja en Gol Tv en la delegacion de Galicia, también es freelance, siendo columnista
deportivo en la “Revista Contexto”, y siendo creador y locutor de su propio podcast llamado

“;Hablamos de futbol?” (LinkedIn , 2023b).

- Juan Arroita. Youtuber, emprendedor y entrenador de futbol.
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Juan Arroita es un claro ejemplo de periodista deportivo actual. Estudiando en la Universidad
CEU San Pablo de Madrid, se dio cuenta de que su carrera periodistica iba a estar enfocada
por las nuevas tecnologias, aprovechando éstas para crear un propio contenido informativo y

formar su propio medio de comunicacion.

En 2017 cre6 Kaiser Futbol, un canal de YouTube en el que hablaba sobre toda la actualidad
futbolistica, que cuenta con 300000 suscriptores. A su vez, empez6 a presentar “Sabor a

fatbol”, canal de YouTube del proyecto de Mahou 5 estrellas.

Actualmente, y gracias a su predominio de los nuevos medios de comunicacion, esta
trabajando en Pucela Play (canal oficial del Real Valladolid Club de Futbol), y en “El Fan
infiltrado”, de “La Liga”, en el que cuenta historias inspiradoras alrededor del mundo del
fatbol. Hace muy poco, comenzd un nuevo proyecto, relacionado con el futbol, como es
dirigir al equipo “El Barrio”, en la nueva liga de futbol amateur llamada “Kings League”,

creada por el ex-futbolista Gerard Piqué (LinkedIn , 2023c).

- Miguel Quintana. Presentador del POST de DAZN.

y (@migquintana @ migquintana “El Post de

DAZN”

Miguel Quintana es una de las personas pioneras en dedicarse al periodismo digital, y tanto es
asi, que desde que empezo en la profesion, ya lo hizo mediante la creacion de contenidos

web, para el medio de comunicacion “Ecos del balon”.

Mas tarde, entrd en la empresa “Onefootball”, para gestionar la network en habla hispana. A
partir de ahi, ¢l mismo se daba cuenta de su potencial en este tipo de medios digitales, y
decidié crear su propio canal de YouTube, “Diario de un periodista deportivo”, Yy,

posteriormente y con el patrocinio de Codere, “Mister Underdog”, canal de YouTube que se
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centraba en futbol, en el que presentaba con la colaboracion de Alberto Edjogo-Owono y

Dario Eme Hache.

Debido a su gran profesionalidad y a su gran conocimiento deportivo, medios de
comunicacion como Radio Marca o la revista “Panenka”, se fijaron en él. Al principio en
Radio Marca empezaria de locutor y comentarista, sin embargo, desde 2021 y en la
actualidad, dirige su propio programa llamado “La pizarra de Quintana”, en el que analiza,

debate y comenta todo tipo de aspectos futbolisticos junto a Adrian Blanco y Alex de Llano.

Recientemente, el servicio de streaming dedicado a los deportes llamado DAZN, penso6 en €l
para presentar “El Post de DAZN”, programa que resume y analiza toda la jornada de Laliga

espanola (LinkedIn , 2023d).

2.4. Produccion

El primer capitulo, titulado “Periodismo deportivo: origen y evolucion”, tiene el objetivo de
dar un contexto al oyente, una perspectiva de lo que era el periodismo deportivo y lo que esta
siendo hoy en dia. Ademas, es una parte importante del Trabajo Final de Grado, ya que,

también se tratan las coberturas futbolisticas.

Para poder completar la informacion, se utilizaron diferentes articulos correctamente citados
anteriormente, y cuya informacion, en parte, se encuentra en los fundamentos

teodrico-académicos.

Ademéds, para dar una mejor perspectiva y, a la vez, que se hiciera mas ameno al oyente, se
buscaron diferentes narraciones en coberturas futbolisticas, primero, de la television, optando
al final por la del FC Barcelona - Real Madrid de los afios 50, y después, de la radio, con el

mitico gol de Andrés Iniesta en la final de la Copa del Mundo de 2010 en Sudafrica.

€CY

El segundo capitulo, titulado *“”, tiene el objetivo, mediante pequeiios fragmentos de las
entrevistas realizadas, de saber un poco mas acerca del periodismo deportivo actual, la
influencia de las tecnologias como nuevos medios de comunicacion y el impacto que tienen

en la profesion.
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A los cuatro protagonistas se les plantearon las mismas tres preguntas:

- -;Qué diferencias observas que hay con respecto al periodismo en el que empezaste?
- -;Qué opinas de los nuevos medios de comunicacion (Twitch, YouTube, TikTok...)?
- -;Qué le hace falta al recién graduado de periodismo para adaptarse a la oferta laboral

hoy en dia?

En el caso de la primera pregunta, el objetivo era claro, sabiendo que no tenian la misma
edad, interesaba saber el tipo de periodismo que existia cuando ellos empezaban y cudles son
las diferencias mas notorias, de cara a clarificar las caracteristicas del periodismo deportivo
actual. El resultado fue bueno, ya que, dependiendo del entrevistado, existian muchas o pocas

diferencias y, mas o menos destacadas.

Con respecto a la segunda pregunta, ya se intentaba concretar, en primer lugar, la opinion de
cada uno de los periodistas deportivos acerca de estos nuevos medios de comunicacién, y en
segundo lugar, analizar la importancia que tienen en el periodismo deportivo actual y saber a

qué se tiene que adaptar el nuevo perfil profesional.

La ultima pregunta es la mas concisa del Trabajo Fin de Grado. La respuesta de cada uno de
los periodistas deportivos, responde con otras palabras, a como tiene que ser el perfil
profesional del periodista deportivo actual. Las respuestas son variadas, y eso hace que este
capitulo coja la atencion completa del oyente, ya que, ademas de entretener, también busca

orientar a esos jovenes periodistas recién graduados.

2.5. Postproduccion

Para terminar, se produce una ultima fase de revision del podcast, ya que la locucion tiene
que ser de calidad para que se entienda al completo, tanto la informacion que se locuta, como
los clips de las diferentes narraciones o entrevistas realizadas. A su vez, también es
conveniente destacar que en las llamadas telefonicas personales, la calidad del sonido

disminuye notablemente, esto se debe a no contar con un estudio de grabacion profesional.

Una vez que se realiza la revision de los dos capitulos del podcast, se exporta a formato MP3

y se sube a la plataforma online SoundCloud. Cuando esta se sube correctamente, se procede
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a describir el producto con la informacién basica poniendo el nombre, el logotipo, el género y

las etiquetas.

3. CONCLUSIONES

Una vez publicado los capitulos 1 y 2 de “Periodismo siglo XXI”, se debe resaltar las

conclusiones obtenidas tras la realizacion del trabajo.

En primer lugar, el primero de los objetivos especificos, se puede considerar que se ha
cumplido, ya que, tras hablar con profesionales en el mundo de la comunicacién deportiva
(en el Capitulo 2: “Las claves del periodista deportivo actual: visiones y consejos’), no solo
se trata en profundidad el aspecto de la aparicion de este nuevo perfil profesional, sino que se
aclaran las principales razones por las cuales este perfil entra en la comunicacion deportiva.
Entre las principales razones, como comentan los periodistas deportivos, se encuentra la
diferenciacion, sin embargo, la razén con mas peso son las nuevas plataformas digitales y su

presencia dentro de esta comunicacion de hoy en dia.

En relacion al segundo objetivo especifico, “el de analizar la convivencia de la comunicacién
digital con los medios convencionales y su viabilidad econdomica y laboral”, se puede
considerar también cumplido, ya que, de nuevo los periodistas deportivos comentan este
aspecto. La eleccion de los periodistas deportivos fue clave, ya que dos de ellos son més
relevantes en la rama deportiva convencional, y los otros dos en la digital, por ello sus

visiones eran diferentes y se pudo analizar este aspecto de forma mas interesante.

Para terminar, el tercer objetivo también se ha visto cumplido. Este era muy importante, ya
que intentar describir lo mejor posible las caracteristicas de estos nuevos perfiles era vital
para la comprension de los oyentes, que, como muchos, les puede servir de ayuda las pautas

que ofrecen estos periodistas deportivos de cara al mercado laboral deportivo que les depara.
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