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RESUMEN

La television sigue siendo unos de los principales métodos de informacion para la
ciudadania espafiola. Sin embargo, las nuevas plataformas que han aparecido en internet, como
las redes sociales o espacios de streaming, han provocado que los medios audiovisuales
tradicionales tengan que innovar y hacer su producto mas atractivo para la audiencia. Este
Trabajo de Fin de Grado se centra en la comparacion de los recursos visuales empleados en dos
de los informativos mas importantes del pais: “Telediario 2” de La 1 de Television Espafiola y
“Antena 3 Noticias 2”. En la metodologia empleada se han visualizado los informativos
nocturnos de TVE y Antena 3 durante 11 dias. En los resultados, se han comprobado las
semejanzas y diferencias que hay en la puesta en escena de ambos noticiarios. Y comparando
ambos programas, se esclarece la marca personal de cada informativo y cual de ellos se esfuerza
mas por incorporar la innovacion.
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Television, Informativos, Innovacidn Periodistica, Recursos Visuales, Realidad
Aumentada, Television Espafiola, Antena 3.



ABSTRACT

Television continues to be one of the main methos of information for Spanish citizens.
However, the new platforms that have appeared on the internet, such as social networks or
streaming spaces, have meant that traditional audiovisual media have had to innovate and make
their product more attractive to the audience. This Final Degree Project focuses on the
comparison of the visual resources used in two of the most important news programmes in the
country: “Telediario 2” on La 1 of Television Espafiola and “Antena 3 Noticias 2”. In the
methodology used, the nightly news programmes of TVE and Antena 3 were viewed for 11
days. In the results, the similarities and differences in the stagning of the two news programmes
have been tested. And by comparing the two programmes, the personal branding of each news
programme becomes clearer, and it becomes clear which one is doing more to incorporate
innovation.

Key Words

Television, News, Journalistic Innovation, Visual Resources, Augmented Reality,
Television Espafiola, Antena 3.
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1. Introduccion

La television es un medio de comunicacion muy completo que atina imagen y sonido. Que
ensefle tantas cosas hace que parezca sencillo entender la television, pero en realidad esconde
mucho mas de lo que muestra a simple vista. Por eso esta investigacion trata de conocer y
clasificar cuales son los recursos visuales y las innovaciones que aparecen en pantalla para
hacer reaccionar al publico. Ademas, este tema resulta muy novedoso en el area del periodismo
en general, ya que todos los medios estan en proceso de renovacion y reciclaje.

A lo largo de la historia de la television en Espafia, este medio de comunicacion ha tenido
que ir adaptandose a las situaciones sociales y politicas que se le han presentado. Ademas, ha
tenido que convivir con medios afianzados como eran la prensa y la radio, que en la época de
su nacimiento generaban mas confianza que el medio audiovisual del que versa este trabajo. En
los tlltimos afos, ha tenido que adaptarse de nuevo e innovar en sus contenidos dada la aparicion
de las nuevas plataformas y de las redes sociales en internet. Por ello, vamos a realizar un breve
recorrido general por la historia de la television en nuestro pais y asi poder contextualizar el
camino que ha pasado para llegar a la actualidad televisiva.

Para la realizacion del estudio, se ha visionado los informativos de La 1 de TVE y Antena
3 en sus ediciones de noche, debido a que se encuentran en el horario de prime time de ambas
cadenas. También se han comprobado las audiencias historicas publicadas por el EGM (Estudio
General de Medios), en las que se comprueba que Antena 3 suele ser el canal en cabeza si se
habla de telespectadores.

No so6lo se han visualizado las audiencias a lo largo de los afos, ya que se han podido
comprobar también algunas de las cuotas de pantalla mas recientes. Concretamente, el
programa “Antena 3 Noticias 2” enmarcado en nuestro estudio ha sido el lider de audiencia en
Espafia los dias 3 y 6 de marzo de 2023.

Una consultoria especializada en audiencias de television publicd lo siguiente:

El espacio logrd 2.500.000 espectadores de audiencia media y el 19,9% de cuota de
pantalla. Un total de 4.068.000 individuos vieron al menos un minuto del informativo.
Ademés, el programa aporté a Antena 3 1,1 puntos de cuota de los 14,6 que firmo la
cadena en el Total Dia (Barlovento Comunicacion, 2023).

A lo largo del trabajo se hablard mas sobre las audiencias, que tienen una gran relacion con
las innovaciones y todo lo que hacen los medios por captar la atencion de aquellos que estan
tras la pantalla. Puede que aquellos que dan con las claves en su puesta en escena para captar a
los televidentes, sean los que consiguen las mejores cifras de audiencia ;sera el caso de Antena
3 o Television Espaiiola?

En cuanto al anélisis de cada uno de los informativos, algunos de los aspectos que se van

a analizar son: nimero de presentadores y sexo, rotulos, graficos, plasmas, rafagas, faldones,
ventanas, cédigos QR y Realidad Aumentada. Una vez estudiados estos elementos, se podran
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comparar y hallar resultados que mostraran la forma en la que presentan la informacion ambas
cadenas.

1.1.

A través de la comparacion de todos estos elementos, se demostrardn las diferencias que
existen en el estilo que utilizan los dos informativos analizados en el trabajo. Con lo cual, se
podra identificar la marca personal que tiene cada uno de ellos y comparar si existen elementos
iguales, similares o, por el contrario, totalmente distintos.

Objetivos e hipotesis
Objetivo principal

e Comparar la puesta en escena de los dos informativos televisivos con mas audiencia
en Espana.

Objetivos Generales

Realizar una interpretacion los elementos que aparecen en pantalla para entender como
innovan los profesionales de la informacion en este formato audiovisual.

Demostrar que cuanto mas avanza la tecnologia, mas necesario es integrarla en el
periodismo para adaptar la profesion a las innovaciones y llamar la atencion del
receptor.
Objetivos Especificos
Analizar qué elementos de la puesta en escena aparecen en pantalla en ambos
informativos (presentadores, plasmas, rotulos, faldones, grafismos, motion graphics,
rafagas, ventanas, cabeceras, codigos QR o Realidad Aumentada).
Comprobar qué elementos se repiten dentro del informativo de cada cadena.
Comprobar qué elementos coinciden en los informativos de ambas cadenas.
Comprobar si estos elementos tratan de llamar la atencion del telespectador.

Comprobar si la innovacion aporta un estilo diferente y crean una marca personal.

Comprobar si TVE es pionera en renovarse para adaptarse a las necesidades de la
sociedad o si por el contrario se ve superada por un canal privado como es Antena 3.

Hipotesis

Las principales hipétesis que se han establecido para esclarecer una vez hayan finalizado

el estudio de ambos informativos son las siguientes:

I.

Las innovaciones tecnologicas y la Realidad Virtual se han convertido en elementos
esenciales en los informativos de la television en Espaiia.
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2. Ambos informativos tienen presente la innovacion en sus programas, sin embargo,
“Antena 3 Noticias 2” utiliza de forma diaria la Realidad Aumentada y los codigos QR
sin que su aporte informativo esté siempre claro, mientras que “Telediario 2”, de La 1,
es mas selectivo en su empleo.

3. Antena 3 apuesta por un mayor nimero de recursos visuales en sus informativos,
mientras que el informativo de La 1 es mas sobrio y austero en su empleo.

1.2. Justificacion

Nos encontramos en una época en la que las cadenas de television luchan por conseguir la
atencion del publico. No so6lo se disputan la audiencia entre unos canales y otros, también tienen
presentes las nuevas tecnologias. Los profesionales de la informacién cada vez se esfuerzan
menos por competir en programas o contenidos y tratan de mostrar una imagen mejor e
impresionar a los espectadores con las mds avanzadas innovaciones tecnologicas (Peraita
Hernéndez, 2018). Esto deja claro que los medios audiovisuales se preocupan por la imagen
que se ve en pantalla de una forma maés creativa que en épocas anteriores.

El lenguaje y la eleccion rigurosa de los contenidos ya no son mecanismos suficientemente
eficientes para que las audiencias pongan atencion en el informativo. Muchas veces los
ciudadanos tienen la television encendida sin prestarle atencion, esta es una de las razones por
las que se enfocan las noticias de una forma llamativa, para que despierten el interés de aquellos
que estan frente al televisor.

Se han elegido las ediciones nocturnas debido a que se encuentran en el horario de prime
time, la franja horaria que alcanza maés audiencia. El horario de la programacion es muy
importante. Hay que tener en cuenta si el programa se emite por la mafana, al mediodia, por la
tarde o por la noche.

Por ejemplo: un espacio informativo matinal tiene un ritmo de exposicion mucho
mas acelerado. Los elementos visuales son mas abundantes, aunque mas repetitivos. Un
informativo de medianoche sera mas pausado, pues se buscaran otros puntos de vista de
la noticia y las opiniones de los expertos si se considera conveniente. Por lo tanto, una
misma tipologia de programa tendrd uno u otro ritmo audiovisual dependiendo de la
hora de emision (Marin, 2006).

También se considera interesante observar la comparacion entre una cadena publica como
es RTVE (Radio Television Espafiola) y otra privada como Antena 3. Ademas de conocer como
se utilizan los elementos que aparecen en pantalla, se busca ver y entender como trabajan en la
innovacion del contenido mas basico y necesario para la television, el informativo.

Todo esto hace pensar que el lenguaje no verbal, en todas sus variedades, es mucho mas

importante de lo que parece y juega un papel primordial en la actividad periodistica y en la
informacion que recibimos los espafioles. Por eso, es necesario estudiar los elementos visuales
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que emplean los informativos de nuestro pais y comprender qué es lo que buscan con la
utilizacion de estos mecanismos.

1.2.1. Interés personal

La razén de ser de este trabajo nace de mi interés por la television desde la infancia. Esta
atraccion por el medio audiovisual aumenta a medida que van pasando los cursos en el Grado
en Periodismo, durante la formacién que he recibido en la Universidad de Valladolid. Con la
asignatura “Television Informativa” que me impartio la profesora Leire Gémez Rubio, la
misma es mi tutora en este estudio, descubri que lo mio era la television dentro y fuera de la
pantalla. Las ganas de conocer como funciona esta rama periodistica en todos sus aspectos me
han llevado a realizar este Trabajo de Fin de Grado en el que he podido comprobar lo mucho
que me interesa comprender los contenidos audiovisuales y televisivos, las caracteristicas del
medio desde sus piezas mas bésicas y ver la television de una forma diferente.

Este tipo comunicacion es una de las mas utilizadas a nivel nacional y mundial, por lo que
considero necesario para la carrera de periodismo entender como funciona este medio de
comunicacion tan completo que une imagen, sonido y actualmente también innovacion. Puede
que existan personas que piensen que, con las nuevas plataformas y la tecnologia, la television
va a terminar desapareciendo, pero para mi es el medio periodistico mas esencial que existe.

Pretendo que la gente entienda que los medios audiovisuales llevan mucho mas trabajo del
que parece, que hay personas muy preparadas y que no s6lo son aquellos que quieren estar
delante de la camara o ser famosos (porque en la sociedad existe esta idea generalizada sobre
la television). Hacer un programa, aunque sea el mas basico, requiere mucho sacrificio y un
buen equipo de profesionales. Pensar en innovar y llamar la atencion de un publico que esta
mas que acostumbrado a que intenten captarles, es el reto mas complicado e importante de este
momento. Hay que ir mas alla y conocer lo intereses y los elementos que resultan atractivos
para los telespectadores, no sélo lo que nos parece novedoso o interesante a los profesionales
del periodismo (ya que tenemos una perspectiva muy diferente del medio que los ciudadanos
de a pie). Se trata de adaptar, como siempre, los contendidos a aquellos que nos ven, pero yendo
un paso mas alla.

En resumen, mi objetivo es que las personas que ven la television, sobre todo aquellas que
lo hacen de forma habitual y consciente, entiendan lo que supone crear los contenidos para ellos
y lo importante que es esta labor. Busco que, con este trabajo, la gente vea la television como
la veo yo, aunque considero que es un tanto complicado.
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2. Marco Teorico
2.1. Historia

La historia de la television es reciente y nos ensefia lo que pasa en el mundo desde un
espacio privado. Antes del nacimiento de la television como tal, encontramos el fenomeno que
muchos historiadores han estudiado como ‘“historia pretelevisiva”. Se trata de una serie de
experimentaciones e intentos frustrados que se remontan a 1929, 1932, 1938 y 1848; pero no
tuvieron mayor trascendencia. En todo caso ese periodo se ve enmarcado por la falta de
entusiasmo del Gobierno por el nuevo medio —explicable sobre todo por el aislamiento
internacional del régimen, su incapacidad técnica y su precariedad financiera— (Bustamante,
20006).

La inauguracion oficial de la television se va a enmarcar desde junio de 1952 hasta octubre
de 1956. El domingo 28 de octubre de 1956 las primeras emisiones desde el Paseo de la Habana,
con unos estudios compuestos por cincuenta trabajadores. Contaba tan solo con tres horas
diarias de emision nocturna, de 21:00 horas a 00:00 horas. Posteriormente, en el afio 1957
aumento de tres a cuatro horas, iniciando la programacion a las 20:15 horas y en el caso del fin
de semana, se alargaba otra hora mas hasta las 01:00 horas, es decir, estanos hablando ya de
cinco horas de programacion. A pesar de estos avances, cerraba los lunes, el mes de agosto y
durante la Semana Santa. En 1959 se ampli6 el horario habitual a cinco horas fijas y se hace el
primer experimento de emision matinal que se suspendio (Herrera Vargas, 2017).

Aunque evolucionaba de forma lenta, la actividad televisiva prometia e interesaba cada vez
mas a los ciudadanos, por ello la informacion debia tener un espacio propio en el que se le
contara a la poblacion lo que sucedia en el pais y en todo el mundo.

En 1962 se sitlia también una temporada de éxitos en una gran escuela de television, la
mitica escuela catalana. La Escuela de Barcelona es uno de los grandes viveros de television
espafola. En la temporada 1962-63 cosecha grandes éxitos y eso le permite a su fundador: Luis
Ezcurra, medrar y convertirse en la eminencia gris durante mas de 30 afios de nuestra television,
donde maneja a su antojo con el visto bueno <<azules>> y Pio Cabanillas. Grandes éxitos
acompafnan a Luis Ezcurra en Miramar. Especialmente la temporada 1962-63. En Madrid
triunfa Gran Parada, Escala en Hi-Fi (Diaz, 1994).

Este seria brevemente el nacimiento y evolucion de lo que conocemos como la television
publica en Espafa, pero para llegar hasta la actualidad, tenemos que hablar también de la
television privada. Porque la aparicion de las cadenas privadas en Espafia dio un giro de 180
grados al mundo periodistico audiovisual. Esta etapa presenta un profundo interés porque
desencadena un cambio de ciclo en el modelo audiovisual espafiol que sienta las bases del
panorama televisivo actual (Mateos Pérez, 2009)

La informacion no es el contenido mas abundante en la parrilla de television de la época,
se utilizaba para separar las franjas horarias en las que dividen la programacion durante el dia
(manana, tarde, noche y madrugada). A pesar de no acaparar mucho, la informacion tiene los
espacios mas privilegiados de la parrilla porque se integra en las horas que hay més audiencia
televisiva, asi los espectadores van integrando la television en sus rutinas diarias. Los
informativos daban mayor credibilidad al medio. Por eso cuando aparecieron las nuevas
cadenas privadas, los informativos comenzaron a cambiar en aspectos como los presentadores,
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que debian ser personas prestigiosas dentro de la profesion periodistica; o los temas, que
aumentaron y se presentaron de una manera diferente o mas atractiva. Los canales comenzaron
a integrar figuras muy reconocidas en el ambito televisivo para que presentasen sus
informativos (como Matias Prats o Pedro Piqueras). Muchos telespectadores se quedaban a
visualizar el informativo por su fidelidad hacia el periodista que comunicaba las noticias, como
el que lee una columna de opinion de un profesional afin a sus ideas. Ademas, empez6 a entrar
en escena la opinién, algo que se contradice con el informativo puro y la objetividad.

2.1.1. Informativos

La primera cadena que fue capaz de desarrollar el modelo de informativo que contaba con
profesionales de prestigio fue Antena 3, que unia la personalizacion del presentador José Maria
Carrascal con la calidad de la informacion que transmitian. Este periodista relataba las noticias
con una entonacién editorializante y valoraciones personales, una técnica que fue
extendiéndose a los demas informativos del dia y al resto de las cadenas televisivas del pais
(Fernandez, 2006). Actualmente, Carrascal est4 jubilado, segin una entrevista que le hicieron
para la revista Sesenta y mas. A pesar de ser tan reconocido en el mundo de la television y ser
también tan querido por la audiencia, lo que realmente le gustaba era escribir. En esta entrevista
también le preguntaron si sentia nostalgia del mundo de la television y su repuesta fue la
siguiente:

“Al revés, no, no... La television es muy pesada y no siento nostalgia. La radio es
maravillosa, pero es muy esclava, te obliga a estar a la ultima hora y yo lo que quiero

es gozar de mi libertad y mi tiempo libre” (Carrascal, 2006).

La técnica creada por Carrascal y Antena 3 fue utilizada también por parte de Tele 5 y La
1 de TVE. En cuanto a Television Espafiola, podemos comprobar que también realizaron ciertos
cambios ante la evolucion de las cadenas privadas. Crearon programas de tema social,
economico y algunos grandes reportajes. También hicieron el cambio de la franja horaria del
informativo para que coincidiese con los programas informativos nocturnos de las cadenas
privadas. Era el mejor momento del dia ya que la audiencia estaba dispuesta a reflexionar,
después de toda la jornada, y la mezcla entre informacidn y opinion daba mas audiencia que la
objetividad pura. El objetivo que habian buscado las cadenas privadas era diferenciarse,
personalizar y fidelizar a la audiencia que les seguia con razones ideologicas.

Se ofrecia el entretenimiento por encima del andlisis, acontecimientos espectaculares y la
denuncia fécil. La aparicion de las noticias deportivas fue esencial para el crecimiento de la
audiencia. Los telediarios aumentaron su duracion. Pero esta situacion cambiara en los afios 90
por la aparicion de la competencia, como expresa el siguiente autor:

La 1y La2 dejan de ser los tnicos canales y surgen las televisiones privadas y de pago:

Antena 3, Telecinco y Canal +. Espafia no solo entraba en una nueva década, sino que

la television publica, la que habia acompanado a los espafioles durante casi 10 lustros,
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iba a dejar de ser el elemento dominante para convertirse en el supeditado. A partir de
este momento, es el espectador quien configura su propia parrilla (Mucientes, 2017).
Aun asi, los cambios que ha experimentado la television han cambiado su papel didactico,
ya que es un medio de aprendizaje. Asi lo expresan algunos autores:
“Si bien es cierto que la television ha democratizado considerablemente la divulgacion
del saber, no es menos cierto que también ha contribuido a trivializar muchos debates,
creando estereotipos, estimulando la aficién a determinados temas y cultivando una
cierta sensibilidad que a menudo raya con lo morboso, cayendo —en una palabra— en la
<<demagogia de la audiencia>>, esa tendencia consistente en darle al ptblico lo que,
supuestamente, ¢ste demanda” (Imbert, 2003).

A pesar de la abundante oferta de ocio y entretenimiento, los informativos tenian una
estructura bastante marcada y no muy alejada de la organizacion que presentan actualmente. El
informativo comenzaba con las noticias mas importantes o destacadas del dia (de forma breve),
que posteriormente se desarrollarian en la seccion a la que pertenecieran: nacional,
internacional, economia, sucesos, sociedad o cultura, aunque estas dos ultimas secciones eran
las que menos importancia o continuidad presentaban. El tiempo o meteorologia y los deportes
fueron elementos esenciales para la evolucion del noticiario, aunque se consideran como
espacios externos al programa, mas o menos igual que ahora.

Si hay una seccion que despierte el interés del telespectador esa siempre ha sido la
informacion meteorologica. Durante afos y de forma intermitente, el Telediario incluia
dentro del informativo un apartado dedicado exclusivamente al Tiempo, aunque con el
paso de los afios se cre6 un espacio especifico. EI hombre del tiempo era el unico que
conseguia que toda la mesa callara frente al televisor a la hora de la cena (RTVE, 2014).

Con el tiempo y la variedad de contenidos, se empieza a diluir lo verdaderamente
importante con lo que es trivial.

Asi se introduce la variedad en la television, y empiezan a aparecer programas

contendores que se separan de lo informativo, en ellos cabe “de todo un poco”, por ello

su denominacion. Estos formatos olvidan la especializacion e intentan abarcar todo,
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contaminando la informacion y haciendo los contenidos poco trascendentes. Aparece
asi una mezcla entre la informacion y el entretenimiento, el infoentretenimiento, basado
en la diversion, el espectaculo y hasta en crear una telerrealidad. El docushow es el
género televisivo de entretenimiento mas joven y su desarrollo también tuvo que ver
con la aparicion del reality show, una mezcla de ficcion y de realidad (Fontecha

Montesinos, 2019).

2.1.2. Infoentretenimiento
Con el contexto que encontramos hasta este momento, apareceria el infoentretenimiento.

El infoentretenimiento tiene su origen en la television y que, desde ella, se ha extendido
al resto de medios de comunicacion. Su inicio viene propiciado por la fuerte
competencia existente en el sector que provocd que sus productos se disefiasen
buscando satisfacer a un publico lo méas numerosos posible. En la actualidad el
infoentretenimiento ha llegado y estd muy presente en Internet y principalmente en las
informaciones mas consumidas por los receptores (Berrocal Gonzalo, Redondo Garcia,
& Campos Dominguez, 2012).

El uso de recursos dramaticos y la reconstruccion de hechos noticiosos mediante técnicas
de recreacion cercanas al docushow intentaban atraer la atencion de los espectadores hacia
programas informativos y posteriormente hacia los noticiarios de formato clésico (Garcia
Brotons, 2017).

Algunos autores definen el infoentretenimiento de la siguiente forma: “las adicciones de
espectacularidad, impacto dramatico y sentimentalismo con el que se mezclan hoy en dia
muchas informaciones para evitar por encima de todo el aburrimiento y el consiguiente
abandono de la audiencia” (Dader, 2007).

Como se ha explicado y como mencionan Berrocal, Redondo y Campos anteriormente, el
infoentretenimiento ha tenido mucho que ver con la competencia entre cadenas. La
circunstancia de tener que convivir con rivales agresivos que aspiraban a llegar a la misma

audiencia y obtener ingresos de la misma cartera de anunciantes, representaba para el operador
publico un desafio (Guerrero, 2010).

2.2. Audiencias historicas
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Los noticiarios mas seguidos durante los primeros afios fueron los de la primera edicion,
es decir, los de mediodia que se emitian a las 15:00 horas. En estos programas los periodistas
no tenian un protagonismo especial, se limitaban a transmitir la informacion a los espectadores
tal y como habia sido preparada por parte de la redaccion. No tenian un caracter editorializante
o hacian valoraciones sobre la informacion, se limitaban a realizar el papel mediador de los
presentadores tradicionales. Esta edicion exponia mas noticias sin una cantidad excesiva de
imagenes y una profundizacion en los hechos que se contaban.

Los noticiarios de la noche, que tenian unas cualidades mas favorables para conseguir
audiencia, no eran capaces de alcanzar el nimero de espectadores que esperaban porque a pesar
de encontrarse dentro del prime time (se emitian a las 21:00 horas), esta franja horaria era
mucho més competitiva y contaba con una oferta de programaciéon mas amplia, por lo que la
audiencia se dividia a la hora de elegir aquello que iban a visualizar. En esta edicion contenia
unas pinceladas de ideologia mucho mas notable que en el resto de los informativos, con el
objetivo de influir en los telespectadores (aunque también profundizaba en las noticias).

Los informativos de medianoche, es decir, los que se emitian aproximadamente a las 00:00
horas, son los mas dificiles de cuantificar en materia de audiencia porque su horario cambiaba,
dependia de los programas que se emitian antes o después. En esta tercera y ultima edicion se
ofrecia un resumen de las noticias que se habian emitido durante todo el dia, profundizando e
incluyendo lo que habian dicho los periddicos nacionales. Ademas, como se emitian en esta
franja horaria, ocupaban una cuota de pantalla muy similar, no destacaba un canal concreto a
pesar de utilizar presentadores prestigiosos e intentar destacar. Las cadenas privadas y TVE se
encontraban en una situacion de igualdad en cuanto a audiencia.

Actualmente, estos programas han cambiado en horario y formato. Segiin autores como
Pestano Rodriguez:

En la televisién convencional se exponen los contenidos mediante el empleo de una

serie de codigos expresivos caracteristicos de la Comunicacion Audiovisual que han

sido negociados durante mucho tiempo con las audiencias con el fin de conseguir una
descodificacion adecuada. Los informativos forman parte de este proceso de
negociacion y ritualizacion en el que prima la linealidad temporal del discurso, presente

tanto en el conjunto como en cada una de sus partes o piezas (Pestano Rodriguez, 2008).

A continuacion, se muestra la tabla de la AIMC (Asociacioén para la Investigacion de
Medios de Comunicacion) con la que se puede comprobar que, en los Gltimos 17 anos, la
audiencia televisiva ha disminuido notablemente. Esto se debe en gran parte a las nuevas
tecnologias y las plataformas que han ido apareciendo tras la invencion de internet. Se puede
sospechar que los mas jovenes y nativos digitales prefieren en muchas ocasiones las opciones
digitales a las que se conocen tradicionalmente, mientras que la poblacién acostumbrada a la

television ya tiene fidelidad a este medio de comunicacion. Podemos comprobar algunos datos
relacionados con este tema en el proximo apartado “3.5 plataformas”.

19



A continuacion, dejamos la tabla oficial de la AIMC para mostrar los datos en los que se
ha basado este ranking de canales en cuanto a la audiencia acumulada diaria. Se trata de un
estudio que abarca desde el afio 2006 hasta el 2022, aunque este apartado se ha centrado en la
informacion mas reciente.

Tabla 1. Evolucion de la audiencia acumulada diaria de las cadenas de television de la AIMC

(2006-2022)

EVOLUCION DE LA AUDIENCIA ACUMULADA DIARIA
DE LAS CADENAS DE TELEVISION - 2006-2022

En porcentajes 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

LA1 305 294 283 307 343 336 301 242 236 229 215 212 212 217 221 204 196
A2 80 72 75 64 49 45 45 52 54 56 46 47 48 52 52 56 58
ANTENA 3 47 371 331 308 269 257 257 291 281 277 273 265 271 272 262 287 275
TELES 349 323 335 284 267 249 262 253 263
CUATRO 107 129 134 151 133 127 112 124 130
LA SEXTA 94 105 145 128 121 96 124 136 148 141 129 127 144 139 125 11,6
TOTAL AUTONOMICAS 241 236 249 250 227 206 195 173 162 168 159 158 161 167 161 174 160
AUTONOMICAS PUBLICAS 242 241 215 196 184 162 153 159 150 149 154 160 155 168 154
V3 49 49 46 47 40 41 34 39 36 35 36 39 40 42 45 42 472
33 02 02 01 02 01 01 01 01 02 02 01
SUPER3 o0 01 02 01 01 01 01 01 01 01
324 TV 04 04 04 06 06 09 08 08 05
ESPORT 3 D2 03 02 ©01 01 02 01 02 02
ETB-1 05 04 05 05 04 04 03 02 03 03 04 04 05 05 04 05 04
ETB-2 17 17 18 18 13 12 10 10 09 098 11 12 14 14 13 10 10
ETB-3. 01
VG 19 19 20 18 18 15 17 14 14 18 14 15 14 14 13 16 18
VG2 01 01 01 01 041 01 01
TELEMADRID 29 24 22 23 21 19 19 09 09 089 10 10 11
LAOTRA 01 01 02 01 01 01 02 01
CANAL SR 66 57 59 54 51 48 45 42 40 43 38 34 35 33 20 29 28
CANAL SUR 2/ANDALUCIA TV 10 08 10 07 06 04 03 01 01 01 01 01 01 01 01 01
TV CANARIA 07 07 08 09 09 08 09 08 09 08 07 06 06 06 07 11 05
TV CANARIA 2 01 01 01 01
TV CAST. MANCHA/CMM 12 11 11 11 09 08 08 06 07 06 08 08 08 07 07 05 07
IB3 02 02 01 02 02 02 02 02 02 03 02 02 02 02 02 04 072
ARAGON TV o5 07 08 07 06 07 08 07 08 07 06 06 07 07 07 06
TPA 02 03 03 03 04 03 04 04 06 05 03 04 03 04 05 05
TPA2 R 0.1 S |
7 REG. DE MURCIA 02 03 03 03 04 02 01 02 02 02 03 04 03
APUNT 04 03 06 05
CANAL 9 30 32 29 29 22 17 17 12
PUNT 2/NOU 2 02 04 02 01 01 01 01
NOU 24 01 o1
CANAL EXTREMADURA 02 02 02 03 02 03 03
AUTONOMICAS PRIVADAS 07 08 11 10 13 15 14 14 12 11 08 06 06 05 05
8TV (Cat 08 10 09 09 08 06 03 01 01 01 02
CYLTV/CYLY 02 03 03 03 02 02 072
LAB/CYLS 01 02 01 01 02 02 01
V TELEVISION 01 01
AUTONOMICAS INTERNAC. 04 05 04 04 03 02 02 02 02 03 02 02 01 02 03
TOTAL TEMATICAS 11 157 224 299 351 375 334 324 342 346 347 345 333 318 299
TEMATICAS PAGO 70 70 73 77 68 59 64 66 79 99 108 109 105 102 93
RESTO TEMATICAS 46 94 163 238 298 330 283 271 280 268 267 269 258 247 232
TV LOCAL 33 29 21 14 10 08 11 10 12 08 08 08 07 11 10 10 09
RESTOTV'S 110 103 20 07 41 47 06 06 06 07 17 14 28 41 75 98 109

Fuente: AIMC (2022)

Basandonos en estos datos, se ha creado una grafica estimando la clasificacion de las
principales cadenas de television en Espaiia.

Gréfico 1. Clasificacion cadenas televisivas (2022)
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Fuente: elaboracion propia (2023)

2.3. Audiencias 2022

Segtin la AIMC en El Marco General de los Medios en Espana de 2023, el consumo
promedio diario de television en el afio 2022 era de una media de 186,5 minutos entre semana
(de lunes a viernes). El Marco General de los Medios en Espana es una de las publicaciones de
la AIMC més demandadas y que despierta mas interés en el mercado en general, en los
profesionales del periodismo y la informacion (especialmente econdmica y publicitaria) y en
los estudios. En ¢l se muestra una vision general de las audiencias de los diferentes medios
espafioles, de acuerdo con los datos del Estudio General de Medios (EGM), estudiado por la
Asociacion para la Investigacion de Medios de Comunicacion (AIMC, 2023).

Concretamente en el horario donde se sitlian los informativos que vamos a investigar, la
franja de noche de 20:00 horas a 04:00 horas, la media de minutos ascenderia a 94,5 siendo la

cifra mas alta a lo largo del dia.

Tabla 2. Consumo promedio Diario de Television de la AIMC (2022)

CONSUMO PROMEDIO DIARIO DE TELEVISION - 2022

Media en minutos sobre el total de la poblacion

TOTAL L-D LV SABADO DOMINGO
TOTAL (BLOQUE HORARIO) 185,7 186,5 183,1 184,1
MADRUGADA (04:00-08:00) 1,2 12 1,1 09
MANANA  (08:00-13:30) 12,5 12,6 12,1 12,4
SOBREMESA (13:30-17:00) 45,8 46,1 44,6 455
TARDE (17:00-20:00) 326 32,0 34,1 34,1
NOCHE (20:00-04:00) 93,6 94,5 91,2 91,3

Fuente: AIMC (2022)



En cuanto a las audiencias, se puede comprobar que esta franja de la semana y de horas es
la mas consumida por los televidentes. De lunes a viernes se observa en general un 80% de
telespectadores que han consumido algiin contenido a lo largo del dia. Fijandonos en la zona
horaria donde se sitian “Telediario 2” de TVE y “Antena 3 Noticias 2”, podemos esclarecer
que hay un 67,4% de audiencia acumulada, es decir, aquellos telespectadores que por lo menos
han sido alcanzadas una vez en los contenidos desde las 20:00 hasta las 04:00 (que ademas de
ser el horario en el que mas gente ve la television, también es la franja de estudio més extensa
con 6 horas de emision, mientras las demas se encuentran ente 3 horas y 5 horas y 30 minutos).

Tabla 3. Audiencia acumulada diaria de Television de la AIMC (2022)

AUDIENCIA ACUMULADA DIARIA DE TELEVISION - 2022

En porcentajes

TOTAL L-D LV SABADO DOMINGO
TOTAL (BLOQUE HORARIO) 79,3 80,0 77.6 78,0
MADRUGADA (04:00-08:00) 2,1 2.2 21 1,5
MANANA  (08:00-13:30) 13,3 13,4 12,6 13,2
SOBREMESA (13:30-17:00) 44,2 4.6 42,6 436
TARDE  (17:00-20:00) 31,0 306 31,9 321
NOCHE (20:00-04:00) 66,3 67,4 63,7 63,8

Fuente: AIMC (2022)

La audiencia acumulada no solo se mide de forma general, también se pueden revisar los
datos de muchas cadenas espafiolas desde el aio 2006. En cuanto a la evolucion a lo largo de
los afios, se observa una bajada considerable de la audiencia. En 2006 La 1 tenia una audiencia
acumulada del 30,5%, Antena 3 contaba en las mismas fechas con una audiencia mayor, en el
afio 2006 tenia un 41,7% de audiencia acumulada y en el 2022 un 27,5%. Con estos datos se
comprueba la superioridad en cuanto a audiencia por parte de la cadena privada. Si
comprobamos los datos a lo largo de los afios, podremos ver que en su gran mayoria Antena 3
solia adelantar a La 1 de Television Espafiola, aunque también se puede identificar alguna
excepcion como las de los afios 2010, 2011 y 2012. En el primer afo, La 1 cont6 con un 34,3%
de audiencia acumulada y Antena 3 con un 26,9%, en 2011 La 1 alcanzo6 el 33,6% y Antena 3
se quedaba por debajo con un 25,7% y, por tltimo, en 2012 La 1 tuvo un 30,1% de audiencia
acumulada y Antena 3 un 25,7%. Esta situacion no se ha vuelto a dar de momento, ya que como
hemos explicado, el resto de las temporadas la cadena privada siempre ha salido ganando en
audiencias.

Como hemos podido ver segun los datos expuestos anteriormente, las televisiones han
cambiado su forma, y también han evolucionado en audiencia, por lo que en febrero de 2021
(concretamente del dia 18 al 26), el programa “Telediario 2”” de RTVE que se analiza en este
trabajo contaba con un alcance de entre 1.621.000 y 1.862.000 espectadores, ademas de que se
encontraba con una cuota de pantalla de entre un 9,9% y un 10,5%. El dia que més audiencia
alcanz6 con 1.862.000 espectadores, fue el jueves 18 de febrero de 2021.

En cuanto al otro programa que analizamos, podemos decir que, en esas mismas fechas,
superaba las audiencias del informativo nocturno de La 1. En el caso de “Antena 3 Noticias 2”,
la cuota de pantalla estaba entre el 20,9% y el 24,6%. El dia que menos espectadores alcanzaron
en el periodo del 18 al 26 de febrero de 2021, fue el viernes 26 con un total de 3.387.000
espectadores, mientras que el dia de mayor audiencia, que fue el jueves 25, obtuvieron
4.273.000 telespectadores.
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Hace ya muchos afios que Antena 3 se sitiia por delante de TVE (y también por encima del
resto de canales) en cuanto a informativos y audiencias se refiere. La marca personal que ha
creado la cadena privada resulta mas atractiva que la oferta del canal publico, a pesar de que
muchos de sus rasgos resultan similares. Alguno de estos elementos puede ser la presencia de
periodistas prestigiosos y reconocidos que ya se utilizaba antiguamente. Otro de esos
ingredientes puede ser la utilizacion de elementos innovadores en la puesta en escena de sus
programas tanto informativos, como de entretenimiento. Quiza el éxito de Antena 3 se deba a
su capacidad para adaptarse a la situacion de los avances tecnoldgicos, que a su vez le lleva a
captar la atencion del publico de una forma maés acertada.

2.4. Ranking diario

No se puede acceder todavia a los datos de audiencia general de la cadena, pero si se puede
comprobar si alguno de los programas que se analizan en el estudio han sido lideres de audiencia
en los dias elegidos. Podemos buscar estos datos dia por dia para comprobar qué programa ha
sido el mas visto durante la jornada desde el 1 hasta el 15 de marzo. “Antena 3 Noticias 2 ha
sido lider los dias 3 y 6 de marzo, sin embargo “Telediario 2”, no se ha encontrado en esta
posicion ningun dia. Ademas, este es uno de los datos que sitia a la cadena privada por encima
de todas las demads. Segun el siguiente grafico de la consultoria audiovisual y digital Barlovento
Comunicacion, podemos comprobar la sucesion de las cadenas publicas y de pago mas vistas
el dia 3 de marzo de 2023, entre las que se encuentran las dos que se analizan en el presente
trabajo.

Grafico 2. Ranking diario de cadenas (03/03/2023)
Ranking diario de cadenas

A3/14.6%

T5/11.4%

TEMATICAS PAGO / 9.5%

AUT /9%

Lal/7.9%

LA SEXTA/ 6.7%

CUATRO/5.1%

ENERGY /3.1%
Fuente: Barlovento Comunicacion

Lo mismo sucede tres dias después, lo mas visto del 6 de marzo de 2023 fue “Antena 3
Noticias 2”. El espacio logré 3.150.000 espectadores de audiencia media y el 21,7% de la cuota
de pantalla. Un total de 4.840.000 individuos vieron al menos un minuto del informativo.
Ademas, el programa aportd a Antena 3 1,2 puntos de cuota de los 15,5 que firm¢6 la cadena en
el Total Dia (Barlovento Comunicacion, 2023).
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Grafico 3. Ranking diario de cadenas (06/03/2023)
Ranking diario de cadenas

A3/15.5%

T5/12%

AUT/8.9%

TEMATICAS PAGO /8.7%

Lal/8.6%

LA SEXTA/ 6.9%

CUATRO /5%

ENERGY /2.9%
Fuente: Barlovento Comunicacion
Asi se puede comprobar que en marzo de 2023 Antena 3 fue lider de audiencia en general

y dos veces con el programa “Antena 3 Noticias 2”, mientras que La 1 de TVE se encuentra 4
puestos por debajo del canal principal de Atresmedia.

2.5. Plataformas
Uno de los autores referentes en el tema de la comunicacion digital de los ultimos afos,
doctor en lingiiistica y profesor de comunicacion, contextualiza la digitalizacion de la siguiente
forma:
En la segunda mitad del siglo XX aparecieron los avances tecnoldgicos en el campo de
los microprocesadores, difusion capilar de las redes de intercambio de datos y desarrollo
de nuevas interfaces que generaron un cambio radical en la vida humana similar al que,
dos siglos antes, habia producido la maquina de vapor. Si la maquina inventada por
James Watts dio lugar a la Revolucion industrial, las interfaces las interfaces de Steve
Jobs y las redes de Tim Berners-Lee abrieron el camino de la Revolucion Digital
(Scolari, 2012)
Con estos antecedentes, aparece la digitalizacion y el hipertexto, el texto digital que era
sencillo de enlazar con otros contenidos textuales, que hasta el momento parecia ficticio.

Emerge asi una inmediatez desconocida hasta entonces, donde los usuarios podian distribuir
los textos de forma mas rapida y viral, ya que los contenidos tardaban pocos segundos en
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expandirse alrededor del mundo. Esto afectd también a los medios de comunicacion y produjo
cambios en ellos, que tuvieron que luchar por sobrevivir en un entorno cada vez mas dificil.

En la circularidad que marca la hipertelevision, las etapas de produccion, edicion /
exhibicion y consumo de telediario se reconfiguran y asumen una dindmica de
simultaneidad, rompiendo con los paradigmas tradicionales de inicio y fin de su
construccion, oferta y difusion. El programa pasa a ser visto como aquel que existe
tradicionalmente en la television abierta y que avanza en la hipertelevision en tres
direcciones: 1) Contenidos que pasan a ser distribuidos en diferentes soportes y
dispositivos comunicacionales en la web y fuera de ella; 2) Contenidos pensados, en la
web, en términos de portabilidad y movilidad, proporcionando nuevas formas de
disfrute y consumo en acuerdo con demandas propias de las audiencias; y 3) contenidos
que se abren a la posibilidad de retencién (memoria) y de interaccion de las audiencias
(Piccinin, 2019).

Basicamente, la hipertelevision podria ser resumida como esa nueva formula televisiva que
se ha ido creando a raiz de las mutaciones en sus modelos o rutinas de periodismo audiovisual.
Se ha transformado en lo social, lo tecnolégico, lo discursivo, y también ha sufrido cambios en
la programacion, todos marcados por la digitalizacion. Igual que cambia la forma en la que se
realizan los programas, se modifica la relacion con la audiencia ya que muchos adeptos de la
segunda pantalla, que consumen la informacion a través de moéviles, tabletas u otros dispositivos
electronicos participan de la produccion y exigen que los medios se den cuenta de que estan
ahi. Asi, el periodismo audiovisual se hace més complejo y por lo tanto también se complican
sus estrategias y procesos.

La investigacion de la comunicacion también fue embestida por las nuevas tecnologias
colaborativas y participativas. Casi un siglo de investigacion sobre los mass media debid
ser revisada y puesta al dia para poder comprender las mutaciones que atravesaba el
sistema de medios. Las teorias a disposicion de los investigadores era precisamente
construcciones analiticas pensadas para el broadcasting. La actitud de los

investigadores de finales del siglo XX se puede resumir en dos posiciones antagdnicas.

Por un lado, estaban los que sostenian que los medios no tenian nada de nuevo; para
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ellos las redes digitales eran una estacion mas de la secuencia cine-radio-television. En
este caso las teorias de los medios masivos eran consideradas mas que suficientes para
investigar las nuevas formas de comunicacion. En el otro extremo se encontraban los
que pensaban que los new media decretaban la obsolescencia de las teorias de los mass
media y, por lo tanto, era necesario pensar en nuevos paradigmas. Esta cuestion de los
nuevos paradigmas fue quizé uno de los grandes mitos del siglo XX: si bien muchos los
mencionaban en sus discursos teoricos, pocos comprendian realmente de qué estaban
hablando. Conceptos como complejidad, caos, emergencia o meme se utilizaron de
manera bastante impune en esos afios. Sin embargo, podria decirse que en esa época se
refundaron los estudios de la comunicacion, recuperando muchos componentes del
pasado y, al mismo tiempo, introduciendo nuevos conceptos, categorias de analisis e
hipdtesis de trabajo que constituyeron la base de los actuales paradigmas teodricos
(Scolari, 2012).

Cabe destacar que la television sigue siendo uno de los medios mdas importantes y
visualizados en el mundo entero. Aunque los tltimos estudios indican que a la television la han
salido fuertes competidores. La situacion ha evolucionado mucho en los ultimos 9 afios, por lo
que se pueden observar grandes diferencias.

Esté claro que los jovenes de hoy siendo consumiendo radio y television y que lo hacen,
sobre todo, de modo convencional a pesar de que Internet y los nuevos soportes
digitales, especialmente portatiles conectados a banda ancha, son los medios preferidos
por este sector para disfrutar de su tiempo de ocio e informarse. Por este motivo, ahora
mas que nunca se hace necesario conocer no solo cudl es la opinion de las nuevas
generaciones sobre dos de los medios consumidos por ellos, como son la radio y la
television, sino por qué y como realizan ese consumo, qué funciones le atribuyen a cada
uno de ellos, si existen diferencias entre el uso que hacen de la radio y de la television,

y si estos medios responden, con sus parrillas televisivas y contenidos radiofonicos, a
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los intereses, necesidades e inquietudes juveniles (Lopez Vidales & Goémez Rubio,
2014).

En este analisis, Lopez Vidales y Gomez Rubio explicaban que los jévenes, en su mayoria,
seguian consumiendo la television de forma convencional, pero después de unos afios, los
dispositivos tecnologicos se han multiplicado y con ellos, el consumo de noticias a través de
otras pantallas que no son las del salén de casa. Actualmente, esta situacion ha cambiado y se
han realizado estudios sobre la consulta de noticias a través de estos aparatos.

Segun el Reuters Institute y la Universidad de Oxford: Espafia cuenta con un mercado
de noticias dindmico, donde la prensa impresa y las emisoras tradicionales, tanto a nivel
nacional como regional rivalizan por la atencién con medios nativos digitales altamente
competitivos. La corporacion publica RTVE lucha por conservar su relevancia frente a
la poderosa competencia que representan los principales grupos privados, Atresmedia y

Mediaset (Vara, Negredo, Amoedo, Moreno, & Kaufmann, 2022).

Este estudio también explica que los medios publicos nacionales de RTVE registraron en
2021 una impresionante innovacion, pero unas audiencias menguantes. RTVE lanzo su servicio
de streaming RTVE Play, el canal de RTVE Noticias llego al millon de suscriptores en dos
afios Playz que es su plataforma para el publico més joven gandé un Premio Ondas al
entretenimiento de calidad. A su vez, el alcance de los informativos cayd tres puntos
porcentuales, tanto en offline como en online. Las audiencias de los informativos se mantienen
bajas. Paralelamente, los medios escritos buscan una nueva relacion con las plataformas
tecnologicas. Después de que se generalizaran los modelos de suscripcion entre 2019 y 2020,
se registra un buen desarrollo de los ingresos online, pues los medios espafioles reunen mas de
750.000 suscriptores digitales. En cuanto al grupo Atresmedia, mantiene su posicion superior
a las marcas offline, mientras que Mediaset, que tiene un éxito tradicional, comienza a verse
agotada y pierde audiencia. Ademads, Espaia se presenta como uno de los paises que mas
consume informacion online, como se demuestra en el caso de los podcasts, ya que los
espafioles muestran un 41% de consumo de podcast (uno de los porcentajes mas altos en el
estudio de Reuters en este ambito). YouTube (30%) y Spotify (26%) crecen entre los usuarios
y los proveedores espafioles iVoox (19%) y Podium Podcast (4%) siguen estables.

Grafico 4. Dispositivos para noticias segun Reuters Institute (2013-2022)
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Dispositivos para noticias*

2013-2022
Espaia
— Ordenador — Smartphone — Tableta
100%
B0
75%
60 __—
—_—
" 36%
20 18%
0 T T T T T T T T
2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

* Es probabie que las cifras para de 2018 estén debido a un error en la encuesta

Fuente: Reuters Institute (2022)

En conclusion, la television sigue siendo uno de los medios de informacion que mas
utilizan los espaiioles, pero ya es notable la evolucion que estan teniendo internet, las nuevas
plataformas y las redes sociales en la profesion periodistica. Aunque la situacion se hace cada
vez mas complicada, los medios tradicionales luchan por adaptarse a la situacion, por ello, se
integran en lo digital con sus propios perfiles sociales y sus plataformas de streaming.
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3.

3.1.

Metodologia

Este estudio nace con el objetivo de analizar la forma en la que las cadenas de
television publicas y privadas con mds audiencia de Espafa tratan de llamar la atencion
del espectador a través de la visualizacion de contenidos.

Para este trabajo se ha utilizado el método del andlisis de contenido basado en los
telediarios nocturnos de La 1 de TVE (Television Espaiola) y Antena 3. En primer lugar,
se ha realizado el visionado de los telediarios de TVE y Antena 3 en su edicion de noche,
sin incluir los programas de fin de semana, ya que estos suelen tener estilos o matices
diferentes que podrian perjudicar a la muestra.

Para llevar a cabo este estudio, nos hemos centrado en la estética que aparece en
pantalla, una parte de la comunicacion no verbal de la television informativa y hemos
puesto el foco en la comparacion de los recursos utilizados por ambos noticiarios. Asi
podemos reconocer qué elementos, innovaciones y estilos abundan en cada informativo.

Muestra

En cuanto a la realizacion del estudio, se ha establecido una muestra significativa de
los informativos mencionados anteriormente. Para que esto fuera posible, se han fijado
como muestra los informativos de las 21:00 horas de La 1 de TVE y antena 3 durante los
primeros 15 dias del mes de marzo. La muestra ha sido obtenida a través de los
informativos en directo y las webs de TVE y Antena 3, ya que ambos coinciden en la
misma franja horaria y no podian ser visualizados simultaneamente.

Ilustracion 1. Informativos seleccionados para el trabajo y su posicion en la parrilla de television

(titulo, dias y horas).

l ve I Telediario 2 (Lunes-viernes a las 21:00h)
,.‘ A3 Noticias 2 (Lunes-viernes a las 21:00h)

Antena 3

Fuente: Elaboracion propia (2023)
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Se han escogido los noticiarios de esta franja horaria ya que pertenecen a lo que
llamamos prime time, lo que se considera la franja horaria en la que més personas estan
conectadas a la television, y en el caso de Espafa y la mayoria de los paises, esto ocurre
por la noche (Cruellas, 2017).

Tabla 4. Muestra del estudio

3.2.

FECHA DE EMISION | CADENADETYV | FRANJA HORARIA |
Miércoles 01/03/2023 TVE 1/ A3 21:00 horas
Jueves 02/03/2023 TVE 1/A3 21:00 horas
Viernes 03/03/2023 TVE 1/ A3 21:00 horas
Lunes 06/03/2023 TVE 1/ A3 21:00 horas
Martes 07/03/2023 TVE 1/ A3 21:00 horas
Miércoles 08/03/2023 TVE 1/ A3 21:00 horas
Jueves 09/03/2023 TVE 1/A3 21:00 horas
Viernes 10/03/2023 TVE 1/ A3 21:00 horas
Lunes 13/03/2023 TVE 1/ A3 21:00 horas
Martes 14/03/2023 TVE 1/ A3 21:00 horas
Miércoles 15/03/2023 TVE 1/ A3 21:00 horas

Fuente: Elaboracion propia (2023)

Por lo tanto, la seleccion de la muestra se enmarcaria desde el dia 1 de marzo, hasta
el 15 de marzo de 2023 eliminando los dias 4, 5, 11 y 12 de marzo que pertenecen a los
primeros fines de semana del mes (sabados y domingos). Solamente se tienen en cuenta
los dias de diario, es decir, de lunes a viernes (1, 2, 3,6, 7, 8,9, 10, 13, 14 y 15 de marzo).

Unidad de analisis

Una vez seleccionadas las cadenas, los informativos, los horarios y los dias, se ha
procedido a examinar qué elementos de la puesta en escena eran los adecuados para
realizar un analisis o incluso una codificacion.

La unidad de analisis se entenderia como cada uno de los informativos que componen
la muestra objeto de estudio. Dentro de estos, encontramos las variables o items de
analisis, que serian los elementos de la puesta en escena que han sido seleccionados y que
se han examinado en la muestra (“Telediario 2” de TVE y “A3 Noticias 2”). En esta
clasificacion se han combinado elementos mas tradicionales como los rétulos o
componentes mas novedosos como los cddigos QR o la Realidad Aumentada.

La siguiente tabla muestra los elementos que se han tenido en cuenta para el andlisis.
En ella solo se reflejan los que finalmente se han utilizado, ya que en un principio se
contaba con alguno mas que ha sido eliminado debido a la extension del tema y a la
importancia mas leve que presentaba, frente a los que necesitaban integrarse dentro del
estudio. Asi se ha conseguido centrar la atencion en los factores mas importantes.
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Tabla 5. Elementos utilizados para el andlisis (unidades de andlisis o variables)

ELEMENTOS ANALIZADOS

Cabecera
Presentadores/as
Rafagas
Plasmas
Roétulos y faldones
Graficos fijos o grafismos y graficos en movimiento
Ventanas
Elementos innovadores o interactivos

Fuente: Elaboracion propia (2023)

Con el objetivo de comprender mejor cudles son estos elementos y qué factores se
han tenido en cuenta a la hora de analizarlos, se hara un repaso sobre las caracteristicas
que los componen.

Para poder simplificar el anélisis de cada programa y para que resulte mas sencillo
representar este con niumeros para encontrar la informacién de una forma mas rapida, se
ha decidido realizar una codificacion, creando una tabla que expone cada variable con sus
posibles variantes. Para simplificar dia por dia como parecen estas partes, se puede coger
la palabra de la variable e integrar el niumero correspondiente a la segunda columna
(variante). Es necesario explicar cada uno de los elementos que la compone, ya que
algunos son mucho mas innovadores que otros, pero todos forman una parte esencial de
la estética del informativo.

Esta seria la definicion de las variables objeto de estudio:

La cabecera es uno de los elementos mas tradicionales que se encuentran en el
trabajo. Nos referimos a la pieza televisiva que se suele componer de una imagen en
movimiento corta con una melodia sencilla y Illamativa de la misma duracion
aproximadamente. Es la primera de las partes de informativo, una pieza corta y sencilla,
Las imagenes se seleccionan y montan en realizacion, y se complementan con un sonido
genérico de la cabecera del noticiario y transiciones como cortinillas y rafagas (Marin,
2017)

Los presentadores son profesionales de la informacion, preferiblemente periodistas
o licenciados en periodismo (aunque por la regulacion de la profesion no siempre es asi)
que se encargan de conducir un programa de television o cumple con la funcién de
anfitrion (en el caso de un programa de entrevistas). La formacién académica deberia ser
esencial para realizar este trabajo, aunque, actualmente muchos presentadores no son
periodistas, sino celebridades o comicos reconocidos. En el caso del estudio en el que nos
enmarcamos, todos los profesionales tienen los estudios y la preparacion necesaria para
realizar su trabajo. Ahora son conscientes de que su trabajo ha cambiado y juega un papel
esencial.

Los presentadores de television se enfrentan a un consumo multipantalla. Sus

espectadores los ven a través de tabletas, teléfonos, ordenadores o televisores
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inteligentes; en diferido o en directo. Su relacion con el telespectador supera la
comunicacion unidireccional de la television tradicional (Gallardo Camacho, 2013).

Las rafagas son elementos en movimiento o transiciones que suelen ocupar la
pantalla por completo. Tienen muy poca duracion, entre 1 y 15 segundos. Sirve para
cambiar de la cabecera al platd, de una pieza al platd y para cambiar de una pieza o
contenido a otro con diferente tematica.

Las rafagas son un elemento visual y sonoro, de apenas unos segundos de duracion, que
se utilizan para separar los bloques de noticias. La cortinilla es también un efecto de
realizacion que puede apreciarse en los sumarios cuando, por ejemplo, se pasa de unas
colas al total de un protagonista. La importancia de estos recursos radica en que
contribuyen a aportar ritmo al informativo y regenerar la atencion del espectador en

momentos que puede decaer (Montero Carretero, 2018).

Los plasmas son pantallas que forman parte del mobiliario de plato y se utilizan para
algunas piezas, sobre todo las que tiene que ver con datos y se representan con graficas.
Pantallas de television que funcionan mediante la introduccion de gas entre paneles de
vidrio. Tienen mejor brillo que las pantallas LCD (RTVE, 2010).

Hay algunos sistemas que parecen plasmas de mayores dimensiones, en ese caso se
trata de un muro de video o videowall. Son varias pantallas que estan unidas y
sincronizadas entre si y funcionan igual que los plasmas.

Los rotulos y los faldones son elementos similares. Los rotules son elementos
graficos compuestos con palabras que sirven para identificar a la persona que aparece en
la imagen en pantalla (presentador, protagonista de la noticia, experto en un tema,
colaborador...) o anadir titulos e informaciones. Suelen situarse en la zona inferior
izquierda o centrada de la pantalla. Los faldones funcionan de la misma manera que los
rétulos y acompafan a estos. Sirven para ampliar la informacion de la noticia que se esta
dando o dar importancia a algin dato concreto. También se encuentran en la parte inferior
de la imagen.

Los graficos fijos o grafismos son representaciones generalmente de datos de forma
grafica y sin movimiento (suelen ser graficos de barras, circulares, de puntos...). Sirven
para presentar datos de forma mas visual y en muchas ocasiones aparecen porcentajes.
Son muy utilizados en noticias relacionadas con la economia.

Los motion graphics o graficos en movimiento son una evolucion de los graficos
fijos o grafismos. Consiste en el mismo elemento, pero con movimiento y se debe a las
innovaciones que se van integrando en los medios de comunicacion. Son igualmente
representaciones generalmente de datos de forma grafica (graficos de barras, circulares,
de puntos...) en las que los datos aparecen a través de una transicion o las barras se
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mueven a medida que se cuentan los datos de la noticia. También se utilizan para los
mismos contenidos que los grafismos.

Las ventanas en television son recuadros o mascaras graficas que unen dos espacios
diferentes. Se utilizan para conectar con otras personas como reporteros en sitios de
exterior o expertos que van a hablar sobre un tema que conocen. También sirven para
integrar alguna declaracion de recurso. Las ventanas se han utilizado tradicionalmente,
pero con la pandemia han adquirido mas presencia en pantalla. No tienen por qué tener
forma cuadrada.

Los Cédigos QR son elementos similares a los codigos de barras, pero una capacidad
mucho mayor, funcionan como un enlace web y nos redirigen a paginas, apps o
informaciones en la red. Tienen forma cuadrada que forma patrones faciles de identificar.

Un codigo QR (codigo abierto) es un sistema para almacenar informacién en una matriz
de puntos o un codigo de barras bidimensional, que se pueden presentar en forma
impresa o en pantalla y son interpretables para cualquier aparato que pueda captar
imagenes y cuente con software adecuado (Huidobro, 2009).

La Realidad Aumentada es el elemento més innovador que encontramos en el
estudio. Es un elemento que se asemeja a una simulacion mediante elementos mecanicos
y electronicos, que por lo general tiene a asemejarse a la realidad en 3D.

Aunque las aplicaciones mas populares de la realidad aumentada estan, en su mayoria,
destinadas al entretenimiento, cada vez son mas las empresas de diferentes sectores las
que se sirven de la misma. Entre ellas se encuentran las empresas periodisticas, y por
ende la television informativa donde esta herramienta se ha convertido en un aliado para
explicar de forma mas amena asuntos hasta ahora mas aridos, asi como acercar al
espectador acontecimientos ya pasados, o que pueden pasar en el futuro, a través de

recreaciones, siempre sin perder el objetivo informativo al que, en caso de producciones

audiovisuales informativas, debe dar respuesta (Gomez Rubio & Lopez Vidales, 2021).

Tabla 6. Elementos de analisis de los informativos para la codificacion

VARIABLE VARIANTE

1. Sélo imagen
2. Soélo sonido

Cabecera
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Imagen + Sonido

No hay Cabecera

Un hombre

Una mujer

Mis de 1 (s6lo hombres)
Mas de 1 (s6lo mujeres)

Mas de 1 (hombres + mujeres)
Entre cabecera y 1* imagen
Sélo entre piezas

Entre cabecera y todas piezas
No hay réfagas

Plasma + presentador/a

Sélo plasma

No utilizan plasmas

Fijos

En movimiento

No hay

Soélo graficos fijos/grafismos
Sélo motion graphics

Presentadores

Rafagas

Plasmas

Roétulos y Faldones

Gréficos Fijos/Grafismos y

Eal Bl IS A et IS o Bl el L bl o LB Eanll o Sl Eannll Pl Il Il Fanll ISl Pl ol ol Fll Pl o

Motion Graphics Ambos
Ninguno
Si
Ventanas No
Realidad Aumentada
Elementos Cddigos QR
Innovadores/Interactivos R.A + Cddigos QR
Ninguno

Fuente: Elaboracion propia (2023)

En un primer momento se integraron otros elementos que podian ser utiles para la
investigacion como: los colores de los rétulos y los grafismos, si habia flashes
informativos o noticias de ltima hora, si habia cierre o no; y si se trataba de un programa
especial o no. Finalmente, se decidieron eliminar estas variables por diferentes motivos.
En el caso de los rotulos, se entendia que era mas importante la variante del movimiento
que la del color. En cuanto a las noticias de tltima hora, se decidieron suprimir porque se
pasaria a hablar de temas, programacion y eleccion de sucesos, en vez de puesta en escena.
Los cierres de eliminaron porque el presentador siempre se despide para cerrar el
informativo, ademads en algunos casos, se emiten las secciones del tiempo y los deportes
y posteriormente, el presentador del telediario vuelve a aparecer en escena para realizar
el cierre (es el caso de La 1), por lo que, al no incluir estos dos programas en el estudio,
el cierre quedaria fuera. Por tltimo, se omitir si se trataba de un programa especial o no
porque se pudo comprobar que lo tinico en lo que variaban los informativos en estos casos,
era en la duracion (ademads de que este componente también puede influir en los temas a
elegir y la programacion).

En resumen, al ir realizando el analisis se decidio que era mas coherente centrarse en
los elementos que parecian en pantalla de forma basica y enfocada al movimiento y la
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innovacion en pantalla, ya que de otra forma el tema podria ampliarse demasiado y
desviarse de la idea principal del trabajo.

4. Resultados

Después de haber entendido cudles son los componentes del noticiario que se van a integrar
en el estudio, se ha realizado el analisis, que en este caso es de contenido. Para este estudio ha
sido necesario combinar el método cualitativo y cuantitativo. La razén es que la codificacion
podria considerarse exclusivamente del segundo tipo de metodologia, pero los contenidos
audiovisuales no se pueden estudiar solamente de esta forma, ya que tienen muchos matices
cualitativos que no son posibles de representar con un simple niimero. La tabla de codificacion
es una herramienta para facilitar el trabajo y reconocer de forma rapida si la variable o elemento
esta presente o no en el informativo y ver de qué forma aparece en el caso de que se manifieste.
La comparacion se ha hecho también interpretando estas tablas y enfrentando capturas de
pantalla en las que se han podido comprobar los elementos estudiados en ambas cadenas.

Dentro del punto “Resultados”, vamos a reconocer 8 subapartados, uno por cada variable
de estudio. Para comprender mejor los nimeros de la codificacion que aparecen en las tablas
de los siguientes epigrafes, resulta conveniente tener presente la tabla que se presenta en el
apartado “Unidad de analisis” dentro de “Metodologia”, ya que todas las que vienen a
continuacion estan influidas por esa.

Es decir, si observamos la “Tabla 6. Elementos de anélisis de los informativos para la
codificacion” encontraremos las variantes que pueden aparecer con el nimero de codificacion
que pertenece a cada opcion. Cada variable de la tabla general ha sido analizada y comparada
dia por dia en una tabla individual. De esta forma se puede comprobar si se repiten las mismas
formulas durante los 11 dias y si ambos canales coinciden o no en la utilizacion de estas. En los
epigrafes que vienen a continuacion se reflejan los datos que hemos mencionado y la
interpretacion de estos.

4.1. Cabecera

El primer elemento que vamos a analizar es la cabecera, ya que por regla general suele ser
el primer recurso o componente que vamos a encontrar en el informativo. Puede aparecer de
diferentes formas. La forma tradicional seria que se viera primero la cabecera y posteriormente
el presentador comenzara el informativo. Pero también se puede presentar de manera que se
vea primero al conductor en pantalla y luego, de forma rapida, aparezca la cabecera para dar
paso al noticiario, o que se cuenten una serie de noticias con imagenes, luego entre la cabecera
y posteriormente, se vea al presentador iniciando el informativo.

Tabla 7. Anélisis cabecera “Telediario 2” TVE y “A3 Noticias 2”

ELEMENTO: CABECERA

o TVE ANTENA 3
o A
01/03/2023 3 3
02/03/2023 3 3
03/03/2023 3 3
06/03/2023 3 3
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07/03/2023 3 3
08/03/2023 3 3
09/03/2023 3 3
10/03/2023 3 3
13/03/2023 3 3
14/03/2023 3 3
15/03/2023 3 3

Fuente: Elaboracion propia (2023)

Como podemos comprobar ambas cadenas coinciden en la forma en la que usan la cabecera
durante los 11 dias que se ha analizado los informativos. La cabecera es un elemento fijo y
tradicional que no varia.

La cabecera de “Telediario 2” de TVE, hace que comience el informativo. Es lo primero
que se ve al comienza, dura entre 5 y 6 segundos, se compone de elementos graficos y sonoros
que identifican el programa. Unas imagenes creadas a través de la tecnologia y la sintonia que
identifica a este informativo. Finaliza con su imagen corporativa, es decir, el logo y el titulo del

programa. Después de esto, se puede ver en pantalla al presentador contando la primera notica
del dia.

[lustracion 2. Captura de pantalla cabecera “Telediario 2”

Fuente: elaboracion propia (2023)

Ambos canales coinciden en contener la cabecera en sus programas de noticias, pero lo
hacen de una forma muy diferente. En el caso de “Antena 3 Noticias 2’ se comprueba que, al
comenzar el programa, no es la cabecera lo primero que se observa. En primer lugar, se
encuentra un bloque de breves que explica forma corta las noticias mas importantes del dia que
se van a tratar a lo largo del programa. Se trata de un video editado combinado con musica,
efectos sonoros y la voz del presentador que se encuentra en platd, duran en torno a 1 minuto y
posteriormente vemos al presentador que cuenta la noticia principal del informativo. Después
de todo esto, aparece la cabecera que dura entre 4 y 5 segundos. Ademas, al igual que la
cabecera de “Telediario 2”, combina imdgenes generadas con ordenador con la sintonia del
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noticiario y termina con la imagen identificativa del programa. Ademas, hace que se enlacen
las piezas anteriores con el presentador en plato.

[lustracion 3. Captura de pantalla cabecera “Antena 3 Noticias 2"

@ Noticias

Fuente: elaboracion propia (2023)

Para comprobar de una forma mas clara estas similitudes y diferencias, se ha realizado una
pieza audiovisual que se enlaza a continuacion.

[lustracion 4. Hipervinculo video ejemplificacion cabecera
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= E3Youlube ) Q

Cabecera | Trabajo de Fin de Grado #periodismo #television #Uva #TFG #TVE #Antena3 #informativos

Fuente: elaboracion propia

La cabecera define el primer punto de la marca personal en ambos informativos. Se ha
podido comprobar con esta comparacion que ambos noticiarios presentan este elemento de una
forma completamente distinta y haciendo que su producto se diferencie del resto de noticiarios
en television.

4.2. Presentadores
Los presentadores son esenciales para el informativo, sin ellos no seria posible realizar el
programa de forma profesional y dinamica estan presentes en todas las piezas ya que dan paso

a estas o incluso cuentan las noticias completas.

Tabla 8. Analisis presentadores “Telediario 2” TVE y “A3 Noticias 2”

ELEMENTO: PRESENTADORES

T TVE ANTENA 3
e A
01/03/2023 1 5
02/03/2023 1 5
03/03/2023 1 5
06/03/2023 1 5
07/03/2023 1 5
08/03/2023 1 5
09/03/2023 1 5
10/03/2023 1 5
13/03/2023 1 2
14/03/2023 1 5
15/03/2023 1 5
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Fuente: Elaboracion propia (2023)

En los programas que hemos analizado, encontramos conductores del programa a Carlos
Franganillo en el caso de Television Espafiola o Vicente Vallés y Esther Vaquero en el caso de
Antena 3.

Ademas, podemos comprobar que durante los 11 dias analizados TVE no ha cambiado su
formato en cuanto a presentadores, teniendo siempre un hombre como conductor principal del
programa, Carlos Franganillo. Este presentador suele empezar el informativo de pie y con un
plano medio o americano, posteriormente se sienta en la mesa y no suele levantarse hasta el
final del telediario, cuando les da paso a los deportes o al tiempo. En algunas ocasiones mas
eventuales se puede poner de pie para explicar algin dato delante del plasma.

Antena 3 opta en general por tener un hombre y una mujer a los mandos del informativo,
Vicente Vallés y Esther Vaquero. Exceptuando el dia 13 de marzo en el que so6lo se encontraba
presentando Esther Vaquero (no se especifica la razon por la que no se encontraba en plato
Vicente Vallés, pero se entiende como una ocasion excepcional). En este caso, es el presentador
Vicente Vallés el que suele iniciar el programa, lo hace sentado en la mesa del informativo y
con un gran plano general en el que se aprecia un pequeiio movimiento de camara gria que va
cerrando la imagen hasta conseguir un plano medio. La presencia de la mujer en el programa
es posterior, Vallés le da paso a Vaquero, que aparece directamente sentada en la mesa con un
plano medio. Interactiian levemente entre ellos a lo largo del informativo dandose paso en
algunas noticias. Ademas, Vicente Vallés no suele estar de pie, es Esther Vaquero la persona
que, en esta posicion y con un plano entero, explica algiin dato con el plasma. A continuacion,
se muestran quiénes son estos presentadores tan reconocidos en nuestro pais y a qué cadena
pertenecen.

[lustracion 5. Carlos Franganillo presentador de “Telediario 2” de TVE
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Fuente: RTVE (2021)

Ilustracion 6. Vicente Vallés y Esther Vaquero “Antena 3 Noticas 2”

A

A
"‘ Antena 3, =S
T it ‘ ¢ It —

Fuente: elperiodico.com (2019)

40



4.3. Rafagas

Las rafagas son un elemento que estd muy presente a lo largo de todo el informativo, pero
puede pasar desapercibido, sobre todo para un espectador sin conocimientos audiovisuales.
Aunque puede parecer que no se nota, suele dar dinamismo y movimiento entre las noticias que
componen los programas.

A continuacion, comprobamos como utilizan las rafagas TVE y Antena 3.

Tabla 9. Analisis rafagas “Telediario 2” TVE y “A3 Noticias 2”

ELEMENTO: RAFAGAS

inG TVE ANTENA 3
© e
01/03/2023 1 1
02/03/2023 1 1
03/03/2023 1 1
06/03/2023 1 1
07/03/2023 1 1
08/03/2023 1 1
09/03/2023 1 1
10/03/2023 1 1
13/03/2023 1 1
14/03/2023 1 1
15/03/2023 1 1

Fuente: Elaboracion propia (2023)

En este caso ambas cadenas coinciden en la utilizacion de las rafagas entre la cabecera y la
siguiente imagen o pieza del informativo, ya sea una pieza informativa o la presentacion del
periodista en plat6. Es un elemento imprescindible y que aporta energia y accion al programa
de noticias.

En el caso de Television Espafiola, se observa que la rafaga que hay entre la cabecera y la
primera pieza consiste en un desvanecimiento o difuminado entre el final de la cabecera y la
siguiente imagen. En esta transicion se puede reconocer el sonido caracteristico con el que suele
iniciarse el informativo. Ademas, dura aproximadamente medio segundo. En el resto del
informativo solemos encontrar cortes clasicos, sobre todo cuando se cambia de una pieza a la
imagen de platd o viceversa. En otras ocasiones menos frecuentes, aparecen cortinillas o
barridos que cuentan con una imagen caracteristica de la cabecera, acompanada tres leves
pitidos (“p1, pi, pi”). Esto se suele dar cuando se pasa directamente de una pieza a otra en un
bloque de breves.

Al observar las rafagas de Antena 3, comprobamos que ya se encuentran presentes en los
breves que inician el informativo. Se presentan en forma de cortinilla o barrido (especialmente
entre piezas), y surgen del rotulo que presenta una especie de flecha y se mueve para cambiar
de noticia. Después de la primera noticia, se observa una transicion de cortinilla o barrido, y
entre la cabecera y el siguiente paso al presentador se reconoce una transicion que mezcla la
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cabecera con el platd, dejando a este en un plano secundario durante un segundo. Ademas, en
las rafagas de los bloques de breves se aprecia un sonido similar al de una campanilla (“cling”).
Al igual que en “Telediario 2”, cuando se pasa de la imagen a platd, o del revés, encontramos
un corte clasico, sin fundidos, difuminados o barridos. Para verlo mas claramente, se ha
realizado un video de ejemplificacion.

[lustracion 7. Hipervinculo video ejemplificacion rafagas

= E3YouTube Q

MANIFESTACIONES EN TODA ESPANA
% Noticias
O% B = [’ &

Réfagas | Trabajo de Fin de Grado #periodismo #television #Uva #TFG #TVE #Antena3 #informativos

Fuente: elaboracion propia (2023)
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4.4. Plasmas

Los plasmas son un elemento que no puede faltar en un platé de television enfocado hacia
los informativos. Cuando aparecieron, eran un elemento innovador, aunque ahora han pasado
a un segundo plano y se utilizan generalmente para decorar y para ilustrar algiin dato a través
de tablas o gréficas.

El mobiliario de “Telediario 2” es mas tradicional y cuenta con varios plasmas, sin
embargo, en el platé de “Antena 3 Noticias 2” estas pantallas tienen dimensiones superiores a
los plasmas convencionales y por lo tanto se denominan videowalls o muros de video. Esta

caracteristica permite al programa dar un efecto mucho mas envolvente en cuanto a su estética.

Tabla 10. Analisis presentadores “Telediario 2” TVE y “A3 Noticias 2”

ELEMENTO: PLASMAS

e TVE ANTENA 3
. A
01/03/2023 1 1
02/03/2023 1 1
03/03/2023 1 1
06/03/2023 1 1
07/03/2023 1 1
08/03/2023 1 1
09/03/2023 1 1
10/03/2023 1 1
13/03/2023 1 1
14/03/2023 1 1
15/03/2023 1 1

Fuente: Elaboracion propia (2023)

En esta tabla se puede observar que los plasmas estan presentes en todos los informativos,
ya que son un elemento fisico y fijo. Ademas, tanto Television Espafiola como Antena 3
coincide en utilizarlo junto con el presentador. En ambos casos el plasma o el videowall esta
continuamente presente a espaldas de aquellos que conducen los programas. Ademas, el plasma
se utiliza en momentos puntuales para presentar algunos datos o graficas, en estos casos no se
utilizan todas las pantallas o el muro al completo, si no que se limita el espacio en una parte o
pantalla concreta.

Puede que unos afos atras tuvieran mas utilidad, aunque actualmente con las nuevas
tecnologias no se podria considerar un elemento innovador, pero si un objeto esencial en el
mobiliario del plato y de la puesta en escena.

A continuacion, se muestran ejemplos de cada cadena en los que el presentador o
presentadora se encuentra delate del plasma, ya sea de forma decorativa o para explicar cifras

importantes respecto a una noticia.

[lustracion 8. Captura de pantalla plasma y Carlos Franganillo (TVE)
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Ley
"Solo si es i’

Fuente: elaboracion propia (2023)

[lustracion 9. Captura de pantalla videowall y Vicente Vallés (Antena 3)

SN s

-

- .
#n Noticias

Fuente: elaboracion propia (2023)

En estas dos imagenes, observamos a los presentadores delante del plasma de una forma
visual o estética. Pero como hemos mencionado anteriormente, este elemento tiene otra utilidad
en la que se presenta a modo de pizarra para ilustrar ciertas informaciones. Esto no significa
solamente que el presentador y el plasma aparezcan a la vez, sino que también se combina con
un grafismo o motion graphic. En el caso de Antena 3 podemos incluso encontrar todos estos
elementos combinados con la Realidad Aumentada.

[lustracion 10. Captura de pantalla plasma, grafica y Carlos Franganillo (TVE)
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AZUCAR  MANTEQUILLA  LECHE

Fuente: elaboracion propia (2023)

[lustracion 11. Captura de pantalla plasma, grafica, R.A y Esther Vaquero (Antena 3)

52,6% 391% 33,1%

ACEITES

32,9%

Fuente: elaboracion propia (2023)

REBAJAS DE CONDENA
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4.5. Rotulos y Faldones

Los rotulos y faldones los integramos juntos ya que normalmente suelen acompafiarse unos
a otros. Son una parte imprescindible de las piezas informativas debido a que sin ellos no
podriamos identificar a las personas que aparecen en pantalla y, ademas, habria algun dato que
no se podria recoger.

Tabla 11. Andlisis rotulos y faldones “Telediario 2” TVE y “A3 Noticias 2”

ELEMENTO: ROTULOS Y FALDONES

, TVE ANTENA 3
DIAS .

Q

01/03/2023
02/03/2023
03/03/2023
06/03/2023
07/03/2023
08/03/2023
09/03/2023
10/03/2023
13/03/2023
14/03/2023
15/03/2023

[\)l\)l\)l\)l\)l\)l\)l\)[\)l\)l\)a

DD (DD [N [P D[N [ N[

Fuente: Elaboracion propia (2023)

Podriamos decir que estos componentes son unos de esos elementos esenciales y
tradicionales que no pueden faltar. A pesar de tener continuidad a lo largo de la historia, se
detecta una, pero evolucion clara, han adoptado un movimiento permanente, es decir, cada vez
que salen en pantalla, aparecen y desaparecen de forma dindmica y suave a través de alguna
transicion o desplazamiento. Aportan informacién a la vez que ritmo a las noticias. Ademas,
los rotulos se encuentran combinados con cualquiera de los demas elementos estudiados en el
trabajo. A continuacion, mostramos unos ejemplos de rotulos y faldones en ambos
informativos.

[lustracion 12. Captura de pantalla rétulos, faldones y codigo QR (TVE)
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En RTVE.es

Ofensiva rusa para tomar la ciudad de Kupiansk

Fuente: elaboracion propia (2023)

Tlustracion 13. Captura de pantalla rétulos y ventana (Antena 3)

DIRECTO
Bruselas (Bélgica)

@ Noticias

Fuente: elaboracion propia (2023)

Como en las fotografias no se puede observar ese movimiento del que se habla
anteriormente, también hay un video de ejemplificacion.

[lustracion 14. Hipervinculo video ejemplificacion rétulos y faldones
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Rétulos y faldones | Trabajo de Fin de Grado #television #Uva #TFG #TVE #Antena3 #informativos

Fuente: elaboracion propia (2023)
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4.6. Graficos Fijos/Grafismos y Motion Graphics
Los graficos fijos y en movimiento se presentan juntos en una tabla porque son el mismo
elemento que cambia su forma debido a la innovacion y el dinamismo que se quiere dar a los

programas de informacion.

Tabla 12. Analisis presentadores “Telediario 2” TVE y “A3 Noticias 2”

ELEMENTO: GRAFICOS FIJOS/GRAFISMOS
Y MOTIONS GRAPHICS

s TVE ANTENA 3
o A
01/03/2023 2 2
02/03/2023 2 2
03/03/2023 3 2
06/03/2023 2 2
07/03/2023 2 4
08/03/2023 4 2
09/03/2023 2 2
10/03/2023 2 2
13/03/2023 2 2
14/03/2023 2 2
15/03/2023 2 2

Fuente: Elaboracion propia (2023)

Este es el elemento que mas varia a lo largo de los 11 dias analizados. S6lo hay un dia en
el que las cadenas no deciden utilizarlos, el 07/03 para Antena 3 y el 08/03 para TVE. Se
desconocen los motivos. Normalmente se usan mdas los motion graphics o graficos en
movimiento y en dos ocasiones Television Espafiola utiliza tanto graficos fijos, como motion
graphics el dia 03/03. El primero se usa para hacer un esquema sobre los personajes implicados
en la trama del Caso Mediador y el segundo se utiliza para hablar sobre las rebajas de las
condenas a los agresores sexuales y la Ley “Solo si es si”.

Los graficos son esenciales para noticias relacionadas con cifras, sociedad o economia.
Durante los dias analizados en el mes de marzo de 2023 los grafismos han sido utilizados en su
mayoria para noticias relacionadas con la subida del precio de la compra, el acuerdo de las
pensiones, la marcha de Ferrovial y las rebajas de condenas por la ley del solo si es si. A
continuacion, se muestran algunos de estos ejemplos, en muchos de ellos se puede comprobar
que se trata de un motion graphic porque el esquema esta sin finalizar.

[lustracion 15. Captura gréfico fijo Caso Mediador (TVE)
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io Navarro Taishet
Tacoronte Fuentes
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GENERAL MEDIADOR EX DIRECTOR GENERAL

GUARDIA CIVIL GANADERIA DE CANARIAS
RETIRADO

Fuente: elaboracion propia (2023)

[lustracion 16. Captura de pantalla motion graphic IVA (TVE)

rtve El IVA de la carne

El coste de

> 500Me

" onrc. .~

Fuente | CEDECARNE

Fuente: elaboracion propia (2023)

[ustracion 17. Captura de pantalla motion graphic agresiones (TVE)
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Cddigo penal Ley
anterior ‘solo si es si’

ABUSO AGRESION
1-3 anos 1-4 anos

AGRESION

Fuente: elaboracion propia (2023)

[lustracion 18. Captura de pantalla motion graphic Ferrovial (Antena 3)

¢POR QUE SE VA FERROVIAL?

INGRESOS COTIZACION PAISES BAJOS
© ESPANA

15, |l
ESPANA PAISES BAJOS

EE.UU.

LOS MOTIVOS DE LA SALIDA DE FERROVIAL

% Noticias

Fuente: elaboracion propia (2023)

[lustracion 19. Captura de pantalla motion graphic pensiones (Antena 3)
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4.7.

Ahora Reforma ’
peores anos

Fuente: Ministerio Seguridad Social

/ EL PP& LA PATRONAL RECHAZAN EL ACUERDO
‘ AT

Fuente: elaboracion propia (2023)

Ventanas

Las ventanas suelen estar muy presentes en los informativos, Aparecen cuando el

presentador se dirige hacia un reportero que se encuentra en el lugar de los hechos o en una
videollamada con expertos. Es muy poco probable que se den ocasiones en las que no aparezca
alguna ventana en todo el informativo. Este elemento siempre ha tenido una gran presencia a la
hora de relatar las noticias de actualidad, pero aun ha adquirido mucha mas presencia después
de la pandemia, ya que los colaboradores solo podian entrar en los programas a través de
videoconferencias telematicas.

Tabla 13. Analisis ventanas “Telediario 2” TVE y “A3 Noticias 2”

ELEMENTO: VENTANAS
ANTENA 3

A)

DIiAS

01/03/2023
02/03/2023
03/03/2023
06/03/2023
07/03/2023
08/03/2023
09/03/2023
10/03/2023
13/03/2023
14/03/2023
15/03/2023

[ P Y Sy i U Sy py e L S R 1 )

[S (U S U [ S U (U S S— —

Fuente: Elaboracion propia (2023)
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Por regla general hay ventanas en la mayoria de los informativos analizados. Sin embargo,
algunos dias se suprimen por razones que deciden los profesionales de la informacion y
comunicacion: que no son necesarias, que haya otras formulas para realizar la pieza, que no hay
disponibilidad de equipo, etcétera. Concretamente se pueden observar dos excepciones claras
los dias 01/03 y 02/03. Se intuye que la razdn para suprimir las ventanas en ambas jornadas fue
la falta de tiempo, ya que en ambas ocasiones “Telediario 2” duré unos 8 minutos porque
Television Espanola emitia los partidos de la semifinal de la Copa del Rey. Cuando hay una
programacion especial como esta, el informativo se emite adaptado a las circunstancias, que en
este caso se trata de los 15 minutos de descanso del partido de futbol correspondiente. Por otro
lado, podemos comprobar que Antena 3 no ha omitido las ventanas en ninguno de los
programas que se han integrado en el estudio.

Al visualizar los noticiarios se ha comprobado que se utilizan varias formulas en cuanto a
las ventanas, entre las que se encuentran, la imagen del reportero en directo o en un falso directo
junto a imagenes de recurso, la ventana en forma de marco para darle un toque distinto, un
entrevistado junto a imagenes relacionadas con la noticia, el presentador junto al entrevistado
cuando no se encuentran en el mismo lugar fisico o una videollamada convencional.

A continuacion, se pueden observar los ejemplos de ventanas. Aunque se ha elegido una
seleccion representativa de los tipos de ventanas que hay en los informativos de TVE y Antena
3, cabe destacar que la configuracion que mas utilizan ambos programas es la del reportero en

la calle, ya sea en directo o en diferido, junto a imagenes de recurso del hecho del que habla.

[lustracion 20. Captura de pantalla ventana y reportero (TVE)

Pilpcto | Nueva York

Lucha contra el "contraataque del patriarcado”

Fuente: elaboracion propia (2023)

[lustracion 21. captura de pantalla ventana con marco (TVE)
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a estas posiciones”

Fuente: elaboracion propia (2023)

Ilustracion 22. Captura de pantalla ventana invitado (TVE)

Fuente: Elaboracion propia (2023)

[lustracion 23. Captura de pantalla ventana videollamada (Antena 3)
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Ho % Noticias

Fuente: Elaboracion propia (2023)

Ilustracion 24. Captura de pantalla ventana presentador y entrevistado (Antena 3)

DIRECTO
Madrid *

Ho % Noticias

Fuente: elaboracion propia (2023)

4.8. Elementos Innovadores/Interactivos

En este apartado se encuentran los codigos QR y la Realidad Rumentada o Realidad
Virtual. Ambos componentes han adquirido presencia en los ultimos afos debido a las
innovaciones tecnologicas. Aqui se observan los mayores esfuerzos por parte de los
profesionales, especialmente en el area de realizacion, para llamar la atencion de la ciudadania.
Son los elementos a los que menos acostumbrados estan los espectadores. Para poder utilizar
estas técnicas de forma correcta, evolucionar y adaptarse a la situacion, los medios han tenido
que contratar especialistas relacionado con estas tecnologias. Algunas cadenas estan mas

55



concienciadas que otras respecto a los elementos innovadores o interactivos y por ello invierten
mas en integrar estos a sus rutinas.

Tabla 14. Analisis elementos innovadores/interactivos “Telediario 2” TVE y “A3 Noticias 2”

ELEMENTO: ELEMENTOS
INNOVADORES/INTERACTIVOS

o IS
( 2
01/03/2023 4 3
02/03/2023 4 3
03/03/2023 2 3
06/03/2023 2 3
07/03/2023 4 3
08/03/2023 2 3
09/03/2023 4 3
10/03/2023 3 3
13/03/2023 2 3
14/03/2023 2 3
15/03/2023 2 3

Fuente: Elaboracion propia (2023)

TVE muestra cddigos QR y Realidad Aumentada en ocasiones, es decir, a veces los integra
en sus informativos, a veces no los utiliza, en ocasiones cuenta s6lo con 1 de los dos y sélo un
dia utiliza ambos. Selecciona estos elementos de una manera puntual para llamar la atencién o
darle mas importancia a un tema. Ademas, abundan los codigos QR sobre la R.A (Realidad
Aumentada), que so6lo aparece en un programa de todos los que se integraban en el trabajo.

En el caso de Antena 3, podemos observar que todos los dias usa tanto los codigos QR,
como la Realidad Virtual. Los utiliza de manera mas genérica. Los cddigos QR aparecen en
muchas ocasiones y te redirigen a la noticia escrita en la web de la cadena o a su newsletter para
que te inscribas y mantengas informado de toda la actualidad de “A3 Noticias 2”. La Realidad
Aumentada estd aun mas presente durante todo el noticiario. Para poder ejemplificar mejor
estos dos elementos, se han dividido en dos partes, primero los coédigos QR y posteriormente la
Realidad Virtual.

A continuacion, se muestran algunos ejemplos de codigo QR.

[lustracion 25. Codigo QR Guerra en Ucrania (TVE)

56



rtve

Guerra en
Ucrania

El% i@
3 A
re

0825

En RTVE.es

Elaboracion propia (2023)

Tlustracion 26. Codigo QR 8M (TVE)

Fuente: elaboracion propia (2023)

[lustracion 27. Codigo QR Premios Orcar (TVE)
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Fuente: elaboracion propia (2023)

[lustracion 28. Codigo QR Caso Mediador (Antena 3).

Fuente: Elaboracion propia (2023)

[lustracion 29. Codigo QR accidente (Antena 3)

DSCARSPS
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UN CAZA RUSO CHOCA
CONTRA UN DRON DE EE.UU.

Ho % Noticias

Fuente: elaboracion propia (2023)

[lustracion 30. Codigo QR asesino (Antena 3)

MATA A SIETE PERSONAS Y DEJA OCHO HERIDOS

Fuente: elaboracion propia (2023)

Cabe destacar que ambos programas han utilizado los codigos QR en las noticias mas
destacadas de sus programas. En ambos casos coinciden en usar estos con todas las piezas
referentes a la Guerra en Ucrania, ya que es un tema de interés que estd teniendo mucha
continuidad en el tiempo. Aunque tienen similitudes, Antena 3 sigue destacando en este aspecto
porque utiliza los codigos QR en muchas més ocasiones que Television Espafiola, aportando a
los telespectadores un complemento para usar durante la emision del informativo o revisarlo en
otro momento, lo que también les ayuda a obtener visitas en la pagina web.

En cuanto a la Realidad Aumentada, Antena 3 va a seguir siendo superior porque va a
utilizar esta innovacion a lo largo de todo el informativo. Incluso el propio mobiliario del platd
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estd modificado con esta técnica, como vamos a poder ver a continuacion. En primer lugar, se
va a mostrar una imagen en la que se observa la verdadera mesa de “Antena 3 Noticias 2”
(Ilustracion 30) y en la siguiente, se comprueba como se utiliza la R.A para cambiar este
elemento y hacerlo mas atractivo o llamativo.

Tlustracion 31. Mesa real “Antena 3 Noticias 2”

Fuente: antena3.com

En la fotografia que viene a continuacion, se puede observar este mismo espacio
modificado con Realidad Aumentada. “Antena 3 Noticias 2” utiliza la R.A incluso para editar
el plato en el que graban los programas.

Puede que no sea la imagen mas representativa de la R.A, ya que parece parte del propio
mobiliario, pero precisamente eso es lo que la hace interesante, que incluso llega a confundir al
ojo humano con el efecto 3D. Ademads, resulta curioso porque ningin programa utiliza la
Realidad Virtual de una forma tan continua.

Para verlo mejor hay que fijarse en la parte transparente de la mesa. Si te fijas en la
imagen real, solo tiene la parte superior y las patas, pero en la imagen modificada con R.A, la
mesa se extiende con una parte gris clara y una especie de baldas transparentes por debajo,
ademas se le afade en la parte frontal un rétulo con un estampado a juego con el videowall que
provoca un efecto de uniformidad en el que todos los elementos juntos casan perfectamente.

Tlustracion 32. Realidad Aumentada en la mesa de “Antena 3 Noticias 2”
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Ho Q Noticias

Fuente: Elaboracion propia (2023)

Este no es el unico uso que se le da a la Realidad Aumentada, ya que también se utiliza
para representar de una forma mas estética ciertas noticias o para escribir los rétulos de una
manera mas vistosa como en el siguiente ejemplo.

[lustracion 33. Captura de pantalla R.A rotulos (Antena 3)

Ho % Noticias

Fuente: elaboracion propia (2023)

Otro uso que caracteriza la Realidad Aumentada es el de recrear un espacio que no es real
como si fuera de verdad. Es una especie de experiencia 3D. A pesar de que Antena 3 es el que
mas destaca en este apartado, ambas cadenas han optado por utilizar esta opcion durante su
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noticiario. Por ello a continuacion se muestra un video con cortes de Realidad Virtual en forma
de rotulos y de representacion en tres dimensiones.

[lustracion 34. Hipervinculo video ejemplificacion R.A

= EYouTube Q

> 5 QNotisiag

Realidad aumentrada | Trabajo de Fin de Grado #television #Uva #TFG #TVE #Antena3 #informativos

Fuente: elaboracion propia (2023)

Con estas comparaciones se ha comprobado que Antena 3 es mucho mas activa en
lo que a innovacidén se refiere y busca crear su marca personal a través de la
incorporacion de elementos como los codigos QR o la Realidad Aumentada en todos
sus informativos. Con ello también trata de captar a los espectadores y mostrarles las
noticias de una manera diferente o mas atractiva.

Television Espaiiola por su parte se adapta a las circunstancias y va integrando las
innovaciones con las que cuenta de una forma mucho mas paulatina, recurre menos a
estos elementos y apuesta por una puesta en escena mas tradicional. La calidad en cuanto
a Realidad Virtual se presenta menos desarrollada que la de Antena 3.
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5. Conclusiones

En este ultimo punto se exponen las conclusiones que se han alcanzado tras la investigacion
y la comparacion de los resultados obtenidos, con el fin de comprobar si se han cumplido los
objetivos expuestos y ver si las hipotesis iniciales eran acertadas. Ademas, se explicard como y
porqué se esfuerzan tanto en la puesta en escena los profesionales de los medios escogidos.

En primer lugar, hay que esclarecer que el objetivo principal “comparar la puesta en escena
de los dos informativos televisivos con mds audiencia en Espafia” se ha cumplido
satisfactoriamente. Durante el andlisis se han podido visualizar todos los elementos que
integraba el estudio. A través de los resultados, representados en tablas de dos columnas, una
para cada informativo, se han codificado y confrontado de forma clara y precisa los datos de
cada programa. A su vez se han interpretado estos elementos de forma mas subjetiva, ya que
resultaba tan necesario explicar las presencia en pantalla de cada componente de la puesta en
escena, como la forma en la que los informativos integraban estos elementos en sus rutinas
informativas. Se ha conseguido ver la frecuencia que tienen los medios con mas audiencia de
Espafia para innovar e intentar captar la atencion de los telespectadores.

En la television, la imagen tiene un peso esencial y por ello la puesta en escena de los
programas debe ser algo basico a la hora de cuidar la marca personal de un informativo e incluso
de la cadena televisiva. Ademas, gracias al proceso de investigacion, se ha comprobado la
importancia de adaptarse a las circunstancias en la época en la que nos encontramos. Las nuevas
tecnologias estan presentes ya en todos los ambitos de la vida, por lo que el area televisiva tiene
que reciclarse continuamente para integrar todo lo posible estas técnicas, sin perder su esencia
y el objetivo principal de sus noticiarios, informar.

Por otro lado, los objetivos especificos también se han cumplido. Aunque en el
planteamiento inicial del estudio habia mas elementos a analizar, pero por razones de extension
y dificultad tuvieron que ser eliminados. Aun asi, se reconoce que resultaria interesante integrar
en el estudio otros elementos que aparecen en pantalla. Hemos podido comprobar los
componentes que se repiten en cada cadena a lo largo de los dias. En el caso de TVE se apuesta
por elementos mas tradicionales, aunque a veces se integran elementos innovadores para dar
importancia a alguna informacion concreta, por otro lado, Antena 3 apuesta mucho mas por la
innovacién y avanzar o invertir en este campo. Se nota especialmente en lo que se refiere a la
Realidad Aumentada, ya que al comparar ambas cadenas se ha podido comprobar que, en esta
especialidad, el canal privado muestra una complejidad técnica superior y se reconoce que este
adelanto aporta un estilo diferente e influye en la marca personal y diferenciadora del
informativo.

A pesar de ambos informativos han luchado por adaptarse a los nuevos tiempos, se ha de
reconocer que Antena 3 lo ha hecho de una forma mas eficaz, por lo que TVE deberia intentar
alcanzar el nivel de innovacion que tiene “A3 Noticias 2”, especialmente en la R.A, ya que en
los codigos QR y el resto de los elementos se encuentran mucho mas igualados. Con lo cual se
reconoce que la cadena privada es la pionera en renovarse y adaptarse a las situaciones de la
sociedad.

También se han podido comprobar qué elementos coinciden entre “Telediario 2 y “Antena
3 Noticias 2”. Las similitudes son muchas, ya que los ingredientes mas tradicionales como la
»ya(q g
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cabecera o los rotulos siguen presentes en los espacios informativos. Esto significa que, a pesar
de querer innovar y posicionarse como lideres de audiencia frente a sus competidores a través
de la captacion de telespectadores, no pierden la esencia de los inicios de este medio de
comunicacion y mantienen ciertas estructuras que ya existian en los principios de la historia
televisiva que se encuentra en marco teorico.

En cuanto a la verificacion de hipotesis, podemos decir que se han cumplido las tres. La
primera hablaba sobre la importancia de las innovaciones tecnoldgicas y la Realidad Virtual,
que se han convertido en elementos esenciales en los informativos de television en Espafia. Es
un dato real, ya que se puede reconocer como profesionales, el trabajo y esfuerzo que supone
integrar estos elementos en un programa. También se puede afirmar como espectadores que
llama mas la atencion ver en pantalla una Realidad Aumentada cuidada e impactante, que ver
solo imagenes de fondo en un plasma.

La segunda hipotesis decia que los dos informativos analizados tienen presente la
innovacion, aunque es “Antena 3 Noticias 2” el que destaca en el uso de la Realidad Aumentada
y los Codigos QR, aunque no siempre se reconoce claramente su aporte informativo. Después
de visualizar los programas, se puede comprobar que Antena 3 aprovecha todas las
informaciones de las que precisa para integrar estos efectos innovadores, ademas de que los
utiliza como elemento decorativo en el mobiliario de su platd. Sin embargo, La 1 tiene una
postura mas selectiva en el uso de estos elementos innovadores, ya que los integra en ocasiones
muy puntuales o concretas.

La tltima hipotesis expresaba que Antena 3 apuesta mas por un mayor niimero de recursos
visuales en sus informativos, mientras que La 1 es mas sobrio y austero en su empleo. A través
de este analisis de contenido se puede comprobar que la cadena privada cuida mucho su puesta
en escena con videowalls y una gran cantidad de recursos que hacen la pantalla mucho mas
atractiva, sin embargo, La 1 apuesta por plasmas grandes, aunque mas tradicionales y una
puesta en escena mas sencilla.

A la luz de todos los resultados y comprobaciones obtenidas, es posible concluir que,
aunque se han alcanzado los objetivos planteados, resultaria atractivo realizar el mismo proceso
con los demas canales de television espafioles que tienen informativos (Telecinco y La Sexta).

Ademas, cabe destacar la importancia de los elementos innovadores. Actualmente, puede
que los codigos QR no sean el elemento mas destacado o utilizado. Es probable que se deba a
la gran cantidad de personas de edad avanzada que tienen presente la television en su rutina a
la hora de informarse. Pero, en una sociedad donde abundan cada vez mas los nativos digitales,
los codigos QR se van a convertir en algo esencial para los medios de comunicacion. A traveés
de ellos, los medios van a poder obtener una gran retroalimentacion por parte del publico.

La Realidad aumentada por su parte ya ha adquirido una importancia esencial en la estética
y el aporte a las noticias mas destacadas de la jornada. Aun asi, podria decirse que sigue en su
etapa de implantacion o evolucion, por lo que le queda mucho por avanzar para que todos los
medios audiovisuales la utilicen de forma correcta. También por ello se le da tanto valor en este
estudio, es un componente con caracter innovador que lo convierte en un tema de interés para
investigar en la innovacion tecnologica en television. Aunque ya existen diversos estudios sobre
la R.A, esta sigue siendo un foco de analisis para los periodistas.
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En definitiva, el cuidado de la puesta en escena de los informativos espaiioles, como los de
Television Espafiola y Antena 3, son indispensables para el desarrollo y evolucion de la
escenografia virtual. Todos los elementos clasicos que componen los noticiarios son intrinsecos
para mantener la esencia del programa informativo, pero la llegada de las plataformas de
streaming o las redes sociales hacen que los profesionales de la informacion necesiten
perfeccionar sus técnicas de realizacion y transmision de las noticias. Las cadenas generalistas
del pais estan concienciadas con la situacion y luchan por modernizarse y posicionarse por
encima de sus competidores en todos los aspectos, especialmente en los que estan relacionados
con las nuevas tecnologias. La Realidad Aumentada y los coédigos QR estan adquiriendo una
importancia fundamental, aunque los medios todavia tienen que investigar y avanzar mucho en
lo que se refiere a este campo.
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8. Anexos

8.1.

Programas analizados

8.1.1. LaldeTVE

DiA

01/03/2023

ENLACE

https://www.rtve.es/play/videos/telediario-2/telediario-21-horas-01-03-
23/6824119/

02/03/2023

https://www.rtve.es/play/videos/telediario-2/telediario-21-horas-02-03-
23/6825110/#

03/03/2023

https://www.rtve.es/play/videos/telediario-2/telediario-21-horas-03-03-
23/6826236/#

06/03/2023

https://www.rtve.es/play/videos/telediario-2/21-horas-06-03-23/6827923/

07/03/2023

https://www.rtve.es/play/videos/telediario-2/21-horas-07-03-23/6828930/#

08/03/2023

https://www.rtve.es/play/videos/telediario-2/21-horas-08-03-23/6829854/

09/03/2023

https://www.rtve.es/play/videos/telediario-2/telediario-21-horas-09-03-
23/6830894/

10/03/2023

https://www.rtve.es/play/videos/telediario-2/telediario-21-horas-10-03-
23/6831940/#

13/03/2023

https://www.rtve.es/play/videos/telediario-2/21-horas-13-03-23/6833579/

14/03/2023

https://www.rtve.es/play/videos/telediario-2/21-horas-14-03-23/6834493/

15/03/2023

https://www.rtve.es/play/videos/telediario-2/21-horas-15-03-23/6835361/

8.1.2. Antena 3

DiA

01/03/2023

ENLACE
https://www.atresplayer.com/antena3/noticias/noticias-2/marzo-2023/01-03-
23-la-vicepresidenta-calvino-deja-claro-su-rechazo-al-traslado-de-la-sede-
social-de-ferrovial-a-paises-bajos 63ff9bcce6f5b0e464b22b30/

02/03/2023

https://www.atresplayer.com/antena3/noticias/noticias-2/marzo-2023/02-03-
23-pedro-sanchez-sobre-ferrovial-hay-ejemplos-de-empresarios-
comprometidos-y-no-es-el-caso-del-senor-del-

pino 6400ed0Oebacfb0e4385ct7be/

03/03/2023

https://www.atresplayer.com/antena3/noticias/noticias-2/marzo-2023/03-03-
23-espinosa-define-el-caso-como-una-tela-de-arana-y-asegura-que-era-el-
mediador-quien-extorsionaba-a-los-

empresarios 64023dbd545fb0e4814904a8/

06/03/2023

https://www.atresplayer.com/antena3/noticias/noticias-2/marzo-2023/06-03-
23-psoe-y-podemos-ven-lejos-el-acuerdo-para-reformar-el-solo-si-es-si-estas-
dando-gato-por-liebre-a-la-gente 64065088e9bdb0e431045523/

07/03/2023

https://www.atresplayer.com/antena3/noticias/noticias-2/marzo-2023/07-03-
23-el-gobierno-saca-adelante-la-reforma-del-solo-si-es-si-sin-el-apoyo-de-
podemos 6407a0785451b0e4e15004a8/

08/03/2023

https://www.atresplayer.com/antena3/noticias/noticias-2/marzo-2023/08-03-
23-dos-marchas-feministas-y-una-triple-division-psoe-y-podemos-separan-
sus-cabeceras-en-la-manifestacion-oficial-del-

8m 6408ecf0e9bdb0e47d095523/

09/03/2023

https://www.atresplayer.com/antena3/noticias/noticias-2/marzo-2023/09-03-
23-felix-bolanos-descarta-una-posible-ruptura-con-podemos-el-gobierno-es-
estable-y-lo-seguira-siendo 640a44bd5b21b0e4f0d26446/
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https://www.atresplayer.com/antena3/noticias/noticias-2/marzo-2023/10-03-
10/03/2023 | 23-psoe-y-podemos-si-van-de-la-mano-para-reformar-las-pensiones-y-la-
oposicion-alerta-de-los-peligros-de-este-plan 640b932d545fb0e4175904a8/
https://www.atresplayer.com/antena3/noticias/noticias-2/marzo-2023/13-03-
13/03/2023 | 23-el-gobierno-y-agentes-sociales-acaban-la-reunion-de-las-pensiones-sin-
acuerdo-pero-con-las-posturas-mas-cerca 640f7e264e7cb0e40440acas/
https://www.atresplayer.com/antena3/noticias/noticias-2/marzo-2023/14-03-
14/03/2023 | 23-un-caza-ruso-choca-contra-un-dron-de-estados-unidos-durante-una-
maniobra-en-el-mar-negro 6410¢76d5b21b0e465dd6446/
https://www.atresplayer.com/antena3/noticias/noticias-2/marzo-2023/15-03-
15/03/2023 | 23-pedro-sanchez-lanza-un-mensaje-de-tranquilidad-y-prudencia-tras-el-
colapso-de-silicon-valley-bank 641219a0ce3cb0e4dc7f5b2d/

8.2. Videos de elaboracion propia

ELEMENTO ENLACE

Cabecera https://www.youtube.com/watch?v=XknpROFhKEc
Rafagas https://www.youtube.com/watch?v=tyTOCCO-zyo

Rotulos y . o
faldones https://www.youtube.com/watch?v=K8Fd4gPxEIw
Realidad _ B
https://www.youtube.com/watch?v=ctOEOULIJtvo
Aumentada
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