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Resumen

El presente Trabajo de Fin de Grado consiste en el disefio de
la gama THE SWIRL COLLECTION bajo la marca de cosmeéticos Rare
Beauty, con un enfoque en la accesibilidad de aquellas personas con
movilidad reducida en brazos, manos v dedos que puedan ver afectada
su rutina de cuidado personal.

El producto final consiste en un envase de tipo polvera en dos
versiones: individual v set, cuya apertura se realiza rotando un cuerpo
sobre el otro, mostrando el cosmeético interior en formato de polvo
prensado. El disefio de este permite reemplazar el producto cosmeético
interior (colorete, iluminador o polvos de contorno) por un recambio una
vez agotado.

El proceso de diseio ha priorizado la accesibilidad vy funcionalidad
del envase, integrando sostenibilidad v responsabilidad social, ofreciendo
a su vez una solucidon innovadora en el sector cosmético vy alineada con
la imagen grafica de la marca. De este modo, se contribuye a lograr un
producto final de disefio sencillo, funcional vy estéticamente atractivo.

Palabras clave
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Abstract

The Final Degree Project focuses on designing the THE SWIRL
COLLECTION range under the Rare Beauty cosmetics brand, with a focus
on accessibility for individuals with reduced mobility in arms, hands, and
fingers, impacting their personal care routines.

The final product consists of o compact container in two versions:
individual and set, which opens by rotating one body over the other,
revealing the interior cosmetic in pressed powder format. Thisdesign allows
for the replacement of the cosmetic product inside (blush, highlighter or
contouring powders) with a refill once depleted.

The design process has prioritized accessibility and functionality of
the container, integrating sustainability and social responsibility, offering
at the same time an innovative solution in the cosmetic sector aligned
with the brand's graphic identity. This contributes to achieving a final
product that is simple, functional, and aesthetically appealing.

Key words

Cosmetics | Packaging | Compact | Reduced mobility | Rare Beauty
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Perludio. Glosario

Glosario

Accesibilidad: conjunto de caracteristicas que tienen que reunir
los entornos, procesos, productos y servicios, asi como los objetos e
instrumentos, herramientas vy dispositivos, para ser comprensibles v
utilizables por todaslas personas en condiciones de seguridad y comodidad
vy de la forma mds autonoma vy natural posible.

Barreras: impedimentos, atrancos u obstdculos que limiten el
acceso al entorno fisico, transporte, productos, servicios, informacion vy
comunicaciones.

Contouring: Técnica de maquillaje utilizada para esculpir \y definir
los rasgos faciales mediante el uso de productos de diferentes tonos. La
técnica implica aplicar tonos oscuros en zonas de profundidad; tonos mads
claros y/o iluminador en las zonas a resaltar.

Colorete: producto de maquillaje utilizado para dar color vy resaltar
las mejillas. También se conoce como "rubor" o "blush" en inglés, y suele
presentarse en forma de polvo compacto, crema o liquido.

Cosmeéticos: preparaciones constituidas por sustancias quimicas
naturales, sintéticas o sus mezclas que se utilizan en la piel, uias, cavidad
bucal, los ojos, genitales externos, pies, el rostro y/o el cabello. Destinada
para la higiene personal, perfumar, mejorar la apariencia, para protegerla
v mantenerla en buen estado sin afectar la estructura del cuerpo o
funciones.

Disefo universal: disefio de entornos, productos, servicios,
procesos, objetos, instrumentos o herramientas que garanticen que estos
pueden ser utilizados por todas las personas en la mayor medida posible,
sin necesidad de adaptacion. El disefio universal no excluye los productos
de apoyo para grupos particulares de personas con discapacidad cuando
sean necesarios.
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Discapacidad: situacion que resulta de la interaccion entre las
personas con deficiencias previsiblemente permanentes v cualquier tipo
de barreras que limiten o impidan su participacion plena y efectiva en la
sociedad, en igualdad de condiciones que las demds personas.

Embalaje: aquel que agrupa vy protege envases individuales de
productos para facilitar su almacenamiento, transporte v exhibicion en el
punto de venta.

Envase:contenedor utilizado para proteger,almacenar, transportar,
distribuir vy presentar productos, especialmente durante su distribucion
desde el punto de produccion hasta el punto de consumo.

lluminador: producto cosmetico disefiado para realzar ciertas
dreas del rostro mediante el uso de pigmentos reflectantes o particulas
brillantes.

Maquiillaje: productos cosmeéticos vy técnicas utilizadas para
embellecer, resaltar o alterar la apariencia fisica de una persona,
generalmente aplicado en el rostro.

ONCE: Organizacion Nacional de Ciegos Espafioles.
ONU: Organizacion de las Naciones Unidas.

Packaging: voz inglesa que designa el proceso de disefio,
produccion y presentacion de envases para productos. Aborda aspectos
como el aspecto estético del envase, la funcionalidad, proteccion del
contenido,informacionalconsumidoryfacilidadesparaelalmacenamiento
V transporte.

Personas con movilidad reducida: personas que tienen limitada
la posibilidad de desplazarse o de interactuar con el entorno con seguridad
v autonomia, a causa de una determinada discapacidad fisica, sensorial o
intelectual.

Polvera: estuche o recipiente diseflado especificamente para
contener polvo compacto.

Posicion limite: en relacion con el movimiento de un envase
cosmetico, se refiere a la posicion maxima o minima que puede alcanzar
dicho envase durante su movimiento dentro de un determinado sistema o
proceso.

Usuario final: persona que utiliza o consume el producto o servicio
en su forma final.
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Capitulo 01. Memoria

Memoria
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11. INTRODUCCION

12. OBJETIVOS

1. Presentacion del proyecto

Este documento se corresponde con el
Trabajo de Fin de Grado (TFG) de la carrera de
Diseno Industrial y Desarrollo de Producto para
el periodo académico 2023/2024, realizado en la
Escuela de Ingenierias Industriales de la Universidad
de Valladolid.

La propuesta consiste en el desarrollo de un
envase para productos cosmeticos que presenten
un disefio de packaging con mayor accesibilidad v
adaptacion para las personas con distintos grado de
movilidad reducida en manos vy brazos. Se centra en
aportar una mayor inclusion vy ayuda a un sector de
la poblacion con el que no siempre se suele contar a
la hora del disefio de productos.

Lamemoria agrupa el enunciado del Proyecto
vy describe detalladamente el proceso de disefio v
desarrollo de la solucion adoptada del producto final.

La correcta identificacion de los objetivos nos
puede ayudar a establecer un punto de partida para
el desarrollo del proyecto. Se reunen asi, de manera
enumerada, los aspectos que el presente documento
debe incluir:

1) Realizar un estudio sobre la inclusion
actual en el disefio a rasgos generales. Para
conocer y remarcar la importancia de que el disefio
debe llegar a todas las personas y ser un modo de
mejora de la vida.

2) Realizar una investigaciéon y estudio de
la variedad cosmética existente. Serd necesario
conocer la variada gama de productos actualmente
destinados a la cosmeética para posteriormente
acotar aquellos tipos sobre los cuales queremos
trabajar.

TFG 2023 / 2024
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3) Definir el rango de productos sobre el que
podemos trabajar y que pueden presentar una
mejora real en términos de accesibilidad. Al igual
que se ha mencionado anteriormente, trataremos
de centrarnos en determinados tipos de productos
cosmeticos, ya que la variedad real de estos es
demasiado amplia para el alcance del proyecto.

4) Disefio de una gama de envase para
producto cosmeético que presente dicha mejora.
Teniendo en cuenta aspectos ergondmicos, que
faciliten la accesibilidad e inclusion asi como buen
uso de los productos. No se entrard en términos del
producto cosmetico quimico que se pueda contener
en este.

A lo largo de estos Uultimos afios es
progresivamente mayor la concienciacion sobre la
necesidad, en el dmbito del disefio de producto, de
crear vy solventar soluciones que traten de satisfacer
a la mayor parte de la poblacion posible.

Esto cobra gran relevancia teniendo en
cuenta que, segun la Organizacion Mundial de la
Salud (OMS), existe aproximadamente un 16% de
personas en todo el mundo que sufre algun tipo
de discapacidad importante , siendo las mujeres v
las personas mayores mds propensas.! Esta cifra
se ve aumentada debido al crecimiento de las
enfermedades genéticas y a la mayor duracion de la
vida de las personas, lo cual es importante tener en
cuenta ya que, las capacidades motoras se agravan
a lo largo de la vida humana.

Por consiguiente, el disefio debe empatizar,
adaptar sus caracteristicas a las necesidades v
eliminar barreras para aquellas personas a las que
enfrentarse al manejo de un producto les pueda
resultar un reto mayor.

1.3. JUSTIFICACION
DEL PROYECTO
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La autonomia
vy la independencia son
valores inherentes al ser
humano vy que deberian
garantizarse en la
medida de lo posible.

El sector de la
estetica vy la cosmética
no se libra de este hecho
que, ademds, presenta
un elevado grado de
importancia a nivel de

autodeterminacion v
autorrealizacion de las
personas, pudiendo

impactar notablemente
en su autoestima v
sentimiento de valia.

De este modo, el
proyecto se centra en
crear un packaging de
productos cosmeticos
que tengan en cuenta
a aquellos usuarios que
presenten un  cierto
grado de  movilidad
reducida en manos v
brazos, v que no por ello
tengan menos derecho
u opcion a cuidar su piel,
magquiillarla o verse como
ellos deseen.

T [o1]
Fotografia editorial para Vogue
Japan x Nick Night: Couture, 2019

1. Organizacion Mundial de la Salud: OMS, 2023, seccion Discapacics
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Capitulo 01.  Memoria

2. Antecedentes del proyecto.

Marco teorico.

En el contexto actual, el disefio inclusivo se
ha convertido en un imperativo para satisfacer las
necesidades de una sociedad diversa vy en constante
evolucion.

En este apartado, se investigardn los desafios
v oportunidades que surgen al disefiar para personas
con discapacidades, asi como las estrategias v
practicas recomendadas para fomentar la inclusion
en el proceso de disefio.

Ademads, se analizara la relevancia de los
estudios ergondmicos en el disefio de productos
en global, considerando como la ergonomia puede
mejorar la usabilidad vy la experiencia del usuario.
Se explorarda también la historia de la cosmética vy
sus envases, destacando la evolucion de los disefios
a lo largo del tiempo y su impacto en la cultura v la
sociedad.

A través de ejemplos concretos tomados del
mercado actual, se ilustrardn las mejores practicas
vy tendencias emergentes en el disefio inclusivo de
productos cosmeéticos y sus envases, que pueden
servir como precedente y base al desarrollo del
producto.

Al examinar estos aspectos clave, este
proyecto busca contribuir al conocimiento vy la
comprension del disefio inclusivo en el contexto de
la industria cosmetica, promoviendo la creacion
de productos mads accesibles, funcionales v
estéticamente atractivos para todos los usuarios.

2.1. INCLUSIVIDAD EN El enfoque de
EL DISENO lo inclusividad en el
disefo se basa en el
reconocimiento de la
diversidad humana vy en
la importancia de crear
productos y entornos
accesibles para todos,
promoviendo la igualdad
de oportunidades.

[02]
Hombre en silla de ruedas,
Sdo Paulo, Brasil, 2018
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2.1.1. DISCAPACIDAD

La discapacidad es un término amplio
que abarca diversas condiciones que afectan a la
funcionalidad, a la movilidad vy a la participacion
de las personas en la sociedad, afectando a cada
persona de manera diferente.

La Real Academia Espaiiola (RAE) lo define
como "la situacion de la persona que, por Sus
condiciones fisicas, sensoriales, intelectuales o
mentales duraderas, encuentra dificultades para su
participacion e inclusion social"?

Es necesario anteponer la  palabra
"persona" para llegar a tomar conciencia de que nos
referimos siempre, v ante todo, a un ser humano, vy
su condicion de discapacidad no puede eclipsarla o
definirla.

Es persona, sujeto de derechos y obligaciones como
cualquier otra.

Esta simple afirmacion no siempre se ha
considerado asi ya que,

“la percepcion de la cliscapaciclacl
varia segun la cultura, eclucacion y experiencias
personales”

A lo largo de la
historia, las personas con
ciertas discapacidades han
visto relegada su posicion
en la sociedad, encontrando
numerosas trabas en  su
vida y pasando por enfoques
paternalistas vy meédicos,
buscando "corregir” o “curar”
sus discapacidades.

En la sociedad actual,
se ha visto incrementado el
nivel de concienciacion sobre
lo diversidad, aceptacion e
integracion, potenciado por
nuMmMerosas asociaciones, en
pro de evitar la exclusion social
de este grupo de personas.

2. Real Academia Espafiola. «discapacidad». Diccionario de la lengua espafiola (23.9 edicion).
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Inclusividad en el disefio

A lo largo de la historia, las personas con
ciertas discapacidades han visto relegada su posicion
en la sociedad, encontrando numerosas trabas en su
vida y pasando por enfoques paternalistasy medicos,
buscando “corregir” o "curar" sus discapacidades.
En la sociedad actual, se ha incrementado el nivel
de concienciacion sobre la diversidad, aceptacion e
integracion, potenciado por numerosas asociaciones,
en pro de evitar la exclusion social de esta parte
importante de nuestra sociedad. La inclusion se ha
convertido en un objetivo clave en la educacion, el
empleo, la vida comunitaria vy otros dmbitos.

Una serie de documentos internacionales
han resaltado la discapacidad como una cuestion
de derechos humanos. La Convencién sobre los
Derechos de las Personas con Discapacidad -

. Convencion sobre los

(C.DP.D_) toma estos derechos % proporciona unos derechos de las personas
principios generales para facilitar la puesta en con discapacidad (CDPD).
practica:

[03] <

» el respeto de la dignidad inherente, la autonomia
individual, incluida la libertad de tomar las propias
decisiones y la independencia de las personas;

- la no discriminacion;

2 la participacion e inclusion plenas vy efectivas en la
sociedad;

- el respeto por la diferencia vy la aceptacion de
las personas con discapacidad como parte de la
diversidad y la condicion humanas;

» laigualdad de oportunidades;
» la accesibilidad;
» laigualdad entre el hombre vy la mujer;

»  elrespetoalaevolucion de las facultades de los nifios
v nifas con discapacidad vy de su derecho a preservar
su identidad.

La CDPD tambien promueve la reforma legal sobre discapacidad. Es
relevante destacarlarecientereformulaciondeladefiniciondela RAE mencionada
recietemente, la cual, anteriormente, exponia el término discapacidad como "la
disminucion por un problema fisico, sensorial o psiquico”. Este paso hacia una
igualdad mdsreal, plenay efectiva también se ha visto reflejado en la Constitucion
espafiola. En 2023, se ha eliminado de este documento el término peyorativo
"disminuido" —acufado originalmente en 1978—, por "personas con discapacidad".

La discapacidad engloba distintas condiciones fisicas, sensoriales,
cognitivas y mentales, detalladas a continuacion, que pueden limitar como una
persona funciona en su vida diaria, y que pueden incluso presentarse de forma
simultdnea.
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Discapacidad fisica: dificulta o impide la movilidad o movimiento del
cuerpo, o parte del cuerpo, en las actividades bdsicas de la vida diaria. Se incluyen
las discapacidades de origen orgdnico.

Discapacidad sensorial: afecta a uno o mas sentidos ala vez. En funcion del
sentido afectado, se distingue entre discapacidad visual, auditiva o sordoceguera,
que es una combinacion de las anteriores.

Discapacidad intelectual: este tipo supone el funcionamiento intelectual
inferior a la media de la poblaciéon, con perturbaciones en el aprendizaje, la
maduracion y el ajuste social.

Discapacidad mental: lo padecen las personas afectadas por trastornos
cognitivos, de afectividad o de conducta que, por su intensidad o gravedad,
presentan necesidades de apoyo psicoldgico y de socializacion.

\\{’ CONVENCION

SOBRE LOS
'\// DERECHOS DE
by LAS PERSONAS CON

DISCAPACIDAD

[03]

C
Este trabajo se enfoca en un 19
disefio accesible para personas con
movilidad reducida en brazos, manos,
dedos.. lo cual implica considerar
cuidadosamente las necesidades
vy desafios de estas personas
al interactuar con los envases
cosmeticos.

Las personas con
discapacidad enfrentan una serie
de desafios que pueden variar segun
factorescomoeltipodediscapacidad,
el entorno social y economico, v el
grado de apoyo disponible.
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Inclusividad en el disefio

_ Asegurar la plena “Las personas con discapacidades son
v equitativa participacion : j j ”
en la sociedad o el la minoria mas grande del mundo
ejercicio efectivo de los

derechos por todo ser
humano es importante
e imperativo como
sociedad igualitaria.

Con este enfoque,
el diseffio de producto,
entornos, servicios, etc,
puede convertirse en una
herramienta que ayude
a superar las dificultades
que puedan enfrentar en
su dia a dia.

Movilidad Reducida (MR)

Para este proyecto en concreto, como se
ha comentado previamente, nos centraremos
en personas con movilidad reducida (PMR) que
enfrentan restricciones relativas a la discapacidad
fisica o motriz, aquellas que pudieran dificultar o
impedir, en cualquier grado, el manejo de envases
cosmeticos por las extremidades superiores, es decir,
los brazos, muiecas, manos y/o dedos.

La motricidad del ser humano se divide en dos.
Por un lado, la motricidad gruesa estd relacionada
con movimientos grandes vy coordinados como
caminar, saltar, gatear, etc,, e intervienen en el control
de la postura, el equilibrio v la marcha. Por otro lado,
la motricidad fina estd referida a la coordinacion vy
destreza de pequefios y precisos movimientos, como
el agarre de objetos, escribir, manipular utensilios
pequefios.. involucrando principalmente manos v
dedos. Este ultimo se desarrolla a lo largo de toda la
vida vy requiere precision, coordinacion visomotora vy
control muscular combinado con el sistema nervioso.

20

Existen diversas causas que pueden dar lugar
a este tipo de discapacidad, la mayor parte (superior
al 80%) es sobrevenida, es decir, se produce después
del nacimiento.

Entre algunos de sus condicionantes
podemos encontrar: la artritis, una inflamacion de
las articulaciones que puede limitar la movilidad
vy causar dolor en las manos; lesiones traumaticas,
como fracturas o esguinces, asi como dafios en los
nervios; el sindrome del tunel carpiano, que provoca el
entumecimiento vy debilidad en las manos, pudiendo
empeorar con el tiempo; malformaciones congeénitas
o adquiridas y amputaciones.
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- [04]
Bocetosagarreymanipulacion
de objetos. Elaboracion propia.

- [05]
Taller de motricidad fina
para pacientes con Parkinson,

Cadiz, Espafia, 2020.

Ademds, enfermades neurologicas como el
Parkinson, el lupus, la esclerosis lateral amiotréfica
(ELA), un ictus o la pardlisis cerebral, entre muchas
otras, también pueden causar dificultades para
realizar actividades cotidianas, entre las que se
puede encontrar el cuidado personal y maquillaje.

Asimismo, la edad es un condicionante
importante que puede agravar estas limitaciones,
ya que, con el tiempo, los tejidos se vuelven menos
flexibles vy la fuerza muscular disminuye, reduciendo
la precision de movimientos. Es posible realizar
gjercicios o actividades que ayuden a retrasar el
deterioro vy, por lo tanto, mejorar o mantener la
movilidad en las manos.

En resumen, considerar la ergonomia v
la accesibilidad, a la hora de disefiar productos vy
entornos, serd importante en este proyecto para
garantizar su buen uso por personas con movilidad
reducida en brazos y manos, permitiéndoles una
mayor autonomia vy calidad de vida.
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Inclusividad en el disefio

2.1.2. CONCEPTO DE ACCESIBILIDAD

La accesibilidad es un

concepto

fundamental que busca garantizar que todas las
personas, independientemente de sus capacidades
fisicas, mentales o sensoriales, puedan acceder vy
utilizar productos, servicios, entornos y tecnologias

de manera equitativa y efectiva.

Segun lo expuesto en el apartado anterior,
"es importante que las personas con discapacidad
tengan la oportunidad de alcanzar y mantener la
maxima independencia, capacidad fisica, mental,
social y vocacional, con la inclusion vy participacion
plena en todos los aspectos de la vida, en particular
la salud, empleo, educacion y servicios sociales”

Baojo este pretexto,

lo accesibilidad se

convierte en un requisito indispensable para poder
equiparar oportunidades vy posibilidades de acceso,

favoreciendo el pleno ejercicio de derechos.

Los actores como lo son las organizaciones

internacionales, los gobiernos

nacionales,

los

disefiadoresy fabricantes de tecnologiasy productos,
las personas con discapacidad vy sus organizaciones,
entre otros, son necesarios para lograr avances en

esta materia

El concepto de accesibilidad en el disefo
abarca la creacion de productos, entornos, servicios
y tecnologias que sean faciimente utilizables vy

accesibles para todas las personas,

incluyendo

aquellas con discapacidades de cualquier tipo.
Implica considerar las necesidades y capacidades de
unas amplia variedad de usuarios durante el proceso
de disefio, con el objetivo de eliminar barreras vy

garantizar la interaccion por parte de todos.

£y ® !

Braille

La falta de este enfoque puede representar
obstdculos en la participacion plena de la sociedad
por parte de este sector. Las barreras fisicas,
tecnologicas, de transporte y comunicacion puede
limitar la movilidad vy la inclusion social, asi como
la falta de opciones adaptadas vy la ausencia de
infraestructuras accesibles, pueden dificultar aun

mdads la participacion de las personas.

DiseAo Universal

El diseflo para
todos, también conocido
como disefio universal,
es un enfoque moderno
en el drea del disefo
que se basa en crear
productos, bienes,
servicios y entornos que
sean accesibles para
la mayor cantidad de
personas posible  sin
requerir adaptaciones o
redisefios especiales.®

Esta accesibilidad
busca asegurar que
todos los usuarios,
independientemente de
sus capacidades, puedan
utilizar estos de manera
autonoma, comoda v
resolutiva.
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> [06]
Pictogramas relativos a la
discapacidad v accesibilidad.

> [07]
llustraciones de los siete
principios del disefio universal.

Los siete principios del disefio universal,
expuestos a continuacion, presentan una guia
indispensable para evaluar y mejorar disefos
existentes,ademasdeservircomounalineaeducativa
tanto para disefadores como para comunicadores,
destacando la significancia de la accesibilidad en el
diseno.

Uso equitativo. El disefio debe ser util y garantizar ser accesible para
todas las personas, sin importar su edad, tamafio, habilidades o
discapacidades.

Flexibilidad en el uso. Los productos v entornos deber ser utilizables
de diferentes maneras y adaptarse a las preferencias y necesidades
individuales de los usuarios.

Uso simple e intuitivo. El disefio debe ser facil de entender v utilizar, sin
necesidad de instrucciones complicadas o experiencia previa.

Informacion perceptible. La informacion importante debe ser
claramente perceptible para todos los usuarios, independientemente
de sus habilidades sensoriales.

Tolerancia al error. El diselo debe ser capoz de soportar errores
o malentendidos por parte de los usuarios, Minimizando las
consecuencias negativas.

Esfuerzo fisico minimo. El disefio debe requerir un esfuerzo minimo por
parte del usuario.

Tamafo vy espacio adecuados para el acceso vy el uso. Se debe
proporcionar suficiente espacio v tamaiio para permitir el acceso vy
uso comodo por parte de todas las personas, incluidas aquellas con
capacidades o necesidades especiales.

3. Trace Center: General Concepts, Universal Design Principles and Guidelines.
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Garantizar el acceso vy representacion para
todos no solo cumple con normativas legales, lo que
a su vez reduce los riesgos legales asociados con la
discriminacion, sino que tambien contribuye a una
mayor satisfaccion del usuario.

Asimismo, se amplia el alcance del disefo
hacia una audiencia mads diversa, mejora la
reputacion de la "marca” al demostrar empatia v
consideracion, impulsa la innovacion mediante la
promocion de soluciones creativas \y contribuye
al desarrollo sostenible, alineandose con objetivos
de equidad vy sostenibilidad. Todos estos principios
establecen un punto de partida fundamental para el
disefio de envases vy respaldan la razon de ser de este

proyecto.

El objetivo es crear envases cosmeéticos que
no solo sean estéticamente atractivos, sino también
practicos y accesibles para una amplia gama
de usuarios, englobando aquellos con diversidad

funcional.

2.1.3. ERGONOMIA EN EL DISENO
DE PRODUCTO

La ergonomia es una disciplina que busca
que las personasy la tecnologia trabajen en armonia,
diselando y manteniendo los productos, puestos
de trabagjo, tareas, equipos, etc., de acuerdo con las
caracteristicas, necesidadesy limitaciones humanas.
Derivado del griego ergon, 'trabajo’ vy, nomos, 'ley/, el
término denota la ciencia del trabajo.

En este apartado se llevard a cabo un estudio
de productos vy envases diselados con un enfoque
ergonomico, con el proposito de explorar soluciones
prdcticasy efectivas que puedan servir de inspiracion
y referencia para el proyecto.

Se examinardn diversas caracteristicas
y elementos del disefio que puedan promover la
comodidad, facilitando el manejo vy la adaptacion del
producto al consumidor.

Un envase ergonomico debe equilibrar el
disefio grdfico y sus dimensiones perceptuales para
ser atractivo, llamativo y comprensible, a la vez que
garantiza su funcionalidad v facilidad de uso cuando
esté en manos del usuario, resultando comodo,
seguro vy prdactico para este.
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A la hora de proyectar un envase de estas
caracteristicas, convergen diferentes disciplinas
profesionales como son:

la antropometria, que analiza la interaccion
dimensional entre consumidor y producto;

la biomecdnica; que investiga la relaciéon del
movimiento y postura del usuario,

v la ergonomia cognitiva, que se encarga de la
forma en que los envases y embalajes se comunican
con las personas.

De este modo, tres puntos clave que consideraremos a la hora de disefar
nuestro envase cosmeético serdn su aspecto formal y dimensional, la forma de
interaccion entre envase vy Usuario, vy si este comunica correctamente su funcion
v proposito de uso.

Paralelamente, se pueden tomaren cuentalasnecesidades particularesde
diversos usuarios, incluyendo aquellas personas con discapacidades. La mayoria
de las personas experimentan algun grado de limitacion fisica en algun momento
de la vidag, tales como huesos rotos, mufiecas torcidas o el envejecimiento. Otros,
puedan vivir con una limitacion o impedimento todos los dias

Acoion de agare Y -
Lorsion de la murecn

para poder olxir (o puerta..

Ul

[08] < Un ejemplo muy sencillo de esta consideracion

Bocetos de dos pomos, . . ~ .

redondo v en forma de L. universal en el diseflo pueden ser los picaportes vy
Elaboracion propia. mecanismos de apertura de puertas en general, que

deben ser fdaciles de usar e intuitivos.

Algunas personas pueden tener dificultades
para agarrar con fuerza ciertos tipos de picaportes
debido alimitaciones fisicas,como la artritis, mientras
que otros pueden enfrentarse a desafios adicionales,
como el uso de protesis de mano.
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[09]

El uso de manillas en forma de L (como el que
se puede ver en la figura 8, derecha) puede permitir
un agarre mas facil y comodo para una mayor
variedad de usuarios, realizando tan solo una fuerza
vertical que acciona el mecanismo, mientras que
en los pomos redondos (ver figura 8, izquierda) se
necesita un fuerte agarre ademads de la torsion de la
mufeca.

Se resuelve asi un problema aparentemente
trivial como es la apertura de una puerta, pero que
supone una adversidad para un cierto numero de
personas en su dia a dia, con una solucion sencilla
como es el picaporte en forma de L vy que se adapta
ergondmica a la forma de agarre de la mano.

Ademads, este disefio de palanca cumple con
los estandares de accesibilidad establecidos en la
norma UNE-EN 17210, que fija requisitos especificos
para la accesibilidad en el entorno construido. En
concreto, establece que las puertas deben requerir
una fuerza de funcionamiento baja (véase tambien
el Informe Técnico CEN/TR 15894) o, en su defecto,
contar con un sistema de apertura automatica.

aan4

Para los picaportes y otros herrajes de
la puerta, se aplican una serie de requisitos v
recomendaciones como: montarse a una altura
apropiada para todos los usuarios; ser faciles de usar
Con una Mano, pufio o codo; no requerir de un control
fino o un agarre fuerte, y no sobresalir, para evitar
accidentes, entre otras.

Durante un seminario sobre impresion de
Disefios 3D para la Fundacion ONCE (Organizacion
Nacional de Ciegos Espafoles) —entidad dedicada
a promover la integracion de personas con
discapacidad—, Joan Pahisa?, atleta Paralimpico
espafol, escritor y doctor en Informdtica, compartio
su experiencia personal. Desde una edad temprana
se enfrentd a desafios debido a su baja estatura,
de tan solo 98 cm, lo que le dificultaba alcanzar los
picaportes de las puertas a lo largo de su vida.

> [09]
Ejemplos de picaporte de
palanca, tirador vy placa
de empuje que se pueden
manejar fdacilmente con
un pufio cerrado. Solucion
incorrecta: el tipo pomo.

© UNNE-EN ISO 1210

> [10]
Joan Pahisa, con 98 cm de
estatura, disfrutando de

una de sus pasiones.

4. Joan Pahisa tiene una condicion de displasia espondilo-epifisaria congénita, un trastorno poco
comun que impide su crecimiento y ocasiona problemas en cartilagos vy huesos, por lo que tiene una

estatura de 98 cm y un peso aproximado de 30 kg.
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Para solucionar este problema, su madre
ided ingeniosas soluciones utilizando cuerdas vy
herramientas que le permitian accionar las manijas vy
facilitadndole asila apertura de las puertas, inculcando
en él un gran interés en este tipo de proyectos.

FundaCion ONCE Entre ellos, destaca su colaboracion con la

para la cooperacion e integraci6n social Fundacién ONCE en la creacion de un repositorio
de personas con discapacidad . ~

de productos de apoyo diseAados para que se puedan
parametrizar e imprimir en una impresora 3D. Lo
notable es que este catdlogo es abierto y puede ser
ampliado por cualquier persona que desee contribuir
con sus ideas o disefios 3D, ademds de contar con
una base de datos grafica y accesible para aquellos
que los requieran para su impresion \y posterior uso.

> (1]
Imagen grafica Fundacion
ONCE.

> [12]
Palanca auxiliar para llave
de paso impresa en 3D.

Una de sus aportaciones a este catdalogo es,
por ejemplo, el disefio de "Palanca para llave de paso
decisterna”.Elpropositode esta palanca,instrumento
de color negro en la imagen 12, es facilitar a aquellas
personas con limitaciones de destreza, movilidad
o fuerza en las manos la tarea de abrir o cerrar las
llaves de paso del agua. Este disefio versatil podria
adaptarse también para otros tipos de llaves con
formas similares.

De este modo, y con la ayuda de la
tecnologia de impresion 3D, Pahisa demuestra su
firme compromiso con la inclusion y su dedicacion
a encontrar soluciones innovadoras. El disefio
ergondmico no solo mejora la experiencia del usuario,
sino que también promueve la igualdad de acceso vy
la inclusion.
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El CEAPAT -Centro Estatal de Autonomia
Personal v Ayudas Técnicas—, es otra entidad que
colabora en este proyecto de productos 3D vy ofrece
informacion sobre herramientas de apoyo. Desde
su fundacion en 1989, el CEAPAT se ha dedicado al
disefio, desarrollo vy adaptacion de productos de
apoyo para personas mayores y con discapacidad.
Entre sus creaciones se encuentra este "engrosador

-> [13] . . -
Engrosador de cepillo V pinza polmor para cuble_rtos \,/” otros utensilios
dental y cubiertos. como ceplllos de dl.entes v pinceles”, que p.uede_n_ ser
parametrizables e impresos en 3D. Estos dispositivos
- [14] auxiliares, facilitan, por ejemplo, el agarre de cubiertos

Utensilios de cocina
OXO Good Grips.

v laingesta de alimentos para aquellos con problemas
de movilidad en las manos v los dedos.

“‘Disenamos herramientas que se adaptan
comodamente a tu mano, y a tu vida”

Entre otros enseres, también podemos
encontrar la linea de utensilios ergonodmicas de
cocina OXO Good Grips, introducidos en 1990. Estos
supusieron una revolucion en el disefio al priorizar
la comodidad vy la facilidad de uso para una amplia
variedad de usuarios, sin la necesidad de crear
productos complicados o recargados. Segun el
fundador de la marca OXO, Sam Farber, la filosofia
detrdas de sus productos se resume en la premisa de
que "hay que hacer las cosas mejor, mds simples, mds
pensadas, mds humanas”

Como se puede observar en la figura 14,
presentaban mangos de gran tamafo vy suaves
al tacto, con una morfologia que se adapta
comodamente a la mano vy proporciona un agarre
antideslizante, siguiendo principios del disefio
universal. Ademads, sus formas y dngulos se disefiaron
ergondmicamente para reducir la fatiga y la tension

en las manos yy mufecas durante el uso prolongado. [14]
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> [15]
Cepillos de pelo de la
marca Tangle Teezer.

> [16]
Gama Beauty de
cepillos de pelo
ergonomicos de la

marca EMO.

Elimportante papel del diseflo ergondmico en
mangos en cuanto al su agarre y funcionalidad de uso
también puede verse reflejado en otros productos del
uso cotidiano como, por ejemplo, los cepillos del pelo.

El disefio de los cepillos de pelo compactos
Tangle Teezer (figura 15) se considera ergonomico
debido a su cuerpo/mango contorneado que se
agjusta comodamente a la mano, facilitando el agarre
durante el peinado. Ademds, su tamaio compacto
v peso equilibrado los hacen facil de sostener vy
manejar, reduciendo la fatiga de la mano v la mufieca,
v la disposicion de las cerdas estdn disefadas para
deslizarse suavemente por el cabello.

Otros disefios, como la gama ergonomica
Beauty de EMO, especialistas en ortopedia, apuestan
por cepilloscon un mango largo, que facilita el cuidado
personal. Proyectados con asas ergonomicas anchas
v antideslizantes, vy un peine curvo que se adapta ala
forma de la cabeza, resultan comodos v estables de
usar.

Estos productos han sido cuidadosomente
estudiados vy diseffiados para permitir que las
personas puedas cuidar de su cabello de forma
independiente vy sin dolor. Se permiten movimientos
vigorosos mientras se ahorra esfuerzo vy se minimiza
el estrés en los musculos y articulaciones.

En resumen, vemos como en
todos estos productos el enfoque
ergonomico se centra en permitir un
agarre natural y comodo por la mano
del usuario, ademds de permitir un
movimiento libre y control preciso
sin requerir una fuerza excesiva.
Tambiéen destaca el uso de materiales
antideslizantes o con textura en la
zona de agarre, o que proporciona
una sujecion segura incluso en
condiciones humedas o resbaladizas.

De este modo, el estudio
ergonomico muestra como
diferentes diseflos pueden afectar
la experiencia vy la accesibilidad
de los usuarios, vy como se pueden
aplicar principios ergonomicos para
crear productos que sean comodos,
seguros \ accesibles para todos.
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2.2. COSMETICA

2.2.1. DEFINICION DE COSMETICA

La cosmeética se refiere al conjunto de
prdcticas, tecnicas y productos relacionados con
el cuidado v la mejora de la apariencia fisica de las
personas. Es decir, esta se centra en la salud, estética
Vv aspecto exterior con el objetivo de ayudar a las
personas a sentirse mejor consigo mismas y a cuidar
su imagen personal.

Con este pretexto, los productos de cuidado
personal se definen como aquella "sustancia
destinada a ser aplicada al cuerpo humano para
limpiar, embellecer o alterar la apariencia sin afectar
la estructura del cuerpo o funciones"?®

El término cosmeético data del siglo XVII, a
partir de la palabra griega KoounTikdg, kosmétikds,
que significa "relativo a la ornamentacion”®

Estosson ampliomente utilizados pararesaltar
caracteristicas deseables, ocultar imperfecciones,
mejorar la textura o tono de la piel.. entre otros
objetivos. Su naturaleza es efimera, ya que estdn
disefados paracambiar temporalmente laestructura
del cuerpo, siendo temporales vy superficiales.

Dichos productos
abarcan en su conjunto
una ampliac gama de
disefios y enfoques para
el cuidado vy mejora de
diferentes partes del ser
humano.

Para el caso que
NOS Oocupaq, es necesario
recalcar que este trabajo
de centra tan solo en
desarrollar el soporte
necesario para albergar
vy proteger al preparado
cosmético (quimico). Es
decir, en el continente,
no en el contenido.

> (7]
Fotografia editorial para
Elle France, David Ferrua.
Maaquillaje: Lancéme
Modelo: Tara Falla
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2.2.2. HISTORIA Y EVOLUCION DE LA COSMETICA Y SUS ENVASES

A lo largo de los
siglos los productos para
el cuidado personal han
experimentado cambios
significativos en términos
de ingredientes, técnicas
\ propositos de uso para
el ser humano, vy, del
mismo modo, también lo

(18]

llustracion del ritual de belleza
v su ajuar en el Antiguo Egipto.

[19]

Vasijas del A vvntiguo Egipto,
Museo Britdnico de Londres.

Elaboracion propia.

han sufrido los envases Desde tiempos antiguos,
que contienen a estos, las civilizaciones han
variando en forma, buscado formas de
material, meétodos de realzar su apariencia vy
creacion.. Se puede
decir que la historia de la
cosmetica se entrelaza
con la de la humanidad
misma.

Civilizaciones Antiguas

Las primeras pruebas arqueoldgicas del
uso de cosmeticos se remontan alrededor del afio
4000 a. C en el Antiguo Egipto, donde los egipcios
utilizaban  productos naturales como aceites
esenciales, henna y minerales para embellecer su
piel y cabello, ademds de crear delineados llamativos
que aun hoy en dia son distintivos de su sociedad.

Los envases de maquillaje han perdurado en
el tiempo mejor que los propios cosmeticos. Estos
varian desde laminas de junco hasta recipientes de
vidrio, finamente tallados con formas de mujeres
0 peces (como el que se puede ver en la figura 19,
perteneciente a la coleccion del Museo Britdnico de
Londres), predominantemente.

Asi mismo, se conoce que los antiguos griegos
\y romanos también usaban estos tratamientos como
elementos cruciales de cuidado personal.

Los cosmeéticos v perfumes eran caros de
producir, y sus ingredientes eran dificiles de obtener.
Muchos de estos productos tenian su origen en
fuentes animales y vegetales como, por ejemplo: el
musgo orchilla (Lischen roscella), utilizado para crear
el primer cosmetico rojo llamado 'tornasol’; extractos
de sudor de carneros y estiércol de cocodrilo,
usados para eliminar manchas y arrugas; la saliva,
considerada por ciertas culturas como un valor
afiadido a sus cosmeéticos; la famosa leche de burra,
apreciada historicamente tanto por su capacidad
para rejuvenecer la piel como por su frescura o,
el polvo negro de galena "kohl", plomo o bismuto,
empleado en Grecia, Roma y Turquia vy aplicado
en las cejas por esclavas especializadas para ese
cometido.

destacar su belleza.

5. Administracion de Alimentos vy Medicamentos: FDA, 2022.

6. Badia Villa, M. A. Cosmetologia aplicada a la estética decorativa, p. 61.
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<«

Preparaciones de boda

[20]

en la Antigua Grecia.
Pintura ceramica.

Siglo V a.C.

<«

[21]

del Museo Britdnico de
Londres. Siglo 2 - 3 a.C.

Unguentarium. Coleccion
Elaboracion propia.
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Los rituales de embellecimiento no solo tenian un propodsito estético,
sino también espiritual y social, ya que simbolizaban estatus v conexion con lo
divino. Ejemplo de esto lo encontramos en la antigua Grecia, donde tan sélo se
magquilloban las mujeres libres, en privado vy ajenas a la vista masculing, para
diferenciarse de las esclavas, aun permanecieran en casa todo el dia.

A menudo poseian un tocador, ‘Las mujeres mads
compuesto de espejos, peines, agujas, cintas ancianas vy una fila de
o diademas para el pelo; pequeiios recipientes siervas [..] se esmeran en
destinados a los cosméticos, pinzas para la torno a la matrona para

mejorar con varios recursos
la apariencia de su rostro
[..]. Polvos de diferentes
compuestos tienen la
funcion de aclarar la piel
apagada. Existen cuencos
de plata, jarros, espejos v
varios vasos similares a
los de las farmacias, en
cuyo interior se conservan
sustancias dentifricas o
pigmentos para ennegrecer
las pestaias.’

depilacion, tijeras, kits de manicura y aseo,
Vv preciosos frascos para los perfumes vy los
aceites.

En cuanto a los recipientes de estos
afeites, durante este amplio momento de la
historia son denominados unguentarios (del Luciano de Samosata,
latin unguentarium), aunque tambien se les Amores, 39.
conoce como lacrimatorios (del latin lacrima,
‘lagrima’) debido a los numerosos hallazgos de
estos en tumbas romanas vy griegas, v la falsa
creencia de que los dolientes de los fallecidos
derramaban en ellos sus lagrimas.

Estos envases solian tener disefios
elaborados, con diferentes formas adaptadas
a su propodsito, v cuidadas ornamentaciones
como motivos florales, escenas mitologicas vy
figuras humanas, reflejando asi el prestigio vy
la importancia asociados con el cuidado de la
apariencia fisica en esas sociedades.

Fabricados artesanalmente con
materiales naturales como la cerdmica, el
alabastro v la pasta de vidrio, encontramos

N Bowl ey AD, Faversham, Kert

owl and flagon B e
The shightly angalar pmg\;e of
. owl is similar Yo nat of

ejemplares de recipientes de cosmeticos v | agsand bovi i S ey samman potany DX
perfumes que podian estar tallados en piedras {f;f‘.v},ﬁ?;ﬁﬂa 1 U AD
como el marmol travertino o moldeados en f};’ﬁ?j,ﬂf‘fﬁfvz% 2‘:;\;:“2;3?22;
loza (un tipo de ceramica utilizada en articulos fyﬂvy,:feoef?; ) et et
de lujo) o terracota. SRR o

El vidrio coloreado era otro de los materiales mas utilizados. Este se
trabajaba mediante la "tecnica de nucleo”, desarrollada en Mesopotamia vy
extendida hacia el oeste, donde una forma suave se sumergia en vidrio fundido en
el extremo de una vara vy una vez solidificado se retiraba la parte interna blanda
descubriendo un recipiente hueco. Eventualmente, estas fueron reemplazadas
por la invencion del vidrio soplado, proceso desarrollado durante el siglo | a.C,,
que resultaba no poroso y bastante asequible. A partir de ahi, esta tecnologia fue
extendiendose al Imperio romano, que se encontraba en un momento de rdapida
expansion.

[21]
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Respecto a su morfologia, encontramos una gran variedad de disefos
v fina artesania. Miles de pequefias botellas de cristal, jarrones vy cajas has sido
halladas en excavaciones arqueoldgicas por todo el territorio romano.

Algunos de estos receptdculos también eran objetos de lujo v estaban
adornados con intrincados disefos vy materiales preciosos de la época, entre los
que destacan algunos como:

LECITO

ALABASTRON

ARIBALO

PiXIDE

GUTTUS

LECANIDE

[Yy]
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> [22]
Imagen, seccion y boceto
de distintos receptdculos
de la Antigua Grecia.
Elaboracion propia.

Pequefio frasco cerrado con forma de botella, a menudo hecho de
ceramica o alabastro, utilizado para contener aceites v pomadas, aunque
también fueron usados como vasos funerarios. Caracterizado por su forma
cilindrica alargada, con cuello estrecho y embocadura ancha, v provistos
de un asa, su disefio elegante y funcional influyod en los envases modernos.

Estos recipientes, tallados en piedra de alabastro (de ahi su nombre),
eran comunes en el antiguo Egipto. Su forma vy material aseguraban la
conservacion de los productos cosmeéticos o perfumes que albergaban’’
De forma ovalada, un tanto estirada, con un cuello delgado éptimo para
verter su contenido de manera gradual y una boca amplia v plana que
facilita el ungimiento del aceite sobre la piel. Carecia de asas, aunque solian
presentar dos protuberancias en forma de ‘orejas’ con agujeros en los que
se introducian cordeles para ser transportados y podian estar decorados
con vieiras, guirnaldas, motivos abstractos, florales o anillos en zigzag.

Vaso griego de gorma globular con el cuello cortoy estrecho, habitual
en los bafos y entre el ajuar de los atletas. Se conservan bellos ejemplares
de estilo corintio decorados con figuras de animales o guerreros.

Recipiente cerrado en forma de caja cerrada que se utilizaba para
contener perfumes solidos, unguentos o cosmeéticos en polvo. Estaban
hechas de materiales como el marfil, el hueso o la cerdmica, y a menudo
estaban decoradas con grabados o pinturas.

Término de origen latino que denominaba este tipo de aceitera con
cuello fino vy alargado, que permitia verter el contenido gota a gota (lo que
hoy en dia podemos entender como gotero).

Recipiente bajo, provisto de dos asas y tapa que formaba una pared
continua, usado como joyero, vaso de aseo y contenedor de unguentos
(cosmeticos). Fue usado en los rituales de matrimonio griego como parte
de la dote de la novia.

7. Vial, Claude (1983). Leéxico de antigUedades griegas. Madrid: Taurus Ediciones. p. 52
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Cosmeética

Los
espesos

acompaiados
conchas para mezclar,

espdadtulas,

pinceles o bastoncillos
para aplicarlo.

estos

recipientes sentaron las
bases para los modernos
cosmeticos,

envases

combinando

funcion vy
espiritual.

> [23]
Cofre de la Musa del
Tesoro Esquilino.

cosmeticos

significado

Edad Media

Durante el periodo medieval, la cosmética
sufrido un declive debido a influencias sociales vy
religiosas, que abogaban por una apariencia mds
natural vy modesta. Sin embargo, en paralelo, las
lejonas culturas orientales continuaron desarrollando
técnicas para destilar aceites y usando esencias muy
aromaticas.

Tras la expansion europea hacia el oste, el
interés por los perfumes y el uso de afeites aumenta,
sobre todo para el Imperio Bizantino, el de mds
influencia oriental. La notable carencia de higiene de
la época tambiéen agravo el uso de estos.

Los mejores indicadores del extendido uso de
cosmeticos encontrados son los crisoles, recipientes,
aplicadores vy cucharas que se utilizaron para
fabricarlos, conservarlos y aplicarlos.

Un excelente ejemplo es la figura 23, Cofre de
la Musa del Tesoro Esquilino, descubierto en Roma v
que data del siglo IV d.C. Este ataud, hecho de plata
vy exquisitamente decorado, presenta grabados de
las Musas v, en su interior, alberga cinco recipientes
destinados a contener unguentos y perfumes. Se
ilustra la importancia v el cuidado que se daba a los
cosmeéticos en la antiguedad, asi como el alto nivel de
habilidad artistica de la época.

Hacia el final de la Edad Media,
surgieron gremios de perfumistas con
el objetivo de expandir y proteger esta
emergente industria, la cual estaba
estrechamente ligada o la nobleza vy
las cortes reales v, por ende, al lujo vy la
ostentacion. La necesidad de embotellar
estos perfumes coincidid con la creciente
industria veneciana del vidrio, favorecida
por el comercio de la ciudad.
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- [24]
Frascos de perfume
de vidrio veneciano.

> [25]
Retrato de mujer,
1550. Oleo sobre roble.
895 x 73 cm. Bruselas.
Nicolas Neufchdatel.

Venecia se hizo famosa por el trabajo de sus
artesanos, capaces de producir delicados v finos
frascos de vidrio "fagcon de Venise", como los que se
pueden apreciar en la imagen 24. Al afladir calcio
a la sosa silicica creaban un estilo conocido como
cristallo, que significa vidrio transparente.

Los perfumes sodlidos se guardaban en
pomanderes [25], que consistian en recipientes
esféricos perforados y cerrados, albergando en su
interior dichas sustancias fragantes, vy que ademds
se llevaban sobre el cuerpo, colgado al cuello o a la
cintura.
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[27]

Renacimiento

Ya en el siglo XV, la nobleza y la alta sociedad
promovieron el resurgimiento del interés por la
estética vy la belleza, el Renacimiento. A traveés de
productos naturales y ungUentos aromaticos se
realzaban rasgos y ocultaban imperfecciones.

En esta época, la apariencia blancay pdlida se
convirtio en un ideal de belleza, ya que la tez oscura
se asociaba a clases sociales inferiores, llevando
a la popularizacion de polvos de arroz y cremas
para lograr este efecto. Los monjes de Santa Maria
Novella en Italia inventaron el primer laboratorio para
elaborar cosmeéticos y medicinas, influenciado asi el
gran uso de la cosmetica por parte de las mujeres
venecianas, que sufrieron grandes consecuencias
debido a la toxicidad de ciertos productos. Estas
también promovieron la moda de tefirse el cabello
de color rojo, empleando recursos naturales como el
azafran.

Los receptdculos a menudo presentaban
disefos refinados, y decorativos, inspirados en
la antiguedad cldasica. Los artesanos empleaban
técnicas de esmaltado, pintura a mano vy grabados
en relieve para embellecer los envases y hacerlos aun
mMads atractivos visualmente.

Tras el descubrimiento vy las conquistas de
nuevas tierras en este periodo, el rebosante comercio
crea una necesidad de nuevos envases para la
proteccion y transporte de estas y otras mercancias.
Al mismo tiempo, se introduce el marcaje de
productos para su identificacion, a traves del grabado
propio en el producto o etiquetado de papel.

Asimismo, se tenian en cuenta aspectos
como la estanqueidad y funcionalidad del recipiente,
con tapones ajustados para mantener los productos
frescos y protegerlos de la contaminacion.

. Frasco; Itala;
he | a siglo xvm. Vidrio
- Blanco opaco con

Frasco; New Bremen;
siglo xvm. Frasco
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> [26]
Laprimavera, de Botticelli,
1477 — 1478, 203 x 314 cm.

Galeria Uffizi, Florencia.

> [27]
Frascos para cosméticos
de la época renacentista.

- [28]
Collage conceptual del
arte en el Renacimiento.

Autor : Micheal Mapes

> [29]
Frasco de perfume vienés
de porcelana v oro, 1730.

Entre otros exponentes de la época
encontramos a Catalina de Médici, la cual introdujo
en Francia la moda de los cosmeéticos al asistir
magquillada a su matrimonio con el rey Enrique I,
el cual tampoco se privaba de estos novedosos
productos.®

En  periodos posteriores los frascos
europeos estaban influenciados por las modas v
los movimientos artisticos del momento, como son
el Rococd, destacando una gran elegancia vy la
ornamentacion exuberante, o el Romanticismo,
con el surgimiento del estilo gotico y victoriano. Eran
objetos disefados para deleitar los sentidos y evocar
emociones en quienes los poseian.

El comercio mundial vy el auge de una clase
media europea interesada en los articulos de lujo
hicieron que los productos de porcelona o incluso
vidrio blanco disfrazado de porcelana, con esmaltesy
pinturas elaboradas, estuvieran al alcance de quienes
disponian de ingresos para algunas comodidades.

8. Badia Villa, M. A, Cosmetologia aplicada a la estética decorativa, sf.
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No serd hasta
el siglo XIX cuando
aparezcan voces
criticas y preocupacion
por la seguridad de los
cosmeticos, los cuales
contenion a menudo
ingredientes como plomo
0 mercurio. Se avoco por
unas regulaciones mds
estrictas vy la busqueda
de componentes mads
seguros. La reina Victoria
de Inglaterra declara
el maquillaje en este
periodo como  algo
publicamente descortes,
relacionado con actores
V prostitutas.

You can have BEAUTIFUL
Long and Luxuriant

EYEBROWS
and LASHES

by applying *‘Lash-Brow-ine ”
nightly. Adds wonderfully to your
2 beauty, charm and attractiveness.
Lash-Brow-ine"’ is a noted Chemist's
proved formula., We absolutely guaran-
tee it to do just what we claim. Mailed
in plain sealed cover for 25c, [coin.]
Obtainable only direct from THE MAYBELL
LABORATORIES, 4008« C [Indiana Ave., Chicago, LIL

[30a]

Por el contrario, el
proximo siglo supone un
hito en la evolucion de la
cosmetica. Los envases
experimentaron cambios
significativos en términos
de materiales, disefio v
comercializacion.

Revolucion Industrial

Uno de los factores que propiciaron este
avance fue la Revolucion Industrial, que trajo consigo
la produccion en masa de envases, logrando asi
un mayor desarrollo v disponibilidad de productos
cosmeéticos para una variedad mds amplia de
personas.

Se introdujeron nuevos productos como
ldpices labiales, esmalte de ufas vy el rimel,
convirtiendose en una parte integral de la rutina de
belleza de muchas personas, v que podemos ver
persistente en el dia de hoy.

Este ultimo fue ideado por el francés vy
perfumista de profesion Eugene-Rimmel, al que
debe su nombre mds conocido. No fue hasta 1915
cuando se popularizd, cuando el quimico T.L. Willioms
cred la mdscara de pestafias en cake para su

4.0 hermana Mabel quien, accidentalmente, se quemo
las pestafias vy las cejas con el fuego de la cocina.
Compuesto de polvo de carbéon mezclado con
vaselina, el producto se usaba frotando un cepillo
sobre una pastilla de rimel para, luego, aplicarlo en
las pestafias vy las cejas. El novedoso producto fue un
éxito vy su marca, Maybelline, se convirtio en una de
las principales companias de cosmeéticos de EEUU.

Asimismo, se produjeron numMerosos avances en innovacion tecnologica,
los productos de cuidado personal se volvieron mds funcionales, ergonomicos
y convenientes. Se introdujeron nuevos tipos de tapas vy dispensadores para
facilitar la aplicacion vy el uso de los productos. Ejemplo de ello son: los esmaltes
de uflas, que comenzaron a integrar pinceles en las tapas para una aplicacion
mds precisa, e incluso, los perfumes, incorporando un invento de finales del siglo
anterior: el atomizador, que produce una fina pulverizacion de un liquido.
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> [30]
Lanzamiento primera
mascara de pestanas,

Maybelline, 1915.

> [31]
Primerarepresentacion
conocida del perfume
CHANEL N°5, Sem, 1921.

> [32]
Primera coleccion de
cosmeéticos, © CHANEL.

B

CHANEL

-

Art Deco

Las corrientes
artisticas de la eépoca

también influenciaron
notablemente el
disefo de estos

novedosos productos.
Especialmente durante
la era del Art Decd?, los
envases se volvieron mas
geomeétricos y modernos,
con lineas limpias,
simplificadas, e incluso
incorporando grabados.

Uno de los iconos
mas reconocidos, v
claro exponente de este
movimiento artistico,
es el frasco de perfume
Chanel N.° S. De cuerpo
transparente, vy con tapa
octogonal e interior en
color ambar, fue disefado
en 1921 por Coco Chanel,
con un peso equilibrado
que lo hace comodo de
sostener y usar.

Tres afos mas
tarde, lanza su primera
coleccion de cosmeéticos,
producidos por la
empresa Societée des
Parfums CHANEL. Ernest
Beaux se convierte
entonces en el primer
disefador de perfumes
de la marca. Esta ofrecia
productos simples vy
elegantes, como polvos
compactos, lapices
labialesy delineadores de
0jos, optando por tonos
neutros v  naturales,
alejandose de los excesos
de la época.

9. La expresion Art Deco es una abreviatura del francés "Arts Décoratifs”, es decir, Artes Decorativas.
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> [33]
Chanel no solo marcé un hito en la historia de Marilyn Monroe, fotografia
la perfumeria, sino que también se convirtid en un de Sam Shaw, 1954,
simbolo de elegancia y modernidad, asociado con
el lujo vy la sofisticacion y sentando las bases para el > [34]
estilo atemporaly la sofisticacion que caracterizarian Publicidad de productos
a la marca en los afios venideros, influyendo en de Perfum&g‘;fiﬁgg 75?2‘
las normas de belleza y el disefio de envases de P
cosmeticos.

Esta corriente se ve reflejada en los productos
de belleza de marcas como MAC Cosmetics, entre
otras, que se caracterizan por su diseio moderno,
limpioy simplificado, con enfoque en la funcionalidad
v la estética minimalista.

A nivel social, el advenimiento de la industria

cinematogrdfica vy la cultura de las celebridades,
con iconos como Marilyn Monroe y Audrey Hepburn,

e ey, fendencias de “Solo duermo ¢
cle Chanel N°

’l\

En cuanto a los materiales de envases a lo largo del siglo XX, el papel y el carton
fueron ampliomente utilizados debido a su economia, versatilidad y potencial
para personalizacion. Ofrecian oportunidades para crear envases creativos vy
distintivos, al tiempo que eran mds accesibles vy sostenibles que otras opciones.

Ejemplos como los primeros envases de jabon Heno de Pravia, o las
cajas de carton para polvos de arroz, de Perfumerias Gal en Espafia, ilustran
como estos materiales fueron empleados para producir envases estéticamente
atractivos y funcionales para productos cosmeéticos, destacando su importancia
en la industria del embalaje durante este periodo.

Tambiéen se introdujeron nuevos materiales como el plastico, el metal
v el vidrio moldeado. Estos eran mds economicos de producir v permitian una
mayor diversidad de formas vy disefos. La invencion y popularizacion del pldstico
revoluciond notablemente la industria de los envases en general. Los recipientes
de pldastico eran mds econdmicos de producir, livianos vy versdtiles en términos de
formas y colores. Esto permitio una mayor innovacion en el diseflo de envases,
incluidos los cosmeéticos, con formas mds ergonomicas vy diselos mds creativos. [34]

VO
AL
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0N unas gatas
5?7

Dos productos que,
por su excepcional
calidad, conquis
tan los hogores
selectos del mundo

HENO DE
PRAVIA

A partir de la segunda mitad del conocido
como "siglo de la vanguardizacion", la cosmética se
ha llevado a nuevos horizontes, caracterizada por
el desarrollo en tecnologia e investigacion. Esto ha
permitido el desarrollo de ingredientes innovadores,
asi como personalizar los productos segun las
necesidades individuales.

La conciencia ambiental v la demanda de
productos de cardcter sostenible han impulsado la
tendencia de una cosmética natural y orgdnica. Hoy
en dia, es importante el enfoque desde la diversidad
v la inclusion, con una mayor representacion
de diferentes tipos de belleza v necesidades de
consumidores en la industria actual.

En resumen, la historia vy la evolucion de la
cosmetica nos muestra como la busqueda de la
belleza, el cuidado personal vy la expresion individual
han influido en las prdcticas vy los productos a lo largo
de los siglos.

Petréleo Gal

Su prestigio se ha consolidado
a través de mas de 30 afios de
éxito constante.

Extirpa la caspa.
Limpia el cabello.
Evita su caida.
Fortalece la raiz.

Heno de Pravia

Finisimos, impalpables y adhe-

rentes, son los preferidos de

las damas por llevar el

perfume intenso y

/ original del jabén

‘ D0 s / HENO DE PRAVIA
Deseonfiese fiese de los imitacimas g & -

PASTA DENS

Crema jabonosa de sabor agradable, aromatizada
con menta dulce de excelente calidad.
Limpia suavemente el esmalte dental sin rayarlo.
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2.2.3. CUIDADO PERSONAL Y BELLEZA EN LA SOCIEDAD ACTUAL

En la era actual, caracterizada por un ritmo
vertiginoso de avances tecnoldgicos, cientificos

[35] « vy sociales, es innegable ver como cada dia nos
Fotografia  editorial  para enfrentamos a una avalancha de innovaciones
Fenty Beauty, Nueva York, que suponen cambios rdpidos y significativos en el
2024. © Calebandgladys. mundo

Este progreso no solo impacta en nuestra
forma de comunicarnos vy trabagjar, sino también en
como percibimos y abordamos diversos aspectos de
la vida cotidiana, incluyendo la salud, la educacion, el
entretenimiento v la belleza.

La industriac cosmetica se ha visto
recientemente moldeada por esta vertiente
de innovacion y cambiantes demandas de los
consumidores modernos. Por ejemplo, hace
aproximadamente seis afios, antes de la aparicion
de Fenty Beauty —marca creada por la cantante
Rihanna-, las gamas de tonos para personas de
color eran practicamente inexistentes. Estos avances
reflejon un impacto positivo en la diversidad v el
reconocimiento de las personas en la sociedad.

Actualmente, nos encontramos inmersos en un cambio cultural
significativo que desafia el concepto tradicional de belleza impuesto por la
sociedad, que histéricamente ha mantenido a las mujeres en una posicion de
subordinacion y control, al promover estandares inalcanzables como la delgadez
extrema, la juventud perpetua vy la perfeccion fisica. Este fendmeno ha sido
continuamente promovido por la industria estética, la cual encontraba en estos
ideales una fuente de lucro evidente©

Sin embargo, como se adelantaba, un movimiento de aceptacion vy
diversidad estd rechazando estos estandares, celebrando la belleza en todas sus
formas y promoviendo la autoaceptacion v el amor propio independientemente
de la apariencia fisica.

Las marcas de articulos para el cuidado personas estan ampliando
sus lineas de productos vy sus estrategias de marketing para incluir una gama
mas diversa de tonos de piel, texturas de cabello, tallas de cuerpo.. entre otras
especificaciones, que fomentan la participacion de todos los grupos sociales en
estos rituales corporeos.

Ahora es posible encontrar una amplia gama de tonos para pieles
ricas en melanina. Aun con esas, la industria todavia estd muy rezagada en
ofrecer productos que sean faciles de usar para personas con discapacidades
v problemas de movilidad. Toda esta necesidad de productos multifuncionales
impulsa la innovacion

10. Wolf, N. (2023). El mito de la belleza. Continta me tienes.
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Ademads, la tendencia de los "influencers" que
compartensusrutinasde bellezaenlasredessociales,
ha experimentado un notable crecimiento en los
ultimos aflos. Como consecuencia, tanto empresas
locales como internacionales del sector de la belleza
consideran su exposicion y cercania a la sociedad
COMo una via para mejorar el reconocimiento de su
marca y llegar a potenciales consumidores.

Un aspecto crucial en el papel de la inclusion,
respecto a personas con movilidad reducidag, es su
impacto en la autoestima vy la confianza de estas.
Cuando se les ofrece la oportunidad de participar
en actividades educativas, laborales, culturales
y sociales, se les empodera para descubrir v
desarrollar sus habilidades vy talentos unicos. Esto no
solo beneficia a quienes conviven con discapacidad
en si, sino que también enriquece a la sociedad en
general al aprovechar plenamente una variedad de
perspectivas y contribuciones.

La inclusion también fomenta la empatia
y la comprension en la sociedad. Al interactuar
regularmente con personas de  diferentes
habilidades, razas, géneros, edades, tallas.. se
rompen estereotipos, cdnones de belleza, y se genera
un sentido de comunidad en el que todos aprenden a
valorar las diferencias.

La educacion vy la sensibilizacion, incluso a
travesdelasredessociales,ayudanacrearunentorno
en el que se comprendan las necesidades vy desafios
de los demds y trabajen juntas para superarlos.

La cosmeética se ha convertido en una
herramienta poderosa para la autoexpresion vy el
empoderamiento individual. Las personas hacen
uso del maquillaje vy otros productos de belleza para
expresar su identidad, resaltar sus caracteristicas
unicas vy celebrar su individualidad, sin importar su

46 género, orientacion sexual o apariencia fisica.

Incluso, la ausencia de este puede significar
un manifiesto por parte del usuario. Por lo tanto,
el uso del maquiillaje debe ser, tan solo, una
cuestion de voluntad, no de capacidad.

En general, estos avances —aun en progreso—,
revelan el camino que tenemos por delante v
contribuyen a un cambio cultural hacia una sociedad
mads diversa, inclusiva v empoderada, donde todas
las personas se sienten representadas vy valoradas.
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2.2.4. ENVASES COSMETICOS. CONSIDERACIONES Y CLASIFICACION

Enlaactualidad,elmercado ofrece unaamplia
gama de tipos de envase para articulos cosmeticos,
que ademds se adaptan al tipo especifico de
producto que contiene. El constante desarrollo en la
industria ha dado lugar a la creacion de envases mads
adecuados, con mejores caracteristicas, ya sea para
preservar la integridad del producto quimico o para
presentar una apariencia mas atractiva al publico.

De esta manera, los nuevos disefios surgen en

; respuesta a la evolucion de los propios productos v

eau a las cambiantes preferencias vy necesidades de los
consumidores.

llfetlme Como categoria general, se incluyen en

cosmeéticos los productos para el cuidado de la
piel, tales como cremas, lociones de hidratacion,
vy articulos de tratamiento para reparar u ocultar
imperfecciones (acne, arrugas, ojeras, etc.), cuidados
para el cabello, champu, cremas para peinar, etc.

El campo de la cosmetologia estética abarca
diversas dreas especializadas, como son: el peinado,
encargado del disefio (corte, coloracion, etc) vy
cuidado del cabello; la manicura, que se centra en el
cuidado de las uias vy las manos, incluyendo limpieza,
esmaltado vy disefios artisticos, v el maquillaje, que
se trata de la aplicacion de productos cosmeéticos
para realzar la apariencia facial, adaptdndose a
diversos contextos como eventos sociales o incluso
producciones audiovisuales.

Esimportante mencionar que en este proyecto
nos enfocaremos en este ultimo grupo en particular.
El objetivo es analizar los tipos de envases dedicados
al sector del maquillaje existentes para detectar en
cudl de ellos es mds necesario realizar una mejora y,
posteriormente, disefiar el envase adecuado.

[36] «
El arte de envejecer sano, por
@rowsebeauty en Instagram.
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Para ello, como fase previa es necesario
realizar una clasificacion de los tipos de envase. En
este sentido, se distinguen los envases primarios,
los cuales entran en contacto directo con el
producto —cosmetico, en este caso— vy lo contienen
directamente, como por ejemplo un tarro de crema
o un frasco de perfume. Por otro lado, estdn los
envases secundarios o embalajes, que son
capas (cajas, envoltorios, estuches..) que protegen
o recubren al envase primario v que, a parte de su
funcion protectora, pueden aumentar su atractivo
visual e identidad de marca. Ejemplo de ello podria
ser la caja de carton que resguarda al frasco de

perfume.

Unidad

carga

> [37]
Envases y embalajes.

Es importante tener en cuenta que estos
envases primarios desempefan un papel crucial
en la experiencia del usuario v en la conservacion
del producto. En este sentido, se destacan tres
funciones principales que deben cumplir los
recipientes cosmeticos:

- facilitar la aplicacion del producto,
- conservarlo en optimas condiciones,

- favorecer su usabilidad,

ya que el usuario interactuard directamente con este.
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Estas funciones abarcan aspectos como el
disefio del propio envase, el sistema de dispensacion,
los materiales utilizados vy los accesorios incluidos
para una aplicacion eficaz y conveniente del
cosmetico.

De igual modo, debemos identificar algunos
problemas generales alos que se pueden enfrentar
los usuarios a la hora de interactuar con estos vy que
son fundamentales conocer y considerar a la hora de
proyectar un nuevo disefo. Entre ellos destacan:

Dificultad de apertura. Algunos envases, como los que tienen tapas
a presion o de rosca muy ajustadas, pueden resultar dificiles de
abrir, especialmente para personas mayores o con problemas de
movilidad en manos, que ven reducida su destreza motora fina. La
complicacion de acceder al producto cuando se necesita puede
llevar a la frustracion del usuario u otras complicaciones como
la rotura accidental del producto. Por ello, cabe mencionar, la
recomendacion delempleo de un bajo esfuerzo fisico en la apertura
en uno de los principios fundamentales del disefio universal.

Dosificacion incorrecta. Si el mecanismo de dosificacion no es
adecuado se puede dispensar una cantidad excesiva de producto
en cada uso, conllevando un desperdicio del mismo o provocando
aplicacion excesiva, pudiendo ser perjudicial para la piel. También
puede suceder que la dosificacion sea insuficiente, empleando asi
un mayor esfuerzo fisico para lograr su administracion al tener que
utilizar el mecanismo en varias ocasiones.

Contaminacion del producto. Los envases mal disefiados o
fabricados pueden no proteger adecuadamente el producto de
lao contaminacion externa, como la exposicion al aire, la luz o los
gérmenes, lo cual puede comprometer la calidad y la seguridad del
producto vy, por ende, la del usuario final.

Informacion poco clara. Puede ocurrir que algunos productos
carezcan de etiquetas informativas claras o instrucciones de uso
comprensibles. Esto puede comprometer el entendimiento del
producto, saber cuanto aplicar o cudl es su fecha de caducidad,
por ejemplo, resultando en usos inadecuados. Es importante tener
en cuenta que el etiquetado de envases cosmeticos estd regulado
por normas y otros estdndares, dependiendo del pais, como la ISO
22715, el Real Decreto 1599/1997 sobre productos cosmeéticos en
Espafia y el Reglamento (CE) No 1223/2009 del Parlomento Europeo
y del Consejo sobre productos cosmeticos.

Incompatibilidad con necesidades especificas. Los envases
disefiados sin tener en cuenta los requerimientos particulares de
ciertos grupos de usuarios, como personas con discapacidades
fisicas o visuales, pueden resultar inaccesibles o dificiles de usar
paraellos. Esto puede limitar su capacidad paraacceder al producto
de manera independiente y afectar su experiencia general con el
producto cosmetico.
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Los articulos para el cuidado personal pueden
clasificarse segun el tipo de producto, material,
zona de aplicacion, disefo.. Paralelamente, pueden
presentarse en forma de liquidos, emulsiones, polvos
(compactos o sueltos) vy cremas o barras anhidras.
Debido a sus distintas caracteristicas, cada producto
deberd ir envasado en el que mds se adapte a su
textura, durabilidad o su método de aplicacion.

A continuacion, vy ya centrandonos en el
campo del maquillaje, se realiza una clasificacion
de los tipos de envase segun la morfologia en la
que se presentan, ademds de proporcionar algunos
ejemplos ilustrativos.

Botellas / Botes En el sector cosmeticos, estos envases son
comunes para productos liquidos como cremas,
desmaquillantes, bases de maquillaje vy correctores.
Estos suelen tener tapas que se desenroscan o se
abren y cierran con un mMmecanismo de clic para
proteger el producto y administrar el producto.

Generalmente, se debe volcar el envase para
extraer la cantidad deseada, aunque también pueden
incluir un mecanismo que dispensa el producto de
manera controlada, como los goteros o la tecnologia
airless. Estos evitan la entrada de aire al producto, lo
que ayuda a preservar su frescura vy eficacia, siendo
populares para productos sensibles al aire, como
sueros y cremas antienvejecimiento. Suelen tener
una forma cilindrica o rectangular vy estdn hechos de
plasticos como el polipropileno (PP) o el polietileno de
alta densidad (HDPE).

_qp.'

E‘. - [38]

Botes cosmeéticos.
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Tarros Unidad integrada por el cuerpo, donde se halla
el producto, v la tapa, que acostumbra a separarse
por completo, que puede o no desempeiar funcion.

Suelen ser bajitos vy anchos para permitir una
buena toma del producto desde el interior, aunque
muchos otros toman una morfologia distinta para
adaptarse al propio instrumento aplicador integrado

[39] « en la tapa, como por ejemplo las mdscaras de
Tarros cosmeticos. pestaias. Son ideales para productos tanto liquidos,
como en crema o gel.

Tubos Sonenvasesversdtilesyflexibles,comunmente
de pldastico o aluminio, en los que debe ejercerse
presion sobre el tubo para dosificar el unguento
cremoso del interior de una manera controlada. Son
portdtiles e higienicos, con sus extremos sellados, uno
de ellos con una tapa a presidon o que se desenrosca.

Son empleados para una amplia gama de
productos, incluidos correctores, labiales, bases de
maquillgje liquidas y cremas hidratantes.

[40] <
Tubos cosméticos.

L B S S
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Aerosoles/sprays

[41] A\
Aerosoloes cosméticos.

Sticks

[42] <
Sticks cosméticos.

Se acciona un mecanismo que pulveriza
el contenido liquido del interior en finas particulas
sobre la piel, logrando una aplicacién uniforme. Son
comunes para productos liquidos de aplicacion
ligera como fijadores de maquillaje, brumas faciales
v algunos protectores solares.

El propio envase se integra con producto
quimico en solido para facilitar su agarre y aplicacion
directa sobre la piel. Suelen tomar forma de barra
soliday ejemplo de ello son los delineadores de ojos en
lapiz, correctores, iluminadoresy coloretes en barray,
por supuesto, pintalabios de barra. Es frecuente que
estos envases cuenten con una tapa protectora para
preservar el producto y evitar su la exposicion al aire.

Esto es especialmente importante para
productos en formato solido ya que requieren
mantener una textura cremosa para una aplicacion
suave y comoda en la piel. En ocasiones, cuentan
con un mecanismo en forma de rosca que dispensa
el producto segun lo necesario, mientras que
otros requieren un accesorio adicional, como un
sacapuntas, para poder usarlos adecuadamente.
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Paletas / polveras

[43] <
Polveras cosmeéticas.

Ampollas monodosis

[44] <
Ampollas monodosis.

Suelen tener una forma plana y compacta
para facilitar su transporte y almacenamiento.
Usualmente son de pldastico, aunque existen de metal
vy de carton. Tienen cierre a presion o imdn \y se abren
en forma de libro tumbado. la tapa suele integrar un
espejo para facilitar la aplicacion del producto vy, en
ocasiones, incluyen un pincel aplicador.

Pueden presentar uno o multiples tonos del
producto, tales como sombras de ojos, bronceadores,
coloretes, iluminadores.. en general maquillaje en
formato de polvos compactos o incluso pomada.

Son envases individuales, pequefios vy sellados
que contienen una sola dosis de producto, como
esencias, sueros faciales v ampollas de maquillaje.
Estdn disefiadas para un solo uso y ser desechadas
tras este.
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Ademds de todos los tipos de envase
anteriores, es importante destacar la gran variedad
de instrumentos auxiliares que se utilizan para la
aplicacion de estos afeites. Entre ellos podemos
encontrar brochas de distintos tamafios \y grosores,
pinceles de precision, vy esponjas. Resultan
fundamentales para facilitar la aplicacion precisa [45] <
y uniforme de los productos en diferentes dreas Intrumentos de aplicacion
. de maquillaje.
del rostro y del cuerpo, controlar la cantidad de
producto aplicado, difuminar bordes vy crear efectos
especificos, pudiendo lograr resultados profesionales
v satisfactorios.

Muchos amantes del maquillaje con
discapacidad prefieren los productos en crema a los
polvos. Las cremas suelen ser mas faciles de colocar
v difuminar, con menos riesgo de que se caigan y sin
necesidad de aplicar capas con cuidado.

La conciencia a nivel morfologico vy de uso
de los envases existentes nos da una perspectiva
de la relevancia en la experiencia del consumidor
v la funcionalidad del producto en la que podemos
trabajar.

Ademds, podemos resaltar que no solo se
debe cumplir la funcidn vital de proteger v preservar
los ingredientes activos, sino que la forma vy disefio
también influyen en la comunicacion de la marca vy
en la experiencia del usuario. Diseflos ergondmicos,
sostenibles vy visualmente atractivos pueden
aumentar la satisfaccion del cliente y su preferencia
frente a los competidores.
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2.2.5. CLASIFICACION ERGONOMICA DE LOS ENVASES

A continuacion, se presenta una tabla
resumen que clasifica estos tipos de envases,
incluyendo su método de dosificacion, modo de
apertura v nivel de dificultad, formato del producto
interno, infografia, y la clase de movimiento necesaria
para su uso (apertura y accionamiento).

Incluye una clasificacion ergonomica de
movimientos™, que se estructura en cinco niveles
de complejidad vy rapidez, del mds sencillo al mds

complejo:

Movimientos de Dedo (Clase 1):Los mds rapidos,
realizados solo con los dedos mientras el
resto del brazo permanece inmovil. Ejemplos:
enroscar una tuerca, presionar teclas, tomar
partes pequenias.

Movimientos de Dedos y Muieca (Clase 2):
Involucran dedos y muieca mientras el brazo
y antebrazo estdn quietos. Ejemplos: colocar
una parte en un dispositivo, ensamblar partes.

Movimientos de Antebrazo (Clase 3):
Involucran dedos, mufieca vy antebrazo, con el
brazo superior inmovil. Ejemplos: movimientos
realizados por el brazo abajo del codo.

Movimientos de Hombro (Clase 4): Involucran
dedos, mufiieca, antebrazo y parte superior
del brazo. Utilizados para movimientos de
transporte de partes fuera del alcance del
brazo extendido.

Movimientos del Cuerpo (Clase 5): Los mads
complicados, incluyen movimientos del tobillo,
rodilla, muslo v tronco. Ejemplos: movimientos
que requieren el desplazamiento del cuerpo.

Esta ordenacion ayuda a optimizar la

eficiencia, reduciendo los movimientos

mds

complejos y prolongados. De igual modo, nos puede
ayudar a enfocar la linea de disefo en aquellos
envases mads problemadticos.

11. Segun https://glowsly.com/makeup-products/best-accessible-beauty-products/

12. Segun https://eswikipedia.org/wiki/Ergonom%C3%ADa
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H0

CLASIFICACION ERGONOMICA DE LOS ENVASES COSMETICOS

Tarea Dosificacion Modo apertura Mov. D.iﬁcu“dd ap. Formato llustracion
Clase. (nivel clase fina)
Rosca o se
Se vuelca - .
Botella e Jetralatapa 12 Bojo/media Liquido
dosificador tiene
Se unta o Porreee -
Tarro aplicador en Rosca 2 Media EOILY]%SO
la tapa ol
Se aprieta - 3 b
Tubo J/sclo ol Rosca o tapa 2 Baja/media LCqueurlr?g
producto apresion @
G&wﬂﬂu(‘
y Se separa o
Aerosol Presion sobre la tapa a 1/2 Baja Ligquido
el pulverizador presion, si la as
tiene
; . Se separa Separacicn
Aplicacion | i a6 \aSopor
; / o tapa a . : Solido
Stick directa sobre rasiol% g 2 Baja/media cremoso —
la piel presion,
tiene
AV Gicasin ditecka,
ISe sujetan
0s cuerpos
Polvera Se unta v se separan 3 Alta Pgrcr):\clt%lo
pivotando en
un lado
Se aprieta ) Liquido
Ampolla v BT R%tnurgsgel 2 Media Crema
producto Vv

[Tabla O1] «
Clasificacion ergonomica
delos envases cosmeéticos.
Elaboracion propia.
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2.3. ESTUDIO DE MERCADO.
COSMETICA INCLUSIVA.

En la actualidad, el mercado de productos
cosmeéticos ha comenzado a reconocer la
importancia de la accesibilidad, especialmente
para personas con movilidad reducida. Este cambio,
aunque lento, refleja una creciente conciencia sobre
la importancia de disefiar envases vy aplicadores que
sean fdciles de usar para todos, independientemente
de sus habilidades fisicas.

Marcas innovadoras estan liderando este
movimiento al crear productos que no solo sean
funcionales y estéticamente atractivos, sino también
inclusivos y accesibles en la medida de lo posible.

A continuacion, veremos algunos ejemplos v [46]

. , Mdscara de pestafias

destacados de productos que siguen esta linea y que Lash Wrap, de Guide
marcan la diferencia en el sector cosmetico. Beauty,.

2.3.1. MAQUILLAJE

- Mascara de pestainas Lash Wrap, de Guide Beauty,.

2020
704 ml
26 €
Si

combinacion de pldasticos

2
J
E
o)
|
2
3

<

aplicador exclusivo, agarre de anillo

El enfoque innovador de la marca Guide
Beauty proviene de su fundadora, Terri Bryant, una
reconocida maquilladora que, tras ser diagnosticada
con la enfermedad de Parkinson, perdio la estabilidad
v el control necesarios para el buen desempefio de su
profesion.

La comprension directa de estos desafios la
impulsé a desarrollar herramientas funcionales que
empoderen a las personas con discapacidades, con
disefios que permitan la precision, incluso si no las
manos No son estables o han perdido la capacidad
de agarre.

13. Precio tenido en cuenta para el mercado de Espaiia.
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Estudio de mercado

[47]

Este producto presenta un disefio ergondmico
que incluye un anillo estabilizador que ayuda a
los usuarios a mantener un agarre firme y aplicar
la mdscara con facilidad. El anillo, ubicado en el
aplicador, permite una aplicacion mas controlada
vy precisa, minimizando el esfuerzo necesario para
lograr una capa uniforme de mdscara en cada
pestafa.

Es probable que los materiales especificos
utilizados incluyan polipropileno (PP) o polietileno
(PE) para el cuerpo del envase y elastomeros
termopldsticos (TPE) para las partes flexibles vy el
mango ergonomico. Ademds, el cepillo aplicador
puede estar hecho de fibras sintéticas suaves que
aseguran una aplicacion uniforme vy precisa de la
mascara de pestaias, sin causar irritacion.

Al priorizar la accesibilidad vy la experiencia del
usuario, Guide Beauty estd estableciendo un nuevo
estandar en la industria de la belleza, demostrando
que el disefio inclusivo puede llevar a productos
innovadores y exitosos!® Ademds, en su web se
pueden encontrar numerosa informacion y tutoriales
en linea de como manejar vy aplicar sus productos de
manera efectiva. Estos recursos ayudan a completar
el buen uso vy funcionalidad de los disefios.

«

Aplicacion mdscara de
cejas de Guide Beauty.

[48]

«

Brochas de Guide Beauty,.

esta

Siguiendo
linea de diseAo de mango

accesible, también
podemos encontrar
las brochas de Guide
Beauty: Easy On The
Eyes Brush Collection,
reconocidas  por  su
calidad vy rendimiento.
Estos mangos
anchos incorporan
el mencionado anillo
estabilizador, facilitando
un agarre mas firme
y comodo durante la
aplicacion. La brocha
posee cerdas suaves vy
resistentes que permiten
una aplicacion suave vy
uniforme del producto
que se cojag, ya sea base,
rubor, sobras de ojos, o
cualquier otro cosmetico.
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[49] <
Coleccion de brochas
FLEX de Kohl Kreatives.

- Coleccion de brochas FLEX, de Kohl Kreatives

febrero 2018
18'8 € (Tud.) 53 € (coleccidn)
Si

mango cuboideo y brocha flexionada

La inclusion es un aspecto central de la
filosofia de la marca britdnica Kohl Kreatives, que
tiene como objetivo capacitar a personas con una
variedad de inquietudes, incluidas discapacidades
motoras, a traves de ofertas y talleres inclusivos.

Las brochas Flex son unicas por su disefo
ergonomico vy flexible, a la par que elegante.
Estan hechas con mangos de geometrias curvas
y protuberantes para un mejor agarre y con unad
base plana para mantenerse de pie. Ademads, la
parte superior del mango es flexible, de modo que
se pueden doblar y moldear segun las necesidades
del usuario. Sus cerdas suaves y resistentes coronan
la brocha, para ofrecer una aplicacion agradable vy
precisa.

El conjunto incluye opciones de brochas para
el rostro v 0jos, pudiendo tener total libertad en su
uso, segun la marca. Todos ellos estan fabricados
con fibras veganas e incluso pldstico reciclado, vy
estan marcados con braille, facilitando su uso para
personas con diversa capacidad visual.

VLiIAES - THOY

ki —

14. Segun https://milabubeautyreview.com/guide-beauty-lash-wrap-has-the-most-innovative-mas-

cara-wand/
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- Delineador de ojos The Vamp Stamp, de Verdnica Lorenz

- Pintalabios Your Lipstick, de Meloway Cosmetics

22€

eliminacion de la tapa convencional

Esta marca estadounidense, creada por dos

2017
47 €
108 mm
Si

simplificacion proceso de delineado

Este eyeliner es un innovador producto
creado por la maquilladora Verdnica Lorenz, quien
tuvo que superar numerosos obstdaculos en su dia a
dia debido a tumores en la medula espinal y pérdida
de sensibilidad en los brazos.

Se caracteriza por tener un disefo de doble
punta, en el que se situa dos sellos con la forma de
“ala de gato” o "cat eye" de entre 1a 2 cm de largo,
de modo que, aplicando previomente la tinta de
delineado (liquido o en pomada) a cada sello, estos se
estampan respectivamente sobre el rabillo de cada
0J0, y posteriormente solo es necesario completarlo.

Este disefio simplifica el proceso de aplicar
el delineado de ojos, especialmente para aquellos
usuarios con dificultad para lograr la precision vy
la simetria al dibujar el eyeliner, como es el caso,
por ejemplo, de quienes sufren temblores en las
manos. Con este producto los usuarios pueden crear
facilmente el delineado perfecto con un solo paso.

N

2021

N

Pintalabios

Delineador
The Vamp Stamp, de
Veronica Lorenz.

[50]
de ojos

[51]
Your

Lipstick, de Meloway

Si
439

Cosmetics

hermanos de origen coreano, se destaca por desafiar
las reglas vy convenciones del mundo del magquillgje.
Seinspiran en aquellos que utilizan el maquillaje como
medio de expresion individual, y estd comprometida
con la idea de que la belleza no debe ser un espacio
excluyente.

Sus ideas revolucionarias, como este
pintalabios, hacen que el maquillaje sea mas facil v
accesible para todos.
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Este envase empela un mecanismo giratorio
que retrae y protege la barra de labios dentro de
su carcasa, eliminando la necesidad de retirar una
tapa, aunque si posee unag, que se coloca v retira
automaticamente, protegiendo el producto solido de
alérgenos externos.

Esto no solo previene la pérdida o rotura de la
tapa, sino que también simplifica las acciones de uso
del producto, promoviendo una mayor independencia
al solo requerirse usar una Mano.

- Colorete liquido Soft Pinch Liquid Blush, de Rare Beauty

septiembre 2020
23 €
Si

simplificacion proceso de delineado

El disefio del envase de este colorete liquido
de la marca estadounidense Rare Beauty refleja
un claro enfoque desde la accesibilidad, inspirado
en la experiencia personal de su creadora, la actriz,
productora y cantante Selena Gomez.

Pl
8
D
o
D
Q
=
~
~

Selena fue diagnosticada de Lupus en 2014,
y desde entonces ha manifestado abiertamente
los desafios fisicos y emocionales a los que se
ha enfrentado, asi como su compromiso con la
concienciacion sobre el Lupus vy la importancia del
autocuidado.Dosdelos sintomas de esta enfermedad
autoinmune son el dolor vy la disminucion de la fuerza
de agarre, lo que puede dificultar la apertura o el
manejo de productos de maquillaje pequefios.

> [52]

Colorete liquido Soft

Pinch Liquid Blush, de Por ello, los productos de Rare Beauty tratan
Rare Beauty. de solventar estas barreras. Algunos aspectos

destacados de la accesibilidad del envase son
el tamafio (cuanto mds grande el agarre es mds
comodo), vy el caracteristico disefio de la tapa (incluye
una bola redondeaday algo plana en la parte superior
de la tapa que facilita la apertura del producto), lo que
es especialmente util para aquellos con limitaciones
en la fuerza de agarre o destreza manual.

También cuenta con un aplicador intuitivo vy fdacil de usar, sin necesidad
de herramientas adicionales y, ademads, la formula cremosa del colorete permite
una aplicacion suave v manejable sin que seque demasiado rapido, por lo que
hay tiempo para trabajar el producto sobre la piel.

A traves de estos sutiles pero ingeniosos detalles, la marca demuestra su
compromiso con la accesibilidad v la empatia en el disefio de sus productos.
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2.3.2. OTROS ENVASES

3/ Herbal \
Essences
bio:renew /

OIL

repair

SHAMPOO |
SHAMPOOING
400mL (B5FLOD

- Envases inclusivos para el cabello, de Herbal Essences

[ Herbal \
Essences
bio:renew Y,

A ANT
400mL (13.5FLOD)

STRIPES = CIRCLES =
SHAMPOO CONDITIONER

> [53]
Envases inclusivos
para el cabello , de

Herbal Essences

enero 2020
500 ml
42 €
Si
pldstico (PET)

marcas tdctiles

El problema radica en la dificultad, por parte
delaspersonascon problemasde vision,de identificar
los productos mientras estdn en la ducha o el bafo,
momentos en los que generalmente no se usan
ayudas visuales como gafas o lentes de contacto.

Desde 2018, la compadia P&G
(Procter&Gamble) -responsable de la marca-,
lleva desarrollando el disefio de un frasco que
permita a estos usuarios distinguir entre champus y
acondicionadores, que habituan a tener una misma
morfologia. De este modo, presentan unas bandas
tactiles que ayudan a los consumidores a identificar
los productos: los botes de champu estdn marcados
con lineas rectasy los acondicionadores con circulos.

Aunque el uso del braille podria parecer una
solucion en este caso, la consultora especializada de
disefio inclusivo de P&G, Sumaira Latif, quien ademads
estd inscrita como una persona ciega, reconoce que
solo un numero muy reducido de personas ciegas o
con discapacidad visual lee braille.

La clave del éxito del proyecto radico en
asegurar que él laser que crea las marcas tactiles no
perforaralosbotes nicomprometieralas propiedades
de barrera del material. El equipo de ldser identifico
que la parte inferior del bote, donde el pldstico es mds
grueso, era el lugar ideal para colocar el etiquetado
tactil. Esta ubicacion permite una facil identificacion
sin poner en riesgo la integridad del envase vy el
producto interior.

Para asegurarse de que el nuevo modelo
de envase con lineas y circulos fuera eficaz para
los consumidores, P&G presentd los nuevos botes
de Herbal Essences en el Real Instituto Nacional
de Personas Ciegas (RNIB) de Reino Unido para su
evaluacion. Un grupo de personas con discapacidad
visual probo el novedoso disefio inclusivos, superando
las expectativas iniciales.
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- Desodorante inclusivo Degree Inclusive, de Unilever

2021

Este desodorante totalmente inclusivo,
desarrollado por la marca Unilever Degree (también
conocido como Rexona) yv Wunderman Thompson
Argenting,presentaundisefioenfocadoalaspersonas
con discapacidad, con varias caracteristicas
innovadoras en este tipo de productos para el aseo
personal, como:

-> Disefio en forma de gancho para facilitar su manejo, con cierres
magneéticos que permiten quitar y poner la tapa facilmente, incluso
con un agarre limitado.

> Aplicador de rodillo (roll-on) mds grande para cubrir mds drea de
piel.

- Envase rellenable por lo que puede ser usado multiples veces.

- Descripcion en Braille, para una facil identificacion.

-> Base que proporciona un mejor apoyo.

- Puede ser manipulado con la boca, los pies vy una sola mano.

BY DESIGN

Degree has created the worlds first adaptive deodorant
built with a diverse disability community.

EASERTO.
‘GPEN AND CLOSE

— EASERTO
oY

EASERTO. /

Ao

® BEGREE INCLUSIVE: A ..

”’// /AND SUSTAINABLE. 63

L PRIMER DESODORANTE
DISENADO PARA PERSONAS
CON DISCAPACIDAD |

eASERTO
HANDLE —_

Degree INCLUSIVEY

> 54
Desodoronteihclu[sivg El proyecto ha sido
Degree ’”C’“fjiv.el' de desarrollado durante casi
never dos afos, cuidando cada
detalle con la colaboracion
de personas con diversidad
funcional y expertos, con el
proposito de crear productos
de cuidado intensivos.
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Natalia Benicasa, CCO en Wunderman
Thompson Argentina, hablé sobre el proceso de
disefio involucrado en el envase: "Desde pensar junto
a paneles con personas con diversidad funcional
en Europa, Estados Unidos y Argentina como seria
un desodorante adecuado para ellos v adaptar el
disefio, hasta lograr el indicado junto a terapeutas e
ingenieros industriales™. ™

La idea original surgié en la mencionada
empresa, inspirada por el caso vy las necesidades
de Christina Mallon, responsable de disefio inclusivo
de la agencia, quien padece una variante de la ELA
que le impide mover los brazos® Esta reconoce que,
aunque ha convivido con discapacidades durante
toda su vida a traves de familiares, no se convirtio en
Su proposito crear un mundo mds igualitario para las
personas con diversidades funcionales hasta que ella
misma paso a ser una de ellas.

Actualmente, Degree Inclusive es un prototipo
llevado en Argentina y espera su desarrollo en otros
mercados, como Espaiia.”

Conclusiones

El estudio de mercado revela una creciente
tendencia hacia el diseio de envases de productos
cosmeéticos centrados en las necesidades de las
personas con discapacidades fisicas. Cada vez es
mayor la preocupacion por abordar las barreras que
enfrentan estas personas en su rutina de belleza vy
cuidado personal. Desde la dificultad en identificar
los productos hasta los desafios en el agarre v la
apertura de los envases, el mercado estd tratando de
responder con soluciones innovadoras que buscan
mejorar la experiencia cosmetica para todos.

Estas iniciativas no solo logran eliminar
obstaculos fisicos, sino que promueven la
autonomiay la autoexpresion de las personas con
discapacidades o funcionalidades diversas, como
las personas de avanzada edad, brinddndoles la
oportunidad de participar plenamente en el mundo
del cuidado personal.

18. Las siglas CCO corresponden a "Chif Creative Officer”, que en espafiol se traduce como "Director
Creativo Ejecutivo", es decir, responsable de la direccion creativa de los proyectos de una empresa o
agencia.

16. La ELA, o Esclerosis Lateral Amiotrofica, es una enfermedad neurodegenerativa progresiva que
afecta a las neuronas motoras del cerebro v la medula espinal, responsables de controlar los movi-
mientos voluntarios de los musculos. A medida que avanza las neuronas se deterioran y mueren, lo
que lleva a debilidad muscular, perdida de movilidad vy, eventualmente, pardilisis.

17. Segun el Servicio de Informacion sobre la Discapacidad (SID). https://sid-inico.usal.es/noticias/
crean-el-primer-desodorante-inclusivo-para-personas-con-discapacidad/
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2.3.3. ASPECTOS RELEVANTES DE LOS ENVASES EXISTENTES

Entre las caracteristicas de los envases
observadas tras este andlisis de mercado, como
las expuestas a continuacion, podremos encontrar
alguna que sea potencialmente relevante para
nuestro proyecto:

La preferencia por disefios de envases con simplicidad en el uso, que reduzcan
el numero de pasos necesarios para utilizar el producto.

El manejo con una sola mano estd ganando popularidad, especialmente
entre personas con discapacidades fisicas o aquellos que necesitan una
mayor facilidad de uso en situaciones de movilidad limitada.

La facil identificacion del producto, implementando codigos de disefio como
texturas y formas, o jugando con la propia morfologia.

La forma y el disefio estético del envase en si mismo, aun con razones
ergonomicas, pueden influir significativamente en la experiencia del usuario
v en la decision de compra del consumidor.

El uso de imanes en el sistema de apertura, que aseguran un cierre seguro v
una apertura sencilla.

La conciencia ambiental con el uso de materiales que no solo sean seguros
para el consumidor, sino también sostenibles v amigables con el medio
ambiente.

En la misma linea de sostenibilidad, se estdn explorando nuevas tendencias
de diseflo, como envases reutilizables, recargables v adaptables.

El plastico como aliado infalible de los envases cosmeéticos. Su compatibilidad
a nivel quimico, inocuidad, resistencia vy versatilidad lo hace perfecto para
este tipo de envases.

El marketing, la historia del producto y la filosofia de la empresa pueden influir
en las decisiones de compra de los usuarios, ya que actualmente se valora la
autenticidad v la transparencia de las marcas, v se busca que los productos
estén alineados con sus valores personales y preocupaciones éticas.

Ademds, es revelador observar como
algunos de los disefios de envases adaptados fueron
impulsados por problemas personales del creador
o fundador de la marca. Este hecho subraya la
importancia de la concienciacion vy la empatia en la
solucion de problemas, incluso cuando estos no nos
afecten.

Estos casos ejemplifican como la experiencia
de usuario puede inspirar el disefio innovador vy la
conciencia social en la industria cosmética.
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En este sentido, se resalta la necesidad de
continuar fomentando una cultura de inclusion vy
sensibilidad hacia las necesidades de los demds en
todos los dmbitos de la sociedad.

En conclusion, el estudio pone de manifiesto
que hay cabida en el mercado para el desarrollo de
productos que no solo sean estéticamente atractivos,
sino también funcionales vy accesibles para todas las
personas, independientemente de sus capacidades
fisicas. Este enfoque inclusivo enriquece la oferta
de productos y promueve valores de equidad vy
diversidad en la sociedad general.

2.4. CONSIDERACIONES DE SEGURIDAD Y
AMBITO NORMATIVO DE LA INDUSTRIA

A la hora de proyectar cualquier disefo,
es fundamental considerar diversas normativas v
regulacionesdelaindustria que asegurenlaseguridad
v la calidad del producto final. Estas consideraciones
no solo garantizan la conformidad con los estadndares
legales, sino que también protegen la salud del
consumidor y refuerzan la confianza en el producto.

Al diseflar un envase cosmetico deben
tenerse en cuenta aspectos como la compatibilidad
de materiales, la integridad del sellado y la proteccion
contra contaminantes. Si este se rompe o el producto
no estd lo suficientemente protegido, puede
contaminarse con bacterias o polvo.

Ademds, el enfoque de accesibilidad v
ergondmico proporciona directrices para la correcta
proyeccion de productos vy elementos inclusivos.

EICDPD™, ensuarticulo 9 establecelacreaciondenormastécnicasydiseio
universal. Historicamente, las regulaciones se han relacionado principalmente
con la seguridad de los productos, aunque la facilidad de uso ha ganado mayor
relevancia en los ultimos afos

La norma UNE-EN ISO 22716:2008 es una guia reconocida por las Buenas
Practicas de Fabricacion (GMP, por sus siglas en inglés) de productos cosmeéticos.
Esta proporciona un marco integral para la produccion, control almacenamiento
y distribucion de productos con el fin de asegurar la calidad vy seguridad del
producto final. En ella se detalla la importancia de entender que el material
de envasado no solo debe cumplir criterios estéticos, sino también estrictas
especificaciones de calidad y compatibilidad con el producto.

18. Siglas de la Convencion sobre los Derechos de las Personas con Discapacidad
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Este material (plastico, vidrio, metal.) debe ser cuidadosamente
seleccionado, inspeccionado y almacenado en condiciones adecuadas para
evitar contaminacion vy dafos, ademds de ser compatibles con los equipos de
produccion. Cumplir con estos requisitos asegura que el envase del producto
cosmeético —como los mencionados en el apartado 2.2.4. Envases cosmeéticos—,
protege vy preserva el afeite, reflejando al mismo tiempo una imagen profesional
vy confiable al consumidor. Pare ello, se debe asegurar la integridad del sello,
que debe mantener la estanqueidad v hermeticidad del envase en su formato
cerrado.

Otro aspecto importante por considerar es el correcto etiquetado del
envase y su embalaje. A rasgos generales podemos tomar de base la norma
ISO 22715: Cosmetics. Packaging and Labelling que, aunque no sea vinculante,
da una idea nivel global de los elementos necesarios que deben aparecer en un
etiquetado. También debemos tener en cuenta el Reglamento 1223/2009 sobre
productos cosmeéticos de la Comision Europea. Esta trata aspectos del etiquetado
como el contenido: nombre, responsable, contenido, vida util...

2.4. ALCANCE Y LIMITACIONES

El objetivo del proyecto consiste en crear un
producto cosmeético, centrdndose en el disefio
del envase que contiene el producto quimico, con
un enfoque en la accesibilidad vy eliminacion de
barreras para personas con dificultades fisicas en
su rutina de belleza o magquillaje. Aunque hoy en
dia, v en este presente documento, se han visto los
NnuUMerosos avances en cuestion de disefio universal
e identificacion de necesidades, aun queda trabajo
por implementar una plena inclusion. Empoderar
a las personas con discapacidad sigue siendo una
tarea pendiente.

Para lograrlo, se aplican los conocimientos
adquiridos a lo largo del grado de Ingenieria de
Disefio Industrial y Desarrollo de Producto, con el
objetivo de desarrollar un producto lo mds avanzado
proyectualmente posible vy que cumpla con todas las
especificaciones necesarias, con el potencial de ser
implementado en la realidad en el futuro.

Tambiénesimportante sefalar que el proyecto
tiene ciertas limitaciones, como la imposibilidad
de realizar las comprobaciones de laboratorio
necesarias respecto a pruebas de estabilidad v
ensayos de seguridad, asi como andlisis toxicoldgicos
vy de compatibilidad de materiales. De igual modo,
entre otras limitaciones técnicas encontramos la
incapacidad de medir de manera precisa la fuerza
necesaria para abrir el envase del producto, aspecto
importante para la accesibilidad del envase.
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Cosmeética

3. Solucién adoptada.

3.1. NATURALEZA
DEL PROYECTO

3.11. ENFOQUE

[55] €
Secuencia de apertura
comun de una polvera.
Elaboracion propia.

68

Al proyectar un disefio de producto en general,
v en el dmbito de los envases cosméticos, es esencial
centrarse en aquellos aspectos que presentan
mayores desafios vy oportunidades de mejora.

La idea principal de este trabajo nace de la
necesidad de lanzar al mercado un innovador envase
de magquillaje que facilite la rutina de belleza para
aquellas personas que se enfrenten a dificultades
fisicas o motrices.

Dentro de los diversos tipos de envases, se ha
orientado el proyecto a aquellos de tipo POLVERA.
Destacan por su sistema de apertura que, a menudo,
resulta ser el mds conflictivo para los usuarios. Estos,
en general, requieren de una operacion precisa v
segura para preservar la integridad del producto
vy asegurar una aplicacion comoda del cosmeético
albergado en el interior. La frecuente dificultad que
los consumidores encuentran al abrir v cerrar las
polveras sin comprometer el contenido subraya la
necesidad de optimizar este aspecto.

Al centrar el redisefio en las polveras, se abordard un
problema significativo que afecta a la experiencia
del usuario, especialmente para aquellas personas
con movilidad reducida, como se ha ido destacando
en esta memoria. Esta estrategia mejorard la
satisfaccion v usabilidad del producto, haciéndolo
accesible para todos. Ademds, resolver este
conflicto proporcionard una ventaja competitiva en
el mercado, ofreciendo un producto innovador que
responda eficazmente a las necesidades de todos los
consumidores, sin excluir a aquellos con limitaciones
fisicas, lo que, a su vez, repercute positivamente en
su autoestima.
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3.1.2. REQUISITOS DE DISENO

El disefio de un envase cosmetico tipo polvera
con un enfoque accesible debe garantizar que el
producto sea funcional y facil de usar para todas
las personas, incluidas aquellas con discapacidades
o limitaciones de movilidad. Este apartado detalla
los requisitos esenciales que guiardn el desarrollo
del envase, abarcando aspectos de ergonomia,
seguridad, sostenibilidad vy usabilidad.

> Fdacil de manejar, sin presentar dificultades

-> Facil de usar, con todos los elementos dispuestos para su correcta
utilizacion

- Requiere un esfuerzo minimo en las operaciones realizadas

- Facil de limpiar

-> Comodo para transportar

- Facil de identificar

- Manipulable con una sola mano

- Morfologia que facilite el agarre, con protuberancias

- Dimensiones ergonomicas, adecuadas para la poblacion de uso

- Fdacil de almacenar

- Respetuoso con el medioambiente

El objetivo es crear un envase que combine
calidad vy estética con caracteristicas que faciliten su
uso, como mecanismos de apertura y cierre sencillos
v materiales que proporcionen un agarre seguro

De igualmodo, se pueden considerar una serie
requisitos que faciliten la fabricacion del envase.

- Minimizar el numero de piezas, la variedad de piezas, la secuencia
de ensamblaje, el nuUmero de herramientas necesarias y el numero
de maquinas utilizadas

- Facilitar el manejo e insercion de las piezas

- Emplear elementos normalizados cuando sea necesario
-> Utilizar tolerancias amplias

- Eliminar acabados excesivos

- Implementar uniones y fijaciones eficientes

- Evitar esquinas afiladas o puntiagudas

- Realizar el montaje en movimientos verticales
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Selena Gomez pobando el
iluminador Withe Blush de
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3.1.3. REFERENCIAS DEL DISENO

A la hora de desarrollar la estetica e imagen
del envase, se ha tomado en cuenta una de las
empresas cosmeticas mas influyentes en el ambito
de movilidad reducida: Rare Beauty. Esta marca,
mencionada previomente en el punto 2.4. Estudio de
mercado, representa valores y lineas de disefio que
se alinean convenientemente con la vision que se
pretende materializar.

Con el fin de lograr un disefio que refleje
fielmente su esencia, a continuacion se llevard a cabo
un estudio de la marca. Este andlisis nos permitird
implementar sus principios de manera adecuada,
tratando de que el producto final no solo se alinee con
las tendencias actuales, sino que también encarne la
autenticidad, inclusividad y elegancia que esta linea
de cosmeéticos representa.

“Ser raro es

cstar wn/&rme

con uno

mismo. He Lanzada al
dejado de 5588 hsem™e
INCNtar SCr — aewi . sstadounidonss
perfecta.”

Selena Goémez, Rare
Beauty se  posiciona
como una marca de
cosmetica personal que
celebra la individualidad
v la autenticidad,
redefiniendo el
significado de bellezq,
captando la atencion del
publico con gran rapidez.

- Selena Gomez

Segun su vision,
el maquillaje estd hecho
para sentirte bien, sin
ocultar lo que te hace

Rare Beauty

realistas que prevalecen
en la industria—, construir
un espacio seguro
brindar a las personas
las herramientas que
necesitan para sentirme
menos solos en el mundo.

La marca no solo
secentraenlaapariencia
fisica, sino también en la
salud mental. La propia
fundadora ha hablado
abiertamente sobre sus
propias luchas en salud
mental, lo que se ve
reflejado en la mision de
la empresa con el fondo
solidario Rare Impact
Fund, comprometido a

unico, raro. Por ello recaudar dinero para
traton de  promover apoyar los  servicios
la autoaceptacion en salud mental
—desafiando las en comunidades
expectativas poco desfavorecidas.

Rare Beauty, 2023.
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Ademadas, en 2015,
Selena fue diagnosticada
de lupus. Esta
enfermedad autoinmune
ha marcado un impacto
positivo en la filosofia v
diseflo de la compafia.
Los efectos de Ila
enfermedad en su salud
fisica se manifestaban
con dolor vy dificultad
en el uso de las manos,
repercutiendo en su
rutina de belleza, entre
otras cosas. Por ello, los
envases cosmeticos de
esta marca tienen un
disefio facil de abrir vy

usar.

Esta atencion
al  detalle, empdtica
v tan necesaria,

garantiza que  todos,
independientemente
de sus capacidades,
puedan disfrutar de los

productos.
[57] € Rare Beauty no
Selena Gomez pobando el
solo destaca por sus
iluminador Withe Blush de d K | p
Rare Beauty, 2023, proc ’uctos inclusivos v su
mision en salud mental,
(58] € sino también por su
Logo de la agencia de impecable imagen visual
disefo Established. YRR . .
distintiva e identidad de
[59] « marca.
72 Imagotipo, logotipo e
4 isotipo de Rare Beauty. Al frente de
Elaboracion propia. .,
la creacion de estaq,
se encuentra una

reconocida firma de
disefilocon sede en Nueva
York, Established. Con

su amplia experiencia en
ES I ABLISH ED disefioybranding,lafirma
(58] " colabord estrechamente

“Trabajamos juntos para desarrollar el concepto de con Selena v su equipo

celebrar la belleza individual Unica, con un fuerte para  desarrollar  una
enfoque en la salud mental v el bienestar.” mdarcad que fuera

auténtica, accesible v

- Established. NYC. que reflejara los valores

fundamentales de esta.
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Resumido en cuatro palabras, podriamos destacar la identidad visual de

Rare Beauty con:

Identidad corporativa

) ® Rare Beauty

IMAGOTIPO
(texto v simbolo combiandos)

modernidad, simplicidad, suavidad y calidez.

El  logotipo es
sencillo y elegante, con
una tipografia limpia vy
moderna, sin serifa, que
le aporta una sensacion
de frescura. Ademads,
se apoya de un isotipo,
funcionando tanto en
conjunto (imagotipo)
como cada elemento
por separado, de forma
circular y en el que se
puede intuir la R inicial,
tan caracteristica de la
marca.

= Rare Beauty

ISOTIPO

X

3X

14x

v=x/2
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La paleta de
colores corporativos
es suave y acogedora,
con tonos pastel vy
neutros que evocan una
sensacion  de  calma
vy bienestar, con una
clara inclinacion hacia
el color magenta, rosas
suaves, beiges vy blancos.
Toda esta calidez
aporta un enfoque de
confort vy amabilidad,
perfecta para este tipo
de productos tan en
contacto con el usuario
final.

En cuanto a la
tipografia, se emplea una
variedad de tipografias
que en conjunto suponen
un equilibrio perfecto
entre modernidad,
elegancia vy cercania:

TITULOS

R89 R 249
G 21 G 241
B95 B 238

COLORES PRINCIPALES

COLORES AUXILIARES (DE APQOYO)

TEXTOS

RESALTOS

Serif-editorial cldsica que aporta un toque elegante

ABCDEFGHIJRLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz 0123456789

Sin serifa, no destaca, es ideal para textos y subtitulos

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz 0123456789

Esta tipografia fue creada especialemnte para la
marca por Marina Flor, creativa de Established.
Destaca y aporta un toque desenfadado v juvenil

Kore Scripl
ABCDEFGHIIKIMNOFRRSTUVWXY Z
abcdefghijklimnopgrslvrwxys

0123456777 ¢3¢ @ 0®"°
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La imagen grafica utilizada en comunicacion, tanto en web como
en campafa publicitaria, es sencilla y directa, apostando por una fotografia
de alta calidad que muestra la diversidad de los usuarios de los productos.
Suelen aparecer personas con diferentes tonos de piel y caracteristicas, o,
en su defecto, los propios productos en los diferentes tonos que se ofrecen,
subrayando el compromiso de la marca con la inclusividad a traves de una
fotografia de producto impecable, aunque desenfadada, con una gama
cromadtica muy cuidada vy acorde a la identidad de la firma.

La propia fundadora, Selena
Gomez, participa activamente en la
publicidad,y se realizan colaboraciones
con artistas vy figuras publicas
influyentes para ampliar el alcance v
conectar con audiencias especificas,
como la generacion Z.

Utilizando un marketing claro
y cercano como eje central de su
estrategia, esta marca de cosmeticos
se apoya de las redes sociales como
Instagram, Facebook y Twitter para
compartir contenido  visualmente
atractivo vy llegar a mads usuarios.

rarebeauty

3816 7,4 mill. 358

Rare Beaut > E : e
/ publicaciones  seguidores seguidos

Rare Beauty by Selena Gomez

Made to feel good in, without hiding what makes you unique.
1% of all sales go to support mental health.

@Sephora @SpaceNK

Ver traduccion

Siguiendo v Mensaje

> [60]
Vista del perfil de Rare Beauty
en la red social Instagram.
Elaboracion propia.

> [61]
Fotografia  promocional de
Perfect Strokes Universal

Volumizing Mascara.
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> Brow Harmony Shape
& Fill Duo y

&

o,

x

THE BEAUTY EXPERT
2021

P N > Stay Vulnerable Melting Blish

Rare Beauty
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= [62] Los envases de El packaging es

s S e S el la firma estdn minimalista v funcional,

de diferentes envases dfeafe f — o

N ek Sy & I isefiados con formas manteniendolaestetica
Rare Beauty. geometricas simples, limpia y moderna de

sin extravagancias, en la marca, ademads
un toque mate durazno de ser sostenible v
neutro pero femenino, responsable con el
con acentos de oro medioambiente.
cldsico.
El naming de
estos se caracteriza
por ser emocional v
evocador, utilizando
en su mayoria la
combinacion  adjetivo
positivo, mas la
definicion del producto.

En este pliego
se muestran imdgenes
de diferentes envases,
destacando  aquellos
de estilo polvera,y cuya
referencia nos pueden
ayudar en el disefio.

> Blot & Glow
"ouch—Up Kit

Rare Beauty
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3.2. PROCESO DE DISENO

3.2.1. BOCETOS E IDEAS PREVIAS

Desde el inicio, y considerando los requisitos
establecidos para el producto, el disefio de esta
polveraseenfocoenfacilitarlaaperturadelenvase.En
concreto, se trato de proyectar un envase cosmetico
de estilo "polvera". Estos estdn compuestos por dos
cuerpos delgados que se separan pivotando en un eje
horizontal, revelando asi el cosmético en su interior,
que generalmente se presenta en formato de polvo
comprimido o pomada.
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[63]

Bocetos del proceso de
disefio. Elaboracion propia

Es esencial tener
en cuenta la forma
final del producto, para
asegurar su ergonomia
vy comodidad. Un disefio
bien pensado  debe
garantizar que el envase
se adapte comodamente
a la mano del usuario,
facilitando su manejo v
uso diario. La ergonomia
juega un papel crucial
en la experiencia del
usuario, permitiendo que
el producto sea facil de
sostener vy manipular
de manera natural.

Una de las
primeras ideas de disefio
fue eliminar el sistema de
apertura de "estilo libro"
tan problemdtico que
tienen prdacticamente
todas las polveras del
mercado. En su lugar,
se plantea un envase
que mantiene los dos
cuerpos delgados,
ya que el tamaio del
producto no requiere
grandes cambios, pero
la apertura se realiza
de manera que el pivote
ahora es vertical, y uno
de los cuerpos se desliza
rotando sobre el otro,
dejando al descubierto el
cosmetico.

Exploracion formal
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Durante el
proceso de disefio, se
ha prestado especial
atencion al sistema de
apertura de la polvera
para identificar la
opcion mdas adecuada
en cuanto a morfologia
y sistema rotacional. Es
fundamental encontrar
un equilibrio que permita
abrirla polvera sin mucho
esfuerzo, pero que al
mismo tiempo garantice
la estanqueidad v,
seguridad del producto.
Ademds, se plantea
un apertura limitada,

favoreciendo la propia
seguridad vy estabilidad
del envase, para que
se deslice un cuerpo
sobre el otro lo justo vy
necesario.

N
Bocetos

>

Grado en Ingenieria de Disefio Industrial y Desarrollo de Producto

movimiento de
Elaboracion propia.

Bocetos sistema union vy
posible mecanismo giratorio.
Elaboracion propia.
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Prototipado

3.2.2. DESARROLLO DE PROTOTIPOS

En este apartado, se han realizado pruebas
tdctiles utilizando espuma rigida de poliuretano en el
taller de la Escuela de Ingenierias Industriales de la
Universidad de Valladolid.

Uno de los enfoques es la propia morfologia
del envase, tratando de tallar una forma que se
adecue a la mano del usuario vy la incorporacion
de protuberancias en el perfil, que resultaron en un
agarre y una manipulacion mas segura del prototipo.

Ademds, se trata
de probar el mencionado
sistema de apertura
basada en el giro de un
cuerpo sobre el otro, o
cizallado. Este resulta
facil de manejar con una
mano, con la posibilidad
de utilizar otros objetos,
como mesas o paredes,
para ayudar en el
proceso de apertura vy
cierrre.

> [66]
Prototipado n° 1 de envase
cosmeético enfocado a
personas  con movilidad
reducida. Elaboracion propia.
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Prototipado

Se desarrolla
un segundo prototipo
partiendo de una forma
triangular, de perfil liso v
algo mds pequefio que
el anterior. Este tamano
hace que resulte mads
incomodo de manejar.
Ademds, se prueba un
sistema de "tope" para
limitar la movilidad de la
polvera y que servird de
base para el disefio final.

84

[67] €
Prototipado n° 2 de envase
cosmetico enfocado a
personas con  movilidad
reducida. Elaboracion propia.

Grado en Ingenieria de Disefio Industrial y Desarrollo de Producto



—
~
O
=

TFG 2023 / 2024



“El contenido antecede al diseno. El diseno
sin contenido no es diseno, es decoracion.”

- Jefrrey Zeldman, disefiador vy escritor.

3.3. SOLUCION FINAL

3.2.1. DESCRIPCION DEL PRODUCTO

Para las personas con movilidad reducida,
tareas cotidiantas como vestirse, peinarse v
maquillarse pueden resultar mas desafiantes debido
a la inaccesibilidad de muchas prendas, utensilios,
productos..

La gama de envases  cosméticos
THE SWIRL COLLECTION, proyectada para la
marca Rare Beauty, ha sido disefiada con el fin
de abordar estas dificultades, ofreciendo envases
cosmeéticos innovadores vy accesibles que faciliten su
uso para todos.

Estosnosolo presentan undisefio ergonomico,
pensado para ser comodos de sostener v manejar,
sino que también incorporan un sistema de apertura
en giro, novedoso e intuitivo, que minimiza el esfuerzo
necesario.

Segun Xian Horn, fundador de la organizacion
sin fines de lucro Dale alas a la belleza, "Los cambios
para hacer que los productos sean mds accesibles
no tienen que ser tan drdasticos como crees. Muchas
adaptaciones suelen ser simples, no costosas v
facilitan su uso para todas las personas, incluidas las
personas mayores vy los nifios”. ™

86 Estasencillezeslalineadedisefofundamental
del nuevo envase. Apariencia y cambios simples
que aportan una gran diferencia a un sector de la
sociedad que no siempre se tiene en cuenta.

Bajo dicha premisa se presenta un envase
cosmeético de estilo polvera que podemos encontrar
en dos formatos: individual y set. En el primero se
ofrese solo un tipo de cosmeético en polvo prensado,

> colorete o iluminador, y el segundo presenta un kit de

Envases de la coleccion . | definicic
Swirl para Rare Beauty. contouring, con Fres polvos que aseguran definicion a
Elaboracion propia tu rostro: polvo fijador, iluminador vy polvo bronceador.

[68] <«

19. Segun https://wearesrna.org/es/blog/examining-the-world-of-accessible-beauty/
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3.2.2. CONJUNTO Y DIMENSIONADO

Tomando como base el bocetado vy [Tabla O2] <
prototipado previo, se llega a una forma final que Agarre oblicuo. Modelo et al.
resulta en un cuerpo una morfologia aparentemente [69] .
triangular, simétrica y bastante redondeada en sus Bocetos  envase  para
vértices, como se puede apreciar en los bocetos del usuarios  con  movilidad

reducida. Elaboracion

pliego. Se busca en ella la ergonomia, con una parte
mas ancha vy manejable, donde se encontrarda el
producto cosmeético, y una de menor dimension, que
se encargue del sistema de rotacion con la menor
cantidad de material necesario yy que a su vez no sed
requiera un giro demasiado amplio.

propia

Esta estructura es poco comun en envases
cosmeéticos de tipo polvera, que tienden a ser
rectangulares, hexagonales, redondos... lo cual aporta
una imagen unica al producto, haciendo a su vez que
sea reconocible facilmente.

Oblicuo

En el dimensiondo

se aportan las medidas
empleadas en los prototipos,

Distancia en cm (pulgadas) 50/50 Hombre Mujer

resultando la pieza de mayor 5 50 95
tamaio mds comoda v util de Percentil Percentil Percentil
manejar. Ademds, se tienen

en cuenta datos de un estudio 3,6 (1,4) 4,5(1,8) 5,8 (2,3)

ergonomico realizado sobre
una muestra de 200 personas
en Espafa, obteniendo las
medidas mds importantes de
la mano.

Maximo 9,5 (3,7) 11,0 (4,3) 13,0 (5,1)

Setomacomo referencialosdatosobservados
en el agarre oblicuo, es decir, la distancia del agarre
entre las yemas de los dedos flexionadas vy la base del
pulgar, siendo para la media promedio (percentil SO)
una distancia entre 4,5 vy 11 cm. Entre ese rango se
encontrard nuestro envase, asegurando una sujecion l
seguray comoda para una amplia gama de usuarios.

Seguidamente se trabaja en papel en el perfil
del envase, buscando una forma protuberante que
ayude a su manejo y otros aspectos como el sistema
de giro, el método de cierre por imanes y elementos
antideslizantes.

De este modo, se comienza el modelado BANDA 4
en ;oftwore 3d del envase, teniendo eh' cuenta las ANTIDESLZANTE
distintas piezas proyectadas v su funcion, vy dando
lugar a la gama de polveras Swirl.

Grado en Ingenieria de Disefio Industrial y Desarrollo de Producto
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[70]

Rare Bt

[71]
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> [70]
Zonas de aplicacion del
bronceador, iluminador v
colorete, respectivamente.

> [71]
Diferentes formatos de
The Swirl Collection, 2024.
Elaboracion propia.

Su principal caracteristica es la apertura
giratoria, de modo que, pivotando sobre un eje
vertical, la tapa se deslice sobre el cuerpo revelando
el producto cosmeético interior. Esta desliza en ambos
sentidos, permitiendo su uso tanto para diestros
como para zurdos.

Estd proyectadaparareemplazarlascomunes
polveras de maquillaje para las que se necesitan
ambas manos, precision para hacer fuerza sobre dos
cuerpos muy delgados, vy abrir torciendo la mufieca y
pivotando sobre un gje horizontal.

Simplificando este proceso, logramos un
envase mucho mdads accesible v sin duda una opcion
perfecta para aquellos usuarios con movilidad
reducida que se encuentren con estas dificultades
en su rutina de belleza.

THE SWIRL COLLECTION supone un avance

mds en una

industria cosmeética continuamente

moldeada por los avances tecnologicos v sociales.

Se introduce una pequefia gama de envases
que, aunque presentan una apariencia exterior

similar,

en realidad consisten en dos formatos

distintos diferenciados por su contenido cosmeético,
cada cual con una zona de aplicacion diferente.

Con una carcasa en tono crema, se
encuentra el formato individual que nos ofrece
un colorete o un iluminador, en sus variedades de
tonos de la marca. Por otro lado v en tono ocre, el
set de contouring resulta un estuche ideal con
sus tres polvos: mate, iluminador v bronceador, con
diferentes combinaciones de tonos también, que
ayudan a definir y resaltar el rostro.

Entre otras de sus caracteristicas clave, a
nivel funcional, encontramos:

Forma reconocible y ergondmica

Bajo esfuerzo y facil apertura, accesible

Manejo y apertura con una mano

Variedad de cosmeticos en un mismo disefio de envase
Perfil resaltado ideado para una mejor sujecion

Cierre seguro y estanco mediante imanes

Base antideslizante para uso en superficies

Posibilidad de reutilizacion

TFG 2023 / 2024
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3.3.3. MOVILIDAD DE LA POLVERA

[72] <
Polvera en posicion limite
a izquierdas vy detalle del
tope. Eleaboracion propia.

El  sistema de
union dela tapaal cuerpo
se basa en un saliente a
modo de "pinza" ubicado
en la tapa, que se inserta
en un agujero de la base
adherida al cuerpo,
como se puede ver en la
figura 71. La geometria
de la union impide
su desplazamiento
vertical, pero permite
un movimiento giratorio,
clave para su apertura.

La polvera tiene
un juego de giro limitado,
de -80° a 80° (160°
totales), siendo en O0°
la posicion neutra de
cierre. Esto se debe a
un sistema de tope, que
hcae que un saliente de
la tapa choque con la
base para evitar mayor
desplazamiento.

Al chocar, se dird
que la polvera estda en
posicion limite, ya que
no puede continuar el
movimiento. De este
modo, los cuerpos se
mantienen  juntos el
mayor tiempo posible
hasta que se muestra
su contenido, evitando
que la polvera alcance
posiciones inestables
que puedan dar lugar a
posibles roturas.

> [73]
Polvera en posicion de
cierre v limite a derechas.
Elaboracion propia.

> [74]
Métodos de apertura de la
polvera. Elaboracion propia.
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A continuacion, se sugieren varios meétodos de
apertura para la polvera.

> Apertura con una mano, diestra o
izquierda, con la parte ancha hacia
abajo y deslizando la tapa con el pulgar.

- De igual modo y en una mano, pero
con la parte ancha hacia arriba, se
desliza la tapa con el pulgar

- Sujetando el cuerpo con una mano
v deslizando la tapa con la otra mano,
pufio, brazo, cara...

- Sobre una superficie plana, se empuja
la tapa con la mano, pufio o brazo.

93

- Sujetando el cuerpo vy
ayuddndote de una mesa o
pared, deslizar haciendo que
la tapa choque contra esta vy el
cuerpo siga, de modo que quede
abierto.

Asimismo, se puede cerrar

[75] empujando sobre una pared.
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3.3.4. PARTES DEL PRODUCTO FINAL

Aun manteniendo una misma forma exterior,
debemos diferenciar la polvera de tipo individual
del set de contouring. La polvera individual ofrece
un solo tipo de producto, constando de 8 piezas en
total (contando con el propio polvo de maquillaje),
mientras que en el set encontramos tres tipos de
cosmetico, por lo que el numero total de piezas
asciende a 12.

Hay productos que no siempre se pueden
hacer de una pieza. A menudo, es mejor v mas
economico fabricar productos como piezas
separadas.

En este envase tenemos tres piezas
principales: el cuerpoyla tapade la polvera que,como
se ha comentado anteriormente, se deslizan una
sobre otra para mostrar el producto en polvo. Estas
son morfolégicamente iguales en los dos formatos,
tan solo cambiando su color para diferenciarlos. A
esta carcasa, se le afade la base auxiliar que es la
pieza clave del sistema. Esta pieza es la unica de las
tres que varia de forma dependiendo del formato,
por lo que los costes de produccion se reducen
notablemente.

Enlaparteinferior
del cuerpo se afiade una
goma antideslizante
para evitar que resbale al
abrirlo estando apoyado
en superficies y ademads
aporta adherencia al
conjunto al ser manejado.

El cierre de la
polvera se  asegura
mediante dos imanes
de neodimio que se
incrustan en las piezas
del cuerpo vy la tapa.
Estos mantienen las
estanqueidad del
producto y se pueden
encontrar facilmente en
el mercado.

1. Cuerpo 5. Iman
2. Tapa 6. Pletina
3. Base 7. Cosmeético

4. Goma antideslizante

> [75]
Comparativa de un bloque de
imanes de neodimio 10x4x2

mm con una moneda.

- [76]
Vista explosionada en
isometrica polvera individual.

Elaboracion propia.
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La pletinay el cosmeético en polvo forman un subconjunto, ya que, durante
el proceso de prensado del polvo, se ejerce presion sobre la pleting, lo que permite
que el polvo se adhiera a ella. Por consiguiente, cada tipo de cosmeético tendrd
su propia pleting, la cual se fijard posteriormente al envase. Por cada envase
individual se presenta un cosmeético vy una pletina, mientras que en el set de
contouring, con tres cosmeéticos distintos, son necesarias tres pletinas.

POLVERA FORMATO INDIVIDUAL

Marca  Cantidad Nombre
1 1 Cuerpo
2 1 Tapa
3 1 Base de la polvera
4 1 Goma antideslizante
S 2 Iman de neodimio
6 1 Pletina metal
7 1 Cosmeético en polvo

Total piezas
polvera individual

8 piezas

Tipo

A fabricar

Elemento comercial

A fabricar

Solo dimensionado

- [Tabla 03]
N° de piezas totales del
envase polveraindividual.

Elaboracion propia.
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POLVERA FORMATO KIT

Marca Cantidad Nombre
1 1 Cuerpo
2 1 Tapa
3 1 Base de la polvera
4 1 Goma antideslizante
S 2 Imadan de neodimio
6a 1 Pletina a
6b 1 Pletina b
6¢c 1 Pletina c
7a 1 Cosmeético a
7b 1 Cosmeético b
7c 1 Cosmeético c

Total piezas
polvera individual

12 piezas

Tipo

A fabricar

Elemento comercial

A fabricar

Solo dimensionado

- [Tabla 04]
N° de piezas totales del
envase polvera tipo Kit.

Elaboracion propia.
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Si se antiende a la
totalidad de la gama, nos
encontramos con un total de
14 piezas diferentes para dos
formatos de envase.

Ademds de las
consideraciones iniciales
sobre la estructura v
funcionalidad del envase, se
ha dedicado especial atencion
a la seleccion de materiales
vy al diseflo del sistema de
montaje. La eleccion de
materiales no solo influye en la
estéticayla sensacion al tacto
del producto, sino también en
su durabilidad vy sostenibilidad.

Las especificaciones
técnicas, tales como los
detalles del proceso de
ensamblaje, materiales
seleccionados, asi como los
procesos de fabricacion de
aquellas partes indicadas "a
fabricar"”, se discutiran con
mayor profundidad en las
siguientes secciones de la
memoria.

- [77]
Vista explosionada en
isométrica polvera kit.
Elaboracion propia.

07
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2 [78]
Render de producto del
envase explosionado.

Elaboracion propia.
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3.3.5. MATERIALES

El conjunto del envase cosmeético de la
coleccion Swirl estd principalmente conformado
por plastico. Ademds, cuenta con otras piezas
antiadherentes, de metal vy el propio cosmeético
quimico que se aplica sobre el rostro del usuario.

Acto seguido, se detalldran los materiales por
partes segun su nivel de jerarquia en el envase.

G

Partes principales

La carcasa del envase estd formada por la
tapa, el cuerpo vy base auxiliar. Esta ultima, como se
ha comentado previomente, se puede encontrar en
dos formatos, diferencidndose tan solo en su aspecto
morfologico dependiendo si estd destinada a el
formato individual o set.

El material de estas piezas es el polipropileno
(PP), polimero termopldstico comun que es conocido
por su versatilidad. Su gran uso en la industria del
envase se debe a sus numerosas ventajas que lo
convierten en una opcion ideal para diferentes
productos, especialmente en el sector cosmetico.

A continuacion, se detallan algunas
caracteristicas generales vy especificas que lo hace
particularmente beneficioso para este proyecto.

Resistencia quimica

El PP es altamente resistente a diversos productos
quimicos, lo que le hace ideal para contener
cosméticos vy productos del cuidado personal que
pueden contener activos.

Ligereza

Es un material ligero, lo que facilita su manipulacion
v transporte, tanto para fabricantes como para
consumidores.

Seguridad

Es seguro para el uso en contacto con la piel y no
libera sustancias toxicas. Son resistentes vy no se
rompen con facilidad, evitando posibles dafios al
usuario.

TFG 2023 / 2024
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Estanqueidad

Este pldstico es un excelente material para evitar el
contacto de agentes externos, por €so son envases
muy higiénicos.

Ductilidad

La cualidad de adaptarse y conseguir de forma facil
diferentes formas vy acabados. Puede ser fabricado
tanto en versiones opdcas como transparentes,
ofreciendo gran flexibilidad al disefio.

Bajo costo

Los envases de pldastico en la industria cosmeética
tienen un proceso de fabricacion muy automatizado
vy con poca necesidad de material que ajusta costes.

Reciclabilidad

Partes auxiliares

Es un material reciclable, lo que contribuye a las
iniciativas de sostenibilidad vy responsabilidad
ambiental de la marca cosmetica principal de
proyecto.

Uno de los elementos auxiliares del envase
es la goma antideslizante situada en la parte
inferior del cuerpo. Estd hecha de silicona, material
reconocido por su versatilidad vy propiedades Unicas.

En particular, la eleccion del material se da
por sus propiedades antideslizantes. La silicona tiene
un alta capacidad de friccion, lo que proporciona una

RN

excelente adherencia a superficies, incluso mojadas,
asegurando que el envase permanezca estable

durante su uso.

Ademas, es
un material flexible
que puede apastarse
a diferentes formas,
colores v tamafios,
facilitando su aplicacion
en los procesos de
fabricacion, v es un
material inerte y seguro,
que no reacciona con los
productos  cosmeéticos,
asegurando  que  no
habrd contaminacion ni
alteracion del contenido
del envase.

[79]

Molde vy brocha de
cocina fabricados con

silicona.
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> [80]
Especificaciones del imdn de
noedimio segun la empresa

alemana Supermagnete

Para asegurar el correcto cierre vy
estanqueidad de la polvera se van a usar imanes de
neodimio. Estos son una clase de imdn permanente
compuesto principalmente de una aleacion de
neodimio, hierro v boro (NdFeB). Fueron descubiertos
en 1982 por General Motors y son empleados en la
industria cosmetica por marcas como KIKO Milano
para crear mecanismos de cierre seguros y faciles de
usar, garantizando la proteccion del producto en sus
envases.

A pesar de su pequefio tamafio de 10x4x2 mm,
estosimanes son muy potentes aungue permiten una
aperturay cierre suaves, lo que facilita su integracion
en disefios compactos como el nuestro, sin perder la
eficacia de cierre y evitando aperturas accidentales.
Ademads, contribuye a un diseflo de envase mds
limpio y sofisticado.

Son altamente resistentes a la
desmagnetizacion y al desgaste, lo que garantiza
un rendimiento consistente durante la vida util del
producto.

Se van o emplear en este proyecto los
imanes comercializados por la empresa alemana
Supermagnete, lider en el sector.

Iman cuboide de 10 x 4 x 2 mm, soporta aprox.
Neodimio, N50, niquelado

nimero de Q-10-04-02-N Precio y descuento
articulo 20 piezas 0,38 EUR/ud.
Fuerza adhesiva@®  aproximadamente  €jos 60 piezas 0,32 EUR/ud.

1,1 kilos lejos 140 piezas 0,29 EUR/ud.
fuerza de aproximadamente lejos 360 piezas 0,25 euros/pieza
desplazamiento® 220 gramos 7. Solicite un descuento a partir de 1.100
Unidad de ventas 20 plezas piezas.

IVA incluido, sin envio

Q Articulos similares
B Ejemplos de aplicacion
. ficha de datos

TFG 2023 / 2024
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Subconjunto cosmeético

Este estd formado por una paleta o pletina
de metal vy el producto cosmeético en formato
polvo. El primero porta al segundo tras el proceso de
prensado del polvo cosmeético, quedado encajado
en este y grabado por la forma que tenga el objeto
presionado sobre él.

La pletina es de metal, concretamente de
aluminio anodizado para mejores prestaciones. Este
material es ampliamente utilizado en la industria
cosmetica y ofrece numerosas ventajas, como su
ligereza, que contribuye a la facilidad del majeo del
envase sin afladir peso significativo; su durabilidad, al
ser resistente ala corrosiéon y oxidacion garantiza una
vida util y protege al cosmético, y maleabilidad, entre
otras, que permite la creacion de formas precisas vy
detalladas, esenciales para el ajuste perfecto de la
pletina dentro del envase.

- [81]
Pletinas de aluminio
para maquillaje .

El material quimico del cosmeético no compete > [82]

a este proyecto pero si podemos hablar de una forma Polvos cosmeéticos de

final de este, que es importante para la imagen del distintos tonos.
107 producto. Dependiendo del cosmético se necesitardn
~ mds o menos material, jugar con la fuerza de presion,

usar ingredientes que aporten densidad... para lograr
la forma proyectada.
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Tambien podemos hablar del producto
quimico que se pretende para el envase, siendo,
como podemos ver en el siguiente esquema grafico,
un colorete (polvo rosado que aporta rubor a las
mejillas) y un iluminador (polvo brillante que aporta
luz a zonas especificas del rostro) para la polvera
individual.

Para el set de contouring se plantean tres
productos cosmeéticos: un polvo fijador (de tono
claro), un iluminador, v un polvo bronceador (de tono

OSCuro).
> [83]
Pletinas de metal vy
polvos cosmeéticos.

Elaboracion propia

colorete
Pletinas porta-cosmctico

iluminador

103
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3.3.6. SISTEMAS DE UNION Y MONTAJE

El conjunto estd pensado para no poderse
desmontar, a excepcion del subconjunto de la pletina
de metaly el cosmeético en polvo adherido a este, que
podrian ser remplazados por un repuesto una vez
este uUltimo se haya agotado.

De este modo,se amplialavida utildelconjunto
de la polvera, siendo reutilizable y reduciendo el
numero de piezas a fabricar, causando un impacto
positivo al medio ambiente y asegurando una linea

> [84]
Dibujos dimensionales
v de polaridad del iman.

Elaboracion propia.

de negocio en los recambios de polvos.

4

/

Sistemas de union

El cierre general de la polvera se asegura,

en su posicion mediante dos imanes de neodimio
adheridos al cuerpo vy la tapa de la polvera.
3
2 0
= Deuntamanode10x4x2 mmconrevestimiento

de niquel y con una magnetizacion NSO, estos imanes

tienen una impresionante fuerza de sujecion de
aproximadamente 1,1 kg para su tamafo.

No obstante, para que se cumpla la fuerza
de sujecion propuesta, deben tenerse en cuenta una
serie de factores:

La distancia entre imdn vy cuerpo adhesivo (en este caso, otro
iman). La fuerza adhesiva disminuye rapidamente con el aumento
de la distancia. Incluso una capa de pintura o un pequeiio espacio
de aire reduce significativamente la fuerza.

Direcciondelafuerza.Lafuerzatedricaes maximacuandoeliman
se carga perpendicular a la superficie. En superficies verticales a
fuerza adhesiva se reduce a 15-20% de la fuerza teodrica. Gomas
o cauchos también pueden afectar.

El material de cuerpo adhesivo. El material ideal es el hierro puro,
mientras que materiales no ferromagneticos como el cobre, zinc
v aluminio no son adecuados.

Calidad vy direccion de la magnetizacion, ya que los imanes se
atraen en polos opuestos vy se repelen en polos idénticos. Ademads,
una superficie plana es preferible a una rugosa, ya que, a mayor
rugosidad, menor serd la fuerza de sujecion

La temperatura y corrosion, ya que la exposicion a altas
temperaturas v al agua o humedad pueden deteriorar, incluso
destruir, su campo magnetico.
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Al estar separados una distancia de 1,2 mm,
lo que corresponde al grosor de la base que se
encuentra entre el cuerpo v la tapa, la fuerza vera

reducido su valor.

Otros sistemas de union que se van a emplear
son la union por cohesion, es decir, un metodo de
fusion por calor que se da entre pldsticos; union por
presion; union mecdnica y union por adhesivos.

[85] <
Colocacion del sistema
de cierre por imanes.

Elaboracion propia.

Cuerpo

Manual de montaje

A continuacion, se detalla la secuencia
de ensamblaje vy los métodos de union de los
componentes del disefo de la polvera una vez
fabricados vy adquiridos mediante los siguientes
dibujos adjuntos.

Paso 1. Se situan la tapa vy el cuerpo en una
superficie plana de modo que las partes huecas
queden hacia arriba y se inserta a presion y en
vertical, en cada recoveco destinado a ello, un Imadn
por cada componente, por lo que habrd dos imanes
por cada polvera.

Es importante tener en cuenta la correcta
colocacion de los imanes respecto a su polaridad, de
modo que sus polos se atraigan, asegurando el cierre
v la estanqueidad del envase.
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Solucion final

Subconjunto inferior

Paso 2. Se procede a la union por cohesion de
la base con el cuerpo mediante la fusion por calor,
sistema de union principalmente usado en materiales
plasticos, como es el caso de estos dos componentes.

Se aplica calor en la superficie inferior de la
base, que cuenta con unas paredes pensadas para
esta union de modo que, al adquirir calor la parte mas
externa se funde vy se adhiere al cuerpo al colocarse
v chocar sobre este, creando una union fuerte vy
duradera al enfriarse.

Base

Cuerpo

Paso 3. Con el subconjunto inferior creado,
se procede a incorporar la tapa. Esta se coloca
en vertical, introduciendo el saliente "pinza" de la
tapa en el hueco de la base adherida al cuerpo, de
mModo que se crea una union mecanica por la propia
morfologia de los componentes, actuando a su vez
como sistema de eje giratorio de la polvera.

Tapa

> [86]
Fusion por calor de la base
v el cuerpo. Elaboracion

propia.

-> [87]
Union mecdnica entre
el cuerpo base vy la tapa.

Elaboracion propia.
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[A88]b o dore | < Paso 4. En esta posicion, vy estando sobre
capado dorado en reneve una superficie plana vy estable, se procede a la
de la marca Rare Beauty. . R .,
Elaboracion propia. imprimacion que da ese acabado dorado a las letras
de la marca Rare Beauty, y que son caracteristicas
de suimagen.

Selimpialasuperficie extrusionaday se coloca
un papel de estampado dorado (foil), que consiste en
una capa plastica vy otra con el material de color. Se
aplica calor en la zona, no demasiado para no dafar
la estructura del envase, vy se presiona para fijar este
al envase. Posteriormente se deja enfriar para fijar el
estampado.

Paso 5. A continuacion, se voltea el envasey se
procede a colocar la goma antideslizante de silicona,
que se asegurard mediante un adhesivo especial
para dicho material, aplicandolo sobre el cuerpo del
envase.

Goma
antideslizante

[89] <
Colocacion de la banda
antideslizante de silicona.

Elaboracion propia.
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Solucion final

[90] «
Proceso de prensado del polvo
comsmeético en su pletina e
inserscion en el envase.
Elaboracion propia.

Pletina metal

Paso 6. Paralelamente, se crea el
subconjunto de la pletina de metal v el
cosmetico en polvo. Se coloca la cantidad
necesaria de polvo de cosmetico en la pletina
\ Se ejerce presion sobre este con un util de
presion especial, con la forma de la pletina y,
en algunos casos, una forma en negativo que
se grabard en el polvo prensado final.

En este envase se emplean distintas
formas en planta, dependiendo de la forma
de la pletinaa insertar, vy el acabado de perfil
es abombado, con la huella del imagotipo de
Rare Beauty grabada en el polvo prensado
en los dos formatos de envase.

Util de presion

Cosmeético en
polvo

Paso 7 Una vez que
los dos subconjuntos estdn
montados se procese a unir
el subconjunto del polvo
prensado al envase en si.
Se abre el envase mediante
ese deslizamiento en cizalla
hasta una de sus posiciones
limite y se colocan una o
tres peliculas adhesivas a
doble cara (dependiendo
del formato), en el hueco de
la base destinado para ello
v se incrusta en vertical el
cosmetico, asegurando el
pegado y formando asi el
conjunto final.

Subconjunto
polvo prensado
en pletina
Envase cosmético

Adhesivo
a doble cara

Finalmente, se coloca el envase en posicion de cierre y se procederia a los
examenes de calidad v posterior embalaje v paletizado para su puesta en venta.
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3.3.7. PROCESOS DE FABRICACION

La polvera estd compuesta por componentes
de fabricacion propia y elementos comerciales.

A continuacion, se detallard el proceso de
fabricacion de aquellas piezas del envase marcadas
de tipo "a fabricar” en las tablas reflejadas en el
apartado 3.3.4. Partes del producto final.

Cuerpo
Base auxiliar
Tapa

(91 <
Detalle del moldeo de una
pieza de pldstico por inyeccion.

Elaboracion propia.

Estas tres piezas suponen la parte principal
del envase en si, formando la carcasa que alberga vy
protege el producto cosmético interior.

Para su creacion, se emplea el meétodo de
moldeo por inyeccion, con el que, partiendo de
una materia prima —el polipropileno (PP)—, para las
tres piezas, y empleando un marco rigido llamado
molde, se da lugar a la forma final deseada.

Este material representa alrededor del 38% de
la produccion mundial respecto a esta tecnologia de
fabricacion” Su popularidad radica en su bajo coste
unitario en la produccién de grandes volumenes,
ofreciendo gran repetibilidad vy una buena flexibilidad
de diseRo.

El grosor recomendado para el moldeo
por inyeccion de piezas de polipropileno estd entre
0.635mm y 3.81mm.

Tornillo sin fin

19. Segun https://www.3ds.com/es/make/guide/process/injection-molding
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Solucion final

El proceso de fabricacion, como se puede
intuir en la figura 100, es el siguiente:

La materia prima, el polietileno en forma de
granulos, se introduce en una tolva que alimenta al
barril de la maquina de moldeo por inyeccion.

Estos son transportados hacia adelante por
un tornillo sin fin dentro del barril calefactado que
funde el material, debido a la combinacion de calor y
la friccion causada por el movimiento del tornillo.

Unavez que el polietileno estd completamente
fundido y homogeneizado, el tornillo actua como
piston v empuja el material fundido a alta presion
dentro del molde cerrado.

Este molde presenta una cavidad con la
forma del disefio de la pieza. Suelen estar hechos de
acero o aluminio y, para lograr la forma deseada, son
mecanizados incluyendo varias tecnologias como
fresado, torneado, rectificado, pulido...

Serdn necesarios cuatro moldes: uno para
la tapa, otro para el cuerpo vy dos para la base, una
de cada formato del envase. Al presentar un mismo
exterior, se reducen costes al poder usar el mismo

molde en cuerpo vy tapa para amos formatos de la [92] v o«
Pieza moldeada por inyeccion

con rebabas (sefaladas en rojo).

polvera.

Una vez que el material se ha solidificado en
el interior, el molde se abre vy la piezas moldeadas
se expulsan mediante un sistema de expulsion, que
puede incluir pines, aire comprimido o una placa de
expulsion.

110

Las piezas moldeadas pueden requerir algun
tipo de acabado, como el recorte de excesos de
material (rebabas), pulido, pintura o impresion.
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Ventajas del proceso de moldeado por fusion:

>

Alta precisiony repetibilidad. Este sistema permite fabricar piezas
con tolerancias muy ajustadas vy de forma repetitiva, ideal para
las piezas del envase que deben encajar perfectamente, como el
sistema de giro entre base v tapa.

Rapidez en la produccion. Es un proceso rdapido, permitiendo la
produccion en masa de las piezas y reduciendo los costos de
fabricacion por unidad.

Versatilidad en el disefo. Permite producir formas complejas v
detalladas, lo que es esencial para disefiar envases atractivos v
funcionales.

Sostenibilidad. El material sobrante se puede reciclar y volver a
utilizar en el proceso, reduciendo los residuos.

Goma antideslizante Esta pieza también se fabricara por

moldeo por inyeccion, con la diferencia de que
su composicion es de silicona. Este proceso de
fabricacion es altamente eficiente vy preciso para
crear piezas de goma, como la banda antideslizante
que se va a emplear en la base del envase cosmeético.

Los pasos de fabricacion son similares,
variando conforme a las necesidades del material. La
silicona se suministra en forma liquida o en estado
de pasta y se mezcla con agentes de curado y otros
aditivos segun las especificaciones. Posteriormente,
se inyecta el material en el molde mediante presion,
asegurando un llenado completo vy uniforme de las
cavidades del molde.

Una vez la silicona esta en el molde, se somete
a un proceso de curado donde se aplica calor para
activar el agente de curado. Este proceso va desde
unos segundos hasta varios minutos, dependiendo
del tipo de silicona vy del disefio del producto.

Una vez este realizado el curado, la pieza de
silicona se extrae del molde vy se procede a realizar
operaciones adicionales, si se requieren, como
recorte de rebabas.

> [93]
Goma antideslizate conformada
por moldeo por inyeccion. Punto
de inyeccion en amairillo.
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Solucion final

Pletina de metal Esta pieza del envase actua como paleta

portadora del cosmetico en polvo prensado vy estd
fabricada en aluminio mediante el proceso de
fabricaciéon denominado embuticion.

La embuticion es un proceso de conformado
en el que se utiliza una matriz v un punzon para dar
forma al aluminio, transformdndolo en una pletina
con las dimensiones y formas deseadas.

Fases del proceso de embuticion:

Preparacion del material

Se adquieren las ladminas de aluminio con el
espesor adecuado vy se cortan en vistas de la forma
final. Se readliza un proceso de anodizacion que
asegura que la pletina tenga una superficie resistente
y estéticamente agradable.

DiseAo del molde

Embuticion

o . Silueta
Se disefilan las matrices vy punzones

especificos para la forma deseada de la pleting,

considerando los detalles y asegurando precision. Matriz

Se colocalaldminade aluminio sobre la matriz
vy, con ayuda de una prensa hidrdaulica, el punzéon
aplica presion para deformar el aluminio v darle la
forma deseada. Se realiza en las etapas necesarias
para que el aluminio anodizado adopte la forma del
molde y se obtenga una pletina con paredes lisas vy
uniformes.

Acabados

112

Si es necesario, se pueden realizar cortes
sobre la pieza para eliminar el material sobrante o
"cejas", asi como dar otros acabados para suavizar
bordes vy alisar superficies.

~—
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Las ventajas del proceso son las siguientes:

= Precisiony consistencia. Laembuticion permite producir pletinas
con formas precisas a grandes volumenes.

»  Eficiencia. Es un proceso rdpido vy eficiente, adecuado para la
produccion en masa.

»  Durabilidad. El aluminio anodizado ofrece una superficie
resistente y estética, ideal para envases cosmeéticos, aunque en
el caso que nos ocupa no sea la pieza con mayor visibilidad del
conjunto.

»  Sostenibilidad. El aluminio es un material facilmente reciclable,
por lo que se alinea con los ideales de sostenibilidad de la marca.

~ Tensién (radial)
Doblado

Tension {vertical)

(bl

Compresion (direccion / \d) Doblado
circunferencial) .

Tension

{c)

> [94]
Pletinas de los dos formatos
de envase de la coleccion Swirl.

Elaboracion propia.

> [95]

Bosquejos de las fases del

proceso de embuticion de >
chapa metdlica. 11 D)
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3.4. DESARROLLO DE LA IMAGEN GRAFICA

3.4.1. ELEMENTOS GENERALES

La linea de disefio se ha basado en todo
momento en la estética v filosofia de la marca Rare
Beauty,como se haexplicado enla presente memoria.
Tanto a nivel grafico como comunicativo, THE
SWIRL COLLECTION cumple con los estdndares vy la
filosofia de la marca, posiciondndose como un disefio
fuerte y coherente dentro de la misma.

El naming de la coleccion debe estar en
consonanciacon losvalores, emocionesy experiencia
que la marca desea transmitir. Por ello, se ha elegido
el nombre "The Swirl Collection", utilizando la voz
inglesa "Swirl", que significa remolino, evocando la
idea del movimiento giratorio que realiza la tapa del
envase.

Cada producto dentro de la coleccion debe
llevar su nombre identificativo. Recordemos que esta
gama de polveras estd disponible en dos formatos
vy ofrece un total de tres productos: un colorete, un
iluminador y un set de contouring.

Rare Beauty suele utilizar nombres largos
para designar sus productos, incorporando adjetivos
positivos junto con la descripcion del producto.
Siguiendo esta referencia, nuestros envases tambien
adoptardn esta nomenclatura, alineandose con el
estilo distintivo de la marca. Ejemplo de ello es:

Adjetivo + Swirl + (Adjetivo) + Descripcion

Simply + Swirl + Powder Blush

114

Se emplea la tipografia clasica caracteristica
de la marca y, en cuanto a lo gama cromadaticaq,
se establecen dos colores de envase. El formato
individual presenta un tono claro, con un color
cremoso muy utilizado por la marca, mientras que
el set de contouring tiene un color mads pigmentado,
semejante al ocre que armoniza con los polvos
bronceadores que contiene.

De esta manera, aunque ambos comparten
la misma forma exterior, pueden distinguirse
facilmente uno del otro si se adquieren ambos. En la
siguiente pdagina pueden apreciarse estos aspectos
de la coleccioén de polveras Swirl.
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> [96]
Naming productos gama Swirl.
Elaboracion propia.

> Simply Swirl
Powder Blush

Q20000

> Simply Swirl Luminous
Powder Highlighter

QOLLLV

115

- Simply Swirl Contouring Set

TFG 2023 /2024




116

Imagen grafica

3.4.2. EMBALAJE Y ETIQUETADO

El etiquetado de cosmeéticos juega un papel
crucialen el disefio de envases, tanto para el vendedor
como para el consumidor, cada uno con mMotivos
distintos. Unos utilizan la etiqueta y el embalaje para
atraer clientes hacia su producto y proporcionar
informacion esencial sobre su contenido v, por
otro lado, los consumidores consultan la etiqueta
para obtener detalles sobre el producto, como su
composicion vy contenido, permitiéndoles tomar
decisiones de compra informadas.

Es importante tener en cuenta la normativa
establecida, que proporciona especificaciones para
el empaquetado vy etiquetado de todos los productos
cosmeticos.

Estas especificaciones incluyen:

Que informacion debe aparecer en el empaquetado, como:

Nombre vy direccion del fabricante del producto.

Lista de ingredientes en orden descendente segun su
porcentaje, si es superior al uno por ciento, seguidos por la
lista de colorantes utilizados en el producto.

Una explicacion de cudl es la funcion del producto.

Instrucciones para almacenar el producto, cuando sea
aplicable.

Instrucciones para usar el producto, cuando sea aplicable.

Declaraciones de precaucion o advertencia, cuando sea
aplicable.

Peso en el momento del empaquetado.

Como debe aparecer la informacion en el empaquetado.

Requisitos para el empaquetado primario y secundario, si es

aplicable.

Fecha de fabricacion o numero de lote que se puede usar para
identificar el producto.

El texto de la informacion obligatoria que
deben contener estos productos debe ser imborrable,
facil de leer y facil de localizar en el envase o en el
embalagje.
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Rare Beauty

THE SWIRL COLLECTION
Simply Swirl Luminous
Powder i

Bgr.

MW 5 2 o

Ingredients: Synthetic Fluorphlogopite,
Dimethicone, Dimethicone/Vinyl Dimethicone
Crosspolymer, Octyldodecyl Stearoyl Stearate,
Tapioca Starch, Boron Nitride, Octyldodecanol,
Diisostearyl Malate, Silica, 1,2-Hexanediol,
Caprylyl Glycol, Tin Oxide,
Polymethylsilsesquioxane, Titanium Dioxide (CI
77891), Red 7 Lake (CI 15850), Iron Oxides (CI
77491), Iron Oxides (Cl 774982).
Rare Beauty S.L - 222 M Pacific Coast Hwy,
El ates.

Segundo, California, United S
www.rarebeauty_com

Ref: 13321A
| MLot: 97720564
v

40 mm

[97] ©
Ejemplo de etiqueta para
envase de la gama Swirl.
Elaboracion propia.

[98] <
Bocetos para embalaje de
envase de la gama Swirl.
Elaboracion propia.

THE swiRL couregHl

Q

Rare Beauty

THE SWIRL COLLECTION

Simply Swirl Luminous
Powder Highlighrer

Ref: 13321A

MW 5 < 2

Ingredients: Synthetic Fluorphlogopite,
Dimethicone, Dimethicone/Vinyl Dimethicone
Crosspolymer, Octyldodecyl Stearoyl Stearate,
Tapioca Starch, Boron Nitride, Octyldodecanol,
Diisostearyl Malate, Silica, 1,2-Hexanediol,
Caprylyl Glycol, Tin Oxide,
Polymethylsilsesquioxane, Titanium Dioxide (CI1
77891), Red 7 Lake (Cl 15850), Iron Oxides (Cl

77491), Iron Oxides (Cl 77482).

Rare Beouty S - 222 M Pacdfic Coast Hwy,
H Segundo, California, United States.

www_rarebeauty.com

Partiendo de la
forma base del envase se
traza la etiqueta que va
sobre este.

Esta se compone
de un papel dew pegatina
que se adhiere a la parte
inferior de la base, siendo
diferente para cada tipo
de cosmético que se
contenga en el envase.

Asimismo, se idea
el embalaje -o envase
secundario-,que protegerd
al producto final.
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Tomando en cuenta
las dimensiones del envase,
se idea una caja exterior en
sentido horizontal, de modo
qgue la polvera pueda recostar
sobre uno de sus lados rectos o
sobre la base, manteniendo una
mayor estabilidad.

Se emplea carton kraft
de 200g, con textura lino v
sobreimpreso con el disefo
forntal v toda la informacion
requerida. En total hay tres
modelos distintos, para el
colorete, el iluminador vy el set.

Dimensiones de manufactura:

73 x21x 20 mm 4 [99]
4 Caja exterior para envase
Dimensiones internas: de The Swirl Collection.

725 x20.5 x 821 mm ; Elaboracion propia.
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[100]

Planimetria caja exterior para

envase The Swirl Collection.

Elaboracion propia.

Recorte

119

73 mm

Y
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- [101]
Caja exterior para el colorete
de The Swirl Collection.
Elaboracion propia.
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[102]

Caja exterior para el iluminador
de The Swirl Collection.

Elaboracion propia.

THE SWIRL COLLECTION

Simply Swirl Luminous
Powder Highlighter
Tasn]

'

Perfect for all skin tones, this silky, refreshing hig {
luminous glow to your skin, enhancing your fe
you a radiant, dewy finish.
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Imagen grdfica

- [103]
Caja exterior para Set de
contouring de la gama Swirl.

Elaboracion propia.

el

Simply Swirl

Contouring Set
Tre sl

Revamp your beauty routine with our luxuriou:
Contouring Set, perfect for adding depth g"

i

your go-to for a radiant, elevated appea
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THE SWIRL COLLECTION

7 [104]
Caja exterior e iluminador
de The Swirl Collection
Elaboracion propia.
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- [105]
Caja exterior e iluminador
de The Swirl Collection
Elaboracion propia.
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3.4.3. ESTRATEGIA DE VENTA. ECODISENO.

El disefio de los envases de la gama THE SWIRL
COLLECTION no solo se enfoca en la practicidad
v la accesibilidad, sino que tambiéen ofrece varios
beneficios tanto para los consumidores vy empresa,
como para el medioambiente.

Al permitir el reemplazo del subconjunto
de la pletina y el cosmético en polvo, los usuarios
pueden mantener el envase vy simplemente adquirir
los recambios, lo que resulta en un ahorro econdémico
a largo plazo. De modo que se traza una nueva
linea de negocio, paralela a la venta de los propios
envases, que supone la venta de los recambios por
separado.

Esta estrategia crea un vinculo continuo
con los consumidores, quienes volverdn a adquirir
los productos de recambio y se encuentran
satisfechos depoder reponer solo el contenido sin
tener que reemplazar el envase completo. No solo se
incrementa la lealtad ala marca, sino que también se
asegura un flujo constante de ingresos.

El producto se basa en un sobre exterior de
carton kraft, al igual que la caja del envase, montado
sobre un carton y un blister que contienen el
recambio (pletina y cosmético) vy un adhesivo para su

> ‘ ~ [06] incorporacion.
Recambio de iluminador
de The Swirl Collection.
Elaboracion propia.

Al reducir la
necesidad de fabricar nuevos
envases completos, se

disminuye significativamente

la produccion de residuos

plasticos. Esto contribuye a

la conservacion de recursos ”
naturales vy a la disminucion 5
de la huella de carbono

asociada con la produccion

y el transporte de nuevos

envases.

Asuvez,posicionaalaempresa
COoMo una marca responsable
y comprometida con la
sostenibilidad, puediendo
atraer a consumidores
que valoran las practicas
empresariales éticas v
sostenibles, y mejorando la
reputacion de la marca.
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- [107]
Planimetria  embalaje
recargable gama Swirl.
Elaboracion propia.

Recorte

Pliegue

80 mm

20 mm

- [108]
Embalaje  recargable
colorete, gama Swirl.

Elaboracion propia.

Q

EN - Simply Swirl Powder Blush - Discover the perfect blend of smooth
texture and vibrant color with our radiant Blush. Enhance your natural
beauty with a touch of luminosity. ES - Colorete en Polvo Simply Swirl -
Descubre la combinacién perfecta de textura suave y color vibrante con
nuestro colorete radiante. Realza tu belleza natural con un toque de
luminosidad. IT - Fard in Polvere Simply Swirl - Scopri la perfetta
combinazione di texture morbida e colore vibrante con il nostro fard
radiante. Esalta la tua bellezza naturale con un tocco di luminosita. FR -
Fard & Joues en Poudre Simply Swirl - Découvrez le mélange parfait de
texture lisse et de couleur vibrante avec notre fard & joues éclatant.
Sublimez votre beauté naturelle avec une touche de luminosité.

I li Syntk Fluorphlogopite, Dimethicone, Di
Dimethicone Crosspolymer, Octyldodecyl Stearoyl Stearate, Tapioca Starch,
Boron Nitride, Octyldodecanol, Diisostearyl Malate, Silica, 1,2-Hexanediol,
Caprylyl Glycol, Tin Oxide, Polymethylsilsesquioxane, Titanium Dioxide (Cl
77891), Red 7 Lake (Cl 15850), Iron Oxides (Cl 77491), Iron Oxides (Cl
77492), Iron Oxides (Cl 77499).

hicone /Vinyl

e.’;/

e ©

Rare Beauty - 222 N Pacific Coast Hwy, El Segundo, California, United States.
In USA distribuited by Rare Beauty Inc. - Made in USA - www.rarebeauty.com

responsible sources
§m§c°¢ FSC® C161914

a9,
LT

MIX
Packaging from
1

29040%64125'""7

I e e

1)

THE SWIRL COLLECTION

Rechargeable
Simply Swirl Powder Blush
[l

Give your routine a twist with this silky and refreshing blush,

Net Wt. 0.098 0z. / 2.8 g
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- [109]
Embalaje recarable
iluminador, gama Swirl.

Elaboracion propia.

Q

EN - Simply Swirl Powder Blush - Discover the perfect blend of smooth
texture and vibrant color with our radiant Blush. Enhance your natural
beauty with a touch of luminosity. ES - Colorete en Polvo Simply Swirl -
Descubre la combinacién perfecta de textura suave y color vibrante con
nuestro colorete radiante. Realza tu belleza natural con un toque de
luminosidad. IT - Fard in Polvere Simply Swirl - Scopri la perfetta
combinazione di texture morbida e colore vibrante con il nostro fard
radiante. Esalta la tua bellezza naturale con un tocco di luminosita. FR -
Fard & Joues en Poudre Simply Swirl - Découvrez le mélange parfait de
texture lisse et de couleur vibrante avec notre fard & joues éclatant.
Sublimez votre beauté naturelle avec une touche de luminosité.
Ingredients: Synthetic Fluorphlogopite, Dimethicone, Dimethicone/Vinyl
Dimethicone Crosspolymer, Octyldodecyl Stearoyl Stearate, Tapioca Starch,
Boron Nitride, Octyldodecanol, Diisostearyl Malate, Silica, 1,2-Hexanediol,
Caprylyl Glycol, Tin Oxide, Polymethylsilsesquioxane, Titanium Dioxide (Cl
77891), Red 7 Lake (Cl 15850), Iron Oxides (Cl 77491), Iron Oxides (Cl
77492), Iron Oxides (Cl 77499).
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Rare Beauty - 222 N Pacific Coast Hwy, El Segundo, California, United States.
In USA distribuited by Rare Beauty Inc. - Made in USA - www.rarebeauty.com

ot

THE SWIRL COLLECTION

Simply Swirl Luminous
Powder Highlighter
Faus]

T

Perfect for all skin tones, this silky, refreshing highlighter adds a
luminous glow to your skin, enhancing your features,and giving
you a radiant, dewy finish.

Net Wt. 0.098 0z. /2.8 g Rare Beauty

- [110]
Embalaje recargable Set
de contouring, gama Swirl.

Elaboracion propia.

Q

EN - Simply Swirl Powder Blush - Discover the perfect blend of smooth
texture and vibrant color with our radiant Blush. Enhance your natural
beauty with a touch of luminosity. ES - Colorete en Polvo Simply Swirl -
Descubre la combinacién perfecta de textura suave y color vibrante con
nuestro colorete radiante. Realza tu belleza natural con un toque de
luminosidad. IT - Fard in Polvere Simply Swirl - Scopri la perfetta
combinazione di texture morbida e colore vibrante con il nostro fard
radiante. Esalta la tua bellezza naturale con un tocco di luminosita. FR -
Fard & Joues en Poudre Simply Swirl - Découvrez le mélange parfait de
texture lisse et de couleur vibrante avec notre fard & joues éclatant.
Sublimez votre beauté naturelle avec une touche de luminosité.
Ingredients: Synthetic Fluorphlogopite, Dimethicone, Dimethicone/Vinyl
Dimethicone Crosspolymer, Octyldodecyl Stearoyl Stearate, Tapioca Starch,
Boron Nitride, Octyldodecanol, Diisostearyl Malate, Silica, 1,2-Hexanediol,
Caprylyl Glycol, Tin Oxide, Polymethylsilsesquioxane, Titanium Dioxide (Cl
77891), Red 7 Lake (Cl 15850), Iron Oxides (Cl 77491), Iron Oxides (Cl
77492), Iron Oxides (Cl 77499).
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Rare Beauty - 222 N Pacific Coast Hwy, El Segundo, California, United States.
In USA distribuited by Rare Beauty Inc. - Made in USA - www.rarebeauty.com

P

THE SWIRL COLLECTION

Rechargeable
Simply Swirl
Contouring Set
Tose (yfacufle

Revamp your beauty routine with our luxurious and refreshing
Contouring Set, perfect for adding depth and!dimension, it’s
your go-to for a radiant, elevated appearance.

Net Wt. 0.098 0z. /2.8 g Rare Beauty
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- [111]
Cosmeticos recargables para
envases de la gama Swirl.
Elaboracion propia.
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- [12]
Imagenes de producto de la gama Swirl.
Elaboracion propia.
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- [113]
Imdgenes de producto vy cartel
publicitario de la gama Swirl.
Elaboracion propia.
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3.4.4. IMPLEMENTACION WEB

FREE U.S. STANDARD SH

RARE IMPAGT Rqre

SHOP COMFORT CLUB SHADE FINDER

Simply Swirl Luminous
Powder Highlighter

% % & & it 312 REVIEWS

No. MW@&

An innovative powder highlighter that gives skin an instant
glass-like sheen for an easy, natural-looking glow that lasts.

Wouwe @\e

SHADE Mesmerize v

Rose Bronze

ADD TO CART - €31

-
1 54" 1% of Rare Bsauty’s annual sales will support the
Rare Impact Fund. LEARN MORE
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Vista web pdgina de compra
del iluminador de la gama Swirl.
Elaboracion propia.

IPPING W/ $50+. SHOP NOW

© &

De

Bea Uty Search Q,

135

Paraben Free

Cruelty Free Vegan
Suitable for Dermatologist Noncomedogenic
Sensitive Skin Tested
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FREE U.S. STANDARD SH

COMFORT CLUB SHADE FINDER

Bestsellers

SHOP NOW

RARE IMPACT

¢ ¢

Rare

Hops

Soft Pinch Tinte

oil
10K X

136
Hops
Soft Pinch Liquid Blush
e e e
- [115]
Vista web de los productos ADD TO BAG
mas comprados. Rare Beauty.

€28

Elaboracion propia.
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[IPFPING W/ §50+. SHOP NOW

BeGUty search Q #] @

Rare B‘Q\J\\{

137
Hope Enlligntsn
d Lip Simply Swirl Powder Blush Positive Light
Luminizer
A N N R SO e ()
I BAG - £25 ADD TO BAG - €33 A L
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3.5. MODELO DE IMPRESION 3D

Para una observacion detallada de su
diemnsionado, mecanismo vy funcionamiento, se
ha impreso un modelo a tamafio real del envase
cosmeticoen 3D en el taller de la Ecuela de ingenierias
Industriales de Valladolid.

Esta maqueta permite evaluar la precision del
disefio, identificar posibles mejoras y asegurar que
todos los componentes interactuan correctomente
en la medida de lo posible.

La impresion 3D en plastico PLA ofrece una
representacion tangible del producto final, pero que
dista de el acabado real del conjunto, cuyos procesos
de fabricacion son alternos.

Una vez se tienen impresas las piezas por
separado, se realiza un proceso de lijado y pintura
para dar un acabado mas acorde con la imagen del
producto.

- [116]
Modelo de impresion 3D.
Elaboracion propia.

- [17]
Polvera de la gama Swirl.
Elaboracion propia.
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- [118]
Polvera de la gama Swirl.
Elaboracion propia.
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Fotomontaje de la
polvera de la gama Swirl.
Elaboracion propia.
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Capitulo 02. Conclusiones

Conclusiones
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1. Resultados del proyecto

El inicio de este proyecto se centrd en la
necesidad de crear un envase cosmeético que
responda a las necesidades de un sector de la
sociedad a menudo desatendido: las personas con
movilidad reducida. Con este objetivo en mente, se
establecieron una serie de metas que se han ido
cumpliendo a lo largo de este documento.

En primer lugar, se recopild informacion
de los usuarios objetivos, aquellos que presentan
dificultad para abrir o manejar envases de maquillaje
durante su rutina de belleza. Este proceso destaco la
importancia del disefio accesible, evidenciando que
este es un sector activo e interesante, con nuMerosos
productos e iniciativas enfocadas en diferentes tipos
de discapacidad.

Posteriormente, el estudio de la variedad
cosmetica existente resultd revelador para entender
la amplio gama de envases cosmeéticos disponibles.
Esto permitid identificar aquellos con mayores
problemadticas y potencialmente mds interesantes
para enfocar el disefio accesible.

El punto clave del proyecto es el estudio de
mercado de envases cosmeticos, que proporcionod
lineas de disefio reales y Utiles adaptadas a las
necesidades del usuario. Considerando ademds
la normativa aplicable, se desarrolld la gaoma THE
SWIRL COLLECTION bajo la marca Rare Beauty.

Esta coleccion consta principalmente de un
envase tipo polvera en dos formatos, que permite
reemplazar el producto cosmeético interior (colorete,
iluminador, polvos de contouring) por un recambio
una vez agotado. Esta caracteristica no solo alinea la
gama con la filosofia de la marca, sino que también
es coherente a nivel grafico y comunicativo, tal vy
como se buscaba en el proyecto.

Adicionalmente, se cumplieron objetivos de
conciencia medioambiental, fundamentales en
todo proyecto bajo mi punto de vista, a la par que se
establecio una estrategia de venta vy se incentivo el
marketing de la empresa.

En conclusion, el proyecto cumple con los objetivos
planteados, ofreciendo una solucion aparentemente
sencillaperodedesarrollo multidisciplinar.Elresultado
es un envase cosmetico accesible vy funcional, a la
par que estetico vy elegante.

TFG 2023 / 2024
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Conclusiones

2. Lineas futuras.

El desarrollo de un envase cosmético
accesible para personas con movilidad reducida
puede marcar un importante avance en la inclusion
dentro del sector de la belleza. Sin embargo, este es
solo un primer paso.

Las lineas futuras del proyecto contemplan la
expansion delsistemadesarrollado para su aplicacion
en una amplia gama de productos dirigidos a este
y otros sectores en los que pueda ser aplicable.
Con el envejecimiento de la poblacion, existe una
creciente demanda de productos que sean faciles de
manejar vy comprender. Diselos con caracteristicas
ergonodmicas mejoradas y mecanismos de apertura
mas sencillos pueden mejorar significativamente la
experiencia de uso para este grupo demografico.

Ademds, siempre hay espacio para la mejora
continua del producto inicial. Se podrian considerar
materiales mas sostenibles o reciclables para reducir
aun mas el impacto ambiental. También el redisefio
a nivel técnico de zonas que puedan ser susceptibles
de rotura, como el sistema de giro o implementar
superficies antideslizantes mds eficientes. Todo ello
puede aumentar la funcionalidad vy seguridad del
producto.

También resulta interesante la  propia

ampliacion de la gama, puediendo incluir > [120]
nuevos formatos y variantes de colores vy estilos, Bocetos de la ampliacion
proporcionando mds opciones a los consumidores v de la coleccion  Swirl

Elaboracion propia.

fortaleciendo la identidad de la coleccion.

®

o
144 09(9 m@

En resumen, las lineas futuras del proyecto
no solo apuntan a la expansion vy diversificacion del
sistema accesible desarrollado, sino también a la
mejora continua del producto y a la ampliacion de
la gama, siempre con un enfoque en la inclusion, la
sostenibilidad v la satisfaccion del usuario.

Grado en Ingenieria de Disefio Industrial y Desarrollo de Producto
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Collage para Vanity,.
Angélia Pdez. 2016.
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Capitulo 03. Presupuesto

Presupuesto
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1. Introduccion.

Este documento tiene como finalidad
proyectar la inversion necesaria para la fabricacion
del envase disefiado para la gama THE SWIRL
COLLECTION dentro de marca de cosmeticos Rare
Beauty, vy establecer un precio de venta unitario que
garantice la rentabilidad.

Para ello, se ha elaborado un presupuesto
aproximado para las piezas que conforman el
producto completo, a excepcion del polvo cosmeético
—cuya composicion no compete al trabajo—,
considerando v el precio real puede variar segun las
condiciones del mercado en cada momento.

El presupuesto se ha calculado en base a una
estimacion de produccion de una tirada de 40.000
unidades en total (20.000 unidades para el formato
de polvera individual y 20.000 para la polvera tipo set
en conjunto).

Se determinardn los costes estimados por
unidad,teniendoencuentaelenvaseensiyelembalaje
(caja vy etiqueta). Es importante mencionar que los
tiempos de fabricacion y montaje son aproximados,
por lo que esta estimacion es orientativa.

El presupuesto se estructura en cinco
apartados que se explican a continuacion vy que,
seguidamente, se detallaran cada uno de los
apartados del presupuesto.:

Costodefabricacion (C.F.).Incluyelos gastosdirectosrelacionados
con la produccion del producto.

Mano de obra indirecta (M.O.l). Comprende los costos asociados
al personal técnico y de supervision involucrado en el proceso de
fabricacion.

Cargas Sociales (C.S.). Se refiere al porcentaje estimado de cargas
sociales sobre los salarios totales de la mano de obra indirecta.

Gastos Generales (G.G.). Considera los gastos generales de la
empresa, tales como el alquiler de la fabrica, servicios publicos,
mantenimiento de equipos, seguros y otros gastos adicionales.

Beneficio Industrial (B.l). Estima el margen de beneficio sobre el
costo total unitario del producto.

TFG 2023 / 2024
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Presupuesto

2. Costo de fabricacion.

El Costo de Fabricacion (C.F.) representa
el gasto directo asociado a la produccion del
producto. Esta constituido por tres componentes
clave que influyen directamente en la fabricacion: los
materiales utilizados, la mano de obra directa (M.O.D)
v el coste del puesto de trabajo.

C.F. = materiales + M.O.D. + puesto de trabagjo

Se ha optado por subcontratar la fabricacion
de las piezas a proveedores especializados. Es
decir, las piezas necesarias para la fabricacion de
40.000 unidades seran adquiridas ya fabricadas
y posteriormente integradas en el proceso de
ensamblaje.

Por ello, la suma en este caso nos cambia:

C.F. = piezas + M.OD.

Para determinar el coste de subcontratacion
de cada pieza se necesitard conocer la cantidad de
piezas requeridas por polvera (en sus dos formatos),
incluyendo el embalagje vy etiquetado, vy el coste
unitario de cada una y el gasto asociado a métodos
de fabricacion, como moldes.

El coste total de subcontratacion de piezas se
obtiene sumando los costes totales de cada pieza. En
este caso, como podemos ver en la tablaXX, el coste
total de subcontratacion de piezas es de 523.240 €.

Una vez que se han subcontratado todas las
piezas, se llevard a cabo el ensamblaje del envase.
En este proceso se involucra el costo de la Mano de
Obra Directa (M.O.D).

Este coste
estad determinado por

- [Tabla 05]
Tabla de remuneracion salarial
media. Elaboracion propia.

TABLA REMUNERACION SALARIAL

los trabajadores que
participandirectamente

Puesto

Remuneracion anual

Salario (€/h)

en la producciéon, sus
horas de trabagjo vy
salario, asi como por
las  responsabilidades
especificas que cada
uno tiene en su puesto.
Se tienen en cuenta 227
dias efectivos de trabagjo

Diseflador industrial
Péon de montaje

Técnico control calidad

42360 €

18720 €

30.327 €

235 €/h
10,3 €/h

16,7 €/h

a 8h/dia de jornada. [05]

Grado en Ingenieria de Disefio Industrial y Desarrollo de Producto



COSTO DE FABRICACION POR PIEZAS DE LA POLVERA

. . . . Utillaje Coste . . Coste
Tipo Pieza Cantidad Material Proveedor subcontratado subcontrata (€) Amortizacion unitario (€) SUBTOTAL
Tapa 40.000 Polipropileno https://www.protolabs.com Molde 737500 € 0,184 € 3430 € 144.560 €

Cuepo 40.000 Polipropileno https://www.protolabs.com Molde 7.750,00 € 0193 € 1490 € 67.320 €

Base individual 20.000 Polipropileno https://www.protolabs.com Molde 3.485,00 € 0174 € 2510 € 53.680 €

Base set contour 20.000 Polipropileno https://www.protolabs.com Molde 242000 € 0121€ 2860€ 59620 €

Goma antideslizante 40.000 Silicona https://www.protolabs.com Molde 746000 € 0186 € 1770 € 78240 €

Envase

primario Iman 80.000 Neodimio https://www.supermagnete.de 0,068 € 5.440€

Pletina individual 20.000 Aluminio https://www.conecband.com Matriz, punzon 3.670€ 0184 € 1860 € 40880 €

Pletina a set 20.000 Aluminio https://www.conecband.com Matriz, punzén 4120 € 0,206 € 1340 € 30.920 €

Pletina b set 20.000 Aluminio https://www.conecband.com Matriz, punzoén 4030 € 0201€ 0930 € 22620 €

Pletina c set 20.000 Aluminio https://www.conecband.com Matriz, punzon 2550 € 0128 € 1020 € 22.960 €

Educim 40000 Carton Kraft https://comprarpapel.online Impresora, ranurador, 8000,00 € 0,200 € 0,09 € 1600 €

blanco 200g troqueladora
149
Envase
secundario
Caja exterior 40000 Papel adhesivo https://www.selfpaper.com Impresorag, ranurador, 8.000,00 € 0,200 € 0,01€ 8400 €
troqueladora
COSTO TOTAL 523.240,00 €
- [Tabla 06]
Costo por fabricacion
subcontratada de las piezas COSTE ESTIMADO PIEZAS PARA CADA UNIDAD DE ENVASE POLVERA 13,156 €

de la polvera. Elaboracion
propia.
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Presupuesto

COSTO MANO DE OBRA DIRECTA. DISENO Y CONTROL

Tarea Operario Tiempo (h) Salario (€/h) Importe (€) Amortizacion(€)
Disefio envase Diseflador 300 235 €/h 4700,00 € 0,118 €
Control de calidad Técnico 200 16,7 €/h 3.340,00 € 0,084 €
[07]
COSTO MANO DE OBRA DIRECTA. MONTAJE
Tarea Operario T (seg) T (h) Salario (€/h) Importe (€)

Colocaciéon imanes Péon 10 0,0027 10,3 €/h 0,028 €
Uniodn cuerpo - base Peon 40 0,01m 10,3 €/h on4 <€
Adicion de la tapa Peon 6 0,0017 10,3 €/h 0,018 €
Imprimacion Peon 10 0,0027 10,3 €/h 0,028 €
Suconjunto pletina -polvo Peon 30 0,0083 10,3 €/h 0,086 €
Union cosmeético a envase Peon 15 0,0042 10,3 €/h 0,043 €
Etiquetado Peon 6 0,0017 10,3 €/h 0,018 €
Empaqgquetado individual Peon 20 0,0056 10,3 €/h 0,058 €

[08]
M.O.D. TOTAL = DISENO + MONTAJE

M.O.D. TOTAL POR CADA UNIDAD DE ENVASE 0,595 €

1!“

50

M.O.D. TOTAL 23.800 €

Finalmente, el Costo de fabricacioén (C.F.) serd:

PIEZAS M.O.D. TOTAL
Tud. 13,156€ 0,595 13,75 €
40.000 unidades 523.240 € 23.800 € 547.040 €

[09]
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- [Tabla 07]
Costo de mano de obra
directa del disefio de la polvera.

Elaboracion propia.

- [Tabla 08]
Costo de mano de obra
directa del montaje de la

polvera. Elaboracion propia.

- [Tabla 09]
Costo de fabricacion (C.F).
Elaboracion propia.

3. Mano de obra indirecta.

La Mano de obra Indirecta (M.O.l) se
refiere alos trabajadores que estdn relacionados con
la produccion, pero no tienen responsabilidad directa
sobre los puestos de trabajo especificos vy se calcula
como un porcentaje de la mano de obra directa.

En el caso del envase de la coleccion Swirl, se
ha establecido un porcentaje del 40% para la mano
de obra indirecta, ya que la principal actividad de la
empresa se centra mas en la venta del producto que
en su produccion.

M.O.l. = (% M.O.I)- M.O.D.

MOl = 04 - 0,595 = 0,238 € la unidad
MO.. = 0,4 - 23800 = 9.520 € TOTALES

4. Cargas sociales.

Las Cargas Sociales (C.S. incluyen
diversas contribuciones que la empresa realiza a los
organismos oficiales para cubrir prestaciones. Estas
son obligatorias y se destinan a garantizar el bienestar
v la proteccion de los trabajadores

A continuacion, se detallan los porcentajes
correspondientes a cada una de estas contribuciones:

Seguridad Social: 28,14%
Seguro de desempleo: 2,35%
Fondo de garantia salarial:  0,20%
Accidentes de trabajo: 7,6%
Responsabilidad civil: 1%
Formacion Profesional: 0,60%

La suma de los porcentajes resulta un total de 39,89 %,
que podemos redondear a un 40%.

CS. = (%CS.) - (MOD+MO.)

C.S. =04 (0595+0,238) = 0,33 € la unidad
CS. =04 - (23800 +9520) = 13.328 € TOTALES

TFG 2023 / 2024
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M.O.L

Presupuesto

5. Gastos generales.

Los Gastos Generales (G.G.) representan
el costo total necesario para garantizar el correcto
funcionamiento de la empresa, excluyendo los
gastos previomente analizados, como pueden ser:
nomina del personal, pluses, gastos administrativos,
incentivos, elementos de seguridad, consumo de
energia, licencia fiscal y amortizaciéon de edificios.

Estos gastos pueden variar segun las
caracteristicas y el tomaio de la empresa. Por lo
general, se expresan como un porcentaje respecto a
la mano de obra directa vy suelen situarse en un rango
del 13% al 17%. Para el caso que nos ocupa, se elegido
un porcentaje del 15%.

GG. = (%GG.) - (M.O.D+M.O..)

GG =015 - (0,595 +0,238) = 0,125 € la unidad

015 - (23.800+9520)= 4998 € TOTALES

6. Beneficio industrial.

El Beneficio Industrial (B.l.) representa
la ganancia que la empresa obtiene por la venta
del producto. Se expresa como un porcentaje
determinado por la propia empresa en relacion al
costo total de fdbrica.

Se ha establecido un porcentaje de beneficio
del 13% para el producto.

B.l.=(%B.l.)-CT.

CT.=CF.+MO.I+CS.+G.G

GG =013 - (13,75+0,238 + 0,33 + 0,125) = 1,883 € la unidad
MOl = 013 - (547040 + 9.520 + 13.328 + 4988) = 74.733,88 € TOTALES

El beneficio total de la empresa tras la venta
de la tirada de 40.000 unidades de envase seria, por
lo tanto, de 74.733,88 €
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7. Presupuesto industrial.

Se presenta la tabla resumen del presupuesto
para el envase proyectado para la gama THE SWIRL
COLLECTION, en sus dos formatos.

Es importante destacar que no se han
considerado los gastos relativos al cosmético en
polvo contenido en el envase, ya que no competen al
presente trabajo. Por lo tanto, el costo final de venta
no incluye este producto v su valor se incrementard
una vez que se considere en su totalidad.

- [Tabla 10]
Resumen  presupuesto
industrial para The Swirl

Collection.

Elaboracion propia.

S Importe Importe
Concepto Descripcion unitario (€) TOTAL (€)
Coste de fabricacion C.F.=Piezas + MOD. 13,750 € 547040,00 €
Coste de la MOl M.O.. = 40% - M.OD. 0,238 € 9520,00 €
Cargas Sociales CS.=40% (MOl + MOD) 0,330 € 13.328,00 €
Gastos Generales GG.=15% (MOl + MOD) 0125 € 498800 €
Costo total en farica CT.=CF.+MOIL +CS.+GG. 14,488 € 574.876,00 €
Beneficio industrial B.1.=13% + CT. 1883 € 74.733,88 €
Precio de venta en fabrica PV.=CT.+B.. 16,360 € 649.609,88 €
IVA (21%) 21% - PV. 3,436 € 136.418,075 €
PRECIO TOTAL POR UNIDAD DE ENVASE 19,8 €
153
[10]
PRECIO TOTAL 786.027,96 €

El precio de venta asciende a la cifra SETECIENTOS OCHENTA Y SEIS MIL VEINTISIETE
EUROS CON NOVENTA Y SEIS CENTIMOS.

Valladolid, julio 2024.

Fdo: Elena Sanz Martin.
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Capitulo 04. Planos

Planos
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c . | individual Polvo cosmeético
7 1 osmetico polvera individua prensado
6 1 Pletina individual porta - cosmeético Aluminio
5 2 Imdan de neodimio 10x4x2 NS0 NdFeB
4 1 Goma antideslizante Silicona
3 1 Base de la polvera Polipropileno
2 1 Tapa Polipropileno
1 1 Cuerpo Polipropileno
Marca Cantidad Denominacion Material
UNIVERSIDAD DE VALLADOLID
ESCUELA DE INGENIERIAS INDUSTRIALES
N° plano: Nombre plano:
1 / 19 POLVERA INDIVIDUAL EXPLOSIONADA
Tamafo: Titulo del proyecto:
. . Autor vy firma:
Desarrollo de envases cosméticos enfocados en mejorar la
AS autonomia y calidad de vida de usuarios con movilidad reducida
Escala: Fecha: Tolerancias generales: ) ﬁ*
GRADONDE INGENIERIA EN
5 . DISENO INDUSTRIAL Y
3.2 Junio 2024 ISO 2768 - m DESARROLLO DE PRODUCTO Sanz Martin, Elena




1 Cosmeético (bronceador) Polvo cosmetico
/c prensado
1 Cosmeético (iluminador) RelVe EBSmatico
7b prensado
. C L | Polvo cosmético
7a osmeético (polvo mate) prensado
6¢c 1 Pletina porta - bronceador Aluminio
6b 1 Pletina porta - iluminador Aluminio
6a 1 Pletina porta - polvo mate Aluminio
5 2 Imdan de neodimio 10x4x2 N50 NdFeB
4 1 Goma antideslizante Silicona
3 1 Base de la polvera Polipropileno
2 1 Tapa Polipropileno
1 1 Cuerpo Polipropileno
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Vista frontal

Posicion O

Posicion 2

*Movilidad establecida para el conjunto de la
polvera, es decir, tanto individual como kit.
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Vista isométrica
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Asegurar que el iman esté
bien orientado segun la
polaridad requerida

Redondeos no acotados 0.3 mm
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