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INTRODUCCIÓN
La preocupación de la sociedad por el consumo de alimentos de origen animal que han sido producidos
y procesados de forma sostenible es cada vez mayor. Los atributos de sostenibilidad para valorizar el
queso de oveja que se podrían incluir en el etiquetado podrían variar con la zona de producción y
con la procedencia de los consumidores (Vargas-Bello-Pérez et al., 2022). El objetivo de este trabajo
fue evaluar la actitud de los consumidores de queso de oveja hacia la sostenibilidad de los sistemas de
producción de ovino lechero en dos regiones de España (Castilla y León y País Vasco).

MATERIAL Y MÉTODOS
Se realizó una encuesta a consumidores de queso de oveja en Palencia (Castilla y León) y en Vitoria-
Gasteiz (País Vasco) de mayo a junio de 2022. Los encuestados (168 en Palencia y 186 en Vitoria-Gas teiz)
fueron mayores de 18 años y declararon consumir queso de oveja al menos una vez al mes. El cuestio-
nario incluyó información sociodemográfica (edad, sexo, educación, situación laboral y conocimientos
sobre ganadería), preferencias en la compra de queso y preguntas sobre sostenibilidad de la producción
de queso de oveja abordando aspectos sociales, medioambientales y económicos en una escala de 1
a 7 puntos. Los datos se analizaron como frecuencias y porcentajes y mediante análisis ANOVA em-
pleando como factor de variación la región de procedencia de los consumidores. Para el tratamiento
de los datos se utilizó el paquete estadístico Statgraphics 19®.

RESULTADOS Y DISCUSIÓN
Los encuestados estuvieron equilibrados por género (51 % vs. 59 % de mujeres), por edad (47 % vs.
48 % entre 18 y 40 años) y educación universitaria (65 % vs. 75 %) en Castilla y León y en el País Vas -
co, respectivamente. Los consumidores de Castilla y León otorgaron puntuaciones más altas (P<0,05)
que los del País Vasco en todos los ítems relacionados con sostenibilidad. En ambas regiones, el precio
justo para el ganadero y/o quesero fue el ítem con mayor puntuación (6,19 vs. 5,42; P<0,001), lo que
refleja la preocupación de los consumidores por la sostenibilidad económica de la producción de
leche y queso de oveja. El segundo aspecto más puntuado por los consumidores de Castilla y León fue
la fijación de la población en el medio rural (6,00 vs. 4,88; P<0,001) y la producción respetuosa con el
medioambiente para los del País Vasco (5,71 vs. 5,25; P<0,05). Estos resultados podrían estar en con-
sonancia con una mayor preferencia hacia los quesos de elaboración artesanal y de animales mayori-
tariamente en pastoreo de los consumidores en Castilla y León y en el País Vasco, respectivamente. La
alimentación del ganado con recursos de la zona fue el tercer ítem mejor valorado (5,83 vs. 5,20;
P<0,001) y el bienestar animal (5,70 vs. 5,19; P<0,01), la producción de cercanía (5,72 vs. 5,15; P<0,01)
y lo referente a economía circular (5,68 vs. 4,91; P<0,001) fueron ítems menos puntuados en Castilla y
León y País Vasco respectivamente.

CONCLUSIÓN
La actitud de los consumidores de queso de oveja hacia los atributos de sostenibilidad de los sistemas
de producción de ovino lechero varía en función de la región de procedencia de los mismos (Castilla
y León vs. País Vasco). Esta información podría ser útil para el diseño de estrategias de comercialización
de queso de oveja.
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