UNIVERSIDAD DE VALLADOLID
FACULTAD DE CIENCIAS SOCIALES, JURIDICAS Y DE LA
COMUNICACION

Universidad deValladolid

GRADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

CURSO 2023-2024

CREACION DE LA IDENTIDAD VISUAL DE UN FESTIVAL DE
MUSICA INDEPENDIENTE

Proyecto creativo en dupla

SARA ALVAREZ DIEZ E IKER ALVAREZ REDONDAS

Tutor: Alberto Martin Garcia

SEGOVIA, febrero de 2024






INDICE

1. INTRODUCCION: RESUMEN........ecveruerereenresnsessssssssesssssnssssssssnssssssssssssssssssssssssnsessassasssseses 6
1.2 INErOAUCCION ...ttt et s s e s e 8
1.2 JUSEIFICACION e e e 9
1.3 OBJETIVOS...ctiteeee ettt sttt e eb et et r e e saeeee 10
2. MARCO TEORICO........oererererreseeneseesss s ssssssssssssssssssssssasssssssssssssssassssessssssssssesssss sssessssesses 12
2.1.1 Relevancia de la identidad visual.........cccceveviiinncininececeeen 12
2.1.2 Imagen vs identidad Visual.........cccoovveeveiiiie i 13
2.1.3 La importancia del color, la tipografia y el logotipo.......ccccuvvrvennene. 15

2.2 INFLUENCIAS QUE HAN INTERVENIDO EN EL PROCESO DE CREACION DE LA

IDENTIDAD VISUAL DEL FESTIVAL.....ccccvvnieruinnnisnnnssnssnnssssssnsssssssssssssssssssssassssanassses 17
2.2.1 Breve introduccién al género de musical indie-rock.............ccou...... 17
2.2.2 Identidad visual dentro del panorama musical.......c..cocevvrevrrenncnnee 20

2.2.3 Influencias internacionales de la identidad visual dentro del
PANOIAMA MUSICAL...uiiiieiieeieiieiiriir st st s s s e e e aenaes 21

2.2.4 Breve descripcion de cuatro festivales con renombre que han

iNfluido en 1a eStética de EthErEO0......uuv oot 24
2.2.5 Disenadores internacionales de ilustraciones musicales................. 28
2.2.6 Breve analisis de cuatro disefiadores graficos.........cccecvevenereenennenn 30



2.3 BREVE ANALISIS DE CUATRO FESTIVALES QUE SON LA COMPETENCIA DEL

[ Y 32
2.4 TARGET - BAYER PERSONAL.........cotntinttnnncsnnnnnssnnnssnssssssssssssssssssssssssssssssssssssssnse 39
3. FASES DE CREACION DE LA IDENTIDAD VISUAL CORPORATIVA........ccoervreereeessneresenes 41
3.1 VALORES.......oiiiitinniseninitesanssessssssssssnssasssssssssssnsssssssasssssssssss sesassassssssssssssasssnss 41
3.2 BRAINSTORMIING Y PRIMEROS BOCETOS.........ccccvrumesnssnnisrnssnnssasssnnssnsssnssnssas 43
3.3 DISENOS FINALES........ceeevererererreresssesnsnsssssssessssssssssssssssssnssesssssssssssssssssssssssssssens 49
3.3.1 LOZOLIPO € ISOLIPO..ceeee ettt ettt st e 49

3.3.2 Tipografia Corporativa......cccueeeceeceiieiie e e 52

3.3.3 Significado de los colores corporativos........ecevvververcerceneneeieneenns 56

3.3.4 Diseno de los carteles finales.......cocevevvveverienieneee e 58

3.4 ADAPTACIONES GRAFICAS EN DIFERENTES MEDIOS PUBLICITARIOS......... 60
3.4.1  RedES SOCIAIES...uuiiieieiieieiieietietet sttt s e s 60

3.4.2  PAGINA WED..ooiii ettt e 62

3.4.3 Plano del festival y @SCeNArio......cccvivivenireireerecece e 64

3.4.4  MerchOndiSing......ccccuceeeiueieieirinsiniissineeseeneene s se e srestestesaeseeseenes 65

3.4.5 Publicidad eXterior......cvieiririreireereee sttt 69

3.4.6 Problemas que podemos encontrar al realizar la identidad visual

de un festival de musica independiente........cccceveivivinineneeennnn 72
B, CONCLUSION...........cooivurrertesiitssss s ssssss s sessss s et bbb s b s e 74
5. BIBLIOGRAFIA...........o.oooeeeeeeeeeeeeeeeeteeeeeeese s sas s s s saa e s e s s s sttt s s s 75



ANEXOS

1. MANUAL DE IDENTIDAD



1. RESUMEN

El presente trabajo consiste en la realizacion de la identidad visual corporativa, asi
como de su respectivo manual donde se recogen todos los disefios y sus aplicaciones
graficas, para un festival de musica independiente a través de la interpretacion de su
filosofia, creencias, mision, vision y valores. Con el objetivo de realizar este trabajo, se
llevé a cabo una investigacién tedrica que sirve como base para todo el desarrollo del
disefo y que se apoya en diversos documentos de autores especializados en el tema a
tratar. El festival de musica independiente sobre el que se realiza este trabajo recibe el
nombre de Ethéreo Sound y ha sido creado por los alumnos de cuarto curso de
Publicidad y Relaciones Publicas de la Universidad de Valladolid Sara Alvarez Diez e Iker
Alvarez Redondas. Ethéreo Sound es un festival situado en la localidad cantabra de
Vega de Pas y estd creado y destinado para amantes de la musica alternativa en
directo que estdn saturados de la actual situacidon de masificacién de los festivales en
Espafia. Es por ello que este trabajo surge de la necesidad del festival de tener una
imagen diferenciadora y reconocible, y asimismo de la identidad de éste y su publico
objetivo. Como resultado practico de este trabajo se recoge el manual de identidad
visual corporativa del festival de musica alternativa Ethéreo Sound, el cual estd
formado por el logotipo e isotipo, tipografias y colores corporativos, asi como las

aplicaciones graficas de éstos a diversos soportes.

PALABRAS CLAVE

Identidad visual corporativa; disefio; logotipo; festival de musica; musica alternativa.

ABSTRACT

The present work consists of the realization of the corporate visual identity, as well as
its respective manual where all the designs and their graphic applications are
collected, for an independent music festival through the interpretation of its
philosophy, beliefs, mission, vision and values. With the objective of carrying out this

work, a theoretical investigation was carried out that serves as the basis for all the



development of the design and that is supported by various documents by authors
specialized in the subject to be treated. The independent music festival on which this
work is carried out is called Ethereo Sound and has been created by the students of
the fourth year of Advertising and Public Relations of the University of Valladolid Sara
Alvarez Diez and lker Alvarez Redondas. Ethéreo Sound is a festival located in the
Cantabrian town of Vega de Pas and is created and intended for lovers of live
alternative music who are saturated with the current situation of overcrowding at
festivals in Spain. That is why this work arises from the festival's need to have a
differentiating and recognizable image, and also from the identity of it and its target
audience. As a practical result of this work, the corporate visual identity manual of the
alternative music festival Ethéreo Sound is collected, which is made up of the logo and
isotype, fonts and corporate colors, as well as their graphic applications to various

supports.

KEY WORDS

Corporate visual identity; design; Logo; Music festival; Alternative music.



1.1 Introduccion

La decisidon de llevar a cabo este proyecto nace de la idea de elaborar un trabajo en el
que el disefio y la musica estén presentes y podamos demostrar todo lo que hemos
aprendido en estos cuatro afios de carrera de Publicidad y Relaciones Publicas. Ya que
ambos queremos dedicarnos al mundo del disefio enfocado a la musica, también
desedbamos elaborar algo para poder incluirlo en nuestro porfolio, dandole asi un

papel mas funcional y dinamico.

En el presente trabajo se tratardn y explicaran diversos temas que intervienen de
forma directa en la creacion de este festival, con el propdsito de profundizar en el
tema, y posteriormente, elaborar una identidad visual coherente y funcional para el
festival de musica. El papel que toma la identidad visual cobra una gran relevancia,
puesto que es la encargada de proyectar a través de diversos elementos visuales, los
objetivos, creencias, valores y filosofia de la entidad. En otras palabras, la identidad de

este.



1.2 Justificacién del tema elegido

La intencidn de este proyecto es realizar la identidad visual corporativa para un festival
de mdusica alternativa destinado a jévenes y jévenes-adultos que buscan una
experiencia sonora diferente y auténtica. El disefio que ofrece por lo tanto tendrd que
ser distintivo y acorde a los valores y objetivos del festival. Ademas de dar a conocer y

visibilizar el género alternativo que también es una de nuestras intenciones.

Estos ultimos afos hemos sido testigos de la creciente masificacion de festivales, lo
que limita considerablemente las opciones disponibles para aquellos que buscan un
vento musical que ofrezca una experiencia completa, diferente y que transmita

sensacion de armonia y tranquilidad.

La mayoria de los festivales de musica alternativa busca vender entradas a costa de
llamar a artistas que ya tienen una gran carrera musical como “cabezas de cartel” y
gue, por lo tanto, ya no son independientes. Muchos de estos festivales han optado
por mezclar una amplia variedad de géneros musicales, perdiendo asi su enfoque y
singularidad. En consecuencia, se han estandarizado y siguen los mismos patrones

predecibles, dejando de lado la autenticidad y exploracién de nuevos sonidos.

Es por esto que, debido a la gran oferta de festivales que existe, realizar un festival que
sea diferente y auténtico es un gran desafio. Se requiere la habilidad de aplicar
nuestros conocimientos de manera efectiva para desarrollar una identidad que refleje

adecuadamente el género musical y los valores fundamentales del festival.



1.3 Objetivos

Partiendo de la base de crear un festival de musica independiente, nace la idea de
disefiar una identidad visual adaptada y confeccionada teniendo en cuenta aspectos
concretos que caracterizan al festival y al publico al que esta dirigido, tales como su
caracter independiente, estar fuera de lo establecido, la frescura y la innovacién. Con
esto queremos distinguir a Ethéreo Sound de los demas festivales independientes y
posicionarlo como uno de los referentes en cuanto a musica independiente se refiere.
Esta identidad visual estara sustentada en una amplia base tedrica para lograr un

concepto creativo funcional y competitivo.

El objetivo general de este trabajo deriva en una serie de objetivos secundarios que, en

conjunto, conforman la idea principal. Son los siguientes:

1- Diseiiar la identidad visual.

Hacer un recorrido por la importancia de la creatividad en el desarrollo de identidades
visuales, con nuestras correspondientes influencias, y disefiar el concepto visual, que
estaria formado por logotipos, tipografias, colores corporativos, etc. Asi como

recogerlo en un manual de identidad visual

2- Adaptar la identidad visual a las plataformas digitales que usaremos.

Hoy en dia las plataformas digitales son clave para darse a conocer y lograr el
posicionamiento que buscamos entre el publico, por lo que todo el disefio estara

enfocado y adaptado al uso en dichas plataformas.

3- Diferenciar al festival de la competencia a través de la identidad.

La identidad visual es un aspecto fundamental en los festivales musicales, por lo que
nuestro objetivo es lograr la diferenciacion dentro del panorama musical —dentro de
un contexto en el que la oferta de eventos musicales de estas caracteristicas es alta —

a través de nuestra imagen.

10



4- Crear una nueva experiencia dentro de los festivales de musica independiente.

A propdsito de la diferenciacion a través de la imagen anteriormente citada, otro de
los objetivos es crear una nueva forma de vivir un festival basada en la experiencia

dentro del propio festival y apoyada a través de la identidad visual creada.

5- Provocar un recuerdo a largo plazo en la mente del consumidor.

Es importante crear un recuerdo en la mente de los potenciales consumidores para
lograr fidelizacion entre éstos, y asi conseguir una buena base de clientes que puedan

hacer de Ethéreo un producto viable.
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2. MARCO TEORICO

2.1. Relevancia de la identidad visual corporativa

Actualmente nos encontramos en un contexto de masificacion de productos y servicios
dentro de la mayoria de ambitos de la sociedad, donde la competencia y la saturacion
de mensajes publicitarios son la norma. En este contexto, la identidad visual de las
organizaciones juega un papel clave, posibilitando el hecho de diferenciarse de su
competencia y establecer una conexion emocional con el consumidor. En este trabajo
analizaremos la relevancia de la identidad visual en dicho contexto de masificacidon y la

relacionaremos con la identidad visual de los festivales de musica.

La masificacidon anteriormente mencionada se refiere al fendmeno de saturacién que
vive el mercado actualmente, en el cual existen numerosas opciones muy similares que
compiten por llevarse la mayor cantidad de consumidores posibles. En este entorno, la
identidad visual se vuelve un arma esencial para destacar y diferenciarse del resto.
Como afirman Kotler y Keller (2016), una identidad visual sdélida y coherente puede
ayudar a una empresa a destacar entre la multitud y captar la atencidn del publico

objetivo en un entorno saturado.

Las marcas buscan la diferenciacién de la competencia estableciendo una identidad
visual propia, mediante el uso de elementos visuales como logotipos, colores
corporativos y tipografias Unicas. La consistencia en la aplicacién de la identidad visual
también contribuye al reconocimiento de marca, ya que los consumidores pueden
asociar rapidamente los elementos visuales con una empresa o producto especifico.
Autores reconocidos en el dmbito del branding, como Capriotti o Bedbury, han
resaltado la importancia de la identidad visual para la diferenciacion y el

reconocimiento de marca.

Otra de las claves de la identidad visual de una empresa es la generacion de confianza
y credibilidad. Una identidad visual bien disefiada y aplicada, y que sea totalmente
coherente en sus formas, puede transmitir una idea de calidad, compromiso y

estabilidad al consumidor, lo cual puede influir positivamente en la percepcion de

12



éstos a la marca. Es esencial que esté bien ejecutada comunicativamente hablando
para que los elementos visuales transmitan mensajes sutiles que calen en la mente del
consumidor y estimule su recuerdo. Definir y aplicar la imagen correctamente favorece
la transmisidn de los valores, objetivos y la misidn de la marca de una manera atractiva
y que logre la fidelizacidn del consumidor, algo muy importante dentro del actual

contexto de masificacion en el mercado.

En el ambito de los festivales de musica, la identidad visual también juega un papel
fundamental en la difusidon y comunicacion de la experiencia que ofrece. Es crucial que
la identidad visual esté totalmente ligada a la naturaleza del festival y refleje sus
valores y caracteristicas, ya que esto propiciara la construccidon de una sélida identidad
visual que sea reconocible tanto para el publico objetivo como para el resto de
consumidores potenciales. Generar interés y expectacion a través de la imagen es
fundamental para la viabilidad de un festival, y actualmente ain mas dado el contexto
qgue vivimos. Ademas, esto ayudara a atraer a un publico objetivo que comparte los
mismos grupos e intereses, lo que hace posible la formacion de una comunidad de
consumidores que se sienta identificado con el festival y cree asi un sentimiento de
pertenencia y lealtad que fomente la fidelidad y aumente la probabilidad de que los

asistentes vuelvan a asistir al festival en futuras ediciones.

2.1.2 Imagen vs Identidad Visual

Actualmente, la gestion de la imagen por parte de la empresa ha alcanzado un punto
de relevancia total, convirtiéndose en una herramienta de diferenciacion para obtener
ventaja dentro de la competitividad de éstas (Balmer, 2008). La imagen dota de
significado a una marca, ademas de que facilitan la obtencién de informacién de esta a
los consumidores, favoreciendo las decisiones de compra (Poiesz, 1988). Es por esto
que en los ultimos afos se han ido desarrollando a nivel académico conceptos como la
imagen, la identidad, la personalidad o el branding, pero en ninguno hay tanta
confusién como en los conceptos relacionados con la identidad y la imagen corporativa

debido a la ambigliedad de la terminologia usada. Uno de los puntos mas
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controvertidos entre los profesionales de la materia es la distincion de los principales
elementos del marketing corporativo: la imagen y la identidad. La relacién tradicional
gue se ha dado entre ambos se basa en el modelo comunicativo clasico emisor-
receptor, en donde la imagen es dependiente de la identidad (Christensen y

Askegaard, 2001).

La imagen visual se refiere a la percepcidén mental que tiene el publico sobre una
marca, organizacion o producto en funcion de los elementos visuales que los
representan (Balmer, 2001). Es decir, es el resultado de la interaccion de los
consumidores con los distintos puntos de contacto visuales, como pueden ser el
logotipo, los colores, los materiales promocionales, la pagina web, etc... Por tanto, la
imagen visual es subjetiva y puede variar de una persona a otra segun la percepcion de
cada individuo, ya que depende de las experiencias individuales y las asociaciones

mentales que se establecen relativas a los elementos visuales presentados.

Por otro lado, la identidad visual es la propia presentacion planificada de la empresa,
gue se realiza a través de su comportamiento, comunicacion y simbolismo (Van Riel,
1997). Consiste en la gestion explicita de algunos o todos los modos en que las
actividades de la empresa son percibidas. Puede proyectar tres cosas: quién eres, qué
haces y cdmo lo haces (Olins, 1991). En definitiva, la identidad visual es el conjunto de
elementos visuales que estan disefiados estratégicamente para representar y mostrar
la esencia, los valores y la personalidad de la marca. La identidad visual incluye todos
los elementos graficos que pueden ser percibidos por los usuarios en todas las
comunicaciones y materiales de la marca, tales como el logotipo, la tipografia, los
colores, etc... El objetivo de la identidad visual es crear una conexion consistente y
reconocible para el publico objetivo que transmita un mensaje visual coherente y

unificado.

En resumen, la imagen visual es la percepcién subjetiva que tiene el publico sobre una
marca o producto en funcién de los elementos visuales, mientras que la identidad
visual es la expresion visual estratégica y planificada que representa la esencia y los

valores de la marca.
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2.1.3 La importancia del color, la tipografia y el logotipo.

Como hemos mencionado anteriormente, la identidad visual corporativa se construye
a partir de los siguientes elementos: el logotipo, los colores corporativos y la tipografia

corporativa. A continuacién definiremos estos tres términos.

La identidad visual corporativa, segun Villafafie (2010), se construye a partir de
elementos como el logotipo, los colores corporativos y la tipografia corporativa. Los
colores y las tipografias como sefala Balmer, (2008), son de gran importancia para
crear una identidad visual corporativa coherente y sélida. También el propio Balmer
(2008) destaca que los colores tienen asociaciones y significados que deben mantener

coherencia con la identidad visual de la organizacion.

La importancia del color en la identidad visual corporativa se resume en sus funciones:
La de identificacion y reconocimiento ya que el color es un elemento clave para
identificar y distinguir una marca o empresa. Ya que crea una asociacion visual Unica y
memorable que ayuda a reconocer y recordar la organizacién. Existen diferentes
clasificaciones de colores, como los primarios, secundarios y terciarios, asi como los
colores RGB (luz) y CMYK (pigmento). (Balmer, 2008). Ademds de asociaciones y
significados que deben mantener cierta coherencia con el espiritu visual de la

organizacion.

El circulo cromatico ayuda a organizar los colores y sus relaciones, como los colores

complementarios y andlogos, asi como los colores calidos y frios.

A continuacion recogeremos las definiciones de reconocidos autores que resaltan la
importancia de los siguientes elementos en la elaboracién de la identidad visual

corporativa.

La tipografia también cumple con una funcion identificadora y semidtica dentro de la
identidad visual corporativa. Se clasifica en familias como las romanas, lineales vy
manuscritas (Villafafie, 2010). Cada familia tiene caracteristicas especificas y se
recomienda usar una u otra para diferentes usos. Las tipografias también se dividen

por variables como la proporcién o la inclinacién.
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El logotipo es una pieza fundamental que representa la entidad en su conjunto y debe

tener coherencia con los valores y creencias de la organizacién.

Al logotipo se le dedica una atencion destacada porque es una pieza fundamental. Tiene
la funcion de identificacion y es un factor privilegiado en cuanto al significado; es decir, en

el se condensa la intencion metaforica de la entidad (Caldevilla, 2009, p.3)

Para su creacion se deben considerar aspectos como la geometrizacion, la nitidez y la

legibilidad.

El logotipo para la organizacidn indica que este es para esta lo que la firma autdgrafa es

para una persona (Chaves, 1988: 43)

Ademads del logotipo, otros recursos graficos como el imagotipo pueden formar parte

de la identidad visual corporativa.

Se trata de imagenes estables y muy pregnantes que permiten una identificacion gue no

requiere la lectura, en el sentido estrictamente verbal del término (Chaves, 1988).

El imagotipo puede conseguir cualquier forma mientras cumpla con su funcién

distintiva y representativa de la identidad de la corporacion.

Como resumen destacamos que la identidad visual corporativa se forma a través de
elementos como el logotipo, los colores corporativos y la tipografia corporativa. Estos
elementos deben tener coherencia con los valores y creencias de la organizacion.
Autores como Caldevilla, Chaves o Villafafie han destacado la importancia de estos

elementos en la construccién de una identidad visual sélida y efectiva.
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2.2 INFLUENCIAS QUE HAN INTERVENIDO EN EL PROCESO DE CREACION DE LA
IDENTIDAD VISUAL DEL FESTIVAL

Han sido muchas las referencias que hemos tomado para elaborar un festival como
Ethéreo Sound. Entre ellas la musica y el disefio en su conjunto desde los afios 70 hasta
la actualidad. Por lo tanto, a continuacién, haremos un analisis del panorama musical y
en concreto del género indie-rock como principal influencia de este trabajo. Ademas
de grupos musicales, disefiadores y festivales del panorama alternativo internacional y

nacional.

2.2.1 Breve introduccidn al género musical Indie-Rock

Para llevar a cabo este trabajo creativo, hemos buscado y analizado diversas fuentes

de influencia con el fin de crear la imagen visual de este festival en su conjunto.

La musica y el disefio que le acompana es la principal influencia en este caso,
abarcando diferentes estilos y géneros. Hay varios géneros musicales que son
destacables debido a su influencia en el festival y su estilo. Algunos de estos géneros
incluyen el rock alternativo, el noise rock, el indie rock, el punk pop, el post punk, el
rock psicodélico y el indie pop. Aunque todos estos géneros, algunos de ellos
emergentes, tienen su origen en otros estilos musicales. Con el paso del tiempo y la
evolucién social, artistica y politica han cambiado y surgiendo como nuevas

tendencias.

Segun Celia Gallego (2017), el origen de estas variantes surge de géneros mas antiguos
como el R&B (Rithm and Blues) que proviene a su vez del jazz o blues caracteristico de
los afios 40. También mencionar el género punk, que surgié como rebelion al rock
comercial de los afios 70 con letras y protesta inspiradas en la independencia,

anarquismo, autogestion y la lucha contra la religion.
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De los estilos de musica seleccionados para el festival, nos enfocamos principalmente
en el rock alternativo, que surgid a finales de los afios 80 y se caracteriza por combinar

sonidos no tradicionales, conectando con la cultura Underground?.

Desde sus inicios, el rock alternativo se ha definido por rechazar el mercantilismo de la
cultura establecida. Cuando hablamos de musica comercial, nos referimos a canciones
que sean facilmente vendibles o que se crean con el objetivo de lograr éxito en ventas.
Esto incluiria la mayoria de las manifestaciones conocidas como musica pop (Seijas,

2011).

El término indie para la elaboracidn de este analisis es importante ya que proporciona
una identificacion directa con la cultura alternativa, su estética es distintiva y ademas
proporciona valores como la independencia o autenticidad. Por lo tanto, el término
Indie se conoce como la *abreviacién del término en inglés “independent” que en

espafiol significa “independiente”. Se podria definir segun el diccionario Oxford como:

1. “Que nace y se desarrolla fuera del ambito de las grandes compafiias de la
industria musical o cinematografica.”
2. “Que se desarrolla al margen de las grandes productoras y de los medios de

comunicacién de masas.”

La musica indie surgié en los afos 20 como una denominacion para las pequeiias
discograficas independientes que desafiaban a las grandes multinacionales. Estas
discograficas se autodenominaron "independientes" para escapar del monopolio de las
grandes compafiias. Con el tiempo, la musica producida por estas discograficas, se
caracterizada por su enfoque "hazlo ti mismo" y de bajo presupuesto, se asocid con el
término indie. Esto llevd al surgimiento de diferentes variantes dentro del género,
como el indie pop, indie folk e indie rock, dependiendo del estilo de musica que se

grababa.

1 Underground: es una tendencia o corriente subterrdnea que siempre ha existido como férmula
alternativa a la cultura establecida. Ser underground implica ser distinto a lo que marcan los cadnones.
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La musica indie se distingue por su enfoque de alejarse de la musica comercial. Aunque
su popularidad crecio en los afios 80 en Reino Unido y Estados Unidos, fue en la escena
underground de grandes ciudades como Londres, Liverpool y Nueva York donde se
desarrollé la escena independiente. Algunos grupos destacados de esa época incluyen

a "Pixies", "Sonic Youth" o "Dinosaur Jr."

El concepto indie se basa principalmente en un espiritu compartido en lugar de una
propuesta musical concreta. Es por ello que el género indie abarca una amplia variedad
de estilos musicales. Esto explica por qué existen bandas Indies que tienen una gran
proyeccidn comercial, asi como otras que no la tienen. Ademads, el indie ha
evolucionado hasta convertirse en una subcultura que va mas alla de lo musical; es un

estilo de vida con su propia actitud, filosofia, moda y estética.

Segun Celia Gallego (2017), algunas de las caracteristicas que identifican a los artistas

como pertenecientes a la musica independiente son:

71 Creacién por motivacion artistica y no para vender mas.

71 Discografias pequefias e independientes.

1 El proceso de grabacién y produccién esta dirigido por los propios musicos. Es
decir, es musica mas o menos auto-gestionada por los propios musicos.

[ Composicion de la musica con un punto de vista mas profundo.

Letras en las que se critica, se habla de un vacio o se habla de temas que una cancién
comercial no habla. En Espaiia este género no llegd hasta los afios 80, periodo post-
dictadura, con la Movida Madrilefia. Este movimiento nacié como forma de expresion
ante esa represion de la época, aunque muchos artistas confirman que finalmente esta
escena musical sélo buscaba vender y por lo tanto no lo caracterizaba con esa

independencia que representa al género indie.

Florent, representante del indie espafol y perteneciente a uno de los grupos pioneros
del indie espafiol, Los Planetas, menciona: “A principios de los 90 todo el mundo tenia
grupo, cantaba en inglés, hacia circuitos de sala y empezaban a aparecer en festivales,
como el FIB” (Festival Internacional de Benicassim), (Rueda, 2012). Estos artistas

también estaban influidos en el fendmeno independiente de Estados Unidos y Reino
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Unido. A partir de 1995 empezaron a surgir muchos grupos y artistas que comienzan a
componer su musica en Espanol, muchos de estos grupos se consideran los pioneros

del indie en Espafa: Los Planetas, Nacho Vegas o Sr.Chinarro.

En Espafa no fue hasta los afios 80 y 90 cuando estos festivales comenzaron a
consolidarse y a tener éxito. Sin embargo, existieron algunos antecedentes como el
“Festival de Benidorm” y el Festival de la cancion Mediterranea” en los afios 50 y 60. A
principios de los afios 70 también hubo algun festival como “Canet Rock” que fue

pionero en este tipo de eventos culturales.

En los afios 80, se establecio la industria de los festivales de musica en Espaiia, donde
las empresas organizadoras buscaban ingresos econdmicos y promocién turistica.
Actualmente, los festivales de musica en Espafia han experimentado un crecimiento
significativo en popularidad y asistencia. La musica en vivo en Espafia ha generado un
crecimiento econdmico notable, con un aumento de asistentes a festivales segun el

Anuario de la SGAE.

2.2.2 Identidad visual dentro del panorama musical

La estética de estos géneros ha estado presente a lo largo de su historia y ha sido uno
de los puntos clave de inspiracion en el desarrollo visual del trabajo. El disefio y la
identidad visual corporativa de los festivales de musica independiente ha evolucionado
significativamente desde sus inicios hasta la actualidad. Estos festivales se han
convertido en plataformas importantes para los artistas emergentes y una experiencia

cultural Unica para los aficionados a la musica.

A medida que el género musical ha ganado popularidad, también lo ha hecho su
estética y disefio. Desde sus primeros dias, los festivales de musica independiente han
buscado establecer una identidad visual distintiva que refleje la naturaleza alternativa
y vanguardista de la musica que se presenta en los carteles promocionales. Son
elementos clave en la construccion de esta identidad, y han sido disefiados por artistas

visuales que a menudo también estan influenciados por la musica independiente. Estos
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carteles suelen presentar una combinacién de tipografia, llamativa, ilustraciones
creativas y colores vibrantes que capturan la esencia del género y el espiritu rebelde

de la musica independiente.

2.2.3 Influencias internacionales de la identidad visual dentro del panorama musical

Para la creacién de Ethéreo, nos inspiramos en diversas influencias con el objetivo de
reflejar una mezcla de corrientes artisticas. Nos basamos tanto en los festivales
emblematicos de los afios 60-70 como las nuevas tendencias del panorama musical
actual. Esta combinacion es posible gracias a que muchos de los estilos que surgieron
en respuesta a la situacion social, artistica y cultural de aquella época siguen siendo
relevantes e influyentes en la actualidad, aunque estas antiguas tendencias se han

regenerado y continlan teniendo impacto en la musica actual.

En cuanto a los artistas que han influido en el género de la musica independiente y su
disefo visual, podemos mencionar a bandas y artistas iconicos como la banda britanica
Coldplay, el origen del rock alternativo en los afos 80 con The Smiths, uno de los
artistas mas camalednicos influenciado por numerosas corrientes como el punk, la
psicodelia o la moda hippie como David Bowie o Pink Floyd, un icono cultural del siglo
XXy que nos ha influido enormemente en todas sus vertientes tanto musicales como
estilisticas. También mencionar el toque punk de la musica y carteles de la banda

britanica The Clash.

Otra banda que nacid en los afios 80 fue Red Hot Chilli Peppers, quienes aparte de la
musica, también influyen en gran parte a la cultura artistica por todo lo que lleva

detras como la estética o las miticas portadas de sus canciones.

Muchas de estas cardtulas de discos o portadas de singles se caracterizan por
mantener tipografias irregulares destacando los colores o las formas anormales e

incluso excéntricas. También es muy comun utilizar la técnica de Horror Vacui?. El

2 Horror Vacui: movimiento artistico que pretende llenar todo el espacio sin dejar ningun vacio.
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exceso de colores, formas abstractas o elementos visuales arriesgados fue una de las

tendencias que caracterizé a muchos artistas durante la década de los afios 80.

AU hi)ifGpper, RENHOT
ﬁ}*’,ﬁ&f;’[,’ &S

k.

FAY AL 207
S

4
.......

Figura: 1, 2, 3, 4, 5, 6. 1: Collage de David Bowie portadas de sus discos, 2. portada Red Hot Chilli
Peppers “The Uplift Mofo Party Plan” , 3 y 4: carteles anunciando conciertos Red Hot Chilli Peppers 2022
Y, 5: Portadas de Pink Floyd del disco “The Wall”, 6: portada de The clash del disco “London Calling”.
Fuente: 1: WIDU design, miércoles, 1 marzo, 2017. 2: 29 de septiembre de 1987, EMI. 3: 7 de
septiembre 1986. 5: 30 de noviembre de 1979, Harvest Records RU. 6: 14 de diciembre de 1979, por CBS

Records.

En el dmbito internacional, la musica independiente ha tenido una gran relevancia,
especialmente a principios de los 2000 en paises como Estados Unidos, donde
surgieron importantes grupos musicales como: The Strokes, Arctic Monkeys, The Kooks
0 1975. Para el disefio de la identidad visual de Ethéreo hemos cogido influencia de las
bandas mds representativas de la musica independiente estadounidense como el
grupo previamente mencionado The Strokes, que mantiene una estética en algunas de

sus portadas o carteles con la que nos identificamos.

La portada del disco The New Abnormal fue una obra del artista Jean Michel Basquiat
en 1981, momento en el que quiso reflejar su transicién artistica y los paralelos entre

la cultura de Nueva York y su propia musica.

Estos musicos no solo han dejado una gran huella en la musica independiente, sino

gue también han influido en la estética y el disefio de caratulas o carteles de este
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género. Su enfoque innovador, su originalidad y su capacidad para desafiar las normas
establecidas han dejado una profunda huella en el disefio visual de los festivales de

musica independiente.

Muchas de ellas a su vez estardn inspiradas o realizadas por artistas como Pollock que
fue un artista que se caracteriza por utilizar lienzos abstractos de colores vivos. El arte
de Pollock buscaba representar obras que “a pesar de generar una sensacién visual de
desorden siempre tuvieran un control”. El objetivo del artista frente a sus
espectadores es evocarlos a la reflexion ademds de servirle al propio artista como

forma de evasion y terapia.

El objetivo del artista frente a sus espectadores es evocarlos a la reflexion ademas de

servirle al propio artista como forma de evasién y terapia.

THE NEW
-ABNORMAL.

TS On

THE BRAND NEW ALBUM
FROM THE STROKES.
SES———— (Y ] ]

Figura 7, 8, 9: Collage formado por la portada del disco “The New Abnormal”. Cartel promocional del
disco y otro cartel promocional del disco. Fuente: 10 de abril de 2020. 2: 19 mayo de 2022 gira México.

3: cartel promocional

A medida que el género de la musica independiente ha ido creciendo en popularidad,
también lo han hecho los festivales relacionados con este tipo de musica. Algunos de
los festivales internacionales reconocidos mundialmente y que para nosotros
establecen los mas altos estandares tanto en términos de alineacién de artistas como
de experiencia visual, son los siguientes: Glastonbury, Woodstock, en Inglaterra y
Estados Unidos y con menos renombre, pero de gran importancia en Espafa:

Primavera Sound o BBK.
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2.2.4 Breve descripcion de cuatro festivales con renombre que han influido en la

estética de Ethéreo.

A lo largo de los afios, los carteles del festival Glastonbury han mantenido una estética
variada y en constante evolucidn ya que el disefio y la identidad visual corporativa de
los festivales de musica independiente ha ido evolucionado paralelamente con el
género musical. Desde sus inicios, en la década de 1970, la identidad visual ha
reflejado la diversidad y la experimentacion artistica que caracteriza al evento. Han
utilizado una combinacién de estilos visuales, desde ilustraciones detalladas hasta
disefos tipograficos llamativos. La estética de los carteles de Glastonbury ha ido
evolucionando desde un estilo hippie y psicodélico hasta un estilo contemporaneo y
vanguardista, adaptdndose a las tendencias y al espiritu de cada época. Las tipografias
se caracterizan por ser irregulares, divertidas y de tamafios diferentes para llamar la
atencidén de los asistentes. Como podemos ver hay una gran mezcla de estilos que van

evolucionando segun la etapa temporal en la que se encuentra.

a) Glastonbury (Pilton, Inglaterra): Es uno de los festivales mas importantes del
mundo desde su primera ediciéon celebrada en 1970. Es reconocido
mundialmente por la variedad musical que ofrece, ademas de que por sus

escenarios han pasado los artistas mas importantes de los ultimos 50 afios.

La identidad visual ha mantenido una estética muy similar a lo largo del tiempo,
caracterizado por una estética muy colorida y con un patrén irregular en las
tipografias, conservando su caracteristico toque hippie de sus primeros anos.

4
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Figura 10, 11, 12, 13, 14 y 15. Collage de carteles del festival Glastonbury afios: 1970, 1981, 1982, 1984,

1987, 2017, 2022. Fuente: pagina web oficial del festival: glastonburyfestivals.co.uk.
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b) Woodstock (Nueva York, Estados Unidos): Woodstock se podria considerar
como el primer festival de masas de la historia. Su primera edicién en 1969
concentré a mds de 500.000 personas, alcanzando una popularidad que a lo
largo del tiempo lo ha convertido en referente de este sector. Posteriormente
se celebraron varias ediciones mas, las cuales mantuvieron practicamente toda
la estética original, basada en dibujos psicodélicos y una amplia variedad de
colores vivos, muy acorde con el movimiento contracultural que sucedia a

finales de los anos 60 en Estados Unidos.

Figuras 16 y 17 : Cartel de 1969 y portada de la web del festival Woodstock. Fuente: pagina oficial del

PS

c) Primavera Sound (Barcelona, Espaiia): Primavera Sound es uno de los festivales
referencia en el panorama nacional, reconocido por su diversidad musical y su
enfoque en la musica alternativa. Es conocido por su cuidado disefo graficoy
han colaborado con destacados disenadores y artistas visuales para crear una
identidad visual distintiva y coherente que refleja la diversidad musical del
festival.

festival woodstock.com.

PRIMAVERA SOUND 202)(2! it == © PRMAVERASOUND2023 &
et BARGELONAMADRID . =%

~ PETSHOP BOYS J
it COPREE Mk AP

""" BLUR- HALSEY  NEW ORDER _
-LE TIGRE. MWORRES ?
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Figura 18, 19, 20 y 21: carteles Primavera Sound, afios 2005, 2022, y 2023. Fuente: Primaverasound.com

Bilbao
. , . , o BBK Live
d) Bilbao BBK Live (Bilbao, Pais Vasco, Espaiia)
Bilbao BBK Live es uno de los festivales de mdusica alternativa mas
importantes de Espafia. A lo largo de los afos, su estética ha ido
variando, pero ha sido en los Ultimos afios cuando su estética ha adoptado un enfoque
relacionado con la cultura vasca, haciendo referencia a todo tipo de costumbres vy
lugares del pais vasco. El festival destaca por su estética moderna y vibrante. Las

tipografias que utiliza el festival suelen ser sencillas sans serif destacando asi la

ilustracién y los colores.

ARCADE FIRE
FLO THE MACHINE NEW ORDER
“,:EAC",EE':'!‘:;L‘“"'”E“' M83 - CHVRCHES - HOT CHIP - YEARS & YEARS
AM) AT % WOLF ALICE - HOLA A TODO EL MUNDO - HIDROGENESSE
RURAL ZOMBIES - BEGIZ BEGI

PIXIES

3 MUSE UNDERWORLD
e oS THE JESUS AND MARY CHAIN zsezsez, GAMES- OV O LEHAN- 0¢ GONLALE
AIUCA RGAN JUNIOR BOYS - SLAVES - S - BELAKD - NUDOZURDO

BEN HARPER & rHe INNOCENT CRIMINALS RGN WD DN %
COUNTING CROWS FOALS - TAME IMPALA
EDITORS

FUII]HE ISU\NI]S THE CAT EMPIRE

FATHER JOHN MISTY - COURTNEY BARNETT - JAGWAR MA
THANGULDDE ANOR BILARRO - WAS - YLLOW BIG MACHNE

Figura:22, 23, 24, 25 y 26 Logotipo del Festival y carteles del Bilbao BBK de los afios: 2012, 2015, 2016,

2023. Fuente: en redes sociales @bilbaobbklive y bilbaobbklive.com.

En cuanto al disefio visual, de los festivales de musica independiente, a lo largo del
tiempo han ampliado sus limites y han adoptado enfoques mas experimentales y

vanguardistas. Con la creciente competencia, hay que destacar que cada vez es mas
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complicado; debido a la saturacidn del mercado y la competencia entre eventos
similares, se requiere una propuesta Unica y atractiva para captar la atencién del
publico. Por lo tanto, la importancia de la identidad visual es cada vez mayor, ya que se

convierte en la mejor forma de diferenciarse.

Estos festivales luchan por conseguir posicionarse y por lo tanto se estan incorporando
nuevos elementos multimedia, instalaciones artisticas interactivas o escenografias
innovadoras para crear experiencias inolvidables. El disefio y la identidad visual
corporativa de los festivales de musica independiente han evolucionado en paralelo

con el género musical.

2.2.5 Disenladores internacionales de ilustraciones musicales

Desde los inicios hasta la actualidad, ha habido una serie de artistas, disefiadores vy
identidades visuales de festivales que han influido en el disefio grafico de carteles e
identidades visuales. Algunos artistas que han influido en la estética actual del

panorama musical son:

a) Wes Wilson

Considerado uno de los pioneros del disefio de carteles de
conciertos en la década de 1960. Wes Wilson cred obras de arte
psicodélicas y extravagantes para promocionar eventos musicales,
incluidos festivales como el mitico Monterey y Woodstock. Sus

carteles reflejan la estética de la contracultura y el movimiento

hippie de la época, con colores brillantes y formas organicas que se

fusionan en composiciones psicodélicas. Figura: 27. Fuente: Wes Wilson,

1966

b) Vaughan Oliver

Reconocido por su trabajo con el sello discografico 4AD, Vaughan Oliver colaboré con
artistas como Pixies y Cocteau Twins. Su estilo distintivo y experimental influyé en la

estética de muchos festivales de musica independiente en las décadas de 1980 y 1990.
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c) Peter Saville

Disefiador conocido por su trabajo en Factory records y los disefos
que realizé para la banda internacional Joy Division y New Order.
Peter Saville revolucion6 la estética de los carteles y el
disefio de identidades visuales debido a su enfoque
minimalista y elegante para la época. Peter es una de las
grandes influencias en el mundo del disefio de festivales de

musica independiente.

Figura: 28, Portada Joy Division, “Unknown Pleasures”. Fuente: 15 de junio de 1979 Discogréfica,

Factory Records. Figura 29: cédigo de colores que usd en portadas de New Order. Fuente: 1980.

d) The Fillmore

Lugar histérico de conciertos, situado en San Francisco, que se
convirtié en un referente para el diseiio de carteles de los afios 60. El
director de arte Bill Graham colaboré con disefiadores como el
anteriormente mencionado Wes Wilson y Stanley Mouse para crear

carteles icdnicos que han influido en la estética de los festivales hasta

el dia de hoy.

Figura: 30. Fuente: Fillmore, 1967.

e) Bob Masse

Desde los afios 60 ha sido reconocido por su trabajo en el disefio de
carteles para conciertos. En su estancia en Vancouver, comenzé a
crear carteles para eventos folcléricos que se celebraban en la
ciudad. Se caracterizan por mantener una estética psicodélica,
jugando con los diferentes tamanos en cada letra y utilizando

tipografias complejas, la exageracion de las mismas y los colores

[lamativos.

Figura: 31. Concierto de Pink Floyd en Londres. Fuente: 1967, Londres.
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Uno de nuestros valores es apostar por los grupos de musica emergentes y por lo tanto
por ilustradores o disenadores que sigan el mismo camino. Por esta razon muchos de
los disefiadores o ilustradores graficos en los que nos hemos inspirado aun llevan poco
tiempo en el campo del disefio y por lo tanto mantienen la esencia con la que
perfectamente encaja Ethéreo. Dar visibilidad y oportunidades a artistas emergentes
gue aun no han despegado es uno de nuestros objetivos ya no solo con la musica sino

en el estilo y creatividades del festival.
2.2.6 Breve analisis de cuatro diseiiadores graficos

En el desarrollo de este apartado hemos analizado algunos de los creativos, estudios,
ilustradores, disefiadores graficos o directores creativos en los que nos hemos
inspirado a la hora de realizar toda la identidad visual del festival. Aunque hay otros
muchos ilustradores como José Domingo y Pepe Moreno de los que hemos cogido

referencias estéticas.
1. Lui Mort.En redes sociales es conocido como @lui_mort.

Artista que se caracteriza por sus disefios con colores en tono pastel, a pesar del
pesimismo que quiere reflejar en sus obras. Mari Angeles Garcia (2020):
“Reivindicando asi su derecho a no verlo todo de color de rosa y brillante, a sentirse

atormentado”.
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Figura: 32, 33, 34. llustraciones Lui Mort en Instagram. Fuente: 12 de enero de 2022. 2020. @lui_mort.
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2. Nico Alba: En redes sociales es conocido como: @nicozalba

Disefiador, ilustrador y director creativo emergente que lleva poco tiempo en el sector
de la ilustracién aunque ha trabajado con grupos musicales independientes.
Ha trabajado en portadas de discos y canciones como “Rdapido y Brutal” - El buen Hijo.
Ademas también realizo el disefio de merchandising de dicho grupo. Nico Alba realizé

también la portada del single de Mil formas de morir del grupo emergente Cora Yako.

Figura: 35, 36 y 37. Portada cancidn “Mil formas de morir”. Camiseta merchandising “El buen Hijo”,

portada single “Rapido y Brutal”. Fuente: @nicozalba 2021, 2022.

3. Cuca Berenguer: En redes sociales es conocido como @cucaberenguer

Cuca Berenguer es una ilustradora Valenciana que destaca por mantener una estética
peculiar, su expresion alegre, el uso de los colores, la ironia para abordar temas vy
preocupaciones de forma ingeniosa y perspicaz. Ademas Cuca Berenguer estaca por la

conexidén con la musica ya que es su forma de inspiracién diaria.

Segun Bennett (2020): “Los dibujos de Cuca son una expresion alegre de asombro,

n u

color e ironia”. “Sus obras transmiten alegria y nostalgia.”
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Figura: 38, 39 y 40. Portada de instagram con ilustraciones de 2020, 2021, 2022. Fuente: 1: Captura de
pantalla de la cuenta de instagram 2023 @cucaberenguer. 2: 28 de abril de 2020 3: 7 de junio 2021.

4. Bandiz Studio - @david.heofs @bandizstudio

Estudio ubicado en Madrid, que se ha encargado de realizar carteles para festivales,
conciertos o diferentes eventos culturales. Se caracteriza por combinar elementos
distintivos mezclando lo moderno con lo tradicional. El uso de multitud de elementos
decorativos como formas abstractas o dibujos a mano alzada, tiene un estilo muy
peculiar y adaptado a las nuevas tendencias. Al trabajar en muchos de sus proyectos

con bandas del nuevo panorama musical alternativo mantiene una estética

Underground.

Figura: 41, 42 y 43. Carteles para conciertos 10 marzo de 2022 Planta Baja (Granada) y 7 de abril de
2023. Fuente: Captura de pantalla de @bandizstudio @david.heofs.
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2.3 COMPETENCIA, BREVE ANALISIS DE CUATRO FESTIVALES NACIONALES

Para este analisis hemos escogido cuatro festivales de mdusica alternativa a nivel
nacional: Barbeira Season Fest (Baiona, Lugo, Galicia), Observatorio Fest (Balboa,
Castilla y Ledn), Festival B (Barcelona, Cataluiia), Prestoso Fest (Cangas de Narcea,

Asturias).

Los principales festivales de musica independiente que hemos encontrado como
competencia han sido seleccionados después de hacer un andlisis exhaustivo y
teniendo en cuenta su identidad visual junto con el estilo de musica y ubicacién. Estos
han sido seleccionados por las caracteristicas visuales corporativas que presentan. Ya
gue, por su estilo moderno y adaptado a las nuevas tendencias estilisticas, utilizan
recursos visuales como simbolos reconocidos o formas geométricas. Ademas, utilizan
para su comunicacion las plataformas digitales Instagram, Twitter y TikTok y por lo
tanto estos festivales actuan como referentes a la hora de crear la identidad visual
corporativa de Ethéreo. Los elementos que se comentaran a continuacién son los
elementos que conforman la identidad visual de los respectivos festivales de musica

independiente, es decir, el logotipo, los colores y las tipografias corporativas elegidas.

Aunque también hay otros muchos festivales que podrian considerarse como
competencia indirecta ya que, por su disefio, estilo de musica o ubicacidn también
podrian considerar como competencia, como son Pirineos Sur, Covaleda Fest,
VESUoviedo, Festival Sénica o Sonorama Ribera, que aglutinan a una amplia variedad

de géneros y artistas.

v
a) Barbeira Season < 5

Festival de musica alternativa y cultura urbana celebrado en la provincia de
Pontevedra. Mantiene casi 5.000 seguidores en sus redes sociales y mantiene un
publico que se asemeja al target de Ethereo. Mantiene un perfil activo en redes
sociales como Instagram, Tiktok y Twitter ademas de una pdagina web donde publican

contenido sobre el festival.
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El cartel de este afio 2023 tiene un estilo underground, con ilustraciones que reflejan
las nuevas tendencias hacia la simplicidad, pero jugando con las formas geométricas o
simbolos reconocibles. En cuanto a la tipografia suelen tirar por la simplicidad ya que
es una sans serif aunque mezclada con diferentes tamafios y aprovechando el espacio
en su conjunto. Esta tipografia le aporta a la identidad un aspecto de profesionalidad y
veracidad. Los colores corporativos estan bien definidos, el negro, el verde y el blanco.
Este festival es una de las principales competencias ya que su estilo elegante, cuidado
y limpio y ademas ofrece servicios similares a Ethereo.Su pagina web y perfil de
instagram se caracterizan por su simplicidad y su atractivo visual, ademas del uso de
fotografias alternandolas con publicaciones en colores fuertes como el negro o el
verde. En este caso los colores que predominan son el negro, verde y blanco. La

eleccion del color verde traslada a ese ambiente natural como es Barbeira.
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Figura: 43, 44, 45, 46, 47, 48, 49 y 50. Logo corporativo, pagina web, redes sociales, y carteles

de 2022 y 2023. Fuente: seasonfest.es @barbeiraseason

b) Observatorio festival D¢ °

Es un festival que combina géneros alternativos como el indie, el folk o el rock
celebrado en Balboa, Ledn. La mayoria de estos artistas aun estan consolidandose en

el panorama musical alternativo.

Mantiene un perfil activo en redes sociales como Instagram, Tiktok y Twitter (con poca
actividad en estas dos ultimas) ademds de una pdagina web donde continuamente
publican contenido sobre el festival. En Instagram, “Red social que que permite crear
un contenido muy visual y crear comunidad haciéndola participe. Ganaras visibilidad

en usuarios espafioles de entre 18 y 39 afios.” (Martinez Gonzalez, 2022).

Por lo tanto, es la red social por excelencia para comunicar informacién en plataformas
digitales con un publico objetivo que engloba el de Ethéreo Sound. Observatorio

mantiene 8.700 seguidores.

La tipografia corporativa es decorativa ya que es irregular y juega con la proporcién de
las letras que lo componen. Tienden a utilizar referencias a la naturaleza. Los colores

que utilizan son llamativos y vibrantes.

Sus visuales suelen tener un enfoque artistico moderno, con ilustraciones muy

detalladas y utilizando elementos y formas con un estilo muy caracteristico y unico.

Los colores principales son el verde, rosa, violeta y amarillo. Colores muy llamativos y
punto diferenciador ya que los demas festivales utilizan colores mas sobrios. Esta
eleccion de colores es un ejemplo de que los colores reflejan los valores y

caracteristicas que quiere transmitir el evento en este caso un festival enfocado a la
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diversion de jévenes en los que la naturaleza y el ambiente alternativo estdn muy

presentes.

L0 QUE SONARA

£ BALBOA OBSERVATORIO

OBSERVATORIO 2023

EL FESTIVAL CULTURA EDICIONES ANTERIORES  INFO

EDICIONNES ANTERIORES

2013
mEegRs e

CALIFATO %

Figura: 51, 52, 53, 54, 55, 56, 57, 58, 59. Logo corporativo, redes sociales, pagina web e
identidad visual de Observatorio Festival. Fuente: observatoriofestival.comy

@observatoriofestival.

vy =
c) Festival B

Es un festival alternativo de Barcelona que mezcla una variedad de estilos musicales
como Rap, Trap o Indie rock. Estos ejemplos representan su identidad ya que sus

visuales se caracterizan por la simplicidad y limpieza. El cartel que presenta mezcla
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tanto artistas emergentes como a musicos reconocidos y consolidados en la escena

musical. La tipografia es sans serif lamativa por su amplitud.

Tanto en la pagina web como en su perfil de Instagram utilizan las fotografias reales de

los artistas o partes de sus videoclips para anunciarles. Los colores que predominan

son el negro, el blanco y el rojo anaranjado. Estos colores y estilo de disefio

corporativo tienen un aire mas urbano y underground como el cartel de artistas que

presentan.
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Figura: 60, 61, 62, 63, 64. Logo, Cartel 2023, perfil de instagram y pagina web del festival. Fuente:

fstvlb.com, @fstvl_b.

Mantiene un perfil activo en redes sociales como Instagram, Tiktok y Twitter (estas dos

ultimas redes con menos actividad) ademas de una pagina web donde continuamente

publican contenido sobre el festival. En Instagram tiene 12.400 seguidores. De las

cuatro competencias que hemos elegido Festival B es la que mas seguidores tiene, esto

se debe a la ubicacion del festival y la amplitud de géneros que este mantiene.

d) Prestoso Fest

OY9

Es un festival celebrado en Cangas de Narcea, Asturias y que mantiene S
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un estilo musical bastante afin. La identidad visual es bastante colorida. Sus disenos
suelen ser en su conjunto minimalistas y atmosféricos, con colores brillantes y

llamativos. La tipografia que utiliza el festival es sencilla y facil de interpretar.

Los colores que predominan en su logotipo, pagina web y feed de redes sociales son
azul, rosa, naranja, rojo y rosa. La eleccion de esta gama de color tan llamativa evoca al

publico a la diversidn y la facil recepcion del mensaje que quieren transmitir.

Mantiene un perfil activo en redes sociales como Instagram y Twitter (aunque con

poca actividad en esta ultima) ademas de una pagina web sencilla donde

continuamente publican contenido sobre el festival. En instagram tiene 6000K

seguidores.

UBICACION:

NO DEJAMOS DE PENSAR EN LOS DIiAS QUE FALTAN

56 02 07 2

Figura: 65, 66, 67, 68 y 69. Logo, perfil de instagram y pagina web del festival. Fuente: prestosofest.com
y @prestosofest.

Como conclusidn, la competencia directa que hemos encontrado son cuatro festivales
nacionales que se han creado hace dos o tres afios cuando la pandemia del Covid-19
termind y la masificacion de festivales independientes comenzd a desarrollarse en
Espana. Los cuatro festivales tienen una media de entre 5.000 y 10.000 seguidores en
Instagram. Son eventos que llevan poco tiempo en el sector y tienen una estética
marcada con unas caracteristicas propias. En su mayoria la identidad visual corporativa
destaca por sus colores llamativos o la composicion de elementos como figuras,

formas que hacen de la estructura del feed algo sencillo y facil de recordar.
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2.4 TARGET - BUYER PERSONA

Hemos dirigido nuestro enfoque hacia un publico objetivo compuesto por personas
entre los 20 y 35 afios que estdn buscando una experiencia diferente a los tipicos
festivales con los mismos artistas principales y falta de innovaciéon a la hora de la
seleccion de artistas. Son personas que buscan un festival auténtico y liberador, donde

puedan escapar de sus problemas y sumergirse en un estado mental de disfrute.

Teniendo en cuenta que esta seleccidon de edad, la mayoria de nuestros asistentes
serdn estudiantes o trabajadores con ingresos limitados debido a su corto tiempo de
experiencia laboral. La variante econdmica es un aspecto importante que considerar
en nuestra propuesta lo que implica que puedan destinar un presupuesto moderado

para asistir a eventos y festivales.

Dado que nuestros asistentes potenciales son jovenes, hemos optado por seleccionar
artistas alternativos y menos comerciales que se alejan de esa masificacion y tienen un

atractivo para aquellos interesados en el arte, lo underground y lo desconocido.

Nuestra propuesta visual también tendra un papel fundamental a la hora de la eleccién
de nuestro publico objetivo ya que serdn personas con las que conectemos con
nuestro disefio y por lo tanto en sus intereses podriamos encontrar el gusto por el arte

y la musica y aprecian las nuevas experiencias tanto visuales como sonoras.

Al elegir los Valles Pasiegos en Cantabria como ubicacion principal, esperamos atraer
principalmente a personas de las regiones cercanas, como Castilla y Ledn, Asturias,
Pais Vasco o Madrid, quienes podran disfrutar del festival sin tener que realizar largos

desplazamientos.
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ANA PERROTE

ESTUDIANTE

O
Y%
2

Ana tiene 21 afios. Estudia Publicidad y Relaciones Publicas y una de sus mayores
aficiones es la musica. Le encanta asistir a conciertos y festivales y empaparse de musica
en directo. Sin embargo, el no disponer de ingresos fijos le obliga a elegir con mucho
cuidado que festivales y que conciertos acudir. Ademas quiere vivir nuevas experiencias

y disfrutar de la musica en directo con sus amigos.

Suele acudir a 3 festivales cada afio
y 10 conciertos cada afno

Comparte piso con dos compafieros
en Segovia, lugar donde estudia

No dispone de ingresos fijos, el
dinero del que dispone es de
sus padres y de trabajos
esporadicos

k4
S

)

ik
®

Estudia Publicidad y Relaciones
Plblicas en la Universidad de
Valladolid

Suele acudir a festivales cada
verano, pero cada afio que pasa
opta por buscar opciones mas
econdémicas y experiencias mas
puras. Le gusta la naturalezay la
libertad

Su principal reto es lograr ser
independiente econémicamente y
poder disfrutar mas de su pasion
sin limitaciones

Figura 70. Fuente: Elaboracién propia.
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3. PROCESO DE CREACION DE LA IDENTIDAD VISUAL CORPORATIVA

Para realizar el disefio de la identidad visual corporativa del festival es necesario seguir
un proceso que comienza con la puesta en comun de los valores que queremos que
gueremos que represente. Definir los valores del festival es esencial para establecer
una base soélida y coherente que guie en todas las decisiones de relacionadas con la
imagen y comunicacién del evento. Esto permite una diferenciacion efectiva, una

comunicacion clara y coherente para conseguir la fidelizacion del publico a largo plazo.

3.1 Valores del festival:

1. Diversidad musical: En Ethéreo Sound, la diversidad musical es un elemento
fundamental. Mantenemos un ecléctico cartel que abarca una amplia
variedad de géneros, desde el rock alternativo y el indie hasta la musica

electrénica experimental y el folk vanguardista.

2. Innovacion: Somos una alternativa en el panorama de festivales musicales.
Mas alld de nuestra identidad visual distintiva, buscamos constantemente
innovar en la forma en que organizamos y presentamos el festival. Nuestro
enfoque se basa en valores progresistas y en la busqueda de nuevas formas

de promover y apoyar a los artistas emergentes.

3. Sostenibilidad: Nos caracterizamos por ser un festival que busca realizar un
evento lo mas sostenible posible, buscando alternativas que son buenas
para el medio ambiente, sin dafiar a la naturaleza y con la minima
contaminacion posible. Trabajamos para minimizar el impacto ambiental y

fomentar un cambio positivo en la industria de los festivales.

4. Experiencia inmersiva: buscamos crear un ambiente Unico y envolvente
para todos los asistentes del festival. Nuestro objetivo es proporcionar un
espacio libre, cdmodo y tranquilo donde las personas puedan sumergirse

por completo en la experiencia musical. Ademds de los escenarios
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principales habra espacios intimos y dareas de descanso disefadas para

permitir ese estado de relajacién y conexion con la musica y la comunidad.

Autenticidad: nos definimos como un festival que se aleja de la masificacion
y que busca ser diferente al resto, buscando artistas emergentes o con un
estilo musical muy definido y diferente a lo que podemos encontrar en
cualquier otro festival. Nuestra plataforma es un trampolin para artistas
emergentes y una plataforma para aquellos estilos musicales, distintivos y

frescos que no se encuentran en otros festivales.

Creatividad: Potenciar la creatividad es uno de los valores mas
representativos del festival ya que con nuestras propuestas de disefio
hemos intentado ser lo mas creativos posibles. Creemos que la imagen
visual es fundamental, a través de nuestra dedicacidn a la originalidad ya
que la identidad visual corporativa es un escaparate en todos los aspectos.
Ethéreo destaca como un festival que desafia a la norma y se atreve a ser

diferente.
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3.2 Brainstorming y primeros bocetos

El objetivo de esta primera fase es definir los valores y creencias de Ethéreo, asi como
las caracteristicas que buscamos transmitir. Para ello realizamos varios mapas mentales
o brainstorming®, que consiste en sacar ideas partiendo de asociaciones relacionando
aspectos del festival que deben estar presentes en el logotipo con diferentes formas de
interpretacién y representacion de los mismos. Utilizamos las palabras musica y festival

para sacar las primeras ideas de nombre corporativo.

Para la creacidn de la identidad visual corporativa de Ethéreo utilizamos los conceptos
principales musica y festivales. De estos dos conceptos sacamos asociaciones como
pasion, libertad, euforia, amistad, juventud, experiencias, sensaciones o espiritu. Estas
asociaciones mas tarde las fuimos transformando en posibles nombres para llamar al
festival y sacamos varias posibilidades de como: Catarsis, Etéreo, Melifluo, Mondo y
Ephoké. Muchas de estas posibilidades mantienen su origen en la filosofia antigua,

para darle al festival un significado trascendental.

Pronto nos decantamos por utilizar la palabra éter o etéreo que proviene varias
acepciones como: “Que es intangible o poco definido”, “Extremadamente delicado y
ligero”, “es una belleza que flota en el aire, que la rodea como un aurea
permanentemente e invisible generando una atraccién poderosisima”. También se
relaciona con significados como “dimension o estado que trasciende de lo material y lo
terrenal”. Su significado filoséfico podria definirse como: remite a una dimension
trascendental, espiritual y sublime, que va mas alld de lo fisico y lo tangible”.

Representa la idea de lo inmaterial, lo efimero y lo trascendente.

Por lo tanto, a partir de los conceptos que sacamos previamente, nos centramos en la
libertad, espiritu o sensaciones para llegar a la definicidn completa de Etéreo.
Etéreo representa la libertad y la alegria compartida en un espacio natural y envolvente

en el que se crea una atmdsfera de contindo éxtasis.

3 Brainstorming: La lluvia de ideas o brainstorming es una técnica de grupo para generar ideas originales
en un ambiente creativo. Consiste en sacar asociaciones de un concepto principal.
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Al tener ya la palabra etéreo como principal opcién de nombre, decidimos
implementar la letra “H” después de la “T” para hacerlo mds atractivo visual y

verbalmente cerrando la palabra con una “O” para que suene mas unisono.

Como conceptos principales del festival sacamos pasién, ilusién y unidn. Los términos
pasion e ilusidn representan la energia y entusiasmo que los asistentes tienen hacia la
musica y la conexidén especial que sienten al encontrarse en un ambiente tan
envolvente. La unidn se refiere a la creacion de un sentido de comunidad entre los
asistentes ya que es un punto de encuentro de personas con los mismos intereses,
donde pueden compartir experiencias fomentando un ambiente en el que todos se

sientan bienvenidos y conectados.

Estas caracteristicas representan parte de la filosofia del festival y posteriormente

seran la razén de la eleccion del logotipo.
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Figura 71. Fuente: elaboracién propia. “Escéner del brainstorming de la palabra musica hecho a mano”.
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Figura 72. Fuente: elaboracién propia. “Escaner del brainstorming de la palabra musica hecho a mano”.
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Figura 73. Fuente: elaboracién propia: “Escdner de los posibles nombres que sacamos segun los

brainstorming”.

Tras realizar este analisis previo al desarrollo de la identidad visual, se obtuvieron
resultados que poco a poco fueron convirtiéndose en bocetos. Como se muestra en la
imagen 1, se optd por utilizar los conceptos, pasion, ilusién y unién para realizar el

logotipo de Ethéreo.
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Tabla 1. Fuente: elaboracién propia. “Tabla de conceptos de Ethéreo”

CONCEPTOS

Como se muestra en la tabla 1, se optd por realizar tres tipos de dibujo segun los

conceptos ya mencionados.

En el primer boceto fue una propuesta en la que se escogié elaborar una tipografia
muy ancha ancha y psicodélica, con una disposicion muy desordenada y nada clara.
Ademads utilizamos los colores azul y naranja para llamar aiin mas la atencién. Aunque
esta opcidn finalmente la rechazamos porque no transmitia esa concordancia entre el

abstracismo y limpieza que buscabamos.

Figura 74. Fuente: elaboracién propia “Primer boceto de cartel”.

Los siguientes bocetos los empezamos a desarrollar partiendo de los conceptos

previos, pasion, ilusion y unién. Por lo tanto, quisimos jugar con la tipografia y
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elaborarla nosotros mismo para atribuir estas caracteristicas de movimiento y fluidez.
La simbologia que sacamos segun los conceptos fueron la unién de la forma de una
cara feliz, el abrazo de dos personas y la evaporacidn o sensacion de movimiento de las

mismas formas como su propio nombre indica.
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Figura 75. Fuente: “elaboracion propia: bocetos de tipografia”.

Los primeros bocetos de las letras que elaboramos no daban sensacién de diversion y
movimiento y probamos varios tipos de disefos hasta que llegamos a la tipografia de la
figura que consideramos que si que transmite esa evaporacion o sensacion de

movimiento.

FTHERED
ETHERED

Figura 76. Fuente: elaboracién propia “boceto primera opcion de tipografia”.
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Este segundo boceto decidimos implementar como apellido *Sound, ya que nos parecia
importante reflejar que Ethéreo es un evento relacionado con la musica y los sonidos

ya que podria haber algun tipo de confusion.

FTHERED

SOUND

Figura 77. Fuente: elaboracidon propia. “Boceto de tipografia”.

La figura 77 la descartamos porque consideramos que era una tipografia
excesivamente deformada y demasiado elaborada (cadtica y estridente). Tenia
terminaciones en su composiciéon demasiado tétricas y podrian asociarse a la sensacion
de miedo o terror, valores y filosofia que no representa al festival. Buscabamos una
tipografia algo mas sencilla que mantuviera esa sensacion de movimiento y fluidez. Asi
que optamos por editar la tipografia anterior y simplificarla con una forma mas
dinamica variando la posicién de cada letra destacando la palabra Ethéreo con un

tamafo mayor.

Para cambiar esa sensacion siniestra, se decidié evolucionar la tipografia a unas
terminaciones mas cerradas, sin deformaciones en las extremidades de la letra.
Ademas, probamos a implementar color al logotipo y probamos con varios colores, y lo
descartamos por que se podria atribuir a un aspecto infantil y tampoco nos cuadraba

con la filosofia de Ethéreo.

4 Sound: (Sonido): Se aplica a cualquier sonido que percibimos (voz, musica, ruido ambiental, etc.)
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FTHERED

SOUND

Figura 78. Fuente: elaboracién propia. “Tipografias secundarias”.

Sin embargo, el resultado que obtuvimos no fue el deseado ya que en la figura 78 el
color naranja animaba de nuevo a transmitir esa sensacién de ‘tetricidad’ y la tipografia

mostraba ese aspecto siniestro del que se pretendia huir.

3.3 DISENOS FINALES
3.3.1 Logotipo e isotipo

Tras la realizacion de los diversos métodos de creatividad y el proceso de bocetado se
llegd a un disefio que conseguia alcanzar los objetivos de representacién del logotipo.

En este sentido, el logotipo final se compone de diversos elementos.

El conjunto de estos elementos hace que se logre un resultado que satisface nuestras
necesidades de comunicacion ademas representa al festival ya que refleja las
caracteristicas previamente mencionadas. En este caso quisimos dejar de lado las
tipografias de palo seco que alejaban al disefio de todo tipo de espontaneidad y
creatividad. Finalmente se optd por fusionar el nombre del festival al logotipo y
posteriormente parte de ese logotipo se utiliza como isotipo también.

Por lo tanto, decidimos volver al anterior al color negro y redisefiar la letra “u”

transformarla en una letra mas sencilla y mds llamativa con mayor tamafio y con
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menos terminaciones que dotaban a la composicidon de ese tetricismo. Para poder
combinar la letra con mas facilidad implementamos a la letra dos puntos por encima
haciendo referencia a los ojos y a la “u” con forma de sonrisa formando entonces una
cara feliz con los dos puntos sobre la misma letra y el abrazo de dos personas
invertidas. Este cambio reflejaba para hacerla mas llamativa y a pesar de mantener un

tamafio menor destacar también.

ETHERED
SOVIND

Figura 79. Fuente: elaboracién propia. “Tipografia y logotipo definitivo”.

El logotipo seria la combinacion de Ethéreo y Sound ademas de la U con el simbolo de
la cara feliz. De esta manera se obtiene una combinacién entre imagen y texto, ya que
la “u” forma parte de la palabra sound y también seria a su vez el isotipo. En este
sentido, como sefiala (Chaves, 1988, p. 50-51), se ha producido una iconizacién de la
tipografia. Mediante diversas asociaciones que han sido construidas con la letra “u”, la

cual, se transforma en una cara feliz.

ETHERED
SO\IND

Figura 80. Fuente: elaboracién propia. “Logotipo e isotipo seleccionados”.
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El nombre Ethéreo Sound tiene fuerza porque en su conjunto refleja caracteristicas
fonéticas, ya que las dos palabras estan escritas en otro idioma y terminan con la vocal
“0” por lo tanto es un sonido cerrado y redondo. Razén la cual creemos que es facil de

recordar y asociar al festival.

ETHERE
SO\ IND

Figura 81. Fuente: elaboracién propia “Espacios de seguridad del logotipo para adaptarlo a diferentes

formatos”.

Figura 82. Fuente: elaboracién propia “Espacios de seguridad del isotipo”

El logotipo consigue ser una convergencia entre el aspecto irregular y estético ademas
de actualizado con las nuevas tendencias estéticas. Ademas, esta union le proporciona
una apariencia profesional; lograda gracias a la combinacidn de tipografia, colores y

simbolos.
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Como ya hemos mencionado el isotipo creado para la identidad visual corporativa de
este festival sera una pequefia parte del logotipo. Ya que se compone de varios
elementos que le caracterizan. Por lo tanto, la “u” con dos puntos encima y con un
mayor tamafio en comparacion con las otras letras, representa el simbolo de una cara
contenta y sera el isotipo.

El color del mismo seran los dos colores primarios blanco y negro, como el logotipo. En

algunos formatos también utilizaremos el trazo del mismo para llamar menos la

atencion.

()

Figura 83. Fuente: elaboracién propia “Adaptaciones del isotipo con fondo blanco”
Figura 84 Fuente: elaboracién propia “Adaptaciones del isotipo con fondo negro”

Figura 85. Fuente: elaboracién propia “isotipo”

La edicion y disefio de este elemento grafico, el logotipo y el isotipo se realizaron con el
programa de disefio Procreate. Posteriormente, se llevé a cabo su profesionalizacion al
vectorizarse en el Programa del paquete Adobe, Illustrator, (comun en la elaboracidn
de logotipos ya que trabaja con graficos vectoriales, en vez de pixeles, como utilizan

otros programas como Photoshop.)

3.3.2 Tipografia corporativa

En este caso, como hemos mencionado brevemente la identidad visual del festival de

musica alternativa seria Ethéreo Sound, cuenta con una tipografia corporativa

principal, una secundaria, ademas de una complementaria para los subtitulos. En este
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sentido, la tipografia principal solo aparecera en la conformacion del logotipo y las
otras dos seran para el texto complementario que acompafie. Por lo tanto, la primera
serd la tipografia con la que se caracterice el festival y las demds apenas llamaran la

atencion.

La tipografia principal es la que se aplica al logotipo. Esta es elaboracion propia y
pertenece a la categoria de las tipografias manuscritas ya que ha sido disefiada a mano
y se caracteriza por estar construida con un trazado manual que recuerda a un texto
gue esta en movimiento. La tipografia se ha disefiado exclusivamente para ser utilizada
como logotipo de este festival, es decir, ha sido originalmente creada para realizar la
identidad visual corporativa de Ethéreo Sound. La finalidad de crear una tipografia
propia es la de poseer un valor diferencial y Unico ademas de tener la libertad de
crearla desde cero teniendo en cuenta las caracteristicas y valores que tenia que
representar. De este modo fuimos realizando los primeros bocetos y poco a poco

fuimos desarrollando lo que seria la identidad visual de Ethéreo.

La eleccidon de elaborar nuestra propia tipografia para el logotipo se debe a que
queriamos representar con ella el significado de la palabra éter ademas de los
principales conceptos que recoge el festival. También representar la filosofia de la
organizacion y conectar con nuestro publico objetivo desde el primer momento fueron
nuestros objetivos. Como hemos mencionado anteriormente la tipografia al igual que
todos los elementos de la identidad visual de una organizacién, cumplen una funcion
dentro de esta. En el caso de la tipografia, no es solo verbal sino también simbdlica o
significativa. Es por esto que, en este contexto, la opcidn de usar una tipografia
manuscrita es totalmente adecuada, pues se acerca mas a la representacién de la
espontaneidad, la imperfeccion e incluso a la inexperiencia de los afos de juventud.
También se elabord con la tipografia principal el nimero 23 para destacar el afio de la
edicién con el mismo estilo siniestro. Estos nimeros se utilizaron en graficas como los
carteles en los que se anuncian los artistas del festival, vallas publicitarias o redes

sociales de la misma.
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LOGOTIPO DEFINITIVO Y PRUEBAS EN BYN

, ETHERED
ETHERED N
SOUND SO\UIND

ETHERED
SOVIND

Figura 86. Fuente: Elaboracidn propia. “Logotipo en diferentes colores y formatos”

4

Figura 87. Fuente: Elaboracidn propia, “contorno afio adaptado a la tipografia”

Figura 88. Fuente: Elaboracidn propia, “afio en negro adaptado a la tipografia”

Al igual que esta también se decidid utilizar otra tipografia complementaria
Unicamente para subtitulos y otra que se utiliza para nombrar el nombre de los artistas

y grupos que asistiran al festival.

Como tipografia secundaria se escogio la fuente llamada Elmono, se caracteriza por
pertenecer a la familia del palo seco y tiene una construccion muy sencilla, fina y
clasica. Al ser estas sus caracteristicas, sefiala Sanchez-Suarez, la familia tipografica
sans serif normalmente es percibida como destinada al publico joven (Sdnchez-Suarez,

2008: 12)
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La segunda tipografia es Al Nile Bold, que se caracteriza por su grosor al pertenecer a la
variante de la tipografia Bold®. Esta tipografia se caracteriza ademas por su amplitud y
a pesar de su sencillez llamar la atencidn. Se utiliza en pdsters, tipografias, y paginas
web. Se ha elegido estas tipografias por su sencillez y clasicismo a pesar de seguir

llamando la atencidn previamente mencionada.

En resumen, las dos tipografias complementarias se han elegido debido a su sencillez y
apariencia profesional. Ya que con la tipografia principal se pretendia atraer toda la
atencidn del espectador. Con estas dos tipografias secundarias se pretende no destacar
por encima del logotipo y su disefio, aunque también mencionar informacién
complementaria del festival. Estas tipografias por lo tanto son utilizadas en pequefios
textos, frases o oraciones, nunca en titulos, pues, aunque la familia del palo seco o
lineal no esté recomendada para textos largos, los textos pertenecientes al festival
nunca seran excesivamente largos. Ademas, excepto en algun caso concreto como

folletos, los textos estaran destinados a ser leidos en soportes como pantallas.

ELMONO ALNILE
BOLD
elmono alnile bold

Figura 89. Fuente: elaboracién propia “Tipografias secundarias”.

5 Bold (negrita): En tipografia se llama “negrita” a una variante completa del conjunto de caracteres de
una fuente que es mas gruesa que la forma redonda, que se considera normal. La negrita no es ni
demasiado fina, ni demasiado gruesa.
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Figura 90. Fuente: elaboracién propia “Abecedario tipografias secundarias”.

3.3.3 Significado de los colores corporativos

Otro elemento fundamental que compone la identidad visual de Ethéreo es el color o
colores corporativos. En el caso de este festival de musica hemos elegido utilizar como
colores principales el color negro, con el cédigo de Pantone: #0e0dOd y el blanco
desgastado con el cddigo de Pantone: #F8F7F6. La eleccion de estos dos colores como
principales han sido por una cuestién totalmente estética ya que el logotipo al tener
unas caracteristicas muy desenfadadas o incluso infantiles afiadirle color no iba a
comunicar el significado que buscdbamos y por lo tanto decidimos utilizar los colores
neutros para dotarle de un significado mas afin con nuestros valores y conceptos. El
negro en la psicologia del color es la ausencia de todos los colores y dota de
significados como la oscuridad, sencillez, fuerza y seriedad. Aunque también connota
de otras acepciones mas negativas como la muerte o lo “maligno”, pero en este caso
consideramos que el poder, la fuerza y el orden son las connotaciones que mas encajan
con ethéreo. El color blanco en cambio dota de una gran lista de significados como la

pureza, la perfeccidn, la elegancia, limpieza, creatividad, crecimiento y paz.

Como menciona Caldevilla (2009, p.24-25), estos dos colores son de suma importancia
técnica, pues estos dotan al color principal de un espacio apropiado de relevancia y
protagonismo. Por lo tanto, toda la carteleria e identidades visuales estaran
compuestos por estos dos colores y estardn acompafiados por elementos decorativos

con los otros colores complementarios.
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#F8F7F6

CMYK 2-2-2-0

Figura 91. Fuente: elaboracién propia Pantone negro y blanco”

Los otros dos colores complementarios serdn dos variaciones del color rosa y dos
variaciones del color azul que usaremos para la decoracién de los simbolos y demas

graficas corporativas para asi provocar vitalidad y frescura en la identidad visual.

En base a la psicologia del color el color rosa representa la amabilidad, positividad vy
sensibilidad. Aunque para nosotros transmite esa alegria y diversion que Ethéreo busca
en sus disefios y en su organizacion. También se le asocia al encanto y delicadeza
ademas de transmitir calma y liberar inquietud. Por lo tanto, son caracteristicas que

completan a la filosofia de Ethéreo.

El color azul en la psicologia del color suele relacionarse con elementos de la
naturaleza, tales como el agua y el aire. Ademads, crea asociaciones positivas de paz y

tranquilidad en el espectador.
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Figura 92. Fuente: elaboracidn propia “Pantone y CMYK del color rosa en sus dos usos”

Figura 93. Fuente: elaboracién propia “Pantone y CMYK del color azul en sus dos usos”
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3.3.4 Diseiios finales

El disefio final cuenta con el logotipo creado con un tamafio muy visible para su facil
interpretacién, ademas de a su lado el numero 23, que hace referencia al afo de la
edicion del evento. Los simbolos de decoracién de los lados en color rosa y azul
representan ese estado de evasién y libertad previamente mencionada y aporta a la
composicidon dinamismo y diversién. Hay dos versiones de cartel, su versién positiva y
negativa, para una adaptacion favorable en todos los medios, ya que hay ocasiones que
un fondo negro puede Ilamar mas la atencidon en soportes menos visibles y viceversa.
Ademads de captar la atencidn del espectador de forma mas rdpida ya que son tonos

muy llamativos y diferenciales.

A los carteles se les ha afiadido la ubicacidn del festival, asi como la fecha, punto de
venta —que en este caso serd la pagina web del propio festival— y el nombre del

festival en sus redes sociales @ethereosound.

Debajo del cartel hay un espacio de color blanco para afadir los logotipos de los

colaboradores y patrocinadores del evento.

Los artistas estan ordenados alfabéticamente y todos con un mismo tamafio, para no

destacar a ningun artista por encima de otro y no asi no clasificarles segun su grado de

popularidad.
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Figura 94. Fuente: elaboracién propia “Cartel definitivo con fondo negro”.

Figura 95. Fuente: elaboracién propia “Cartel definitivo con fondo blanco”.



3.4 ADAPTACIONES GRAFICAS EN DIFERENTES MEDIOS PUBLICITARIOS

Se han elegido las redes sociales, en concreto Instagram y la pagina web para realizar

toda comunicacion del festival.

3.4.1 Redes sociales

Después de tener la identidad visual corporativa disefiada, pensamos en promocionar
nuestra imagen en varios formatos como publicidad exterior y publicidad online
mediante la creacion de un perfil en redes sociales. Actualmente es la forma mas
econdmica y comoda de publicitar los festivales es por medio de las redes sociales ya
gue la mayoria de jévenes disponen de ellas y por lo tanto, es el medio de

comunicacion mas rapido y cémodo.

Ethéreo es un festival enfocado principalmente a los jévenes estudiantes en adelante y
mantenernos actualizados con las nuevas tendencias es una gran ventaja. Por esta
razén disefiamos como seria el perfil de Instagram, (red social en excelencia para
anunciarse entre este tipo de target) de la forma mas creativa posible. Aunque también

nos crearemos un perfil en Facebook, Twitter y TikTok.

En todas estas redes sociales tanto la foto de perfil (en este caso sera el isotipo en
alguna de sus variantes) como informacién de la biografia sera la misma. El tipo de
comunicacion serd adaptado al publico objetivo y por lo tanto nos caracterizaremos
por el atractivo visual utilizando mucha variedad de formatos, colores y formas,
ademas de fotografias de caracter divertido y dinamico. Para que de un vistazo puedas

saber toda la informacion.

Como ya hemos mencionado antes, actualmente la industria de los festivales de
musica estd en completo auge, por lo que destacar con una identidad visual atractiva y
creativa es muy importante para el posicionamiento del mismo. Por esta razén, el perfil
de Instagram que hemos disefiado desde nuestro punto de vista, cumple con una serie

de objetivos como: diferenciarse ante el resto, atraer al publico y crear expectacién.
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Por un lado, las primeras publicaciones irdn en torno el reconocimiento de nuestra
identidad visual corporativa con la imagen del logotipo y los valores de Ethéreo. Por
otro lado, iremos publicando mads informacién en las siguientes publicaciones como la
ubicacion precisa del evento, la fecha o algunos artistas que participaran en la edicién.

Como se puede apreciar en las siguientes imagenes, ensefiaremos parte del perfil de
Instagram creado para Ethéreo en el que podremos ver, tanto los simbolos del festival,
como los colores corporativos e informacidn del festival adicional como la estructura
de los artistas del festival. Todos los carteles y identidades visuales serdn adaptados a
los tamanos y caracteristicas de esta red social para su buen uso. En todas las
publicaciones se utilizan los colores y tipografias corporativos.
(]

(IR (I
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DIVERSIDAD MUSICAL
INNOVACION
SOSTENIBILIDAD
EXPERIENCIA INMERSIVA
UTENTICIDAD
CREATIVIDAD

Figura 96. Fuente: elaboracién propia. “Publicaciones del festival Ethéreo”.
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Figura 97. Fuente: elaboracién propia “Captura de pantalla del perfil de la red social instagram”.

3.4.2 Pagina web

Como hemos comentado en el andlisis de la competencia del punto 2.3, todos los
festivales tienen su propia pdagina web donde proporcionan toda la informacion
necesaria acerca del evento. Ademads, contienen varios apartados como el de “venta
de entradas” o “quiénes somos”, donde explican brevemente los valores y objetivos de
la corporacion ademas de los patrocinadores del mismo. Ademads de otros apartados
adicionales como fotografias o videos de ediciones pasadas o un enlace a la playlist ©

de la plataforma Spotify ’realizada por el propio festival y donde se encuentran

5 El anglicismo playlist se emplea para referirse a una serie de canciones o videos ordenados en una lista
y que van siendo reproducidos sucesivamente. En este caso la plataforma donde encontraremos la
playlist de Ethéreo serd Spotify.

7 Spotify: Spotify es un servicio de musica, pddcasts y videos digitales que te da acceso a millones de
canciones y a otro contenido de creadores de todo el mundo
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canciones que representan al Ethéreo o canciones de artistas que participaran en la

edicion del festival.

Tener una pagina web proporciona posicionamiento y profesionalizaciéon del mismo.
Ademas de numerosas ventajas en cuanto a numero de visualizaciones y personas

interesadas.

Figura 98. Fuente: elaboracién propia “Simulacién de la Pagina web de Ethéreo”
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3.4.3 Plano del Festival y escenarios

A. Plano: Elaboramos un plano sencillo con la disposicidon del festival y con la
forma del plano real. En el mostraremos la entrada al festival, las barras de
bebida, los dos escenarios y el bafio portatil para que los asistentes puedan

encontrar facilmente todas las instalaciones.

Este mapa lo podremos encontrar tanto en las redes sociales del festival como

en la pagina web.

Hemos utilizado los rectdngulos blancos para representar los dos escenarios
que tendrd Ethéreo, el principal con un tamafio menor. También habra dos
barras de bebidas representadas por rectangulos azules, y estas estaran cerca
de la circunferencia rosa, que sera el aseo. Todo el recinto estara protegido con
vallas de seguridad y salidas de emergencia. Y como podemos observar el
camping no estard dentro del recinto, sino que habra que dirigirse fuera de las
vallas, hacia la izquierda. Aunque falten servicios por sefialar los principales

servicios estan representados en el plano.

CAMPING

Figura 99. Fuente: elaboracién propia. “Plano del festival”.
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B. MAQUETA DEL ESCENARIO

Hemos elaborado una maqueta de lo que seria el escenario principal de Ethéreo

Sound, estara decorado con el Logotipo y los simbolos previamente mencionados.

o

% ETHEREQ %

ﬁ*, SOUND 4

Figura 100. Fuente: elaboracién propia. “Maqueta del escenario del festival”.

3.4.4 Merchandising

Segun nuestra identidad visual corporativa se realizara una serie de merchandising & en
el que habra diferentes adaptaciones de los disefios realizados. Y estaran a la venta en

un puesto dentro del recinto del festival.

a) Acreditaciones de los artistas: Toda la organizacién del festival, asi como
trabajadores, personal de limpieza, montador de escenarios o artistas,
llevaran puesta la acreditacidon del festival con su nombre y apellidos e

informacion necesaria.

& Merchandising: Conjunto de productos publicitarios para promocionar un artista, un grupo, una marca,
etc.
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prTISTAS

Figura 101. Fuente: elaboracién propia. “Acreditaciones del festival”.

b) Camiseta: Como forma de promocionar el festival se pondrdn a la venta en
la realizacidon de este una serie de camisetas con el logotipo e isotipo del

festival.

( ~
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|

\

Figura 102. Fuente: elaboracién propia. “Camisetas del festival”.

c) Gorro: Se pondran a la venta también unos gorros con el logotipo del

festival.

 ETHERED
00N

\,

Figura 103. Fuente: elaboracién propia. “Pulseras de Ethéreo”.
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d) Pulseras: Habra dos tipos de pulseras, una para los artistas y personal
autorizado y otra para los asistentes. Tendrd el sistema cashless ° para

facilitar la entrada y salida de dinero en el festival.

6“&‘0 e d

T owe

Figura 104. Fuente: elaboracién propia. “Pulseras del Ethéreo”.

e) Ceniceros y mecheros: aprovechando que Ethéreo Sound es un evento al
aire libre, fumar estard permitido en todas las areas del festival por lo tanto

se pondrdn a la venta mecheros y ceniceros con el logotipo del festival.
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Figura 105. Fuente: elaboracién propia. “Mecheros del Ethéreo”.

f) Pegatinas: como forma de promocionar el facil de forma econdmica y

sostenible se han realizado unas pegatinas con papel vegetal y con un disefio

que caracteriza a Ethéreo.

9 Pagos cashless con pulsera NFC: Es uno de los métodos de pago favoritos de los asistentes en eventos y
festivales. Se basa en el pago de consumiciones con una pulsera (previamente recargada). El dinero en
efectivo no circula por las barras del evento y se obtiene informacion en tiempo real.
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Figura 106. Fuente: elaboracién propia. “Pegatinas del festival”.

g) Vasos: ya que habra puntos donde podrds pedir bebidas, hemos realizado el
disefio de unos vasos reutilizables y para su posterior reciclaje con el

objetivo de contaminar lo menos posible.

ETHERED SO\UND

Figura 107. Fuente: elaboracién propia. “Vaso del festival”.
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3.4.5 PUBLICIDAD EXTERIOR

a) Carteles: se pegardn estos carteles por las calles de ciudades cercanas a
los Valles Pasiegos, asi como en los barrios mas populares de Madrid y

alrededores.

ETHERED
SoUNe

Figura 108 Fuente: elaboracion propia. “Cartel en la calle”.

ETHERED
SOUND™ &

Figura 109. Fuente: elaboracidn propia “Carteles en la calle”.

b) Roll-Up: dentro del recinto del festival y en por los alrededores de

Cantabria se pondran varios Roll-Up con el cartel adaptado de Ethéreo
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Sound, para asi llamar la atencién de las personas que lo vean y

animarlos a que asistan al festival.

ETHERED  "ETHEReD

SOUND SO\UND
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Figura 110. Fuente: elaboracién propia “Roll-Up Ethéreo”.
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c) Mupi: se adaptard también el cartel principal a formatos como este
para ganar posicionamiento y avisar a los asistentes de que estan

llegando al recinto.

ETHERED
SOWUIND

Figura 111. Fuente: elaboracidén propia “Cartel en Farola”
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d) Marquesina: se ha adaptado en cartel principal a otro medio exterior, las

marquesinas, ya que su visibilidad es muy amplia y llamativa.

ETHERED
SOUND

Figura 112. Fuente: elaboracidén propia “cartel en marquesina”
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3.5 Problemas que podemos encontrar al realizar la identidad visual de un festival

de musica independiente.

Los desafios que pueden surgir al haber desarrollado la identidad visual corporativa del

festival de musica alternativa Ethéreo Sound son los siguientes:

1.

Enfrentarse a una gran demanda de festivales: en un mercado saturado de
eventos musicales, cada vez es mas dificil destacar con disefios innovadores y
atractivos. El desafio radica en encontrar un equilibrio entre la originalidad y la

capacidad de llamarla atencidn del publico.

Gusto y atraccidn selectiva: El disefio elegido para el festival puede no ser del
agrado de todos y no logra captar la atencidon de todos los espectadores. Es
importante comprender que no se puede satisfacer a todos los gustos y que la

identidad visual debe estar alineada con la esencia del festival.

Cambios en la estética: muchos festivales optan por renovar su imagen, cada
edicion, incluyendo cambios en simbolos, tipografias y colores. Si Ethéreo
Sound no mantiene una continuidad estética, los asistentes pueden sentir
confusién y perder parte del reconocimiento de la identidad visual corporativa

establecida anteriormente

Adaptacion a diferentes formatos: si bien se han realizado varias propuestas de
cartel adaptar la identidad visual a diferentes formatos puede presentar
desafios inesperados. Es importante garantizar que la identidad se mantenga
coherente irreconocible en todos los materiales promocionales. Ya se han
carteles, redes sociales o merchandising. Para la realizacion del merchandising
tuvimos varios problemas y tuvimos que adaptar todos los carteles a los
tamafios de las imagenes. También tuvimos problemas con los colores, ya que

en la forma de exportacién de las imagenes hay que ser muy meticuloso.
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5. Desconexion entre identidad visual y el estilo musical: Si el logotipo isotipo del
festival, presenta una cara feliz como simbolo, existe el riesgo de que no sea
socio de inmediato con un festival de musica independiente. Esto puede
generar confusién entre el publico objetivo y afectar a la percepcion de la

identidad del festival.
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4. CONCLUSION

El proceso de creacion de la identidad visual corporativa de Ethéreo Sound ha sido
enriquecedor y exhaustivo. A través de un andlisis profundo de diversas fuentes de
inspiracion, se ha logrado capturar la esencia de la musica alternativa y desarrollar una
identidad visual distintiva y Unica. Ethéreo Sound ha sido creado como una alternativa
a los eventos a los eventos masificados en Espaia, dirigido a los amantes de la musica

alternativa en directo.

Este proyecto se ha centrado en la creacion de una imagen diferenciadora vy
reconocible para el festival, que refleje su filosofia y atraiga a su publico objetivo. Se
han tenido en cuenta elementos fundamentales como el logotipo, el color y la
tipografia, reconociendo su importancia como las claves para transmitir la energia y la

esencia de este.

El resultado practico de este trabajo ha sido de la elaboracién del manual de identidad
visual corporativa, que incluye logotipo, isotipo, color, simbolos, adaptaciones en
diferentes formatos publicitarios como publicidad exterior o redes sociales y
merchandising. La identidad visual se ha disefiado teniendo en cuenta la frescura, la

actualidad, lo urbano y la innovacién.

El objetivo final es posicionar a Ethéreo Sound como un festival al que los asistentes
quieran repetir su asistencia cada afo, ofreciendo experiencias Unicas y auténticas. Se
busca alcanzar a un mayor numero de personas a través de la identidad visual

impactante y generar un recuerdo duradero en la mente de los espectadores.

En resumen, este trabajo de creacion de la identidad visual corporativa de Ethéreo
Sound ha sido muy enriquecedor y en nuestra opinion refleja la esencia del festival,
capturando la imaginacion de los amantes de la musica alternativa. Esta identidad
visual distintiva y atractiva establece a Ethéreo Sound como un festival destacado
dentro del panorama de la musica independiente, diferencidndolo de otros eventos del

mismo género.
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