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RESUMEN: 

El crecimiento del pódcast destaca su relevancia como medio digital. Es una 
herramienta innovadora que ofrece flexibilidad y personalización, superando las 
limitaciones de la radio tradicional. En España y Europa, el auge del pódcast ha 
sido impulsado por el aumento de dispositivos móviles y plataformas como 
iVoox, Spotify, Podimo o YouTube. El perfil del oyente es diverso, con una fuerte 
presencia de adultos jóvenes que prefieren consumir pódcasts desde sus 
dispositivos móviles. La investigación resalta el incremento en la producción y 
consumo de pódcasts, con géneros populares de manera global como el true 
crime o el entretenimiento. Las redes sociales como TikTok e Instagram han 
transformado la promoción de pódcasts. Además, el pódcast se ha convertido 
en un medio novedoso donde los anunciantes pueden incluir sus anuncios de 
una manera más cercana con sus consumidores. 

 

Palabras clave: pódcast, plataformas de difusión, redes sociales, monetización, 
audiencia. 

 

ABSTRACT: 

The growth of podcasts highlights their relevance as a digital medium. They are an 
innovative tool that offers flexibility and personalization, surpassing the limitations of 
traditional radio. In Spain and Europe, the rise of podcasts has been driven by the 
increase in mobile devices and platforms such as iVoox, Spotify, Podimo, or YouTube. 
The listener profile is diverse, with a strong presence of young adults who prefer to 
consume podcasts from their mobile devices. Research highlights the increase in 
podcast production and consumption, with globally popular genres like true crime or 
entertainment. Social media platforms like TikTok and Instagram have transformed 
podcast promotion. Additionally, the podcast has become a novel medium where 
advertisers can include their ads in a more intimate way with their consumers. 
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1. INTRODUCCIÓN 

Según la Fundeu “El término pódcast, con 3lde, es la adaptación de pódcast, que es la 

emisión o el archivo mul3media, en especial de audio, concebidos fundamentalmente 

para descargar y escuchar en ordenadores o en reproductores portá3les.” 

La palabra pódcast fene su origen en la combinación de dos términos en inglés: 

"iPod", el reproductor de música de Apple, y "broadcast", que significa emisión o 

transmisión. (Fundeu, 2022) 

 

El pódcast, un medio de comunicación en auge que ha revolucionado la forma en que 

consumimos contenido audifvo. Su historia se remonta a principios de los años 

2000, cuando la tecnología permifó la distribución de archivos de audio a través de 

internet. (Ridings & Gefen, 2004) Aunque el término "pódcast" no se acuñó hasta 

2004, sus raíces se encuentran en programas de radio anteriores que se distribuían en 

línea. (Ridings & Gefen, 2004) Sin embargo, para comprender completamente la 

historia del pódcast, es esencial explorar la historia de la radio, su precursor directo. 

(Douglas, 2006) 

La radio, inventada a finales del siglo XIX, se convirfó de manera rápida en un medio 

de comunicación masivo, llevando nofcias, música y entretenimiento a hogares de 

todo el mundo. (Hilmes, 2013) A lo largo del siglo XX, la radio experimentó una 

evolución constante, desde las primeras transmisiones AM hasta la llegada de la FM y 

la radio por satélite. (Hilmes, 2013) La radio proporcionó un modelo para la 

distribución de contenido audifvo a una audiencia amplia, sentando las bases para el 

surgimiento del pódcast. (Douglas, 2006) 

La combinación de la gran portabilidad de los reproductores de MP3 y la facilidad de 

suscripción a contenido a través de fuentes RSS impulsaron la popularidad de los 

pódcasts (Berry, 2019). A medida que la tecnología avanzaba, también lo hacía la 
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calidad y variedad de los pódcasts disponibles, abarcando una amplia gama de 

temas, desde nofcias y educación hasta entretenimiento y ficción.  

El pódcast ha democrafzado la creación de contenido, permifendo que voces 

independientes y diversas lleguen a audiencias globales. Además, su formato flexible y 

la posibilidad de escucharlo en cualquier momento y lugar lo han converfdo en una 

opción atracfva para los oyentes modernos. A diferencia de la radio tradicional, los 

pódcasts ofrecen una mayor libertad de elección y control para los oyentes, quienes 

pueden seleccionar los programas que les interesan y escucharlos a su propio ritmo. 

(Berry, 2019) 

En el ámbito académico, tanto la radio como el pódcast han sido objeto de estudio. Se 

ha invesfgado su impacto en la parfcipación ciudadana, el aprendizaje, la formación 

de comunidades en línea y la cultura popular. (Douglas, 2006); (Hilmes, 2013) Ambos 

medios han demostrado ser herramientas poderosas para la comunicación y la 

difusión de ideas, y su influencia en la sociedad confnúa siendo objeto de análisis y 

debate. 

El pódcast se ha consolidado como un medio de comunicación relevante en el siglo 

XXI, ofreciendo una plataforma accesible para la expresión y el consumo de contenido 

audifvo. Su evolución y adaptación a las nuevas tecnologías confnúan impulsando su 

crecimiento y diversificación, convirféndolo en un fenómeno cultural y social de gran 

impacto. La historia del pódcast está intrínsecamente ligada a la historia de la radio, y 

ambos medios confnúan desempeñando un papel importante en el panorama 

mediáfco actual. (Berry, 2019; McHugh, 2016) 

2. JUSTIFICACIÓN 

El pódcast ha surgido como un medio innovador en el entorno de la comunicación 

digital, superando las limitaciones temporales y geográficas tradicionales de la radio y 

ofreciendo a los usuarios mayor flexibilidad y personalización en el consumo de 

contenidos sonoros. (Blanco, 2012) La radio, que ha evolucionado con los cambios 

sociales y tecnológicos durante décadas, ahora enfrenta el desaqo de incorporar este 
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formato para seguir siendo relevante y safsfacer las demandas de audiencias que 

buscan movilidad y libertad de horario en su consumo mediáfco. (Gallego, 2010) 

 

Invesfgaciones sobre el conocimiento y uso de pódcasts en países hispanohablantes, 

realizadas en 2008 y 2011, revelan un aumento significafvo en el reconocimiento y 

uflización de estos archivos sonoros, aunque muchos territorios, especialmente 

aquellos con menor población, aún se encuentran en las primeras fases de adopción. 

(Blanco et al., 2013) En 2008, más de la mitad de los encuestados no sabían qué era un 

pódcast, pero en 2011, aunque este desconocimiento persisra, se observó una leve 

disminución. (Blanco et al., 2013) Este crecimiento del pódcast se ve impulsado por el 

aumento de disposifvos móviles y portáfles, que facilitan el acceso a estos contenidos 

en cualquier momento y lugar, creando oportunidades para nuevos modelos de 

negocio en el ámbito de la comunicación digital. (Blanco et al., 2013) 

 

Además, la capacidad de los pódcasts para segmentar audiencias y ofrecer publicidad 

personalizada los convierte en una herramienta valiosa para el markefng y la 

publicidad. Gallego (2010) señala que el podcas3ng permite conocer con precisión 

cuántas personas escuchan, desde dónde lo hacen y qué secciones prefieren, lo que 

facilita la introducción de publicidad adaptada a cada oyente, algo imposible en la 

radio tradicional. Esta caracterísfca permite a los anunciantes obtener un retorno de 

inversión más rentable y dirigido. (Gallego, 2010) 

 

El pódcast no solo complementa la oferta mediáfca existente, sino que también la 

transforma, involucrando a los usuarios en el proceso comunicafvo y permiféndoles 

ser creadores de contenido. Berry (2006) destaca que el podcas3ng es una tecnología 

disrupfva que ha obligado a la industria de la radio a reconsiderar prácfcas 

preconcebidas sobre las audiencias, los modos de consumo y la distribución de 

contenidos. Esta tecnología ha permifdo que los no profesionales tengan un canal 
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para converfrse en creadores y difusores de contenidos sonoros, democrafzando así 

el acceso a la producción de medios (Berry, 2006). 

 

En términos de evolución, los datos de España y América Lafna indican que el 

consumo de pódcasts ha experimentado un crecimiento constante, aunque con 

variaciones significafvas entre países. Por ejemplo, en México se ha observado un alto 

porcentaje de usuarios que escuchan pódcasts, mientras que en Estados Unidos existe 

un mayor porcentaje de suscriptores (Blanco et al., 2013). Estos patrones de consumo 

sugieren que el podcasfng está adaptándose a las parfcularidades culturales y 

tecnológicas de cada región, lo cual es crucial para su adopción generalizada. 

 

El contexto actual, caracterizado por la proliferación de disposifvos móviles y el acceso 

generalizado a Internet, crea un ambiente propicio para el crecimiento del podcasfng. 

Este medio no solo responde a una demanda social de flexibilidad y personalización, 

sino que también se alinea con las tendencias hacia la creación y el intercambio de 

contenidos digitales (Blanco et al., 2013). La parfcipación de los usuarios en la 

creación de contenidos refleja un cambio en el paradigma comunicafvo, donde el 

receptor también puede ser emisor, fortaleciendo así la cultura de la parfcipación y la 

inteligencia colecfva (Jenkins, 2008). 

Estos datos muestran la evolución del pódcast y su impacto en la comunicación digital, 

destacando la necesidad de confnuar invesfgando su desarrollo y adaptación en 

diversos contextos.  

 

Como consumidor habitual de pódcasts desde hace varios años, he decidido realizar 

una invesfgación global sobre el pódcast en todos los mercados para observar las 

diferencias y tendencias entre ellos, además de invesfgar las fuentes de financiación y 



 

	5	

las novedades que están surgiendo en este sector. También analizaré cómo se ha 

beneficiado el pódcast de la publicidad y el markefng, y su relación con este sector. 

 

3. OBJETIVOS 

Para clarificar los objefvos de este trabajo, se ha decidido separar un objefvo principal 
y un objefvo secundario: 

3.1. ObjeLvo principal 

Invesfgación del pódcast en España, Europa y a nivel global, con un enfoque en 

Estados Unidos como precursor y referente en tendencias. 

3.2. ObjeLvo secundario 

Creación de la idenfdad visual de marca de un proyecto de pódcast enfocado en la 

divulgación de contenidos relacionados con la publicidad. 

4. ESTADO DE LA CUESTIÓN 

4.1. Evolución de la radio y el pódcast a lo largo de los años 

En la actualidad, los pódcasts son el formato de contenido de audio digital que más 

rápidamente está creciendo. Según el Estudio General de Medios (2022), la cantidad de 

personas que escuchan pódcasts en España ha aumentado de manera notable. Este informe 

señala que 1.918.000 personas escuchan pódcasts a diario en España, lo que representa un 

incremento neto de 555.000 oyentes respecto al estudio anterior, indicando un crecimiento 

del 30% en popularidad. En los últimos años, el pódcast ha alcanzado un auge significativo a 

nivel global, convirtiéndose en una forma popular de entretenimiento en España. El mercado 

español ha visto un aumento considerable en la producción y creación de pódcasts de diversas 

temáticas, impulsado principalmente por medios digitales que ven en este formato una 

manera efectiva de llegar a sus audiencias (AIMC, 2023). 
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El análisis de los datos recientes revela una clara tendencia al alza en el consumo de pódcasts. 

En 2018, el 26% de los internautas escuchaban pódcasts, cifra que aumentó a un 30% en 2019, 

alcanzando el 35% en 2024. Este crecimiento muestra una diversificación en las preferencias 

de los consumidores, quienes buscan contenidos de audio más variados y accesibles. Según el 

AIMC Q Panel Radio 2024, el 86% de los usuarios prefieren escuchar pódcasts en diferido 

directamente sin descargar el archivo, destacando la conveniencia y accesibilidad de este 

formato. 

 

Gráfico 1. Panel de evolución de escucha de radio en diferido/pódcast 

Fuente: Aimc Q Panel evolución, 2024 

El consumo de radio por Internet también ha reflejado un incremento constante. En 2018, el 

44% de los internautas escuchaban radio por Internet, cifra que subió al 46% en 2019, 

alcanzando el 51% en 2024. El smartphone sigue siendo el dispositivo principal para la escucha 

de radio por Internet, con un uso del 79% en 2024, aumentando en comparación con años 

anteriores (AIMC, 2024) Esta evolución refleja cómo la tecnología y la conectividad han 

transformado los hábitos de consumo de audio, permitiendo a los oyentes acceder a una 

variedad de contenidos en cualquier momento y lugar. 

 

La escucha de radio en el coche sigue siendo notable, aunque ha habido una disminución 

significativa en el uso de FM y un incremento en la preferencia por el consumo digital. En 2018 

y 2019, más del 90% de los internautas escuchaban radio en el coche a través de FM, pero en 
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2024 esta cifra se redujo al 85%. Este cambio refleja una preferencia creciente por el consumo 

de radio a través de aplicaciones móviles y altavoces inteligentes. (AIMC, 2024) Los cambios en 

las preferencias de dispositivos y ubicaciones para escuchar radio y pódcasts muestran cómo la 

flexibilidad y conveniencia se han convertido en factores clave para los oyentes modernos. 

 

La adopción creciente de altavoces inteligentes también ha influido en los hábitos de consumo, 

con un 42% de los usuarios utilizándolos para escuchar radio en 2024. (AIMC, 2024) Esto 

sugiere que los oyentes valoran cada vez más la integración de tecnologías avanzadas en sus 

rutinas diarias, facilitando un acceso más intuitivo y eficiente a sus contenidos favoritos. 

 

El incremento en la escucha de pódcasts está impulsado por la diversidad de temáticas 

disponibles, que van desde el entretenimiento y la comedia hasta el desarrollo personal y la 

divulgación científica. La capacidad de los pódcasts para ofrecer contenido especializado y de 

nicho ha capturado la atención de audiencias específicas, ampliando el alcance y la influencia 

de este formato. Además, la facilidad de producción y la posibilidad de llegar a audiencias 

globales han motivado a muchos creadores a explorar este medio, contribuyendo a la 

explosión de contenidos disponibles. (AIMC, 2024) 

 

El AIMC Q Panel Radio 2024 destaca que la radio sigue siendo una fuente importante de 

información y entretenimiento, pero con un cambio significativo hacia el consumo digital. La 

penetración de la radio por Internet ha aumentado 6 puntos en los últimos cuatro años, 

alcanzando el 25% en 2024. La escucha directa sin descarga de pódcasts también mantiene 

una tendencia ascendente, con el 86% de los usuarios consumiendo contenido de esta 

manera. (AIMC, 2024) Estos datos reflejan una transición continua de los formatos 

tradicionales a los digitales, impulsada por las mejoras en la conectividad y la creciente oferta 

de contenidos en línea. 

 

En términos de demografía, los hombres son ligeramente más propensos a escuchar radio por 

Internet que las mujeres, y el grupo de los 55 a 65 años es el más activo en el consumo de 

radio digital. Además, la música y los contenidos informativos son los más populares, con la 

música dominando durante la mayor parte del día y los informativos siendo más escuchados 
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durante las mañanas. (AIMC, 2024) Estos patrones indican que, a pesar de la diversificación de 

contenidos, los formatos tradicionales de información y entretenimiento siguen siendo 

esenciales para los oyentes. 

 

El mercado de pódcasts en España no solo refleja un cambio en las preferencias de consumo, 

sino también una transformación en la forma en que los contenidos se producen y distribuyen. 

Con el avance de la tecnología y el aumento de la demanda de contenidos personalizados, los 

pódcasts han demostrado ser una plataforma versátil y accesible que puede satisfacer una 

amplia gama de intereses y necesidades de los oyentes. Esta evolución continuará moldeando 

el panorama de los medios de comunicación en los próximos años, con un énfasis creciente en 

la conectividad y la accesibilidad digital. (AIMC, 2024) 

5. PÓDCAST EN ESPAÑA 

5.1. Perfil del oyente 

El perfil del oyente de pódcast en España es diverso, pero se pueden identificar ciertas 

tendencias y características comunes respaldadas por estudios y datos recientes. En términos 

de demografía, la mayoría de los oyentes se encuentran en el rango de edad de 25 a 44 años, 

aunque el consumo está creciendo en todos los grupos de edad. (AIMC, 2023) En cuanto al 

género, hay una distribución equitativa entre hombres y mujeres. (AIMC, 2023) La mayoría de 

los oyentes tienen estudios superiores o universitarios. (Newman et al., 2023) 

Geográficamente, los oyentes se encuentran principalmente en áreas urbanas, aunque el 

consumo también está aumentando en zonas rurales. (PwC, 2022) 

 

Respecto a los hábitos de consumo, la mayoría de los oyentes escuchan pódcasts varias veces 

por semana. (AIMC, 2023) Los dispositivos más utilizados para escuchar son los smartphones, 

seguidos por ordenadores y otros dispositivos. (PwC, 2022) 

 

Las preferencias de contenido también muestran tendencias claras. Los géneros más populares 

son comedia, sociedad y cultura, noticias e información, e historia. (PwC, 2022) Los oyentes 
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prefieren episodios de duración media, es decir, entre 20 y 40 minutos. (IAB Spain, 2021) 

Además, valoran la calidad del sonido y la producción profesional. (IAB Spain, 2021) 

 

El informe de Spotify sobre el consumo de pódcasts en España en 2021 muestra un aumento 

considerable en la popularidad de este medio. El consumo de pódcasts ha crecido 

notablemente, convirtiéndose en un compañero frecuente para quienes realizan tareas 

domésticas, cocinan o practican deporte. En 2021, el 33% de los españoles escuchan pódcasts 

con regularidad y el 60% de los encuestados ha incrementado su frecuencia de escucha debido 

a la pandemia. (Spotify, 2021) 

 

Los datos revelan que el 50% de los oyentes prefieren escuchar pódcasts mientras realizan 

tareas del hogar, el 29% mientras cocinan, el 25% mientras hacen ejercicio, el 24% mientras se 

desplazan, el 22% para relajarse y dormir, el 15% dedican exclusivamente tiempo para 

escuchar y el 7% mientras estudian. (Spotify, 2021) 

 

Entre las generaciones, los millennials (27-39 años) son los mayores consumidores de 

pódcasts, con un 40% escuchándolos frecuentemente. La Generación Z (18-26 años) y la 

Generación X (40-51 años) también muestran un alto nivel de compromiso, con un 28% y 34% 

de frecuencia de escucha respectivamente. Los Baby Boomers (52-65 años) presentan una tasa 

de fidelización del 17%. (Spotify, 2021) 

 

Las principales razones para escuchar pódcasts incluyen: relajarse y desconectar (53%), 

mantenerse informados (45%), aprender cosas nuevas (40%), entretenerse y evitar las 

pantallas (34%), conocer más sobre personas famosas (7%) y entretener y educar a los hijos 

(4%). (Spotify, 2021) 

 

El descubrimiento de nuevos pódcasts se realiza principalmente a través de recomendaciones 

de amigos y familiares (48%), seguido de las redes sociales (43%), aplicaciones de pódcasts 

(19%) y otras fuentes (12%). (Spotify, 2021) Las categorías más populares incluyen 

entretenimiento, comedia, música, sociedad y cultura, estilo de vida y salud, y arte y 
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entretenimiento, con el entretenimiento mostrando un crecimiento del 315% desde agosto de 

2020. (Spotify, 2021) 

 

En cuanto a las preferencias horarias, el 37% de los oyentes prefiere escuchar pódcasts por la 

noche, el 32% en la mañana y el 31% en la tarde. (Spotify, 2021) 

 

El informe también indica que el 92% de los españoles cree que el consumo de pódcasts 

seguirá creciendo. Las temáticas que generan más interés para el futuro son música, 

educativos, historias periodísticas y de investigación, sociedad y cultura, y comedia. Entre las 

personalidades masculinas que los españoles desearían escuchar en un pódcast se encuentran 

Amancio Ortega, Bill Gates, Rafael Nadal, Bertín Osborne y Melendi. Entre las personalidades 

femeninas deseadas destacan Rozalén, Mireia Belmonte, Malú, Rosalía y Almudena Cid. 

(Spotify, 2021) 

5.2. Análisis a través de los años 

En los últimos años, el consumo de pódcasts en España ha mostrado un aumento 

significativo, convirtiéndose en una opción popular tanto para el entretenimiento 

como para el aprendizaje. De acuerdo con el informe de Podimo, el número de 

oyentes españoles de pódcasts ha crecido considerablemente, con un promedio de 15 

horas mensuales dedicadas a escuchar estos contenidos). Este crecimiento ha sido 

impulsado por la pandemia, que ha modificado los hábitos de consumo, favoreciendo 

el uso de plataformas digitales durante el horario laboral. (Podimo, 2024) 

 

En cuanto a los contenidos más populares entre los oyentes españoles, destacan los 

temas de entretenimiento, suspense o True Crime, desarrollo personal, divulgación y 

temas románticos. La preferencia por los pódcasts en castellano es notable, con menos 

del 15% de las escuchas realizadas en otros idiomas. (Podimo, 2024) 
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Plataformas como iVoox y Spotify han sido fundamentales en el desarrollo del 

mercado del pódcast en España. iVoox, con más de 5 millones de usuarios únicos 

mensuales, ha jugado un papel clave en el crecimiento de la industria de pódcasts en 

español, ofreciendo herramientas avanzadas para la monetización y visibilidad de los 

creadores. (iVoox, 2023) La producción de pódcasts en iVoox ha mostrado una 

tendencia al alza, especialmente durante la pandemia, con un aumento significativo en 

el número de episodios y pódcasts creados cada año. (iVoox, 2023) 

En términos de monetización, Podimo ha implementado un sistema de compensación 

centrado en el usuario (UCPS), que permite a los podcasters recibir ingresos 

directamente proporcionales a la cantidad de escuchas que generan sus contenidos, 

ofreciendo un modelo más justo para los creadores de contenido. (Podimo, 2020) 

 

Fundada en el año 2019, Podimo ha sido una plataforma innovadora en el ámbito del 

podcasting en España. La compañía se ha centrado en crear un ecosistema que 

beneficie tanto a los creadores como a los oyentes. Con su modelo de reparto de 

ingresos, los podcasters pueden obtener compensaciones justas, lo que fomenta la 

creación de contenido de alta calidad. (Podimo, 2020) Además, la plataforma 

proporciona una experiencia de usuario intuitiva y visualmente atractiva, lo que facilita 

la navegación y el descubrimiento de nuevos contenidos adaptados a los gustos de los 

usuarios. (Podimo, 2020) 

 

El informe de Spotify habla de las tendencias en pódcasts para 2023 y recalca el 

crecimiento y la diversificación del contenido disponible.  

Ha habido un aumento significativo en la variedad de géneros y formatos de pódcasts, 

lo que refleja una mayor riqueza en el contenido ofrecido. (Spotify, 2023) Esta 

diversificación ha permitido a los oyentes encontrar contenido que se ajuste más a sus 

intereses y preferencias, contribuyendo al aumento en el consumo de pódcasts. 
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El Observatorio iVoox 2023 proporciona una visión detallada sobre la creación de 

pódcasts en español, indicando que el formato conversacional es el preferido tanto por 

los creadores como por los oyentes. Este tipo de formato requiere menos producción y 

es más accesible, lo que ha llevado a su popularidad y a un aumento en la cantidad de 

pódcasts producidos anualmente. (iVoox, 2023) También, el informe resalta que los 

pódcasts de entretenimiento, cultura y sociedad, y política son los más producidos, lo 

que refleja los intereses de la audiencia española. (iVoox, 2023) 

 

Las plataformas de podcasting en España no solo se enfocan en el contenido, sino 

también en la monetización y promoción de los pódcasts. iVoox, por ejemplo, ha 

implementado un programa exclusivo de monetización que permite a los creadores 

generar ingresos y aumentar su audiencia simultáneamente. (iVoox, 2023) 

En términos de tendencias, el informe de iVoox indica que el interés por los 

videopodcasts está en aumento, con muchos creadores considerando incorporar video 

en su estrategia de contenido. (iVoox, 2023) Esta tendencia responde a la demanda de 

contenido más dinámico y visualmente atractivo, que puede atraer a una audiencia 

más amplia y diversificada.  

 

El informe de Spotify también señala la creciente popularidad de los pódcasts de nicho 

y especializados, que permiten a los creadores abordar temas específicos y construir 

audiencias leales y comprometidas. (Spotify, 2023) Esta especialización no solo 

diversifica el contenido disponible, sino que también permite a los creadores 

establecerse como expertos en sus respectivos campos. 

5.3. Principales plataformas en el mercado español 

Las principales plataformas que lideran el mercado son Spotify y YouTube, ambas 

accesibles de forma gratuita. Estas plataformas han facilitado la expansión de este 
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formato, ya que la mayoría de la población ya estaba familiarizada con ellas. Sumado a 

esto, más de dos tercios de los pódcasts lanzados en España en 2022 fueron de acceso 

libre. (Abigail Orús, 2024) 

 

Gráfico 2. Usuarios adultos de internet en España que escucharon pódcast en el último mes 

Fuente: Statista (Abigail Orús, 2024) 

El mercado de los pódcasts en España es diverso y está dominado por varias 

plataformas que destacan por su especialización y alcance. iVoox es una de las 

plataformas más populares en España, ofreciendo una amplia variedad de contenidos, 

desde programas de radio profesionales hasta producciones caseras. Su capacidad 

para ofrecer contenidos tanto gratuitos como de pago la hace atractiva para una 

audiencia diversa (El pódcast como herramienta estratégica de comunicación 

corporativa, 2020). Promovida por la división de radio del Grupo PRISA, Podium 

Pódcast ha jugado un papel crucial en la revitalización del reportaje y la ficción sonora 

en España. (Pódcast y ficción sonora en España, 2013-2022) Su variada propuesta 

periodística y ficcional ha sido objeto de múltiples estudios y análisis. (Podium Pódcast, 

cuando el podcasting tiene acento español, 2017) Audible es una plataforma de audio 
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digital que ofrece una extensa variedad de contenidos, incluyendo pódcasts, 

audiolibros y música. Audible es reconocida por la alta calidad de su sonido y su 

variada oferta, lo que la hace popular entre los usuarios de audio digital. (La 

producción de branded pódcast en España, 2022) Similar a iVoox, Sonora ofrece una 

gran variedad de contenidos, desde programas de radio profesionales hasta 

producciones caseras, con opciones tanto gratuitas como de pago, atrayendo así a una 

audiencia diversa. (La producción de branded pódcast en España, 2022) Spotify es una 

plataforma de streaming de audio que ha invertido significativamente en el mercado 

de los pódcasts, adquiriendo empresas de producción y firmando acuerdos exclusivos 

con creadores de alto perfil para diversificar sus ingresos y aumentar el compromiso 

de los usuarios. (Luo & Lin, 2022); (Bhuiya, 2023) Conocida principalmente como 

plataforma de video, YouTube también ha emergido como un jugador importante en el 

mercado de pódcasts, ofreciendo una plataforma para la distribución de contenido de 

audio y video, atrayendo a una audiencia global. (Eriksson et al., 2019) 

 

Las emisoras de radio generalistas han adoptado el formato de pódcast y han visto un 

crecimiento significativo en su producción y consumo. Han evolucionado desde 

producir 2 programas en 2013 hasta 30 en 2022, demostrando su capacidad para 

adaptarse a los cambios del mercado de audio digital. (Pódcast y ficción sonora en 

España, 2013-2022); (Radio does not die on the air, 2022); (Debates en las ondas, 

2023) 

 

Aunque en España no hay una plataforma que domine completamente el mercado del 

pódcast, estas plataformas y emisoras han demostrado su habilidad para adaptarse y 

ofrecer una amplia variedad de contenidos. 

5.4. La pandemia de COVID-19 y la expansión del consumo: 

La pandemia de COVID-19 ha influido significativamente en el incremento del consumo 

de pódcasts en Europa. Con las restricciones de movilidad y un aumento del trabajo 

desde casa, ha habido un notable auge en el consumo de medios digitales, incluyendo 
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los pódcasts. Según un informe de Statista (2024), durante el confinamiento, muchos 

europeos optaron por los pódcasts como una forma de entretenimiento e información, 

acelerando su adopción. En España, el mercado de pódcasts ha experimentado un 

crecimiento considerable tanto en la producción como en el consumo, especialmente 

desde 2020, cuando la pandemia de COVID-19 impulsó una mayor adopción de 

tecnologías digitales y modificó los hábitos de consumo de medios. De acuerdo con el 

Observatorio iVoox (2023), la producción de pódcasts en español ha seguido una 

tendencia ascendente, alcanzando un pico significativo en 2020 debido a las 

condiciones excepcionales del confinamiento, demostrando cómo los eventos globales 

pueden acelerar la adopción de nuevas formas de consumo de medios. Durante la 

pandemia, los creadores de contenido buscaron nuevas formas de llegar a su 

audiencia, lo que llevó a un notable aumento en la creación de pódcasts, destacándose 

el formato conversacional por su accesibilidad y menor necesidad de producción en 

comparación con otros formatos como el narrativo o la ficción.  

 

El perfil de consumo de pódcasts en España ha cambiado significativamente. Según el 

informe "Así es el oyente de pódcasts en España" de Podimo (2024), la principal razón 

por la que los españoles prefieren este formato es la flexibilidad para escuchar 

contenido en cualquier momento y lugar. Este aspecto ha cobrado mayor importancia 

en un contexto de teletrabajo y cambios en las rutinas diarias, permitiendo a los 

oyentes integrar los pódcasts en su vida cotidiana de manera más efectiva. Además de 

la flexibilidad, los oyentes valoran el entretenimiento, el aprendizaje y el acceso a la 

información como razones clave para consumir pódcasts. Este cambio hacia medios 

más personalizados y controlados por el usuario refleja una tendencia general hacia la 

búsqueda de contenidos que se ajusten a sus intereses y horarios específicos, en 

contraste con los medios tradicionales. La pandemia no solo afectó la cantidad de 

contenido producido, sino también la forma en que los oyentes consumen pódcasts. 

Datos del Observatorio iVoox (2023) indican un incremento en la escucha durante las 

horas laborales, entre las 8:00 y las 18:00 horas, sugiriendo que muchos oyentes han 

incorporado los pódcasts en su rutina de trabajo desde casa. Este cambio en el horario 



	 16		
	

de consumo también sugiere una adaptación a las nuevas realidades del teletrabajo y 

la necesidad de encontrar formas de mantener la concentración y el entretenimiento 

durante el día. Mirando hacia el futuro, se espera que el mercado de pódcasts en 

España continúe creciendo y diversificándose. Las tendencias indican que el formato 

de videopodcast está ganando popularidad, con muchos creadores explorando la 

incorporación de video para atraer a una audiencia más amplia. Igualmente, la 

especialización en nichos concretos y la creación de contenido altamente segmentado 

permitirán a los creadores establecerse como referentes en sus áreas de interés, 

atrayendo a audiencias leales y comprometidas. (iVoox, 2023) 

5.5. Tendencias en Lpos, temas y formatos 

Existen diversos tipos de pódcasts que atienden a variadas preferencias y estilos de 

escucha. Entre los más populares están los pódcasts serializados, que cuentan una 

historia a través de varios episodios, similar a una serie de televisión. Estos son 

típicamente más extensos y elaborados que los pódcasts convencionales. Ejemplos 

destacados incluyen "El Orfanato", "Días de Radio" y "La Isla de los Secretos". 

(Castellanos Comunicación, 2023); (Crehana, 2023) 

Otro formato interesante es el de los pódcasts interactivos, que involucran a los 

oyentes permitiéndoles participar en la conversación o influir en el desarrollo de la 

trama. Un caso destacado es "Radio Gaga", donde los oyentes tienen la oportunidad 

de votar sobre el tema del siguiente episodio. (Convierte Más, 2023) 

Los pódcasts binarios, donde dos personas discuten sobre un tema específico, también 

son bastante populares. "La Lengua Rota", presentado por Patricia Conde y Jaime 

Cantizano, es un ejemplo de este tipo de pódcast. (Periodismo.com, 2023) 

Los pódcasts de audiolibros ofrecen una manera práctica de disfrutar de la literatura, 

ya que permiten escuchar grabaciones de libros sin la necesidad de leer texto alguno. 

"Audible Originals" es conocido por su extensa colección de audiolibros en una 

variedad de géneros. (El País, 2023) 
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Finalmente, los pódcasts que utilizan tecnologías de realidad aumentada y realidad 

virtual están emergiendo como una forma innovadora de experiencia auditiva. Estos 

pódcasts, como "Historias de AR", combinan narrativas envolventes con exploración 

del entorno físico, proporcionando una experiencia única de inmersión. 

(Periodismo.com, 2023) 

 

Existen varios formatos que enriquecen la experiencia del usuario, cada uno con 

características únicas. Los audio pódcasts se centran en contenido de audio, como 

voces, música o sonidos. (Ferrer, 2013) Los video pódcasts combinan elementos de 

audio y video, incluyendo visualizaciones, animaciones o grabaciones en vivo. (Antunes 

& Salaverría, 2018) Los enhanced pódcasts incluyen características adicionales como 

imágenes, videos o elementos interactivos para mejorar la experiencia de escucha. 

(Schreiber, 2020) Los live pódcasts se transmiten en directo, generalmente con 

discusiones en tiempo real, entrevistas o conferencias. (Antunes & Salaverría, 2018) 

Los bite-sized pódcasts son breves y concisos, diseñados para dividir información 

compleja en piezas más pequeñas y fáciles de escuchar. (Schreiber, 2020) Finalmente, 

los seasonal pódcasts se lanzan periódicamente, a menudo relacionados con eventos, 

festividades o temporadas. (Martínez Otón et al., 2023) 

 

En base a los temas, el entretenimiento se destaca como el género más consumido. 

Este incluye programas de comedia, que han visto un aumento del 315% en sus 

reproducciones desde agosto de 2020 Pódcasts como "Nadie Sabe Nada" y "La Vida 

Moderna" son ejemplos de este auge, reflejando la necesidad de los oyentes de 

incorporar humor y entretenimiento en su rutina diaria. (Spotify, 2021) 

El suspense o True Crime es otro género altamente popular. Este tipo de contenido, 

que narra historias de crímenes reales y misterios, ha captado la atención de un amplio 

público. Pódcasts como "Criminal-mente" y "Psycholand" han ganado seguidores fieles 

gracias a su enfoque detallado y narrativo sobre casos criminales. (Podimo, 2024) 
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El desarrollo personal y la divulgación también ocupan lugares destacados entre las 

preferencias de los oyentes españoles. Estos géneros incluyen programas que ofrecen 

consejos para el crecimiento personal, la autoayuda y el aprendizaje continuo. 

Ejemplos notables son "Entiende Tu Mente" y "Medita Pódcast", que combinan 

consejos prácticos con información educativa. (iVoox, 2023) 

La categoría de música y sociedad y cultura también es popular. Los oyentes disfrutan 

de contenidos que exploran temas culturales, tendencias sociales y música, 

permitiéndoles mantenerse informados y entretenidos al mismo tiempo. (Spotify, 

2021) 

Por último, el género de salud y deporte ha visto un aumento en su popularidad, 

especialmente durante la pandemia. Pódcasts que abordan temas de bienestar, 

nutrición y ejercicio físico, como los programas de Patry Jordán en Podimo, han sido 

esenciales para muchos oyentes que buscan mantener un estilo de vida saludable. 

(Podimo, 2024) 

En este sentido, los géneros más consumidos en España incluyen entretenimiento, 

suspense o True Crime, desarrollo personal, divulgación, comedia, música, sociedad y 

cultura, y salud y deporte. Estos géneros reflejan la diversidad de intereses y la 

búsqueda de contenido que eduque, entretenga y relaje a los oyentes españoles. 

 

Géneros de podcasts más consumidos en España

Entretenimiento Suspense/True	Crime Desarrollo	Personal

Divulgación Romántica Comedia

Música Sociedad	y	Cultura Estilo	de	Vida	y	Salud
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Gráfico 3. Géneros de pódcasts más consumidos en España 

Fuente: elaboración propia. (en base a informes de Podimo, Spotify e iVoox). 

 

En España, los pódcasts más populares muestran una notable diversidad de intereses 

entre los oyentes. El entretenimiento y la comedia son los favoritos, con un 25% de la 

audiencia cada uno, ofreciendo desde programas humorísticos hasta diversos 

espectáculos. Le sigue el género de suspense o True Crime con un 20%, que cautiva a 

aquellos interesados en historias de crímenes reales y misterios sin resolver. La música 

también es muy apreciada, alcanzando un 20% de las preferencias y ofreciendo un 

escape auditivo a los amantes de distintos géneros musicales. Los pódcasts de 

desarrollo personal y de sociedad y cultura, cada uno con un 15%, reflejan un interés 

significativo en el crecimiento personal y en la comprensión de diversas dinámicas 

sociales. La divulgación científica y el estilo de vida y salud, ambos con un 10%, 

subrayan la búsqueda de conocimiento y bienestar. Por último, los pódcasts de 

temática romántica, aunque menos populares con un 5%, siguen atrayendo a una 

audiencia específica interesada en historias de amor y relaciones. Esta variedad en los 

géneros consumidos destaca cómo los pódcasts en España se han convertido en un 

medio esencial para el entretenimiento, la información y el desarrollo personal. (iVoox, 

2023); (Podimo, 2024); (Spotify, 2021). 

5.6. Premios y reconocimientos al pódcast en España 

5.6.1. Premios Ivoox a la audiencia 

Los Premios iVoox de la Audiencia son una competencia anual que distingue a los 
mejores pódcasts en diversas categorías, seleccionados por la audiencia. Este 
certamen es un referente en el podcasting hispano. 
 
Para concursar, los pódcasts deben haber publicado al menos tres episodios en 2023, 
estar en español o lenguas cooficiales de España, estar registrados en iVoox y contar 
con carátula y descripción adecuadas. (iVoox Blog, 2023) 
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Los premios están divididos en 14 categorías que incluyen historia, misterio, crímenes 
reales, actualidad, ciencia, cultura, deporte, humor, cine, videojuegos, música, 
bienestar, mente, y empresa. (iVoox Blog, 2023) 
 
El proceso de selección incluye inscripción hasta el 17 de septiembre, revisión de 
candidaturas, votación del público, y una gala de premios. (iVoox Blog, 2023) 
Los ganadores reciben trofeos y un año de visibilidad en iVoox. Además, un jurado 
entrega premios adicionales como Mejor pódcast revelación, Mejor pódcast de marca, 
y Mejor pódcast del año 2023. (iVoox Blog, 2023) 
 
Desde su inicio en 2018, estos premios han crecido significativamente. En 2022, hubo 
más de 1.600 pódcasts inscritos y 45.000 votantes. Los ganadores incluyeron "La 
Escóbula de la Brújula" y "Por si las voces vuelven". (iVoox Blog, 2022) 
 

5.6.2. Premios Ondas del pódcast 

La tercera edición de los Premios Ondas Globales del Pódcast, celebrada el 10 de abril 

de 2024, organizada por PRISA Audio y Cadena SER en colaboración con Podimo, tuvo 

como objetivo destacar la industria del pódcast en español y reconocer la excelencia 

de sus profesionales. (Premios Ondas, 2024; Marketing Directo, 2024) Estos premios, 

relacionados directamente con los tradicionales Premios Ondas otorgados por el 

Grupo Prisa a través de Ràdio Barcelona desde 1964, incluyen categorías como Mejor 

Pódcast en Lengua Cooficial del Estado, ganado por Gent normal de Catalunya Ràdio y 

3Cat, y Mejor Pódcast en Lengua Extranjera, otorgado a La cabina telefónica de Spotify 

y Studio Ochenta. (Wikipedia, 2024) Otras distinciones destacadas incluyen el premio a 

Mejor Producción para Hundo: la historia del ARA San Juan de Anfibia Pódcast, Mejor 

Branded Pódcast para Titania de Santander Pódcast, y Mejor Guion para ¿Quién mató 

a Anna Cook? de Podium Pódcast Chile. Además, El pódcast de Amazondas fue 

galardonado como Mejor Pódcast Experimental, y el premio ex aequo para Mejor 

Pódcast Conversacional fue compartido entre Meterse al rancho de Spotify y 

Saldremos mejor de Podium Pódcast. (Marketing Directo, 2024) 
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La ceremonia de premiación está programada para el 19 de junio en el Teatro Circo 

Price de Madrid. Esta edición ha visto un aumento del 40% en la participación en 

comparación con la primera, recibiendo 1.252 candidaturas de 19 países de América, 

Europa y Asia. (AS, 2024) 

 

5.6.3. Premios Ídolo 

Los Premios Ídolo son una gala anual que celebra y reconoce a los influencers y 

creadores de contenido más destacados en diversas categorías. La más reciente 

edición tuvo lugar en el Gran Teatro Príncipe Pío de Madrid el 14 de marzo de 2024. 

(Okdiario, 2023) 

La iniciativa de crear los Premios Ídolo fue de la reconocida influencer Dulceida, quien 

cuenta con más de tres millones de seguidores en Instagram. Junto con The Music 

Republic y la agencia In Management, Dulceida organizó la primera edición de los 

premios en 2022. Este evento inaugural se realizó en el Teatro Rialto de Madrid y tuvo 

como presentadora a Ana Milán. 

El proceso de selección de los ganadores de los Premios Ídolo se desarrolla en varias 

etapas. En primer lugar, el público puede votar por sus candidatos favoritos a través de 

un formulario en la web oficial de los premios. Luego, las principales agencias de 

influencers elaboran una lista de candidatos para cada categoría. Posteriormente, un 

jurado compuesto por profesionales del sector selecciona a cuatro nominados por 

categoría, basándose en estas listas. Finalmente, una semana antes de la gala, el 

jurado vota en secreto y ante notario para determinar a los ganadores. 

Este año, la categoría de pódcast incluyó a "El pódcast de Nude Project", "La Pija y la 

Quinqui", "Poco se habla" y "Reyes del palique", resultando ganador "La Pija y la 

Quinqui" (Premios Ídolo, 2024). 

 

5.6.4. Gen Z Awards 
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Los GenZ Awards son una serie de galardones creados para reconocer y valorar el 

talento de los principales influencers y creadores de contenido digital en España. La 

primera edición de estos premios tuvo lugar el 14 de noviembre de 2023 y fue 

organizada por Publiespaña, una filial de Mediaset España (Mediaset, 2023). El 

propósito principal de los GenZ Awards es premiar a los mejores influencers y 

creadores de contenido digital en 15 categorías distintas. Estas abarcan áreas como 

gastronomía, belleza, moda, estilo de vida, salud y fitness, gaming, emprendimiento 

digital, concienciación, diversidad e inclusión, música, humor y comedia, viajes, 

pódcast y audio, medio ambiente, eco y sostenibilidad, arte y creatividad, y 

entretenimiento. (Montenegro, 2023) La elección de los ganadores se desarrolló en 

dos fases. En la primera, un jurado de expertos seleccionó a cuatro candidatos por 

categoría. En la segunda fase, el público votó a través de la plataforma oficial para 

decidir los ganadores en cada categoría. Referencias: Mediaset. (2023, 16 de octubre) 

La categoría "Pódcast y Audio by Primor" es una de las muchas incluidas en los GenZ 

Awards, que se encargan de reconocer a los más destacados influencers y creadores 

de contenido digital en España. Primor, como patrocinador principal de esta categoría, 

busca conectarse con una audiencia más joven y contribuir al crecimiento tanto laboral 

como personal de los creadores de contenido audiovisual. (Divinity, 2023) En la última 

edición, el ganador de esta categoría fue el pódcast "Reyes del Palique". (GenZ Awards, 

2023) 

5.7. Ejemplos de pódcast relevantes dentro del entorno español y sus relaciones 

con las marcas 

5.7.1. La Pija y la Quinqui 

El pódcast "La Pija y la Quinqui" ha logrado destacar por su estilo único y la dinámica 

entre sus presentadores. Su atractivo radica en su frescura y autenticidad, donde los 

anfitriones conectan con el público mediante una combinación de humor, 

observaciones agudas y una actitud despreocupada. (Caballero Serrano, 2023) 
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Los presentadores, provenientes de diferentes contextos socioeconómicos, enriquecen 

las conversaciones con variadas opiniones y experiencias. Esta diversidad es clave para 

el éxito del programa, permitiendo a los oyentes identificarse con distintos puntos de 

vista. El formato ha atraído a un amplio público, consolidándose como un fenómeno 

cultural dentro del podcasting en español. (El Economista, 2023) 

 

Con su fichaje por Spotify para la segunda temporada, "La Pija y la Quinqui" amplió su 

audiencia potencial y demostró su creciente reconocimiento y éxito. Los presentadores 

anunciaron su regreso con el lema "Volvemos con traumas nuevos", reflejando su 

estilo característico de abordar temas personales y sensibles con humor. (20minutos, 

2023) 

 

En la tercera temporada, el pódcast colaboró con la marca de moda Zalando, lo que 

muestra su capacidad para atraer grandes patrocinadores y subraya su relevancia en la 

cultura contemporánea. Esta colaboración permitió al pódcast expandir su alcance y 

ofrecer contenido adicional relacionado con la moda, manteniendo su estilo distintivo 

y atractivo para los seguidores. (Martínez, 2023) 

 

Uno de los aspectos más atractivos del pódcast es la inclusión de invitados especiales 

que aportan diversidad y enriquecen las discusiones. Entre los invitados destacados se 

encuentran el presidente del Gobierno, Pedro Sánchez, y las artistas Rosalía y Aitana. 

La participación de estas figuras no solo generó gran interés, sino que también 

permitió abordar temas políticos, sociales y culturales desde una perspectiva cercana y 

accesible. (Caballero Serrano, 2023) 
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Imagen 1. Captura de pantalla del programa La Pija y la Quinqui 

Fuente: Spotify, 2024. 

5.7.2. EsLrando el chicle 

“Estirando el chicle” es un popular pódcast de comedia en español presentado por 

Carolina Iglesias y Victoria Martín, que se ha convertido en uno de los más populares 

desde su lanzamiento en mayo de 2020. El programa se caracteriza por su estilo 

humorístico y la diversidad de temas que abordan, que van desde experiencias 

personales hasta entrevistas con diversas invitadas. Los episodios se publican 

semanalmente los viernes en plataformas como Podium Pódcast y Podimo, y también 

se pueden ver en video a través de YouTube los domingos. (Wikipedia, 2024) 

 

El pódcast ha marcado una evolución notable a lo largo de todas sus temporadas, 

aumentando su audiencia y mejorando su producción. “Estirando el chicle” también ha 

destacado en el ámbito de los espectáculos en vivo, logrando llenar recintos 

importantes como el WiZink Center en Madrid, donde vendieron 12,000 entradas en 

menos de 24 horas, lo que representa un hito significativo en la comedia española. 

(RTVE, 2023) 
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El éxito del pódcast no solo se refleja en su popularidad, sino también en su impacto 

en la comedia hecha por mujeres, desafiando las percepciones tradicionales sobre el 

humor femenino. Este reconocimiento se ha consolidado con premios como el Premio 

Ondas 2021 al mejor pódcast nacional de radio. (RTVE, 2023) “Estirando el chicle” ha 

demostrado que la comedia ya no es exclusivamente un terreno masculino y sigue 

ganando reconocimiento en la industria del entretenimiento. (RTVE, 2023) 

 

Además, el pódcast ha contado con el patrocinio de diversas marcas. Kaiku Cafe Latte 

ha sido un patrocinador constante en las últimas temporadas, a través de menciones y 

product placement en todos los episodios. (Instagram, 2021) También han realizado 

colaboraciones puntuales con marcas como Woman Secret, que ha participado en 

redes sociales y menciones dentro de episodios específicos. (Instagram, 2023), y Fnac 

España, que ha aparecido en productos y menciones esporádicas en el pódcast. 

(Instagram, 2021) 

 

Imagen 2. Captura de pantalla del programa Estirando el chicle 

Fuente: Podimo, 2024. 
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5.7.3. Aprendemos juntos BBVA 

El pódcast "Aprendemos juntos 2030" de BBVA es una iniciativa que promueve la educación 

enfocada en la sostenibilidad, con el objetivo de ayudar a las personas a construir un futuro 

más inclusivo y verde, y contribuir a los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) de la ONU. 

(BBVA, 2023) El pódcast abarca temas relevantes para la Generación Z, como sostenibilidad, 

cambio climático, educación, salud mental, tecnología y desarrollo personal. (BBVA, 2023) 

 

En cuanto a la sostenibilidad y el cambio climático, se discuten formas en las que las acciones 

individuales pueden influir positivamente en el medio ambiente, con expertos como Manuel 

Maqueda. (Audible, 2023) En el ámbito educativo, se destacan la curiosidad y la participación, 

con la intervención de neuropsicólogos como Álvaro Bilbao. (Apple Pódcasts, 2023) 

 

La salud mental y emocional también es un tema central, abordando cómo los jóvenes pueden 

gestionar mejor estos aspectos, con la psicóloga Pilar Sordo discutiendo el acoso escolar y la 

expresión de emociones. (Deezer, 2023) La tecnología y su impacto en la sociedad es otro 

punto clave, con la científica Deborah Berebichez hablando sobre los retos y oportunidades de 

la inteligencia artificial. (Audible, 2023) 

 

Finalmente, el pódcast incluye temas de desarrollo personal y social, como la comunicación 

efectiva y la resolución de conflictos, con historias inspiradoras de figuras como Lucas Vidal. 

(Apple Pódcasts, 2023) El pódcast está disponible en varias plataformas como YouTube, Apple 

Pódcasts, Spotify, Google Pódcasts, Audible e iVoox, facilitando así su acceso a una audiencia 

amplia. (BBVA, 2023) Esta iniciativa educativa busca empoderar a los oyentes, 

proporcionándoles herramientas y conocimientos para enfrentar los desafíos actuales y 

futuros mientras se promueve un mundo más sostenible e inclusivo. (BBVA, 2023); (Deezer, 

2023); (Audible, 2023); (Apple Pódcasts, 2023) 
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Imagen 3. Captura de pantalla del programa Aprendemos Juntos 

Fuente: YouTube, 2024. 

 

5.8. Ranking de pódcast más escuchados en España 

Spotify clasifica los pódcasts según el número de oyentes únicos recientes y el total de 

seguidores. Este sistema incluye varias categorías, como los 200 principales en cada 

país basados en oyentes únicos recientes y seguidores, los 200 episodios más 

populares en cada país determinados por cambios recientes en la reproducción, y los 

50 principales por categoría específica. Los rankings se actualizan diariamente para 

reflejar la interacción y la audiencia. Spotify categoriza los pódcasts según la primera 

categoría en la fuente RSS del pódcast, la cual puede modificarse actualizando dicha 

fuente a lo largo del tiempo. 
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Número Pódcast Creador 

1 Criminología en serie Alejandra Lavín Torres 

2 The Wild Project Jordi Wild 

3 Keep It Cutre Ángela y Albanta 

4 El Pódcast de Marian Rojas Estapé Marian Rojas Estapé 

5 Nadie Sabe Nada SER Pódcast 

6 La Ruina La Ruina 

7 Criminopatía Podium Pódcast 

8 Hoy en la historia El Orden Mundial 

9 Black Mango Podcast Black Mango 

10 WORLDCA$T Pedro Buerbaum 

 

Tabla 1. Ranking Pódcast más escuchados en España en 2024 

Fuente: Spotify Pódcast Charts España 

"Criminología en serie" es un pódcast presentado por Alejandra Lavín Torres, 

criminóloga especializada en ciberdelincuencia y psicología de la delincuencia, que 

explora crímenes reales desde un punto de vista analífco y criminológico. "The Wild 

Project", conducido por Jordi Wild, se centra en entrevistas y discusiones sobre temas 

variados con un enfoque informal y entretenido. "Keep It Cutre", presentado por 

Ángela y Albanta, ofrece contenido humorísfco y crífco sobre la cultura popular. "El 

Pódcast de Marian Rojas Estapé", creado por la psiquiatra Marian Rojas Estapé, aborda 

temas de salud mental y bienestar emocional. "Nadie Sabe Nada" es un programa de 

humor improvisado presentado por Andreu Buenafuente y Berto Romero, parte de 

SER Pódcast. "La Ruina", un espacio donde los invitados comparten historias cómicas 

sobre sus fracasos personales está también en el top de escuchas. 

"Criminopara", producido por Podium Pódcast, explora historias de crímenes reales 

con un enfoque detallado y narrafvo. "Hoy en la historia", de El Orden Mundial, ofrece 

análisis históricos sobre eventos relevantes. "Black Mango Pódcast" cubre temas de 
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actualidad y cultura urbana. Finalmente, "WORLDCA$T", presentado por Pedro 

Buerbaum, se enfoca en temas económicos y financieros. (Spoffy, 2024) 

Podimo Reflect analiza los pódcasts más escuchados mediante la recopilación de datos 

sobre las reproducciones, la duración de las escuchas y la frecuencia de acceso a los 

episodios. Esta herramienta ofrece a los usuarios un resumen personalizado de sus 

hábitos de consumo anual, generando un ranking de los pódcasts más populares 

basado en estos datos. 

Número Pódcast Creador 

1 Entre el cielo y las nubes Laura Escanes 

2 Malas personas Victoria Martín 

3 La Vida y Tal Ana Milán y Sebastián Gallego 

4 Estirando el chicle Carolina Iglesias y Victoria Martín 

5 Querido hater Malbert 

6 Tenía la duda Judith Tiral 

7 El sentido de la birra Ricardo Moya 

8 Queridas Hermanas Sindy Takanashi 

9 Special People Club Esty Quesada 

 

Tabla 2. Ranking Pódcast más escuchados en España en 2024 

Fuente: Podimo Reflect 

 

El pódcast Entre el cielo y las nubes, presentado por Laura Escanes, explora la vida y 

experiencias de invitados en torno a la fama y las redes sociales. (Podimo, 2024) 

Estirando el chicle, de Carolina Iglesias y Victoria Martín, es un programa de comedia 
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que aborda temas sociales con un enfoque activista y ha sido galardonado con dos 

premios Ondas. (Podiumpodcast, 2024; El Periódico, 2024) “Malas personas” de 

Victoria Martín, examina la moralidad y la complejidad de la naturaleza humana. (Hola, 

2024) La Vida y Tal con Ana Milán y Sebastián Gallego, ofrece relatos divertidos sobre 

la vida y la amistad. (Vanity Fair, 2024) Criminología en serie, presentado por Alejandra 

Lavín Torres, profundiza en casos criminales y el sistema de justicia penal. (Podimo, 

2023) Querido hater, de Malbert, aborda temas polémicos con franqueza en sus 

entrevistas. (Podimo, 2023) Tenía la duda, donde Judith Tiral entrevista a expertos 

para responder preguntas variadas, desde física hasta religión. (Podimo, 2023) El 

sentido de la birra, con Ricardo Moya, se centra en conversaciones informales con 

personajes públicos. (Podimo, 2023) Queridas Hermanas, presentado por Sindy 

Takanashi, reflexiona sobre obsesiones y experiencias personales. (Podimo, 2023) 

Finalmente, Special People Club de Esty Quesada, es un espacio para discutir miedos y 

temores personales y de invitados. (Podimo, 2023) 

 

6. ANÁLISIS DEL PÓDCAST EN EUROPA: 

6.1. Aumento en la popularidad y el consumo 

El podcasting en Europa ha experimentado un crecimiento significativo en los últimos 

años (Reuters Institute, 2023), reflejando tendencias globales en el consumo de 

medios digitales. Este crecimiento se debe a varios factores clave, incluyendo el 

aumento de la conectividad móvil, la disponibilidad de plataformas de distribución más 

sofisticadas (Statista, n.d.) y un cambio en las preferencias de consumo de los 

usuarios, quienes buscan contenido más personalizado y accesible on-demand. (Edison 

Research, 2023) 

El mercado europeo de pódcasts se diferencia del resto por su fragmentación, 

resultado de la diversidad lingüística y cultural presente en el continente. Según el 

estudio realizado por Pérez Alaejos, Terol Bolinches y Barrios-Rubio en 2023, las 
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plataformas de podcasting en Europa se encuentran en diferentes niveles de madurez 

y emplean diversas estrategias de producción y comercialización. 

 

Imagen 4. Mapa de escucha de pódcast en la aplicación de Podimo 

Fuente: Podimo, 2024 

Este estudio cataloga los mercados de pódcasts europeos en cuatro niveles de 

madurez. En el nivel inicial se encuentran países como Polonia, donde los pódcasts 

populares suelen ser programas de radio reciclados, con una producción básica y una 

monetización mínima. En el nivel intermedio, países como España y los Países Bajos 

combinan creadores aficionados y profesionales, aunque la monetización aún no es 

prominente. Los mercados avanzados, como Alemania, Francia y los países 

escandinavos, presentan una producción de alta calidad y esfuerzos significativos para 

monetizar el contenido, adoptando modelos híbridos de financiación que incluyen 

publicidad y suscripciones. Finalmente, el Reino Unido se destaca como un mercado 

maduro, con una producción de alta calidad y una monetización efectiva, convirtiendo 

a los pódcasts en una industria bien establecida y diversa en términos de fuentes de 

ingresos. (Pérez-Alaejos et al., 2023) 
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  Francia Reino Unido Alemania España Italia 

Oyentes frecuentes 2% 4% 3% 3% 2% 

Oyentes ocasionales 19% 29% 24% 32% 21% 

No usuarios / sin respuesta 79% 67% 73% 65% 77% 

 

Tabla 3. Intensidad de Escucha de Pódcast 

Fuente: Statista, 2024 

La monetización de los pódcasts en Europa varía según la plataforma y el mercado. 

Algunos de los modelos más comunes incluyen la publicidad, utilizada por plataformas 

como Acast y Podimo, donde los ingresos provienen de anuncios insertados en los 

pódcasts; las suscripciones premium, donde los oyentes pagan una tarifa mensual para 

acceder a contenido exclusivo, como es el caso de Podimo; y el crowdfunding, una 

combinación de publicidad con donaciones directas de los oyentes para apoyar a los 

creadores. (Mañas-Pellejero & Paz, 2023) 

6.2. Diversificación de contenido 

La diversificación del contenido es otro factor significativo en el crecimiento de los 

pódcasts en Europa. Según el estudio de la European Broadcasting Union (2022), los 

géneros que han visto un crecimiento particular incluyen no solo entretenimiento y 

música, sino también educación, salud y tecnología. Este diverso rango de temas ha 

ayudado a atraer a una audiencia más amplia y variada. 
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Gráfico 4. Temas de pódcast más populares en Europa 

Fuente: Mañas-Pellejero, Miguel; Paz, Elisa (2022). 

En este diagrama de árbol que ilustra los temas de los pódcasts más populares en 

Europa. El entretenimiento ocupa la mayor área en el gráfico, indicando que es el 

género de pódcast más popular en Europa. La cultura y la sociedad también ocupan un 

área significativa, lo que sugiere un alto interés en pódcasts que tratan sobre aspectos 

culturales y sociales. Los temas de actualidad tienen una presencia considerable, 

reflejando el interés de los oyentes en mantenerse informados sobre los eventos 

actuales. Los géneros de true crime y documentales también ocupan áreas notables, 

destacando la popularidad de los pódcasts que narran crímenes reales y 

documentales. 

Los pódcasts de comedia son populares, aunque en menor medida que los de 

entretenimiento y cultura. Los temas de política, negocios y personales tienen áreas 

más pequeñas, indicando un interés moderado en pódcasts sobre estos temas. La 
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psicología, el estilo de vida, los deportes, la ciencia, la filosofía y la sexualidad ocupan 

las áreas más pequeñas en el gráfico, sugiriendo que tienen un nicho más reducido, 

pero aún significativo de oyentes.  

6.3. Fandom del pódcast en Europa 

El estudio de Mañas-Pellejero y Paz se enfoca en el fenómeno del fandom en el 

contexto de los pódcasts europeos, explorando cómo las audiencias se comprometen 

con estos programas a través de herramientas digitales y redes sociales. Utilizando una 

metodología de triangulación, que incluye análisis de contenido y netnografía, el 

estudio ofrece una visión profunda sobre la participación del fandom en este medio. 

Para identificar los pódcasts más populares y aquellos que generan más actividad de 

fandom, el estudio seleccionó una muestra de los 100 pódcasts más populares en 

Spotify en cinco grandes mercados europeos: Francia, Alemania, Italia, España y Reino 

Unido. La selección se basó en la popularidad de los programas en la plataforma, 

asegurando una representación equilibrada de los diferentes mercados. 

El análisis reveló que aproximadamente un tercio de los pódcasts en la muestra 

generan contenido creado por fans, como fan art y cuentas de fans en redes sociales. 

Las estrategias de compromiso incluyen la interacción en redes sociales, especialmente 

Instagram y Twitter. Instagram es particularmente popular para compartir contenido 

visual creado por los fans, como ilustraciones y fotografías, mientras que Twitter se 

utiliza para crear cuentas "fuera de contexto" que publican fragmentos del programa 

sin contexto adicional para entretener y conectar a otros fans. Además, la creación de 

merchandising y la organización de eventos en vivo son estrategias utilizadas para 

fomentar la lealtad de los fans y fortalecer la comunidad alrededor del programa. 

 

El estudio identificó las formas más comunes de creación de contenido por parte del 

fandom, que incluyen fan art, fotografías de fans y cuentas de fans en redes sociales. 

Las ilustraciones digitales y manuales representan la identidad de marca de los 

pódcasts, destacando elementos clave como los presentadores y citas populares del 
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programa. Las fotos tomadas por fans en eventos en vivo, con presentadores o 

mostrando merchandising del pódcast, refuerzan la conexión personal y la comunidad 

alrededor del pódcast. Este tipo de contenido, aunque no crea expansiones transmedia 

significativas, refuerza la presencia del pódcast en el entorno digital y demuestra un 

nivel destacado de compromiso del fandom. 

 

La actividad del fandom varía significativamente entre los países analizados. El Reino 

Unido destaca por tener el mayor número de programas con fandom activo, seguido 

por Alemania y España. Esto refleja una correlación entre la madurez del mercado de 

podcasting y la actividad del fandom. Con 13 de 20 programas mostrando un fandom 

activo, el Reino Unido lidera en términos de participación y creación de contenido por 

parte de los fans. Alemania, con 9 de 20 programas, tiene una fuerte presencia de 

contenido creado por fans y eventos en vivo. España, aunque tiene el mayor 

porcentaje de oyentes ocasionales, muestra una actividad significativa del fandom en 7 

de 20 programas, sugiriendo un alto potencial de crecimiento en la participación del 

fandom. 

7. ESTADOS UNIDOS Y SUS APORTACIONES AL MERCADO GLOBAL DEL 
PÓDCAST 

El podcasting ha experimentado una evolución significativa desde sus inicios a 

principios de la década de 2000. El término "podcasting" fue acuñado en 2004 y se 

refería a la distribución de archivos de audio a través de Internet. En sus primeros 

años, el podcasting fue adoptado principalmente por emisoras de radio y entusiastas 

de la tecnología. (Martínez-Costa y Lus, 2019) Para 2011, en Estados Unidos existían 

más de 90,000 pódcasts activos, lo que indica un crecimiento constante, aunque aún 

no masivo. (PEW Research, 2011) En 2013, el pódcast "The Joe Rogan Experience" se 

destacó como un ejemplo de podcast independiente, desafiando los formatos 

tradicionales de radio y televisión y atrayendo a una gran audiencia a través de su 

estilo conversacional y temas diversos. (Domínguez y Dornaleteche, 2013) 
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Gráfico 5. Porcentaje de oyentes estadounidenses de pódcast 

Fuente:  Edison Research; RadioToday UK, 2024 

El lanzamiento de "Serial" en 2014 marcó un punto de inflexión en la popularidad del 

podcasting, especialmente en el género de ficción. Este pódcast de investigación 

periodística alcanzó cifras récord de descargas y generó un gran interés en las 

narrativas de audio. (Olmedo-Salar y López-Villafranca, 2019) Para 2018, hubo una 

explosión de nuevos pódcasts, con un promedio de 575 lanzamientos diarios, lo que 

demuestra la creciente accesibilidad y facilidad de creación de contenido en este 

formato. (Zohrob, 2019) 

 

En 2019, Spotify realizó importantes inversiones en la adquisición de empresas de 

producción y alojamiento de pódcasts, señalando un creciente interés comercial en el 

medio. (Zohrob, 2019) El consumo de pódcasts experimentó un aumento significativo 

en 2018, con un 50% más de oyentes frecuentes en Estados Unidos. (Zohrob, 2019) El 

podcasting se consolidó como una forma popular de consumir contenido de audio, 

impulsado por la adopción generalizada de teléfonos inteligentes, el aumento de los 

altavoces inteligentes y la mejora de la conectividad en los automóviles. (Zohrob, 

2019) 
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7.1. Temas más consumidos 

 

Gráfico 6. Temas de los pódcasts más escuchados en el mercado estadounidense 

Fuente:  Pew Research Center, 2022 

 

La gráfica proporcionada por el Centro de Investigación Pew muestra la distribución 

porcentual de los pódcasts mejor clasificados según su temática principal. Se observa 

que aproximadamente una cuarta parte de estos pódcasts se centran en el "true-

crime", con un 24%. Le siguen los pódcasts sobre "política y gobierno" con un 10%, y 

aquellos sobre "entretenimiento, cultura pop y las artes" con un 9%. Otros temas 

populares incluyen "autoayuda y relaciones" (8%), "deportes" (6%) e "historia" (4%).  

 

Temas menos representados en los pódcasts mejor clasificados son "dinero y 

finanzas", "comedia" y "religión", cada uno con un 2%. Finalmente, los temas de 

"ciencia y tecnología" y "salud" representan solo el 1% cada uno. Es importante notar 

que una cantidad significativa de pódcasts (20%) cubren múltiples temas, y un 12% se 

clasifican en la categoría de "otros".  
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La gráfica se basa en un análisis de 451 pódcasts que estuvieron en el top 300 de los 

rankings diarios promedio en Estados Unidos en Spotify y Apple Pódcasts, durante el 

periodo del 1 de abril al 30 de septiembre de 2022.  (Pew Research Center, 2022) 

 

Algunos de los pódcasts destacados exploran diversas formas de interactuar con su 

audiencia. Aproximadamente el 51% de ellos producen videos para la mayoría de los 

episodios, ofreciendo una experiencia visual atractiva. Además, un 8% cuenta con 

foros de discusión o servidores de Discord para conectar directamente con sus 

seguidores.  (Pew Research Center, 2022) 

Los pódcasts utilizan diferentes formatos: el 38% presentan reportajes profundos, el 

23% son entrevistas y el 16% se basan en comentarios. Los pódcasts de true crime 

suelen hacer reportajes profundos (95%), mientras que los de política y gobierno 

combinan entrevistas (33%), reportajes (28%) y comentarios (28%). La mayoría de 

estos pódcasts tienen un solo presentador (58%), duran menos de una hora (60%) y 

buscan apoyo financiero de su audiencia (47%). (Pew Research Center, 2022) 

8. INNOVACIONES EN LA MONETIZACIÓN Y CREACIÓN DE CONTENIDO  

La tecnología ha sido fundamental en la expansión global del podcasting. Plataformas 

como Spotify y Deezer han optimizado sus servicios de descubrimiento de pódcasts 

mediante algoritmos que personalizan las recomendaciones para los usuarios, 

(Business Insider, 2023) facilitando significativamente el acceso al contenido para 

oyentes en todo el mundo. (Spotify, 2022) En particular, Spotify ha invertido 

considerablemente en mejorar la experiencia de sus usuarios. Sus algoritmos de 

recomendación, impulsados por inteligencia artificial, sugieren pódcasts basados en las 

preferencias de escucha y el historial del usuario. (Mediterranea, 2023) Esta tecnología 

ha hecho que descubrir nuevos contenidos sea mucho más sencillo para los oyentes 

globales. Además, Spotify ha establecido acuerdos con creadores y estudios de 
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pódcast para ofrecer contenido exclusivo y original, lo cual atrae a audiencias 

específicas y aumenta la atracción de su plataforma. (Spotify, 2020) 

 

Monetizar pódcasts sigue siendo eficaz a través de la búsqueda de patrocinadores. La 

publicidad programática, que utiliza inteligencia artificial para conectar anunciantes 

con audiencias específicas, está ganando rápidamente popularidad. Plataformas como 

Spotify y AdsWizz están implementando estas tecnologías avanzadas para mejorar la 

precisión de los anuncios, aumentando así los ingresos de los creadores de contenido. 

(Nygren, 2023; Digital Content Next, 2022) Además, ofrecer contenido exclusivo a 

suscriptores mediante una cuota mensual es una tendencia en crecimiento. Servicios 

como Patreon, Apple Pódcasts y Amazon Music permiten a los creadores ofrecer 

episodios adicionales, sin publicidad y con acceso anticipado a nuevos episodios. Este 

modelo de suscripción no solo genera ingresos constantes, sino que también fortalece 

la relación con la audiencia. (Buzzsprout, 2024; Westwood One, 2022) En España, 

Podimo ha implementado un modelo de compensación innovador que permite a los 

creadores de pódcasts obtener ingresos directamente de los suscriptores que 

consumen su contenido. (Cyberclick, 2023) Este modelo no solo mejora la 

sostenibilidad financiera para los creadores, sino que también incentiva la producción 

de contenido de alta calidad para públicos más específicos. (Cyberclick, 2023) A partir 

de abril de 2024, los creadores de contenido no exclusivo en Podimo recibirán una 

tarifa plana por episodio en lugar de un pago basado en el tiempo. (Podimo, 2024) 

 

La creación de contenido para pódcasts está siendo transformada significativamente 

por la inteligencia artificial. Herramientas como Podcastle utilizan IA para simplificar la 

producción, personalizar recomendaciones y optimizar la experiencia del oyente. Esta 

tecnología no solo mejora la calidad del contenido, sino que también incrementa el 

compromiso y la lealtad de la audiencia. (Podcastle, 2024) Adicionalmente, 

plataformas como Spotify han comenzado a ofrecer pódcasts en formato de video, 

permitiendo a los creadores diversificar su contenido y atraer a audiencias que 

prefieren el formato visual. Esta innovación abre nuevas oportunidades de 
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monetización a través de anuncios en video. (Podsqueeze, 2024); (Digital Content 

Next, 2022) La interactividad en el contenido también está en aumento. Por ejemplo, 

la BBC ha desarrollado habilidades de voz para asistentes como Alexa, permitiendo a 

los oyentes interactuar de manera más dinámica con el contenido. Esta interactividad 

incluye la capacidad de solicitar más información sobre ciertos temas o navegar entre 

diferentes secciones de un episodio mediante comandos de voz. (Digital Content Next, 

2022) Finalmente, el uso de clips cortos de episodios de pódcasts para promocionar 

contenido en redes sociales es una estrategia de marketing cada vez más popular. 

Plataformas como TikTok, YouTube Shorts e Instagram Reels permiten a los creadores 

alcanzar audiencias más amplias y diversas, aprovechando la tendencia hacia 

contenidos de consumo rápido. (Podsqueeze, 2024) 

9. RELACIÓN DEL CONSUMO CON LAS TENDENCIAS Y LA ACTUALIDAD 

El informe anual de Spotify de 2023 destaca los momentos culturales más significativos 

del año, abarcando desde eventos musicales y deportivos hasta estrenos de cine y 

televisión, y analiza cómo estos influyeron en el consumo de pódcasts en la 

plataforma. Este año ha sido testigo de hitos emblemáticos que reflejan el espíritu de 

la época, como la gira Renaissance de Beyoncé, la película "Barbie" y la aparición de 

plataformas de inteligencia artificial como ChatGPT, que han revolucionado el 

panorama tecnológico. 

 

En el ámbito musical, uno de los eventos más esperados fue la gira Renaissance de 

Beyoncé. Luego del lanzamiento de su álbum Renaissance en el verano de 2022, sus 

seguidores estaban ansiosos por noticias sobre una gira. A comienzos de 2023, las 

especulaciones empezaron a circular, y en enero, el anuncio oficial de la gira provocó 

un aumento del 1025% en la escucha de pódcasts sobre Beyoncé en comparación con 

el mes anterior. La gira comenzó el 10 de mayo en Estocolmo, generando un 

crecimiento intermensual del 433% en las reproducciones de pódcasts relacionados. La 

audiencia se mantuvo constante durante junio, y el 12 de julio, después del primer 

concierto en Estados Unidos, las reproducciones aumentaron un 323% intermensual. 
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Los oyentes de entre 25 y 34 años fueron los principales responsables de la interacción 

con este tema en los pódcasts. 

 

Otro evento musical importante fue el Festival de la Canción de Eurovisión, que reunió 

a competidores de 37 países y atrajo a 162 millones de espectadores de todo el 

mundo. En Spotify, se observó un aumento en la reproducción de pódcasts 

relacionados con Eurovisión en marzo, coincidiendo con el anuncio de los participantes 

y la venta de entradas. Durante la semana del 9 de mayo, cuando se celebraron las 

semifinales y la final el 13 de mayo, las reproducciones de pódcasts sobre Eurovisión 

aumentaron un 492% respecto a la semana anterior. Las tendencias de búsqueda en 

Google alcanzaron su punto máximo antes que las reproducciones de pódcasts, pero la 

interacción con estos últimos se extendió hasta junio y julio. 

 

En el cine, la nostalgia tuvo un papel crucial con el estreno de la película "Barbie". A 

diferencia de otros estrenos cinematográficos, se sabía poco sobre la trama, y el 

debate en los pódcasts fue mínimo antes del lanzamiento. Sin embargo, tras el estreno 

mundial el 21 de julio, hubo un aumento del 967% en la reproducción de pódcasts 

relacionados con "Barbie". El 27 de julio, la directora Greta Gerwig apareció en el 

pódcast "The Big Picture", lo que incrementó en un 215% la audiencia del programa. 

De manera curiosa, el 58% de los oyentes de pódcasts sobre "Barbie" la semana del 

estreno eran hombres, aunque posteriormente, las mujeres mostraron mayor 

interacción, especialmente en programas de arte y entretenimiento. 

 

En el ámbito deportivo, los aficionados al fútbol americano celebraron la victoria de los 

Kansas City Chiefs en la Superbowl. Además, el debut de Lionel Messi con el Inter 

Miami CF fue otro momento destacado. Tras su anuncio el 7 de junio, hubo un 

aumento del 531% en las reproducciones de pódcasts sobre Messi. En la semana de su 

primer partido el 21 de julio, las reproducciones aumentaron un 449%. 

 

En televisión, dos momentos destacados fueron el descubrimiento del sucesor de 

Logan Roy en la última temporada de "Succession" y la revelación del escándalo en 

"Vanderpump Rules" (VPR). En VPR, después del estreno de la temporada 10 el 7 de 
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enero, hubo un aumento en la reproducción de pódcasts relacionados. El 3 de marzo, 

tras la revelación del engaño de Tom, las reproducciones aumentaron un 608%. Las 

reproducciones continuaron creciendo durante la temporada y después del final de 

esta el 17 de mayo. 

 

La Met Gala, conocida como "la noche más importante del mundo de la moda", 

también generó un aumento significativo en las reproducciones de pódcasts. Antes del 

evento del 1 de mayo, hubo un incremento en las reproducciones cuando las 

publicaciones del corazón especulaban sobre los asistentes. Después de la gala, las 

reproducciones aumentaron un 1208% y se mantuvieron altas durante varias semanas 

mientras la gente seguía debatiendo sobre las tendencias de alta costura. 

 

10.  EL PÓDCAST Y SU RELACIÓN CON EL MARKETING Y LA PUBLICIDAD 

El sector de los pódcasts presenta numerosas oportunidades para las marcas debido a 

su creciente popularidad y amplio alcance. 

La publicidad en pódcasts ofrece grandes beneficios para las marcas al aprovechar la 

conexión íntima y de confianza que estos medios generan. Cuando los anuncios son 

leídos por los invitados, aportan un toque personal que aumenta la credibilidad entre 

los oyentes. Este tipo de publicidad nativa, al estar integrada de manera natural en el 

contenido, puede ser más efectiva que los métodos tradicionales (Loeb & Loeb LLP, 

2022). 

La creación de pódcasts de marca permite a las empresas contar sus historias y 

conectar de manera profunda con su audiencia. Al generar contenido que refleje sus 

valores y necesidades, las marcas pueden fortalecer su identidad y la fidelidad de sus 

clientes. Por ejemplo, un pódcast enfocado en sostenibilidad puede posicionar a una 

empresa como líder en prácticas ecológicas. (Quill Podcasting, n.d.) 
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Los pódcasts también permiten a las marcas llegar a audiencias específicas y nichos de 

mercado. Mediante la personalización del contenido dirigido a segmentos 

demográficos particulares, las empresas pueden adaptar sus mensajes y aumentar su 

relevancia para los oyentes. (Quill Podcasting, n.d.) 

 

Los oyentes de pódcasts a menudo desarrollan relaciones parasociales con los 

invitados, creando vínculos unilaterales que las marcas pueden aprovechar para 

construir relaciones más estrechas y auténticas con su audiencia, incrementando así la 

lealtad y la participación. (Tobin & Guadagno, 2022) 

 

En comparación con otros medios como la televisión o el cine, la producción de 

pódcasts es más económica, lo que permite a las marcas de todos los tamaños crear 

contenido de alta calidad sin grandes inversiones financieras. Esto facilita la 

experimentación y la innovación en sus estrategias de marketing. (Loeb & Loeb LLP, 

2022) 

 

También los pódcasts permiten a las marcas diversificar su contenido y ampliar su 

presencia en múltiples plataformas. Más allá de los formatos tradicionales de 

entrevistas y discusiones, los pódcasts pueden incluir narrativas guionadas, 

documentales y series, ofreciendo una variedad de enfoques creativos para captar la 

atención de diferentes segmentos de audiencia. (Grand View Research, n.d.) 

 

El crecimiento global del mercado de pódcasts brinda a las marcas la oportunidad de 

expandirse a nuevas regiones y audiencias. Por ejemplo, el mercado de pódcasts en 

América Latina está en rápida expansión, ofreciendo grandes oportunidades para 

contenidos en español y para marcas que buscan alcanzar a estos consumidores. 

(Grand View Research, n.d.) 
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10.1. La expansión y difusión del pódcast a través de las redes sociales 

Los clips virales de pódcasts son segmentos breves de episodios que se comparten en 

plataformas como TikTok, Instagram y Twitter con el propósito de atraer nuevos 

oyentes. Estos clips, típicamente de 15 a 30 segundos, incluyen frases provocativas, 

polémicas o humorísticas que pueden generar reacciones intensas entre los usuarios al 

ser presentadas fuera de su contexto original. (WeAreContent, 2024) Una de las 

principales ventajas de estos clips es su capacidad para llegar a personas que no suelen 

escuchar pódcasts. Al ver estos fragmentos, los usuarios pueden sentirse intrigados y 

motivados a buscar más contenido del creador. (comodigital.info, 2024) La creación de 

estos clips exige un esfuerzo considerable en la edición y subtitulado, ya que los 

subtítulos permiten que el contenido sea accesible sin sonido, algo crucial para captar 

la atención en entornos donde no se puede usar audio. (acousticcomunicacion.com, 

2024) 

El uso de herramientas de inteligencia artificial como Munch y Vidyo.ai facilita la 

creación y optimización de estos clips, permitiendo generar descripciones y hashtags 

específicos para cada plataforma, lo cual incrementa su efectividad y alcance. 

(comodigital.info, 2024) Para que un video se vuelva viral, es fundamental que evoque 

emociones en los espectadores y cuente una historia convincente en un corto período. 

Emociones como la diversión, el interés y la sorpresa son especialmente efectivas para 

captar y mantener la atención del público. (WeAreContent, 2024) Mantenerse al día 

con las tendencias y utilizar hashtags populares también puede aumentar 

significativamente la visibilidad de estos clips, y colaborar con otros creadores es una 

estrategia útil para ampliar el alcance. (plussmarketing.com, 2024) 

 

La promoción de pódcasts ha cambiado considerablemente con el auge de las 

plataformas de redes sociales. Herramientas como TikTok, Instagram y YouTube han 

transformado la manera en que los creadores de contenido llegan a sus audiencias, 

permitiendo una interacción más dinámica y visualmente atractiva. Estas plataformas 

no solo facilitan la difusión de episodios, sino que también ofrecen oportunidades para 
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la monetización y la creación de comunidades alrededor de los pódcasts. (Calvo, 2022); 

(López Villafranca, 2021); (González, 2023)  

Según Smith (2023), el uso de redes sociales para la promoción de pódcasts ha 

aumentado en un 60% en los últimos tres años, destacando la importancia de estas 

herramientas en el marketing digital moderno. 

 

TikTok ha emergido como una plataforma fundamental para la promoción de pódcasts 

debido a su formato de videos cortos y su alta interacción con los usuarios. Los 

creadores de pódcasts emplean TikTok para compartir extractos llamativos de 

episodios, escenas detrás de cámaras y avances que captan la atención de una 

audiencia joven y diversa. La capacidad de TikTok para hacer que el contenido se 

vuelva viral rápidamente, gracias a su algoritmo, facilita la adquisición de nuevos 

oyentes. La inclusión de elementos visuales como videoclips o gráficos atractivos 

aumenta la interacción y retención de la audiencia en esta plataforma. (Calvo, 2022) 

 

Instagram proporciona una variedad de formatos útiles para la promoción de pódcasts, 

tales como publicaciones en el feed, historias, reels y IGTV. Las historias y reels son 

especialmente efectivas debido a su carácter temporal y su capacidad para generar 

respuestas rápidas. Los creadores de pódcasts pueden utilizar estas herramientas para 

compartir citas impactantes, entrevistas con invitados especiales y enlaces directos a 

nuevos episodios. Además, Instagram permite una interacción más personal y directa 

con la audiencia a través de mensajes directos y comentarios, lo que fomenta una 

comunidad activa y comprometida. (López Villafranca, 2021) 

 

YouTube se destaca como una de las principales plataformas para la distribución de 

pódcasts en formato de video. Muchos creadores optan por grabar sus episodios en 

video y subirlos a YouTube, lo que no solo mejora la accesibilidad del contenido, sino 

que también permite monetizar a través de anuncios y suscripciones. La capacidad de 

comentar y compartir videos en YouTube también facilita la construcción de una 
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comunidad en torno al pódcast. Además, YouTube ofrece herramientas analíticas 

avanzadas que ayudan a los creadores a comprender mejor a su audiencia y ajustar su 

contenido para maximizar el alcance y la interacción. (González, 2023) 

10.1.1.  Promoción del pódcast en redes por parte de las plataformas de 

difusión 

Según Caballero-Escusol, A., Nicolas-Sans, R., y Bustos Díaz, J. (2021), entre el 70% y el 

80% de las publicaciones en redes sociales de iVoox y Anchor están dedicadas a la 

promoción de sus contenidos sonoros, con Twitter siendo la plataforma más utilizada 

para este propósito. Este enfoque permite aprovechar el algoritmo de Twitter para 

descubrir y escuchar pódcasts directamente desde la plataforma. (Pedrero et al., 2023) 

 

La profesionalización del podcasting es evidente en plataformas como Podium Pódcast 

del grupo PRISA, que ha apostado por contenidos de alta calidad y una diversidad de 

géneros desde su lanzamiento en 2016. (Moreno Cazalla, 2017) 

 

El uso de herramientas como Fanpage Karma en estudios cuantitativos ha demostrado 

ser eficaz para la gestión de contenidos y la actividad en redes sociales. Por ejemplo, 

aunque Instagram es una de las redes sociales de mayor crecimiento, su uso por parte 

de plataformas de pódcast es relativamente bajo en comparación con Twitter, lo que 

podría representar una oportunidad perdida para atraer a una audiencia más joven y 

diversa. (Caballero-Escusol et al., 2021) 

 

En cuanto a la evolución de la industria, se prevé un crecimiento continuo en el 

número de oyentes de pódcasts en español, estimándose que alcanzará los 26,6 

millones en 2026. Esto subraya la importancia de contar con estrategias efectivas de 

promoción y difusión para aprovechar este crecimiento. (Dosdoce.com, 2023); (PwC, 

2023) 
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11.  PERSPECTIVAS A FUTURO 

La evolución del podcasting a nivel mundial comenzó con la integración de los pódcasts 

en iTunes de Apple en junio de 2005, con la versión 4.9 de su software. En dos años, la 

plataforma alcanzó un millón de suscriptores, cifra que aumentó a cinco millones en 

2013. Este éxito motivó la aparición de otros servicios como iVoox y los más recientes 

Himalaya y Google Pódcasts. Más adelante, Spotify también se enfocó en este 

formato. En julio de 2021, la plataforma sueca tenía 365 millones de usuarios, de los 

cuales 165 millones eran suscriptores de pago. En 2019, Spotify adquirió la productora 

Gimlet Media y la startup Anchor, que facilita la grabación y distribución de pódcasts 

para principiantes. Estas adquisiciones han consolidado a Spotify como la segunda 

mayor plataforma de pódcasts a nivel mundial, solo superada por Apple. (Rodríguez-

Canfranc, 2020) 

 

 

Gráfico 7. Cuota de mercado en base a los 487 millones de usuarios globales 

Fuente:  Mark Mulligan, 2021. 

El crecimiento del podcasting se está acelerando notablemente en América del Norte. 
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oyentes de pódcasts. En comparación, Europa y América Latina seguirán con 

participaciones del 32.8% y 32.4%, respectivamente. (IMARC Group, n.d.) 

La cultura del podcasting en América del Norte está sólidamente establecida gracias a 

una alta penetración de internet y la creciente adopción de altavoces inteligentes, lo 

que facilita aún más el acceso a los pódcasts en la región. En Estados Unidos, se espera 

que la industria de los pódcasts alcance un valor de $4 mil millones en 2024, en 

comparación con su valoración actual de $2 mil millones. 

 

 

 

Gráfico 8. Estimación del tamaño del mercado USD (en millones de dólares) 

Fuente:  Abigail Orús, 2024. 

Con 100 millones de oyentes activos, Estados Unidos está experimentando lo que 

muchos consideran una edad de oro del podcasting. "The Joe Rogan Experience", el 

pódcast más exitoso del país ha logrado una popularidad que trasciende fronteras, 

siendo también muy seguido a nivel mundial. (Singh, 2024) 
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América del Norte 43,8 45,2 46,3 

Europa Occidental 30,9 31,9 32,8 

América Latina 30,3 31,4 32,4 

Korea del Sur 15,2 15,9 16,5 

Japón 14,8 15,4 16 

China 12,9 14,6 16,6 

 

Tabla 4. Número de oyentes de pódcast globales datos en %. 

Fuente: Statista Research Department, 2024 

12.  CONCLUSIONES 

El pódcast ha experimentado un crecimiento notable en los últimos años, 

consolidándose como un medio de comunicación importante. Su versatilidad, 

facilidad de acceso y variedad de temas lo han convertido en una opción muy 

atractiva para una audiencia cada vez más amplia y diversa. 

 

Este formato ha democratizado la creación de contenido, permitiendo que 

voces independientes y temas novedosos alcancen audiencias globales. A 

diferencia de la radio tradicional, los pódcasts ofrecen a los oyentes una mayor 

libertad de elección y control, permitiéndoles seleccionar los programas que les 

interesan y escucharlos en cualquier lugar y momento. 

 

El mercado de los pódcasts en España es variado y está en constante expansión, 

con una amplia gama de plataformas especializadas. La forma en que se 

financian los pódcasts también ha evolucionado, con modelos como la 

publicidad programática y el contenido premium basado en suscripciones, que 
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ofrecen nuevas oportunidades para las plataformas y los creadores de 

contenido. 

 

La tecnología ha desempeñado un papel fundamental en la expansión del 

podcasting. Las plataformas han mejorado sus servicios, ofreciendo 

herramientas avanzadas para la creación y monetización de contenido. Además, 

la inteligencia artificial está transformando la creación de contenido, 

simplificando la producción y personalizando recomendaciones para los 

oyentes. 

 

El pódcast ha demostrado ser una herramienta valiosa para el marketing y la 

publicidad, permitiendo a las marcas conectar con audiencias específicas y 

nichos de mercado de manera única. La creación de pódcasts de marca, los 

pódcasts patrocinados y el "branded content" dentro de los pódcasts son 

algunas de las estrategias que las empresas pueden utilizar para aprovechar el 

alcance y la influencia de este medio. 

 

El futuro del pódcast es prometedor, con tendencias como el video pódcast, la 

interactividad y la facilidad de creación, que permite que cualquiera pueda crear 

un pódcast desde su propia casa con un dispositivo móvil. A medida que la 

tecnología avanza y las preferencias de los oyentes evolucionan, el pódcast 

seguirá siendo un medio relevante y en constante adaptación, que, como 

hemos visto en los datos, no deja de crecer y evolucionar a nivel global. 

 

13. PROYECTO CREATIVO 

El pódcast ha surgido como una herramienta educativa útil y accesible que permite a 

los estudiantes desarrollar habilidades comunicativas y de aprendizaje autónomo. Su 

popularidad está en aumento gracias a su fácil producción y distribución, así como a su 
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capacidad para fomentar la interacción y la creatividad entre los estudiantes (Romero, 

et al. 2020); (Quintana-Guerrero et all; 2017). 

 

Las habilidades comunicativas son vitales para el crecimiento personal y profesional de 

los estudiantes. Utilizar el pódcast como recurso didáctico ayuda a los estudiantes a 

mejorar sus competencias en lectura, escritura, escucha y expresión oral. El pódcast 

facilita una comunicación efectiva y el desarrollo de competencias interdisciplinarias, 

esenciales en el proceso de enseñanza-aprendizaje.  

El pódcast se presta a diversos formatos educativos como entrevistas, debates y 

narraciones, lo que lo convierte en una herramienta flexible y atractiva para los 

estudiantes. El estudio de Quintana Guerrero (2017) señala que el pódcast no solo 

facilita el acceso a la información, sino que también permite una amplia difusión de 

contenidos pedagógicos. Esta herramienta tecnológica ha sido integrada con éxito en 

el aula, mejorando la pedagogía y fomentando la autonomía en el aprendizaje. 

(Quintana-Guerrero et al., 2017) 

 

Diversos estudios han demostrado que el uso del pódcast en la educación ofrece 

múltiples beneficios, como la mejora de la capacidad oral y expresiva de los 

estudiantes, y el fomento de la creatividad y la innovación en los proyectos educativos. 

(Romero-Velásquez et al., 2020) Asimismo, el pódcast permite a los estudiantes 

acceder a contenidos educativos en cualquier momento y lugar, promoviendo así el 

aprendizaje continuo y la adquisición de nuevas competencias digitales. (Quintana-

Guerrero et al., 2017) 

 

Este proyecto creativo consiste en el diseño de la identidad visual de un pódcast 

centrado en la publicidad y su divulgación. 
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14. GLOSARIO DE TÉRMINOS 

Términos                                                  Definición 
 

Audiencia: grupo de personas que escucha y sigue un podcast. 

Crowfunding: también conocida como micro financiación es la financiación de 
proyectos mediante las contribuciones económicas de los oyentes. 

Emisión en diferido: programa normalmente de radio que no se emite en directo si no 
posteriormente a su grabación. 

Episodio: cada uno de los contenidos audiovisuales que componen un podcast. 

Influencer: persona con capacidad de influir en las decisiones y opiniones de otras 
personas. 

Inteligencia arLficial: tecnologías uflizadas para mejorar la precisión de los anuncios y 
facilitación de la edición y creación de contenido. 

MoneLzación: manera de la que los creadores de pódcasts pueden generan ingresos a 
través de diferentes estrategias como la publicidad, suscripciones, donaciones, y 
patrocinios. 

Plataformas de distribución: servicios que proporcionan un espacio para alojar, 
gesfonar y distribuir los diferentes episodios de un pódcast.  

Pódcast: serie de episodios grabados en audio y transmifdos online 

Podcaster: persona que crea una grabación de audio o video y la distribuye en 

internet. 

Podcas:ng: creación, distribución y consumo de contenido digital en internet a través 

de episodios de audio o video.  

RRS: formato de emisión de contenido que permite emifr actualizaciones automáfcas 
a diferentes plataformas. 

Startup: empresa emergente o de nueva creación normalmente centradas en el sector 
tecnológico. 
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Streaming: transmisión en fempo real del contenido audiovisual a través de internet. 

Videopodcast: fpo de pódcast que además de audio se complementa con vídeo. 

 

Fuente: elaboración propia, 2024. 
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