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RESUMEN:

El crecimiento del pddcast destaca su relevancia como medio digital. Es una
herramienta innovadora que ofrece flexibilidad y personalizacién, superando las
limitaciones de la radio tradicional. En Espafia y Europa, el auge del pddcast ha
sido impulsado por el aumento de dispositivos mdviles y plataformas como
iVoox, Spotify, Podimo o YouTube. El perfil del oyente es diverso, con una fuerte
presencia de adultos jévenes que prefieren consumir pddcasts desde sus
dispositivos mdviles. La investigacion resalta el incremento en la produccién y
consumo de pddcasts, con géneros populares de manera global como el true
crime o el entretenimiento. Las redes sociales como TikTok e Instagram han
transformado la promocidn de pddcasts. Ademas, el pddcast se ha convertido
en un medio novedoso donde los anunciantes pueden incluir sus anuncios de
una manera mas cercana con sus consumidores.

Palabras clave: pddcast, plataformas de difusidn, redes sociales, monetizacion,
audiencia.

ABSTRACT:

The growth of podcasts highlights their relevance as a digital medium. They are an
innovative tool that offers flexibility and personalization, surpassing the limitations of
traditional radio. In Spain and Europe, the rise of podcasts has been driven by the
increase in mobile devices and platforms such as iVoox, Spotify, Podimo, or YouTube.
The listener profile is diverse, with a strong presence of young adults who prefer to
consume podcasts from their mobile devices. Research highlights the increase in
podcast production and consumption, with globally popular genres like true crime or
entertainment. Social media platforms like TikTok and Instagram have transformed
podcast promotion. Additionally, the podcast has become a novel medium where
advertisers can include their ads in a more intimate way with their consumers.

Keywords: podcast, distribution platforms, social media, monetization, audience.
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1. INTRODUCCION

Segun la Fundeu “El término pddcast, con tilde, es la adaptacion de pddcast, que es la
emision o el archivo multimedia, en especial de audio, concebidos fundamentalmente

para descargar y escuchar en ordenadores o en reproductores portdtiles.”

La palabra pddcast tiene su origen en la combinacion de dos términos en inglés:
"iPod", el reproductor de musica de Apple, y "broadcast", que significa emisién o

transmisién. (Fundeu, 2022)

El pddcast, un medio de comunicacién en auge que ha revolucionado la forma en que
consumimos contenido auditivo. Su historia se remonta a principios de los afios

2000, cuando la tecnologia permitié la distribucién de archivos de audio a través de
internet. (Ridings & Gefen, 2004) Aunque el término "pddcast" no se acufié hasta
2004, sus raices se encuentran en programas de radio anteriores que se distribuian en
linea. (Ridings & Gefen, 2004) Sin embargo, para comprender completamente la
historia del pddcast, es esencial explorar la historia de la radio, su precursor directo.

(Douglas, 2006)

La radio, inventada a finales del siglo XIX, se convirtié de manera rdpida en un medio
de comunicaciéon masivo, llevando noticias, musica y entretenimiento a hogares de
todo el mundo. (Hilmes, 2013) A lo largo del siglo XX, la radio experimentd una
evolucién constante, desde las primeras transmisiones AM hasta la llegada de la FM y
la radio por satélite. (Hilmes, 2013) La radio proporcioné un modelo para la
distribucién de contenido auditivo a una audiencia amplia, sentando las bases para el

surgimiento del pddcast. (Douglas, 2006)

La combinacién de la gran portabilidad de los reproductores de MP3 y la facilidad de
suscripcién a contenido a través de fuentes RSS impulsaron la popularidad de los

pddcasts (Berry, 2019). A medida que la tecnologia avanzaba, también lo hacia la



calidad y variedad de los pddcasts disponibles, abarcando una amplia gama de

temas, desde noticias y educacion hasta entretenimiento y ficcion.

El pddcast ha democratizado la creacion de contenido, permitiendo que voces
independientes y diversas lleguen a audiencias globales. Ademas, su formato flexible y
la posibilidad de escucharlo en cualquier momento y lugar lo han convertido en una
opcién atractiva para los oyentes modernos. A diferencia de la radio tradicional, los
pddcasts ofrecen una mayor libertad de eleccidn y control para los oyentes, quienes
pueden seleccionar los programas que les interesan y escucharlos a su propio ritmo.

(Berry, 2019)

En el dmbito académico, tanto la radio como el pédcast han sido objeto de estudio. Se
ha investigado su impacto en la participacion ciudadana, el aprendizaje, la formacién
de comunidades en linea y la cultura popular. (Douglas, 2006); (Hilmes, 2013) Ambos
medios han demostrado ser herramientas poderosas para la comunicacién y la
difusidn de ideas, y su influencia en la sociedad continda siendo objeto de analisis y

debate.

El pddcast se ha consolidado como un medio de comunicacién relevante en el siglo
XXI, ofreciendo una plataforma accesible para la expresidén y el consumo de contenido
auditivo. Su evolucion y adaptacién a las nuevas tecnologias contindan impulsando su
crecimiento y diversificacidn, convirtiéndolo en un fendmeno cultural y social de gran
impacto. La historia del pddcast esta intrinsecamente ligada a la historia de la radio, y
ambos medios continlan desempeiiando un papel importante en el panorama

medidtico actual. (Berry, 2019; McHugh, 2016)

2. JUSTIFICACION

El pddcast ha surgido como un medio innovador en el entorno de la comunicacion
digital, superando las limitaciones temporales y geograficas tradicionales de la radio y
ofreciendo a los usuarios mayor flexibilidad y personalizacion en el consumo de
contenidos sonoros. (Blanco, 2012) La radio, que ha evolucionado con los cambios

sociales y tecnoldgicos durante décadas, ahora enfrenta el desafio de incorporar este



formato para seguir siendo relevante y satisfacer las demandas de audiencias que

buscan movilidad y libertad de horario en su consumo mediatico. (Gallego, 2010)

Investigaciones sobre el conocimiento y uso de pddcasts en paises hispanohablantes,
realizadas en 2008 y 2011, revelan un aumento significativo en el reconocimiento y
utilizacion de estos archivos sonoros, aunque muchos territorios, especialmente
aquellos con menor poblacidn, aun se encuentran en las primeras fases de adopcion.
(Blanco et al., 2013) En 2008, mas de la mitad de los encuestados no sabian qué era un
podcast, pero en 2011, aunque este desconocimiento persistia, se observo una leve
disminucion. (Blanco et al., 2013) Este crecimiento del pddcast se ve impulsado por el
aumento de dispositivos maviles y portatiles, que facilitan el acceso a estos contenidos
en cualquier momento y lugar, creando oportunidades para nuevos modelos de

negocio en el dmbito de la comunicacién digital. (Blanco et al., 2013)

Ademas, la capacidad de los pddcasts para segmentar audiencias y ofrecer publicidad
personalizada los convierte en una herramienta valiosa para el marketing y la
publicidad. Gallego (2010) sefiala que el podcasting permite conocer con precisiéon
cuantas personas escuchan, desde dénde lo hacen y qué secciones prefieren, lo que
facilita la introduccidn de publicidad adaptada a cada oyente, algo imposible en la
radio tradicional. Esta caracteristica permite a los anunciantes obtener un retorno de

inversion mas rentable y dirigido. (Gallego, 2010)

El pddcast no solo complementa la oferta mediatica existente, sino que también la
transforma, involucrando a los usuarios en el proceso comunicativo y permitiéndoles
ser creadores de contenido. Berry (2006) destaca que el podcasting es una tecnologia
disruptiva que ha obligado a la industria de la radio a reconsiderar practicas
preconcebidas sobre las audiencias, los modos de consumo y la distribucién de

contenidos. Esta tecnologia ha permitido que los no profesionales tengan un canal



para convertirse en creadores y difusores de contenidos sonoros, democratizando asi

el acceso a la produccion de medios (Berry, 2006).

En términos de evolucidn, los datos de Espafia y América Latina indican que el
consumo de pddcasts ha experimentado un crecimiento constante, aunque con
variaciones significativas entre paises. Por ejemplo, en México se ha observado un alto
porcentaje de usuarios que escuchan pddcasts, mientras que en Estados Unidos existe
un mayor porcentaje de suscriptores (Blanco et al., 2013). Estos patrones de consumo
sugieren que el podcasting esta adaptandose a las particularidades culturales y

tecnolégicas de cada regidn, lo cual es crucial para su adopcion generalizada.

El contexto actual, caracterizado por la proliferacion de dispositivos moéviles y el acceso
generalizado a Internet, crea un ambiente propicio para el crecimiento del podcasting.
Este medio no solo responde a una demanda social de flexibilidad y personalizacion,
sino que también se alinea con las tendencias hacia la creacidn y el intercambio de
contenidos digitales (Blanco et al., 2013). La participacion de los usuarios en la
creacién de contenidos refleja un cambio en el paradigma comunicativo, donde el
receptor también puede ser emisor, fortaleciendo asi la cultura de la participacién y la

inteligencia colectiva (Jenkins, 2008).

Estos datos muestran la evolucidn del pddcast y su impacto en la comunicacidn digital,
destacando la necesidad de continuar investigando su desarrollo y adaptacién en

diversos contextos.

Como consumidor habitual de pddcasts desde hace varios afios, he decidido realizar
una investigacion global sobre el pddcast en todos los mercados para observar las

diferencias y tendencias entre ellos, ademas de investigar las fuentes de financiacion y



las novedades que estan surgiendo en este sector. También analizaré como se ha

beneficiado el pddcast de la publicidad y el marketing, y su relacién con este sector.

3. OBIJETIVOS

Para clarificar los objetivos de este trabajo, se ha decidido separar un objetivo principal
y un objetivo secundario:

3.1. Objetivo principal

Investigacion del pddcast en Espafia, Europa y a nivel global, con un enfoque en

Estados Unidos como precursor y referente en tendencias.
3.2. Objetivo secundario

Creacion de la identidad visual de marca de un proyecto de pddcast enfocado en la

divulgacidén de contenidos relacionados con la publicidad.

4. ESTADO DE LA CUESTION

4.1. Evolucidn de la radio y el pddcast a lo largo de los afos

En la actualidad, los pddcasts son el formato de contenido de audio digital que mas
rapidamente estd creciendo. Segun el Estudio General de Medios (2022), la cantidad de
personas que escuchan pddcasts en Espaia ha aumentado de manera notable. Este informe
sefiala que 1.918.000 personas escuchan pddcasts a diario en Espafia, lo que representa un
incremento neto de 555.000 oyentes respecto al estudio anterior, indicando un crecimiento
del 30% en popularidad. En los Ultimos afios, el pddcast ha alcanzado un auge significativo a
nivel global, convirtiéndose en una forma popular de entretenimiento en Espafia. El mercado
espanol ha visto un aumento considerable en la produccién y creacidn de pddcasts de diversas
tematicas, impulsado principalmente por medios digitales que ven en este formato una

manera efectiva de llegar a sus audiencias (AIMC, 2023).



El analisis de los datos recientes revela una clara tendencia al alza en el consumo de pddcasts.
En 2018, el 26% de los internautas escuchaban pddcasts, cifra que aumentoé a un 30% en 2019,
alcanzando el 35% en 2024. Este crecimiento muestra una diversificacion en las preferencias
de los consumidores, quienes buscan contenidos de audio mas variados y accesibles. Segun el
AIMC Q Panel Radio 2024, el 86% de los usuarios prefieren escuchar pddcasts en diferido
directamente sin descargar el archivo, destacando la conveniencia y accesibilidad de este

formato.
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DIFERIDO/PODCAST (000)
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Grafico 1. Panel de evolucién de escucha de radio en diferido/pddcast
Fuente: Aimc Q Panel evolucién, 2024

El consumo de radio por Internet también ha reflejado un incremento constante. En 2018, el
44% de los internautas escuchaban radio por Internet, cifra que subié al 46% en 2019,
alcanzando el 51% en 2024. El smartphone sigue siendo el dispositivo principal para la escucha
de radio por Internet, con un uso del 79% en 2024, aumentando en comparacién con afios
anteriores (AIMC, 2024) Esta evolucidn refleja cdmo la tecnologia y la conectividad han
transformado los habitos de consumo de audio, permitiendo a los oyentes acceder a una

variedad de contenidos en cualquier momento y lugar.

La escucha de radio en el coche sigue siendo notable, aunque ha habido una disminucion
significativa en el uso de FM y un incremento en la preferencia por el consumo digital. En 2018

y 2019, mas del 90% de los internautas escuchaban radio en el coche a través de FM, pero en



2024 esta cifra se redujo al 85%. Este cambio refleja una preferencia creciente por el consumo
de radio a través de aplicaciones mdviles y altavoces inteligentes. (AIMC, 2024) Los cambios en
las preferencias de dispositivos y ubicaciones para escuchar radio y pédcasts muestran como la

flexibilidad y conveniencia se han convertido en factores clave para los oyentes modernos.

La adopcidn creciente de altavoces inteligentes también ha influido en los habitos de consumo,
con un 42% de los usuarios utilizandolos para escuchar radio en 2024. (AIMC, 2024) Esto
sugiere que los oyentes valoran cada vez mas la integracion de tecnologias avanzadas en sus

rutinas diarias, facilitando un acceso mas intuitivo y eficiente a sus contenidos favoritos.

El incremento en la escucha de pddcasts estd impulsado por la diversidad de tematicas
disponibles, que van desde el entretenimiento y la comedia hasta el desarrollo personal y Ia
divulgacion cientifica. La capacidad de los pddcasts para ofrecer contenido especializado y de
nicho ha capturado la atencion de audiencias especificas, ampliando el alcance y la influencia
de este formato. Ademas, la facilidad de produccién y la posibilidad de llegar a audiencias
globales han motivado a muchos creadores a explorar este medio, contribuyendo a la

explosiéon de contenidos disponibles. (AIMC, 2024)

El AIMC Q Panel Radio 2024 destaca que la radio sigue siendo una fuente importante de
informacidn y entretenimiento, pero con un cambio significativo hacia el consumo digital. La
penetracidon de la radio por Internet ha aumentado 6 puntos en los ultimos cuatro afios,
alcanzando el 25% en 2024. La escucha directa sin descarga de pddcasts también mantiene
una tendencia ascendente, con el 86% de los usuarios consumiendo contenido de esta
manera. (AIMC, 2024) Estos datos reflejan una transicion continua de los formatos
tradicionales a los digitales, impulsada por las mejoras en la conectividad y la creciente oferta

de contenidos en linea.

En términos de demografia, los hombres son ligeramente mas propensos a escuchar radio por
Internet que las mujeres, y el grupo de los 55 a 65 afios es el mas activo en el consumo de
radio digital. Ademads, la musica y los contenidos informativos son los mas populares, con la

musica dominando durante la mayor parte del dia y los informativos siendo mas escuchados



durante las mafianas. (AIMC, 2024) Estos patrones indican que, a pesar de la diversificacion de
contenidos, los formatos tradicionales de informacidn y entretenimiento siguen siendo

esenciales para los oyentes.

El mercado de pddcasts en Espafia no solo refleja un cambio en las preferencias de consumo,
sino también una transformacion en la forma en que los contenidos se producen y distribuyen.
Con el avance de la tecnologia y el aumento de la demanda de contenidos personalizados, los
podcasts han demostrado ser una plataforma versatil y accesible que puede satisfacer una
amplia gama de intereses y necesidades de los oyentes. Esta evolucién continuard moldeando
el panorama de los medios de comunicacidn en los proximos afios, con un énfasis creciente en

la conectividad y la accesibilidad digital. (AIMC, 2024)

5. PODCAST EN ESPANA

5.1. Perfil del oyente

El perfil del oyente de pddcast en Espafia es diverso, pero se pueden identificar ciertas
tendencias y caracteristicas comunes respaldadas por estudios y datos recientes. En términos
de demografia, la mayoria de los oyentes se encuentran en el rango de edad de 25 a 44 afios,
aunque el consumo esta creciendo en todos los grupos de edad. (AIMC, 2023) En cuanto al
género, hay una distribucidn equitativa entre hombres y mujeres. (AIMC, 2023) La mayoria de
los oyentes tienen estudios superiores o universitarios. (Newman et al., 2023)
Geograficamente, los oyentes se encuentran principalmente en areas urbanas, aunque el

consumo también esta aumentando en zonas rurales. (PwC, 2022)

Respecto a los habitos de consumo, la mayoria de los oyentes escuchan pddcasts varias veces
por semana. (AIMC, 2023) Los dispositivos mas utilizados para escuchar son los smartphones,

seguidos por ordenadores y otros dispositivos. (PwC, 2022)

Las preferencias de contenido también muestran tendencias claras. Los géneros mas populares

son comedia, sociedad y cultura, noticias e informacion, e historia. (PwC, 2022) Los oyentes



prefieren episodios de duraciéon media, es decir, entre 20 y 40 minutos. (IAB Spain, 2021)

Ademas, valoran la calidad del sonido y la produccion profesional. (IAB Spain, 2021)

El informe de Spotify sobre el consumo de pddcasts en Espafia en 2021 muestra un aumento
considerable en la popularidad de este medio. El consumo de pddcasts ha crecido
notablemente, convirtiéndose en un compafiero frecuente para quienes realizan tareas
domeésticas, cocinan o practican deporte. En 2021, el 33% de los espafioles escuchan pddcasts
con regularidad y el 60% de los encuestados ha incrementado su frecuencia de escucha debido

a la pandemia. (Spotify, 2021)

Los datos revelan que el 50% de los oyentes prefieren escuchar pddcasts mientras realizan
tareas del hogar, el 29% mientras cocinan, el 25% mientras hacen ejercicio, el 24% mientras se
desplazan, el 22% para relajarse y dormir, el 15% dedican exclusivamente tiempo para

escuchar y el 7% mientras estudian. (Spotify, 2021)

Entre las generaciones, los millennials (27-39 afios) son los mayores consumidores de
pddcasts, con un 40% escuchandolos frecuentemente. La Generacion Z (18-26 aiios) y la
Generacion X (40-51 afios) también muestran un alto nivel de compromiso, con un 28% vy 34%
de frecuencia de escucha respectivamente. Los Baby Boomers (52-65 afios) presentan una tasa

de fidelizacion del 17%. (Spotify, 2021)

Las principales razones para escuchar pddcasts incluyen: relajarse y desconectar (53%),
mantenerse informados (45%), aprender cosas nuevas (40%), entretenerse y evitar las
pantallas (34%), conocer mds sobre personas famosas (7%) y entretener y educar a los hijos

(4%). (Spotify, 2021)

El descubrimiento de nuevos pddcasts se realiza principalmente a través de recomendaciones
de amigos y familiares (48%), seguido de las redes sociales (43%), aplicaciones de pddcasts
(19%) y otras fuentes (12%). (Spotify, 2021) Las categorias mds populares incluyen

entretenimiento, comedia, musica, sociedad y cultura, estilo de vida y salud, y arte y



entretenimiento, con el entretenimiento mostrando un crecimiento del 315% desde agosto de

2020. (Spotify, 2021)

En cuanto a las preferencias horarias, el 37% de los oyentes prefiere escuchar pddcasts por la

noche, el 32% en la mafana y el 31% en la tarde. (Spotify, 2021)

El informe también indica que el 92% de los espafioles cree que el consumo de pddcasts
seguird creciendo. Las tematicas que generan mas interés para el futuro son musica,
educativos, historias periodisticas y de investigacién, sociedad y cultura, y comedia. Entre las
personalidades masculinas que los espafoles desearian escuchar en un pddcast se encuentran
Amancio Ortega, Bill Gates, Rafael Nadal, Bertin Osborne y Melendi. Entre las personalidades
femeninas deseadas destacan Rozalén, Mireia Belmonte, Malu, Rosalia y Almudena Cid.

(Spotify, 2021)
5.2. Andlisis a través de los anos

En los ultimos afos, el consumo de pddcasts en Espafia ha mostrado un aumento
significativo, convirtiéndose en una opcion popular tanto para el entretenimiento
como para el aprendizaje. De acuerdo con el informe de Podimo, el nUmero de
oyentes espafoles de pddcasts ha crecido considerablemente, con un promedio de 15
horas mensuales dedicadas a escuchar estos contenidos). Este crecimiento ha sido
impulsado por la pandemia, que ha modificado los habitos de consumo, favoreciendo

el uso de plataformas digitales durante el horario laboral. (Podimo, 2024)

En cuanto a los contenidos mas populares entre los oyentes espafioles, destacan los
temas de entretenimiento, suspense o True Crime, desarrollo personal, divulgacién y
temas romanticos. La preferencia por los pddcasts en castellano es notable, con menos

del 15% de las escuchas realizadas en otros idiomas. (Podimo, 2024)
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Plataformas como iVoox y Spotify han sido fundamentales en el desarrollo del
mercado del pédcast en Espafia. iVoox, con mds de 5 millones de usuarios Unicos
mensuales, ha jugado un papel clave en el crecimiento de la industria de pddcasts en
espanol, ofreciendo herramientas avanzadas para la monetizacidn y visibilidad de los
creadores. (iVoox, 2023) La produccién de pddcasts en iVoox ha mostrado una
tendencia al alza, especialmente durante la pandemia, con un aumento significativo en

el numero de episodios y pddcasts creados cada afo. (iVoox, 2023)

En términos de monetizacién, Podimo ha implementado un sistema de compensacion
centrado en el usuario (UCPS), que permite a los podcasters recibir ingresos
directamente proporcionales a la cantidad de escuchas que generan sus contenidos,

ofreciendo un modelo mas justo para los creadores de contenido. (Podimo, 2020)

Fundada en el afio 2019, Podimo ha sido una plataforma innovadora en el ambito del
podcasting en Espafia. La compafiia se ha centrado en crear un ecosistema que
beneficie tanto a los creadores como a los oyentes. Con su modelo de reparto de
ingresos, los podcasters pueden obtener compensaciones justas, lo que fomenta la
creacion de contenido de alta calidad. (Podimo, 2020) Ademas, la plataforma
proporciona una experiencia de usuario intuitiva y visualmente atractiva, lo que facilita
la navegacion y el descubrimiento de nuevos contenidos adaptados a los gustos de los

usuarios. (Podimo, 2020)

El informe de Spotify habla de las tendencias en pddcasts para 2023 y recalca el

crecimiento y la diversificacion del contenido disponible.

Ha habido un aumento significativo en la variedad de géneros y formatos de pddcasts,
lo que refleja una mayor riqueza en el contenido ofrecido. (Spotify, 2023) Esta
diversificacion ha permitido a los oyentes encontrar contenido que se ajuste mas a sus

intereses y preferencias, contribuyendo al aumento en el consumo de pddcasts.
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El Observatorio iVoox 2023 proporciona una vision detallada sobre la creacién de
pddcasts en espaiol, indicando que el formato conversacional es el preferido tanto por
los creadores como por los oyentes. Este tipo de formato requiere menos produccién y
es mas accesible, lo que ha llevado a su popularidad y a un aumento en la cantidad de
pddcasts producidos anualmente. (iVoox, 2023) También, el informe resalta que los
poddcasts de entretenimiento, cultura y sociedad, y politica son los mas producidos, lo

que refleja los intereses de la audiencia espafiola. (iVoox, 2023)

Las plataformas de podcasting en Espaifa no solo se enfocan en el contenido, sino
también en la monetizacidén y promocion de los pddcasts. iVoox, por ejemplo, ha
implementado un programa exclusivo de monetizacién que permite a los creadores

generar ingresos y aumentar su audiencia simultdneamente. (iVoox, 2023)

En términos de tendencias, el informe de iVoox indica que el interés por los
videopodcasts esta en aumento, con muchos creadores considerando incorporar video
en su estrategia de contenido. (iVoox, 2023) Esta tendencia responde a la demanda de
contenido mas dinamico y visualmente atractivo, que puede atraer a una audiencia

mas amplia y diversificada.

El informe de Spotify también sefala la creciente popularidad de los pddcasts de nicho
y especializados, que permiten a los creadores abordar temas especificos y construir
audiencias leales y comprometidas. (Spotify, 2023) Esta especializacién no solo
diversifica el contenido disponible, sino que también permite a los creadores

establecerse como expertos en sus respectivos campos.

5.3. Principales plataformas en el mercado espafiol

Las principales plataformas que lideran el mercado son Spotify y YouTube, ambas

accesibles de forma gratuita. Estas plataformas han facilitado la expansidn de este
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formato, ya que la mayoria de la poblacién ya estaba familiarizada con ellas. Sumado a
esto, mas de dos tercios de los pddcasts lanzados en Espaiia en 2022 fueron de acceso

libre. (Abigail Orus, 2024)

Usuarios adultos de internet en espana que escucharon
pddcast en el Ultimo mes segun plataforma (n - 904)
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Grafico 2. Usuarios adultos de internet en Espaiia que escucharon pddcast en el tltimo mes

Fuente: Statista (Abigail Orus, 2024)

El mercado de los pddcasts en Espaiia es diverso y esta dominado por varias
plataformas que destacan por su especializacién y alcance. iVoox es una de las
plataformas mas populares en Espafia, ofreciendo una amplia variedad de contenidos,
desde programas de radio profesionales hasta producciones caseras. Su capacidad
para ofrecer contenidos tanto gratuitos como de pago la hace atractiva para una
audiencia diversa (El pddcast como herramienta estratégica de comunicacion
corporativa, 2020). Promovida por la divisién de radio del Grupo PRISA, Podium
Pdédcast ha jugado un papel crucial en la revitalizacion del reportaje y la ficcién sonora
en Espafia. (Pddcast y ficcion sonora en Espafia, 2013-2022) Su variada propuesta
periodistica y ficcional ha sido objeto de multiples estudios y andlisis. (Podium Pddcast,

cuando el podcasting tiene acento espafiol, 2017) Audible es una plataforma de audio
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digital que ofrece una extensa variedad de contenidos, incluyendo pddcasts,
audiolibros y musica. Audible es reconocida por la alta calidad de su sonido y su
variada oferta, lo que la hace popular entre los usuarios de audio digital. (La
produccién de branded pddcast en Espafia, 2022) Similar a iVoox, Sonora ofrece una
gran variedad de contenidos, desde programas de radio profesionales hasta
producciones caseras, con opciones tanto gratuitas como de pago, atrayendo asi a una
audiencia diversa. (La produccién de branded pédcast en Espafia, 2022) Spotify es una
plataforma de streaming de audio que ha invertido significativamente en el mercado
de los pddcasts, adquiriendo empresas de produccion y firmando acuerdos exclusivos
con creadores de alto perfil para diversificar sus ingresos y aumentar el compromiso
de los usuarios. (Luo & Lin, 2022); (Bhuiya, 2023) Conocida principalmente como
plataforma de video, YouTube también ha emergido como un jugador importante en el
mercado de pddcasts, ofreciendo una plataforma para la distribucién de contenido de

audio y video, atrayendo a una audiencia global. (Eriksson et al., 2019)

Las emisoras de radio generalistas han adoptado el formato de pddcast y han visto un
crecimiento significativo en su produccion y consumo. Han evolucionado desde
producir 2 programas en 2013 hasta 30 en 2022, demostrando su capacidad para
adaptarse a los cambios del mercado de audio digital. (Pédcast y ficcidn sonora en
Espafia, 2013-2022); (Radio does not die on the air, 2022); (Debates en las ondas,
2023)

Aunque en Espafa no hay una plataforma que domine completamente el mercado del
pddcast, estas plataformas y emisoras han demostrado su habilidad para adaptarse y

ofrecer una amplia variedad de contenidos.

5.4. La pandemia de COVID-19 y la expansién del consumo:

La pandemia de COVID-19 ha influido significativamente en el incremento del consumo
de pddcasts en Europa. Con las restricciones de movilidad y un aumento del trabajo

desde casa, ha habido un notable auge en el consumo de medios digitales, incluyendo
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los pddcasts. Segun un informe de Statista (2024), durante el confinamiento, muchos
europeos optaron por los pddcasts como una forma de entretenimiento e informacién,
acelerando su adopcidn. En Espafia, el mercado de pddcasts ha experimentado un
crecimiento considerable tanto en la produccién como en el consumo, especialmente
desde 2020, cuando la pandemia de COVID-19 impulsé una mayor adopcion de
tecnologias digitales y modifico los habitos de consumo de medios. De acuerdo con el
Observatorio iVoox (2023), la produccion de pddcasts en espafiol ha seguido una
tendencia ascendente, alcanzando un pico significativo en 2020 debido a las
condiciones excepcionales del confinamiento, demostrando cdmo los eventos globales
pueden acelerar la adopcidn de nuevas formas de consumo de medios. Durante la
pandemia, los creadores de contenido buscaron nuevas formas de llegar a su
audiencia, lo que llevd a un notable aumento en la creacién de pddcasts, destacandose
el formato conversacional por su accesibilidad y menor necesidad de produccion en

comparacion con otros formatos como el narrativo o la ficcién.

El perfil de consumo de pddcasts en Espafia ha cambiado significativamente. Segun el
informe "Asi es el oyente de pddcasts en Espafia" de Podimo (2024), la principal razén
por la que los espaiioles prefieren este formato es la flexibilidad para escuchar
contenido en cualquier momento y lugar. Este aspecto ha cobrado mayor importancia
en un contexto de teletrabajo y cambios en las rutinas diarias, permitiendo a los
oyentes integrar los pddcasts en su vida cotidiana de manera mas efectiva. Ademas de
la flexibilidad, los oyentes valoran el entretenimiento, el aprendizaje y el acceso a la
informacién como razones clave para consumir pddcasts. Este cambio hacia medios
mas personalizados y controlados por el usuario refleja una tendencia general hacia la
busqueda de contenidos que se ajusten a sus intereses y horarios especificos, en
contraste con los medios tradicionales. La pandemia no solo afectd la cantidad de
contenido producido, sino también la forma en que los oyentes consumen pddcasts.
Datos del Observatorio iVoox (2023) indican un incremento en la escucha durante las
horas laborales, entre las 8:00 y las 18:00 horas, sugiriendo que muchos oyentes han

incorporado los podcasts en su rutina de trabajo desde casa. Este cambio en el horario
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de consumo también sugiere una adaptacion a las nuevas realidades del teletrabajo y
la necesidad de encontrar formas de mantener la concentraciéon y el entretenimiento
durante el dia. Mirando hacia el futuro, se espera que el mercado de pddcasts en
Espafia continue creciendo y diversificandose. Las tendencias indican que el formato
de videopodcast esta ganando popularidad, con muchos creadores explorando la
incorporacion de video para atraer a una audiencia mas amplia. Igualmente, la
especializacidn en nichos concretos y la creacidn de contenido altamente segmentado
permitirdn a los creadores establecerse como referentes en sus dreas de interés,

atrayendo a audiencias leales y comprometidas. (iVoox, 2023)

5.5. Tendencias en tipos, temas y formatos

Existen diversos tipos de pddcasts que atienden a variadas preferencias y estilos de
escucha. Entre los mas populares estan los pddcasts serializados, que cuentan una
historia a través de varios episodios, similar a una serie de television. Estos son
tipicamente mas extensos y elaborados que los pddcasts convencionales. Ejemplos
destacados incluyen "El Orfanato", "Dias de Radio" y "La Isla de los Secretos".

(Castellanos Comunicacién, 2023); (Crehana, 2023)

Otro formato interesante es el de los pddcasts interactivos, que involucran a los
oyentes permitiéndoles participar en la conversacion o influir en el desarrollo de la
trama. Un caso destacado es "Radio Gaga", donde los oyentes tienen la oportunidad

de votar sobre el tema del siguiente episodio. (Convierte Mas, 2023)

Los pddcasts binarios, donde dos personas discuten sobre un tema especifico, también
son bastante populares. "La Lengua Rota", presentado por Patricia Conde y Jaime

Cantizano, es un ejemplo de este tipo de pddcast. (Periodismo.com, 2023)

Los pddcasts de audiolibros ofrecen una manera practica de disfrutar de la literatura,
ya que permiten escuchar grabaciones de libros sin la necesidad de leer texto alguno.
"Audible Originals" es conocido por su extensa coleccidén de audiolibros en una

variedad de géneros. (El Pais, 2023)
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Finalmente, los pddcasts que utilizan tecnologias de realidad aumentada y realidad
virtual estan emergiendo como una forma innovadora de experiencia auditiva. Estos
pddcasts, como "Historias de AR", combinan narrativas envolventes con exploracién
del entorno fisico, proporcionando una experiencia unica de inmersion.

(Periodismo.com, 2023)

Existen varios formatos que enriquecen la experiencia del usuario, cada uno con
caracteristicas Unicas. Los audio pddcasts se centran en contenido de audio, como
voces, musica o sonidos. (Ferrer, 2013) Los video pddcasts combinan elementos de
audio y video, incluyendo visualizaciones, animaciones o grabaciones en vivo. (Antunes
& Salaverria, 2018) Los enhanced pddcasts incluyen caracteristicas adicionales como
imagenes, videos o elementos interactivos para mejorar la experiencia de escucha.
(Schreiber, 2020) Los live pddcasts se transmiten en directo, generalmente con
discusiones en tiempo real, entrevistas o conferencias. (Antunes & Salaverria, 2018)
Los bite-sized podcasts son breves y concisos, disefiados para dividir informacién
compleja en piezas mas pequefias y faciles de escuchar. (Schreiber, 2020) Finalmente,
los seasonal pddcasts se lanzan peridodicamente, a menudo relacionados con eventos,

festividades o temporadas. (Martinez Otén et al., 2023)

En base a los temas, el entretenimiento se destaca como el género mas consumido.
Este incluye programas de comedia, que han visto un aumento del 315% en sus
reproducciones desde agosto de 2020 Pddcasts como "Nadie Sabe Nada" y "La Vida
Moderna" son ejemplos de este auge, reflejando la necesidad de los oyentes de

incorporar humor y entretenimiento en su rutina diaria. (Spotify, 2021)

El suspense o True Crime es otro género altamente popular. Este tipo de contenido,
gue narra historias de crimenes reales y misterios, ha captado la atencién de un amplio
publico. Pédcasts como "Criminal-mente" y "Psycholand" han ganado seguidores fieles

gracias a su enfoque detallado y narrativo sobre casos criminales. (Podimo, 2024)
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El desarrollo personal y la divulgacién también ocupan lugares destacados entre las
preferencias de los oyentes espafioles. Estos géneros incluyen programas que ofrecen
consejos para el crecimiento personal, la autoayuda y el aprendizaje continuo.
Ejemplos notables son "Entiende Tu Mente" y "Medita Pddcast", que combinan

consejos practicos con informacién educativa. (iVoox, 2023)

La categoria de musica y sociedad y cultura también es popular. Los oyentes disfrutan
de contenidos que exploran temas culturales, tendencias sociales y musica,
permitiéndoles mantenerse informados y entretenidos al mismo tiempo. (Spotify,

2021)

Por ultimo, el género de salud y deporte ha visto un aumento en su popularidad,
especialmente durante la pandemia. Pddcasts que abordan temas de bienestar,
nutricién y ejercicio fisico, como los programas de Patry Jordan en Podimo, han sido
esenciales para muchos oyentes que buscan mantener un estilo de vida saludable.

(Podimo, 2024)

En este sentido, los géneros mas consumidos en Espafa incluyen entretenimiento,
suspense o True Crime, desarrollo personal, divulgacién, comedia, musica, sociedad y
cultura, y salud y deporte. Estos géneros reflejan la diversidad de intereses y la

busqueda de contenido que eduque, entretenga y relaje a los oyentes espanoles.

Géneros de podcasts mas consumidos en Espana

Entretenimiento Suspense/True Crime Desarrollo Personal
Divulgacién Romadntica Comedia
Musica Sociedad y Cultura Estilo de Vida y Salud
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Grafico 3. Géneros de pddcasts mas consumidos en Espafia

Fuente: elaboracién propia. (en base a informes de Podimo, Spotify e iVoox).

En Espafia, los pddcasts mas populares muestran una notable diversidad de intereses
entre los oyentes. El entretenimiento y la comedia son los favoritos, con un 25% de la
audiencia cada uno, ofreciendo desde programas humoristicos hasta diversos
espectdculos. Le sigue el género de suspense o True Crime con un 20%, que cautiva a
aquellos interesados en historias de crimenes reales y misterios sin resolver. La musica
también es muy apreciada, alcanzando un 20% de las preferencias y ofreciendo un
escape auditivo a los amantes de distintos géneros musicales. Los pddcasts de
desarrollo personal y de sociedad y cultura, cada uno con un 15%, reflejan un interés
significativo en el crecimiento personal y en la comprension de diversas dindmicas
sociales. La divulgacidn cientifica y el estilo de vida y salud, ambos con un 10%,
subrayan la busqueda de conocimiento y bienestar. Por ultimo, los pddcasts de
tematica romantica, aunque menos populares con un 5%, siguen atrayendo a una
audiencia especifica interesada en historias de amor y relaciones. Esta variedad en los
géneros consumidos destaca como los pddcasts en Espaiia se han convertido en un
medio esencial para el entretenimiento, la informacién y el desarrollo personal. (iVoox,

2023); (Podimo, 2024); (Spotify, 2021).

5.6. Premios y reconocimientos al pddcast en Espaiia

5.6.1. Premios Ivoox a la audiencia

Los Premios iVoox de la Audiencia son una competencia anual que distingue a los
mejores pddcasts en diversas categorias, seleccionados por la audiencia. Este
certamen es un referente en el podcasting hispano.

Para concursar, los pddcasts deben haber publicado al menos tres episodios en 2023,

estar en espafiol o lenguas cooficiales de Espafia, estar registrados en iVoox y contar
con cardtula y descripcién adecuadas. (iVoox Blog, 2023)
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Los premios estan divididos en 14 categorias que incluyen historia, misterio, crimenes
reales, actualidad, ciencia, cultura, deporte, humor, cine, videojuegos, musica,
bienestar, mente, y empresa. (iVoox Blog, 2023)

El proceso de seleccion incluye inscripcion hasta el 17 de septiembre, revision de
candidaturas, votacién del publico, y una gala de premios. (iVoox Blog, 2023)

Los ganadores reciben trofeos y un afio de visibilidad en iVoox. Ademas, un jurado
entrega premios adicionales como Mejor pddcast revelacion, Mejor pddcast de marca,
y Mejor pddcast del afio 2023. (iVoox Blog, 2023)

Desde su inicio en 2018, estos premios han crecido significativamente. En 2022, hubo
mas de 1.600 podcasts inscritos y 45.000 votantes. Los ganadores incluyeron "La
Escébula de la Brujula" y "Por si las voces vuelven". (iVoox Blog, 2022)

5.6.2. Premios Ondas del pddcast

La tercera edicion de los Premios Ondas Globales del Pddcast, celebrada el 10 de abril
de 2024, organizada por PRISA Audio y Cadena SER en colaboracién con Podimo, tuvo
como objetivo destacar la industria del pddcast en espafiol y reconocer la excelencia
de sus profesionales. (Premios Ondas, 2024; Marketing Directo, 2024) Estos premios,
relacionados directamente con los tradicionales Premios Ondas otorgados por el
Grupo Prisa a través de Radio Barcelona desde 1964, incluyen categorias como Mejor
Pddcast en Lengua Cooficial del Estado, ganado por Gent normal de Catalunya Radio y
3Cat, y Mejor Pddcast en Lengua Extranjera, otorgado a La cabina telefonica de Spotify
y Studio Ochenta. (Wikipedia, 2024) Otras distinciones destacadas incluyen el premio a
Mejor Produccién para Hundo: /a historia del ARA San Juan de Anfibia Pddcast, Mejor
Branded Pddcast para Titania de Santander Pddcast, y Mejor Guion para ¢ Quién mato
a Anna Cook? de Podium Pddcast Chile. Ademas, El péddcast de Amazondas fue
galardonado como Mejor Pddcast Experimental, y el premio ex aequo para Mejor
Pddcast Conversacional fue compartido entre Meterse al rancho de Spotify y

Saldremos mejor de Podium Pddcast. (Marketing Directo, 2024)
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La ceremonia de premiacidn esta programada para el 19 de junio en el Teatro Circo
Price de Madrid. Esta edicién ha visto un aumento del 40% en la participacion en
comparacion con la primera, recibiendo 1.252 candidaturas de 19 paises de América,

Europa y Asia. (AS, 2024)

5.6.3. Premios idolo

Los Premios [dolo son una gala anual que celebra y reconoce a los influencers y
creadores de contenido mas destacados en diversas categorias. La mas reciente
edicion tuvo lugar en el Gran Teatro Principe Pio de Madrid el 14 de marzo de 2024.

(Okdiario, 2023)

La iniciativa de crear los Premios idolo fue de la reconocida influencer Dulceida, quien
cuenta con mas de tres millones de seguidores en Instagram. Junto con The Music
Republic y la agencia In Management, Dulceida organizé la primera edicion de los
premios en 2022. Este evento inaugural se realizé en el Teatro Rialto de Madrid y tuvo

como presentadora a Ana Milan.

El proceso de seleccién de los ganadores de los Premios Idolo se desarrolla en varias
etapas. En primer lugar, el publico puede votar por sus candidatos favoritos a través de
un formulario en la web oficial de los premios. Luego, las principales agencias de
influencers elaboran una lista de candidatos para cada categoria. Posteriormente, un
jurado compuesto por profesionales del sector selecciona a cuatro nominados por
categoria, basdndose en estas listas. Finalmente, una semana antes de la gala, el

jurado vota en secreto y ante notario para determinar a los ganadores.

Este afio, la categoria de pddcast incluyd a "El pddcast de Nude Project”, "La Pijay la
Quinqui", "Poco se habla" y "Reyes del palique", resultando ganador "La Pijay la

Quinqui" (Premios idolo, 2024).

5.6.4. GenZ Awards
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Los GenZ Awards son una serie de galardones creados para reconocer y valorar el
talento de los principales influencers y creadores de contenido digital en Espafia. La
primera edicidn de estos premios tuvo lugar el 14 de noviembre de 2023 y fue
organizada por Publiespafia, una filial de Mediaset Espafia (Mediaset, 2023). El
proposito principal de los GenZ Awards es premiar a los mejores influencers y
creadores de contenido digital en 15 categorias distintas. Estas abarcan areas como
gastronomia, belleza, moda, estilo de vida, salud y fitness, gaming, emprendimiento
digital, concienciacién, diversidad e inclusidon, musica, humor y comedia, viajes,
pddcast y audio, medio ambiente, eco y sostenibilidad, arte y creatividad, y
entretenimiento. (Montenegro, 2023) La eleccion de los ganadores se desarrollé en
dos fases. En la primera, un jurado de expertos selecciond a cuatro candidatos por
categoria. En la segunda fase, el publico voté a través de la plataforma oficial para

decidir los ganadores en cada categoria. Referencias: Mediaset. (2023, 16 de octubre)

La categoria "Pddcast y Audio by Primor" es una de las muchas incluidas en los GenZ
Awards, que se encargan de reconocer a los mas destacados influencers y creadores
de contenido digital en Espafia. Primor, como patrocinador principal de esta categoria,
busca conectarse con una audiencia mas joven y contribuir al crecimiento tanto laboral
como personal de los creadores de contenido audiovisual. (Divinity, 2023) En la ultima
edicidn, el ganador de esta categoria fue el pddcast "Reyes del Palique". (GenZ Awards,

2023)

5.7. Ejemplos de pddcast relevantes dentro del entorno espafiol y sus relaciones

con las marcas

5.7.1. LaPijay la Quinqui

El pddcast "La Pija y la Quinqui" ha logrado destacar por su estilo Unico y la dindmica
entre sus presentadores. Su atractivo radica en su frescura y autenticidad, donde los
anfitriones conectan con el publico mediante una combinacién de humor,

observaciones agudas y una actitud despreocupada. (Caballero Serrano, 2023)
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Los presentadores, provenientes de diferentes contextos socioecondmicos, enriquecen
las conversaciones con variadas opiniones y experiencias. Esta diversidad es clave para
el éxito del programa, permitiendo a los oyentes identificarse con distintos puntos de
vista. El formato ha atraido a un amplio publico, consolidandose como un fenémeno

cultural dentro del podcasting en espafiol. (El Economista, 2023)

Con su fichaje por Spotify para la segunda temporada, "La Pija y la Quinqui" amplié su
audiencia potencial y demostré su creciente reconocimiento y éxito. Los presentadores
anunciaron su regreso con el lema "Volvemos con traumas nuevos", reflejando su
estilo caracteristico de abordar temas personales y sensibles con humor. (20minutos,

2023)

En la tercera temporada, el pddcast colabord con la marca de moda Zalando, lo que
muestra su capacidad para atraer grandes patrocinadores y subraya su relevancia en la
cultura contemporanea. Esta colaboracion permitié al pddcast expandir su alcance y
ofrecer contenido adicional relacionado con la moda, manteniendo su estilo distintivo

y atractivo para los seguidores. (Martinez, 2023)

Uno de los aspectos mas atractivos del pddcast es la inclusidn de invitados especiales
gue aportan diversidad y enriquecen las discusiones. Entre los invitados destacados se
encuentran el presidente del Gobierno, Pedro Sanchez, y las artistas Rosalia y Aitana.
La participacion de estas figuras no solo generd gran interés, sino que también
permitio abordar temas politicos, sociales y culturales desde una perspectiva cercanay

accesible. (Caballero Serrano, 2023)
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ADULTAS DE VERDAD con LALA CHUS | La Pija y la Quinqui 3x34

La Pija y la Quinqui

Imagen 1. Captura de pantalla del programa La Pija y la Quinqui

Fuente: Spotify, 2024.

5.7.2. Estirando el chicle

“Estirando el chicle” es un popular pédcast de comedia en espafiol presentado por
Carolina Iglesias y Victoria Martin, que se ha convertido en uno de los mas populares
desde su lanzamiento en mayo de 2020. El programa se caracteriza por su estilo
humoristico y la diversidad de temas que abordan, que van desde experiencias
personales hasta entrevistas con diversas invitadas. Los episodios se publican
semanalmente los viernes en plataformas como Podium Pddcast y Podimo, y también

se pueden ver en video a través de YouTube los domingos. (Wikipedia, 2024)

El pédcast ha marcado una evolucidn notable a lo largo de todas sus temporadas,
aumentando su audiencia y mejorando su produccién. “Estirando el chicle” también ha
destacado en el ambito de los espectaculos en vivo, logrando llenar recintos
importantes como el WiZink Center en Madrid, donde vendieron 12,000 entradas en
menos de 24 horas, lo que representa un hito significativo en la comedia espafiola.

(RTVE, 2023)
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El éxito del pddcast no solo se refleja en su popularidad, sino también en su impacto
en la comedia hecha por mujeres, desafiando las percepciones tradicionales sobre el
humor femenino. Este reconocimiento se ha consolidado con premios como el Premio
Ondas 2021 al mejor pddcast nacional de radio. (RTVE, 2023) “Estirando el chicle” ha
demostrado que la comedia ya no es exclusivamente un terreno masculino y sigue

ganando reconocimiento en la industria del entretenimiento. (RTVE, 2023)

Ademds, el pddcast ha contado con el patrocinio de diversas marcas. Kaiku Cafe Latte
ha sido un patrocinador constante en las ultimas temporadas, a través de menciones y
product placement en todos los episodios. (Instagram, 2021) También han realizado
colaboraciones puntuales con marcas como Woman Secret, que ha participado en
redes sociales y menciones dentro de episodios especificos. (Instagram, 2023), y Fnac
Espana, que ha aparecido en productos y menciones esporadicas en el pddcast.

(Instagram, 2021)

MEAR EN POLICLINE...
Estiray c

Imagen 2. Captura de pantalla del programa Estirando el chicle

Fuente: Podimo, 2024.
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5.7.3. Aprendemos juntos BBVA

El pédcast "Aprendemos juntos 2030" de BBVA es una iniciativa que promueve la educacion
enfocada en la sostenibilidad, con el objetivo de ayudar a las personas a construir un futuro
mas inclusivo y verde, y contribuir a los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) de la ONU.
(BBVA, 2023) El pédcast abarca temas relevantes para la Generacidn Z, como sostenibilidad,

cambio climatico, educacidn, salud mental, tecnologia y desarrollo personal. (BBVA, 2023)

En cuanto a la sostenibilidad y el cambio climatico, se discuten formas en las que las acciones
individuales pueden influir positivamente en el medio ambiente, con expertos como Manuel
Maqueda. (Audible, 2023) En el ambito educativo, se destacan la curiosidad y la participacion,

con la intervencién de neuropsicélogos como Alvaro Bilbao. (Apple Pédcasts, 2023)

La salud mental y emocional también es un tema central, abordando cémo los jévenes pueden
gestionar mejor estos aspectos, con la psicéloga Pilar Sordo discutiendo el acoso escolary la
expresion de emociones. (Deezer, 2023) La tecnologia y su impacto en la sociedad es otro
punto clave, con la cientifica Deborah Berebichez hablando sobre los retos y oportunidades de

la inteligencia artificial. (Audible, 2023)

Finalmente, el pddcast incluye temas de desarrollo personal y social, como la comunicacion
efectiva y la resolucién de conflictos, con historias inspiradoras de figuras como Lucas Vidal.
(Apple Pddcasts, 2023) El pddcast esta disponible en varias plataformas como YouTube, Apple
Pddcasts, Spotify, Google Pddcasts, Audible e iVoox, facilitando asi su acceso a una audiencia
amplia. (BBVA, 2023) Esta iniciativa educativa busca empoderar a los oyentes,
proporcionandoles herramientas y conocimientos para enfrentar los desafios actuales y
futuros mientras se promueve un mundo mas sostenible e inclusivo. (BBVA, 2023); (Deezer,

2023); (Audible, 2023); (Apple PAddcasts, 2023)
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BBVA

Aprendemos
juntos 2030

P Pl o) o055/7:40

¢Como afectan las pantallas a tus hijos? Michel Desmurget, doctor en Neurociencia

rendemos Juntos 2030 @ A "
AA; M de suscriptores w lﬁ =2 9] A> (e % CIp

Imagen 3. Captura de pantalla del programa Aprendemos Juntos

Fuente: YouTube, 2024.

5.8. Ranking de pddcast mas escuchados en Espaiia

Spotify clasifica los pddcasts segun el nimero de oyentes Unicos recientes y el total de
seguidores. Este sistema incluye varias categorias, como los 200 principales en cada
pais basados en oyentes Unicos recientes y seguidores, los 200 episodios mas
populares en cada pais determinados por cambios recientes en la reproduccién, y los
50 principales por categoria especifica. Los rankings se actualizan diariamente para
reflejar la interaccidn y la audiencia. Spotify categoriza los pddcasts segln la primera
categoria en la fuente RSS del pddcast, la cual puede modificarse actualizando dicha

fuente a lo largo del tiempo.
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Numero

Pddcast

Creador

1 | Criminologia en serie Alejandra Lavin Torres
2 | The Wild Project Jordi Wild
3| Keep It Cutre Angelay Albanta
4 | El PAdcast de Marian Rojas Estapé Marian Rojas Estapé
5 | Nadie Sabe Nada SER Pédcast
6| La Ruina La Ruina
7 | Criminopatia Podium Pddcast
8| Hoy en la historia El Orden Mundial
9| Black Mango Podcast Black Mango
10 | WORLDCAST Pedro Buerbaum

Tabla 1. Ranking Pédcast mas escuchados en Espafia en 2024

Fuente: Spotify Pddcast Charts Espafia

"Criminologia en serie" es un pddcast presentado por Alejandra Lavin Torres,

crimindloga especializada en ciberdelincuencia y psicologia de la delincuencia, que

explora crimenes reales desde un punto de vista analitico y criminolégico. "The Wild

Project", conducido por Jordi Wild, se centra en entrevistas y discusiones sobre temas

variados con un enfoque informal y entretenido. "Keep It Cutre", presentado por

Angela y Albanta, ofrece contenido humoristico y critico sobre la cultura popular. "El

Pddcast de Marian Rojas Estapé", creado por la psiquiatra Marian Rojas Estapé, aborda

temas de salud mental y bienestar emocional. "Nadie Sabe Nada" es un programa de

humor improvisado presentado por Andreu Buenafuente y Berto Romero, parte de

SER Pddcast. "La Ruina", un espacio donde los invitados comparten historias comicas

sobre sus fracasos personales esta también en el top de escuchas.

"Criminopatia", producido por Podium Pddcast, explora historias de crimenes reales

con un enfoque detallado y narrativo. "Hoy en la historia", de EI Orden Mundial, ofrece

analisis histdricos sobre eventos relevantes. "Black Mango Pddcast" cubre temas de




actualidad y cultura urbana. Finalmente, "WORLDCAST", presentado por Pedro

Buerbaum, se enfoca en temas econdmicos y financieros. (Spotify, 2024)

Podimo Reflect analiza los pddcasts mas escuchados mediante la recopilacion de datos

sobre las reproducciones, la duracidn de las escuchas y la frecuencia de acceso a los

episodios. Esta herramienta ofrece a los usuarios un resumen personalizado de sus

habitos de consumo anual, generando un ranking de los pddcasts mas populares

basado en estos datos.

Numero

Pdodcast

Creador

Entre el cielo y las nubes

Laura Escanes

2 Malas personas Victoria Martin

3 La Vida y Tal Ana Milan y Sebastian Gallego

4 Estirando el chicle Carolina Iglesias y Victoria Martin
5 Querido hater Malbert

6 Tenia la duda Judith Tiral

7 El sentido de la birra Ricardo Moya

8 Queridas Hermanas Sindy Takanashi

9 Special People Club Esty Quesada

Tabla 2. Ranking Pédcast mas escuchados en Espafia en 2024

Fuente: Podimo Reflect

El pddcast Entre el cielo y las nubes, presentado por Laura Escanes, explora la vida y

experiencias de invitados en torno a la fama y las redes sociales. (Podimo, 2024)

Estirando el chicle, de Carolina Iglesias y Victoria Martin, es un programa de comedia
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gue aborda temas sociales con un enfoque activista y ha sido galardonado con dos
premios Ondas. (Podiumpodcast, 2024; El Periddico, 2024) “Malas personas” de
Victoria Martin, examina la moralidad y la complejidad de la naturaleza humana. (Hola,
2024) La Vida y Tal con Ana Milan y Sebastidn Gallego, ofrece relatos divertidos sobre
la vida y la amistad. (Vanity Fair, 2024) Criminologia en serie, presentado por Alejandra
Lavin Torres, profundiza en casos criminales y el sistema de justicia penal. (Podimo,
2023) Querido hater, de Malbert, aborda temas polémicos con franqueza en sus
entrevistas. (Podimo, 2023) Tenia la duda, donde Judith Tiral entrevista a expertos
para responder preguntas variadas, desde fisica hasta religion. (Podimo, 2023) El
sentido de la birra, con Ricardo Moya, se centra en conversaciones informales con
personajes publicos. (Podimo, 2023) Queridas Hermanas, presentado por Sindy
Takanashi, reflexiona sobre obsesiones y experiencias personales. (Podimo, 2023)
Finalmente, Special People Club de Esty Quesada, es un espacio para discutir miedos y

temores personales y de invitados. (Podimo, 2023)

6. ANALISIS DEL PODCAST EN EUROPA:

6.1. Aumento en la popularidad y el consumo

El podcasting en Europa ha experimentado un crecimiento significativo en los ultimos
afios (Reuters Institute, 2023), reflejando tendencias globales en el consumo de
medios digitales. Este crecimiento se debe a varios factores clave, incluyendo el
aumento de la conectividad movil, la disponibilidad de plataformas de distribucién mas
sofisticadas (Statista, n.d.) y un cambio en las preferencias de consumo de los

usuarios, quienes buscan contenido mas personalizado y accesible on-demand. (Edison

Research, 2023)

El mercado europeo de pddcasts se diferencia del resto por su fragmentacion,
resultado de la diversidad linglistica y cultural presente en el continente. Segun el

estudio realizado por Pérez Alaejos, Terol Bolinches y Barrios-Rubio en 2023, las
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plataformas de podcasting en Europa se encuentran en diferentes niveles de madurez

y emplean diversas estrategias de produccién y comercializacion.

Tunisia

Imagen 4. Mapa de escucha de pddcast en la aplicacién de Podimo

Fuente: Podimo, 2024

Este estudio cataloga los mercados de pddcasts europeos en cuatro niveles de
madurez. En el nivel inicial se encuentran paises como Polonia, donde los pddcasts
populares suelen ser programas de radio reciclados, con una produccidn bdsica y una
monetizacion minima. En el nivel intermedio, paises como Espaiia y los Paises Bajos
combinan creadores aficionados y profesionales, aunque la monetizacién aun no es
prominente. Los mercados avanzados, como Alemania, Francia y los paises
escandinavos, presentan una produccion de alta calidad y esfuerzos significativos para
monetizar el contenido, adoptando modelos hibridos de financiacién que incluyen
publicidad y suscripciones. Finalmente, el Reino Unido se destaca como un mercado
maduro, con una produccion de alta calidad y una monetizacidn efectiva, convirtiendo
a los pddcasts en una industria bien establecida y diversa en términos de fuentes de

ingresos. (Pérez-Alaejos et al., 2023)
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Francia| Reino Unido | Alemania Espafia Italia

Oyentes frecuentes 2% 4% 3% 3% 2%
Oyentes ocasionales 19% 29% 24% 32% 21%
No usuarios / sin respuesta 79% 67% 73% 65% 77%

Tabla 3. Intensidad de Escucha de Pdédcast

Fuente: Statista, 2024

La monetizacion de los pddcasts en Europa varia segun la plataforma y el mercado.
Algunos de los modelos mas comunes incluyen la publicidad, utilizada por plataformas
como Acast y Podimo, donde los ingresos provienen de anuncios insertados en los
pddcasts; las suscripciones premium, donde los oyentes pagan una tarifa mensual para
acceder a contenido exclusivo, como es el caso de Podimo; y el crowdfunding, una
combinacidn de publicidad con donaciones directas de los oyentes para apoyar a los

creadores. (Mafias-Pellejero & Paz, 2023)

6.2. Diversificacion de contenido

La diversificacidon del contenido es otro factor significativo en el crecimiento de los

pddcasts en Europa. Segun el estudio de la European Broadcasting Union (2022), los
géneros que han visto un crecimiento particular incluyen no solo entretenimiento y
musica, sino también educacién, salud y tecnologia. Este diverso rango de temas ha

ayudado a atraer a una audiencia mdas amplia y variada.
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Temas de podcast mas populares en Europa

True crime Politica Entretenimiento Psicologia
Deportes Ciencia Negocios Culturay sociedad
Actualidad Documental Comedia Personal

Estilo de vida Filosofia Sexualidad

Grafico 4. Temas de pddcast mas populares en Europa

Fuente: Mafias-Pellejero, Miguel; Paz, Elisa (2022).

En este diagrama de arbol que ilustra los temas de los pddcasts mas populares en
Europa. El entretenimiento ocupa la mayor area en el grafico, indicando que es el
género de pddcast mas popular en Europa. La cultura y la sociedad también ocupan un
area significativa, lo que sugiere un alto interés en pddcasts que tratan sobre aspectos
culturales y sociales. Los temas de actualidad tienen una presencia considerable,
reflejando el interés de los oyentes en mantenerse informados sobre los eventos
actuales. Los géneros de true crime y documentales también ocupan dreas notables,
destacando la popularidad de los pddcasts que narran crimenes reales y

documentales.

Los pddcasts de comedia son populares, aunque en menor medida que los de
entretenimiento y cultura. Los temas de politica, negocios y personales tienen areas

mas pequefas, indicando un interés moderado en pddcasts sobre estos temas. La
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psicologia, el estilo de vida, los deportes, la ciencia, la filosofia y la sexualidad ocupan
las areas mas pequefias en el grafico, sugiriendo que tienen un nicho mas reducido,

pero aun significativo de oyentes.

6.3. Fandom del pddcast en Europa

El estudio de Manas-Pellejero y Paz se enfoca en el fendmeno del fandom en el
contexto de los pddcasts europeos, explorando como las audiencias se comprometen
con estos programas a través de herramientas digitales y redes sociales. Utilizando una
metodologia de triangulacién, que incluye analisis de contenido y netnografia, el

estudio ofrece una visidn profunda sobre la participacion del fandom en este medio.

Para identificar los pddcasts mas populares y aquellos que generan mas actividad de
fandom, el estudio seleccioné una muestra de los 100 pddcasts mas populares en
Spotify en cinco grandes mercados europeos: Francia, Alemania, Italia, Espana y Reino
Unido. La seleccidn se basd en la popularidad de los programas en la plataforma,

asegurando una representacion equilibrada de los diferentes mercados.

El analisis reveld que aproximadamente un tercio de los pddcasts en la muestra
generan contenido creado por fans, como fan art y cuentas de fans en redes sociales.
Las estrategias de compromiso incluyen la interaccion en redes sociales, especialmente
Instagram y Twitter. Instagram es particularmente popular para compartir contenido
visual creado por los fans, como ilustraciones y fotografias, mientras que Twitter se
utiliza para crear cuentas "fuera de contexto" que publican fragmentos del programa
sin contexto adicional para entretener y conectar a otros fans. Ademas, la creacion de
merchandising y la organizacién de eventos en vivo son estrategias utilizadas para

fomentar la lealtad de los fans y fortalecer la comunidad alrededor del programa.

El estudio identifico las formas mas comunes de creacion de contenido por parte del
fandom, que incluyen fan art, fotografias de fans y cuentas de fans en redes sociales.
Las ilustraciones digitales y manuales representan la identidad de marca de los

pddcasts, destacando elementos clave como los presentadores y citas populares del
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programa. Las fotos tomadas por fans en eventos en vivo, con presentadores o
mostrando merchandising del pddcast, refuerzan la conexion personal y la comunidad
alrededor del pddcast. Este tipo de contenido, aunque no crea expansiones transmedia
significativas, refuerza la presencia del pddcast en el entorno digital y demuestra un

nivel destacado de compromiso del fandom.

La actividad del fandom varia significativamente entre los paises analizados. El Reino
Unido destaca por tener el mayor nimero de programas con fandom activo, seguido
por Alemania y Espafia. Esto refleja una correlacion entre la madurez del mercado de
podcasting y la actividad del fandom. Con 13 de 20 programas mostrando un fandom
activo, el Reino Unido lidera en términos de participacion y creacién de contenido por
parte de los fans. Alemania, con 9 de 20 programas, tiene una fuerte presencia de
contenido creado por fans y eventos en vivo. Espafia, aunque tiene el mayor
porcentaje de oyentes ocasionales, muestra una actividad significativa del fandom en 7
de 20 programas, sugiriendo un alto potencial de crecimiento en la participacion del

fandom.

7. ESTADOS UNIDOS Y SUS APORTACIONES AL MERCADO GLOBAL DEL
PODCAST

El podcasting ha experimentado una evolucidn significativa desde sus inicios a
principios de la década de 2000. El término "podcasting" fue acufiado en 2004 y se
referia a la distribucion de archivos de audio a través de Internet. En sus primeros
afios, el podcasting fue adoptado principalmente por emisoras de radio y entusiastas
de la tecnologia. (Martinez-Costa y Lus, 2019) Para 2011, en Estados Unidos existian
mas de 90,000 pddcasts activos, lo que indica un crecimiento constante, aunque aun
no masivo. (PEW Research, 2011) En 2013, el pddcast "The Joe Rogan Experience" se
destacé como un ejemplo de podcast independiente, desafiando los formatos
tradicionales de radio y televisidn y atrayendo a una gran audiencia a través de su

estilo conversacional y temas diversos. (Dominguez y Dornaleteche, 2013)
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Grafico 5. Porcentaje de oyentes estadounidenses de pédcast

Fuente: Edison Research; RadioToday UK, 2024

El lanzamiento de "Serial" en 2014 marcé un punto de inflexién en la popularidad del
podcasting, especialmente en el género de ficcidn. Este pddcast de investigacidn
periodistica alcanzo cifras récord de descargas y generd un gran interés en las
narrativas de audio. (Olmedo-Salar y Lépez-Villafranca, 2019) Para 2018, hubo una
explosion de nuevos pddcasts, con un promedio de 575 lanzamientos diarios, lo que
demuestra la creciente accesibilidad y facilidad de creacién de contenido en este

formato. (Zohrob, 2019)

En 2019, Spotify realizé importantes inversiones en la adquisicién de empresas de
produccidn y alojamiento de pddcasts, sefialando un creciente interés comercial en el
medio. (Zohrob, 2019) El consumo de pddcasts experimentd un aumento significativo
en 2018, con un 50% mas de oyentes frecuentes en Estados Unidos. (Zohrob, 2019) El
podcasting se consolidé como una forma popular de consumir contenido de audio,
impulsado por la adopcidn generalizada de teléfonos inteligentes, el aumento de los
altavoces inteligentes y la mejora de la conectividad en los automoviles. (Zohrob,

2019)
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7.1. Temas mas consumidos

Temas de los podcast mas escuchados en el mercado
estadounidense

True crime Politics and government
Entertainment, pop culture and the arts Self-help and relationships
M Sports History

Money and finance

Grafico 6. Temas de los pédcasts mas escuchados en el mercado estadounidense

Fuente: Pew Research Center, 2022

La grafica proporcionada por el Centro de Investigacion Pew muestra la distribucion
porcentual de los pédcasts mejor clasificados segun su tematica principal. Se observa
gue aproximadamente una cuarta parte de estos pddcasts se centran en el "true-
crime", con un 24%. Le siguen los pddcasts sobre "politica y gobierno" con un 10%, y
aquellos sobre "entretenimiento, cultura pop y las artes" con un 9%. Otros temas

populares incluyen "autoayuda y relaciones" (8%), "deportes" (6%) e "historia" (4%).

Temas menos representados en los pédcasts mejor clasificados son "dinero y
finanzas", "comedia" y "religién", cada uno con un 2%. Finalmente, los temas de
"ciencia y tecnologia" y "salud" representan solo el 1% cada uno. Es importante notar
gue una cantidad significativa de pddcasts (20%) cubren multiples temas, y un 12% se

clasifican en la categoria de "otros".
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La grafica se basa en un analisis de 451 pddcasts que estuvieron en el top 300 de los
rankings diarios promedio en Estados Unidos en Spotify y Apple Pédcasts, durante el

periodo del 1 de abril al 30 de septiembre de 2022. (Pew Research Center, 2022)

Algunos de los pddcasts destacados exploran diversas formas de interactuar con su
audiencia. Aproximadamente el 51% de ellos producen videos para la mayoria de los
episodios, ofreciendo una experiencia visual atractiva. Ademads, un 8% cuenta con
foros de discusion o servidores de Discord para conectar directamente con sus

seguidores. (Pew Research Center, 2022)

Los pddcasts utilizan diferentes formatos: el 38% presentan reportajes profundos, el
23% son entrevistas y el 16% se basan en comentarios. Los pddcasts de true crime
suelen hacer reportajes profundos (95%), mientras que los de politica y gobierno
combinan entrevistas (33%), reportajes (28%) y comentarios (28%). La mayoria de
estos pddcasts tienen un solo presentador (58%), duran menos de una hora (60%) y

buscan apoyo financiero de su audiencia (47%). (Pew Research Center, 2022)

8. INNOVACIONES EN LA MONETIZACION Y CREACION DE CONTENIDO

La tecnologia ha sido fundamental en la expansion global del podcasting. Plataformas
como Spotify y Deezer han optimizado sus servicios de descubrimiento de pddcasts
mediante algoritmos que personalizan las recomendaciones para los usuarios,
(Business Insider, 2023) facilitando significativamente el acceso al contenido para
oyentes en todo el mundo. (Spotify, 2022) En particular, Spotify ha invertido
considerablemente en mejorar la experiencia de sus usuarios. Sus algoritmos de
recomendacién, impulsados por inteligencia artificial, sugieren pddcasts basados en las
preferencias de escuchay el historial del usuario. (Mediterranea, 2023) Esta tecnologia
ha hecho que descubrir nuevos contenidos sea mucho mas sencillo para los oyentes

globales. Ademas, Spotify ha establecido acuerdos con creadores y estudios de
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pddcast para ofrecer contenido exclusivo y original, lo cual atrae a audiencias

especificas y aumenta la atraccion de su plataforma. (Spotify, 2020)

Monetizar pddcasts sigue siendo eficaz a través de la busqueda de patrocinadores. La
publicidad programatica, que utiliza inteligencia artificial para conectar anunciantes
con audiencias especificas, esta ganando rapidamente popularidad. Plataformas como
Spotify y AdsWizz estan implementando estas tecnologias avanzadas para mejorar la
precision de los anuncios, aumentando asi los ingresos de los creadores de contenido.
(Nygren, 2023; Digital Content Next, 2022) Ademads, ofrecer contenido exclusivo a
suscriptores mediante una cuota mensual es una tendencia en crecimiento. Servicios
como Patreon, Apple Pédcasts y Amazon Music permiten a los creadores ofrecer
episodios adicionales, sin publicidad y con acceso anticipado a nuevos episodios. Este
modelo de suscripcidn no solo genera ingresos constantes, sino que también fortalece
la relacion con la audiencia. (Buzzsprout, 2024; Westwood One, 2022) En Espaiia,
Podimo ha implementado un modelo de compensacién innovador que permite a los
creadores de pddcasts obtener ingresos directamente de los suscriptores que
consumen su contenido. (Cyberclick, 2023) Este modelo no solo mejora la
sostenibilidad financiera para los creadores, sino que también incentiva la produccion
de contenido de alta calidad para publicos mas especificos. (Cyberclick, 2023) A partir
de abril de 2024, los creadores de contenido no exclusivo en Podimo recibiran una

tarifa plana por episodio en lugar de un pago basado en el tiempo. (Podimo, 2024)

La creacidn de contenido para pddcasts estd siendo transformada significativamente
por la inteligencia artificial. Herramientas como Podcastle utilizan IA para simplificar la
produccidn, personalizar recomendaciones y optimizar la experiencia del oyente. Esta
tecnologia no solo mejora la calidad del contenido, sino que también incrementa el
compromiso y la lealtad de la audiencia. (Podcastle, 2024) Adicionalmente,
plataformas como Spotify han comenzado a ofrecer pddcasts en formato de video,
permitiendo a los creadores diversificar su contenido y atraer a audiencias que

prefieren el formato visual. Esta innovacidn abre nuevas oportunidades de
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monetizacion a través de anuncios en video. (Podsqueeze, 2024); (Digital Content
Next, 2022) La interactividad en el contenido también estd en aumento. Por ejemplo,
la BBC ha desarrollado habilidades de voz para asistentes como Alexa, permitiendo a
los oyentes interactuar de manera mas dinamica con el contenido. Esta interactividad
incluye la capacidad de solicitar mas informacidn sobre ciertos temas o navegar entre
diferentes secciones de un episodio mediante comandos de voz. (Digital Content Next,
2022) Finalmente, el uso de clips cortos de episodios de pédcasts para promocionar
contenido en redes sociales es una estrategia de marketing cada vez mas popular.
Plataformas como TikTok, YouTube Shorts e Instagram Reels permiten a los creadores
alcanzar audiencias mas amplias y diversas, aprovechando la tendencia hacia

contenidos de consumo rapido. (Podsqueeze, 2024)

9. RELACION DEL CONSUMO CON LAS TENDENCIAS Y LA ACTUALIDAD

El informe anual de Spotify de 2023 destaca los momentos culturales mas significativos
del afio, abarcando desde eventos musicales y deportivos hasta estrenos de cine 'y
televisidn, y analiza como estos influyeron en el consumo de pddcasts en la
plataforma. Este afio ha sido testigo de hitos emblematicos que reflejan el espiritu de
la época, como la gira Renaissance de Beyoncé, la pelicula "Barbie" y la aparicion de
plataformas de inteligencia artificial como ChatGPT, que han revolucionado el

panorama tecnoldgico.

En el ambito musical, uno de los eventos mas esperados fue la gira Renaissance de
Beyoncé. Luego del lanzamiento de su album Renaissance en el verano de 2022, sus
seguidores estaban ansiosos por noticias sobre una gira. A comienzos de 2023, las
especulaciones empezaron a circular, y en enero, el anuncio oficial de la gira provocé
un aumento del 1025% en la escucha de pddcasts sobre Beyoncé en comparacion con
el mes anterior. La gira comenzé el 10 de mayo en Estocolmo, generando un
crecimiento intermensual del 433% en las reproducciones de pddcasts relacionados. La
audiencia se mantuvo constante durante junio, y el 12 de julio, después del primer

concierto en Estados Unidos, las reproducciones aumentaron un 323% intermensual.
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Los oyentes de entre 25 y 34 aios fueron los principales responsables de la interaccién

con este tema en los pddcasts.

Otro evento musical importante fue el Festival de la Cancién de Eurovisidn, que reunié
a competidores de 37 paises y atrajo a 162 millones de espectadores de todo el
mundo. En Spotify, se observé un aumento en la reproduccién de pddcasts
relacionados con Eurovisién en marzo, coincidiendo con el anuncio de los participantes
y la venta de entradas. Durante la semana del 9 de mayo, cuando se celebraron las
semifinales y la final el 13 de mayo, las reproducciones de pddcasts sobre Eurovision
aumentaron un 492% respecto a la semana anterior. Las tendencias de busqueda en
Google alcanzaron su punto maximo antes que las reproducciones de pddcasts, pero la

interaccidn con estos Ultimos se extendié hasta junio y julio.

En el cine, la nostalgia tuvo un papel crucial con el estreno de la pelicula "Barbie". A
diferencia de otros estrenos cinematograficos, se sabia poco sobre la trama, y el
debate en los pddcasts fue minimo antes del lanzamiento. Sin embargo, tras el estreno
mundial el 21 de julio, hubo un aumento del 967% en la reproduccidn de pddcasts
relacionados con "Barbie". El 27 de julio, la directora Greta Gerwig aparecio en el
poddcast "The Big Picture", lo que incremento en un 215% la audiencia del programa.
De manera curiosa, el 58% de los oyentes de pddcasts sobre "Barbie" la semana del
estreno eran hombres, aunque posteriormente, las mujeres mostraron mayor

interaccion, especialmente en programas de arte y entretenimiento.

En el ambito deportivo, los aficionados al futbol americano celebraron la victoria de los
Kansas City Chiefs en la Superbowl. Ademas, el debut de Lionel Messi con el Inter
Miami CF fue otro momento destacado. Tras su anuncio el 7 de junio, hubo un
aumento del 531% en las reproducciones de pddcasts sobre Messi. En la semana de su

primer partido el 21 de julio, las reproducciones aumentaron un 449%.

En televisidon, dos momentos destacados fueron el descubrimiento del sucesor de
Logan Roy en la ultima temporada de "Succession" y la revelacion del escandalo en

"Vanderpump Rules" (VPR). En VPR, después del estreno de la temporada 10 el 7 de
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enero, hubo un aumento en la reproduccion de pddcasts relacionados. El 3 de marzo,
tras la revelacion del engafio de Tom, las reproducciones aumentaron un 608%. Las
reproducciones continuaron creciendo durante la temporada y después del final de

esta el 17 de mayo.

La Met Gala, conocida como "la noche mas importante del mundo de la moda",
también generd un aumento significativo en las reproducciones de pddcasts. Antes del
evento del 1 de mayo, hubo un incremento en las reproducciones cuando las
publicaciones del corazén especulaban sobre los asistentes. Después de la gala, las
reproducciones aumentaron un 1208% y se mantuvieron altas durante varias semanas

mientras la gente seguia debatiendo sobre las tendencias de alta costura.

10. EL PODCAST Y SU RELACION CON EL MARKETING Y LA PUBLICIDAD

El sector de los pddcasts presenta numerosas oportunidades para las marcas debido a

su creciente popularidad y amplio alcance.

La publicidad en pddcasts ofrece grandes beneficios para las marcas al aprovechar la
conexidén intima y de confianza que estos medios generan. Cuando los anuncios son
leidos por los invitados, aportan un toque personal que aumenta la credibilidad entre
los oyentes. Este tipo de publicidad nativa, al estar integrada de manera natural en el
contenido, puede ser mas efectiva que los métodos tradicionales (Loeb & Loeb LLP,

2022).

La creacién de pddcasts de marca permite a las empresas contar sus historias y

conectar de manera profunda con su audiencia. Al generar contenido que refleje sus
valores y necesidades, las marcas pueden fortalecer su identidad y la fidelidad de sus
clientes. Por ejemplo, un pddcast enfocado en sostenibilidad puede posicionar a una

empresa como lider en practicas ecolégicas. (Quill Podcasting, n.d.)
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Los pddcasts también permiten a las marcas llegar a audiencias especificas y nichos de
mercado. Mediante la personalizacién del contenido dirigido a segmentos
demograficos particulares, las empresas pueden adaptar sus mensajes y aumentar su

relevancia para los oyentes. (Quill Podcasting, n.d.)

Los oyentes de pddcasts a menudo desarrollan relaciones parasociales con los
invitados, creando vinculos unilaterales que las marcas pueden aprovechar para
construir relaciones mas estrechas y auténticas con su audiencia, incrementando asi la

lealtad y la participacion. (Tobin & Guadagno, 2022)

En comparacidn con otros medios como la televisidon o el cine, la produccién de
pddcasts es mas econémica, lo que permite a las marcas de todos los tamarios crear
contenido de alta calidad sin grandes inversiones financieras. Esto facilita la
experimentacion y la innovacién en sus estrategias de marketing. (Loeb & Loeb LLP,

2022)

También los pddcasts permiten a las marcas diversificar su contenido y ampliar su
presencia en multiples plataformas. Mas alla de los formatos tradicionales de
entrevistas y discusiones, los pédcasts pueden incluir narrativas guionadas,
documentales y series, ofreciendo una variedad de enfoques creativos para captar la

atencion de diferentes segmentos de audiencia. (Grand View Research, n.d.)

El crecimiento global del mercado de pddcasts brinda a las marcas la oportunidad de
expandirse a nuevas regiones y audiencias. Por ejemplo, el mercado de pddcasts en
América Latina estd en rdpida expansion, ofreciendo grandes oportunidades para
contenidos en espaifol y para marcas que buscan alcanzar a estos consumidores.

(Grand View Research, n.d.)
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10.1. La expansion y difusion del podcast a través de las redes sociales

Los clips virales de pddcasts son segmentos breves de episodios que se comparten en
plataformas como TikTok, Instagram y Twitter con el propdsito de atraer nuevos
oyentes. Estos clips, tipicamente de 15 a 30 segundos, incluyen frases provocativas,
polémicas o humoristicas que pueden generar reacciones intensas entre los usuarios al
ser presentadas fuera de su contexto original. (WeAreContent, 2024) Una de las
principales ventajas de estos clips es su capacidad para llegar a personas que no suelen
escuchar pddcasts. Al ver estos fragmentos, los usuarios pueden sentirse intrigados y
motivados a buscar mds contenido del creador. (comodigital.info, 2024) La creacion de
estos clips exige un esfuerzo considerable en la edicidn y subtitulado, ya que los
subtitulos permiten que el contenido sea accesible sin sonido, algo crucial para captar
la atencidn en entornos donde no se puede usar audio. (acousticcomunicacion.com,

2024)

El uso de herramientas de inteligencia artificial como Munch y Vidyo.ai facilita la
creacion y optimizacidn de estos clips, permitiendo generar descripciones y hashtags
especificos para cada plataforma, lo cual incrementa su efectividad y alcance.
(comodigital.info, 2024) Para que un video se vuelva viral, es fundamental que evoque
emociones en los espectadores y cuente una historia convincente en un corto periodo.
Emociones como la diversion, el interés y la sorpresa son especialmente efectivas para
captar y mantener la atencién del publico. (WeAreContent, 2024) Mantenerse al dia
con las tendencias y utilizar hashtags populares también puede aumentar
significativamente la visibilidad de estos clips, y colaborar con otros creadores es una

estrategia Util para ampliar el alcance. (plussmarketing.com, 2024)

La promocion de pddcasts ha cambiado considerablemente con el auge de las
plataformas de redes sociales. Herramientas como TikTok, Instagram y YouTube han
transformado la manera en que los creadores de contenido llegan a sus audiencias,
permitiendo una interaccion mas dindmica y visualmente atractiva. Estas plataformas

no solo facilitan la difusién de episodios, sino que también ofrecen oportunidades para

44



la monetizacién y la creacion de comunidades alrededor de los pddcasts. (Calvo, 2022);

(Lépez Villafranca, 2021); (Gonzélez, 2023)

Segun Smith (2023), el uso de redes sociales para la promocién de pddcasts ha
aumentado en un 60% en los ultimos tres afos, destacando la importancia de estas

herramientas en el marketing digital moderno.

TikTok ha emergido como una plataforma fundamental para la promocidn de pddcasts
debido a su formato de videos cortos y su alta interaccidn con los usuarios. Los
creadores de podcasts emplean TikTok para compartir extractos llamativos de
episodios, escenas detrds de camaras y avances que captan la atencién de una
audiencia joven y diversa. La capacidad de TikTok para hacer que el contenido se
vuelva viral rapidamente, gracias a su algoritmo, facilita la adquisicidn de nuevos
oyentes. La inclusidn de elementos visuales como videoclips o graficos atractivos

aumenta la interaccion y retencién de la audiencia en esta plataforma. (Calvo, 2022)

Instagram proporciona una variedad de formatos utiles para la promocién de pddcasts,
tales como publicaciones en el feed, historias, reels y IGTV. Las historias y reels son
especialmente efectivas debido a su caracter temporal y su capacidad para generar
respuestas rapidas. Los creadores de pddcasts pueden utilizar estas herramientas para
compartir citas impactantes, entrevistas con invitados especiales y enlaces directos a
nuevos episodios. Ademas, Instagram permite una interaccién mas personal y directa
con la audiencia a través de mensajes directos y comentarios, lo que fomenta una

comunidad activa y comprometida. (Lépez Villafranca, 2021)

YouTube se destaca como una de las principales plataformas para la distribucion de
pddcasts en formato de video. Muchos creadores optan por grabar sus episodios en
video y subirlos a YouTube, lo que no solo mejora la accesibilidad del contenido, sino
gue también permite monetizar a través de anuncios y suscripciones. La capacidad de

comentar y compartir videos en YouTube también facilita la construccién de una
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comunidad en torno al pddcast. Ademas, YouTube ofrece herramientas analiticas
avanzadas que ayudan a los creadores a comprender mejor a su audiencia y ajustar su

contenido para maximizar el alcance y la interaccidn. (Gonzdlez, 2023)

10.1.1. Promocidn del podcast en redes por parte de las plataformas de

difusion

Segun Caballero-Escusol, A., Nicolas-Sans, R., y Bustos Diaz, J. (2021), entre el 70% y el
80% de las publicaciones en redes sociales de iVoox y Anchor estan dedicadas a la
promocidén de sus contenidos sonoros, con Twitter siendo la plataforma mas utilizada
para este propdsito. Este enfoque permite aprovechar el algoritmo de Twitter para

descubrir y escuchar pddcasts directamente desde la plataforma. (Pedrero et al., 2023)

La profesionalizacion del podcasting es evidente en plataformas como Podium Pddcast
del grupo PRISA, que ha apostado por contenidos de alta calidad y una diversidad de

géneros desde su lanzamiento en 2016. (Moreno Cazalla, 2017)

El uso de herramientas como Fanpage Karma en estudios cuantitativos ha demostrado
ser eficaz para la gestién de contenidos y la actividad en redes sociales. Por ejemplo,
aunque Instagram es una de las redes sociales de mayor crecimiento, su uso por parte
de plataformas de pddcast es relativamente bajo en comparacidn con Twitter, lo que
podria representar una oportunidad perdida para atraer a una audiencia mas joveny

diversa. (Caballero-Escusol et al., 2021)

En cuanto a la evolucidn de la industria, se prevé un crecimiento continuo en el
nimero de oyentes de pddcasts en espafiol, estimandose que alcanzara los 26,6
millones en 2026. Esto subraya la importancia de contar con estrategias efectivas de
promocion y difusion para aprovechar este crecimiento. (Dosdoce.com, 2023); (PwC,

2023)
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11. PERSPECTIVAS A FUTURO

La evolucion del podcasting a nivel mundial comenzé con la integracion de los pddcasts
en iTunes de Apple en junio de 2005, con la versidn 4.9 de su software. En dos afios, la
plataforma alcanzé un millén de suscriptores, cifra que aumentd a cinco millones en
2013. Este éxito motivd la aparicion de otros servicios como iVoox y los mas recientes
Himalaya y Google Pédcasts. Mas adelante, Spotify también se enfoco en este
formato. En julio de 2021, la plataforma sueca tenia 365 millones de usuarios, de los
cuales 165 millones eran suscriptores de pago. En 2019, Spotify adquirié la productora
Gimlet Media y la startup Anchor, que facilita la grabacién y distribucién de pddcasts
para principiantes. Estas adquisiciones han consolidado a Spotify como la segunda
mayor plataforma de pddcasts a nivel mundial, solo superada por Apple. (Rodriguez-

Canfranc, 2020)

Cuota de mercado de las plataformas

Spotify Apple Podcasts = Amazon Tencent Google

NetEase Deezer B Yandex Pandora Otras

Grafico 7. Cuota de mercado en base a los 487 millones de usuarios globales

Fuente: Mark Mulligan, 2021.

El crecimiento del podcasting se esta acelerando notablemente en América del Norte.

Se estima que, para finales de 2026, esta region concentrara el 46.3% del total de
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oyentes de pddcasts. En comparacién, Europa y América Latina seguiran con

participaciones del 32.8% y 32.4%, respectivamente. (IMARC Group, n.d.)

La cultura del podcasting en América del Norte esta sélidamente establecida gracias a
una alta penetracion de internet y la creciente adopcidn de altavoces inteligentes, lo
gue facilita aln mas el acceso a los pédcasts en la region. En Estados Unidos, se espera
que la industria de los pddcasts alcance un valor de $4 mil millones en 2024, en

comparacion con su valoracion actual de $2 mil millones.

Estimaciéon tamafo del mercado USD (en millones de
délares)
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Tamafio del mercado USD (en millones de délares)

Grafico 8. Estimacion del tamafio del mercado USD (en millones de délares)

Fuente: Abigail Orus, 2024.

Con 100 millones de oyentes activos, Estados Unidos esta experimentando lo que
muchos consideran una edad de oro del podcasting. "The Joe Rogan Experience", el
podcast mads exitoso del pais ha logrado una popularidad que trasciende fronteras,

siendo también muy seguido a nivel mundial. (Singh, 2024)

Regiéon Mundial 2024 2025 2026
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América del Norte 43,8 45,2 46,3
Europa Occidental 30,9 31,9 32,8
América Latina 30,3 31,4 32,4
Korea del Sur 15,2 15,9 16,5
Japon 14,8 15,4 16
China 12,9 14,6 16,6

Tabla 4. Numero de oyentes de pddcast globales datos en %.

Fuente: Statista Research Department, 2024

12. CONCLUSIONES

El pddcast ha experimentado un crecimiento notable en los ultimos afios,
consolidandose como un medio de comunicacién importante. Su versatilidad,
facilidad de acceso y variedad de temas lo han convertido en una opcién muy

atractiva para una audiencia cada vez mas amplia y diversa.

Este formato ha democratizado la creacion de contenido, permitiendo que
voces independientes y temas novedosos alcancen audiencias globales. A
diferencia de la radio tradicional, los pédcasts ofrecen a los oyentes una mayor
libertad de eleccion y control, permitiéndoles seleccionar los programas que les

interesan y escucharlos en cualquier lugar y momento.

El mercado de los pddcasts en Espaia es variado y esta en constante expansion,
con una amplia gama de plataformas especializadas. La forma en que se
financian los pddcasts también ha evolucionado, con modelos como la

publicidad programatica y el contenido premium basado en suscripciones, que
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ofrecen nuevas oportunidades para las plataformas y los creadores de

contenido.

La tecnologia ha desempefiado un papel fundamental en la expansion del
podcasting. Las plataformas han mejorado sus servicios, ofreciendo
herramientas avanzadas para la creacién y monetizacion de contenido. Ademas,
la inteligencia artificial esta transformando la creacion de contenido,
simplificando la produccién y personalizando recomendaciones para los

oyentes.

El pddcast ha demostrado ser una herramienta valiosa para el marketing y la
publicidad, permitiendo a las marcas conectar con audiencias especificas y
nichos de mercado de manera Unica. La creacion de pddcasts de marca, los
podcasts patrocinados y el "branded content" dentro de los pddcasts son
algunas de las estrategias que las empresas pueden utilizar para aprovechar el

alcance y la influencia de este medio.

El futuro del pédcast es prometedor, con tendencias como el video pddcast, la
interactividad y la facilidad de creacién, que permite que cualquiera pueda crear
un pddcast desde su propia casa con un dispositivo mévil. A medida que la
tecnologia avanza y las preferencias de los oyentes evolucionan, el pddcast
seguira siendo un medio relevante y en constante adaptacion, que, como

hemos visto en los datos, no deja de crecer y evolucionar a nivel global.

13.PROYECTO CREATIVO

El pédcast ha surgido como una herramienta educativa util y accesible que permite a
los estudiantes desarrollar habilidades comunicativas y de aprendizaje auténomo. Su

popularidad esta en aumento gracias a su facil produccion y distribucion, asi como a su
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capacidad para fomentar la interaccion y la creatividad entre los estudiantes (Romero,

et al. 2020); (Quintana-Guerrero et all; 2017).

Las habilidades comunicativas son vitales para el crecimiento personal y profesional de
los estudiantes. Utilizar el pddcast como recurso didactico ayuda a los estudiantes a
mejorar sus competencias en lectura, escritura, escucha y expresién oral. El pddcast
facilita una comunicacién efectiva y el desarrollo de competencias interdisciplinarias,

esenciales en el proceso de ensefianza-aprendizaje.

El pddcast se presta a diversos formatos educativos como entrevistas, debates y
narraciones, lo que lo convierte en una herramienta flexible y atractiva para los
estudiantes. El estudio de Quintana Guerrero (2017) sefiala que el pddcast no solo
facilita el acceso a la informacion, sino que también permite una amplia difusion de
contenidos pedagdgicos. Esta herramienta tecnoldgica ha sido integrada con éxito en
el aula, mejorando la pedagogia y fomentando la autonomia en el aprendizaje.

(Quintana-Guerrero et al., 2017)

Diversos estudios han demostrado que el uso del pddcast en la educacion ofrece
multiples beneficios, como la mejora de la capacidad oral y expresiva de los
estudiantes, y el fomento de la creatividad y la innovacion en los proyectos educativos.
(Romero-Veldsquez et al., 2020) Asimismo, el pddcast permite a los estudiantes
acceder a contenidos educativos en cualquier momento y lugar, promoviendo asi el
aprendizaje continuo y la adquisicién de nuevas competencias digitales. (Quintana-

Guerrero et al., 2017)

Este proyecto creativo consiste en el disefio de la identidad visual de un pddcast

centrado en la publicidad y su divulgacién.
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res, adaptadas a distintas necesidades de disefio.

Se muestran dos variaciones en fondos rosa y rojo, mantenien-
do la integridad del disefio original mientras se ajustan a dife-
rentes esquemas de color.

‘CRAZY -PUBLI JCIVARCIIITR




(OLORES:

(® Colores principales:

Rosa:

Este rosa claro es suave y tranquilizador, evocando sentimientos de
ternura, afecto y tranquilidad. Es un color que transmite calidez y
amabilidad.

Rojo:

El rojo es un color intenso y dinamico que evoca energia, pasion y
urgencia. Este tono especifico transmite fuerza y vitalidad, ideal
para captar atencion inmediata y evocar emociones fuertes.

(@ Colores secundarios:

Amairrillo:
El amarillo es un color alegre vy brillante que genera sensaciones de
felicidad, optimismo y energia. Este tono especifico es calido y
vibrante.

Verde:

El verde esta asociado con la naturaleza, la salud y la tranquilidad.
Este tono es fresco y vibrante, evocando una sensacién de renova-
ciony equilibrio.

Blanco roto:
Este tono neutro sugiere limpieza, simplicidad y sofisticacion.
Proporciona una base calmante y es versatil en su aplicacion.

Cris oscuro:
El gris oscuro transmite fuerza, sofisticacion y profesionalismo.
También puede evocar una sensacion de seriedad y estabilidad.

(@ Colores principales

Rosa:
#FOC7DA

R240G199B 218

(@ Colores secundarios

Amarillo:
#FFDASS8
R240G199B 218

Blanco Roto:
#FAFADSA
R244 G 244B 213

Rojo
#DB4F52
R219G79B82

Verde:
#6CBD7/8
R240G199B 218

Gris Oscuro:
#2E2C2A
R46 G44B42




TIPOGRAFIA:

@ Tipografia principal - Theories Regular:

- Esta fuente serif combina elementos modernos y (@ Tipografia principal
retro en su disefio.

- Sus letras geométricas y distintivas presentan
cortes y formas inusuales, otorgandoles un caracter

singular. AB

- Esideal paratitulos y encabezados que requieran un ABCDEFCHIJKLMNT OP ORSTUVWXYZ

impacto visual fuerte y una apariencia sofisticada.

Theories Regular:

(@ Tipografia secundaria - Caveat:

- Se trata de una fuente con estilo manuscrito, que
resulta casual y natural
- Las letras fluyen de manera que imitan la escritura a

@ Tipografia secundaria

mano, similar a un boligrafo Caveat:
- Perfecta para subtitulos, anotaciones o cualquier b
texto que necesite un toque personal y menos 4
formal ABCDEFGHIJK(MNANOPARSTU VWX Y?Z

Estas tipografias se complementan perfectamente en
un disefio, usando Theories Regular para atraer con
titulos impactantes y elegantes, y Caveat para textos
secundarios que aporten un aire amigable y personal.



CARATULA:

El logotipo del podcast "CRAZY in PUBLI" utiliza una
combinacion de colores rosa y rojo que transmite una
sensacion de energia, dinamismo y modernidad. El
fondo de color rosa claro ofrece una base suave y ami-
gable. Este color suele asociarse con la calidez, la femi-
nidad vy la ternura, ademas de transmitir calma y opti-
mismo. El fondo rosa claro sirve como un buen contraste
para el texto y los elementos graficos en rojo, haciendo
que estos resalten sin ser abrumadores.

Los detalles graficos, como las pequenas estrellas, el
semicirculo y el pequefio sol con rayos, estan en el
mismo tono rojo que el texto, manteniendo una cohe-
rencia visual en todo el disefio. Estos detalles afiaden un
toque de diversién y creatividad sin desviar la atencién
del mensaje principal del logotipo. En conjunto, la elec-
cion del fondo rosa claro y el texto y elementos graficos
en rojo brillante crea un logotipo que es visualmente
atractivo, facil de leer y transmite una sensacion de
energia positiva y creatividad.

‘CRAZY - PUBLI

PODCAST

80
~eZ
oy




APLICRCION EN PIATRFORMAS:
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14.GLOSARIO DE TERMINOS

Términos Definicion

Audiencia: grupo de personas que escucha y sigue un podcast.

Crowfunding: también conocida como micro financiacion es la financiacién de
proyectos mediante las contribuciones econdmicas de los oyentes.

Emisidn en diferido: programa normalmente de radio que no se emite en directo si no
posteriormente a su grabacion.

Episodio: cada uno de los contenidos audiovisuales que componen un podcast.

Influencer: persona con capacidad de influir en las decisiones y opiniones de otras
personas.

Inteligencia artificial: tecnologias utilizadas para mejorar la precisién de los anuncios y
facilitacion de la edicion y creacidn de contenido.

Monetizacion: manera de la que los creadores de pddcasts pueden generan ingresos a
través de diferentes estrategias como la publicidad, suscripciones, donaciones, y

patrocinios.

Plataformas de distribucion: servicios que proporcionan un espacio para alojar,
gestionar y distribuir los diferentes episodios de un pddcast.

Pddcast: serie de episodios grabados en audio y transmitidos online

Podcaster: persona que crea una grabacion de audio o video y la distribuye en

internet.
Podcasting: creacion, distribucidn y consumo de contenido digital en internet a través

de episodios de audio o video.

RRS: formato de emisidn de contenido que permite emitir actualizaciones automaticas
a diferentes plataformas.

Startup: empresa emergente o de nueva creacidn normalmente centradas en el sector
tecnolégico.
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Streaming: transmision en tiempo real del contenido audiovisual a través de internet.

Videopodcast: tipo de pddcast que ademas de audio se complementa con video.

Fuente: elaboracién propia, 2024.
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