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1. Introduccién y contexto

Este trabajo de fin de grado resume todos y cada uno de los conocimientos y vivencias
que se han ido adquiriendo durante el desarrollo del Festival Publicatessen en su XVI
edicion. Se trata de un festival de Publicidad organizado por los estudiantes de 4° curso
de Publicidad y Relaciones Publicas y el doble grado de Turismo y Publicidad, del
campus Maria Zambrano de Segovia, perteneciente a la Universidad de Valladolid.

Unicamente pueden formar parte de su organizacion los alumnos que se encuentran en su
ultimo afio de carrera, siendo totalmente voluntario, es decir, son los propios estudiantes
los que deciden formar parte de ello, sin ningun tipo de animo de lucro. En mi caso, desde
que comencé la carrera y tuve la oportunidad de descubrirlo, he sido seguidora y
espectadora del festival, admirando su trabajo y enriqueciéndome de los conocimientos

gue éste ofrecia en cada una de sus ediciones.

1.1 Festival Publicatessen

Publicatessen naci6 como una continuacion y expansion de la “Semana de la Publicidad”,
una iniciativa pionera en el &mbito universitario espafiol que naci6 hace mas de 15 afos.
Este evento tiene como objetivo proporcionar a los estudiantes una plataforma para
aplicar sus conocimientos tedricos en un contexto practico, desarrollar habilidades clave
en la organizacion de eventos, y fomentar la creatividad e innovacion en el ambito

publicitario.

Para los alumnos, supone la oportunidad de aplicar los conocimientos tedricos adquiridos
durante sus estudios en un contexto real. Poder desarrollar habilidades clave como la
gestion de proyectos, el trabajo en equipo, la resolucion de problemas, la toma de
decisiones y participar en la organizacion de un evento de esta magnitud proporciona una
valiosa experiencia practica que enriquece sus curriculums y los hace més atractivos de
cara al mundo laboral. Ademas, tienen la oportunidad de interactuar con profesionales del
sector, estableciendo redes de contacto que pueden abrir puertas a futuras oportunidades
laborales y practicas profesionales. Organizar el festival también fomenta la creatividad

y la innovacion, permitiendo a los estudiantes proponer y ejecutar ideas originales. La
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gratificacion de participar en un evento de alto perfil es considerable, brindando

reconocimiento tanto a nivel personal como académico.

Para el festival y la institucién académica, contar con la participacion de importantes
figuras del sector publicitario refuerza su reputacion, atrayendo a mas estudiantes y
recursos. Ademas, representa una innovadora forma de aprendizaje que complementa la
educacidn tradicional con experiencias practicas. El festival también sirve como una
plataforma para promover la universidad y sus programas, aumentando su visibilidad en
el ambito académico y profesional. La presencia de profesionales destacados en el festival
es especialmente importante. Estos expertos no soélo inspiran a los estudiantes con sus
conocimientos y experiencia, sino que también pueden ofrecer mentoria y feedback
constructivo, ayudando a los estudiantes a mejorar sus habilidades y conocimientos e

incluso la posibilidad de optar a préacticas o proyectos una vez finalizado el grado.

1.2 Inicios

Desde su primera edicién en el afio 2009, Publicatessen ha crecido en prestigio y alcance,
atrayendo a importantes figuras del sector publicitario y estableciendo vinculos con la
industria, con el objetivo de consolidar la importancia de este evento y garantizar una

mayor continuidad y prestigio que el alcanzado hasta ese momento.

Hoy en dia, hace ya dos afios consecutivos que su celebracién tiene lugar en el salén de
actos del propio campus de la Universidad, inaugurado en el afio 2021 (ver anexo I, p.
44).

En esta XVI edicion de Publicatessen, el festival ha introducido una nueva accion, que
lleva por titulo “La Liga de Publicatessen”, en la que los equipos de estudiantes que
quisieron participar compitieron en el desarrollo de un briefing durante 10 horas contra
otras universidades, con esto conseguimos ampliar la visibilidad y el reconocimiento del

festival a nivel nacional.

Participar en la organizacion de un evento de esta magnitud proporciona una experiencia
practica brillante, permitiendo a los miembros del departamento aplicar y mejorar sus
habilidades en planificacion, gestion de proyectos y resolucion de problemas. Conseguir

organizar con éxito un concurso nacional eleva el prestigio de la marca, permitiendo
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atraer mas oportunidades, como colaboraciones, patrocinios y participacion en futuros

proyectos.

El festival no solo ofrece una valiosa experiencia préctica para los estudiantes, sino que
también contribuye a la reputacion de la institucién académica, promoviendo sus
programas y aumentando su visibilidad en el ambito académico y profesional. Ademas,
brinda a los estudiantes la oportunidad de establecer contactos con profesionales
influyentes, lo que puede ser beneficioso para su desarrollo profesional a largo plazo.

1.3 Justificacion del tema

Realizar mi trabajo de fin de grado acerca de mi paso por Publicatessen va mas alla de lo
academico y profesional. Para mi, Publicatessen no es solo un evento; es un simbolo de

creatividad, colaboracion y superacion personal.

Desde que llegué a la universidad, he admirado la energia y la pasion con las que se lleva
a cabo este festival. La gala, en particular, representa el punto algido donde brillan las
ideas y el talento de los estudiantes, profesores y profesionales del sector. Participar en
su organizaciébn es mas que un proyecto; es un compromiso con la comunidad

universitaria y con la industria publicitaria en general.

La decisién de llevar a cabo mi TFG sobre ello es también un homenaje a todos los
esfuerzos y sacrificios que han hecho posible este evento a lo largo de los afios. Ademas,
personalmente, siempre me ha motivado la idea de desafiar mis propios limites, aprender
de la experiencia practica y enfrentarme a la responsabilidad de manejar un evento de tal

magnitud.

Esta experiencia no solo iba a enriquecer mi formacion académica y profesional, sino
también mis habilidades personales como es el trabajo en equipo, la gestion del tiempo y
la resolucion de problemas en situaciones reales. Me enorgullece la oportunidad de dejar
una huella significativa en la historia de Publicatessen y de inspirar a futuras generaciones

de estudiantes a perseguir sus pasiones con determinacion y creatividad.

Poder enfocar mi TFG sobre mi paso por Publicatessen como subcoordinadora de gala no

solo iba a representar un proyecto académico, sino también un viaje emocional y personal
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que me ha permitido crecer como profesional. Es un honor poder contribuir de esta
manera a un evento que ha marcado la vida universitaria de tantos y que sigue siendo un

faro de innovacién y excelencia en el campo de la publicidad.

1.4 Objetivos

Al iniciar mi cargo como subcoordinadora de gala en Publicatessen, estableci una serie
de objetivos personales orientados a contribuir de manera significativa al éxito y la
excelencia del evento. Estos objetivos, no solo reflejan mi compromiso con la
organizacion sino también, mi dedicacion a fortalecer el trabajo en equipo y asegurar una

gestion eficiente a lo largo del festival.
Objetivos personales:
-Adquirir conocimientos practicos sobre la planificacion y gestion de eventos.

-Aprender a dirigir y ser capaz de poner en practica mi capacidad de gestion y

resolucion de conflictos.

-Poder establecer limites claros para asegurar que pueda cumplir con mis
responsabilidades, sin comprometer el resto de las tareas a cumplir ajenas al propio

festival.
Para la realizacion de este proyecto se han establecido una serie de objetivos:

-Recopilar y organizar toda la informacion relevante sobre la planificacion, ejecucion

y evaluacién de la gala de Publicatessen.

-Ampliar mis competencias en técnicas de investigacion, incluyendo la recopilacion,

analisis e interpretacion de datos relevantes para el proyecto.

-Fomentar un pensamiento critico al evaluar tanto los éxitos como las areas de mejora

del evento, siendo objetiva y constructiva en mis analisis.

-Incluir fotografias, videos y otros materiales visuales que ilustren diferentes

aspectos de la gala y aporten una vision mas completa del evento.
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2. Marco Teorico

Antes de comenzar a definir un concepto clave para esta investigacion: el término
"evento", que proveniente del latin eventus y posee varios significados dependiendo del
contexto en el que se emplee, tenemos que realizar una primera aproximacion al vocablo
protocolo que es el que hace posible la propia existencia del evento. El protocolo es para
Vilarrubias “el conjunto de normas legales, protocolarizadas en un documento oficial
solemne que, recogiendo costumbres y tradiciones de uso inveterado, en un determinado
territorio o0 aceptado como instrumento para regular las relaciones internacionales,
disponen la ordenacion y fijan las precedencias” (1997, p. 19). Ampliando y
modernizando aln méas estd definicion acufiamos ahora la realizada por Ramos
Fernéndez, en la que nos habla de protocolo como una “técnica comunicativa relativa al
logro de la excelencia en las manifestaciones externas de una empresa o una institucion”
(2009, p. 9). El protocolo es visto hoy, tanto por las instituciones, como por las empresas
dedicas a la organizacion de eventos como una disciplina multidisciplinar que debe
integrar varios aspectos para que todo esté en orden, tal y como indica Fuente:

Protocolo integral o transversal, que precisa contemplar, ademas de las técnicas
tradicionales y las normativas, otras areas de conocimiento como la comunicacién,
las relaciones publicas, el marketing, la publicidad, la creatividad, las nuevas
tecnologias, las aplicaciones multimedia, la escenografia y el arte en general, el
interiorismo, la imagen, la economia y la comercializacion, la gastronomia, la
realizacion, la produccion en su conjunto, habilidades directivas. (2007, pp. 17-
18)

Con todo esto podemos entender que los eventos nacen por la necesidad que tiene el
propio protocolo de llegar a sus publicos. Las entidades tanto publicas como privadas
necesitan relacionarse con sus audiencias y hoy en dia no todas la podemos encontrar en
un mismo escenario, por lo que tenemos que intensificar nuestros esfuerzos para poder
llegar a ellos y una de las maneras que tenemos de hacerlo es a traves de la organizacion
de eventos. A lo largo de los afos, varios autores han proporcionado diversas definiciones

de este concepto. A continuacion, se destacan algunos de ellos:

Para Génova el evento es:
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Una herramienta de gestion tactica del area Marketing y de Relaciones
Publicas de una empresa o institucion. [...] importa beneficios tanto sea para
la prosecucion de los objetivos comerciales como para los comunicacionales
e institucionales. [...], posee claras connotaciones estratégicas, de forma tal
gue un evento reporta una serie acciones que impactan en las metas

organizacionales de corto, mediano plazo y largo plazo (2021).

Lo que nos quiere expresar en este primer avance de la prospeccion del término es el uso del
evento como una herramienta tactica dentro del campo de las relaciones pablicas que responden
a las estrategias de la empresa y que sirven a la consecucion de estas. Anton Shone y Brian
Parry (2001) nos ofrecen una definicion en la que lo clasifican como acciones que se desarrollan
de modo no habitual con el fin de celebrar algo concreto o de poder entretener o generar una
experiencia a un publico objetivo. Esto nos conduce nuevamente a la idea de los
acontecimientos esporadicos, en los que nos acerca este tipo de acciones a ocasiones relevantes
para la empresa, en las que invierte tiempo y dinero para conseguir alguna de las estrategias
planteadas. Para (Meirelles, 1999, como se cit6 en Cuadrado y Rodriguez, 2014):

Un evento es un instrumento institucional y promocional, utilizado en la
comunicacion dirigida, con el fin de crear conceptos y establecer la imagen
de organizaciones, productos, servicios, ideas y personas por medio de un
acontecimiento previamente planificado, que sucede en un Unico espacio de
tiempo, en el cual los participantes se encuentran, ya sea fisicamente o por

medio de recursos tecnoldgicos (2014, p. 18).

La profesionalizacion y la industria moderna de la organizacion de eventos tienen sus
raices en el siglo XX. Durante ese siglo, especialmente después de la Segunda Guerra
Mundial, hubo un aumento significativo en la necesidad y la demanda de eventos a gran
escala, como conferencias internacionales, convenciones empresariales, ferias
comerciales y eventos deportivos. Esto condujo al desarrollo de una industria mas
estructurada y especializada en la organizacion de eventos. Si nos basamos en las
aportaciones de Cuadrado y Rodriguez (2014) algunos de los hitos importantes en la

evolucion de la organizacién de eventos son:
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-Convenciones y ferias comerciales: segun las empresas iban adquiriendo un crecimiento
y expansion a escala global, se cre6 la necesidad de organizar eventos donde pudieran

encontrarse con clientes, proveedores y socios comerciales.

-Eventos deportivos internacionales: algunos de los ejemplos mas significativos y
reconocidos son los Juegos Olimpicos y la Copa Mundial de la FIFA. Llegaron a
convertirse en una industria masiva que requeria una planificacion y organizacion
detalladas. No solo atraian a atletas de todo el mundo, sino también a millones de
espectadores y turistas, generando asi una gran demanda de servicios de hospedaje y

logistica.

-Eventos de entretenimiento y culturales: las industrias del entretenimiento y la cultura
también contribuyeron al crecimiento de la organizacion de eventos. Conciertos,
festivales de musica, estrenos de peliculas, exhibiciones de arte y otros eventos culturales
se convirtieron en grandes negocios que requerian una planificacion meticulosa y una

gestion eficiente.

-Avances tecnoldgicos: el desarrollo de tecnologias como internet, las comunicaciones
moviles, las redes sociales y el software de gestion de eventos revolucion6 la forma en
que se planifican, promocionan y ejecutan los eventos. Dichas herramientas ayudan a
alcanzar una mayor eficiencia en la gestion de los invitados, en la propia promocién del

evento, en la venta de entradas y en la coordinacion logistica.

Lo que se busca cuando se organiza un evento en todo momento es comunicar. Los actos
han pasado de ser acciones informativas para pasar a ser acciones de comunicacion. Son
instrumentos que se incluyen dentro de los acontecimientos especiales, que para Baus y
Lesly son creados para “explicarle a la gente una historia de relaciones publicas e influir
en la opinion publica. Sirven como medios en si mismos y como puntos focales para otros
medios” (1981, p. 78). Para Otero Alvarado “los acontecimientos especiales estan
vinculados a la transmision de la identidad de la organizacion a sus publicos, que se puede
llevar a cabo a través de la comunicacion verbal y la no verbal” (2005, p. 131). Lo que
queda claro con estas definiciones es que la organizacion de eventos se enclava dentro
del desarrollo tactico de la comunicacion empresarial integral dentro de las compaiias y

las organizaciones. Favoreciendo el contacto directo de las empresas con sus clientes
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facilitando a su vez ampliar su red de contactos, o networking. Los eventos demuestran

asi que son una herramienta mas potente que la publicidad.

Campos apuntaba ya a la necesidad de la adaptacion de la organizacion de ventos a las
nuevas disciplinas, es necesario tener una vision multidisciplinar de las diferentes
herramientas que intervienen en el desarrollo de un acto (2008). Borja Pascual afirma que
“la organizacion de eventos se ha convertido en una industria global en constante
crecimiento, con eventos de todos los tamafios y tematicas que atraen a una amplia
variedad de participantes’” (2021). Los profesionales de la organizacion de eventos
trabajan en roles diversos, incluyendo planificadores de eventos, coordinadores de
logistica, especialistas en marketing de eventos y gerentes de produccién, entre otros. La
industria continta evolucionando con el tiempo, adaptandose a los cambios en la
tecnologia, las tendencias culturales y las necesidades del mercado (Cuadrado y
Rodriguez, 2014).

Existe una gran variedad de eventos: deportivos, culturales, religiosos, empresariales,
académicos, politicos, militares, académicos, etc. Aungue todos son diferentes y atienden
a caracteristicas e intereses distintos tal y como sefiala Marina Calabuig debemos tener

en cuenta lo siguiente:

Cuando organizamos y planificamos un evento es importante tener claros los
objetivos que debemos conseguir y cudles son las expectativas del cliente (...),
elegir un equipo de personas competente y experto en el sector (...), contar con el
apoyo de partners de calidad (...) (decoracion, catering, audiovisuales, artistas,
empresa de transporte, etc). Ellos seran compafieros estratégicos clave en la parte
de ejecucion, ayudandote a contemplar la parte mas tecnica gracias a su

experiencia. (2021)

El mensaje es fundamental, aunque no tanto para los organizadores o encargados de su
planificacion. Un evento sin una filosofia a transmitir no tendra razon de ser. Para poder
llevarlo a cabo tendremos que desarrollar una planificacion previa, de esta manera se
logra evitar posibles improvisaciones que pueden llegar a arruinarlo. Para ello, se requiere
un seguimiento preciso de cada proceso del acto de modo escrito, no se dejara nada al
azar o a la capacidad de memoria del organizador. En cuanto a la forma, el contenido

debe ser claro y preciso. Se cuenta con varios dossiers que facilitan en todo momento la
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busqueda de datos concretos. Dicho documento, debera entregarse a todos los encargados
del acto. En todo evento, se necesita a una persona que ejerza como coordinador/a, que
sera la encargada de estar al corriente de todas las actualizaciones e informacion que se
vayan dando, posee una serie de instrucciones precisas que debera ir cumpliendo a lo

largo del acto (Cuadrado y Rodriguez, 2014).

Para Cuadrado y Rodriguez (2014), se deben tener presente una serie de aspectos en
cuanto a la organizacion de eventos: determinar las fechas de la celebracion del evento
teniendo en cuenta una serie de datos. Revisar si nuestro evento coincide con otro similar,
ya que los asistentes podrian verse cuestionados a la hora de decidir a cual asistir, es por

ello, que siempre se debera mirar el calendario y tenerlo en cuenta.

Los lugares de celebracion han ido cambiando a lo largo del tiempo, antes se celebraban
en palacios de congresos, hoteles dotados de las condiciones técnicas necesarias, sin
embargo, en los Gltimos afios, se ha apostado por la innovaciony el impacto, y se decantan
mas por espacios como hoteles con encanto a las afueras de la ciudad, teatros, platés de
television, carpas de circo, bodegas de renombre, etc., la imaginacion en este caso no
tiene limites. Es importante no pasar por alto, el apartado de los contratos y seguros dentro
del evento. Los contratos son la inica manera de tener un control del acuerdo llegado con

nuestro proveedor (Cuadrado y Rodriguez, 2014).

Todo lo expuesto hasta ahora nos ofrece un pequefio avance de todo lo que ha tenido que
afrontar el Departamento de Gala durante estos meses, en los que ha trabajado con gran

esmero para poder obtener un resultado acorde a los objetivos planteados.

2.1 Competencias llevadas a cabo en el desarrollo del Festival Publicatessen.

Durante el proceso de organizacion de la gala del festival se han llevado a la practica una
serie de competencias que estan registradas en el Verifica del Grado de Publicidad y
Relaciones publicas de la Universidad de Valladolid (2009). A continuacion, se van a
establecer las competencias desarrolladas por el departamento de gala a partir de las
competencias adquiridas durante el Grado de Publicidad y Relaciones Publicas segln

Verifica.
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COMPETENCIAS GENERALES: INSTRUMENTALES

CG-1 Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos
sobre el campo cientifico al que se adscribe el grado. Tener la capacidad de aplicar

todo lo aprendido de manera practica mediante la organizacion del festival.

CG-2 Capacidad de aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacion de una forma
profesional y poseer las competencias que suelen demostrarse. Que los alumnos
puedan aplicar de manera efectiva los conocimientos adquiridos y las competencias
relevantes a lo largo de la organizacion y puesta en practica del festival, incluyendo la

capacidad de realizar tareas y resolver problemas de manera profesional.

CG-3  Capacidad de reunir e interpretar ~ datos  esenciales.
Tener la capacidad de resolver los problemas que aparecen durante el festival es muy
importante para que todo funcione y salga segun lo previsto. A un dia de la gala tuvimos
que modificar el guion debido a que la encargada de entregar el premio en una de las
categorias tenia que irse antes de tiempo, fue algo que recordamos como angustioso, pero
con ayuda y dedicacion pudimos resolverlo facilmente.

CG-4 Capacidad para transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones. Este
afio gracias al nuevo departamento de comunicacion interna, se ha respirado un clima
muy tranquilo y cémodo dentro de los integrantes de gala. En relacién con el resto de los
departamentos, disefio, comunicacién, protocolo y patrocinio, la comunicacion ha sido en
todo momento muy agradable y cercana con todos ellos. Consiguiendo complementarnos
con éxito durante la planificaciéon de ésta, entrando en juego todas y cada una de las

acciones.

COMPETENCIAS ESPECIFICAS: ACADEMICAS-DISCIPLINARES

CE-1 Conocimientos fundamentales de comunicacion. Se deben comprender y aplicar
principios basicos de comunicacion de manera efectiva. Incluye habilidades como la
capacidad de expresarse claramente tanto de forma oral como escrita, escuchar
activamente, adaptar el mensaje al pablico adecuado y utilizar herramientas y técnicas de

comunicacion apropiadas en diferentes contextos y situaciones profesionales.

CE-2 Capacidad para asumir el liderazgo. Es esencial evaluar la habilidad de los

individuos para guiar, motivar y dirigir a otros hacia la consecucion de metas y objetivos
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comunes. Incluye la capacidad de tomar decisiones efectivas, comunicarse de manera
clara y empatica, delegar responsabilidades, resolver conflictos y fomentar un ambiente
de trabajo colaborativo y productivo.

CE-3 Capacidad para entender e interpretar el entorno y adaptarse al cambio.
Evaluar la habilidad de los individuos es clave para comprender y analizar eficazmente
su entorno, incluyendo factores internos y externos que puedan afectar a la organizacion
o0 al proyecto. Este afio al contrario que otros afios, no quisimos incorporar actuaciones
individuales en la gala, ya que suponia una reiteracion con respecto a lo que se habia
realizado otros afios. Por ello Unicamente quisimos entrelazar dos actuaciones de baile

durante el desarrollo de esta.

CE-5 Capacidad para la creatividad y la innovacién. Publicatessen requiere una
continua renovacion para verse actualizado en cada edicion. Este afio hemos optado por
innovar en el ambito tecnoldgico al modernizar el método de entrega de las piezas,

utilizando el envio digital en lugar de las entregas fisicas en CD.

COMPETENCIAS ESPECIFICAS: PROFESIONALES

CE-7 Capacidad y habilidad de atencion al cliente. Para una buena comunicacién el
departamento de gala coordina dos direcciones de correo electronico que son:
gala@festivalpublicatessen.com y categorias@festivalpublicatessen.com. Publicatessen
a su vez dispone de perfiles oficiales en redes sociales para responder de una manera mas
cercana cualquier pregunta. El departamento de patrocinio es el encargado en este caso
de mantener la comunicacion con los patrocinadores, manteniéndoles en todo momento

al corriente de todo lo que pase en el festival.

CE-8 Capacidad y habilidad para responsabilizarse del Area de Comunicacion de
un organismo o empresa. El Festival Publicatessen ha establecido un departamento
dedicado exclusivamente a la comunicacion, reconociendo su papel fundamental en
cualquier evento. La difusion de aspectos fundamentales como la ubicacion, fecha y hora
es crucial para que el publico conozca la existencia de dicho acontecimiento. Este trabajo
se refuerza mediante acciones como: ruedas de prensa, relaciones con medios de
comunicacion y la gestion de nuestras propias redes sociales y sitio web. El contenido es
generado o solicitado por los diferentes departamentos, como el de gala, que se encarga

de cubrir roles especificos para el evento, como presentadores, entrega de premios y
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atencion a los invitados. Estas habilidades practicas se han adquirido gracias a materias

como Teoria del Lenguaje, Narrativa Publicitaria y Retorica en la Publicidad.

CE-16 Capacidad y habilidad para ejercer como expertos en la gestion estratégica
de la imagen corporativa, simbolos o textos. El departamento de gala emple6 elementos
decorativos aprovechando la tematica de la XVI edicion, se incorporé en el escenario el
famoso corazon de Publicatessen decorado con enredaderas de flores (ver anexo IV, p.
46). La introduccion de la gala fue novedosa, incorporando juego de luces, sonido y una
lona gigante, queriamos sorprender al publico y captar su completa atencion desde el

primer minuto.

CE-18 Capacidad y habilidad para utilizar las tecnologias y técnicas comunicativas.
El Festival Publicatessen siempre intenta en la medida de lo posible contar con las tltimas
tecnologias, para estar actualizado y conectar con el mayor publico posible. Desde el
departamento de gala se decidio retransmitir via online a través de la plataforma YouTube
el evento para mantenernos conectados con aquellas personas que no podian asistir de
manera presencial, como familiares y amigos, entre otras cosas porque el aforo con el que
cuenta el salén es reducido. También el hecho de grabarla nos permitia poder tener el
video de la gala completa en YouTube y conservarla a modo de recuerdo y como material

para las futuras ediciones.

COMPETENCIAS ESPECIFICAS: TRANSVERSALES

CE-19 Capacidad de relacionarse con las personas y con el entorno. Este afio el
equipo de Publicatessen estaba compuesto por un gran nimero de alumnos sumando un
total de 114 integrantes. Algo verdaderamente importante era crear y mantener un buen
ambiente de trabajo y comunicacion entre todos ellos. En esta edicion todos los
departamentos han tenido la capacidad de comunicarse de manera clara y empatica,
gestionando conflictos de manera constructiva, y adaptandose a diferentes entornos y

situaciones a lo largo del afio.

CE-20 Capacidad para trabajar en equipo. Saber trabajar en equipo genera una
sinergia que potencia la creatividad y la innovacion, promoviendo una distribucion

eficiente de tareas que optimiza el uso de recursos y aumenta la productividad.
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CE-22 Preparacion para asumir el riesgo. Desarrollar la capacidad de evaluar y
gestionar riesgos de manera efectiva es indispensable para cualquier departamento. Los
participantes aprenderdn a identificar riesgos potenciales, evaluar su impacto y

probabilidad, asi como a disefiar estrategias para atenuarlos.

CE-24 Saber gestionar el tiempo. La planificacion y organizar bien el tiempo es
fundamental para sacar adelante cualquier tipo de evento. Fijar fechas limite, revisar
informes o proyectos realizados en afios anteriores es algo util para el equipo ya que
muestra lo que hay detras de cada departamento y el trabajo que supone. El trabajo que
desarrolla gala es lo Gltimo que se ve de todo Publicatessen, con lo que es fundamental
elaborar un buen timing, tanto de antes del evento, como del propio acto en si, para tenerlo
todo perfectamente gestionado y que no se nos olvide ningun detalle.

CE-25 Capacidad para actuar en libertad y con responsabilidad. El liderazgo de un
departamento implica trabajar de modo autonomo y responsabilizarse de los posibles

riesgos y amenazas que puedan surgir.

CE-27 Capacidad para el analisis objetivo de la realidad y extraccion de
consideraciones validas. Este proyecto resume todas las actividades realizadas por el
departamento de gala durante la XVI edicion. Incluye los logros alcanzados y sugiere

mejoras que deben implementarse para futuros festivales.

3. XVI Edicion

La décimosexta edicion del festival comenz6 el dia 9 de octubre tras una reunion
organizada por los profesores de la Universidad de Valladolid Marian Nufiez Cansado y
Alberto Martin Garcia, los dos coordinadores responsables del festival. A esta reunion
acuden aquellos alumnos del cuarto curso de Publicidad y Relaciones Publicas y del doble
grado en Turismo y Publicidad, que estén interesados en formar parte de Publicatessen.
Una vez hecha esa reunién meramente informativa, se presentan todos aquellos
candidatos para la formacion de la Junta Directiva, 6rgano de méaxima autoridad y
coordinacién junto al equipo de coordinadores de los diversos departamentos. Este afio
se dio la oportunidad de poder realizar campafia de si mismos para darse a conocer. La

presidenta de esta edicién ha sido Pilar Rodriguez y el vicepresidente Angel Méndez.
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Dias posteriores se deciden a los coordinadores y subcoordinadores de cada
departamento, este afio hemos contado con un total de 10, siendo estos:

- Departamento de Jornadas:

Este departamento se encarga de identificar y contactar a expertos y profesionales

destacados en el campo de la publicidad para que acudan como ponentes. Esta tarea

!l - - implica buscar perfiles relevantes que
.

| ' puedan ofrecer insights y conocimientos
valiosos a los asistentes. A su vez,
contribuyen significativamente al éxito y
la reputacion del evento, consolidandolo
como un espacio de aprendizaje y de
networking de alto valor en la industria

publicitaria.

Imagen 1: Departamento de Jornadas

Fuente: www.festivalpublicatessen.com

- Departamento de Comunicacion:

Este departamento se ocupa de todo el plan de comunicacion que el festival desarrolla,
trabajando desde el primer momento hasta el ultimo. Son los encargados de llevar las
redes sociales de Publicatessen (Instagram, TikTok, Twitter), informando al publico
objetivo de las ultimas novedades, resolviendo cualquier tipo de duda que pueda surgir

durante su desarrollo (ver anexo VII, p. 50).

Imagen 2: Departamento de comunicacion

Fuente: www.festivalpublicatessen.com
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- Departamento de RSC:

El Departamento de Responsabilidad Social Corporativa ha brillado como nunca en esta
XVI edicién de Publicatessen. Han demostrado un compromiso excepcional con el
ambito social, organizando actividades que apoyan distintas causas como, por ejemplo:

voluntariados con residencias, donaciones de sangre, mercado solidario, etc.

Imagen 3: Departamento de RSC

Fuente: www.festivalpublicatessen.com

- Departamento de Protocolo:

Este departamento tiene como labor principal gestionar y coordinar todos los aspectos
relacionados con el protocolo y la organizacion de eventos. Organizar la recepcion y el
trato protocolario adecuado para los invitados especiales, autoridades, patrocinadores y
ponentes del festival y mantener la coherencia y la calidad de la imagen visual del festival

en todo momento.

Imagen 4: Departamento de Protocolo

{
g
=

l
:

Fuente: www.festivalpublicatessen.com

- Departamento de Patrocinio:

La funcion de este departamento consiste en contactar con patrocinadores y colaboradores

para el Festival. Tendran como objetivo buscar y negociar con potenciales patrocinadores
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que puedan beneficiarse de la visibilidad y las distintas oportunidades que ofrece el
festival. Para ello, tienen que identificar empresas con afinidad hacia el sector publicitario
y que éstas estén dispuestas a invertir en el evento. Gracias a ellos y a su enorme trabajo,
pudimos contar con el catering Picos, quien se encargd de servir comida y bebida a todos

los asistentes de la gala.

Imagen 5: Departamento de Patrocinio.

Fuente: www.festivalpublicatessen.com

-Departamento de Audiovisuales:

Encargados de toda la parte técnica/audiovisual del festival. Graban, maquetan y editan
todo el contenido visible. A su vez, supervisan la bobina para que esté todo correcto el

dia de la Gala y asi evitar posibles errores.

Imagen 6: Departamento de Audiovisuales.

Fuente: www.festivalpublicatessen.com

- Departamento de Comunicacion Interna:

Este departamento ha sido creado por primera vez en la historia de Publicatessen. Este
equipo se encarga del correcto funcionamiento de los distintos departamentos, asi como
las relaciones entre cada uno de ellos. Organizan diferentes actividades de team building

para fomentar las relaciones de toda la edicion que conforma Publicatessen.
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Imagen 7: Departamento de Comunicacién Interna.

Fuente: www.festivalpublicatessen.com

-Departamento La Liga Publicatessen:

Este es otro de los nuevos departamentos con los que este afo cuenta la XVI Edicion de
Publicatessen. Son los responsables de organizar un concurso basado en una competencia
interuniversitaria que involucra a estudiantes de Publicidad y Relaciones Publicas de todo
el pais. La dindmica es la siguiente: un anunciante presenta un briefing y los equipos de
trabajo de cada universidad disponen de 10 horas para desarrollar una campana completa

para conseguir los objetivos propuestos por la marca.

Imagen 8: Departamento de La Liga.

Fuente: www.festivalpublicatessen.com

- Departamento de Gala

Es el departamento responsable de la planificacion, organizacion y ejecucion de la Gala

de Publicatessen, con la que se marca el cierre de la edicion del festival.
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Imagen 9: Departamento de Gala.

Fuente: www.festivalpublicatessen.com

Una vez organizados los 114 integrantes de Publicatessen en sus respectivos
departamentos, se dio lugar a la busqueda del tema y el logo de la edicion. Para ello, se
subid un post a Instagram dirigido a todos los alumnos de Publicidad y Relaciones
Publicas junto a los del doble grado con turismo, para que se animaran a participar
mandando sus propuestas. Una semana después tras una votacion por parte de la Junta
Directiva de Publicatessen, salié como ganadora Saioa Losada con el tema de “’Sinergia
Creativa”. Este tema, hace referencia a como la interaccion y la colaboracion entre los
participantes generan soluciones, conceptos o productos innovadores y originales que no
podrian haber sido concebidos individualmente. Ya que “El todo es mayor que la suma
de sus partes”.

Dias mas tarde se dio paso a la busqueda del logo que mejor representara el tema de este
afo, la Sinergia Creativa. Una vez presentadas todas las propuestas se dio paso a la
votacion, para ello, se expusieron en el d4gora durante un dia entero y alli los integrantes
de Publicatessen tuvimos que ir votando a nuestro favorito, depositando nuestro elegido
en una urna. Finalmente, tras el recuento de votos, Harold Levis y Fatima resultaron ser
los ganadores logrando representarlo a la perfeccion como podemos ver en la imagen 10,
en la siguiente pagina. El logo refleja esa union entre dos personas mediante un hilo

conector formando éste a su vez el logo de Publicatessen.
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LOGO.
EDICION

/

SINERGIA CREATIVA

R

Imagen 10: logo de la XVI Edicion de Publicatessen. Sinergia Creativa

Fuente: perfil de Instagram de Publicatessen.

3.1 Departamento de Gala

En esta edicion de Publicatessen hemos sido un total de 114 las personas las que hemos
formado parte del desarrollo del evento. El departamento de Gala ha estado formado por
un total de diez integrantes, siendo una cifra que no resulta ser muy alta en comparacion

con el resto de los departamentos.

A pesar de haber sido un grupo relativamente pequefio, hemos podido aprovechar las
grandes ventajas de ser un nimero pequefio de integrantes, por ejemplo, la comunicacién,
ya que en nuestro caso fue mas directa y clara, reduciendo los posibles malentendidos y
asegurandonos que todos estuvieran a gusto. Ademas, la flexibilidad y adaptabilidad del

grupo nos permitian poder cuadrar de una manera mas rapida los dias de reunion.

En el grupo todos nos sentiamos participes de todo, valorados y satisfechos siempre con
el trabajo que ibamos haciendo. Algo fundamental para nosotros era conseguir armonia 'y
un ambiente de confianza plena y asi fue, conseguimos crear una pequefia gran familia y

es algo que nos llevaremos para siempre.
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3.2 Organizacion interna

Coordinadora: Moénica Garcia Mullor.

Subcoordinadora: Celia Oquillas Ceballos.

Equipo de trabajo:
Ruben Monterrubio Asensio Maria Arroyo Yuste
Sheila Herguedas Soria Angela Berges Marqués
Elena Otero Olmos Daniel Martin Moreno
Maria Calvo Gallego Esther Gomez Sanz

Tabla 1: miembros del Departamento de Gala, de la XVI Edicion de Publicatessen.
Fuente: elaboracion propia.

Para optimizar nuestro tiempo y maximizar la eficiencia en el proyecto, hemos decidido
dividir el trabajo dentro del departamento, asignando tareas especificas a cada miembro
del equipo. Esta estrategia nos permitia enfocarnos en areas concretas y aprovechar mejor
nuestras habilidades individuales, garantizando asi un resultado final de alta calidad. La
asignacion fue totalmente voluntaria segun los gustos de cada uno, asi podiamos

conseguir la comodidad y la motivacion trabajando.
Tareas a desarrollar por parte del departamento:

e Guion: los responsables de llevar a cabo la redaccion del guion. Desarrollan la
narrativa, didlogos y estructura general del proyecto. Su principal objetivo es crear
un guion sélido y coherente que sirva como base para todo el trabajo posterior.

e Atrezo: esta funcidn incluye la seleccion de los elementos visuales, la creacion de
escenarios y la gestion de todos los aspectos estéticos que contribuiran a la
ambientacion y la atmosfera del proyecto. Su tarea es asegurarse que el decorado
refleje la vision creativa del guion y que sea visualmente atractivo.

e Correo electronico: son los responsables de todas las comunicaciones electronicas
relacionadas con las categorias del Festival. También tendran que desarrollar un
trabajo de atencion al usuario contestando dudas y tendran que revisar las piezas

entregadas por los participantes.
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e Bobina: se encargan de incluir la recopilacion de todas las tomas, la edicion del
material filmado, y la sincronizacion del audio y los efectos visuales. Su objetivo
es junto con el departamento de audiovisuales, ensamblar todos los componentes

en un producto final cohesivo y profesional para la gala.

La coordinadora de Gala tiene una serie de funciones clave dentro del departamento,
aparte de ser la representante del equipo, es la persona que asume la total responsabilidad
y quien debe ser la imagen tanto de lo bueno como de lo malo que pueda pasar en ese
periodo. A su vez, debe asistir a las reuniones de la Junta Directiva, estando

continuamente en contacto con el resto de los coordinadores de los demas departamentos.

El/la subcoordinador/a es la mano derecha de el/la coordinador/a y asume, junto con
éste/a mayores responsabilidades en el departamento. En caso de que la coordinadora no
pueda cumplir determinada funcioén por equis motivo, seria ésta la encargada de llevarlo

a cabo.

3.3 Objetivos especificos del departamento

En cada departamento se establecen una serie de estrategias de planificacion que se deben
cumplir para que la edicion del Festival Publicatessen se produzca de manera profesional

y brillante. En el Departamento de Gala se marcaron unos objetivos concretos:

- Realizar una gala memorable donde se entreguen los premios de las distintas
categorias.

- El segundo objetivo sera dar visibilidad a las diferentes categorias con las que el
festival cuenta. Obtener un niimero 6ptimo de participaciones para que la gala
pueda salir adelante. El Departamento de Patrocinio es el encargado de contactar
con los posibles colaboradores y empresas para que aporten su granito de arena al
Festival Publicatessen.

- El tercer objetivo es la contratacion de un dgape que se ofrece a los asistentes una
vez que la gala ha finalizado. Es algo que se ha hecho afios anteriores y que esta
fijado como una "tradicion” del festival. Afiade un toque especial al evento. Este
momento de convivencia y celebracion crea un ambiente relajado y agradable

donde los asistentes pueden compartir impresiones, anécdotas y disfrutar de la

pag. 21



compaiia mutua. Hace que el dgape sea un cierre perfecto, dejando a todos con
un recuerdo duradero y un sentimiento de union.

- Como ultimo objetivo esta el de crear un ambiente de colaboracidon, motivacion y
armonia entre todos los miembros del equipo, asegurando asi que cada aspecto
del evento se planifique y ejecute de manera eficiente y exitosa. Un entorno
positivo fomenta la creatividad, mejora la comunicacion y fortalece el trabajo en
equipo, lo que se traduce en una gala bien coordinada y memorable para todos los

asistentes.

4. Acciones dentro del Departamento de Gala

La primera toma de contacto del departamento tuvo lugar el dia 11 de octubre de 2023,
dia en el que nos presentamos todos y comenzamos a conocernos de una manera mas
cercana puesto que algunos nos conociamos ya de vista de estos tres afios de carrera.
Esa primera toma de contacto resulté muy positiva, todos los miembros teniamos

muchas ganas de poder comenzar con el proyecto y dar lo mejor de nosotros mismos.

Las pequefias diferencias en nuestras personalidades, fue una de las cosas que nos ayudo
mucho a la hora de trabajar ya que nos permitia generar ideas muy diversas que, aunque
en alguna que otra ocasion podian parecer opuestas, enriquecian el proceso creativo y
nos beneficiaba a todos por la gran variedad de perspectivas que cada uno aportaba

segun su manera unica de ser.

4.1 Casting de presentadores

El casting de presentadores tuvo lugar el miércoles 13 de diciembre en el salon de actos
de la universidad. El proceso tuvo un trabajo previo ya que queriamos tener primero un
concepto clave sobre lo que iba a girar la gala, y asi saber exactamente lo que buscabamos
en los candidatos, dicho concepto se trataba de reflejar una serie de personalidades muy
diferentes entre si pero que las uniera un trasfondo, “la union es mayor que la suma de

sus partes’ haciendo referencia al tema de este afio “Sinergia Creativa”.
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Una vez definido el concepto, fuimos pensando las posibles pruebas que ibamos a
realizar para dar con los perfiles concretos y que de esa manera nos facilitara las cosas a

la hora de tomar la decision final, para tener las ideas mas claras.

Al principio, nos decantamos por llevar a cabo un casting mas guionizado y estructurado,
pero a los dias, nos dimos cuenta de que lo que verdaderamente necesitdbamos era
encontrar en cada uno de los candidatos su auténtica esencia y vena artistica. Escribimos
un texto con un toque creativo y original el cual pediamos que interpretaran de memoria

dandole su propio estilo.

El Departamento de Disefio y de Comunicacion fueron los encargados de anunciar el
casting por redes sociales (imagen 11: foto cartel) con unos dias de antelacion, para una
perfecta organizacion. Los interesados, tenian que mandar un correo electronico para
otorgarles una hora orientativa y el respectivo texto que debian aprenderse de memoria

para su interpretacion el dia de la prueba.

iBUSCAMOS
PRESENTADORES!

CASTING:
SALON DE ACTOS

Imagen 11: post anunciando la busqueda de presentadores para la Gala XVI.
Fuente: perfil de Instagram de Publicatessen.

Al casting acudimos todos los integrantes del departamento: Monica Garcia Mullor,
Ruben Monterrubio Asensio, Maria Arroyo Yuste, Maria Calvo, Esther Gomez Sanz,
Daniel Martin Moreno, Elena Otero, Angela Berges, Sheila Herguedas Soria y Celia
Oquillas Ceballos.
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Todos teniamos una plantilla para cada candidato donde ibamos anotando nuestras
percepciones y primeras impresiones de manera individual para posteriormente ponerlo
en comun y deliberar. La decision final no fue costosa, ya que por suerte coincidimos

mayoritariamente teniendo opiniones muy semejantes respecto a la decision.

Recordamos ese dia muy gratificante ya que era nuestra primera vez organizando un
casting, donde nos sentimos con poder de decision ya que estdbamos empezando a
construir lo que iba a ser “nuestra” Gala de Publicatessen. Nos enorgullece el enorme
talento que demostraron y la actitud y disciplina que tuvieron todos los candidatos que se

presentaron.

Una vez que ya teniamos a los tres presentadores, Alvaro De Andrés Ayuso, Alba Repes
Rio y Beatriz Cardaba Gilarranz, nos surgieron posibles dudas sobre si iba a ser necesario
un segundo casting donde a diferencia del primero, tuvieran que demostrar sus
habilidades artisticas para salir en la gala, tal y como se habia hecho en afios anteriores.
Tras unos dias de reflexion barajando sus partes positivas y negativas, tomamos la
decision de no introducir mas actuaciones que no fuese la de baile, puesto que
buscabamos algo diferente y no tan mondtono como lo visto en afos anteriores Contar
con el grupo de baile de la universidad, coordinado por la profesora Blanca, fue toda una
suerte para poder llevar a cabo la entrada apotedsica del inicio de gala y la presentacion
de la categoria internacional con un toque de originalidad. Trabajar con ellos fue todo un

placer (ver anexo V, p. 47).

Durante el trascurso de la escritura del guion, nos dimos cuenta de que necesitdbamos a
dos personas para realizar una serie de acciones puntuales durante el desarrollo de la gala,
queriamos incorporar un toque de humor que fuese totalmente inesperado por el ptblico.
Durante la bisqueda de estos personajes secundarios nos surgio algiin que otro problema
y decidimos recurrir a las personas que hicieron el primer casting de presentadores. De
esta manera, nos era mas sencilla su eleccion debido a que ya conociamos sus facetas y
podiamos concluir quién desempeinaria mejor dicho papel. A tan solo cinco dias de la
gala, seguiamos sin tener a los actores, pero por suerte pudimos contar con Asier Santana

Aramburu, quien acepto nuestra peticion de tomar el papel de COVID y de Wifi.
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4.2 Agape

El agape es algo que Publicatessen ha adquirido como tradicion del propio festival y este
afo no iba a ser menos. Gracias a nuestro Departamento de Patrocinio, liderado por Lucia,
pudimos contar con la empresa Pios para proporcionar el catering una vez finalizado el
acto. Dias antes, nos reunimos con ellos para decidir como iba a ser la colocacion de las
mesas, decoracion y horarios. Queriamos que todo estuviera completamente organizado
para asi evitar que surgieran pequefios imprevistos de ultima hora en relaciéon con los
suministros. Por suerte, todo salié segin lo esperado, un servicio profesional que hizo la
estancia de todos los asistentes de lo mas agradable y placentera. Los invitados disfrutaron
de una amplia variedad de aperitivos y bebidas, lo que facilité las interacciones y el
intercambio de ideas en un ambiente informal. Las conversaciones fluyeron con

naturalidad, creando un ambiente muy confortable enriqueciendo la gala.

Servicio de Catering

Imagen 12: logotipo empresa encargada del catering del agape X VI edicion.

Fuente: http://www.cateringpios.com/

5. Gala

La gala tuvo lugar el dia 11 de abril a las 18:30 h, en el salon de actos del campus Maria
Zambrano, al igual que el afio anterior. Este espacio ofrece un ambiente formal y bien
equipado ideal para un evento de estas caracteristicas con una capacidad de 366 butacas.
Posee escenario amplio, sistemas de sonido de alta calidad e iluminacion profesional, lo
que crea una atmosfera elegante y acogedora que realza la experiencia de todos los

asistentes.

Celebrar la gala en el campus fomenta un sentido de pertenencia y orgullo entre los
estudiantes, el personal y los exalumnos. A su vez también actia como una vitrina para

la universidad, destacando sus instalaciones y capacidades organizativas.
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5.1 Guion

El guion como ya hemos mencionado anteriormente es esencial para lograr una gala de
éxito. Se podria decir que es la base para que todo salga de manera correcta y segun lo
previsto. El equipo que nos encargabamos del guion empezamos realizando una lluvia de
ideas para ir poniendo en comun lo que teniamos pensado de cara a la celebracion y poder

tener un hilo conductor en base a lo que queriamos contar.

Al principio, escribimos un guion poco elaborado, pecando de sencillez y neutralidad,
muy lejos de algo con lo que poder lograr la atencion de todos los espectadores. Gracias
a Marian, reescribimos el guion al completo aportando nuevas ideas mas personales,
haciendo que los que acudiesen se sintieran parte de esa gala. Queriamos buscar
elementos que fuesen representativos de nosotros, de nuestra edicion, anécdotas,
vivencias, chascarrillos, tradiciones que la universidad y sobre todo lo que nuestra carrera,
nos ha aportado durante estos cuatro afos. Mezclar lo humoristico con lo emotivo era
algo que perseguiamos continuamente, considerabamos que emocionar al espectador

jugando con la diversion era una combinacion perfecta.

Tras meses de redaccion, pudimos conseguir nuestro objetivo, la elaboracion de un guion
no solo de nosotros, sino de todos y de cada uno de los que forman la carrera de Publicidad
y Relaciones Publicas con su plena esencia, y es algo por lo que nos sentimos realmente

orgullosos.

5.2 Decorado

Para la realizacion del decorado decidimos reunirnos los encargados de esta tarea el dia
12 de marzo. Empezamos poniendo en comun todas las ideas que a cada uno le habian
ido surgiendo en el desarrollo del guion. Para tener una mejor imagen visual de los
espacios a decorar, decidimos ir a la fase II, lugar donde se encontraban ubicados los
diferentes espacios para decorar. Hicimos fotos, medimos e imaginamos posibles ideas
de decorado en cada rincon. Seguimos reuniéndonos los dias siguientes hasta dar con el
resultado definitivo. Recurrimos a fuentes como paginas de eventos de marketing directo
o la famosa red social Pinterest, lugares que nos servian como fuente de inspiracion. Fue

entonces cuando dimos con la idea clave “la leyenda del hilo morado”. Aprovechando la
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famosa leyenda china del hilo rojo, inventamos una propia con el color morado de
Publicatessen. Esta leyenda, hace referencia a la union y al vinculo entre las personas que
estan destinadas a estar juntas, por mas que ese hilo se estire, jamas se romperd y
permanecera unido a esa persona por siempre. En Publicatessen, queriamos representar
esa union entre todos los miembros que hemos formado parte en esta XVI edicion, lo que
une Publicatessen, jamas se podra romper, los vinculos que se han ido forjando a lo largo
de estos meses quedaran para siempre en nuestra memoria, y es algo maravilloso. Una
vez recogidas todas las ideas que queriamos reflejar, elaboramos un posible presupuesto
con los materiales que ibamos a necesitar para que la tesorera (ver anexo I, p. 42) en este

caso, Pilar Rodriguez, diese su visto bueno.

Una vez recibidos los materiales, comenzamos a preparar los obsequios de bienvenida,
que consistian en un pergamino y una pulsera morada simbolizando el hilo de la leyenda
(ver anexo IV, p. 45). El resto de la decoracion fue expuesta el mismo dia de la gala ya
que al tratarse de un espacio publico, no era posible decorarlo con antelacion. A pesar de
los nervios de ese dia, pudimos acabar a la hora prevista el montaje y dejarlo todo listo
para la llegada de los invitados (ver anexo IV pp. 45-46). Nos sentimos muy orgullosos

de nuestro trabajo y de como distribuimos las tareas para que todo saliera perfectamente.

5.3 Categorias

En el mes de noviembre comenzamos a investigar sobre las categorias que se han
presentado en ediciones pasadas, se analizaron las bases y como éstas debian ser
redactadas de modo adecuado. Junto con el departamento de patrocinio se estudiaron las
posibles opciones de categorias, se barajaron otras posibles ideas y se llegd a un acuerdo
para empezar a comunicarse con los patrocinadores y colaboradores del festival para esta
edicion. Se trata de un proceso lento, pero bien trabajado ya que es una parte con gran
peso dentro del festival. Tras una busqueda exhaustiva de colaboradores se lograron
establecer un total de 12 categorias en las que participar. Los dias 22 diciembre y el 23 de

enero, se dieron a conocer las bases de dichas categorias en el perfil de Instagram.
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LAS CATEGORIAS DE LA

I —
INTERNACIONAL TRUCHO LIBRE EXALUMNOS

VirtUvA DIPUTACION TRUCHO IMITACION

*El todo es mayor que la suma de las partes’ (:2

Imagen 13: publicacion de las primeras categorias XVI Edicion de Publicatessen.

Fuente: www.festivalpublicatessen.com

A su vez, se elabora una lista de contacto de las diferentes universidades de Espana para
fomentar la participacion de sus estudiantes de Publicidad y Relaciones Publicas en la

categoria Internacional.

Las siguientes 6 categorias restantes fueron publicadas el 22 de febrero en el perfil de

Instagram del festival.

CATEG ? RIAS o —

Edicién XVI DE LA

- TS

CUNA LIBRE DUPLA CREATIVA FCSJC

SG-Km0-ECO SPOTLIGHT
EMPRENDEDOR

‘El todo es mayor que la suma de las partes’ ;E

Imagen 14: publicacion del resto de categorias Imagen 15: publicacion del resto de
de la XVI edicion de Publicatessen. categorias de la X VI edicion de
Fuente: perfil de Instagram de Publicatessen. Publicatessen.

Fuente: perfil de Instagram de

Publicatessen
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Categorias de la XVI edicion:

° Internacional:

Esta categoria esta destinada a estudiantes de comunicacion y publicidad de diversas
universidades, tanto nacionales como internacionales. Su tarea es crear una camparia en
TikTok en la que se destacaran los beneficios, tanto personales como académicos, que un
estudiante puede obtener al realizar una estancia temporal en una universidad en el

extranjero.
. Trucho Libre:

El trucho libre ofrece a los estudiantes la oportunidad de demostrar su creatividad al crear

un anuncio publicitario, sin estar limitados por las normas preestablecidas de un briefing.
. Exalumnos:

Categoria destinada a aquellos alumnos que han finalizado sus estudios en la carrera de
Publicidad y Relaciones Publicas. Representada por la escuela The Atomic Garden junto

con la iniciativa «Publicitarios por» y «Babies Uganda ONG».
o Virtuva:

Esta categoria abarca la creacion de una campaiia publicitaria en Instagram para promover

el Centro VirtUVa, resaltando su labor y competencias en la Universidad de Valladolid.
o Diputacion de Segovia:

Esta categoria ofrece al ganador la oportunidad de que su campaiia sea difundida en los
principales medios de la provincia. Los participantes deberan crear una pieza publicitaria

audiovisual centrada en el ambito rural y que promueva el desarrollo.
. Imitacion:

En esta categoria se invita a los participantes a producir una pieza audiovisual que imite
una obra publicitaria previamente difundida en medios de comunicacion, pero con un

enfoque distintivo y original.
o Cuiia libre:
Naturpellet ofrece a los alumnos la oportunidad de llevar a cabo una cufia para radio que

sea inédita y original con una tematica totalmente libre.
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o FCSJC:

La FCSJC propone para esta categoria el objetivo de diferenciar y destacar la facultad,

invitan a los alumnos a crear una pieza atractiva para dar a conocer todas sus ventajas.
. Dupla Creativa:

En esta categoria en parejas, se busca promover la relacion profesional entre los
profesores y los estudiantes, destacando los beneficios de participar en tutorias y

fortalecer dicha relacion con un enfoque amigable y un toque humoristico.
o Spotlight emprendedor:

Categoria especial disefiada por la Camara de Comercio de Segovia, para ayudar a
mejorar las ganas de emprender de los més jovenes e inspiralos para llevar a cabo sus

propios proyectos.
o Fundacion Caja Rural:

Esta categoria presenta “SG-km0-ECO” en colaboracion con la Fundacion Caja Rural de
Segovia. Su principal objetivo es destacar y promover los productos ecologicos locales,

fomentar el consumo responsable y apoyar a los agricultores y ganaderos de Segovia.
. Deportes Uva:

Tendran que demostrar sus habilidades mediante la realizacion de unas piezas graficas
siendo éstas la imagen del evento deportivo mas esperado del afio: «I Sport Fest UVa Vs

IEU».

La entrega de las piezas de los participantes de las diferentes categorias se llevo a cabo
de manera online, al contrario que en ediciones pasadas. Consideramos que e€s una manera
mas facil y comoda para todos, sin necesidad de acudir presencialmente, adaptandonos a

las nuevas tecnologias y a sus avances.

El correo facilitado por el departamento de comunicacion en sus redes sociales es:

categorias@festivalpublicatessen.com, a través de €l nos hacian llegar las piezas

presentadas a las diferentes categorias.
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5.4 Valoracion del jurado

El método de evaluacion de las piezas presentadas para el festival fue llevado a cabo por
un jurado de profesionales expertos y con profundo conocimiento en el sector. Esta
compuesto por perfiles con gran experiencia, 1o que garantiza una valoracién objetiva y

de alta calidad.

El jurado evaluo cada obra al detalle, aplicando criterios definidos en aspectos como la
innovacion, la creatividad, la técnica y la originalidad. Su compromiso fue algo esencial
para asegurar que la seleccion de las piezas ganadoras se realizara de manera justa y

precisa.

El proceso fue fécil, una vez recogidas todas las piezas de los concursantes en las
diferentes categorias, se llevo a cabo una clasificacion de estas ya que no todas iban a ser
evaluadas por el mismo jurado, sino que cada categoria disponia de uno propio. De esta

manera, su procedimiento resultaba ser mas rapido y sencillo.

Con una semana aproximadamente de margen, enviamos a los diferentes miembros del
jurado los correos electronicos, alertandoles que solo tenian tres dias para notificarnos su
decision final. En algunos casos, hubo alguna que otra demora, dejandonos con poco
margen para anunciar a los nominados en redes sociales y comenzar la venta de entradas.
Sin embargo, finalmente, logramos cumplir con los plazos establecidos y pudimos llevar

a cabo todas las actividades programadas a tiempo.

En la gala, ocurrié un pequenio incidente en relacion con la entrega de premios de la
categoria Deportes Uva. El dia anterior al evento, Julio, responsable de deportes del
Campus de Segovia, encargado de las votaciones de esa categoria, descubri6 que uno de
los videos nominados y premiados habia sido plagiado. Lamentablemente, esta
informacion no fue comunicada con antelacion, lo que impidid realizar los cambios
necesarios en las tarjetas correspondientes. Por lo tanto, durante la gala, al anunciar a los
ganadores, Julio se vio en la necesidad de rectificar y explicar que se habia cometido un
error, ya que las supuestas ganadoras no eran las verdaderas merecedoras del premio. A

pesar de ello, la gala continu6 de manera fluida y correcta.
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5.5 Premios

Los premios son entregados por las autoridades y patrocinadores como cada afio. Todos
ellos estan apodados bajo el nombre “Acuetrucho ” una nomenclatura original que llama
la atencion del publico. Esta denominacién hace referencia a la ciudad de Segovia,
especialmente al acueducto, monumento mas famoso y reconocido de la ciudad. Dichos
premios han sido creados en Aluminios Veldzquez, empresa que colabora con el festival

desde afios anteriores.

La empresa Aluminios Veldzquez lleva més de 60 afos trabajando en el sector de la
metalurgia, ubicada en la provincia de Segovia. Se dedican a la creacion y produccion de
diversos componentes metalicos destinados a la evacuacion de aguas pluviales y acabados
para techos, aplicables tanto en edificios industriales como en viviendas. Ha sido un
privilegio poder contar con su colaboracion, siempre brinddndonos un trato excepcional

y un trabajo profesional.

Este afio decidimos conservar el modelo creado en la pasada XV edicion del Festival,
pero a la hora de elegir el color de los “Acuetruchos” realizamos un pequefio cambio para

acercarnos mas al color representativo de Publicatessen.

Imagen 16: “Acuetrucho”.

Fuente: Lopez Alarma, J. (s. f.). [Facebook].
https://www.facebook.com/seqovia247/photos by?locale=es ES
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5.6 Finalistas
TRUCHO LIBRE

- Paco
- Duralex a prueba de todo

- Antes muerta que sencilla: pieza ganadora
LA LIGA PUBLICATESSEN

- Universidad Complutense de Madrid
- Universidad de Valladolid

- Universidad de Alicante: ganadores
FUNDACION CAJA RURAL

- (Cuanto km tiene tu cesta de la compra?: pieza ganadora
- Menos, es mas

- Elige Segovia
EXALUMNOS

- Todo suma, todo vale, todo cuenta
- TRUCHO FOR GOOD

- Conoce tu superpoder: pieza ganadora
SPOTLIGHT EMPRENDEDOR

- Lénzate
- Lo grande comienza con un pequeiio paso

- Porque no nos tenian: pieza ganadora
DUPLA CREATIVA

- Laamiga ya lo sabe... Ve a tutorias
- Oye Maria, dame una tutoria: pieza ganadora

- Convierte el ;Mmm...? en futuro
VIRTUVA

- VirtUVa, docencia en su maxima potencia: pieza ganadora
- VirtUvi Comenta
- Descubre el futuro de la educacion en VIRTUVA
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DIPUTACION

- La Espaia llena: pieza ganadora
- (Por qué no cambiar de codigo postal?

- La migracion

DEPORTES UVA

- Choque universitario: Resumen del torneo | Sport Fest UVa VS IEU: pieza

ganadora
- La importancia de los valores

- Video piloto Sport Fest NLGR
FCSIC

- Descubre nuestra Facultad FCSJC
- ¢ Qué futuro te atreves a escoger?: pieza ganadora

- Que¢ la universidad pase por ti
CUNA LIBRE

- A problemas soluciones
- Spotify. Unete a premium: pieza ganadora

- 113 dias
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6. Evaluacion

Ha sido un gusto formar parte del equipo de gala como subcoordinadora en el Festival
Publicatessen XVI. Gracias a esta oportunidad, he podido experimentar un crecimiento
en mi carrera a nivel personal al enfrentarme a desafios y superar obstaculos que han

mejorado mis habilidades de liderazgo y organizacion.

He aprendido a saber gestionar imprevistos con los que no contdbamos ya que el mundo
de los eventos es totalmente impredecible y tenerlo todo bajo control a veces no resulta
tarea facil. Desde que comenzamos, he tenido la suerte de trabajar con un equipo
sumamente talentoso y lleno de pasion. Haber tenido la oportunidad de colaborar con
personas tan comprometidas me ha brindado una constante fuente de inspiracion y
aprendizaje. Cada encuentro, cada reunion de lluvia de ideas y cada conversacion me han
dado la oportunidad de aprender mas y perfeccionar mis habilidades en la organizacion
de eventos y liderazgo de equipos. Ha sido realmente gratificante presenciar la
transformacion de nuestras ideas y esfuerzos en una gala exitosa e inolvidable. Todavia
no consigo describir la satisfaccion que hemos sentido al ver el resultado final, desde la
decoracion y el montaje, hasta la actuacion de los presentadores y desarrollo del guion.
Me enorgullece y alegra saber que he ayudado a crear una experiencia inolvidable para

todos los asistentes y que todos se llevan un trocito de la XVI edicién de Publicatessen.

Ademas, este cargo me ha dado la oportunidad de establecer conexiones y relaciones
profesionales muy valiosas. Aparte de descubrir nuevas amistades, que durante los cuatro
afios de carrera no se habian puesto por mi camino y que ahora mismo, me llevo para toda
la vida, tuve la suerte de poder relacionarme con expertos en el sector, patrocinadores y
colaboradores, que han hecho que mi red de contactos se incremente brindandome nuevas

perspectivas para futuras oportunidades.

Sin duda, las lecciones aprendidas y la experiencia adquirida seran de gran valor en mi

vida futura y es algo de lo que me acordaré toda mi vida.
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7. Conclusiones

Como subcoordinadora de gala, de la XVI edicion de Publicatessen, tengo que reconocer
que el trabajo desarrollado este afio ha permitido identificar varios aspectos clave para la
perpetuidad y el éxito continuo del festival. A lo largo del proceso, se ha evidenciado la
importancia del compromiso y la dedicacién por parte de todos los participantes. Este
curso, con un equipo de 114 personas, se ha logrado un desarrollo 6ptimo gracias a la

actitud constante y proactiva de cada integrante.

Ha sido un gusto contar con la ayuda de profesores involucrados con el festival, poder
consultarles cualquier tipo de duda o recibir pautas sobre como actuar y hacer frente a

diversas situaciones es algo que se agradece mucho.

Hemos tenido la suerte de haber podio controlar situaciones de estrés y contratiempos de
manera muy buena, todo el equipo nos involucrdbamos e ibamos todos a una, sin dejar
que ningin imprevisto nos llegase a afectar de manera negativa. Considero que ha sido

un punto muy valioso y fuerte para valorar.

En esta edicion cada uno de los integrantes del Departamento de Gala han asumido su
puesto de trabajo y el compromiso que Publicatessen requiere. Considero que todos y
cada uno de los integrantes hemos cumplido con ello, dando la talla que este festival

merece.

Contar con un equipo de audiovisuales entendido y profesional, nos ha permitido
incorporar a la gala elementos nuevos como el “juego de parecidos”. Retransmitir la gala
en streaming es algo verdaderamente positivo para la historia del festival ya que perdurara
para siempre en el recuerdo, ademas de brindar la oportunidad a los familiares de los

protagonistas de esa noche de ser espectadores es algo que resulta muy enriquecedor.

A pesar de pequefios momentos de desesperacion, considero que hemos sabido llevar el
trabajo desde el lado mas profesional, aprender de los errores y saber que todo en
cualquier momento puede verse inestable son ideas basicas del mundo de organizacion
de eventos. Haber tenido esta oportunidad de ser subcoordinadora de gala esta edicion es
algo que me llevaré siempre conmigo, sin duda, ha sido una de las mejores experiencias

vividas en estos cuatro afios de carrera.

Larga vida a Publicatessen.
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8.  Aportacion personal

Como subcoordinadora del Departamento de Gala considero que es muy valioso
transmitirnos este tipo de informacion al finalizar nuestro paso por Publicatessen ya que

ayuda a las proximas generaciones a mejorar y renovarse continuamente cada afio.

En mi opinion, algunos aspectos a perfeccionar seria el proceso de seleccion como
presidente y vicepresidenta. Este afio, se ha llevado a cabo un proceso mediante
elecciones donde todos los alumnos de Publicidad y Relaciones Publicas podian ejercer
su voto y decidir a su representante de Publicatessen. Proceso que tiene sus partes
positivas, pero también negativas y es que, muchos grupos votaban a sus conocidos o
amigos por el mero hecho de serlo, sin pensar si realmente eran buenos para ese puesto.
El método de eleccion deberia ser mas justo y que todos los alumnos se comprometan a
votar de manera adecuada mirando por el futuro de su edicidon ya que, al final y al cabo

les repercute a todos.

Otras de las mejoras de cara a proximas ediciones seria una modificacion en relacion con
las votaciones del jurado. Considero que en algunas categorias el perfil del jurado no era

el mas adecuado, seria necesario revisar ese punto para futuras ediciones.

En relacion con el departamento de Gala, me gustaria aportar alguna mejora de cara a
proximas ediciones. En cuanto a la decoracion, buscaria establecer contactos con
empresas especializadas en este ambito que pudieran proporcionar materiales, de manera
que el festival no tuviera que invertir tanto dinero. Otro aspecto que considero importante
es que los presentadores sean exclusivamente alumnos de cuarto. Permitir que estudiantes
de otros cursos presenten la gala podria causar descontento, ya que es un festival
destinado especificamente a los alumnos de Ultimo afio, y seria inusual para el publico

ver la gala presentada por alguien que no pertenezca a ese grupo.
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Anexo 1.

ARTICULO CANTID | PRECIO/ | TOTAL NOTAS FAROLILLOS Decorar
AD u 2 (vienen | 16,75€  33,50€ inicio
4) escalera
Para
decorar el |||
ALGODON 2 4,99€ 9,99€ pasillo del PETALOS 15 2,8€ a2¢€ Decoracion
LILA salon de ROSADOS suelo
actos escaleras
LUCES 4 1,25€ 5€ Para
CALIDAS decorar ENREDADERA | 30 333€ | 100€ Paralas
"PARA interior NORMAL barandillas
FAROLILLO (1 farolillo de dentro
METRO) |
LUCES |4 1,75€ 7€ Para
CALIDAS (3 decoracion
METROS) interior - | |
CINTA 1 10,69€  10,69€ Cinta que se
TAPEL 1 % % PERGAMINOS da hilo
CELOFAN Para poner morado
encima de
Ias luces d
la escalera
ENREDADERA | 10 S5€ 50€ Para las
SLUCES |
de fuera FLORES SECAS | 10 2,50€ | 25€ Para
decorar
! escaleras y
PALOS .2 S . . suelo
HILO 1 3,25€ 3,25€ Para colgar PETALOS 10 27,50€ | 27,50€ Para
TRANSPAREN cosas del MORADOS decorar
TE techo escalera
principal y
'HOJAS B 650€ | 6506 Parala parte del
PERGAMINO leyenda del suelo
PARA hilo morado PAPEL |2 106 |20 Para
IMPRIMIR CONTINUO presentador
HILOCUERDA | 1 6,54€ 6,54€ Para atar eslonay
PERGAMINO pergaminos manualidad
es.
A %
BOLSAS 8(s0) 2,50€ 20€ Parala
HOJAS 1(60 S€ 5€ Para la deco TRANSPAREN pulsera
ANTIGUAS HOJAS) de hojas TES 2 regalo
techo i.
a 3
v
a2l & 2 S
.

Esquema del presupuesto para la decoracion de la Gala en su XVI edicion.

Fuente: elaboracion propia.
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Anexo I1.

92 XVI GALA © PUBLICATESSEN

0& PUBLICATESSEN [
e SINERGIA CREATIVA EERAIYFIIL

CAMPUS MARIA ZAMBRANO

HORA
ENTRADA
COMIENZA

i

BUTACA

FILA

SALON DE ACTOS
DE LA UNIVERSIDAD DE VALLADOLID
Campus Maria Zambrano

Entradas fisicas para la Gala que tuvo lugar el dia 11 de abril de 2024. El color morado
hace referencia al color de Publicatessen y la decoracion de ramas y hojas junto con el

hilo morado simboliza la teméatica de este afio, “la leyenda del hilo morado™.

Fuente: elaboracion propia.
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Anexo III1.

Salon de actos perteneciente al campus Maria Zambrano de Segovia. Lugar donde tuvo

lugar la gala de Publicatessen.

Fuente: elaboracion propia.
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Anexo IV.

\
‘\

AR

S

Elementos decorativos para la Gala XVI edicion.

Fuente: elaboracion propia.
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Fuente: Lépez Alarma, J. (s. f.). [Facebook].

https://www.facebook.com/segovia247/photos by?locale=es ES

Fuente: Lopez Alarma, J. (s. f.). [Facebook].

https://www.facebook.com/segovia247/photos by?locale=es ES

Fuente: elaboracion propia.
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Anexo V.

PUBLICATESSEN
SINERGIA CREATIVA

EL TODO ES MAYOR QUE LA SUMA DE SUS PARTES

Puesta en escena de la XVI gala de Publicatessen.

Fuente: perfil de Twitter de Naturpellet. https://x.com/Naturpellet

Baile introductorio a la gala XVI edicion.

Fuente: perfil de Twitter de la Subdelegacion del Gobierno de Segovia.

https://x.com/Segovia Gob
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Fuente: Lépez Alarma, J. (s. f.). [Facebook].

https://www.facebook.com/segovia247/photos by?locale=es ES

Final de la Gala XVI edicion de Publicatessen.

Fuente: Lépez Alarma, J. (s. f.). [Facebook].

https://www.facebook.com/segovia247/photos by?locale=es ES
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Agape final tras la Gala de Publicatessen.

Fuente: Lépez Alarma, J. (s. f.). [Facebook].

https://www.facebook.com/segovia247/photos by?locale=es ES

Fuente: elaboracion propia.
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Anexo VII.

2 AFTER PARTY AAD

11 DE ABRIL 2024 $0.T'T :MIMURIAVIM

........... 5 A
ENTRADAS ~ .3
ANTICIPADAS *'s e

R <
6€ + COPA N
N A

CABIN CREW AP

DAVID MONTERO =
GABRIEL INIGO /

EDGAR RODRIGUEZ

PONEMOS EL BROCHE FINAL A
UNA EDICION ESPECIAL

¢COMO POSARIAS
S| GANARAS UN
ACUETRUCH®R®?

de 10:00a 19:00 h

o
GANADORES

EDICION XVI

§

;COMO PARTICIPAR? @
;

» Hazte una foto en dupla en nuestro photocall.

« Subela a tus historias de Instagram etiquetando

a @ essen. *Si tu cue
ina captura de tu hi

g? Publicatessen @publicatessen - Apr 11

R OBLIGAIORIC  cgu/Ga dptbiicatesser Habra que terminar como dios manda, ;no?%z

« Escanea el cédigo QR que encotraras junto al trofeo

y usa el marco disefiado para tu foto Os esperamos a todos en la Gala para poner el broche final a esta

maravillosa edicién (y para soltar alguna lagrima que otra, estd claro).

* La dupla que pose o suba la foto mas creativa, ganara
un 50% de descuento en cada una de las entradas Os vemos a las 18:00h(D) enel ¥ Salén de actos del campus. asf que ya
para la Gala del 11 de Abril. sabéis, poneos guaposﬂk

jQUE GANE EL MEJOR! Q1 1 o TRIC o4

Medios de comunicacion por donde se informaba acerca del festival Publicatessen. El
festival de Publicatessen cuenta con varias cuentas de redes sociales oficiales como su
propia pagina web y perfiles de Instagram, Twitter, YouTube y Facebook. Plataformas

que le permite mantener informado a todos sus seguidores durante el periodo del festival.

Fuente: Perfil Instagram de Publicatessen.
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Anexo VIII.

a ElotedeCastila TR By e =

- _EAGMAN - ——

DE SEGOVIA

Sepoa  Deporte de Segovia

Llega la gala final de Publicatessen, tras una completa
semana con profesionales del sector

Impacto en los medios de comunicacion de la XVI edicion del Festival de Publicatessen.
El festival ha adquirido mucha repercusion en diversos medios de comunicacion, tanto
locales como regionales como por ejemplo el Adelantado de Segovia o el Norte de

Castilla.

Fuente: El Adelantado de Segovia. (2024, 10 de abril). Llega la gala final de
Publicatessen, tras una completa semana con profesionales del sector. [Fotografia].

https://www.eladelantado.com/seqovia/llega-la-gala-final-de-publicatessen-tras-una-

completa-semana-con-profesionales-del-sector

Fuente: Torre, A. de. (2024, 12 de abril). Una gala de publicistas “de récord”. El Norte

de Castilla. [Fotografia]. https://www.elnortedecastilla.es/segovia/gala-publicistas-

record-20240412103956-nt.html
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Colocacion de los invitados en el salon de actos para la gala de Publicatessen.

Fuente: documento cedido por la profesora Lara Gonzélez Diaz.
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Anexo X.

Escaleta elaborada para la XVI gala de Publicatessen. Fuente: Elaboracion propia.
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pag. 56



Hoja 1

se cruza con | flevando dos

Micro Aivaro

Prevenido

ESCENA9 | Escenario F(2) Micro Bea Luz escenario faiceo Alba
Bea que entra|  garrafas
por atril
Entra Alba por]
Escenario Danderss ALBA ALVARD BEA F(2) M1, M2y M4 Luz escenario
Cuando sale
Alvaro: "A ver | Avaro del
Eneste 5
chicas que def 4\, 1; ice momento | S5Cenan se
Escenario |VeZ M CUBNIY oo véndose|  Ausa sea F2) M1, M2y M4 Luz esconario | Ahvarosaley| 2P392¢!
uno se tiene micro.
por atril se quedan s6id
que dar un Abay Boa | Prevenida
capricho” y Beatriz
Alba introduce i
5 Micro Beay
[Escenario premio Caja ALBA BEA F(2) Micro Alba Luz escenario
Rural
INTRODUCCION ACUETRUCHO CAJA RURAL
Cuando salen|
los
& o s;naa Albay| @) o presentadores]
ea por atril del escenario
‘se apagan el
micro
Sube Beatriz Dara ANaro [ c i, iicial
plano (lado delriaens
Serrano a catogoria "Caj
Escenario atril) para o Atril Foco atril
entregar el R
ke siguiente F(19)
escona
Fondo
Beatriz: "Los s
Escenario nominados L ‘categol 5. Atril Foco atril
- ‘Caja Rural
son.
F(20)
Beatriz: "El Acuetrucho c(:awr(a Musica
Escenario Dfﬁ;::o ?i coioc::lc’: lado “Caja Rural” Atril ganador M(S) Foco atril
= F(21)
Asegurarse dd
que Alba y Be:
(debe llevar el
papel con el
| subentos 3 sica i
Escenario discurso) han|  F(21) Al Foco atril
ganadores dado la vueltal ganador M(5)
al escenario y
han llegado a
sus puestos
ENTREGA ACUETRUCHO CAJA RURAL
Apagados
todos los
micros.
Prevenidos
paral
Esconario | Salen lado atrf Sin fondo Luz escenario
dar a cada
lado un micro
[de mano a Be:
(banderas) y
Alba (atrl)
Aba sale Prevenidos
puerta pablico] Protocolo da que Micro de mand Focos Yoo
[ESCENA 9 Publico | atril y Bea por| micros de mang|  sea asa | salga por atril F(2) Alba, micro de| individuales a il
puerta piblico| a bea y alba con mévily mano Bea ambos lados et
banderas plano
K:::g::;:“ Enloquelas| Prevenido
Bea:"... asi chicas suben | protocolo para)
suben al Focos
que guardar ) Micro Alba y B al escenario y|que Alba y Be:
Pablico escenario: | msa bea F(2) individuales a n
energia para Iq Micro Bea entra Alvaro sq les devuelvan|
3@ 9 Alba por ambos lados.
que se viene' les encienden| los micros de
bencerm y fos micros mano
Bea por atril
Enira Alvaro pof
Escenario atril hablando ALBA AVARD BEA F(2) M1, M2y M4 Luz escenario
por teléfono
[Ae: ;f“"’"""mm Bea se dirige al
an
Esconario | SN | atia darsu F2) | M1, M2y M4 Luz escenario
Publicatessen'? [ discurso
Bea: “Josete, . | Bea procede of
Escenano foco" [Bea en el atril F(2) M1, M2y M4 Foco atril dar su discursd
Bea: "un
podcast que Findel Aqui Bea
Escenario [ oguohasta [ ¢ A 0% F(2) M1, M2y M4 Luz escenario | regresa a su
los nuevos de| sitio
enfermeria.
Escanao |AlVaro: "Buend ASA AvaRo BEA F2) M1, M2y M4 Luz escenario it hed
majo..." g José Tapia
Alvaro
introduce
Escenario premio ALBA AvaRo BEA F2) M1, M2y M4 Luz escenario
Camara de
Comercio
INTRODUCCION ACUETRUCHO C. DE COMERCIO
Cuando salen)
Salida: Alba y| Vestuario los
Alvaro por Ainhoa y Pauld presentadores|
Escenario. | panderas. Bed conequipacie]  F? L smomery del escenario
por atril fatbol se apagan el
micro
Fondo inicial
s“'"T:'f: :"“ categoria
Escenario 5 "Camara de Atril Foco atril
entregar el s
) comercio
- F(z2)
Fondo
O nominados
. |G categoria ;
Escenario nominados w Atril Foco atril
Sor.® 'Camara de
Comercio”
Ganador
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Alba sale Prevenidos
puerta pablico| Protocolo da que Alvaro Micro de mand| Focos Prevenidos
[ESCENA 9 Publico atril y Bea por| micros de mang|  sea ausa salga por atril F(2) Alba, micro de individuales a. M1.M2y M3
puerta piblico| a beay aiba con mévily mano Bea ambos lados i
banderas plano
I‘"” yBease Enloquelas| Prevenido
o intercambian .
Boa: *... asl chicas suben | protocolo para
suben al Focos
Publco | QUOOUAAN | oo ianario: | s ven F(2) cre Ay, individuales a| 8 e3cenario yque Albay Bo
energla para Iq Micro Bea entra Alvaro s les devuelvan)
que se viene®| | AlbaPr ambos [ados | o4 encienden fos micros de
benderaey. los micros mano
Bea por atril
Entra Aivaro poq
Escenario | atrl hablando A AR BEA F2) | M1 M2yMa Luz escenario
por toléfono
[l ;4:";.“"""‘ Bea so dirigo al
an
Escenario | JeBRAE | ot darsu F2) | M1 M2y M4 Luz escenario
sent2|  discurso
Bea: “Josoto, Boa procede o
Escenario 91" |Bea en el atil F2) | M1, M2yMa Focoatrl | e B red
Bea: "un
podcast que Fin del Aqui Bea
Escenario | llogue hasta [ ¢ F2) | M1 M2y M4 Luz escenario | regresa a su
iscurso
los nuevos do sitio
enfermeria®
Escanuio |/varo: “Buend A Ao B6A F2) M1, M2y M4 Luz esconario Frayenida be:
majo... José Tapia
Anvaro
introduce
Escenario premio Amn AR BEA F2) | M1 M2y M4 Luz esconario
Cémara de
Comercio
INTRODUCCION ACUETRUCHO C. DE COMERCIO
Cuando salen
Salida: Alba y Vestuario los.
Awvaro por Ainhoa y Pauld presentadores)
Escenario. | anderas. Bed con oquipacie] 2 L acenaric dol escenario
por atri tutbol se apagan el
micro
Sk Fondo inicial
Tapiaa oslsgode:
Escenario *Camara de At Foco atril
onbreges ol comercio®
premio t
Fondo
wiioakio nominados
oo | "o Qawgorte Aui Foco atr
5 *Céamara de
son.. o
Comercio
F(23)
Ganador
M*® José: “EI Acuetrucho categoria Masica
Escenario |  premio os colocado lado| “Camara de Atri anador M(s)| 70
g atil | Comercio” #
F(24)
Suben los que Alba y Be: Musica :
Esconario | 4 onadores han llegadoa|  F24 A ganador M(s)| Foco Akl
5US puestos
ENTREGA ACUETRUCHO C. DE COMERCIO
Provenidos
Escenario Salen lado atr Sin fondo Luz escenario Micro Aivaro
Micro Alba
Se sacan
mesas, sillas
Dar a Bea :
mévi rsisssiond
para parte
podcast
Entrada; Bea Comienza a
Escenario [P 211 Avar sonar Musica
aa y Alba por fondo Podcas!
banderas M(13)
. Fondo
o T podcast S baja
Escanuto 3:":7::“"“:’ Prosoymies- Sobraviviendo| M1, M2y M4 | graduaiments| Luz escenario
ae gl ala Uva Pasal M(13)
B F(32)
Fondo
Avaro: "Hola — podcast:
Esconario Yo soy ASAYAARD 8) Sobroviviendo| M1, M2y M4 Luz esconario
Avaro..* Ll alaUva Pasa
F(32)
Fondo
i it podcast:
Escenario N:’: ;:‘n" s ABAYALARO () Sobreviviendo] M1, M2 y M4 Luz escenario
y Alba.. Ay ala Uva Pasal
F(32)
Bea: "Alarma,|
dinos o | Bea saca su |, Coein e Audio alarma
Esconaro | oo e | FE2) | M1 w2y ma | AEEEETE Lz esconario
hoy"
Boa " poraue
1o que a otros pe— Musica
Esconario | los asuta, para A RO (1) F(32) [M1,M2yM4 | seccion |Luzescenario 3
laUVaos Loolod podcast M(15)
normal”,
Alba: *...que
» Se baja Provenida
Escanaro | A8 que una ALBAY ARG () Video gotera | .\ vy \ 4 |graduaimente |Luz escenario Ainhoa Pérez
gotera era unay BEAW) F(33)
by M(15) Roman
cascada
Bea introduce
FINPODCAST | Escenario | premio Cuna ABAY AAID (8) F32) M1 M2yme Luz esconario
Libro v
INTRODUCCION ACUETRUCHO CUNA LIBRE
Cuando salen
Salida; Alba y los
Bea por atil presentadores|
Esconario [ C4 R Sin fondo Luz escenario phopshessy
banderas. s0 apagan el
L= = i
Py |
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Los tres se
Entran Alba | ponen a bailar|
por banderas ylen el escenari Luz pasilo y
Escenarioy | ) oo por ati| mientras los Fondo |y Moy g [Bale Banderad oo nasilios
pilblico £ apagado M(9) :
con bailarines piblic
banderines | bajan por las
escaleras
el i
y ambos | Presemiadores) Fondo kitnad
Publico | S | contingan apogade | M1 M2y M4 | gradualmente| Luz escenario
bailando en el pag: M(9)
pasilio de
prazely escenario
- Los Se apaga luz
presentadores| " pasiloyse | Prevenida
il Rl opompn Bt L Ly ione e |Palana Gatte
el escenario escenario
Bea inroduce|
Escenario premio an sea Ao F(2) M1, M2y Md Luz escenari
Internacional
INTRODUCCION ACUETRUCHO INTERNAGIONAL
Cuando salen
Salida; Alba Preparada los
Escenario por banderas. ropa ﬂsw F(2) Luz ascenario pmumdurfw
Awaro y Bea Alvaro en atril del escenario
por atril para escena 6| se apagan el
micro
Sube Paloma [
Castro a 2 .
Esconario | <% Intermacional] Al Foco atril
iy F(13)
Fondo
Paloma: "Los nominados
Escenario | nominados categoria Atril Foco atril
son..” “Intemacional'
Fi14)|
Ganador
Paloma: “El Acuetrucho | categoria
Escenario | premio es colocado lado| *Iniemacional|  Atril Foco atrl
para..." atril
F(15)
Suben o
Escenaio | F(15) Al Foco atril
ENTREGA ACUETRUCHO INTERNACIONAL
oo Prevenido
Salida; Alba micro Alvaro
por banderas
Esconario | F e Sin fondo Luz ssconario prevenido
i Asier sanitariol
por por atril
Se coloca en
Entra Alvaro medio dell Musica Prevenido
ESCENAS Escenario escenarioy F(2) Micro Alvaro Luz escenario micro Alba y
por atril deporte M(10)}
hace Bea
estiamientas
Entrada Alba ,::.7:; s;sn';, Baja
Escenario [ por banderas f PO SR e s sea F(2) M1, M2y M4 | graduaimente| Luz escenaro
Bea poratr | 9% hace M(10)
Entra Alvaro contingal
Ala: "Yamesd| | & o "
. Asier sanitariol Musica ejercicio en &l
Esconario | deuno 5 o bandorss Fi2) MMy M ] Lz esconario | ST
sscaqueaba’ | persigue a escenario, Asier
Albay Bea o leva micro
Se baja
Alvaro le echa |Asier sanitario Prevenido
Esconaro [ onario |sale poratd | e 56 F(2) M1 M2y M4 gma:?:r:;ems Luz esconana ke e
‘Alba introduce
[Escenario premio ALBA BEA ALARO F(2) M1, M2y M4 Luz escenana
Deportes Uva
INTRODUCCION ACUETRUCHO DEPORTES UVA
Cuando salen|
Salida: Alba y| los
varo por presentadores|
Escenario | o P d F(2) Luz escenario o e
por atril se apagan el
micro
Sube Julio Fcal"“ “"“:3'
Sanchez a ot
Escenario ‘Deportes Atril Foco arl
entregar el P
premio o
Fondo
p— nominados
Escenario | nominados Sategoria Aril Foco atril
S "Deportes
2 s
F(17)
Ganador
Julc: “El Acuetrucho | categoria Minkca
Escenario premio es colocado lado| nu_pun.s Atril * ) Foco atril
para... atril o
F(18)
Preparadas
Suben los. dos garrafas Misica
Escenanio | ganadores por banderas| | (18} A ganador hysy|  Foc0 2t
para escena b|
ENTREGA ACUETRUCHO DEPORTES UVA
Prevenidos
para que
Alvaro salga
Escenario Salen lado atrif por banderas |  Sin fondo Lo Prevenidoos.
M1M2y M3
con [as dos.
garrafas
vacias

Enira Alvaro

] T |
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|
ENTREGA ACUETRUCHO EX ALUMNOS

Asegurarse
que Bea lieva
Escenario [ Salen lado atri elfolleto para|  Sin fondo Luz escenario
Ia siguiente
escena
Entran todos | Bea sale con Prevenida
Esconaio | ™ por atr folalp [ Mo F2) | MimM2yMs Luz escenario e,
Alba: *Aaaaan
han & Cuando vaya
ISCENA12 [Escenaric | cambiado por] ALK ASANOEA F2) | M mMzyme ms«omw oy | Lz esconari [decr“cu se
o de PEC! Pol mete el pitido
elc™
Bea introduce|
Escenario st AA AaRO BEA F2) | M1 M2yme Luz escenario
INTRODUCCION ACUETRUCHO FCSJC
Salida; Alvaroj Preparar
y Alba por saladitos lado
Escenarlo | - deras, Bea banderasparg |2 Nz ssomnarte
por atnl escena 13
Sube Marta Fondo mcial
Laguna a categoria
Esconario | 0 Y PR Auil Foco atril
premio F(41)
e 1 e
Escenario wmudm dos i Al Foco atril
F(42)
Marta: ‘€1 Acuetrucho | _ Ganador P
Escenario | premio es colocado lado| "FCSJC" Atil nador Mis)| PO 2
para...” atril F(43) o
Suben los Musica
Esconario | N res F(43) Al dor)| Foeo
I Rl
ENTREGA ACUETRUCHO FCSJC
Provenidos
— | | i = P |
Se escucha
EntraBeasold  Comen hablar a Alvarq
Escenario fekspros Bl F2) | M1 M2yMe Luz esconario ("2 2N
bambalinas
";:' w;“’:"“’“ Mientras Bea
{SCENA13 | Escenario Y| s sacaal | s sen asano F(2) M1, M2y M4 Luz escenario
que toquen a
"2 escenario
cuatro
Cuando salen|
los
Bea: “Chicos | Alba se va por presentadores|
quesi,de | banderasy Bea se queda| del escenario
Escenario verdad, | Alvaro por atrif F(2) M1, M2y M4 solaenel | seapagan el
hacedme | ignorando a escenario micro
caso” Bea Prevenida
Belinda de
Frutos
Bea introduce|
Escenario | premio Dupla sea F(2) Micro Bea Luz escenario
Creativa
INTRODUCCION ACUETRUCHO DUPLA CREATIVA
Cuando salen|
los
Salida; Bea presentadores|
Escenario | v banderas F@ Li Gqcnngly dol escenario
se apagan ol
micro
Fondo imcial
Sube Belinda categoria
Escenario | entregar el “Dupla Auil Foco atril
premio croativa”
F(44)
Fondo
Belinda: "Los nominados del
Escenario | nominados “Dupla Auil Foco atril
son..” creativa®
F(45)
Belinda: "El Acuetrucho G'D‘",:::" P
Escenario | premio es colocado lado By Atril ¢ Foco atril
e | creativa’ ‘ganador M(5)|
= F(46)
Suben los Musica
Esconario | N res F(46) Al dor )| Foco ol
ENTREGA ACUETRUCHO DUPLA CREATIVA
Provenido
Escenario [ Salen lado atri Sin fondo Luz escenario g dos
Entra Bea por Prevenidos
Esconario | 8 102 sen F(2) Micro Bea Luz escenario Piary At
Bea invita a
Esconario aby el ser F(2) Micro Bea Luz esconario
escenario a
Pilar y Angel
Cuando salen|
los
Bea sale por presentadores|
Escenario | panderas F2) Lt eacererio del escenario
se apagan ol
micro
Suben al
Escensrio | escenario Pilaf S® 9iigen 8l F(2) Al Foco atril
y Angel
DISCURSO PILAR Y ANGEL
Pilar y Angel
bajan del
Escenario | escenario por F2) Luz escenario Provensks
M2y M3
donde han
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Cuando salen
los
Bea sale por presentadores|
Esconato | " banderas @ e del escenario
se apagan el
micro.
Suben al
Escenario | escenario Pilaf ¢ 99en 3l F(2) Al Foco atr
atril
y Angel
DISCURSO PILAR Y ANGEL
Pilar y Angel
bajan del
Escenario | escenario por| F(2) Luz escenario veniace
M1, M2y M3
donde han
subdo
Entran Albay Protocolo
Bea por prepara tabiet
Esconario | o apirmon M1, M2y M4 Luz escenario
Anvaro por atri parecidos
Alba: M3, | 5q acercan al Luz escenario|
[ESCENA14 | Esconaro | vamosa ; F2) | M Mzyms -
acercamos® | PUbico y luz piblico
2 Seenfocaa Plantita Maui Musica juego | Luz escenario
Piblico iy e | Mrazy M | TR | e
JUEGO DE : So enfoca Plantila Misica juego | Luz escenariol
PareciDOS | PO [ chica rubia Sharpay Fag) M1 M2YME | e |y iuz pablico
Prantia &1 2
. Seenfocaa Musica juego | Luz escenariol
Publico b m:&a’l;) M M2y s | e
pubico | Seenfocaa e |t 2y s | Msica vego| Luz escenaro
b Buitrago F;‘;"" hI, M(17) | yluz poblico
Plantila
’ Se enfoca a Santiago Musica juego | Luz escenariol
Pdblico Carmelo Segura M1, M2y M4 M(17) y iz piblico
F(51)
Suben desde
el piblico por — Prevenidas a
Escenario | el pasillo PR, F2) :l(ﬂ) LUz Secoms Arosne y
central del Noemi
publico
FIN DEL m""""
JUEGO DE  |Escenario g ABA AR BEA F2) | M1 M2y me Luz escenario
PARECIDOS e it
imitacion
INTRODUCCION TRUCHO IMITACION
Cuando salen
los
; presentadores|
si."::"o“z Y del escenario|
Esconario | o P F2) Luz escenario sospegmn
pogast Prevenida
Belinda de
Frutos
Suben Fondo mcial
y categoria
Escenario | Noemia “Trucho Al Foco atrl
entregar el Imitacion”
premio F(52)
Fondo
AN:"Los nominados del
Escenario | nominados “Trucho Atrl Foco atrl
son.. imitacion®
F (53)
Ganador
Acuetrucho :
AN: "El premiq “Trucho : Misica
Escenario |V IR colocado lado D A | e )| Focoo
atril
F(54)
Suben los Misica
Escenario ind F(54) Al e Focoat
ENTREGA TRUCHO IMITACION
Prevenidos
Escenario |Sdcn|mmn{ I F2) Luz escenario M|.M2yM3|
Entra Aivaro
Escenario [ por banderas oo e F2) M1 m2yms Luz escenario
Bea por atrl
Awaro: "Es
Mientras Albal Prevenido
que esta chica , Alba grita:
[ESCENA 15 Escenano ace lo e el entra®a | Avamoasa sea F(2) M1, M2y M4 Luz escenario IMENTIRA! ermme
dala gana’. Lo
Alba introduce
Escenario | premio Trucho AsA AR BA F2) | M M2y Luz escenario
libre
INTRODUCCION TRUCHO LIBRE
Cuando salen
Salida; Awvarol los.
por banderas. presentadores|
Escenario | gop y Alba po F2) lszscanaa del escenario
atril se apagan el
micro
e Fondo inicial
Escenario | Fernandoa “Trucho fibre” Atril Foco atril
entregar el foid
premio
Fernando: "Lod o
Excanaro | nominadca Momededel cam Foco atrl
_ F(56)
Femando: °El| Acuetrucho | Ganador F
Escenario | premio es colocado lado| "Trucho fibre” [ At M e )| Foco
para..” atril F(5T) - i
Suben los Masica Prevenidos
Edciad dores L) L ganador Ms)| Fo0 2t M1, M2y M3
ENTREGA TRUCHO LIBRE
Provenidos
Escenario[Salen o ar| | | e [ e scenaa g
Entra Bea por
atrl (se coloca
n medio).
Escenario | Después Alba) Luz escenario
| _poratily E
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= [Fom@ou. Luy
Escenario | nominados torfacosdel | Aui Foco atril
g “Trucho libre
: F(56)
Femando: *El Acuetrucho |  Ganador i
Esconario | premio es colocado lado| Trucho ibre” | At anador isy|  Foco
para..” atril F(57) ganados
Suben los Masica Prevenidos
Esconario [ SUeR 0% F(57) A onador k| Foco o bsored
ENTREGA TRUCHO LIBRE
Prevenidos
Escenario len lado n\nl I F(2) I Luz escenario I M1 M2y WI
Entra Bea por|
atil(se coloca
en medio)
Escenario | Después Alba ALVARO BEA ALBA F2) M1, M2y M4 Luz escenario
por atrily
Atvaro por
banderas
Cuando salen
los
presentadores|
Bea: *...por dar] sput del escenario
Durante la
sitande | O Video frasese | se apagan el
ICENA 16 Escenario vosotros con | © m'm"‘ jon departamentos. Apagado proyecta el micro,
estuarzoy [ videosalen F(se) videodalos | Prevenido
dedicacion”. st departementos|  micro Alba.
Provanidos
Marian y
Alberto.
Salida; Alba y|
Escenario A"‘:.".‘"’p;r‘"" F2) Apagado
banderas
. G ;"vi‘:m Aba introducel
Esconario [ 3%40% # ¥19ed premio Mejor F2) Micro Alba Luz oscenario
Departamentol
por atril
INTRODUCCION ACUETRUCHO MEJOR DEPARTAMENTO
Cuando salen|
los
Salida Alba pof presentadores|
Esconario [S2}d0 A2 F(2) Luz escanario iy
‘se apagan el
micro,
Suben Marian
Escenario L:::;:"’:I F(2) At Foco atr
premio
Marian y Sara
Escenario [ Alberto:"El sl dmx:v’r.;mn At e Foco atrl
premio es oo ganador M(5)
pore F(59)
Sube ol Masica Prevenidos
Esconado | ;o0 aramento Fi59) A ganadorM(s)| Focoarl M1, M2y M3
ENTREGA ACUETRUCHO MEJOR DEPARTAMENTO
Prevenido
Escenario Isman lado llnI | F2) Luz escenario Pl NV'""
Avaro invita a)
Esconario [ Ménicaa F2) Focoan |Aaro sal pol
escenario
Salida Ménica| Se coloca en Prevenido
ICENATT | Esconio | S22 Wi e F(2) Aui Foco atrl et
Wonica
Escenaro | ooduce F(2) At Foco atil
honorifico
ENTREGA ACUETRUCHO HONORIFICO
Sube Radl Ao o La misica se
Escenario | Eguizabal al Mool IR T ganader w(sy| Focoatl | va bajando
‘escenario F(60) gradualmente|
Raul Eguizabal
Escenaro |dice unas F (60) Atril Atit
Monicase  [Prevenidos
F (60) A Al oGedaahi  [M1, M2y M3
DISCURSO MONICA
Moénica
menciona a
cada miembro
Entra todo el van saliendo
Escenario | dpto de gala F(2) Al Al uno 8 uno.
por atril Agradece a los|
presnetadores
estos entran &
continuacion
En esta parte|
los
Entran los
Escenario | presentadores AVARO 8EA ABA F(2) M1, M2y M4 Luzescenario [ PTg%entadoros
pozsvit S Pubicito
por interrumpe a
Alba
Video Audio
ICENA18 | Esconario ss’_:';‘:;&': Asnno BEA ALBA SPublicito | M1, M2y M4 | S Publicito | Luz escenario 132"
F(61) M(18)
Después de
S.Publciito los}
VAL DE LA presentadores]
A Escenario o0 adelantan ALVARO BEA ALBA
continGan
agradeciendo
Bea: "Gracias)
y mil gracias,
Escenario |  Vosotros AvARO oA ALBA F2) | MM2yMa Luz escenario
también sois
Publicatessen’|
Aba: “Bueno Vana
vamos a Sosube || o mencionar a
Escenario | acabar esto AVARO BEA ALBA F2) M1, M2y M4 | graduaimente| 1'% D'Mm" ©| cada dpto y sef
como se bl ponen de pie
merece” on su sitio
I 1 | 4 1ie annnnnsia] TOMbIEN S | Prevenidos
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‘Cuando salen|
tos
presentadores|
por dar| Después de esq del escenario
o 114k de | Duaniela Vides frasese | se apagan el
proyeccion del
ICENA18 | Escensio [ vosoios con [ PToiecc o dapariamentos. Apagado | proyecta el micro,
estusrzo y :” k] F(58) vigsadelos |  Prevenido
dedicacion” wpar departemantos| micro Alba.
Prevenidos
Marian y
Albero.
Salida; Alba y|
Alvaro por atril
Escenario pesdisely F(2) Apagado
banderas
Cuandose |y, inroduce
acaba el vided
Escenario premio Mejor F(2) Micro Alba Luz escanario
sale Alba soial
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ol dpto de yluzpul sube al
o escenario
Escanado | 2U00n 1odos al Jer—— F(2) M M2yMa | Mgy | LUF escenan
anaria ¥ luz piblico
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FIN DE LA GALA
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