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1. INTRODUCCION:

1.1 Contextualizacion de Nude Project

Nude Project es una empresa espafiola fundada en 2018 por Bruno Casanova y Alex
Benlloch. Se conocieron a través de las redes sociales, ambos estudiaban en Madrid y
les apasionaba lo ahora conocido como “sreetwear”, pero entonces ninguna marca de
ropa satisfacia sus gustos, por lo que decidieron crear la suya propia. Tortajada. S

(2022)

Ambos fundadores estudiaban marketing pero nunca llegaron a acabar la carrera, la
cual abandonaron en tercer curso para comenzar con su propio proyecto. Sus
conocimientos en moda los adquirieron de forma autodidacta, los cuales relacionaron
con lo que conocian acerca del marketing para ir configurando una idea mas tangible

de la que mas tarde seria la marca de moda streetwear que conocemos hoy en dia.

Nude Project debia llegar a ser un movimiento con identidad propia. Sus influencias
nacieron de diversas disciplinas artisticas y un estilo de vida desenfadado con aires

noventeros y dosmileros.

Unos afos mas tarde de su fundacion, ya se podia observar como existia una
comunidad a su alrededor, inspirada en el skateboarding y la fotografia, mayormente
analodgica, que transmitian su vision centrada en inspirar a las nuevas generaciones a
vivir su pasion utilizando el miedo como una fortaleza para atreverse a realizar lo que
mas desean, transmitiendo que hay mas riesgo en conformarse y no estar satisfechos,

que en arriesgarlo todo con lo que te mueve dia a dia. Sus valores principales se basan



en buscar la magia en todo, sin miedo al éxito, siendo siempre real y fiel a uno mismo,

de ahi su eslogan; “By artist, for artists". Carrasco. D (25 octubre 2023).

Para ellos, el concepto de streetwear reside en crear una sinergia entre ser elegante y
trashy, todo ello expresando ideas de forma desenfrenada sin buscar validacion
externa e inspirar con el ejemplo. Con sus mensajes inspiracionales, bordados en las
primeras camisetas que disefiaron, consiguieron transmitir su mensaje con voz
vacilona pero inteligente, llegando asi al publico joven de forma mas rapida sin perder
credibilidad en lo transmitido. El estilo final que han conseguido es lo coloquialmente
conocido como retro streetwear; comodo, minimalista, elegante y desenfadado, en el

cual prevalecen los colores marron chocolate, beige y vainilla.

Nude Project comenz6 siendo completamente online, pero ocasionalmente realizaban
las conocidas como “tiendas pop up” o “tiendas emergentes”, pudiendo poner a la
venta sus prendas en espacios de caracter efimero, creando un toque de urgencia y
novedad en la experiencia de compra, comprobando asi el impacto real en su publico
objetivo antes de dar el siguiente gran paso, obtener su propia tienda fisica en el
centro de Madrid, logrado en 2022. Teniendo en cuenta el éxito de sus tiendas fisicas
decidieron abrir muchas mas en distintos lugares, tanto en Espaiia, como en el
extranjero, sin perder la experiencia online. Actualmente cuentan con tiendas fisicas
permanentes en hasta 9 distintos destinos; Madrid, Barcelona, Valencia, La Roca
Village, Milano, Lisboa, Bilbao y Malaga. Debido a la pandemia, aprendieron que no
podian centrarse en un solo modelo de venta, sino que debian de continuar con ambos
simultdneamente, sin descuidar ninguno de los dos, y lo mismo hicieron con su

publicidad.



En un inicio su publicidad era toda online, mayoritariamente a través de las redes
sociales, pero afiadieron la experiencia fisica, la cual también impact6 por su gran
acogida y su eficacia inminente, por lo que fueron desarrollando mas, no solo por los
resultados obvios, sino también porque la publicidad digital cada vez era més cara 'y
tenia menor eficacia real. Mucha de su publicidad contaba con la ayuda de celebrities
relacionados mayormente con el mundo de la musica; Bad Gyal, Delaossa, Duki, Lil
Nas X o Bryant Mayers entre muchos otros. Lo que mas sorprende de este dato es que
no pagaban a dichos personajes publicos para que promocionen la marca,
simplemente enviaban sus prendas con la esperanza de que por si sélos la publicaran
en sus redes sociales personales por el simple hecho de que realmente les gustaba la
marca, y gracias a esto también crearon mas confianza con su publico real de venta.

Diaz Russian. R (31 mayo 2022).

1.2 Justificacion del estudio

Nude Project lleva funcionando 7 afios con un crecimiento exponencial muy veloz,
teniendo en cuenta la nula trayectoria de los jovenes creadores, posicionandose como

una de las marcas con mayor crecimiento en Espaia.

Su practicamente inmediata acogida por el ptiblico y su gran éxito hacen pensar ;a
qué se debe todo esto? Deducimos que gran parte se debe a su publicidad innovadora,
tanto online, como offline. Pero la pregunta real es; ;por qué es tan eficaz su
publicidad, hasta el punto de que en un breve periodo de tiempo han conseguido
convertirse en una marca reconocida, no sélo nacionalmente, sino

internacionalmente?



El tema de este trabajo de fin de grado se centra, sobre todo, en conocer los secretos
de su publicidad y promocion con los que han logrado tremendo éxito. Una de las
cosas que mas me llaman la atencion es que, su publicidad ni siquiera es reconocida
como la publicidad convencional a la que todos estamos demasiado acostumbrados,
simplemente se recibe como un grupo de jovenes que le cuentan a sus amigos cuales
son sus ideas, sus inspiraciones y su vision de una vida plena, a la vez que lo van
poniendo en practica e invitan a que les acompaifies en su camino y te unas a ellos a
través de sus prendas de ropa, formando asi una comunidad cada vez mas fuerte. Para
Bruno y Alex, Nude Project, no es una empresa o una marca de moda, es un
movimiento, una gran comunidad dentro de una sociedad en la cual destacan por

salirse de lo preestablecido y perseguir sus intereses sin mirar atras.

Considero que el tema que elegi para este proyecto es jugoso en el sentido de que,
Nude Project, es una marca a la que le rodea una gran reputacion y una comunidad
muy amplia, y todo ello nace, mayormente, de su relacion en redes con las personas

reales que se encuentran detras de cada venta, de cada follow o de cada interaccion.

Debido a que ya cuentan con dos submarcas, me parecié buena idea crear desde cero
una nueva submarca que siguiera la linea de sus otros productos y componer una
identidad visual para la misma, con una estética similar a lo que ya tienen pero con un
toque personal. Disefiaré un producto que nada tiene que ver con los que ya cuentan
en su pagina web, crearé un disefio personalizado, un nuevo packaging y ejemplos de

como podria verse su publicidad en diversos posts de redes sociales.



1.3 Objetivos de la investigacion

En este TFG se expondran datos objetivos y subjetivos relacionados con la publicidad
que realizan desde las oficinas de Nude Project. Desde sus inicios, hasta la actualidad,
se iran explicando cronologicamente sus campafias mas famosas y que han supuesto
un gran apoyo para la marca, ademas de investigar qué les ha llevado a realizar ese
tipo de campanas y cual es su clave para el éxito y para conectar directamente con su
publico, manteniendo esa fama y ese interés general en su proximo movimiento,
incluso aunque no tenga relacion con su ropa directamente, sino con la idea de lo que

es una comunidad Nude Project.

Este proyecto se centrara en analizar su publicidad y detectar como consiguen que su
engagement aumente y que el publico esté expectante a cudl sera su préximo
movimiento. COmo crean las diversas piezas publicitarias y las distintas campafias
consiguiendo un gran publico y un aumento de seguidores de la marca. Ademas de
crear una posible submarca que siga los pasos estéticos de la marca principal,
continuando en la misma linea, pero con diferencias sustanciales, como para que se
distinga entre Nude Project, Desnuda o Nude Caf¢. Estad nueva submarca que
desarrollaré tendra que estar ligada a la esencia de la empresa y por ende, a su
comunidad, por lo que la eleccion del producto en si, es primordial, al igual que su

identidad visual y su comunicacion.

El objetivo principal, en relacion con el analisis de su impacto en redes, no es saber
qué les diferencia de otras marcas, porqué eso ya sabemos que es por su
comunicacion, sino en reconocer cuales son sus pasos a seguir para crear dicha

conexion entre ellos y su publico, y ver si se puede replicar.



En relacion con la composicion de una identidad visual para una posible submarca, el
objetivo es seleccionar un producto relacionado indirectamente con los que ya poseen
y generarle un logotipo, un packaging y una estética general, similar o de la misma

indole que la marca principal que es Nude Project.

MARCO TEORICO:

2.1 Antecedentes de Nude Project - “New Polinesia”

En sus inicios, la empresa, era conocida como New Polinesia y bajo este nombre
consigui6 sacar a la venta una de las sudaderas mas emblematicas de la marca
“Another day in paradise” la cual, incluso 5 afios después de su lanzamiento, seguia
siendo la mas vendida.

Como explico Benlloch en una entrevista con NEO2, el cambio de nombre, y con él,
también, el cambio de la identidad visual, se debio a un error de principiante, el
nombre no estaba registrado. Tras averiguar que debian cambiar el nombre, de la que
ya era una marca reconocida entre su publico, decidieron buscar palabras que
comienzan por “N”y “P” para no tener que modificar también el logotipo y no perder
todo el progreso que habian logrado. El nombre final es el actual, Nude Project, con el
que no s6lo consiguieron mantener el reconocimiento logrado sino, buscarle un

sentido al nombre mucho mas ligado a su vision.

La patente con el nombre actual se hizo vigente el 14 de enero de 2020, con lo que
aprovecharon dicho cambio para seguir con su filosofia en la cual “Nude”

representaba libertad (freedom), expresando que no es necesario seguir los caminos



tradicionales para configurar tu propia vida persiguiendo tu pasion, y “Project”
relacionado con el término de proceso (process), el cual explican en numerosas
ocasiones que nunca acabara ya que todos los dias estan en constante periodo
creativo, considerando la vida como un lienzo en blanco infinito donde siempre se
puede seguir creando. Para ambos fundadores su éxito reside en su dedicacion,
obsesion y pasion constante que nace de la necesidad de conseguir un objetivo vital
cuyo unico final posible debe ser el de haberlo logrado. Diaz Russian. R (31 mayo

2022).

2.2 Redes sociales y su papel en la difusion de proyectos artisticos

A conocimiento generalizado de todo el mundo, las redes sociales, son un canal muy
favorable para comunicar por la flexibilidad que permite a la hora de realizar las
distintas campanas, la gran difusion, la baja inversion y el hecho de que permite un
gran control de segmentacion. La publicidad creada con redes sociales es mucho mas
eficaz a largo plazo y consigue configurar una relacién mas estrecha con el cliente

debido a la posibilidad de feedback. (Gafian Fernandez, 2015)

Numerosas estadisticas relacionadas con la popularidad, el tiempo de uso y el
proposito de algunas redes sociales, en 2023. Las mas usadas a nivel mundial son
Facebook, Youtube y Whatsapp, pero, si nos centramos en el territorio espafiol,
Youtube y Whatsapp se mantendrian en el top 3 y Facebook seria sustituido por

Instagram. De Miguel, J. (2023).

En el caso de Nude Project, cuentan con un ranking distinto de cuales son las redes

sociales donde obtienen mayor numero de seguidores. En primer lugar, una
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comunidad de 817k en Instagram, 760.2k en TikTok, 413k en Youtube, y en Twitter,
tan solo 6.182. El bajo niimero de seguidores de la renombrada red social X, no s6lo
destaca por su diferencia entre las otras tres redes sociales, pero también porque su
estética y el logotipo que aparece como foto de perfil, es el antiguo, ademas de que
por las fechas de sus ultimas interacciones, vemos que no son muy activos en ella.
Esto nos deja un uso favorable en otras tres redes sociales; Instagram, Tik Tok y
Youtube, donde suben contenido practicamente a diario, no sdlo promocionando sus
nuevas prendas a la venta, pero también sus locales, eventos y colaboraciones y
mostrando el lado mas organico detrds de una marca de ropa, las personas que

trabajan en ella.

2.3 Comunicacion publicitaria y marketing digital

La comunicacion publicitaria es cualquier material que se publique o difunda
utilizando cualquier medio realizado por un anunciante comercializador, el cual tiene
un control razonable sobre ella. Debe llamar la atencion del publico para crear una
conducta concreta hacia un producto, un servicio, una organizacion o, incluso una

persona.

Los elementos centrales de una comunicacién publicitaria son; la publicidad, la
promocion de ventas, eventos y experiencias, relaciones publicas , marketing directo,

marketing interactivo, marketing de boca en boca y la venta personal.

Empezando por publicidad, es el método de pago e indirecto mas utilizado por las
empresas debido a su gran cobertura, para informar a sus clientes potenciales o reales

sobre sus servicios.
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La promocién de ventas esta mas centrada a corto plazo con el objetivo principal de
convencer sobre la compra de un servicio o producto concreto. Ayuda a mantener a
los clientes existentes y a comunicar sobre beneficios adicionales a los mismos.

Los eventos o experiencias son utilizados para fines meramente comunicativos con la
intencion de reforzar la imagen de marca y crear asociacion a largo plazo entre el

cliente y la marca.

Las relaciones publicas se utilizan para configurar una imagen positiva de la empresa
en la mente de los clientes y todo a través de diversas actividades con las que se

mejoren las relaciones entre ambos sujetos.

Los tres tipos de marketing mencionados anteriormente no son los inicos que se
utilizan, pero si los mas utiles y a los que mas se suele recurrir. En el caso del
marketing directo las empresas hacen usos de los medios comunes de contacto para
comunicarse directamente con sus clientes potenciales sin involucrar a un tercero. El
interactivo ha ido ganando fuerza en los tltimos afios ya que es considerado una
herramienta con la que los clientes pueden interactuar con las empresas en linea,
resolviendo sus dudas casi de manera inmediata lo que refuerza su relacion con ellos.
Y, por ultimo, marketing de boca en boca, el mas practicado por los clientes con
experiencias similares, comparten sus vivencias entre ellos o con terceros, lo que

genera un mayor alcance sobre el conocimiento de la empresa.

Para terminar, la venta personal es el método mas tradicional, los vendedores se

acercan a los posibles clientes de manera presencial, les informan y esperan a que el
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cliente realice su primera compra. Es el método mas confiable ya que la comunicacion
es totalmente directa, cara a cara, o en ocasiones por mensaje directo. Rivero. J

(31/12/2019).

Una vez definida la comunicacion publicitaria, en qué consiste y con qué elementos
podemos configurarla e identificarla, centrémonos en un tipo de marketing no
mencionado de forma directa, pero si intrinseco en toda la informacion anterior, el

marketing digital.

El marketing digital es un conjunto de técnicas y estrategias que buscan conocer a los
consumidores en profundidad para ofrecerles diversos contenidos y ofertas

personalizadas seglin sus necesidades, sus intereses y su comportamiento en linea.

El marketing digital tiene un precio bastante accesible para cualquier empresa que
requiera de sus servicios, por ello el 60% de especialistas prefieren priorizar sobre el
marketing tradicional, configura estrategias muy flexibles que le permiten adaptarse a
diversas empresas y recurre a la segmentacion para realizar su publicidad de forma

menos invasiva centrandose en el publico concreto al que va dirigida esa informacion.

Gracias a las técnicas que realiza el marketing digital, la audiencia esté tan definida,
que la que recibe la informacion, serd la misma que llega al sitio web o a redes
sociales lo que aumenta la posibilidad de que esos clientes potenciales se conviertan

en clientes reales.
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Una caracteristica esencial es la duracion de su impacto, son todas las técnicas de las
que dispone para comunicar, los beneficios se afianzan a largo plazo en el cliente, y
ademas, todos esos recursos son ilimitados por lo que cualquier usuario podra
consultarlo en cualquier momento por lo que esa longevidad conlleva un impacto

acumulativo beneficioso para la empresa.

Una herramienta de gran importancia en el marketing digital, con la que pocos
cuentan, es la medicion de la rentabilidad. Ningliina herramienta de comunicacion es
valida al cien por cien si no se comprueba su rentabilidad real, en el caso del
marketing digital, es posible realizar un seguimiento puntual sobre los indices de
interaccion y participacion de usuarios con lo que sera mas sencillo que las estrategias

sean escalables, medibles y mejorables, a al vez que se evitaran errores comunes.

Para comenzar en el mundo del marketing digital existen cinco elementos bases con
los que todas las empresas deberian empezar a trabajar; sitio web, blog, redes sociales,
anuncios de pago y correos electronicos.

Que una empresa tenga un sitio web es basico para su actividad, sera la central donde
la audiencia podra buscar toda la informacion de forma mas detallada y mostraran los

productos o servicios que ofrecen.

El blog sera la seccion donde se presentaran contenidos que informen a la audiencia
de forma mas inmediata disefiados para atraerla por medio de palabras clave que

capten su atencion.
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Las redes sociales actualmente estan en auge, son el medio perfecto para alcanzar a la
audiencia y generar comunidad, lo que facilita la transformacién de cliente potencial a

cliente real.

Los anuncios de pago ayudan a reforzar el marketing digital, son altamente efectivos
ya que puedes dirigirlos a personas mas afines a tu buyer persona y por ultimo, el
correo electronico, aunque parezca desfasado, te permite enviar correos
personalizados con contenidos de interés o de ayuda para reforzar la relacion con el

cliente uno a uno, asi se sienten valorados y por ende, valoran mas a la empresa.

Para concluir, el marketing digital est4 a la orden del dia, es uno de los medios mas
efectivos y sencillos para alcanzar al méximo de clientes reales posibles, se adapta a
las necesidades tanto de la empresa, como de la audiencia, no tiene un coste muy alto,
se actualiza constantemente con todos los avances que van surgiendo y puedes medir
la rentabilidad del mismo, por lo que es logico que empresas como Nude Project

apuesten por ¢l para su estrategia de comunicacion. Pursell, S. (2023, 25 septiembre).

2.4 Submarcas: Concepto y relevancia
Una submarca es “una marca secundaria respecto a la marca matriz, se utiliza para
dirigirse a un target distinto o cambiar de mercado, manteniendo el poder de la

marca principal como aval”. (Comuniza, 2020)

La marca subsidiaria es independiente a la empresa principal ya que tienen sus
propias normas, identidad corporativa, logotipo, packaging..., pero sigue vinculada a

ella, tanto que en ocasiones pueden reflejar la identidad de la marca primera. Un
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beneficio a tener en cuenta de las marcas secundarias es que ayudan a crear lazos mas
fuertes con su target ya que, si confian en la marca principal, también compraran los

productos de la nueva submarca.

Para crear una submarca y obtener resultados favorables, se deben utilizar estrategias
adecuadas. Asegurarse de el posicionamiento de la submarca reducira la confusion,
tanto para clientes como para empleados sobre el nacimiento de esta nueva marca.
Cuanto mas contundente sea el concepto de marca, mas fuerte sera su organizacion.
Crear una submarca requiere determinacion y conocimiento de los matices necesarios

para la creacion de una filial. Lavrov. 1 (2024) .

Los pasos a seguir para crear una submarca de éxito no estan claros al 100% porque
cada marca es un mundo, lo que si es de vital importancia es mantener una coherencia
entre la marca principal y la secundaria y para ellos podemos contar con el uso de
palabras en comun, paleta de colores similar, misma tipografia, estructura y estilo
comun o alglin icono semejante, no es necesario utilizar todos estos recursos al mismo
tiempo a que la nueva marca tenga esa coherencia tan buscada, pero si debemos

tenerlos en cuenta a todos ellos para futuras comunicaciones.

Un hecho al que debemos prestar especial atencion es al concepto de “equilibrio”, con
esto me refiero a la importancia que se le va a otorgar a la nueva marca. Si
consideramos que debe haber una clara jerarquia entre la marca principal y la
submarca o si todas las submarcas deben estar a la misma altura que la marca

principal,son decisiones que debemos tomar previamente a la configuracion de la
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submarca ya que esto condiciona tanto su disefio como su concepto y, por supuesto, su

comunicacion. Olaiz Gamrendia, M. (5 mayo 2017).

Las submarcas son una herramienta muy importante en términos de fortalecer una
identidad de marca. Con la configuracion de una submarca, la marca principal tiende
a aumentar su visibilidad y, por ende, su relevancia en diversos contextos, ademas de
que permiten ampliar su alcance llegando a nuevos publicos, y con ello, generando

mayores ingresos.

Pero este no es el unico beneficio al crear una submarca, la segmentacion en el
mercado genera mayor efectividad a la hora de alcanzar un mayor publico objetivo y
satisfacer sus necesidades, ademas, al ser marcas independientes, las diversas
submarcas pueden adaptarse a los cambios del mercado de forma mas rapida y
también a las necesidades de los consumidores, pudiendo asi mantener mayor relacion

con los clientes.

El hecho de que una marca haya podido generar una o varias submarcas permite que
se expanda a nuevas areas sin el riesgo de perder el reconocimiento que ha ido
adquiriendo durante mucho tiempo lo que ayuda a configurar diversas estrategias de
forma mucho maés segura, e incluso, esas submarcas pueden reforzar el
posicionamiento y la percepcion de la marca principal en distintos contextos,

aumentando su valor y su reconocimiento. Ridge. V. B. (5 octubre 2023)
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3. METODOLOGIA:

3.1 Tipo de investigacion

Atendiendo al significado estricto de lo que es la metodologia, consideramos que es
una sucesion de técnicas y métodos cientificos que se utilizan a lo largo de un proceso
de investigacion para obtener un resultado tedricamente valido. La metodologia guia

la manera en la que ponemos en juego los procedimientos de investigacion.

La metodologia para la investigacion es considerada una disciplina de conocimiento.
Elabora, define y sistematiza un conjunto de técnicas a seguir durante todo el proceso
para conseguir una produccion de conocimiento. Orienta como es enfocada la
investigacion y como son obtenidos los datos, su andlisis y su clasificacion. El
objetivo principal es obtener resultados véalidos que cumplan la exigencia cientifica.
La metodologia de investigacion se utiliza también en proyectos de investigacion
como este mismo. Se exponen y describen los criterios para seleccionar un tipo de
metodologia, la que en este caso estd basada en un método de trabajo explicativo.

Coelho, Fabian (16/11/2023).

El método de trabajo explicativo se utiliza para conocer como sucede un hecho o por
qué. Se trabajan diversas hipotesis buscando una relacion de causa - efecto, sin
enfrentar hechos fielmente verdaderos o falsos ya que, en este caso, no hay datos

cientificos detras. Tesis Doctorales Online (Dic 28, 2021)

La investigacion de tipo explicativo es 1til para conocer, por qué unos fenomenos

particulares tienen como resultado el que sucede. Una investigacion explicativa se
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lleva a cabo incluyendo procesos experimentales, como entrevistas, unidas a diversas
fuentes de informacion y datos que seran tratados de forma estadistica para buscar la

relacion causal.

Las dos caracteristicas principales para utilizar este método de investigacion, se
centran en conseguir la mejor comprension de los datos obtenidos posible y aplicar el
modelo explicativo en una investigacion que profundiza un tema del que ya existe

conocimiento, pero se trata de expandir mas ese conocimiento sobre el tema.

En el caso de esta investigacion, no solo es utilizado un método explicativo, sino
también un analisis de casos, tratando de poner como ejemplo casos de éxito para
destacar sus detalles, y enfrentarlos a los nuevos detalles sostenidos por la
investigacion realizada y conseguir ese analisis y esa comprension de la que se habla

previamente. Tesis Doctorales Online (Mayo 10, 2023).

Ademas de utilizar las técnicas de investigacion planteadas anteriormente, cabe
destacar el uso de un cuestionario de respuestas cerradas y abiertas para conocer datos

mas concretos sobre como de reconocible es la marca Nude Project para la gente de a

pie.

Una encuesta es un método para recopilar informacion de una muestra selecta de
personas. Existen dos tipos de encuestas, las cualitativas y las cuantitativas, en el caso
de las cualitativas es mas representativa la opinion o los puntos de vista de los
encuestados, mientras que en las de tipo cuantitativo se recopilan datos numéricos y

hechos concretos.
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Para conocer cuan reconocible es la identidad de la marca y su comunicacion,
utilizaré un cuestionario de tipo cuantitativo, compartido por via telematica a hombres
y mujeres de entre 20 y 50 afios. La muestra es bastante amplia debido a que quiero
obtener datos de distintos grupos de edades por qué, aunque Nude Project es una
marca de ropa centralizada sobretodo en los jovenes, si han realizado comunicacion
con personas adultas involucradas y dedicada también a ellas, por lo que es posible
que su comunidad se haya ampliado a unas edades mas avanzadas. No realizare
distincion entre hombre y mujeres a la hora de interpretar los resultados porque, Nude
Project, es una marca de ropa unisex y en practicamnete ninglin caso realizan
comunicacion dividida entre sexos, nisiquiera cuando las colecciones son exclusivas
para mujeres como en el caso de Nude Femme. Encuesta, R., & Encuesta, R. (2023,

27 abril).

3.2 Técnicas de recoleccion de datos

La recoleccion de datos sirve fundamentalmente para comprender de la forma mas
simple posible el contexto en el que se desarrolla la investigacion. Las técnicas de
recoleccion de datos mas conocidas generalmente son; observacion, encuestas, focus
group, entrevistas, formularios, fuentes abiertas, monitoreo de redes sociales, analisis
de sitios webs e historial de conversaciones.

En este proyecto utilizaremos las técnicas de cuestionarios para conocer si el publico
reconoce la marca de Nude Project, donde han recibido informacién sobre la misma, y
que opinidn tienen sobre ella. También utilizaremos un estudio de sus casos mas
famosos para ver qué repercusion tuvieron en las redes sociales en el momento de su

puesta en escena, para esto identificaré un total de cinco campafias que yo considero
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de éxito, o destacables, describiré para que objetivo fueron creadas y trataré de
comparar las publicaciones, las acciones y todo lo relacionado con su comunicacion
para, mas tarde, comprobar en redes su €xito basandonos en las interacciones con los
consumidores, y si es posible obtener los datos de venta, también los utilizare para el

analisis. Sordo. A. I y Santos. D (Sept, 2022 y marzo, 2023)

3.3 Analisis de datos

Coémo herramienta de la cual podremos obtener datos significativos acerca de como
recibe la gente la marca Nude Project, he redactado una serie de preguntas en un
cuestionario cerrado para comprobar el conocimiento de la gente de a pie acerca de la
marca y de su comunidad y, conocer qué valoracion le darian a la misma.

Enlace al cuestionario online (formato Google Forms) — Enlace a cuestionario online
Tras enviar el cuestionario y con una muestra de 32 encuestados, los datos obtenidos
han sido los siguientes; un 65, 74% de los encuestados tienen entre 21 y 25 afios de
edad, lo que seria el publico objetivo ideal de la marca en cuestion, el resto de los
encuestados estan entre los 47 y los 63 afios de edad, totalmente fuera del target
marcado. (figura 3.1)

Indica tu edad
32 respuestas

4 (12,5 %4 (12,5 %) 4(12,5 %)

13,1 %1 (3,1 %1 (3,1 %) 13,1 %1 (3,1 %1 (3,1 %)

21 23 25 50 56 59 61

Figura 3.1


https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSfPdc35OV4LxuqjZ_LzaB5rYcoLsA6Owl50tKo1F3oWDxGqzg/viewform?usp=pp_url
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Un 40,6% son estudiantes y un 37,5% son trabajadores, las otras opciones con

menores encuestados son trabajadores y estudiantes, parados y jubilados. (figura 3.2)

Indica la opcién que mas se adecue a tu estado actual

32 respuestas

@ estudiante

@ trabajador

@ trabajador y estudiante
@ parado

@ jubilado

Figura 3.2

A las preguntas de reconocimiento las marcas; La Desnuda, Nude Café y Nude
Project, existe un porcentaje bastante alto de desconocimiento de las submarcas de
cerveza y café, frente a un alto conocimiento de la marca principal de moda y

complementos. (figuras 3.3, 3.4y 3.5)

¢Reconoces la marca de cervezas "La Desnuda"?

32 respuestas
®si
® no
28,1%




¢Reconoces la cafeteria "Nude Café"?
32 respuestas

®si
® no
Figura 3.4
¢Reconoces la marca de ropa "Nude Project"?
32 respuestas
®si
® o

Figura 3.5

Dicho conocimiento se debe mayormente a las redes sociales, comprobado por la
siguiente pregunta, en la cual también se ven valores en las opciones de “conocido

por amigos o familia”, pero no por las noticias. (figura 3.6)

¢Donde has oido hablar de la marca?
32 respuestas

@ redes sociales
@ noticias

@ amigos

@ familia
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Figura 3.6

Dentro de las redes sociales, la que més comunicacion sobre la marca realiza, y a la
que mas alcance llega es Instagram, seguido por TikTok y Youtube, dejando de lado a

Twitter sin ningun voto. (figura 3.7)

En caso de que conozca la marca a través de redes sociales, ;en qué plataforma has obtenido la

informacion?
22 respuestas

@ instagram
@ tiktok

@ Twitter

Figura 3.7

Casi un 85% de los encuestados no s6lo no han realizado una compra de la marca,
sino que tampoco tienen una prenda de la misma, en caso de que la hayan conseguido
a través de terceros, pero, al dividir a las personas que si han realizado una compra y
las que no, para que realizaran una valoracion subjetiva y personal sobre la marca,
comprobamos que, las personas que si han comprado tienen una valoracion media de
7,28 sobre una escala de 10, y las personas que no han comprado nunca, cuentan con

una media de 5,28 sobre 10. (figura 3.8, 3.9y 3.10)

¢ Alguna vez has realizado alguna compra en Nude Project, o tienes alguna prenda aunque no la

hayas comprado tu?
32 respuestas

®si
® no
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Figura 3.8

SOLO CONTESTAR SI HAS REALIZADO UNA COMPRA Indica en la escala cudl es tu opinion

respecto a la marca, siendo 1 no favorable y 10 muy favorable.
7 respuestas

2

1(14,3 %) 1(14,3 %)

0 (o‘ %) 0 (o‘ %) 0 (0| %) 0 (o‘ %)
0
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Figura 3.9

SOLO CONTESTAR SI NO HAS REALIZADO UNA COMPRA Indica en la escala cudl es tu opinion

respecto a la marca, siendo 1 no favorable y 10 muy favorable
21 respuestas

8

3(14,3%) 3 (14,3 %)
2(9,5 %) 2(95%) 2(9,5%)
00%)  0(0%)

0 | |
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Figura 3.10

Con estos resultados comprobamos que, Nude Project, a pesar de ser reconocida por
gran parte de la poblacion, las valoraciones sobre la misma no son muy
esperanzadoras, hasta que no es consumida de forma directa.

Con esto, quiero exponer que, aunque el objetivo principal de la marca suele ser,
aumentar notoriedad y engagement con los jévenes de hoy en dia, no es hasta el
momento de su compra, cuando realmente lo consiguen, pero esto les puede llegar a

dificultar debido a los altos precios de las prendas de ropa, los cuales, un estudiante



25

medio no podria permitirse, a no ser que ahorre para ello, e incluso, una persona con
un sueldo medio, tampoco tendria como prioridad, comprar en la marca porque no
tiene demasiada buena referencia de ella, hasta que no realiza la compra.

Por lo que, mi duda principal es; jcomo es posible el gran éxito de la marca, si la
gente de a pie no reconoce sus submarcas y no tiene una opinion positiva de la marca
hasta que no la ha comprado? Mi respuesta a dicha pregunta reside en el analisis de
su publicidad, en concreto de las campanas destacadas, segun mi perspectiva, y sus
resultados reales. Seleccionaré cinco campafias publicitarias, independientes unas de
otras, de distintos momentos para comparar su crecimiento como marca, las
interacciones en redes sociales, los “likes”, los comentarios, la popularidad que
obtuvo el producto promocionado y, en caso de poder obtener datos objetivos de
venta, si hubo incremento en los ingresos o no. Todo el andlisis de las campafias se

encuentra de forma detallada en el punto 4.

NUDE PROJECT Y SU IMPACTO EN REDES SOCIALES:

4.1 Impacto en redes sociales

Tanto para Casanovas, como para Benlloch, la clave para llevar a cabo su estrategia
de marketing de modo que el resultado siempre sea un €xito rotundo, reside en el
branded content, y de hecho, su forma de conectar con la comunidad es lo que crea
que tengan un engagement tremendamente fuerte.

Instagram y en TikTok han sido las plataformas donde cuentan con mas comunidad de
seguidores, mas de 400k en Instagram y 340K en TikTok, pero esto no es casualidad,
todo se debe a sus acciones de branded content.

Las redes sociales les han permitido diferenciarse de otras marcas y obtener un

crecimiento organico despertando un gran sentido de pertenencia entre su gran
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comunidad de seguidores. Un ejemplo claro fue en una accion realizada en marzo de
2021, cuando lanzaron un sorteo donde los ganadores recibirdn ropa gratis de la marca
durante toda su vida, mas concretamente, podria elegir dos prendas de ropa de regalo
al mes. Con estd accion no solo consiguieron una participacion de récord con mas de
un millén de personas, sino que en tan s6lo 10 horas aumentaron mas de 100.000
seguidores, pero, no contentos con su gran €xito, meses mas tarde repetirian esta
hazafa sorteando 100.000€ en regalos, obteniendo un resultado similar o incluso
mayor al anterior.

Ademas de su indiscutible éxito con los sorteos, decidieron apostar por las famosas
“collabs”, es decir, seleccionar a personas influyentes en distintos &mbitos para
representar su marca, pero no lo hicieron de la forma convencional, los fundadores
llevaron a cabo el concepto “gifting”, enviar prendas de regalo a diversas
celebridades esperando que se las pusiera sin ningiin compromiso, simplemente
porque de verdad quisieran llevarlas en publico, mostrandose con total libertad con la
ropa de marca, logrando un impacto aiin mayor en el publico cuando se empezaron a
ver a personas como; Manu Rios, Duki, Quevedo o incluso Madonna luciendo
prendas de su marca favorita sin que fuera publicidad convencional.

Esta accion llevo al cantante Rauw Alejandro a contactar con ellos, tras recibir el gift,
para ofrecerles una colaboracion mas integra y asi fue como el 1 de marzo de 2022
lanzaron a la venta la coleccion cépsula en la cual podriamos ver sudaderas que unen

la estética de Nude Project, con la del nuevo album de Rauw “Trap Cake Vol.2.”.

Esta iniciativa gusto tanto al piblico, que meses mas tarde sacaron otra coleccion

capsula inspirada en deportes, pero en este caso la colaboracion fue con Kidd Keo.
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Esta claro que, en este caso, Rauw Alejandro supo exprimir su regalo al maximo, pero
los de Nude Project no se quedan atras en términos de saber aprovechar
oportunidades, o incluso amplificarlas.

En el Black Friday de 2021, decidieron poner a prueba la lealtad de sus seguidores,
filtrando un truco para “hackear” la web de la marca y poder acceder antes que nadie
a los enormes descuentos esperadisimos por el publico, debido a que la marca nunca
antes habia realizado rebajas ni descuentos masivos de este tipo. Dicho truco aument6
las visitas en la web un 212%, pero lo que no esperaban ver fue que, una enorme
comunidad de seguidores les estaba alertando de que corria por la red una forma de
hackearles la web, descubriendo asi que, la riqueza real de este truco, no eran el
aumento de visitas o de ventas, sino, conocer como de fidelizado estaba su
comunidad.

Siguiendo con esta practica de aprovechamiento del momento, en Junio de 2023, las
nietas de Joe Biden visitaron las tienda fisica de la marca en la calle Fuencarral en el
centro de Madrid, esté hecho no podia pasar desapercibido por lo que la marca no
dudo en subir un “photo dump” a su cuenta mezclando noticias y memes sobre este
suceso.

Aparte de estds acciones arriesgadas o de simple amplificaciéon del momento, también

realizaron acciones mas meditadas para poner a prueba la viabilidad de sus posibles
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tiendas fisicas antes de llevar a cabo este gran paso. Nude Project comenzo con los
famosos pop - ups stores, puntos de venta fisicos que sélo duran unos dias, para
comprobar si seria bueno para la marca dar el gran paso a la venta offline, para ello
era necesario documentar todos los eventos y, por supuesto, subirlos a redes.

Estos eventos tuvieron tantisimo éxito que decidieron formalizarlos como el
conocido, “Nude Tour”. En sus videos de redes, se puede ver como es la preparacion
de estos pop - ups y por supuesto el resultado final con todos los asistentes y las
experiencias que se realizan alli, creando un evento esperado por el ptiblico que no se
sabe hasta casi el ultimo momento donde se va a realizar el siguiente, o cual sera su
tematica principal.

Como ya han dejado claro en numerosas ocasiones, en Nude Project, lo que importa
es el contenido, por ello recientemente crearon, “The Nude Project Podcast”. Este
formato cuenta con mas de un millon de oyentes diarios en Espafia, por lo que la
marca no queria quedarse atrds y empezaron a invitar a distintas celebridades de
ambitos muy dispares a “desnudarse” con ellos a través de conversaciones cercanas y
divertidas y ya han conseguido millones de visualizaciones tanto en TikTok como en
Youtube.

En definitiva, la estrategia de marketing de Nude Project se centra principalmente en
redes sociales y en adaptar su contenido a la conocida como Generaciéon Z, y esta
claro que, por el momento, les esta funcionando de la mejor forma posible, y no tiene

pinta de que esté gran €éxito vaya a cesar. Aurora Jobs. (2024, 8 marzo).

4.2 Analisis campaiias en redes sociales

Para poder corroborar el éxito indiscutible de Nude Project, mas concretamente, de

sus campafias y acciones publicitarias, he expuesto cinco ejemplos de sus mejores
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acciones con las que consiguieron aumentar ventas, notoriedad o crear mas
engagement.
Para el estudio de las cinco campaifias o acciones, he seleccionado los siguientes
parametros a tener en cuenta para poder interpretar los distintos resultados:
e Nombre de la campafia/accion
e Descripcion de la campana/accion
e Tipo de publicidad utilizada en cada campafa/accion
- Impresa
- Online
- Exterior
e Imagotipo o simbolo de la marca en la campafia/accion
- Presente
- No presente
- Presente parcialmente
e Elementos basicos de la campafia/accion publicitaria
- target
- medio

e Acciones complementarias

e (Gama cromatica

e Exitos

La interpretacion de las diversas caracteristicas y/o resultados de las acciones o

campafias seran totalmente subjetivas, dependen de mi criterio propio y de la
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comparativa entre los resultados obtenidos al finalizar las acciones o campafias y los
objetivos propuestos por la propia marca.

Las campafas o acciones expuestas estaran ordenadas de forma cronoldgica para su
mejor exposicion de resultados. Primeramente expondré el analisis técnico siguiendo
las caracteristicas descritas previamente y, después, mis opiniones personales seran
descritas, teniendo en cuenta los datos del analisis. Las interpretaciones finales

tendran como prioridad, concluir, qué acciones consiguieron sus objetivos

4.2.1 Nude Roulette:

Nude Project realiz6 un sorteo a través de su cuenta de Instagram donde regalaban

300.000€, pero no fue un sorteo cualquiera, en este sorteo todo el que participa,

ganaba. Mas de 500.000 personas formaron parte de este 100.000€

. (IN NUDE GIFT CARDS)

juego propuesto por la marca y con €l ganaron 100.000

seguidores en menos de 12 horas, un crecimiento en ventas <7 f

del 80% con respecto al dia anterior y 200.000 visitas en la .. /
web. El objetivo principal no estaba relacionado con el ,,\%
aumento de ventas directo, sino hacer crecer su comunidad @

y su visibilidad en Internet, y lo consiguieron con creces.

Regalaron 100.000€ en gift cards, 5 saltos en paracaidas, 300 sudaderas, 600
camisetas, 3 monopatines y una ldmina creada por el pintor visual Pedro Hoz en la
cual se veia representada la esencia del streetwear, la esencia de la marca.

La campatfia se llevo a cabo durante un dia en el que los pasos que debian seguir los
consumidores eran tan simples como; seguir la cuenta de Nude project en Instagram,
hacer captura de pantalla de la ruleta, subirlo a story, etiquetar a la marca y hacer click

en el link propuesto para recibir el premio.
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Con estos sencillos pasos, la marca consiguid, no solo un aumento se seguidores en

Instagram, sino también 100.000 nuevos contactos para su newsletter, lo que se

transforma en 100.000 nuevos clientes potenciales, en tan s6lo 24 horas, ademas de un

crecimiento en ventas del 80% con respecto al dia anterior y 200.000 visitas a la web

en las primeras 10 horas desde que se publico el sorteo. Redaccion. (2022, 17 enero).

(tabla 4.1)
TIPO DE PUBLICIDAD ELEMENTOS
- Impresa - target 16 - 30 afos
mujeres y
hombres
- Online - medio Instagram
- Exterior
IMAGOTIPO PRESENTE ACCIONES
COMPLEMENTARIAS
- Presente X - sl -
- No presente - no X
- Presente GAMA CROMATICA marrones
parcialmente

Tabla 4.1




32

4.2.2 Five Four Five x Nude Project

La campaiia realizada para promocionar la colaboracion con FiveFourFive es de lo
mas llamativa.

FiveFourFive naci6 entre abril y mayo de 2020 en Italia, durante la cuarentena, con la
idea de ser un “Merch”, no como marca. Con este nuevo concepto quieren dejar claro
que la palabra “merch” significa pertenecer a algo y esto esta ligado a sus valores
basados en la idea de crear productos excelentes, con el precio mas competitivo del
mercado en esta categoria. Centran mucho de sus recursos a la atencion al cliente, lo
que en su opinién, es de lo mas importante para una empresa, tratar al cliente como a
un amigo y ayudarle en todo lo que necesite creando asi una relacion estrecha con su
publico.

La filosofia que siguen los de 545 se sinergia muy bien con la de Nude Project, por

ello decidieron colaborar juntos, pero lo interesante fue como dieron a conocer esta

noticia en redes sociales.

Primero subieron un video en el que se
veia como aparecia el logotipo de 545
en la cristalera de una tienda fisica de
Nude Project y en su siguiente

publicacion vemos a la abuela del CEO

de Nude Project ensefiando a hacer una
buena tortilla espafiola al CEO de 545, y por otro lado, la abuela del CEO de 545
ensenando al CEO de Nude Project a cocinar una buena pasta con queso y berenjena,
tipica Italiana, con este video querian ensefiar al publico que ambas marcas iban a
colaborar en todos los sentidos, mezclando ambas culturas y ensefianzas con las que

se presupone que saben mas que nadie en las familias, las abuelas. La siguiente
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publicacion son una serie de fotos donde podemos ver las prendas de ropa de la

colaboracion; un par de camisetas, un par de gorras, una chaqueta vaquera y un juego

de tazas con platos tipicos de una casa de abuela tradicional.

Esta campafia no fue exitosa en ventas, ni en seguidores, ni en nada que se pueda

medir con datos objetivos, sino que sirvid para afianzar mas ese sentimiento de

relacion estrecha entre el publico y la marca, o en el caso de 545, publico y merch.

fivefourfive. (s. f.).

(Tabla 4.2)
TIPO DE PUBLICIDAD ELEMENTOS
- Impresa - target 16 - 30 afos
mujeres y
hombres
- Online - medio Instagram y
TikTok
- Exterior
IMAGOTIPO PRESENTE ACCIONES
COMPLEMENTARIAS
- Presente - sl -
- No presente - no X
- Presente GAMA CROMATICA azules 'y
parcialmente beige
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Tabla 4.2

4.2.3 NUDE OASIS:

Nude Oasis es un misterio en si mismo, es un portal que se abre y se cierra sin previo
aviso, solo unos pocos privilegiados pueden acceder a ¢l y lo mejor de estar en €l es
que dentro puedes acceder a descuentos
inéditos de la marca, o tener preferencia a la
hora de comprar una nueva coleccion. Nude

Oasis esta vinculado a Discord y a los

IS NOT AVAILABLE RIGHT NOW

NUDE OASIS IS THE PLACE WHERE YOU FIND EXCLUSIVE ITEMS AND
DISCOUNTS DURING THE ENTIRE YEAR

“mejores amigos” de Instagram.
Para poder acceder a los “mejores amigos”

de Nude Project, has tenido que realizar una

NUDE PROJECT ®

compra en su web ya que, en el momento en
el que recibes tu paquete, te indican que debes hacer si quieres formar parte de esa
lista de “close friends” y obtener ventajas frente al resto de consumidores.
El portal de Oasis tiene la peculiaridad de que no siempre se puede acceder a ¢l, sélo
los CEOs saben cuando serd accesible, y cuando dejara de serlo, y ahi es donde reside
su éxito.
Este portal no est4d pensado para obtener mas ventas o mayor publico, sino para crear
ese sentimiento de que eres especial por tener acceso, crean una falsa sensacion de
exclusividad y de importancia sobre el resto.
Con esta accion abarcan un publico més selecto que prefiere mantener ciertas
apariencias, ser unico y singular. Ademas del factor sorpresa implicito en el hecho de
que nunca sabes cuando estara disponible o no el Oasis, ni cuanto tiempo por lo que
generar esa urgencia de que en el momento de su apertura, debes acceder y ver qué

descuentos hay o que ventajas te proponen y generan inquietud por conseguirlos y nos
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desperdiciarlos porque no sabes cudnto duraré o si volveran a estar disponibles.
Suelen publicitar su apertura a través de stories de Instagram en “mejores amigos”, o
publicaciones aptas para todos los seguidores para crear ese sype, que incita a la gente
a comprar algo de la marca para obtener el pase de oro hacia el Oasis. NUDE OASIS —

Discord. (s. f.).

(Tabla 4.3)
TIPO DE PUBLICIDAD ELEMENTOS
- Impresa - target 16 - 30
mujeres y
hombres
- Online - medio Instagram y
X TikTok
- Exterior
IMAGOTIPO PRESENTE ACCIONES
COMPLEMENTARIAS
- Presente - si -
- No presente - no
- Presente GAMA CROMATICA marrones,
parcialmente azules y
verdes

Iabla 4.3
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4.2.4. Nude Key
Una vez que decidieron dar el paso hacia la venta offline y empezaron a construir sus
tiendas fisicas donde se podia ver en cada rincon la filosofia Nude, decidieron dar una
vuelta mas a este gran paso creando “la /lave Nude”, una llave de metal la cual, en un
principio era so6lo una imagen irreal, que transmitia el mensaje de que una nueva
tienda fisica estaba al caer.

El simbolo de la llave significaba una nueva tienda, un nuevo evento de apertura y una
nueva ubicacion en el mapa donde poder adquirir tus
prendas de Nude Project, ademas de la experiencia deira |
una de sus tiendas, las cuales tienen disefios medidos al
milimetro. Las llaves pasaron de ser un elemento irreal
fruto de un disefio online, a convertirse en parte de los

accesorios de la marca, creando un collar con la misma

llave colgando para poder obtener tu propia llave de Nude Project. (Tabla 4.4)

TIPO DE PUBLICIDAD ELEMENTOS
- Impresa - target 18 - 30 afios
mujeres y
hombres
- Online - medio Instagram
- Exterior X
IMAGOTIPO PRESENTE ACCIONES
COMPLEMENTARIAS
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- Presente X - si X

- No presente

- Presente GAMA CROMATICA metal

parcialmente

Iabla 4.4

4.2.5. Nude Parfum

Como ultima accion a destacar, he decidido cambiar de perspectiva hacia una mas
olfativa, el Nude Perfum salié en 2021 debido a la gran demanda del publico de saber,
qué perfume rociaban a la ropa al enviarla.

Ellos mismos subieron un video explicativo donde decian porqué habia decidido
producir un perfume y todo se resumia en; “nos lo habéis pedido mucho”.
Baésicamente explican que en el momento en

el que auin no tenia muchas ventas, ni

reconocimiento en redes sociales, ni fama, a P = ~ S

Benlloch, uno de los CEO se le ocurri6 anadir NP NP

un detalle al envio, rociar un perfume a la e J
ropa. Este pequefio gesto generd un gran = |
impacto ya que muchos usuario en Instagram
pedian conocer el nombre de dicho perfume, hasta el punto que decidieron dar al
publico lo que pedia produciendo asi su propio perfume. Para comprobar si su

perfume tenia el mismo efecto en el publico, que el que usaban anteriormente,

rociaron numerosos pedidos con su nueva creacion, y el resultado fue mayor del

esperado, por lo que finalmente sacaron el Nude Parfum a la venta. Esta accion es un
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claro ejemplo del efecto que tienen en el consumidor ya que, con tan s6lo un pequefio

gesto pudieron sacar a la venta un nuevo producto que fue tremendamente exitoso.

(Tabla 4.5)
TIPO DE PUBLICIDAD ELEMENTOS
- Impresa - target 18 - 30 afos
mujeres y
hombres
- Online - medio Instagram
- Exterior / producto X
IMAGOTIPO PRESENTE ACCIONES
COMPLEMENTARIAS
- Presente X - sl -

- No presente

- Presente

parcialmente

Tabla 4.5

GAMA CROMATICA

blanco y

negro

4.3 Analisis promocion de submarcas:

Teniendo en cuenta que uno de los puntos principales de este TFG es crear la

identidad visual corporativa de una submarca, es de principal importancia conocer las

otras dos submarcas que ya forman parte de la comunidad de Nude Project. Para ello

utilizaremos el mismo criterio que con los analisis de las campafias o acciones
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publicitarias previamente analizadas. Describiremos de qué tratan ambas submarcas,
en qué sectores se encuentran y cudl fue su primera aparicion en redes sociales, con

sus consiguientes logros.

4.3.1 La Desnuda:

Pese a que Nude Project es conocida por ser una marca de moda, ha conseguido
adentrarse en la industria de las bebidas alcoholicas, en concreto, la cerveza. Esta
cerveza se comercializa solo a través de Glovo en Barcelona, pero también la dan a
conocer en los numerosos eventos que realizan. Lanzada en 2023, presentada como
“la cerveza para todo el mundo” segin palabras textuales de Bruno Casanovas,
cofundador de Nude Project, esta bebida fue creada con el fin de encontrar un
producto que se adaptara al cien por cien con sus necesidades, gustos o preferencias.
En el propio packaging observamos esa relacion con el naming del propio producto ya
que, la lata es enteramente de aluminio dando la sensacion de que le falta la serigrafia
o el color que llevaria una lata de cerveza de
cualquier otra marca, simulando asi que esta
“desnuda”, relacionandolo con el nombre de la
marca suprema, Nude Project, cuya palabra
principal “Nude” en espaiol tendria la

traduccion de “desnuda” o “desnudo”.

La creacion de esta submarca, reestructura la
organizacion con la constitucion de una nueva division especializandose en las
bebidas alcoholicas, por lo que centra también su target a uno mayor de edad. Con un
precio de compra de 1,29€ por lata, 7,74€ el pack de 6 y 15,48€ las 12 unidades, La

Desnuda posee una formula elaborada con maltas claras fermentada con levaduras de
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fondo a temperaturas bajas entre 4 y 12 grados centigrados, considerada también por

el director ejecutivo y cofundador de Glovo, Oscar Pierre como “una cerveza que

gusta a todo el mundo”.

La Desnuda Beer se di¢ a conocer a través de un sorteo para obtener cerveza gratis

para toda la vida y 150 sudaderas, el Gnico requisito, seguir a ambas marcas; Nude

Project y La Desnuda Beer. Esta accion solo estuvo activa hasta la 1 de la madrugada

pero ya consiguieron mas de 100.000 /ikes y 300.000 comentarios, ademas de que el

nuevo perfil de La Desnuda Beer obtuvo 60.000 seguidores desde que publico su

primer post un par de semanas antes de la realizacion del sorteo. Martinez, J. (2023, 5

septiembre). Lopez, T. (2023, 6 septiembre).

(Tabla 4.6)
TIPO DE PUBLICIDAD ELEMENTOS
- Impresa - target 18 - 30 afos
mujeres y
hombres
- Online - medio Instagram
- Exterior X
IMAGOTIPO PRESENTE ACCIONES
COMPLEMENTARIAS
- Presente X - sl X
- No presente - - no




41

- Presente GAMA CROMATICA azules y

parcialmente plateados.

Tabla 4.6

4.3.2 ;Camera Café o Nude Café?
Ya que no tienen bastante con su tremendo éxito en el mundo de la moda streetwear y
la reciente entrada por la puerta grande en el de las bebidas alcohdlicas de baja
graduacion como es la cerveza, han querido dar un paso mas alla y abrir sus puertas a
un nuevo producto y negocio; el café.

Nude Café by GoodNews es una cafeteria localizada en la planta baja de las propias
oficinas de la marca, en ella fusionan el café¢ “Grab&Go” y la moda streetwear que
ya conocemos.

La apertura de la cafeteria no podia ser de otra

forma que contando con el actor, presentador y (

i

humorista, Arturo Valls, recreando su mitico »
personaje en la famosa serie de television

“Camera Café”.

La inauguracion se transmitio, a través de
redes sociales, con un spot que abogaba por la nostalgia trasladandonos a los afos
2000 y unirlos con las nuevas generaciones, atrayendo asi mas de 630.000
visualizaciones. Mut, A. (2023, 24 octubre).

(Tabla 4.7)

TIPO DE PUBLICIDAD ELEMENTOS
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- Impresa - target 16 - 50 afios
mujeres y
hombres

- Online - medio Instagram y
TikTok

- Exterior

IMAGOTIPO PRESENTE ACCIONES
COMPLEMENTARIAS

- Presente - si X

- No presente - no

- Presente GAMA CROMATICA naranjas y

parcialmente marrones
Tabla 4.7

5. NUEVA PROPUESTA - CREACION DE UNA SUBMARCA:

5.1 Descripcion de la nueva submarca:

Para la nueva submarca he decidido cambiar del mercado, de la moda a la

alimentacion, creando asi los nuevos chicles “desenvueltos”.

El chicle originalmente naci6 en la época prehispanica, los mayas lo usaban como

método para limpiar sus bocas antes de las ceremonias o para calmar la sed en época

de sequia, debido a que masticas chicle genera mas saliva, lo que provoca mayor
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sensacion de saciedad. La palabra chicle proviene del vocablo maya “sicté ya”, que

significa “masticar con la boca”.

Actualmente este producto ha evolucionado exponencialmente, aunque todavia hay
comunidades que tratan de mantener esta tradicion maya. El chicle nace de la corteza
del arbol chicozapote, conocido comiunmente como el arbol del chicle.

El primer paso es limpiar la maleza en torno al arbol y realizar una serie de cortes
oblicuos en la corteza para extraer su savia, la cual dejan que salga durante toda una
noche, recolectando asi hasta 8kg por cada arbol. Una vez obtenida la resina, en
grandes ollas a fuego fuerte, hierven lo recolectado hasta que empieza a evaporarse, y
se va removiendo durante mas o menos una hora, para evitar que la masa se pegue.
Cuando se empieza a ver de un color caramelizado y una consistencia viscosa, se deja
enfriar en un molde y ya estaria lista para anadir los diferentes sabores. Baeza, C.

(2023, 9 julio).

Para realizar una compra, se creara una pagina web independiente a la de la marca
principal donde se podra ver el “making of” del producto, los distintos sabores

disponibles con su filosofia detras, la historia del chicle y su packaging.

5.1.1 Tematica:

La tematica de los sabores estard ligada a tres cocteles de sabores muy dulces, que
relacionados con un relato narrativo reconocido por cualquier jéven de a pie, una
fiesta:
o El Martini Rossé es una mezcla de fresa, vainilla y menta, sabores muy frescos,
vibrantes y refrescantes, ligado a la fiesta en si misma, un momento salvaje y de

desenfreno en el que eres tu mismo.
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El siguiente es el Honeymoon con sabores citricos, arandanos y miel, sabores
amargos y dulces a la vez, al igual que cualquier amor de juventud, relacionado
con el posible momento en el que te encuentras a alguien especial en esa fiesta
del que te sientes atraido y atrapado.

PLY e
e

Por ultimo, el Banana Daiqui, platano, naranja y lima, cuyo alimento principal es
el mas recomendado para las resacas, apto tanto para la post fiesta, como para una
post ruptura, perfecto para la mafiana siguiente en la cual necesitas un
empujoncito para levantarte de la cama y, cuando empiezas a repasar en tu

memoria todo lo sucedido la noche anterior.
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5.1.2 Naming:

El nombre de esta submarca tiene como intencion crear esa relacion indirecta que
también aparece en las otras dos submarcas; La Desnuda Beer y Nude Café.

Como ya se explicé en los puntos 4.3.1 y 4.3.2, Ambas submarcas tienen en su disefio
o en su naming alguna referencia a la palabra principal de la marca principal; “Nude”.
En La Desnuda Beer, vemos que tanto la palabra desnuda como el disefio de la lata de
cerveza, estan relacionados con la idea de esa desnuded que rodea a la marca, y en
Nude Café, directamente aparece la palabra “Nude” haciendo alusion a “Nude
Project”.

En el caso de esta nueva submarca, queremos que esta correlacion entre marcas siga
manteniéndose, por ello he llegado a la conclusion de que el nombre sera:
“Desenvueltos”.

El naming en cuestion trata de crear sinergia entre la idea de desnuded que rodea a la
marca y un simple paquete de chicle. “Desenvueltos” es la forma implicita de llegar a
esa conclusion de que algo estd desnudo o no tiene con lo que taparse, por lo que

considero que cuadra perfectamente con el resto de marcas.
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5.1.3 Logotipo:

El logotipo sera comun independientemente del sabor que se elija y se tratara de la
palabra “Desenvueltos” con un disefio que aparente estar hecha de chicle, es decir, con
un acabado redondeado y en 3D, que da la sensacion de tener las letras hinchadas, al
igual que lo estaria una pompa de chicle.

Las letras, a su vez, estdn superpuestas unas con otras y a una altura distinta para
generar mas dinamismo.

Tendran un acabado brillante como si estuvieran cubiertas de saliva, ya que quiero que
den la sensacion de ser un chicle recién mascado con el que, al hacer una pompa, ha

surgido esa palabra. (Figura 5.1)

NUDE PROJECT®

Figura 5.1

5.1.4 Paleta de colores:

El color principal de la marca sera el reconocido mundialmente como “el rosa chicle”,

el Pantone 210C HTML F99FC9 (R -249, G- 159, B -201) .
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Para las comunicaciones en redes, cada sabor de chicle ira relacionado con un color
concreto; el Martini Rossé con rojo brillante, el Honeymoon, con azul cielo y el

Banana Daiqui, con amarillo platano. (Figura 5.2)

- Martini Ross¢ — 7625C HTML E1523D (R -225. G -82, B -61)
- Honeymoon — 2197C HTML 74D2E7 (R-116, G- 210, B- 231)

- Banana Daiqui — 102C HTML FCE300 (R- 252, G- 227, B- 0)

Figura 5.2

5.1.5 Tipografia:

La tipografia en sus comunicaciones y publicaciones sera la misma que se use en la
marca principal para que haya mas sinergia entre marcas.

Por otro lado, el logotipo en si mismo tendra otra tipografia, con efecto 3D, la cual
también sera usada en su publicidad en redes sociales.

La base de esta tipografia es Urban Locker, pero al realizar el efecto 3D, se modifica

en cierta medida.
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5.1.6 Estilo fotografico:

Como ya se ha explicado, Nude Project presta total atencidon a sus comunicaciones y a
su branded content, por ello, el estilo fotografico, que ira ligado a “Desenvueltos”,
sera con una estética de fantasia, como si fuera un mundo en el que todo estd hecho de

chicle, con colores vivos ¢ intensos y con un aura celestial.

5.2 Packaging

Debido a que cada sabor es muy distinto al resto, y que sus experiencias detras
también lo son, el packaging también sera unico para cada una de las tres ediciones de

este maravilloso chicle.

e Para el Martini Rossé, la idea es que esté relacionado con la fiesta, por lo que el
packaging sera una cajita donde se encuentren, un paquetito de diez chicles a un
lado, y al otro, un pequefio vaso de chupito con la mitica forma de una copa de

martini. (Figura 5.3)
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e El Honeymoon, como ya he dicho, estara relacionado con los momentos
amorosos y de desenfreno de la juventud, por lo que se venderan como si se
trataran de una pequefia caja de diez supuestos condones, en ella habra un
condodn real (como los que ya comercializan en la marca principal) y nueve

chicles metidos en un envoltorio similar al de un condéon comun.(Figura 5.4)

«1D3r0oHd 3anNN

e Por ultimo, el Banana Daiqui, sera la salvacion un dia de resaca, por lo que el
packaging se asemejara con el de un blister de diez pastillas para el dolor de
cabeza, que realmente seran chicles, y su prescripcion, en la cudl habra escrita la
receta para una bebida que ayude a pasar la resaca, y su uso indicado con tono
humoristico. El ingrediente principal de la bebida contra la resaca sera un
platano, seguido de dos cucharadas de miel, zumo de naranja, yogurt natural y

hielo opcional. Redaccion. (29/04/2022). (Figura 5.5)
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§ v

NUDE PROJECT®

Figura 5.5

5.3 Publicidad en redes sociales

La publicidad realizada sera esencial de las redes sociales de Instagram y Tiktok, por
el simple hecho de que son las mas visuales, y tras el analisis del cuestionario y las
campafias destacadas, son las redes sociales por las que mas se reconoce a la marca y

donde reside el mayor porcentaje de su publico objetivo.

Debido a que la idea de los tres sabores y los tres packagings reside en un relato de lo
que puede vivir una persona joven al salir de fiesta, el video promocional sera un
pequefio trailer de dicha historia.

En el cortometraje veremos una pantalla partida verticalmente; a un lado un chico de
entre 20 y 25 afos, y al otro, una chica de entre 20 y 25 afios. Ambos personajes iran a
la misma fiesta, al llegar se tomaran el primer chicle; “Martini Rossé” , y apareceran
imagenes de los dos pasandoselo genial en la fiesta, bailando con amigos, saltando,
cantando..., acto seguido se cruzaran miradas y se encontraran el uno al otro,
unificando la pantalla partida en una sola pantalla. Bailaran juntos y hablaran y
saldran fuera de la fiesta donde, cuando el otro no mira, se tomaran el segundo chicle,
“Honeymoon”, fuera en un ambiente mas tranquilo sin tanto ruido, se quedaran

mirando las estrellas y aparecera una imagen en la cual estan a punto de besarse, pero
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sin que se llegue a ver el beso porque justo, hay un fundido en negro vy, la pantalla
partida, pero esta vez en horizontal, vuelve a aparecer, al son de un sonido de alarma
estridente. Nuestros dos personajes se levantan cada uno en su cama, atin con la ropa
de ayer y lo primero que hacen es tomarse el Gltimo chicle; “Banana Daiqui’’y revisar
que tienen un contacto nuevo, sonrien, se levantan y se ve como salen de sus

respectivas habitaciones.

Los posts en Instagram, a parte del video promocional, seran simples imagenes con
fondos de colores relacionados con los sabores; Martini Rossé con fondo rojo,
Honeymoon, con fondo beige con tonalidades doradas y Banana Daiqui, con fondo
amarillo. Y sobre los fondos de colores, aparecera el logotipo, es decir, la palabra

“Desenvueltos” con su tipografia especial con efecto 3D, como inflada.

En TikTok, se veran pequefios clips del video promocional, aparte del mismo video al
completo, y siguiendo la dinamica de sus TikToks, habra pequenos videos en los que
los propios empleados de la oficina prueben los chicles y cuenten pequefias anécdotas
de sus fiestas o, con qué sabor de chicle resumirian mejor la ultima fiesta a la que han
asistido. Ademas, también se realizaran estos videos con la gente de la calle,
preguntandoles diferentes anécdotas relacionadas con cada sabor y ofreciéndoles que

lo prueben. (Figura 5.6)
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Desenvueltos €] = Desenvueltos @
29 1438 1319
publicaciones seguidores seguidos A
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Desenvueltos
Martini Rossé 7
Honeymoon @
Banana Daiqui
(2 desenvueltos.com
Editar Compartir +2
= ® @
i
1
e ® @ Q ®
Figura 5.6

Los objetivos marcados para este trabajo de fin de grado fueron dos principales;
reconocer los pasos que siguen desde Nude Project para crear su comunicacion y con
ello una conexién con el publico, y poder replicarla en el segundo objetivo que es,
seleccionar un producto para configurar una submarca, con el logotipo, packaging y

estética propia de Nude Project.

El primer objetivo se centra en analizar la comunicacion de la marca, para ello realicé
dos analisis distintos; una encuesta para conocer la opinion sobre la marca de la gente
de a pie y comprobar si existe esa conexion con la marca, y un analisis exhaustivo de
diferentes puntos a tener en cuenta de sus campafias mas destacadas segun mi criterio

personal.
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Con el primer andlisis, descubri que entre su publico objetivo si es conocida, pero no
entre un publico mas adulto, dato que realmente no es demasiado relevante ni para la
marca, ni para mi investigacion. Pero, también descubri que las personas que compran
en la marca tienen mejor percepcion de la misma, que las que no, y esto es algo que
me llamo la atencion debido a que habia mas personas que no habian realizado
ninguna compra que las que si lo habian hecho. La conexion con el publico segiin
esos datos, no existia, ya que, a no ser que conocieras el producto de primera mano, tu
valoracion sobre €l era menos positiva, sin llegar a ser negativa. Debido a esos
resultados un tanto desconcertantes teniendo en cuenta el gran éxito irrefutable de la
marca entre los jovenes, realicé el segundo analisis, sus campaifias publicitarias.

Las campanas seleccionadas tenian un resultado en forma de éxito de diversas indoles
tras su publicacion. En la campafia de Nude Roulette el éxito residié en el aumento
exponencial de seguidores en redes sociales, contactos en su newsletter y clientes
potenciales, en el caso de Five Four Five x Nude Project, consiguieron afianzar un
sentimiento de confianza y estrechar la relacion entre el publico y la marca, ademas
de ayudar a que Five Four Five aumentara su publico y lanzard una nueva linea de
merch. Con Nude Oasis lograron identificar a un publico més selecto, ademas de
utilizar el factor sorpresa para crear mas engagement, Nude Key sirvio para dar a
conocer de una forma masiva la ubicacion de sus nuevas tiendas fisicas por todo el
mundo, y con Nude Parfum, lograron que un simple detalle de packaging se
convirtiera en una peticion con tanta demanda que tuvieron que sacar el perfume a la
venta consiguiendo la mejor acogida posible de dicho producto. De las cinco
campaiias analizadas, cuatro de ellas no consiguieron ventas, sino esa conexion con la
marca tan ansiada, la confianza y el compromiso con Nude Project, la relacion que les

permite hoy en dia, ser de las marcas mas conocidas en redes sociales.
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Teniendo en cuenta las conclusiones de ambos analisis, considero que el punto comun
esta en las redes sociales. Todas sus comunicaciones se centran en movimientos que
comienzan en Instagram y se trasladan a otras plataformas o a experiencias offline,
por ello, no necesitan aumentar ventas, ni que la gente consuma la ropa simplemente
por ser buena calidad, o tener unos grandes disefos, como se suele esperar de una
marca de moda y complementos, si no que su objetivo principal es aumentar su
comunidad para que el acto de llevar un producto sea una experiencia, no un simple

intercambio de bienes.

El segundo objetivo se basa en replicar, de alguna forma, su comunicacion en redes a
partir de una submarca creada desde cero, sin que tenga relacion con el sector de la
moda.

La submarca que he utilizado como ejemplo es del sector de la alimentacion,
“Desenvueltos”, una marca de unos chicles, que son mas que unos chicles. La
intencion era que la gente viera los chicles como una experiencia, no como una simple
goma de mascar de sabores y, por ello, lo menos importante seria el producto en si.
Detras del producto existia una historia con la que facilmente se podria identificar los
jovenes de hoy en dia, los cuales corresponden al target. Para complementar esa
historia habria un packaging muy especial para cada sabor.

La experiencia de un producto, comienza con su packaging, y en este caso, queria que
fuera lo mas importante de la misma, para aportar mas valor a esta submarca. La
publicidad que rodea a “Desenvueltos” se centra en estas dos variables; la historia y
el packaging, es decir, una experiencia con la que te puedes identificar, y otra que

puedes experimentar en el momento de su compra. Al igual que la marca principal,
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esta submarca tiene la vision del éxito en el engagement que crea con sus
comunicaciones, y por ello, realicé una pequefia encuesta de como veria la gente la
publicidad de la marca y toda su filosofia, utilizando mock ups y supuestos disenos
realizados por mi, para comprobar qué impacto tendrian y asi confirmar que el
segundo objetivo, centrado en replicar su esencia en las estrategias de comunicacion
habian dado sus frutos.

enlace edicion cuestionario

Tras compartir la encuesta de resultados por redes sociales, los resultados han sido lo
esperado. En general, las respuestas han sido positivas ante la idea de esta nueva
submarca, y han servido principalmente para confirmar que, los consumidores, ya no
compran por el producto en si mismo, sino por la experiencia de marca que lo rodea.
Los resultados de la encuesta dejan valores muy positivos, los aspectos principales,
que son el naming y el logotipo, han obtenido unas valoraciones de 7,5 y 7,75 sobre

10, respectivamente. (Graficas 6.1y 6.2)

En una escala del 1 al 10, siendo 1 no me gusta nada, y 10 me encanta, ;Qué opinas sobre el
nombre "Desenvueltos” para unos chicles de sabores?

24 respuestas

7/(29:2.%
6 (222) 5 (20,8 %)

4(16,7 %)
4 3(12,5%)
2(8.3%) 2(8.3%)
1(4,2 %)
00%)  0(0%) 0(0%)

Grafica 6.1


https://docs.google.com/forms/d/1R632NV4NVO5ZlhBq8JSMivEsDp1ZVR_wphAN68uNZ4A/edit
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En una escala del 1 al 10, siendo 1 no me gusta nada, y 10, me encanta, ;Qué opinas de este
logotipo, para unos chicles de sabores?

24 respuestas
8
7 29'2 %
6 (225¢) 5(20,8%) 5 (20,8 %)
| |
4 3(12,5 %) 3(12,5 %)
| |
2 1(4.2 %)
0(0}%) 0(o‘%) 0(o|%) 0(0‘%)

0

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

En relacion con la historia detras del producto, con la que se trata de que el
consumidor se identifique con la marca, un 75% considera que se podrian sentir

identificados con el relato. (Grdfica 6.3)

¢ Te sientes identificado con el siguiente relato? Sales de fiesta una noche, estds con tus amigos,

bailando y cantando alegremente, cuando ves a otr...ero con el contacto de esa persona que conociste.
24 respuestas

Osi
® o

Grafica 6.3

Sobre el producto en si mismo, los tres sabores propuestos para cada chicle, no son
los convencionales, por ello he querido comprobar que serian sabores aceptados por
un publico normativo. Los resultados también han sido favorables; en el caso del
chicle Martini Rossé cuyo sabor es fresa, vainilla y con un toque a menta, ha obtenido

un 58,3% de votos positivos, el Honeymoon, con sabor a arandano, miel y limon, los
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resultados han sido mejores con un 87,5% de votos positivos, y, por ultimo, el Banana
Daiqui, con un sabor a platano, naranja y lima, ha obtenido un 62,5% de votos

afirmando que les gustaria ese sabor. (Grdficas 6.4. 6.5y 6.6)

¢ Te gustaria un chicle con sabor a fresa, vainilla y un toque de menta?
24 respuestas

® si
® \o

Grafica 6.4

¢ Te gustaria un chicle con sabor a arandano, un toque dulce de miel y un poco acido del limén?
24 respuestas

® si
® No

Grdfica 6.5

¢ Te gustaria un chicle con sabor a platano, naranja y un leve sabor a lima?

24 respuestas

®si
® \o
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Grdafica 6.6

Tras conocer las opiniones respecto a la identidad visual de la marca, la historia tras la
marca, y el producto en si, se han expuesto los diferentes packagings que se
obtendrian al recibir segiin qué sabor de chicle. La intencion era conocer si los
consumidores comprarian el producto, y en caso de que la respuesta sea afirmativa,
identificar si lo comprarian por el producto, o por la experiencia que aporta el
packaging. El Martini Rossé ha obtenido un 75% de los votos a la respuesta
afirmativa de comprar el producto, y de que la razon principal sea por la experiencia
de packaging, la misma valoracion también la obtuvo el Honeymoon, es decir, un
91,7% de los votos exponente que los consumidores gastaran su dinero en obtener
este producto, y en el caso del Banana Daiqui, l1os resultados son menores aunque
siguen siendo bastante favorables, un 45,8% comprarian el chicle por la experiencia
del packaging y un 20,8% solo por el chicle en si, 1o que nos deja un 66,6% de los

votos apostando por la compra de este producto. (Grdficas 6.7, 6.8 y 6.9)

El chicle Martini Rossé viene en un packaging en el cual hay un paquete de 10 chicles y un vaso de
chupito con la forma de una clasica copa de Martini....a experiencia del packaging, o por el chicle en si?

24 respuestas

@ Por el chicle
@ Por la experiencia del packaging
no me lo compraria

Grdfica 6.7
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El chicle Honeymoon, tiene un packaging similar al de una caja de preservativos en la cual hay 10

chicles con un envoltorio similar al de los preservat...la experiencia del packaging, o por el chicle en si?
24 respuestas

@ por el chicle
@ por la experiencia del packaging
@ no me lo compraria

Grafica 6.8

El chicle Banana Daiqui, tiene un packaging parecido a una caja de pastillas para el dolor de cabeza,

un blister con 10 chicles a modo de pastillas y un pr...la experiencia del packaging o por el chicle en si?
24 respuestas

@ por el chicle
@ por la experiencia del packaging
@ no me lo compraria

Grafica 6.9

Por tltimo, traté de conocer como recibiran la publicidad en redes y qué opinién
tendran sobre ella, por ello, relaté como seria el video promocional con todo detalle y
pregunté si lo veian adecuado para promocionar unos chicles, y si habian identificado
todas las referencias a los chicles durante el relato. Las respuestas fueron las mismas
en ambas preguntas, en las cuales s6lo un 4,2% no veia correcto el video, ni
comprendia la relaciéon de cada momento, con los distintos sabores de chicles a lo

largo del relato. (Graficas 6.10y 6.11)



Un video en el que veremos una pantalla partida verticalmente; a un lado un chico de entre 20 y 25

afios, y al otro, una chica de entre 20 y 25 afios. Am...te video es apropiado para publicitar los chicles?
24 respuestas

®si
® no

Grdfica 6.10

¢Has reconocido la referencia de cada chicle con un momento del relato? Martini Rossé con el

momento de |a fiesta, Honeymoon con el enamoramie... la resaca fisica y emocional del dia siguiente.
24 respuestas

®si
® no

Grdfica 6.11

Ademas, quise conocer si la combinacion de los colores en el feed de instagram seria

la adecuada, lo que obtuvo una media de 6,79 sobre 10.

(Grafica 6.12)
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En una escala del 1 al 10, siendo 1 no me gusta nada y 10, me encanta ;Qué opinas de este feed de
Instagram?
24 respuestas

6

4(16,7 %)
3(125%) 3(125%)
2(83%) 2(83%)

1(42%) 1(42%) 1(4.2%)

En general, la encuesta desvela una calificacion media de 8,41 sobre 10, teniendo en
cuenta todos los aspectos expuestos previamente; el naming, el logotipo, los sabores,

el trasfondo, el packaging y la publicidad en redes sociales. (Grdfica 6.13)

En una escala del 1 al 10, siendo 1 no gusta naday 10, me encanta todo ;Qué opinas de la idea

general de la submarca de chicles y todo lo que le ...ad, sabores, disefio logotipo, naming, packaging)?
24 respuestas

8

6 5(20,8%) 5 (20,8 %)

4(16,7 %)
4
2 1(4,2%) 1(4,2%)
00%) 00% 0(0%)  0(0%)
o | | | |
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Grdfica 6.13

Para concluir, en este trabajo de fin de curso del grado de Publicidad y Relaciones
Publicas, he querido demostrar la influencia de la publicidad en los gustos e intereses

de las personas, hasta el punto de consumir un producto por el simple hecho de querer
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formar parte de la experiencia de marca y pertenecer a un grupo, dejando de lado al
producto en si. Ademas, he querido, no solo analizar, sino crear una marca ficticia
demostrando que realmente, lo que menos importa es el producto como tal y en vez de

ello, la gente consume buscando experiencias y pertenencia.
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