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“Fue aquél un dia memorable para mi,
porque me trajo grandes cambios.
Pero en todas las vidas ocurre lo
mismo. Imaginad que se suprime de
ellas un dia determinado, y pensad
cudn diferente habria sido su curso.
Deteneos los que leéis a pensar

un momento en la larga cadena de
hierro y oro, de espinas y flores, que
nunca os hubiera atado de no haber
sido por un primer eslabdn que se
formd en un dia memorable.”

Charles Dickens



A mi madre,

Por su apoyo y dedicacion.



RESUMEN

Este trabajo de fin de grado se encarga de hacer una revisidn, investigacion y analisis
sobre la historia y evolucidn del disefio grafico, profundizando en los festivales musicales,
y haciendo un recorrido por el Primavera Sound, el Mad Cool y Tomorrowland. Un
estudio exhaustivo que abarca banners, carteles y publicaciones en redes sociales. Con
la recopilacidn de estos datos, asi como la investigacion de las nuevas tendencias, nos
encargamos de analizar y comparar las estrategias, métodos y herramientas utilizadas,

para asi poder proporcionar nuevas ideas que den lugar a la eficacia publicitaria.

PALABRAS CLAVE
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ABSTRACT

This final degree project involves a comprehensive review, research, and analysis of the
history and evolution of graphic design, with a focus on music festivals, specifically
Primavera Sound, Mad Cool, and Tomorrowland. It is an exhaustive study covering
banners, posters, and social media posts. By collecting this data and researching new
trends, we analyze and compare the strategies, methods, and tools used to provide new

ideas that lead to advertising effectiveness.
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1. Introduccion.

El disefio grafico es un ambito que se ha ido desarrollando y evolucionando desde hace
décadas, adaptandose a todo tipo de cambios que ha sufrido la sociedad, y desempeia
un papel clave para la industria publicitaria, asi como para los eventos musicales. Con su
crecimiento, se ha logrado captar la atencidn del publico, comunicar, informar y hasta

crear necesidades.

Es por ello por lo que, durante este trabajo de fin de grado, repasaré la historia, la
evolucién y la importancia del diseifio grafico enfocado en los festivales musicales, en
donde hablaré desde sus inicios en el siglo XIX hasta la actualidad. Asimismo, me
adentraré en como y gracias a qué herramientas se ha producido esta evolucién y cdmo

ha impactado en el publico.

Analizaré las tendencias actuales, con la ayuda de ejemplos reales y claros de otros
festivales, asi como haré un analisis comparativo entre el uso de estas tendencias, y
como impactan o llegan a los consumidores. Seguidamente, investigaré una serie de
casos centrdandome en su carteleria y redes sociales, para luego analizar y comparar sus
estrategias, siendo estos Primavera Sound, Mad Cool y Tomorrowland. Gracias a este
analisis, podré evaluar cuales han sido las mejores técnicas y cuales han obtenido un

mayor rendimiento.

En definitiva, podemos decir que este trabajo de fin de grado tiene como objetivos
estudiar la historia y la evolucion del disefio grafico, asi como identificar las nuevas
tendencias, y cdmo éstas ayudan a la eficacia de la comunicacién, y el crecimiento de los
festivales musicales. Asimismo, espero que toda la informacién aqui recogida sea de

utilidad para futuras generaciones y contribuya a este campo.
1.1. Contextualizacion del tema.

El disefio grafico se ha ido desarrollando de manera significativa en las Ultimas décadas,
sobre todo, en ambitos como los eventos musicales. Todo esto producto de los avances

tecnolégicos de la era digital, en donde se han incorporado nuevas herramientas y



recursos que han facilitado a los disefiadores a crear mejores piezas creativas y mas

eficaces.

En sus primeros afios, el disefio grafico se realizaba en gran medida de forma manual,
con la utilizacién de lapices, pinceles y papel, aunque también se empezaban a ver las
primeras impresiones con técnicas como la serigrafia y la litografia. Sin embargo, ahora
con la llegada de la tecnologia casi todos los disefios se desarrollan con programas como

Photoshop, Illustrator o InDesign.

Asimismo, a parte de este crecimiento a la hora de crear las piezas, también hemos
podido observar sus nuevas formas de distribucidn. Las redes sociales, las paginas web
o las aplicaciones se han vuelto la manera predilecta para los anunciantes de

promocionar sus productos, servicios o eventos.

Todo esto ha permitido el acceso a grandes disefios a empresas con menos recursos o
mas pequenas en comparacién a afios anteriores en donde estas oportunidades, las
tenian las grandes compaiias y con un presupuesto mds elevado. Facilitando Ia

experimentacion y la explosién de creatividad.

Mas especificamente en el disefio grafico en festivales musicales, esta digitalizacién ha
permitido el surgimiento de nuevas tendencias como el uso de la realidad virtual, con la
cual se han creado experiencias interactivas que ayudan a llamar la atencion del publico
y @ mejorar su percepcion en relacién con estos eventos. Por otro lado, se empezaron a
hacer uso de los disefios en movimiento, que proporcionan la informaciéon de manera
mas atractiva visualmente. Asimismo, la personalizacidn se ha convertido en uno de los
pilares del disefo grafico, con el que se puede llegar a diferentes grupos y targets,

aumentado la eficacia de la publicidad.

Igualmente, es necesario hablar de la identidad visual, ya que es fundamental que sea
coherente para poder crear notoriedad y recuerdos en las mentes de los consumidores,
sobre todo, a la hora de diferenciarse, en este caso de otros festivales. Hay claros
ejemplos que incluso abordaremos mas adelante como, por ejemplo, el Festival de
Tomorrowland, que tiene una identidad visual tanto coherente como fuerte, con una

estética que lo hace diferenciarse y atraer a un publico objetivo.



Mas adelante, en este trabajo de fin de grado podremos saber mas en profundidad sobre
de la historia del disefio en eventos musicales, cémo ha evolucionado e impactado en la
sociedad, asi como las nuevas tendencias emergentes. Sin embargo, es preciso recalcar
que a pesar de todos los beneficios que ha traido la digitalizacién, también tiene sus
puntos en contra, como la saturacion del mercado y la fugacidad de las nuevas

tendencias.

1.2. Objetivos del estudio.

Durante este trabajo de fin de grado se plantearan una serie de objetivos generales y

especificos, los cuales son:
Objetivo general:

e Analizar la evolucidn que ha tenido el disefio grafico en los eventos musicales,
especificamente de los festivales, asi como conocer cuadl es el impacto en la
experiencia del usuario, a través de los métodos que se utilizaron en sus inicios,
como las nuevas técnicas digitales que se han implementado hasta ahora.
Ademas, se identificaran las tendencias actuales y las que posiblemente se

implementen en este tipo de eventos.
Objetivos especificos:

e Estudiar la historia y la evolucion del diseio grafico en eventos musicales desde
sus inicios hasta la actualidad, identificando sus principales acontecimientos y
cambios que han influido en la transformacion del disefio.

e |dentificar y examinar las tendencias actuales que estan siendo utilizadas para
mejorar la publicidad y la experiencia del evento.

e Explorar casos de estudio de diferentes festivales y hacer una comparativa
evaluando sus diferencias y similitudes en cuanto a la identidad visual y su
eficacia.

e Investigar sobre el uso del disefio grafico en plataformas digitales como redes
sociales, en las que evaluaré el rendimiento de su contenido.

e Evaluar cudles han sido las mejores practicas o técnicas utilizadas en los casos de

estudio, y proporcionar nuevas recomendaciones segun las préximas tendencias



gue puedan ayudar a mejorar la comunicacién del evento, y la conexién con los

asistentes.

1.3. Justificacion de la eleccion del tema.

El tema elegido para este trabajo de fin de grado nos permite hacer una investigacion
profunda sobre la historia, evolucion e impacto del disefio grafico en eventos musicales,
que nos lleva a conocer cdémo las herramientas y técnicas se han ido adaptando con
relacion a los avances tecnoldgicos y la digitalizacion de la sociedad. Entender cémo ha
evolucionado, puede ayudar a mejorar las técnicas y desarrollar estrategias mas

efectivas.

Actualmente, sabemos que el disefio grafico cumple un papel crucial en la industria
musical, por lo que es un tema relevante para la sociedad contempordnea, que es
sumamente competitiva, debido a esto analizar distintos casos y nuevas tendencias

puede ofrecer informacion valiosa para las nuevas generaciones.

Con relacion a la parte académica, podemos decir que este tema al estar en constante
cambio y evolucién, llena un vacio de informacion, ya que, al investigar por encima, no
hay trabajos de fin de grado que aborden este tema en especifico, dado que hay otros
gue hablan de distintos ambitos del disefio grafico, pero no sobre los eventos musicales,

y mas en especifico de los festivales.

Finalmente, puedo decir que para mi proyecto quise abordar tanto el tema del disefio
como los eventos, por lo que realicé una sinergia entre estos dos ambitos de estudio de
gran relevancia, y con ello quiero contribuir a la literatura y la puesta en marcha del

disefio grafico en los festivales musicales.

2. Marco tedrico.

2.1. Historia del disefio grafico en eventos musicales.

La historia del disefio grafico en eventos musicales ha evolucionado y crecido junto con
la musica, en donde se han visto reflejado los cambios culturales, sociales, estéticos y

tecnolégicos de cada época.



Si nos remontamos a los primeros carteles o anuncios, podemos llegar a saber cémo
estos han ido cambiando a lo largo de los afios, y aunque no exista un registro exacto de

cuales fueron los primeros, si conocemos el contexto en el que se llevaron a cabo.

Durante el siglo XIX, la sociedad estaba viviendo un crecimiento en torno a los conciertos
y la musica en vivo, sin embargo, eran eventos muy distintos a como ahora los
conocemos, y se promocionaban de distinta manera. Estos primeros carteles, que eran
impresos a mano, fueron uno de los principales medios de publicidad de la época, en
donde se podian observar ilustraciones bastante detalladas y una tipografia algo
elaborada, que transmitian la estética de ese momento. Contaban con la informacién
precisa del artista, fecha y lugar, sin olvidarse de lo que querian transmitir, queriendo

captar la atencién del publico gracias al plano estético.

Conforme iban pasando los afos, la imprenta iba mejorando, lo que posibilitaba la
publicidad de los eventos musicales, imprimiendo carteles a gran escala e incorporando
nuevas técnicas y herramientas como la fotografia. La estética visual y artistica era un

reflejo de los cambios sociales.

En la década de los anos 20, el Art Decé se instaurd, siendo un movimiento caracterizado
por el lujo y la elegancia, tenia grandes influencias de otros movimientos como el
modernismo, fauvismo, cubismo, futurismo y constructivismo ruso. Durante esta época,
en los carteles se apreciaban esas formas geométricas, lineas limpias y colores vivos,

evocando al glamour y la sofisticacion.

Mas adelante, durante la década de 1930, la Bauhaus dejé entrever el minimalismo vy la
simplicidad, adquiriendo una estética mas sobria, pero manteniendo esa geometria del
Art Decé, se queria representar la funcionalidad y practicidad, reflejando la austeridad

de la época.

Pasada la segunda mitad del siglo XX, se produjo un punto de inflexién con la llegada de
la contracultura y el movimiento psicodélico de los 60, los carteles se convirtieron en
exponentes para la experimentacién y la expresion, con ellos se transmitia el libertinaje
y la creatividad de los jévenes. Empezaron a llegar las formas abstractas e hipndticas

propias del psicodelismo, y manteniendo esos colores vibrantes.
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Seguidamente, durante los anos 60 proliferaron grandes artistas como Wes Wilson,
Stanley Mouse o Victor Moscoso, que crearon piezas visuales propias de la cultura pop
gue se vivia en esa época. Los carteles empezaron a coleccionarse, ya que las personas
sentian una gran identidad con lo que se expresaba. Asimismo, en esta época surgieron
las revistas musicales y los programas de radio que incrementaba la promocion de los

eventos, y de igual manera, el alcance.

Poco a poco nos vamos acercando a los afios actuales, con el desarrollo de la era digital,
durante los ultimos afios del siglo XX, y principios del siglo XXI, el disefio grafico sufrid
una transformacion total, gracias al avistamiento de las nuevas tecnologias, que ofrecian
nuevas técnicas para expresar la creatividad. Llegaron las webs interactivas que lograron
que la experiencia del usuario fuese mucho mds satisfactoria, y a través de la cual los
consumidores podian acceder a informacién clave y detallada de cada evento, compra
de entradas, y hasta conectarse con otros grupos similares; las animaciones online que
lograban captar la atencién de los receptores; y las proyecciones visuales en conciertos,
gue complementan los shows y la musica en vivo, logrando una experiencia inmersiva
total. Todo esto es posible gracias a esta era digital que ha desarrollado tecnologias y

software avanzados.

Ademas, el nacimiento de redes sociales como Facebook, Instagram, Twitter o TikTok,
nos ayudan continuamente a llegar a mucha mas audiencia, y conectar a los fans con sus
artistas favoritos, favoreciendo la promocion de los eventos musicales, ya que
actualmente, la gran parte del contenido visual se transmite a través de canales online
como las redes, e-mail, newsletter en comparacidn a afios anteriores que la gran mayoria

de carteles e informacioén llegaba por medios impresos.

En definitiva, los disefiadores graficos tienen un papel importantisimo en la actualidad y
en la promocién de eventos musicales, teniendo que crear contenido innovador y
atractivo, ya sea imdagenes promocionales, banners, carteleria, pdginas webs o
animaciones, pudiendo apreciar todo esto en algunos ejemplos clave como la web
interactiva del Festival de Coachella, celebrado del 12 al 21 de abril del 2024, o la
campana promocional del Festival Lollapalooza en Argentina, celebrado del 17 al 19 de

marzo del 2023, en el que tuvieron que disefiar un banner con una cuenta regresiva, asi
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como otro que redirigia a los usuarios a la transmisidon en vivo segun el cantante que

quisieran ver.

&« (¢ 25 coachella.com » W b} @
@ Hotmail (@) Instagram B Twitter ) Facebook @B YouTube B Traductor @ Convertidor & Drive [B Aulavirtual & CorreoUVa (@ Canva » [ Todos los marcadore
COACHELLA APR12-14 & 19-21, 2024 MUSIC PASSES PLAN EXPERIENCE STORE (0}

APRIL 11-13 &
3APRIL 18-20, 20

Fig. 1. Web interactiva del festival de Coachella. Fuente: (www.coachella.com)

7 N

Fig. 2. Campaiia promocional de Flow para el Festival de Lollapalooza. Fuente:

(https://beyondagency.ai/casos-de-exito/lollapalooza-mejora-su-engagementy/)
2.2. Evolucion del diseiio grafico en festivales.

Durante todos estos anos, el disefo grafico ha ido evolucionando rapidamente, sobre
todo, estas ultimas décadas con el gran avance tecnoldgico que ha sufrido la sociedad
en general. Se han desarrollado aplicaciones o programas especializados en disefio como
Adobe Photoshop, lllustrator o InDesign, que permite a los creativos tener acceso a

herramientas que hacen que su trabajo sea mas preciso y detallado.
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Si entramos mas en profundidad sobre las funcionalidades de estas herramientas, Adobe
Photoshop, nos permite editar imagenes, retocar fotografias desde la iluminacién hasta
mejorar imperfecciones, afiadiéndole efectos especiales, con los cuales los disefiadores

o creadores han podido probar otros estilos y técnicas Unicas.

Por otra parte, Illustrator ha afiadido grandes avances como la creacién de ilustraciones
a partir de dibujos, trazados y otros efectos. Gracias a este programa, la creacién de
logotipos, graficos y otros elementos ha adquirido una mayor dimension, otorgandoles
a los creativos mas facilidades para expresar sus necesidades con una mejor calidad y

precision.

Asimismo, Adobe InDesign es el programa predilecto para la maquetacion y diseiio de
todo el material impreso como carteles, folletos, programacion..., permite disefiar a gran

escala lo que ha favorecido las impresiones en buena calidad gracias a sus funciones.

Es por ello por lo que podemos decir que los avances en nuevas tecnologias han ayudado
a los disefiadores a crear contenidos mas atractivos y dindmicos, no sélo impresos, sino
también en la red como banners o posts en redes sociales. La identidad visual de las

marcas se ha visto favorecida, ya que se ha fortalecido gracias al disefio grafico.

En el dmbito de la impresidn, tanto digital como offset (impresidén indirecta), se ha
cambiado la forma en la que se producen y se reparten las creaciones para los eventos

musicales, posibilitando mas eficiencia en la produccién.

La impresidn digital se ha desarrollado en gran medida gracias a su flexibilidad y rapidez,
creando carteles, folletos, flyers... en tiempo récord y mucho mas econémico que otras
técnicas como el offset, que aun asi sigue siendo la opcidn mas eficiente en cuestiones
de impresidn en grandes cantidades. Esta técnica es un poco mas costosa y requiere de

mas tiempo, pero consigue una calidad y precisién extraordinaria.

Al extrapolarlo a los eventos musicales podemos decir que toda esta evolucidon ha
democratizado el acceso a disefios con mejor calidad, permitiendo crear campaiias
promocionales mas eficaces y que atraigan a un mayor volumen de publico, favoreciendo

la experiencia del usuario.
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Por otra parte, no sdlo podemos atribuirle el éxito y el desarrollo del disefio grafico a los
softwares de edicidn, o a las nuevas técnicas de impresidn, ya que una gran parte de este
auge se debe al crecimiento de los medios online y las redes sociales, plataformas como
Facebook, Instagram, Twitter, YouTube o TikTok, permiten desarrollar la promociéon de
una forma nunca vista, llegando a publicos de todo el mundo en segundos, y con un

coste muy bajo.

Estas nuevas estratégicas juegan un papel importante, los disefiadores se encargan como
he mencionado anteriormente en crear contenido visual que resulte atractivo y que

Ilame la atencidn.

En aplicaciones como Facebook e Instagram, la gran mayoria de marcas se enfocan en
crear un feed atractivo y muchas veces que pueda contar una historia, por ejemplo, el
caso de la cuenta del Festival de Publicatessen durante el afio 2022 y 2023, en su
decimoquinta edicién, hicieron un feed que iba contando una historia conforme ibas
accediendo a él. Asimismo, conforme han ido pasando los afios, se han implementado

nuevas funciones en cada una de estas plataformas digitales, desde historias, reels...

De igual manera, tenemos la plataforma de Twitter, que, aunque no tiene una interfaz
gue permita a los disefnadores expresar tanto su creatividad, si da la opcidén a los
organizadores o creadores de contenido dar informacién importante, cosa que a los
eventos musicales siempre les viene bien, en casos como cambios de ultima hora, ofertas
u otros detalles importantes. Es imprescindible para la comunicacion en tiempo real, y

realmente la creatividad se mueve a través de copys atractivos.

YouTube, es la plataforma predilecta para la difusion de contenido audiovisual mas
extenso. Actualmente, hay diferentes festivales que transmiten en directo las
actuaciones como Tomorrowland o Coachella, asi como entrevistas con los artistas,

trdilers y videos promocionales, que los permite acercarse al publico.

Por otra parte, la plataforma mas reciente y que ha calado de manera significativa en el
publico es TikTok, aqui se pueden ver videos de unos cuantos segundos donde se intenta
hacer contenido viral, trends, challenges... Para los festivales, esta aplicacion se ha

convertido en un arma muy eficaz, contratan a influencers para que asistan y relaten sus
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experiencias, hagan contenido promocional y realmente crearle la necesidad a sus

seguidores para que asistan.

En definitiva, podemos decir que el disefio grafico es esencial para estas plataformas,

tanto para la creacion de contenido, como para la edicién de este mismo.

Seguidamente, el disefio se ha visto muy implicado en las proyecciones visuales que se
hacen en los conciertos para acompafar al cantante, banda o dj, creando una atmésfera
mas estimulante y que se quedarda siempre en el recuerdo del publico. Los disefiadores
se encargan de crear animaciones temadticas, que pueden estar vinculadas con el
cantante, la cancién o la historia que se esta transmitiendo. Ademas, de efectos visuales

y otras proyecciones.

En definitiva, podemos decir que el disefio grafico tiene un papel muy importante en la
construcciéon de la identidad visual de las marcas, y en este caso de cada festival. Los
colores, la tipografia, los logotipos y el contenido en general van de la mano de laimagen
de marca de cada evento. Influyen en la percepcidn que tiene el publico y lo lleva a tener

una vision muy especifica de cada uno de ellos.

Los disefiadores tienen la capacidad de transmitir todo lo que tienen en sus cabezas y
plasmarlo de una forma que se convierta en algo grande. Evocan recuerdos y emociones
con cada uno de los elementos que usan, y asi como cada uno tiene su estilo propio,
tienen el poder de transmitir el estilo y la estética de cada evento en todas sus

creaciones, gracias a los colores, disefo, tipografias...

Finalmente, la evolucion del disefo grafico ha traspasado las fronteras de la creatividad
en esta era digital en la cual nos movemos. Desde la creacién de disefios, la publicidad
en redes, hasta su difusiéon. Diferencia unos eventos de otros, asi como unas marcas de
las otras, influye significativamente en el publico, al transmitir la esencia y el espiritu de

una forma Unica y que se mantiene en el tiempo para ser recordado.

2.3. Importancia del diseiio grafico en la promocidén de eventos musicales

El disefio grafico tiene gran importancia a la hora de publicitar eventos musicales, no

s6lo es una mera herramienta estética, sino que es una especie de hilo que une al evento
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con su publico. Como he mencionado anteriormente, el disefo grafico tiene un rol muy

importante en la concepcidn de una identidad visual fuerte.

Cada elemento que se coloca dentro de un cartel, logo, flyer, banner... tiene un sentido,

desde la eleccion de los colores, hasta la tipografia empleada.

Con los colores se pueden transmitir muchas cosas desde emociones, sensaciones hasta
asociaciones. Por ejemplo, el uso de colores célidos en los disefios refleja pasidn, alegria,
entusiasmo y energia, mientras que el uso de colores frios da una sensacion de calmay
profesionalismo. El color rojo, eleva el ritmo cardiaco y el azul lo disminuye.
Cognitivamente, el color amarillo es el que mas recordamos y produce un aumento de
la serotonina, asi como los disefios en los que se emplea el color verde son los que menos

retenemos en nuestra memoria.

Esto lo podemos apreciar bien en festivales como Coachella que, mediante el uso de
diseios con colores vivos y llamativos, y un logotipo con una tipografia audaz, moderna
y vibrante personalizada para la marca, la cual ha ido evolucionando, para asi estar a la
par del constante cambio que sufre el festival afio tras afio. En sus primeras ediciones,

apostaban por una estética un tanto vanguardista e innovadora.

Al igual que los colores, la tipografia utilizada en los disefios tiene un papel
importantisimo dentro de esa identidad de marca de la que habldbamos, ésta ademas
de ser coherente con lo que se quiere transmitir y la estética visual, también tiene que
ser facil y legible para todos a una buena distancia, ya que en el caso de los festivales es
necesario que se vea a grandes distancias, ya que suelen ser lonas y carteles de gran
tamaiio. Asimismo, no puede dar lugar a equivocos, a no ser eso lo que se quiera llegar
arealizar para llamar la atencidn del publico, como en este caso del estreno de la pelicula
“Esta ambicidn desmedida” de Movistar+, que jugaron con la colocacidn de la tipografia,
justo en la palabra ambicién que dio mucho de qué hablar en redes sociales, ya que al

verlo a simple vista puede generar confusion y el cerebro jugar una mala pasada.
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Fig. 3. Lona para la pelicula "Esta ambicion desmedida". Fuente:

https://twitter.com/qaliindo13/status/1749776070016987592/photo/1

En definitiva, los colores y la tipografia son uno de los pilares fundamentales en la
construccién de la identidad visual de los eventos y en este caso de los festivales
musicales. Con ello, se transmiten emociones y sentimientos, y se capta la atencién de

los receptores, comunicando la esencia de cada festival de manera eficaz.

Junto a esto, los disenadores crean esa cohesién visual que hace que se mantenga en el
recuerdo del publico y que los motive afo tras afio a seguir participando. Para ellos es
importante que todo siga un hilo visual, desde la carteleria y todo el material impreso
hasta los posts en redes sociales, asi como todo el disefio de su pagina web. Tener esta
coherencia ayuda a reforzar la identidad de la marca, asi como crea una conexion fiel

entre el publico y el evento.

Un ejemplo destacado de coherencia visual es el Festival de Vifia Rock, que, aunque no
tiene un disefio muy elaborado, ha logrado desde la sencillez mantener una identidad
visual coherente y que se diferencia de otros festivales. Su carteleria es un poco mas
elaborada en comparacién con sus redes sociales y pagina web, sin embargo, logra
mantener los colores clave como es el rojo y el negro, afiadiéndole cierto pop de color

con un verde que le aporta frescura.

Todo esto no solo ayuda a fortalecer esa identidad de la que hablamos, sino que también

logra mejorar la experiencia del usuario. Al mantener esa coherencia en todos los medios
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es mucho mas facil identificar el evento, su estilo musical y cuales son los clientes
potenciales que probablemente asistirdn, ayudando en cierta manera a saber cdmo

promocionarlo, ya que al ajustar el target es mucho mas facil llegar a él.

La percepcion del publico ante un evento musical es muy relevante, ya que su
experiencia es el gran reflejo de lo que es el evento y de si es un éxito o no. Para entender
esto, podemos ver dos ejemplos claros en los festivales de musica de Lollapalooza y el

festival de musica clasica BBC Proms.

Por una parte, Lollapalooza se diferencia por su diversidad musical, ya que puedes
encontrar diversos géneros como rock, pop, hip-hop, electrénica, indie, y R&B, entre
otros. Su disefio refleja ese caracter propio festivalero y enérgico, atrayendo a publico
de entre 16 y 35 anos, que estd bastante presente en redes sociales y quieren divertirse
y disfrutar de la musica del momento. Sus carteles estan llenos de colores que contrastan
para representar esa diversidad de géneros. Hacen uso de colores como el naranja, el
azul y el verde, con los cuales quieren transmitir esa sensacién de energia y diversion. El
publico en gran medida tiene una percepcion positiva y gracias a su amplio cartel de
géneros musicales ofrece una experiencia Unica. Tiene una gran reputacion entorno a la

organizacion y la sostenibilidad, lo que crea confianza y aumenta su atractivo.

Por otra parte, el festival BBC Proms, tiene un enfoque mas tradicional, tanto en géneros
como al hablar de su diseno grafico. Intenta reflejar lo que dentro del evento se puede
encontrar, con el uso de instrumentos clasicos, partituras y cualquier detalle que evoque
al recuerdo de la musica clasica. En sus disefos, aunque se puedan apreciar colores
bastante vivos, logran transmitir elegancia y sofisticacion, propio de este género,
atrayendo a un publico bastante amplio desde nifios hasta una audiencia mas madura.
El publico en este caso sigue teniendo una actitud positiva hacia este evento, sin
embargo, busca otras cosas, como la evocacién de la elegancia o el enriquecimiento de
la cultura, en comparacién con la percepciéon que tiene el publico enérgico del

Lollapalooza.

En conclusidn, el disefio grafico ha ido evolucionando hasta lo que conocemos hoy en
dia y es sumamente importante para atraer al publico, publicitar el evento y crear una

identidad visual de marca fuerte y que se mantenga a lo largo del tiempo.
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3. Metodologia

3.1. Definicion del método cientifico.

Luego de analizar el marco tedrico, en el que hice un breve recorrido por la historia del
disefo grafico, hablé de la evolucién que ha sufrido a lo largo de los afios, y la
importancia en la promocidén de eventos, pasamos a centrarnos en la metodologia

cientifica que seguiré en este Trabajo de Fin de Grado.

El método cientifico se encarga de darle veracidad a las investigaciones realizadas a
través de la observacion, las hipdtesis, la experimentacién, el andlisis de datos, entre
otros. Sin embargo, durante este proyecto se llevard a cabo una investigacion para
comprender cémo el diseiio grafico ha impactado en los eventos, y mas especificamente
en los festivales musicales, analizar las nuevas tendencias y hacer una comparativa de

casos, todo ello con el fin de alcanzar unos objetivos tanto generales como especificos.

Primeramente, es necesario entender lo que es el disefio grafico en profundidad y como
se aplica en la promocion de eventos musicales, es decir, como se utilizan o colocan los
elementos visuales, los colores, la tipografia, imagenes... Asi como saber cémo afectan

los cambios sociales y culturales en la percepcion de estos elementos.
Seguidamente, para empezar a aplicar el método cientifico, seguiré una serie de pasos:

- Investigacidn acerca de las tendencias actuales, el enfoque que toma segun el
evento, y el impacto de esto en el publico.

- Andlisis y comparativa de cada caso de estudio.

- Recopilacidn de datos de forma cualitativa, mediante la observacién, descripcién
y analisis de contenido.

- Interpretacion de datos y conclusiones.

En resumen, me dedicaré a investigar el disefio grafico en eventos basdandome en la
metodologia cualitativa, que es la recopilacion y andlisis de datos no numéricos, en este
caso para conocer su historia, impacto en la sociedad y analizar esas nuevas tendencias
gue hacen que los festivales musicales tengan el éxito actual, comparando sus elementos

visuales tanto en carteleria, publicaciones en redes sociales y estética en general.
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3.2. Definicion de unidad de analisis

La definicion de unidad de analisis es muy importante para saber cémo abordar o
enfocar la investigacidn, ya que es necesario saber cuales serdn los elementos y aspectos
especificos que analizaremos para poder alcanzar los objetivos planteados
anteriormente. Es por ello, que podemos decir que la unidad de andlisis son todos los
elementos utilizados para llevar a cabo una investigacidon exhaustiva de cualquier tipo,

en este caso en concreto sobre el disefio grafico en eventos y festivales musicales.

De esta manera, durante este trabajo de fin de grado nuestra unidad de andlisis se
centrard en la carteleria de los distintos casos del ultimo afio 2024, en el que se
consideraran todos los elementos del disefio visual, el contenido de este, su estilo, y si
ha tenido una eficacia a nivel comunicativo. Permitiéndonos investigar como estos

carteles han logrado atraer al publico y cudl es su percepcioén.

Por otra parte, también me parece pertinente analizar las publicaciones de redes
sociales, y muy concretamente de la plataforma de Instagram. A través de los cuales
analizaré tanto la frecuencia de publicacidn, tipo de contenido, interaccion con los fans

o seguidores de la cuenta y si sigue una identidad visual coherente.

Asimismo, el acceso a esta informacidon no me ha resultado complicado, ya que se
encuentra bastante accesible. Para acceder a ella, he recurrido a los canales oficiales de
cada uno de los festivales, por lo que podemos decir que son criterios fiables, lo que nos
lleva a obtener unos resultados veridicos para esta investigacion. En cuanto a la
informacidon expuesta, me limitaré a exponer los datos que contrastaré con diversas

paginas, libros y articulos especializados sobre el tema en cuestién.

En definitiva, la definir la unidad de andlisis proporciona una guia precisa y estructurada
gue me permitird investigar y analizar todo lo relevante en cuanto al disefio grafico en
festivales, todo esto con un enfoque cientifico y argumentado, que puede contribuir a

generar mas conocimiento sobre este campo.
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3.3. Ficha de analisis

Para este proyecto utilizaré una ficha de analisis que me ayudara a ordenar y estructurar

la informacion de cada caso, asi como ayudara a la legibilidad de toda la investigacidn

llevada a cabo.

Primeramente, hare una breve recopilacién de los datos mas relevantes de cada caso:

Nombre del evento

Fecha

Ubicacion

Género musical

Target (edades)

NUmero de ediciones

Tabla 1. Elaboracion propia

Seguidamente, me enfocaré en los aspectos mas técnicos de la carteleria, es decir la

descripcién general de material promocional:

Material

Formato

Fecha de publicacién

Disefiador/Agencia

Tabla 2. Elaboracion propia

De esta manera, ya empezaremos a adentrarnos en la parte mas visual y analizaremos

los elementos y aspectos mas importantes del disefio de carteleria:

Elementos visuales principales

Colores

Tipografia

Imagenes/llustraciones

Estilo visual

Eficacia comunicativa

Percepcidn del publico

Tabla 3. Elaboracion propia
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Finalmente, se llevara a cabo un analisis de las publicaciones en redes sociales,

especificamente en Instagram como he mencionado anteriormente, en el cual veremos:

Frecuencia de publicacidn

Tipo de contenido

Interacciones

Coherencia visual

Eficacia comunicativa

Percepcidn del publico

Tabla 4. Elaboracion propia

Gracias a todas estas fichas especificas podremos segmentar la informacién para

posteriormente analizar sus resultados de una manera mas sencilla.

4. Analisis de Tendencias

4.1. Tendencias actuales en diseio grafico para eventos musicales

Actualmente, los avances tecnoldgicos han hecho que las tendencias vayan cambiando
segln los cambios que ha sufrido la sociedad a lo largo de los afios. Es por ello, que para
este trabajo de fin de grado es imprescindible investigar acerca de estas nuevas

tendencias en el disefio grafico en los festivales musicales.

Primeramente, una de las tendencias que ha cobrado mas fuerza es la incorporacién de
la realidad aumentada v la realidad virtual. Con ellas los disefiadores han podido crear
experiencias en las que el publico puede interactuar y adentrarse en distintos mundos.
Podemos ver diferentes ejemplos que se han puesto en préctica en publicidad, como es
el caso de Golden Road Brewing en el LA Times, un periddico que celebraba la victoria
de los Dodgers, con una publicacién en la que aparece un cddigo QR, que al escanear
podias verte con la gorra y una bebida celebrando la victoria.! Esto capta la atencién del

publico, genera interacciones y asi una conexion con el publico.

! Aircards (03 de noviembre del 2020). WebAR Print Advertisement in the LA Times [Video]. YouTube.
Fuente: https://www.youtube.com/watch?v=wIHWw5Gv-sw

22


https://www.youtube.com/watch?v=wlHWw5Gv-sw

Asimismo, el desarrollo de las redes sociales como hemos mencionado a lo largo de este
trabajo ha permitido el crecimiento de los disefios en movimiento o con animaciones.
Suelen utilizarse sobre todo en anuncios en redes sociales y paginas web en los que
ademas de incluir efectos pueden acompafiarlo con musica, transiciones... Los mas
comunes suelen ser trdilers del evento que se esté promocionando, o aftermovies,

destacando informacién importante como fechas, artistas, entradas, lugar...

Por otro lado, la personalizacién y sobre todo la segmentacion de las audiencias es una
de las tendencias que mejor resultado han dado, ya que promocionar algo hacia un
publico objetivo evita perder fuerzas y recursos. Hay festivales que crean diferentes
carteles para promocionar el mismo evento, sin embargo, van adaptandolo segun los
grupos a los que quieren llegar, cambiando las imagenes, los colores, la tipografia... Un
claro ejemplo es el festival de Lollapalooza, que ha creado 2 carteles completamente
distintos para sus eventos en Berlin y en Chile, en donde el publico, estilo de vida y

habitos son totalmente distintos.
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Fig. 4. Cartel Lollapalooza Chile 2023. Fuente: Fig. 5. Cartel Lollapalooza Berlin 2023. Fuente:

https://www.shia.cl/eventos/drake-billie-eilish-

https://festis.es/internacional/alemania/desvelado

blink-182-tame-impala-rosalia-lil-nas-x-y-mas- -el-cartel-del-lollapalooza-berlin-2023/

encabezan-el-cartel-de-lollapalooza-chile-2023/

Esto también se puede apreciar en las redes sociales, dado que muchos festivales,
empresas, marcas... ofrecen el mismo producto en diferentes paises y lo promocionan a

través de redes sociales, que en muchas ocasiones suelen tener diferentes cuentas en
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funcion del pais donde operan. Casos de grandes multinacionales como Netflix,
McDonald’s o Festivales como el Lollapalooza. De igual manera, la integracién de estas
redes no sélo cambia la promocién en especifico, sino también la forma en la que se

comunica.

No obstante, aunque la digitalizacidn de la sociedad ha traido grandes ventajas al mundo
del disefio grafico, es preciso saber que gracias a esto también se enfrentan a otros
problemas como la saturacién del mercado. El constante bombardeo de informacién
provoca la inmediatez y un reto gigantesco para los disefiadores, ya que tienen que

mantenerse siendo originales y creativos.

4.2. Anadlisis comparativo entre distintos festivales.

Luego de investigar cudles eran las tendencias actuales, podemos hacer un breve analisis
comparativo entre diferentes festivales como Coachella, Lollapalooza o Vifia Rock, y que

es lo que ellos hacen para estar en constante crecimiento y de manera innovadora.

Primeramente, hablaremos de Coachella, un festival que ha ido incorporando a lo largo
de los anos diferentes tendencias para la publicidad de éste. Uno de sus grandes hitos
ha sido la colaboracidn con el videojuego Fortnite, en el que durante dos semanas con
la actualizacion del videojuego podrdan jugar en un mundo de realidad virtual inspirado

en Coachella.

Fig. 6. Post Fortnite x Coachella 2024. Fuente:

https://twitter.com/FortniteGame/status/1777698814360474060?ref src=twsrc%5Etfw%7Ctwcamp%5E

tweetembed%7Ctwterm%5E1777698814360474060%7Ctwqr%5Edbdb6443a3d0b822f79279505adfb3ac

1100bd9d%7Ctwcon%5Es1 &ref url=https%3
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Ademas, también podemos ver en sus trailers, muchos graficos y animaciones que lo

hacen un festival atractivo y que llama la atencién del publico.?

De igual manera, tenemos el festival Lollapalooza, que ha incorporado la venta de su
mercado digital de NFT (non-fungible token), un nuevo negocio digital que ha cobrado
vida en los ultimos afios en donde se pueden encontrar diferentes imagenes, videos,
audios... coleccionables. Por su parte, el festival ha creado una serie de coleccionables
como el poéster conmemorativo de 1991 firmado por Perry Farrell, creador de

Lollapalooza.

Asimismo, a lo largo de los afos ha incluido experiencias inmersivas en su festival, como
es el caso de la colaboracién con CocaCola en 2024, en la que, durante su edicién en
Argentina, crearon un espacio 3609, que permitia vivir mediante realidad aumentada la

experiencia de estar en el escenario del evento.

Por ultimo, el Vifa Rock ha creado una aplicacién junto con 480, que utilizé para un
concurso y que es capaz de medir la agitacién del publico durante una presentacién de
1 hora y 20 minutos. De igual manera cada afio van afiadiendo mas detalles a las
aplicaciones y actualmente se pueden acceder a mapas interactivos, notificaciones en
tiempo real y horarios que lo asistentes pueden personalizar segun su situacién. Gracias
a todo esto, logra que el publico se impligue mas durante el festival y que pueda

interactuar con él.

Quizds podemos decir que en comparacién con el resto de los festivales de los que
hablamos anteriormente, el Vifia Rock es el que menos tendencias ha ido adoptando a
lo largo de los anos, mientras que Coachella y Lollapalooza invierten sus energias en

crear experiencias inmersivas para el usuario constantemente.

Aunque todos los festivales utilizan grafico y animaciones, cada uno de ellos tiene un
estilo propio y muy caracteristico, el Vifia Rock mantiene su herencia mas tradicional,
pero incorporando detalles modernos, mientras que Coachella se enfoca més en su

estética bohemia y actual, asi como el Lollapalooza mds vibrante y de calle.

2 Coachella (25 de marzo del 2022). Coachella 2022 | First Glimpse of the Coachellaverse [Video].
YouTube. Fuente: https://www.youtube.com/watch?v=ukXA44w U20
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Finalmente, podemos decir que la incorporacion de estas nuevas tendencias, aunque
sean minimas siempre enriquecen a estos festivales de alguna u otra forma, asi como
facilita crear ese ambiente atractivo y creativo que llama la atencidn de los asistentes y
les mantiene en sus recuerdos. En este mercado que esta tan saturado, podemos decir
gue es muy complicado seguir manteniéndose constantemente en la cresta de la ola, sin
embargo, en muchas ocasiones hacer menos es mas como es el caso del Viiia Rock, que
sigue contando afios tras afio con una cantidad ingente de publico, y que no por no

incorporar las ultimas novedades ha decaido.

4.3. Impacto de las tendencias en la experiencia del espectador.

Tras investigar, analizar y comparar estas nuevas tendencias en disefio grafico en eventos
musicales, me parece preciso saber con éstas impactan directamente en la experiencia

del usuario.

Podemos decir que el desarrollo y la incorporacién de estas tendencias han
revolucionado los festivales musicales. Por ejemplo, la realidad aumentada ayuda a los
asistentes a explorar y adentrarse en un mundo que va mas alld de la simple experiencia
del usuario, pueden interactuar y participar en actividades que lo vinculen con el festival
antes, durante y después. Y cabe destacar que anadir esta serie de elementos provoca
una diferenciacién y notoriedad muy grande en comparacion con los festivales que no lo
implementan, si bien pueden hacerlo a través de otros, esta es una herramienta muy

eficaz.

En cuanto a las animaciones o graficos en movimiento en publicaciones de redes
sociales, banners u otros medios, puedo decir que este tipo de contenido lo hace mas
atractivo y dinamico dentro de las mentes de los consumidores, por lo que les llama mas
la atencion, y el resultado final puede llegar a ser mas fuerte y duradero. Es una manera
sumamente efectiva de transmitir informacion, pero empapandola de la energia que
envuelve al festival, y pudiendo llegar a crear la necesidad de asistir al evento para sentir
esas experiencias emocionantes y sentimientos que de alguna manera la publicidad

puede llegar a transmitir.

También es importante resaltar el factor de la personalizacion y la adaptacion de esos
mensajes que se trasladan al publico objetivo. Para el espectador, es muy importante
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tener esa sensacidn de pertenencia a un grupo que sea afin a sus gustos y preferencias,
que lo hace ser mas fiel a la marca y en este caso a los festivales. Ademas, gracias a estas

herramientas se pueden atraer audiencias mas variadas y especificas.

Por otra parte, hay una tendencia que esta creciendo cada vez mds, la sostenibilidad y la
conciencia sobre el medio ambiente. Muchos festivales han adoptado medidas
ecoldgicas y esto hace que personas fieles al cuidado del planeta asistan a los eventos
sin tener que preocuparse tanto en las repercusiones que pueden conllevar si no se

practicasen.

Uno de los cambios mas significativos en la publicidad gracias a la sostenibilidad es evitar
cualquier publicidad impresa, lo que al aino puede salvar alrededor de 2 millones de
arboles, asi como el reciclaje de vasos durante los eventos que ayuda a la reduccién de
desechos, lo que da el resultado de un entorno mas limpio. También podemos decir que
la creacion de aplicaciones ha ayudado a evitar el desperdicio de papeles, ya que en casi

todos los eventos pueden conseguir cualquier tipo de informacidn en estas apps.

Al hablar de esta reduccién de publicidad impresa, se ha incrementado mas el uso de
publicidad por via digital, a través de plataformas como Facebook, Instagram, Twitter y
TikTok, esta ultima con un gran crecimiento entre los jévenes. Estas aplicaciones se llevan
la palma en cuanto a inmediatez, ya que conectan a millones de personas al dia en

tiempo real, lo que genera una conexién continua entre las marcas.

En definitiva, la digitalizacién ha traido numerosas ventajas al mundo grafico, sin
embargo, la saturacién del mercado y esa inmediatez de la que habldbamos antes ha
provocado ciertas problematicas en la experiencia del usuario. El publico en la actualidad
recibe tantos estimulos de todo tipo que puede llegar a sentirse abrumado, provocando
la fatiga del consumidor. La audiencia empieza a prestar menos atencién a estos
estimulos publicitarios para no sobrecargarse, lo que puede resultar en un gran reto para
los disefiadores, ya que tienen que crear piezas mas competitivas, selectas y criticas que

logren llamar la atencidon de ese publico.

Esta saturacién también puede provocar en el publico cierta indecisién, debido a la
cantidad abrumante de opciones que hacen que la decision de a cual asistir sea mucho

mas complicada, llegando a casos en los que se decide no asistir por la imposibilidad de
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elegir. Sin embargo, con buenas estrategias de marketing y publicidad se puede llegar a

facilitar la toma de decisiones.

Finalmente, a pesar de las desventajas queda claro que es necesario mantenerse al dia
en cuanto a las tendencias, ya que sin ellas es complicado crear piezas originales,
creativas e innovadoras. La digitalizacidn ha provocado un crecimiento asombroso en el
mundo grafico y de los eventos, y aunque existan desafios, las opciones para seguir
manteniéndose en la cresta de la ola a nivel visual son gigantescas y siguen
evolucionando cada dia y mds en estos tiempos con el gran desarrollo de las inteligencias

artificiales, las cuales cada dia dan mas herramientas para todo tipo de tarea.

5. Estudio de Casos. Analisis del diseno grafico en sus distintas

aplicaciones (carteleria y redes sociales)

Durante este punto, analizaré el disefio grafico de 3 festivales nacionales e
internacionales, donde hablaré acerca de sus carteles principales y sus perfiles de
Instagram, todo esto a través de una serie de tablas en las que segmentaré la
informacidn por apartados que facilitaran la compresién de ésta. Primeramente, hablaré
sobre el Primavera Sound, seguido del Mad Cool y finalizando con el festival

Tomorrowland.

Con ello quiero identificar las técnicas y tendencias que actualmente estan usando
festivales de esta magnitud, asi como indagar en los elementos visuales que se emplean
para luego hacer una comparativa entre los mismos y evaluar su rendimiento y eficacia

a nivel publicitario y en redes sociales.
5.1. Caso 1: Primavera Sound

El Primavera Sound es un festival fundado en 2001, en Barcelona, por la discogréfica
Primavera Label. Desde su primera edicidn ha ido creciendo exponencialmente,
convirtiéndose en un periodo corto de tiempo en uno de los festivales mas importantes

del panorama musical.
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Actualmente, tiene presencia en otras ciudades a nivel internacional, realizando el
festival en Porto, Montevideo, Buenos Aires, Asuncién, Sao Paulo y Barcelona. Durante
su Ultima edicion en Barcelona celebrado en el Parc del Férum se registrd una asistencia

de 268.000 personas, siendo esta edicidon la que analizaremos a nivel grafico.

Nombre del evento Primavera Sound.

Fecha 24/05/2024-02/06/2024.

Ubicacion Barcelona.

Género musical Indie rock, pop, hip-hop, rap, electrénica, R&B, soul,

punk, rock alternativo y musica experimental.

Target (edades) 20-40 afios.

NuUmero de ediciones 21 ediciones.

Tabla 5. Elaboracion propia

Fig. 7. Cartel Primavera Sound 2024 Horizontal. Fuente: https.//www.mindies.es/2024/05/primavera-

sound-barcelona-2024-horarios-escenarios-y-cartel-actualizado/

Flg 8 Cartel con line-up 2024 Barcelona Fuente:

https://www.primaverasound.com/es/barcelona
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Material

Digital.

Formato

Banner publicitario estandar 336 x 280.

Fecha de publicacién

Noviembre 2023.

Disefiador/Agencia

No existen datos acerca de su disefiador o agencia.

Tabla 6. Elaboracidn propia.
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Fig. 9. Cartel Primavera Sound formato post.
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Fig. 10. Line-up Primavera Sound formato post.

Fuente: https://www.primaverasound.com/es Fuente: https://www.instagram.com/p/C0J6YOHodt2/

Material

Digital.

Formato

Post de Instagram 1080 x 10180.

Fecha de publicacién

Noviembre 2023.

Disefiador/Agencia

No existen datos acerca de su disefiador o agencia.

Tabla 7. Elaboracion propia.

Elementos visuales principales

Texto grande y llamativo, fondo colorido con
informacion de fechas, ubicacion del evento, listado

de artista.

Colores

Predominan los colores vibrantes como el rosa,
verde y un color mas neutro para el fondo, que

ayuda a resaltar la informacion. La tipografia esta en
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un color oscuro que lo hace legible en contraste con

el fondo.

Tipografia

Sans-serif en negrita, legible y que destaca en los

carteles.

Imagenes/llustraciones

No contiene imagenes, solo una especia de manchas

en el fondo con alusidn a la acuarela.

Estilo visual

Moderno, vibrante y juvenil.

Eficacia comunicativa

Tiene una alta eficacia comunicativa, ya que es

llamativo y la informacion es clara, concisa y legible.

Percepcidn del publico

El publico tiene una percepcién positiva, y atrae a un

publico juvenil.

Tabla 8. Elaboracion propia.

BESTA A

Fig. 11. Captura de pantalla de feed de Instagram de Primavera

Sound. Fuente: https://www.instagram.com/primavera_sound/
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Frecuencia de publicaciéon Publicaciones: 121 publicaciones durante el mes

de mayo.

Tipo de contenido Imagenes, reels e historia de actuaciones
anteriores, experiencia del festival, informacién

relevante, colaboraciones.

Interacciones Me gustas: 57.942 ultimas 10 publicaciones.

Seguidores: 425.000.

Coherencia visual No tienen un feed que sigue una linea o historia,
no obstante, suelen usar los mismos colores en la
gran mayoria de publicaciones. Sus imagenes y

videos tienen una gran calidad y resolucién.

Eficacia comunicativa La gran mayoria de sus copys suelen ser en inglés,
aungue en anuncios importantes lo realizan es
espanol e inglés. Por lo que considero que tienen
una comunicacién efectiva, y con la que pueden

llegar a un mayor nimero de personas.

Percepcidn del publico El publico tiene una buena percepcion acerca de
las publicaciones, sobre todo cuando hay
anuncios, nueva informacién acerca del festival y

promociones.

Tabla 9. Elaboracion propia.

5.2. Caso 2: Mad Cool Festival

El festival Mad Cool es el mds nuevo de los que analizaremos, siendo fundado en 2016
en Madrid. Sus dos primeras ediciones se celebraron en la Caja Magica, pero debido a

su crecimiento se trasladé al “Espacio Mad Cool” en Ifema.

Actualmente, no se ha expandido a otras ciudades en comparacion con los otros dos
festivales que analizamos, sin embargo, cada afio asisten unas 200 mil personas
repartidas entre todos sus dias de festival. Durante este apartado analizaré el ambito

grafico del festival para su préxima edicidn que se realizara en Julio del 2024.
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Nombre del evento

Mad Cool Festival.

Fecha

10/07/2024-13/07/2024.

Ubicacion

Madrid.

Género musical

Rock, pop, indie y electrénica.

Target (edades)

18-40 anos.

NuUmero de ediciones

7 ediciones.

Tabla 10. Elaboracion propia.
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Fig. 12. Cartel Mad Cool 2024 Horizontal. Fuente:

L2AS(

FESTIVAL

https://www.hellpress.com/noticias/mad-cool-festival-2024/
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n-nsie”
MADRID

10-13 JULY  #MadCool2024

Fig. 13. Cartel 2 Mad Cool 2024 Horizontal. Fuente:

https://tomalaalternativa.com/el-mad-cool-2024-cierra-cartel/

Material

Digital.

Formato

Banner publicitario estandar 336 x 280.
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Fecha de publicacidn

Diciembre 2023.

Disefiador/Agencia

No existen datos acerca de su disefiador o agencia.

Tabla 11. Elaboracion propia.

FESTIVAL
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Fig. 14. Line-up formato post. Fuente:

www.instagram.com/p/C2zPy5TKaRD/
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Fig. 15. Line-up por dia formato post. Fuente:

www.instagram.com/p/C7SGtBSqgfu/?img_index=2

Material

Digital.

Formato

Post de Instagram 1080 x 10180.

Fecha de publicacidn

Fig. 15: Diciembre 2023/Fig. 16: Enero 2024.

Disefiador/Agencia

No existen datos acerca de su disefiador o agencia.

Tabla 12. Elaboracion propia.

Elementos visuales principales

Texto en grande y en negrita que favorece la

visualizacién, fondo colorido, aunque sigue

sobresaliendo el texto, tanto en los extremos de los
banners como la parte inferior de las publicaciones

se aprecian elementos alusivos a Madrid.

Colores Predominan los colores vivos, que hacen alusion a
los atardeceres como el rosa, rojo, naranja...
Tipografia Sans-serif en negrita, juvenil y de facil lectura que

predomina frente al fondo.

Imagenes/llustraciones

Podemos ver en los extremos de los banners las

torres de la Puerta de Europa de Madrid, asi como
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la noria que es un elemento clave del evento. En
cuanto a los posts, ademdas de aparecer estos
mismos elementos, se le afiaden Torrespafia y lo
que puede ser el skyline de Madrid. También se
aprecian las naves de Ifema, y el escenario mitico del

festival.

Estilo visual

Dindmico vy juvenil, que lo hace atractivo para los

jévenes.

Eficacia comunicativa

Estos carteles pueden tener una gran eficacia
debido a su claridad comunicativa, ya que los
carteles aportan la informacidon mas relevante del

evento.

Percepcidn del publico

El publico desde hace un par de afios tiene una
percepcion de este festival algo negativa, pero no

con relacién a la parte grafica, sino a la organizativa.

Tabla 13. Elaboracion propia.

Fig. 16. Captura de pantalla de feed de Instagram de Mad Cool.

Fuente: https://www.instagram.com/madcoolfestival/
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Frecuencia de publicacidn Publicaciones: 15 publicaciones durante el mes de

mayo

Tipo de contenido Imagenes, reels e historias de actuaciones
anteriores, experiencia del festival, informacién
relevante, colaboraciones y concursos y encuestas

con el que interacttan con su publico.

Interacciones Me gustas: 9817 ultimas 10 publicaciones

Seguidores: 206.000

Coherencia visual Su feed no sigue una coherencia visual muy
notable, salgo en algunas publicaciones que suelen
utilizar la misma paleta de colores, segun la edicién

enla que se encuentren.

Eficacia comunicativa La gran mayoria de los copys suelen ser cortos, con
poca informacién y emplean el uso del inglés en la
mayoria de ellos, lo que puede ayudar a

expandirse y atraer a un publico mas internacional.

Percepcidn del publico El publico no tiene una percepcion del todo
positiva del festival, y la gran parte de sus
comentarios en Instagram es para quejarse de la
mala organizacién, lo que provoca que su perfil no

sea del todo efectivo.

Tabla 14. Elaboracion propia.

5.3. Caso 3: Tomorrowland

Para este ultimo caso, hablaré sobre el festival Tomorrowland, un festival nacido en 2005
en Bélgica, de la mano de los hermanos Ducastle. Desde su primera edicién, ha sido uno
de los festivales mas espectaculares, albergando en la actualidad a casi 600 mil personas
afo tras ano de todo el mundo. Ha logrado expandirse y ha realizado ediciones en

Francia, Brasil, Estados Unidos, Espaiia, Paises Bajos, México y Colombia.

Centrado principalmente en la musica electrénica, cada ediciéon cuenta con casi 400

artistas del todo el panorama musical.
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Para este trabajo de fin de grado me parecid uno de los festivales mas adecuados para
analizar en el ambito del diseio grafico, ya que para esta empresa es muy importante la
tematica y se toman muy en serio todos los detalles relativos al disefio. Es por ello por

lo que, analizaré su préxima edicidon en Bélgica que se celebrara durante el verano.

Nombre del evento Tomorrowland.

Fecha 19/07/2024-28/07/2024.
Ubicacién Bélgica.

Género musical Electronica

Target (edades) 18-45 afios.

Ndmero de ediciones 17 ediciones.

Tabla 15. Elaboracion propia.

TOMORROWLAND
BELGIUNL JULY 19 - 21 & 26 - 28. 2024

Fig. 17. Cartel Tomorrowland 2024 Horizontal. Fuente: https://festtimetable.com/en-

GB/festival/tomorrowland-belgium-2024?utc=local

Material Digital.

Formato Banner publicitario estandar 336 x 280.

Fecha de publicacién Noviembre 2023.

Disefiador/Agencia No existen datos acerca de su disefiador o agencia.

Tabla 16. Elaboracion propia.
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TOMORROWLAND

BELGIUNL JULY 19 - 21 & 20 - 28, 2024

Fig. 18. Cartel Tomorrowland 2024 formato post. Fig. 19. Line-up formato post. Fuente:
Fuente: https://farra.com.py/tomorrowland-2024- https://nrfmagazine.com/2024/01/25/
desvela-parte-del-cartel-de-su-edicion-200-aniversario/ tomorrowland-cartel-2024/
Material Digital.
Formato Post de Instagram 1080 x 10180.

Fecha de publicacidn

Fig. 19: Noviembre 2023/Fig. 16: Enero 2024.

Disefiador/Agencia

No existen datos acerca de su disefiador o agencia.

Tabla 17. Elaboracion propia.

Elementos visuales principales

Uno de los elementos mas significativo es el logo de
Tomorrowland en la parte inferior de las dos
imagenes, asi como el titulo “Life” de la tematica en

la parte superior.

Colores Colores oscuros que evocan a lo mistico, con
predominancia del azul, el negro y el verde, con
algln toque de morado y blancos que aportan luz.

Tipografia Cursiva para el titulo y en tono elegante, mientras

que el line-up se desarrolla en sans-serif.

Imagenes/llustraciones

Predominio de flores y elementos naturales propios
de la tematica de la vida y la naturaleza. En el cartel

principal destaca una flor luminiscente.

Estilo visual

Mistico, elegante, naturaleza, magia y fantasia.
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Eficacia comunicativa

El cartel logra captar la atencién del espectador y
envolverlo en ese ambiente fantdstico, logrando asi

una alta eficacia comunicativa.

Percepcidn del publico

Es muy positiva, ya que el publico se ve muy atraido

al envolverlo en el festival.

Tabla 18. Elaboracion propia.
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Fig. 10. Captura de pantalla de feed de Instagram de Tomorrowland.

Fuente: https://www.instagram.com/tomorrowland/

Frecuencia de publicacion

Publicaciones: 38 publicaciones en el mes de mayo

Tipo de contenido

Imagenes, reels e historias de actuaciones
anteriores, experiencia del festival, informacion

relevante, y colaboraciones.

Interacciones

Me gustas: 286.882 ultimas 10 publicaciones.
Seguidores: 9.300.000.

Coherencia visual

Mantiene una coherencia visual en cuanto a la
tonalidad de las publicaciones, que suelen ser
bastante oscuras, para mantener ese hilo magicoy

mistico propio del festival.
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Eficacia comunicativa Sus imagenes son bastante impactantes igual que
el conjunto del festival, sus copys suelen ser en
inglés que lo hace el idioma mas internacional en
redes, por lo que pueden llegar a una audiencia

mas amplia.

Percepcion del publico El publico de este festival suele mantenerse
expectante ante las nuevas publicaciones para
saber la informacion de las préximas ediciones, ya
que cada afio casi 10 millones de personas

intentan comprar las entradas para el festival.

Tabla 19. Elaboracion propia.

6. Analisis de resultados

Tras recopilar todos estos datos centrados en el Primavera Sound, Mad Cool vy
Tomorrowland, haré una extraccidn, que posteriormente interpretaré para dar mi visién
o recomendacion de algunas estrategias que pueden llegar a realizar los eventos para

mejorar estos datos.

6.1. Extraccion

Durante este apartado haré un andlisis y extraccion de resultados, haciendo a su vez una
comparativa entre estos tres eventos lo que me permitird tener una visién global, para

su posterior interpretacién y nuevas recomendaciones.

Primeramente, hablaremos del Primavera Sound, que destaca por su estética mas retro
gue al investigar mas a fondo supimos que el disefio del cartel del 2024 es una version
un poco mas moderna del cartel para un concierto que realizé la marca en 1994, 7 anos
antes de la creacion del festival. Sus carteles destacan por combinar colores vivos con
una apariencia mas ecléctica, algo que podemos apreciar bien con su tipografia de palo

seco, claray legible.

Con esto podemos decir, que la coherencia visual es un elemento importante para la

marca, y que a lo largo de los afios ha logrado mantener una identidad fuerte, reforzando

40



esto a través de sus redes sociales con publicaciones relacionadas a nivel estético,

ademas de la utilizacién de imagenes y videos que tienen una alta calidad.

Por otro lado, tenemos el Mad Cool, que utiliza un estilo mas minimalista y variado en
sus carteles. Normalmente, suelen afiadir elementos graficos como pudimos observar
con las imagenes del skyline de Madrid, ademas de mezclar tipografias. Los colores son
menos llamativos en comparacion con el Primavera Sound, pero aun asi son colores
vivos. En cuanto a sus redes sociales, podemos decir que se enfocan en reflejar la
experiencia de los asistentes, que puede que lo ayuden a deshacerse de las malas criticas

a nivel organizativo, y creando una conexidn con su publico.

Por ultimo, el festival Tomorrowland, se lleva la palma en cuanto a disefio, ya que afio
tras afio se esfuerzan por crear material inédito, no sélo carteles o hacer publicaciones
en redes sociales, sino también merchandising, entradas, y hasta el propio escenario es
un fiel reflejo de todo lo que quieren expresar en cada edicion. Para ellos, la coherencia
y la identidad visual es un pilar fundamental del festival, en esta ultima edicidn se
enfocaron en la naturaleza, incluyendo todo tipo de elemento natural, como flores,
paisajes y afiadiendo ese toque mistico y fantasioso del mundo de Silvyra. Sus colores
suelen ser apagados con pequefios toques de luz y utilizan una tipografia que revela esa

elegancia propia del festival.

A nivel digital, en redes sociales intentan mantener este hilo visual, haciendo
publicaciones impactantes y anadiendo elementos de realidad virtual que hacen que los

espectadores tengan una experiencia inmersiva, incluso antes de asistir al festival.

Ademas, a nivel digital recogimos una serie de datos sobre la cantidad de publicaciones
que realizan durante el mes de mayo, el nimero total de me gustas que lograron
recopilar en las ultimas 10 publicaciones, asi como los seguidores, y su comparativa entre

los me gustas y los seguidores.
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Publicaciones (Mayo 2024)

M Primavera Sound  ® Mad Cool Tomorrowland
Grdfico 1. Elaboracion propia
Durante este gréafico, podemos apreciar que el mayor porcentaje de publicaciones lo
hace el Primavera Sound con un 69%, esto se puede deber a que es justo semanas antes

de la realizacidn del festival, por lo que incrementan sus publicaciones habituales,

seguido con un 22% del Tomorrowland y el 9% de Mad Cool.

Me gustas totales ultimas 10 publicaciones

B Primavera Sound B Mad Cool Tomorrowland
Grdfico 2. Elaboracion propia.
Por otra parte, los porcentajes cambian con relacidn a los me gustas totales, un 81% por

parte de Tomorrowland, un 16% del Primavera Sound y un 3% del Mad Cool, por lo que

podemos decir que el que menos interacciones recibe es este ultimo.

42



Seguidores

4% 50,

M Primavera Sound ™ Mad Cool Tomorrowland

Grdfico 3. Elaboracion propia
Por su parte, es bastante notorio la diferencia entre el nimero de seguidores, mientras
el Mad Cool y el Primavera Sound rondan una cantidad de seguidores parecida con un 2

y un 4 por ciento, Tomorrowland los supera con creces, llegando a tener un 94%.

Comparacion del ratio de interacciones
entre me gusta y seguidores

M Primavera Sound ® Mad Cool Tomorrowland

Grdfico 4. Elaboracion propia.
Por ultimo, he decido hacer una comparacion entre la cantidad de me gustas segun el
numero de seguidores, y nos arrojan los siguientes resultados, un 81% por parte de

Tomorrowland, seguido de un 14% del Primavera Sound y un 5% del Mad Cool.
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6.2. Interpretacion

A lo largo de la interpretacién de los resultados acerca de los datos extraidos, podemos
decir que el Primavera Sound ha logrado reforzar su imagen de marca como modernay
vibrante. Sus carteles son visualmente atractivos y expresan frescura y atemporalidad.
Con esta estrategia de disefio ha logrado atraer a un publico joven que le da importancia
a la originalidad y creatividad. Asimismo, en redes sociales ha conseguido una
comunidad fiel que se mantiene fuerte y se sienten identificados con lo que quiere

expresar la marca.

El Mad Cool, por su parte, ha logrado mantenerse a pesar de la saturacion del mercado,
con su estilo diverso y sofisticado ha conseguido establecer conexiones con su publico,
que lo ven como un evento que refleja el arte y la cultura del pais. Sus creaciones a lo
largo de todas sus ediciones han plasmado la riqueza creativa que tienen los
disefadores. Definitivamente, podemos decir que las estrategias de disefio que utilizan

son eficaces y cada aifo miles de personas asisten a este festival.

Finalmente, Tomorrowland, como hemos explicado anteriormente tiene una estrategia
visual impactante y hace que el publico se inmiscuya en el evento mas alla de su musica.
La fuerte conexidon que mantiene gracias a la coherencia y su identidad visual, lo lleva a

consagrarse como uno de los festivales mas importantes del panorama artistico.

Podemos decir que el disefio grafico no sélo ayuda a mantener una estética, sino que
también es una forma de darle imagen y forma a los eventos, ademas de una pieza clave
dentro de las estrategias de marketing y publicidad. Cada uno de los festivales que en
este trabajo hemos analizado y visto nos lleva a entender que sin el disefio no serian lo

mismo.

En cuanto a los datos recogidos en los graficos, es bastante notable que en redes sociales
tienen pocas interacciones, tanto de me gustas como comentarios, todo eso a pesar de
tener un numero considerable de seguidores, sobre todo Tomorrowland. Es por ello, que
a pesar del éxito que han conseguido estos festivales, creo que siempre hay alguna
propuesta para mejorar, y mas en las redes, donde no han conseguido tener tanto
engagement por lo que daré una serie de ejemplos de acciones que estos eventos

musicales podrian llevar a cabo:
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- Tipografia personalizada. Tener una tipografia Unica dentro de la marca, puede
ayudar a tener mejores resultados y que se recuerde rdpidamente el evento, ya
qgue la mayoria de las personas suelen recordar logos, tipografia y colores
especificos dentro de cada marca.

- Crear un personaje estrella. Crear a una persona ya sea real o ficticia que se
asocie con el festival, puede generar mucha interaccién con los fans, como es el
caso de Roni, del festival Desalia de Ron Barcelé.

- Realizar encuestas, concursos y retos en redes sociales. Mantener al publico
durante todo el afio participando en redes sociales pueden ayudar a incrementar
esas interacciones que le falta por conseguir a los perfiles de los festivales
analizados.

- Crear filtros personalizados con el uso de la realidad aumentada en redes
sociales. Esto nos permitird durante todo el festival generar interacciones acerca
de la experiencia de los usuarios, ya que el propio perfil del evento podra
repostear al publico y asi llamar la atencién de otras personas que no han

asistido.

Gracias a todas estas estrategias, los festivales podran conseguir una mayor eficacia a
nivel comunicativo, que ha sido el ambito que mas flojo se ha visto en el analisis, ya que
a pesar de que las cuentas tienen numerosos seguidores, consiguen pocas interacciones

diariamente en sus publicaciones.
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7. Conclusiones

Durante este trabajo de fin de grado se ha investigado de forma exhaustiva el disefio
grafico con relacion a los festivales musicales, analizando tres casos especificos:
Primavera Sound, Mad Cool y Tomorrowland. Haciendo un recorrido sobre la historia,
evolucion e impacto en la sociedad, asi como una investigacién sobre las tendencias
actuales. Con esto, hemos conseguido entender que el disefio grafico no sélo es algo

meramente estético, sino que va mas alla.

Mediante una metodologia cualitativa centrada en la observacidn y el analisis pudimos
comprobar cémo el disefio grafico impacta en la experiencia de los usuarios y en su
percepcion. Pudimos concluir que, tanto para las empresas, como las marcas, en este
caso cada uno de los festivales que aqui hemos nombrado, es sumamente importante
seguir una coherencia a nivel visual para asi lograr una identidad de marca fuerte, que

atraiga al publico y se mantenga fiel.

Gracias a la investigacion que hemos realizado, pudimos conocer nuevas tendencias o
estrategias que se estan utilizando hoy en dia en el dmbito del disefio grafico y de los
eventos musicales. Por su parte, destacaron el uso de las redes sociales con contenido

de buena calidad logrando asi que una mejor percepcion por parte del publico.

Ademads, pudimos conocer que la relacidon entre el nimero de seguidores y las
interacciones no corresponden, llegando a la conclusién de que no sdlo es necesario que
sigan el perfil, sino crear estrategias de comunicacion que mantengan al publico activo,

ya sea mediante concursos, encuestas, retos...

Por otra parte, a través de las recomendaciones propuestas, queremos conseguir
aumentar ese engagement y que se mejore la comunicacion en los perfiles de los
festivales. Asimismo, es muy importante que las marcas se adapten a las nuevas
tendencias para seguir permaneciendo en la clspide del panorama musical, fomentando

la cultura y la musica, y proporcionandole a los consumidores experiencias memorables.

En definitiva, con este trabajo de fin de grado he querido resaltar la importancia que
tiene el disefio grafico en todos los ambitos de nuestra vida, y por supuesto en la
promocidén de los festivales musicales. Teniendo una buena estrategia a nivel grafico y
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comunicativo, que siga una coherencia visual, logra tener una identidad de marca fuerte.
Ademas, el uso de redes sociales siguiendo estos mismos consejos, crea conexiones con
el publico, que lo hace diferenciarse en el mercado, que actualmente esta bastante
saturado. Por lo que, esta investigacidon puede servir para generaciones futuras, ya que
se ofrecen nuevas ideas y otras perspectivas que pueden llevar a cabo en eventos o

festivales musicales, con el propdsito de tener un gran éxito.
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Fig. 21. Cartel Wes Wilson afios 60. Fuente:

https://www.metmuseum.org/art/collection/search/811822

Fig. 22. Cartel Stanley Mouse. Fuente:

https://www.pinterest.es/pin/208784132716579963/
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Fig. 23. Cartel Victor Moscoso. Fuente: https.//www.domestika.org/es/blog/7919-

victor-moscoso-el-artista-gallego-que-redefinio-los-carteles-del-rock-psicodelico
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Fig. 24. Feed de Instagram Festival Publicatessen 2023.

Fuente: https://www.instagram.com/publicatessen/
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Fig. 25. Cartel fiesta Primavera Sound 1994. Fuente:

https://www.instagram.com/p/CzljXcpoCC _/

e @8 FESTIVAL e» ee B

Jane’s Addiction

Siouxsie and the
Banshees

: 5
5 o)
E o
E Living Colour o
c Nine Inch Nails 3
E Ice-T 3
Butthole Surfers 3
E Henry Rollins Band i
’:‘ Fm%'JULYZO'ZPM E
Fig. 26. Cartel Perry Farrel 1991 Lollapalooza. Fuente:

https://www.rockandpop.cl/2018/07/una-mirada-al-primer-lollapalooza-de-la-historia/
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Fig. 27. Cartel Primavera Sound 2001. Fuente:

https://festis.es/festivales/primaverasound-ediciones-anteriores/
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Fig. 28. Cartel Primavera Sound 2008. Fuente:

https://festis.es/festivales/primaverasound-ediciones-anteriores/
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Fig. 29. Cartel Primavera Sound 2016. Fuente:
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Fig. 30. Cartel Primavera Sound 2023. Fuente:

https.//twitter.com/Primavera_Sound/status/1638119113531838468
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THE WHO - VETUSTA MORLA

EDITORS + GARBAGE - LORI MEYERS

THE KILLS - DJANGO DJANGO - HERCULES & LOVE AFFAIR - MILKY CHANCE

TOM ODELL - DIGITALISM LIVE - THE STRYPES - IS TROPICAL - MONARCHY - EL GUINCHO
MANEL - LAPSLEY - RAT BOY - LUCIA SCANSETTI - ALONDRA BENTLEY

MORGAN - BLUESTAIN - HYNKEL - LOS NASTYS
VIRNB 17 JUNIO

THE PRODIGY - DIE ANTWOORD
JANE'S ADDICTION 5. - BASTILLE - BAND OF HORSES

CARIBOU - STEREOPHONICS - KINGS OF CONVENIENCE - 091 - FUEL FANDANGO
MICHAEL KIWANUKA - TEMPLES - L.A.- BENJAMIN FRANCIS LEFTWICH - JESSICA PRATT
CARMEN BOZA - AUGUSTINES - BIGOTT - TWIN ATLANTIC - ROYAL REPUBLIC

FELIX LINEKER - RICK & VERA - TEN BEARS - LOS VINAGRES

NEIL YOUNG- %2 - TWO DOOR CINEMA CLUB
BIFFY CLYRO - CAPITAL CITIES + FLUME

WALK OFF THE EARTH - ENTER SHIKARI - JOHN GRANT - GARY CLARK JR - DIV

WILD BEASTS - XOEL LOPEZ - WOODS - CORIZONAS - THE LONDON SOULS

LUCY ROSE - PUBLIC SERVICE BROADCASTING - BEN MILLER BAND - ANGEL STANICH
NOTHING BUT THIEVES

ISEO - MAHALO - LIGULA - OF MOTHS AND STARS

www.madcoolfestival.es
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Fig. 31. Cartel Mad Cool 2016. Fuente:

https://fanmusicfest.com/content/mad-cool-festival-2016
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“TAYLOR SWIFT TWENTY ONE PILOTS
LACE ANIMALS - WOLF L

ECETIR NATOS Y WAOR « SFDK » HAﬂDGZ SANTA SALUT

J BILLIE EILISH * THE KILLERS
DEFTONES - ANDERSON PAAKC::..,» FOALS + CAGE THE ELEPHANT
SIGRID - CHARLI XCX - REX ORANGE COUNTY - PHOEBE BRIDGERS - REFUSED - FINNEAS
THE COMET IS COMING * PALE WAVES - ALEC BENJAMIN - HOBO JOHNSON v
CONFIDENCE MAN - CALAVENTO - BEASADOOSEE - VIVA BELGRADO
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TYCHO « HAYDEN JAMES

KINGS OF LEON ¢ FAITH NO MORE
PleES MAJUH LAZER KHALlD LUNDDN GRAMMAR
ULWELLER - SCH- STICKY FINGERS - THE STRUTS
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ANGIE MCMAH ARKS + DINOSAUR PILE-UP+ WARMDUSCHER
MERIDIAN  GONG L1 ELURE
RGN DIPLO + MODESELEKTOR v« - ANNA + LEON VYNEHALL

AND MORE...

Fig. 32. Cartel Mad Cool 2020. Fuente: https://www.dodmagazine.es/mad-

cool-2020-actualiza-su-cartel-por-dias/
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SIGUR ROS: TH 1975 - FRANZ FERDINAND - RINA SAWAYAMA- PAOLO NUTINI
NATHANIEL RATELIFF & CITY AND COLOUR - GENESIS OWUSU - NOVA TWINS
GAYLE-YELLOW DAYS- SELAH SUE-INSINCERE-THE AMAZONS 4

n] . .
RUFUS DU SOL  TASH SULTANA « JACOB COLLIER « PUSCIFER

T3 HONEY DIJON + TWO EX !

ANGEL OLSEN + BOMBAY BICYCLE CLUB « THE DRIVER ERA - MEN | TRUST
DELAPORTE » PIXEY * HANNAH GRAE + HOTWAX
ICI"3 THE BLESSED MADONNA « HELENA GALLARDO

i8
JAMIE XX - YEARS & YEARS « THE ROSE « SYLVAN ESSO

CUPIDO * THE HU -+ SHINOVA - TOUCHE AMORE - BELAKO
ETHAN BORTNICK « THUMPER
I ANFISA LETYAGO « MENDI

..AND MORE
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Fig. 33. Cartel Mad Cool 2023. Fuente:
https.//madcoolfestival.es/noticia/mad-cool-2023-line-up
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Fig. 34. Cartel Tomorrowland 2005. Fuente:
https://x.com/tomorrowlandspa/status/575334869296898050?lang=es
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Fig. 35. Cartel Tomorrowland 2010. Fuente:
https://www.last.fm/es/festival/1352271+Tomorrowland+2010

JULY 25 & 26 2020
TOMORROWLAND.COM

Fig. 36. Cartel Tomorrowland 2020. Fuente:
https://as.com/tikitakas/2020/07/24/portada/1595595560_010214.htm|
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