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1. CAPITULO 1: INTRODUCCION

1.1. ;Por qué Vogue? El objeto y tema de estudio.

Esta investigacion se presenta en calidad de trabajo de fin de grado “La
evolucion de la imagen arquetipica de la mujer a través de las portadas Vogue”, con la
finalidad principal de analizar la evolucion de la figura femenina a lo largo de la

historia de la revista Vogue.

La eleccion de este tema se debe a mi gran interés sobre el mundo de la moda
y la construccion/evolucion de la imagen femenina en él. Histéricamente, la moda ha
sido empleada como un simbolo de expresion, representacion y, en muchas ocasiones,
de cierta revolucion para las mujeres a través de su incursion en ella. En las portadas
de las revistas se han visto reflejados los cambios sociales y culturales que han
ocurrido en relacion a los derechos de las mujeres, no solamente la evolucién de la

moda.

La revista por excelencia de la moda lleva vigente en nuestra sociedad 131
afios desde su primera edicion. Fundada en el afio 1892 por el empresario americano
Arthur Baldwin Turnure es considerada como “la biblia de la moda” (Academoda,
2022). Este ha sido el principal motivo de eleccién de la revista Vogue, porque su
longevidad la convierte en una herramienta muy valiosa para comprender los cambios

socioculturales en la imagen arquetipica de la mujer.

Tanto la moda como la forma de comunicar se encuentran siempre en
constantes cambios cuyo analisis permite realizar una reflexion sobre la evolucion de
la construccion de la imagen arquetipica femenina. En este caso, a través de la Revista
Vogue porque, como se ha sefialado previamente, su longevidad e impacto la sefiala
como relevante para observar la evolucion social de los ultimos cien afios y
comprobar que, incluso hoy en dia, prevalecen ciertos canones, prejuicios y visiones
dentro del sector y de la imagen de la mujer.

Vogue se presenta siempre como un medio de comunicacion adaptativo a los
cambios, siendo en muchas ocasiones la propia revista quien los ha generado. Todas

las portadas, si hacemos una recoleccion, podremos ver reflejados todos estos



conceptos que se mencionan y en el momento que como sociedad se estaba viviendo,

junto con los intereses del publico.

Los elementos de subordinacidon u opresion de las mujeres (denominados asi
por una u otra perspectiva critica), han estado siempre muy vigentes a través de la
moda. Las mujeres han estado muy expuestas a ciertas desigualdades de género y muy
condicionadas a normas sociales y expectativas. A todos estos conceptos debemos
sumarle las grandes influencias que los medios de comunicacion y la industria de la
moda, sobre todo las revistas, han promocionado a través de los estandares de belleza.
Segun Goffman (1979), los publicistas utilizan las expresiones de género que se
manifiestan en la sociedad y los reproducen de forma exagerada, de tal forma que se
asimilan una serie de ideas irreales, formando asi un proceso de construccion social de

género e identidad.

1.2. Objetivos e hipotesis de la investigacion.

Esta investigacion tiene como objetivo principal estudiar el tratamiento de la
imagen de la mujer en el medio de comunicacion de la revista Vogue a lo largo de su
historia y con perspectiva de género para comprobar la evolucioén de algunos aspectos

culturales que se desarrollan en los objetivos especificos:

1. OEIl. Detectar los cambios sufridos en los estandares sociales de
belleza femenina que suscribe Vogue a través del andlisis de la
evolucion de sus portadas desde sus origenes.

2. OE2. Hacer una reflexiéon sobre los cambios sociales y culturales
asociados a dichas portadas, que reflejan el cambio de la modernidad

hacia los valores posmodernos.

Con estos objetivos especificos se pretende orientar dicha investigacion para
proporcionar una vision enriquecedora del tema propuesto, analizando como han
evolucionado los estandares de belleza a lo largo del tiempo a través de las portadas de
una revista de gran impacto social como referente de moda a lo largo de mas de cien

afios. Esto supone una reflexion sobre la moda, la cultura popular y la percepcion de



la imdgen femenina y permite realizar comparaciones entre las portadas de diferentes
épocas teniendo en cuenta los diferentes contextos socioculturales y la evolucion de

los estereotipos y el papel de las mujeres en el mundo occidental.

1.4. Presentacion breve de la metodologia empleada.

En esta investigacion, se emplea la metodologia cualitativa con un estudio
interpretativo', con un analisis basado en la sistematizacion de recogida de
informacion en fichas que recogen aspectos seleccionados desde una muestra portadas
de cada una de las etapas analizadas, investigando asi los patrones de belleza
femenina. A este trabajo de generacion de datos se le afadira el correspondiente
analisis bibliografico. A través de esta investigacion, nos acercamos al escenario
social y cultural desde el punto de vista de la imagen ideal que se refleja en un estudio

de comprension de alto impacto social.

Como la orientacion de esta investigacién es un analisis evolutivo de las
portadas de la revista Vogue a lo largo del tiempo, comenzaremos con un analisis de
finales del siglo XIX (1892), seguiremos con el siglo XX y finalmente el siglo actual, el

XXI, distinguiendo cuatro etapas que se explican en el capitulo 3.

' Este tipo de analisis plantea que la realidad se interpreta desde las percepciones y observaciones de las
personas implicadas y que quienes analizan también estan influidos por su propio sesgo interpretativo,
asumiendo que el proceso de conocimiento supone una interaccion entre sujeto y objeto y, por tanto, la
investigacion siempre estara influida por los valores y percepciones de quien investiga (Geertz, 973,
1983). En ese sentido, no se trata de buscar relaciones de causalidad o representacion en si, sino de
tratar de entender los significados e intenciones de las producciones humanas, en este caso, las

representaciones de la moda.



2. CAPITULO 2: CONTEXTUALIZACION Y REVISIONES TEORICAS.

2.1. Breve resumen historico de la revista Vogue.

En 1892 nace la revista americana que conocemos a dia de hoy, Vogue. Esta
legendaria revista fue creada por el empresario Arthur Baldwin Turnure con una
periodicidad semanal y con un publico objetivo tanto de hombres como de mujeres
que pertenecian a la aristocracia neoyorquina. Sus publicaciones estaban enfocadas en

el deporte, las representaciones, los libros, la musica, etc, todo escrito desde el literato.

Diecisiete afios después, la revista pasa a estar en manos del neoyorquino y
empresario Condé Nast al fallecer Turnure. La nueva directiva decidié cambiar el
funcionamiento y objetivo de la revista apostando por la publicidad, el mundo de la
moda y la bimensualidad. El nuevo publico objetivo son las mujeres y no solo de la
ciudad de Nueva York, su proyeccion pasa a ser mundial, llegando en la actualidad a
ser considerada la revista mas influyente del mundo que cuenta con una edicion de
veinte paises distintos como por ejemplo, Italia, Francia, Inglaterra, Australia, Espafia,

Brasil, China, Grecia, India, Japon, Corea, México, Portugal o Rusia.

La revista atravesd decisiones que llevaron a su especializacion. Conde Nast
tomo conciencia de que los ingresos de la revista no podian depender exclusivamente
de la ayuda de los empresarios, sino que debian provenir de la publicidad y las ventas.
Estas tendrian que estimularse empleando a los fotografos e ilustradores mas

destacados de aquel momento para colaborar con él en dicha labor.

En 1916, debido a la Primera Guerra Mundial, la revista se vio obligada a
trasladar sus ediciones a Inglaterra. Este cambio resultd en una oportunidad para
comercializar la revista en paises como Francia (en 1916) e Inglaterra (en 1924). No

fue hasta la década de los 80 que la revista llegd a ser impresa en Espaia.

A lo largo de sus ciento treinta y un afios de historia, Vogue ha tenido un total
de siete directoras jefe sucesivas. Sin duda, la posicion de cada una de estas mujeres

respecto a la revista define también las portadas que representan sus planteamientos



respecto a la moda, la figura femenina y el estilo de marca de Vogue. La primera de
ellas fue Josephine Redding (1892-1901), quien destacod por crear ejemplares de la
revista que trascendian el concepto de una simple "revista para mujeres". En su
interior, se incluian poesias, ilustraciones junto a una tipografia impecable y
fotografias, ya que dotaba de gran importancia al departamento de arte. Marie
Harrison (1901-1914) fue sucedida por Edna Woolman Chase (1914-1951), quien se
destacé como la primera en organizar un desfile de moda en Estados Unidos y en
impulsar la industria textil nacional. Ademads, contribuyé a consolidar la moda
femenina estadounidense. Una de sus consignas era "mas gusto que dinero" (O'Hara,

Georgina, 1989).

Posteriormente, Jessica Daves (1952-1963) se convirtid6 en directora,
enfocandose en publicaciones que abordaban el mundo de la moda, el hogar y el
entretenimiento. Daves demostrd habilidades valiosas para atraer a fotografos y
escritores de gran talento, quienes se considera que contribuyeron significativamente
al avance de la revista. Durante su direccion, se contratd a Irving Penn, un reconocido
fotografo estadounidense que revoluciondé la fotografia de moda al utilizar

principalmente la luz natural y eliminar elementos superfluos.

Diana Vreeland (1963-1971) fue una destacada columnista y editora en el
ambito de la moda, quien celebr6 la singularidad de los anos sesenta. Ella acufi6 el
término "youthquake" para describir el movimiento cultural de la época y cambi6 el
panorama de la industria de la moda y la cultura popular. Ademas, se destac6 como

una cazatalentos, descubriendo a importantes artistas de la época.

Grace Mirabella (1971-1988) fue una escritora que aportd un enfoque mas
relajado a la revista, adoptando un estilo mas informal y presentando prendas de ropa
mas asequibles pero elegantes. Uno de sus logros mas destacados fue establecer
colaboraciones con disefiadores de renombre como Halston, Saint Laurent, Geoffrey
Beene y Ralph Lauren. Bajo su direccion, los ingresos de la revista aumentaron a un
total de 79.5 millones de dolares y alcanzdé una circulaciéon de 1.2 millones de

ejemplares. Fue Mirabella quien transform¢ la revista en una publicacion mensual.



Finalmente, Anna Wintour (1988-presente) se destaca como escritora,
periodista y ejecutiva, y es la editora jefa de la iconica edicion estadounidense de
Vogue. Ha ejercido una de las mayores influencias en la industria de la moda y se
convirtio en la primera directora artistica de todas las publicaciones del grupo editorial
Condé Nast. Durante su direccion, Wintour implementé diversos cambios
significativos, como mostrar a las modelos de cuerpo entero en las portadas, a
diferencia de su predecesora, quien se oponia a ello y solo mostraba el rostro de las

modelos.

El sello distintivo de Wintour se caracteriza por presentar modelos poco
conocidas en fotografias exteriores con luz natural, combinando prendas de bajo coste
con creaciones de destacados disefiadores. Actualmente, la revista ofrece producciones
fotograficas, reportajes sobre las tltimas tendencias, destacando nuevas promesas en
la moda, apariciones de reconocidas modelos y disefiadores de renombre, asi como
colaboraciones con destacados escritores y fotdgrafos a nivel mundial. Algunas de las
modelos mas influyentes en la industria, como Naomi Campbell, Kate Moss y Gisele
Bundchen, revolucionaron la industria con sus apariciones en la revista. Naomi
Campbell, en particular, fue la primera mujer negra en protagonizar una portada de

Vogue.

Segun el articulo de "Vogue Espaiia, la revista de moda y belleza mas leida en 2023"
(2023), en Espaiia, Vogue cuenta con 1,4 millones de lectores mensuales. En Estados
Unidos, la revista Vogue cuenta con una comunidad significativa de lectores. Segin
Condé Nast, Vogue atrae a mas de 86.3 millones de lectores Unicos en su edicion en
linea cada mes. Esta cifra incluye tanto la audiencia de su sitio web como sus

seguidores en plataformas sociales y suscriptores de boletines (Condé Nast, s.f.)

2.2. Evolucion de la imagen de la mujer en la sociedad desde el siglo XIX

hasta el XXI.

Las revistas de moda sostienen, evidencian y también transforman la imagen
de la mujer vigente en cada época. Segun Villegas (2014), definimos “imagen de la
mujer" como aquellos simbolos que se han generado en una cultura creando una

concepcidn asociada a la mujer. Dichos simbolos han podido ser apropiados a través



de las propias miradas entre mujeres o ser impuestos por modelos arquetipicos desde

los patrones culturales dominantes.

El siglo XX se considera el siglo de la imagen y las mujeres han aparecido
siempre representadas en ¢l. El citado siglo da cuenta mas que ninguno de la
evolucion de la imagen de la mujer en la sociedad desde el siglo XIX hasta el XXI,
constatar un proceso de cambio social muy significativo. En este proceso, las mujeres
han transformado algunos de los roles de género mas arraigados, en su lucha por la

igualdad y el empoderamiento femenino en diferentes ambitos de la vida.

Tal evolucion se ha visto influenciada por una serie de factores histdricos,
sociales, y culturales que han modelado la percepcion femenina a lo largo del tiempo:
durante el siglo XIX, la imagen femenina estaba muy influenciada por los roles
tradicionales de género. La posicién de la mujer junto con su imagen experimentaron
transformaciones contundentes asociadas al efecto de las primeras reivindicaciones
feministas ilustradas y, posteriormente, a los cambios sociales de la industrializacion y

el proceso de modernizacion.

En general, durante el siglo XIX las mujeres ideales eran vistas como el “4ngel
del hogar”: las mujeres debian ser puras, virtuosas, sacrificadas, pacientes, amables,
dedicadas, sumisas. A esta abnegacion al rol de madre, esposa e hija ideal, se le unen
la fragilidad y dependencia, como parte del arquetipo de mujer. Al ser consideradas
como fragiles y también emocionales, “necesitaban” de la proteccion del hombre
-arquetipicamente el ganador del pan, el protector de la familia- para ser capaces de
enfrentarse al mundo exterior. Su principal labor era doméstica, por lo que la crianza
de la prole junto con el cuidado de la casa era su principal deber. En la alta aristocracia
del siglo XIX, la imagen de la mujer ademas de estos estereotipos se representaba

vinculada a la posicion econémica del esposo o la familia de origen.

Los estereotipos que estas mujeres de “alta sociedad” en la época debian
cumplir se basaron principalmente en la elegancia, sofisticacion y el ocio. De ellas se
esperaba que vistieran con prendas de alta calidad, siguieran las ultimas tendencias en

la moda y tuviesen una presencia impecable en los eventos a los que frecuentemente
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solian acudir ya que su vida se asociaba con una idea de vida muy ociosa y centrada

en actividades de entretenimiento tipo bailes, recepciones, el arte, la musica, etc.

A medida que el siglo avanzaba, las mujeres empezaron a cuestionar estos
mandatos de género y a reivindicar una mayor autonomia en la sociedad. Surgi6 un
movimiento sufragista en diversos paises, inspirado en las ilustradas francesas del
siglo XVIII y cientos de mujeres desafiaron a las normas ya establecidas,

organizandose y manifestandose para exigir sus derechos en asuntos publicos.

El progresivo proceso de industrializacion en sus distintas etapas de
revolucion industrial generd grandes oportunidades laborales para las mujeres fuera
del hogar que las impulsaron en sus aspiraciones de autonomia y ciudadania . El
empleo industrial permitié a las mujeres campesinas que cuidaban y se dedicaban al
campo tener un empleo remunerado -aunque en las pésimas condiciones de la época.
Se visibilizé entonces la utilidad laboral de las mujeres. A su vez, las mujeres de
clases medias reivindicaron incorporarse a la educacion y al trabajo profesional y, muy
poco a poco, ingresaron en facultades y colegios profesionales, muy a menudo sin

poder ejercer (Garcia Cuesta: 2009).

Si relacionamos estos rasgos asociados a las mujeres con la vestimenta que
empleaban se aprecia claramente como esta va cambiado segin los ideales que se
presentaba en cada época. Durante el siglo XIX, la vestimenta femenina se disefiaba
para resaltar y enfatizar la delicadeza del cuerpo femenino, los vestidos eran ajustados
en la cintura y amplios en las faldas y las telas empleadas eran el encaje, la muselina,
etc.

Los valores de modestia y recato también quedaron reflejados en la
vestimenta, se evitaron los escotes pronunciados y los brazos siempre estaban

cubiertos o bien por las mangas largas o si no por los guantes.

Los corsés eran una prenda muy comin en esta época, cominmente se
empleaban para modificar la estructura del torso y resaltar asi la cintura. Estos corsés
limitaban completamente la movilidad de las mujeres llegando incluso a impedir que
estas se sentasen. Este tipo de prensas se puede relacionar con la dependencia y

sujecion que las mujeres presentaban a las normas sociales. En el caso de las mujeres
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de clase popular que desempefian un rol doméstico y maternal, se esperaba que su
vestimenta fuese funcional y practica, siendo una prenda muy comun el delantal para

proteger asi la ropa de las manchas que se pudiesen desempeiiar.

“La mujer ha sido siempre el esclavo de los hombres, y no hay época en la
historia en que haya sido mas esclava que en el siglo XIX; ninguna institucion ni
costumbre ha sido mas hostil hacia ella que la civilizacion cristiana." - Elizabeth
Cady Stanton, sufragista y lider del movimiento de derechos de las mujeres en el

siglo XIX.

En el siglo XX, la imagen de la mujer experimentd una evolucion significativa
desde las apariciones restrictivas hasta la apariciéon de nuevos modelos y redefinicion
de la belleza y la feminidad. A principios del siglo seguiamos con la idea de mujer
sumisa, delicada y femenina enfocada en el cuidado del hogar y la maternidad, sin
embargo, a medida que avanzaba el siglo se produjeron cambios significativos en la
imagen de la mujer que desafiaron estos estereotipos tradicionales.

No obstante, este inicio del siglo es también el de la Belle Epoque
(1870-1914), el punto de partida de grandes avances de la ciencia y de la nocion
moderna de progreso, economia, consumo y arte. Las poblaciones mejoraron sus
condiciones de vida pero, a la vez, se visibilizaban las grandes desigualdades y
conflictos bélicos. En el afio 1920 surgieron las “flappers” que buscaban su

independencia y su libertad.

Posteriormente, las dos Guerras Mundiales (1914-1945) y el periodo de
entreguerras reflejan la ambivalencia de las mujeres incorporadas a las fabricas de
armamento y produccion de bienes basicos sustituyendo a los hombres que combatian
y su posterior retirada al hogar, con una division sexual del trabajo que se mantuvo

fuerte hasta los 50 en occidente.

En las décadas de los afios 60 y posteriores del siglo XX se empezd a
promover una mayor representacion y reconocimiento por parte de las mujeres en
campos como la politica, los negocios, las artes y la ciencia. Los valores de
individualismo, autonomia y diversidad calaron también en la imagen femenina,

asociandose a las llamadas revoluciones sexuales y de la sexualidad. Lo personal es
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politico, las mujeres cuentan, “el segundo sexo” de Beauvoir (1949) habia calado y los
valores modernos y postmodernos empezaban su debate también en lo referente al

cuerpo y la imagen de las mujeres.

En cuanto a los medios de comunicacion, la imagen de la mujer en el siglo XX
también evolucion6 con la propia progresion de estos medios . A medida que los
medios se hicieron mas accesibles, se empezo6 a buscar una representacion mas realista
y positiva de las mujeres. Los mismos medios que presentaban arquetipos del “deber
ser” femenino, tanto en sus valores como en sus cuerpos, también cuestionaron los
movimientos estandares de belleza restrictivos y, ya finalizando el siglo XX, se

empez6 a promover la inclusion de diferentes tipos de cuerpos y apariencias.

2.3 Reflexiones sobre el papel de las revistas de moda en la construccion de la

imagen femenina.

Las revistas de moda forman un papel fundamental en la construccion de la
imagen femenina. Son aquellas que a través de sus paginas, mas concretamente de sus

portadas han influenciado a la gran mayoria de las mujeres en la sociedad.

Historicamente, a través de las portadas de las revistas se han promovido
estandares de belleza caracterizados por las tendencias de cada época. Podemos decir
que gravemente muchas mujeres se han visto envueltas en unos estdndares de belleza
dificiles de alcanzar. Un ejemplo, seria la “dieta de modelo” de los afios 90. Esta dieta
estuvo impulsada por mujeres como Kate Moss®. Posteriormente, ya en el cambio de
siglo, la universidad de Harvard, lanzé un estudio en donde afirmo6 que los cuerpos
extremadamente delgados pueden desarrollar trastornos alimenticios (Harvard
University, 2017). La Asociacion Nacional de Trastornos de la Alimentaciéon (NEDA)
afirm6 que el 70% de las mujeres en su etapa de la adolescencia son mayormente

influenciadas por la percepcion de cuerpos ajenos, contribuyendo asi a la insatisfaccion

corporal propia (National Eating Disorders Association, 2020). En el afio 2007, disefiadores de

2 Dieta extremadamente restrictiva influenciada en los afios 90 por supermodelos como Kate Moss. Esta
dieta se limitaba en la ingesta de muy pocas calorias diarias eliminando grupos alimenticios enteros con
el objetivo de mantener una figura extremadamente delgada. Vease SOLEY-BELTRAN, Patricia
(2010).
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Moda en Estados Unidos, lanzaron una iniciativa llamada CFDA Health Initiative,
para promover practicas saludables y que las modelos cuidasen su salud y bienestar

(Council of Fashion Designers of America, 2007)

En los origenes, las revistas de moda reforzaban los roles de género (British
Vogue, 1933) pero, con el paso de los afios, esta concepcion se ha visto modificada
hacia un enfoque mads inclusivo y de apariencia empoderadora, sobre todo en lo
relativo a la diversidad, presentando asi una mayor visibilidad a diferentes tipos de
cuerpos, etnias y estilos de vida (UK Women's Institute, 2018). Un gran hito fue que,
en 2016, la portada de la revista Vogue fue representada por Ashley Graham, una
mujer de talla grande, hecho que marcd un antes y un después en la industria de la

moda.

Si bien estas practicas han ido mejorando con el paso de los afios, la presion
por los estindares de belleza persiste en nuestro dia a dia. Han proporcionado
plataformas para el empoderamiento femenino, mostrando mujeres en liderazgo y
como iconos de €xito, sin embargo y al mismo tiempo, las revistas han perpetuado un
modelo opresivo e irreal de belleza que ha contribuido a la presion social y a la
insatisfaccion corporal. Este dualismo es evidente en la forma en la que ha
evolucionado la revista Vogue a lo largo de las décadas: se ha incluido una mayor
diversidad y se ha promovido el empoderamiento a la vez que se han mantenido unos

estandares de belleza estrictos y dificiles de alcanzar.

En la era digital, las revistas han visto amplificado su alcance. Las imagenes y
los estandares promovidos por las revistas se difunden con mayor facilidad, lo que ha
llevado a que la belleza se haya visto democratizada. Ha aumentado la presion por
mantener una apariencia idealizada, debido a que surgen con mayor facilidad las
comparaciones por la audiencia y el alcance tan global que se ha generado. No
obstante, durante los ultimos afos, las revistas de moda han realizado un esfuerzo
notable por incluir a grupos marginados histéricamente, como una mayor
representacion de las modelos de diferentes etnias, tallas, edades y capacidades, como
por ejemplo a modelos como Winnie Harlow, que sufre de vitiligo, una enfermedad

que causa la perdida de color en la piel.
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A pesar de sus esfuerzos por diversificar la representacion de la belleza, las
revistas de moda siguen mostrando una preferencia por la juventud. La mayoria de las
portadas son mujeres jovenes, lo que perpetua el ideal de que la juventud es belleza.
Las revistas de moda tienen un potencial de ser educativas y de conciencia social. En
los ultimos afios el contenido ha comenzado a abordar temas como la justicia social y
los derechos de las mujeres lo que refleja la reciente responsabilidad de las

publicaciones para emplear su alcance y poder de manera positiva.
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3. CAPITULO 3: METODOLOGIA.

3.1. Seleccion de fuentes de andlisis bibliograficas relevantes.

Para la realizacion de este analisis es necesario que aspectos vinculados con la
publicidad, la moda, los estereotipos de género y la evolucion de las representaciones
femeninas hayan sido estudiadas. Por ello, para el presente trabajo, se ha realizado un
analisis bibliografico previo, sustentado en una seleccion de articulos de impacto y

actualidad que proporcionan una base tedrica.

Respecto al contexto historico mas general, afirmamos que la moda ha existido
desde el inicio de la humanidad, con ejemplos en Egipto, la antigua China, Grecia y
Roma, donde las prendas servian tanto como protecciéon contra el clima como
simbolos de expresion social. Este origen lejano proporciona un referente para
entender la importancia funcional y evolucién de la moda, asi como la persistencia de

ciertos estereotipos y roles de género a lo largo del tiempo.

La moda cumple con una funcién comunicativa e identificativa esencial para
la construccion de la identidad individual en un contexto global. Casablanca Migueles,
Luis y Chacon Gordillo, Pedro (2014) destacan como la vestimenta actuia como un
medio de comunicacion, proyectando una imagen determinada ante los demas. Esta
perspectiva es crucial para entender como las portadas de Vogue influyen en la
percepcion de la identidad femenina y en la construccion de los estereotipos de

género.

En lo que respecta al consumo de moda y estilo de vida, Bourdieu sefiala la
existencia de tres grandes grupos: la clase alta, con mayores recursos economicos y
sociales (y por tanto, mayor acceso al consumo de cultura y lujo), la media burguesia
y las clases populares (obligadas a consumir de acuerdo con sus necesidades mas
perentorias). En esta clasificacion, reside el principio mismo de la moda como
elemento de diferencia social, en tanto que la clase alta, como ostentadora del poder
econdémico y social, es capaz de determinar e imponer la elegancia y la calidad como

valores contrapuestos a o vulgar (Garcia Martinez, 2007).
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Luque Ortiz, Sergio (2017) reflexiona sobre la influencia de los medios de
comunicacion en el consumo y cémo las revistas de moda introducen patrones de
consumo entre sus lectores. Estas actian como portavoces a gran escala en la difusion
de productos, vestimenta y estilos de vida, un analisis que resulta vital para la
comprension del papel que realiza Vogue en la promocion de estdndares de consumo y
moda y de qué manera esta revista configura las aspiraciones y los comportamientos

de sus audiencias.

La publicidad y las revistas de moda han sido histéricamente herramientas de
socializacién que perpetuan estereotipos y roles de género. Bravo Villasante, Maria
(2010) analizan como la publicidad ha reforzado estos roles tradicionales,
especialmente después de la Primera Guerra Mundial. Un analisis que proporciona
una vision mas historica de la evolucion de los estereotipos de género y como estos se

reflejan en las representaciones medidticas.

En las décadas de los afios sesenta y setenta, el feminismo resurge con fuerza,
afectando también a como las mujeres eran representadas en el mundo de la moda y la
publicidad. Naomi Wolf en su obra “El mito de la belleza” habla sobre que la belleza
ha sido siempre un ‘“valor” afiadido para las mujeres; “el requisito de belleza
profesional (RBP) pasa de ser un requisito exigido en ciertas profesiones de
exhibicion a un requisito exigido a cualquier empleo que requiera un contacto de las
mujeres con el publico. El RBP acab6 exigiendo en cualquier empleo en el que la

mujer no trabaje completamente aislada” (Wolf, 1990, p.54).

La figura arquetipica de la mujer fatal sigue siendo hoy en dia un estereotipo
recurrente en la publicidad, empleado para persuadir y seducir al publico. Hidalgo-
Mari, Tatiana (2015) discute como este arquetipico femenino ha sido adaptado a lo
largo de la historia para reflejar una imagen de seduccion y poder, mientras las
mujeres siguen siendo objeto de deseo. Un estereotipo que es de gran relevancia para

entender las representaciones en la revista Vogue.

Gomez de Travesedo Rojas, Ruth y Almansa mrtinez, Ana Maria (2018)

destacan como el cuerpo femenino es empleado como un maniqui en la publicidad de
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la moda, perpetuando estdndares de belleza inalcanzables y opresivos. Este uso del

cuerpo femenino como objeto estético subraya la necesidad de un analisis critico.

El analisis de estos textos ha fundamentado la seleccion muestral en torno a los
referentes y etapas descritas. A continuacion, se presentan la muestra y criterios de

seleccion para el andlisis de las portadas de Vogue.

3.1.1 Muestra y criterios de seleccion.

El estudio basado en la mencionada metodologia cualitativa, exploratoria e
interpretativa tiene como objetivo realizar una interpretacion periddica de las portadas.

Dicha produccion de datos se ha basado en dos fases:

Primera Fase: Analisis de las portadas de Vogue:

Seleccion de portadas Vogue: paso fundamental para la investigacion que
reflejan los ideales de belleza -y los valores y roles sociales implicitos en ellos-
protagonistas del proceso descrito entre el siglo XIX y el XXI, dando cuenta
de un amplio marco temporal que permite observar la evolucion y los cambios
en los patrones de la imagen arquetipica de la mujer. Para asegurar una
representacion correcta, se seguiran varios criterios especificos en la seleccion

de portadas:

1. Representatividad Temporal: Se eligieron portadas con rasgos
caracteristicos de cada década desde el inicio de la revista en el afo
1892 hasta la actualidad. De esta manera, se asegura una amplia y
variada muestra que refleja los principales cambios sociales, culturales
y estéticos. Se categorizan las etapas mencionadas en el capitulo
anterior, dando representacion a cuatro etapas previamente descritas:

a. La llamada Belle Epoque (1870-1914) coincide con los inicios
de Vogue.
b. EIl periodo de recesion, junto con las dos Guerras Mundiales y

la primera postguerra (1914-1950).
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c. Las décadas de transformacion hacia la postmodernidad
(1960-1980) y auge del neoliberalismo (1990).

d. Inicios del siglo XXI, de progresion neoliberal y alto desarrollo
tecnologico. *

2. Iconicidad y Popularidad: Se dara preferencia a las portadas que mayor
impacto han tenido en la sociedad. Esto ya bien ha podido ser por sus
tendencias  significativas, su popularidad o su iconicidad.
Mayoritariamente tales portadas nos permiten una mayor comprension
de los patrones de belleza.

3. Diversidad de Estilos y Tendencias: Se incluird una variedad de estilos
y tendencias de moda representativos a lo largo de la historia. El
objetivo es realizar un andlisis exhaustivo de cémo los ideales de
belleza han evolucionado en funcidon de los movimientos artisticos y

culturales que han influido en la representacion de la mujer en Vogue.

4. Factores Socioculturales: Se anadirdn portadas que hayan sido

representativas en cuanto a los roles de género en la percepcion de la
mujer en la sociedad. Se incluirdn portadas que hayan sido

transgresoras para la época, desafiando asi los estereotipos.

A continuacidon, un cuadro sistematizado con las siguientes etapas
mencionadas y las correspondientes portadas elegidas, que en total han sido 40

portadas, 10 de cada una de las etapas citadas.

3 Estas categorias capturan la evolucion de la moda y la representacion femenina, reflejando cambios
culturales y sociologicos significativos. Otros medidores podrian no ofrecer el mismo nivel de detalle o

relevancia para el estudio especifico de la imagen arquetipica de la mujer en la industria de la moda.
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Bélle Epoque
(1870-1914)

Periodo de
Recesion.
(1914-1950)

Postmodernidad
(1960-1980) y
Neoliberalismo
(1990)

Siglo XXI.
Progresion
Neoliberal y Alto
Desarrollo
Tecnolégico.
(actualidad)
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https://archive.vog
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https://archive.vog
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0801

1895

https://archive.vog
ue.com/issue/1895

0808
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https://archive.vog
ue.com/issue/1926

0701
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https://archive.vog
ue.com/issue/1966

0401

olulifar
SHAPEHI)

1998

https://archive.vog
ue.com/issue/1998

0501

1929
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https://archive.vogue.com/issue/18921217
https://archive.vogue.com/issue/18921217
https://archive.vogue.com/issue/18921217
https://archive.vogue.com/issue/19190601
https://archive.vogue.com/issue/19190601
https://archive.vogue.com/issue/19190601
https://www.dsigno.es/blog/diseno-de-moda/la-historia-de-una-revista-de-moda-vogue
https://www.dsigno.es/blog/diseno-de-moda/la-historia-de-una-revista-de-moda-vogue
https://www.dsigno.es/blog/diseno-de-moda/la-historia-de-una-revista-de-moda-vogue
https://www.dsigno.es/blog/diseno-de-moda/la-historia-de-una-revista-de-moda-vogue
https://www.dsigno.es/blog/diseno-de-moda/la-historia-de-una-revista-de-moda-vogue
https://archive.vogue.com/issue/19920801
https://archive.vogue.com/issue/19920801
https://archive.vogue.com/issue/19920801
https://archive.vogue.com/issue/18950808
https://archive.vogue.com/issue/18950808
https://archive.vogue.com/issue/18950808
https://archive.vogue.com/issue/19260701
https://archive.vogue.com/issue/19260701
https://archive.vogue.com/issue/19260701
https://archive.vogue.com/issue/19660401
https://archive.vogue.com/issue/19660401
https://archive.vogue.com/issue/19660401
https://archive.vogue.com/issue/19980501
https://archive.vogue.com/issue/19980501
https://archive.vogue.com/issue/19980501

https://archive.vog
ue.com/issue/1900

https://archive.vog
ue.com/issue/1929

https://archive.vog
ue.com/issue/1974

2000
https://www.vogu

0816

0427

0801

e.es/moda/news/ar

ticulos/febrero-20
00/3289

1940
1908 https://archive.vog
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ue.com/issue/1908 0815

1008

https://archive.vog
ue.com/issue/1981
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https://www.vogu
e.es/moda/news/ar
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13291

https://www.vogue

.es/living/galerias/i
lustraciones-vogue

-vintage-interior-ca
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1910 1

1945

https://archive.vog
ue.com/issue/1945

0915

https://archive.vog
ue.com/issue/1988

1101

L.
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2015
https://www.vogue
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https://archive.vogue.com/issue/19000816
https://archive.vogue.com/issue/19000816
https://archive.vogue.com/issue/19000816
https://archive.vogue.com/issue/19290427
https://archive.vogue.com/issue/19290427
https://archive.vogue.com/issue/19290427
https://archive.vogue.com/issue/19740801
https://archive.vogue.com/issue/19740801
https://archive.vogue.com/issue/19740801
https://www.vogue.es/moda/news/articulos/febrero-2000/3289
https://www.vogue.es/moda/news/articulos/febrero-2000/3289
https://www.vogue.es/moda/news/articulos/febrero-2000/3289
https://www.vogue.es/moda/news/articulos/febrero-2000/3289
https://archive.vogue.com/issue/19081008
https://archive.vogue.com/issue/19081008
https://archive.vogue.com/issue/19081008
https://archive.vogue.com/issue/19400815
https://archive.vogue.com/issue/19400815
https://archive.vogue.com/issue/19400815
https://archive.vogue.com/issue/19810901
https://archive.vogue.com/issue/19810901
https://archive.vogue.com/issue/19810901
https://www.vogue.es/moda/news/articulos/mayo-2000/3291
https://www.vogue.es/moda/news/articulos/mayo-2000/3291
https://www.vogue.es/moda/news/articulos/mayo-2000/3291
https://www.vogue.es/moda/news/articulos/mayo-2000/3291
https://www.vogue.es/living/galerias/ilustraciones-vogue-vintage-interior-casa
https://www.vogue.es/living/galerias/ilustraciones-vogue-vintage-interior-casa
https://www.vogue.es/living/galerias/ilustraciones-vogue-vintage-interior-casa
https://www.vogue.es/living/galerias/ilustraciones-vogue-vintage-interior-casa
https://www.vogue.es/living/galerias/ilustraciones-vogue-vintage-interior-casa
https://archive.vogue.com/issue/19450915
https://archive.vogue.com/issue/19450915
https://archive.vogue.com/issue/19450915
https://archive.vogue.com/issue/19881101
https://archive.vogue.com/issue/19881101
https://archive.vogue.com/issue/19881101
https://www.vogue.es/moda/news/articulos/gigi-hadid-portada-vogue-marzo-2015/21826
https://www.vogue.es/moda/news/articulos/gigi-hadid-portada-vogue-marzo-2015/21826
https://www.vogue.es/moda/news/articulos/gigi-hadid-portada-vogue-marzo-2015/21826
https://www.vogue.es/moda/news/articulos/gigi-hadid-portada-vogue-marzo-2015/21826
https://www.vogue.es/moda/news/articulos/gigi-hadid-portada-vogue-marzo-2015/21826
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https://archive.vogue.com/issue/19110115
https://archive.vogue.com/issue/19110115
https://archive.vogue.com/issue/19110115
https://archive.vogue.com/issue/19490101
https://archive.vogue.com/issue/19490101
https://archive.vogue.com/issue/19490101
https://www.vogue.es/moda/articulos/peter-lindbergh-supermodelos-90-historia
https://www.vogue.es/moda/articulos/peter-lindbergh-supermodelos-90-historia
https://www.vogue.es/moda/articulos/peter-lindbergh-supermodelos-90-historia
https://www.vogue.es/moda/articulos/peter-lindbergh-supermodelos-90-historia
https://www.vogue.es/moda/articulos/peter-lindbergh-supermodelos-90-historia
https://archive.vogue.com/issue/20150901
https://archive.vogue.com/issue/20150901
https://archive.vogue.com/issue/20150901
https://archive.vogue.com/issue/19120315
https://archive.vogue.com/issue/19120315
https://archive.vogue.com/issue/19120315
https://archive.vogue.com/issue/19530515
https://archive.vogue.com/issue/19530515
https://archive.vogue.com/issue/19530515
https://archive.vogue.com/issue/19900801
https://archive.vogue.com/issue/19900801
https://archive.vogue.com/issue/19900801
https://www.vogue.es/moda/news/articulos/portada-vogue-abril-2017-primera-eugenia-torriente/28729
https://www.vogue.es/moda/news/articulos/portada-vogue-abril-2017-primera-eugenia-torriente/28729
https://www.vogue.es/moda/news/articulos/portada-vogue-abril-2017-primera-eugenia-torriente/28729
https://www.vogue.es/moda/news/articulos/portada-vogue-abril-2017-primera-eugenia-torriente/28729
https://www.vogue.es/moda/news/articulos/portada-vogue-abril-2017-primera-eugenia-torriente/28729
https://www.vogue.es/moda/news/articulos/portada-vogue-abril-2017-primera-eugenia-torriente/28729
https://archive.vogue.com/issue/19131215
https://archive.vogue.com/issue/19131215
https://archive.vogue.com/issue/19131215
https://archive.vogue.com/issue/19570701
https://archive.vogue.com/issue/19570701
https://archive.vogue.com/issue/19570701
https://archive.vogue.com/issue/19910401
https://archive.vogue.com/issue/19910401
https://archive.vogue.com/issue/19910401
https://www.vogue.es/moda/articulos/paloma-elsesser-portada-mayo-2021
https://www.vogue.es/moda/articulos/paloma-elsesser-portada-mayo-2021
https://www.vogue.es/moda/articulos/paloma-elsesser-portada-mayo-2021
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2. Sistematizacion de la informacion recogida:

Una vez realizada la seleccion de las portadas, se ha procedido a realizar una

detallada observacion de cada una, enfocandonos en identificar los patrones y cambios

de imagen arquetipica de la mujer. Tal andlisis incluird elementos visuales y

simbdlicos presentes en las portadas como el estilo y moda, su postura y actitud y

caracteristicas fisicas.

Con este analisis, se busca realizar de forma cronologica la evolucion de los

ideales de la belleza femenina y comprender también el papel influyente con el que se

ha caracterizado siempre en la sociedad, analizando tendencias y continuidades a lo

largo de la historia. Con ese fin, se realizaran una serie de fichas con una serie de

categorias analiticas que se distribuiran de la siguiente manera:
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https://www.vogue.es/moda/articulos/paloma-elsesser-portada-mayo-2021
https://www.vogue.es/moda/articulos/paloma-elsesser-portada-mayo-2021
https://archive.vogue.com/issue/19140801
https://archive.vogue.com/issue/19140801
https://archive.vogue.com/issue/19140801
https://archive.vogue.com/issue/19590501
https://archive.vogue.com/issue/19590501
https://archive.vogue.com/issue/19590501
https://archive.vogue.com/issue/19910801
https://archive.vogue.com/issue/19910801
https://archive.vogue.com/issue/19910801
https://www.vogue.es/articulos/lila-moss-entrevista-portada-vogue-marzo-2024
https://www.vogue.es/articulos/lila-moss-entrevista-portada-vogue-marzo-2024
https://www.vogue.es/articulos/lila-moss-entrevista-portada-vogue-marzo-2024
https://www.vogue.es/articulos/lila-moss-entrevista-portada-vogue-marzo-2024
https://www.vogue.es/articulos/lila-moss-entrevista-portada-vogue-marzo-2024

CATEGORIAS ANALITICAS

nombre

contenido especifico

FECHA: DIA/MES/ANO

Dia, mes y afio de la portada.

Movimiento artistico

Estilo artistico predominante.

Representacion de tendencia del momento

Moda y tendencias reflejadas.

Tipo de imagen.

Dibujo o fotografia.

Autoria

Nombre del pintor, ilustrador o

fotografo responsable.

Identidad de la marca editorial

Elementos distintivos de la revista.

Caracteristicas del cuerpo femenino.

Volumenes y formas, estilo de pelo,
tamafio de pecho 'y trasero,

proporciones.

Imagen postural.

Posicion y actitud de la modelo.

Partes del cuerpo representado.

Cuerpo entero, cara, espalda, escote,

trasero, etc

Tipo de ropa.

Epoca, volumen, tipo de prenda|

colores y tipo de zapatos.

Presencia de complementos.

Joyas, sombrero y bolso.

Magquillaje.

Tipo de maquillaje presentado o cara

lavada.

Estilo de fotografias.

Coloridas o neutrales.

Representacion masculina en la imagen.

Presencia y rol de figuras masculinas

si aparecen.

Estilo de prendas.

Combinacién de prendas exclusivas o
accesibles. Ropa sport, de fiesta,|

casual, etc.

Protagonista de portada.

Desconocida, actriz, cantante, modelo.

Figura individual o colectiva.

Numero de personas representadas.
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Estereotipos de la mujer en el mensaje: 1. Ama de casa, cuidadora.
2. Seductora, sexualmente disponible.
3. Infantilizada
4. Femme fatal (seduccion empoderada yj
peligrosa).
Estereotipos de la mujer en el cuerpo:
1. Fragilidad corporal
2. Cintura de avispa
3. Piel de porcelana
4. Piernas largas
5. Juventud en la piel y cuerpo
6. Pelo voluminoso
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4. CAPITULO 4: ANALISIS Y DISCUSION.

Las fichas de andlisis se han realizado con el proposito de desglosar y
examinar a su vez todas las portadas de la revista Vogue a lo largo de las cuatro
décadas presentadas, con el objetivo principal de poder identificar los estereotipos que
se reflejaban a la sociedad a través de las portadas y como han ido evolucionando con
el paso de los afnos. Conseguir analizar los mensajes indirectos que se lanzaban a la
sociedad sobre el papel que debian adoptar las mujeres en cuanto a la representacion

de su cuerpo.

Para realizar dicho analisis sistematico y exhaustivo se definieron una serie de
categorias analiticas que permitieron una evolucion detallada de cada portada. Se ha
identificado el movimiento artistico predominante en cada etapa, reflejando asi las
influencias culturales de la época junto con el analisis de la moda y la belleza que se
caracteriza en cada momento. Se analiza también como la identidad visual de la
revista Vogue se ha visto reforzada con el paso de los tiempos gracias al constante
empleo de tipografias fijas que dotaban a la marca de sofisticacion y elegancia.

En cuanto al cuerpo femenino, los volumenes y formas de los cuerpos
representados han sido uno de los objetivos mas esenciales a analizar. El estilo en el
cabello, el tamafo del pecho y el trasero han sido de gran observacion para fijar qué

tipo de tendencias se deseaban ensefiar a la sociedad como ideal de belleza.

La vestimenta ha significado otro de los puntos claves para estas categorias
analiticas como consecuencia de que gracias a la descripcién de la ropa hemos

conseguido alinear las tendencias de cada época.

Tratdndose de un estudio socioldgico de la imagen arquetipica de la mujer
podemos decir que el analisis de las fichas se discutira en términos de tendencias
observadas, cambios significativos en la representacion de la mujer y la evolucion de
los ideales de belleza y roles de género. El andlisis de los estereotipos nos proporciona
una comprension profunda de como la sociedad percibe la imagen femenina y como
los medios de comunicacion como Vogue desempeian un papel clave para la
construccidon y perpetuacion de estos estereotipos. Ademads, la representacion de los

estereotipos nos lleva a un gran impacto psicologico y social. Diversos estudios han
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demostrado que la exposicidn constante a imagenes idealizadas puede llevar a
trastornos alimentarios, baja autoestima y otros problemas de salud mental (Grabe,

Ward, & Hyde, 2008).

4.1. Tendencias y cambios en la imagen de la mujer a través de las décadas en

Vogue.

4.1.1. Bélle Epoque. (1870-1914)

Caracterizado por una época de creciente bienestar economico, esta época se
denomina como “tiempos felices”. Se trata de una época que comienza en la ultima
década de finales del siglo XIX y termina con la llegada de la Primera Guerra Mundial

en el afio 1914.

La mujer en este periodo se presenta al mundo como una mujer encorsetada
con el objetivo de realzar su silueta y conseguir la denominada cintura de avispa.
Faldas extremadamente largas junto con mangas abullonadas son los principales
elementos caracteristicos de estas vestimentas. Ademas, todo estaba dotado de gran

ornamentacion.

Las actividades de ocio requerian de diferentes atuendos al igual que
complementos. La alta sociedad a la que estaba dirigida la revista cubria su cuerpo con
vestidos de dia gracias a los cuellos altos y las altas mangas para conseguir asi la piel
de porcelana. Se peinaban con elegantes recogidos y complementaban sus vestidos
con sofisticados sombreros dotados de multiples detalles como la seda, el encaje, las

plumas o las cintas.

El cuerpo femenino ideal comenzd a dotarse de un cintura muy estrecha
combinado con un busto muy prominente influenciado por la corriente artistica del Art
Nouveau y el simbolismo que se caracterizaban por sus formas sinuosas, poses
elegantes y decorativas. La mujer se idealiza con el objetivo de llegar a ser un ser

delicado y fragil.
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Progresivamente, las mujeres van reivindicando y, en ocasiones, ganando
derechos y apareciendo a su vez en un mayor numero de actividades de ocio y trabajo
-espacios publicos-, con unos atuendos que van evolucionando hasta aparecer trajes de

chaqueta y falda larga que cambiaron la moda femenina.

4.1.2. Periodo de recesion y Guerras Mundiales (1914-1950).

Esta etapa crucial estuvo marcada por la Primera Guerra Mundial y la Gran
Depresion del 29 en sus inicios. Durante este periodo la moda se adaptdo a la
practicidad y la funcionalidad de las restricciones econdmicas que dominaban a la
sociedad junto con la necesidad de las mujeres de asumir roles mas activos en la
sociedad y el sector laboral. Aparece la era del flapper en la década del 1920. Las
mujeres comenzaron a abandonar los corsés y las faldas largas por la eleccion de
vestidos mas cortos y sueltos, que dotaban a las mujeres de mayor libertad de
movimiento. Durante este periodo la mujer representada era joven y moderna y
desafiaba las normas sociales con su estilo de vida y vestimenta. Su silueta era
androgina y los peinados mas comunes eran cortos, reflejando un ideal de belleza mas

liberado y juvenil.

Con la llegada de la Gran Depresion en los anos 30 la moda se volvid mas
clasica y reservada para dejar de ser liberal y ostentosa. Se mostraban a las mujeres
elegantes y refinadas, con vestidos largos y entallados que dejaban entrever la figura
femenina. Los colores en los tejidos y complementos eran en tonalidades oscuras,
siendo la moda un reflejo de la sobriedad con la que se vivian las dificultades
economicas. Las mujeres se incorporan a la actividad laboral en fabricas y servicios en
los periodos bélicos mundiales y regresan al modelo de ama de casa convencional (en
el caso de las clases medias) durante las posguerras. Esto supone una ambivalencia
digna de destacar, que puede observarse en la heterogeneidad de los mensajes de la
época: mujeres que trabajan, mujeres sobrias, mujeres convencionales, seductoras,

cuidadoras...
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4.1.3. Inicios de la Postmodernidad (1960-80) y Neoliberalismo (1990-).

En la segunda mitad del siglo XX acontecen una serie de relevantes cambios
sociales que preludian la postmodernidad y el auge neoliberal. Son los afios de las
reivindicaciones feministas de la segunda y, muy rapidamente, la tercera ola. Los
nuevos movimientos sociales pacifistas en el contexto de la Guerra Fria, las rebeliones
de jovenes estudiantes y obreros de la contracultura (mayo del 68), los movimientos
democraticos de participacion ciudadana en barrios y ciudades y por los derechos
civiles, la desamortizacion industrial que se inicia con la Era Reagan-Thatcher y se

extiende en los noventa a todo occidente.

Todos estos cambios aparecen representados a través de las tendencias de
moda con nuevos estilos innovadores y mas atrevidos. Las portadas de Vogue
comenzaron a mostrar a mujeres que se posicionan dentro de la libertad y la
independencia. Se populariza la minifalda como simbolo de atrevimiento, los
pantalones campana, vestidos paper dress, etc. Las modelos con cuerpos delgados
como Twiggy, representaban un nuevo modelo ideal de belleza que rompia con los

estereotipos mas antiguos.

Durante los afios setenta se establecieron ain mas en las tendencias de ropa los
movimientos sociales del feminismo y el movimiento hippie. Las mujeres en las
portadas Vogue reflejaban su libertad y experimentacion. Aparecen las nuevas
representaciones femeninas de diferentes etnias y diversos tipos de cuerpos y una de

las tendencias mas influyentes fue el estilo boho-chic.

Con la llegada de los afios ochenta aparecen los excesos y el glamour, los
colores eran llamativos y brillantes. Las portadas de Vogue reflejaban poder, éxito y
las mujeres representadas eran profesionales de gran influencia como las
supermodelos. Sus cuerpos eran esbeltos estableciendo nuevos estandares de belleza

que se prolongan con la década yuppi de los noventa.
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4.1.4. Siglo XXI. Progresion Neoliberal y Alto Desarrollo Tecnologico
(actualidad)

Finalmente, con la llegada del siglo XXI, la representacion de la imagen
femenina aparecen las nuevas tendencias en respuesta a los cambios sociales,
culturales y tecnologicos acontecidos. A inicios del siglo surgen movimientos hacia la
inclusion y la diversidad que conducen a Vogue a presentar una amplia variedad de
cuerpos, etnias y estilos, aun permaneciendo la presion por cumplir con ciertos
estandares de belleza. Las celebridades y modelos con cuerpos esbeltos, atléticos y
tonificados se convierten en el nuevo ideal de belleza en competencia con los cuerpos
extremadamente delgados y con posturas artificiosas que la revista presenta a finales

de siglo.

La ultima década esta influenciada por el creciente uso de la tecnologia y el
discurso de la conquista del empoderamiento femenino. Las portadas Vogue reflejan
cambios en la voz femenina en la politica, los negocios y su creciente preocupacion
por la sostenibilidad y la accesibilidad. Aparecen las campafias de belleza real y la

representacion de diversos cuerpos femeninos no normativos, o no tan normativos.

En el apartado Anexo se pueden observar las fichas realizadas, cuyo analisis ha
servido para desarrollar estos capitulos y las conclusiones que a continuacion se
exponen. Este andlisis puede ser mas pormenorizado, pero su concrecion en estas

lineas responde a los objetivos previamente planteados.
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5. CONCLUSIONES

A lo largo de mas de un siglo, Vogue, no solo ha reflejado las tendencias de
moda y belleza de cada época, sino que ha sido un espejo de los cambios
socioculturales y los roles de género, capturando e influenciando en la percepcion de

la feminidad en la sociedad.

Durante la Bélle Epoque, la representacion de la mujer estaba marcada por la
ostentosidad y la sofisticacion, reflejando una sociedad que valoraba la elegancia y la
fragilidad femenina. Con la llegada de la Primera Guerra Mundial, la moda y la
imagen femenina comenzaron a adaptarse en la revista a través de una nueva realidad
en la que las mujeres asumieron roles mas practicos como consecuencia de las

demandas econdémicas.

Los afios veinte fueron significado de liberacion significativa en la moda
femenina, gracias a la aparicion del “flapper” y un estilo mas androgino y juvenil. En
esta época se vio reflejada la independencia femenina y su participacion en la vida

publica. Las mujeres vieron una liberacion en la moda femenina.

Poco a poco fueron apareciendo nuevos movimientos sociales reflejando el
feminismo y los derechos civiles. Aqui Vogue comenz6 a mostrar mayor variedad
corporal y estilos mas audaces. La moda cada vez se volvid mas diversa y
experimental, influenciada por movimientos como la cultura disco y el hippie. Afos
mas tarde aparecen las supermodelos encarnando un ideal de belleza poderoso y
exitoso que reflejaba una era de crecimiento econdémico y la nueva cultura del

consumo.

En el siglo XXI, la representacion de la mujer en Vogue evoluciona hasta
conseguir una mayor inclusion y diversidad . Se refleja el cambio sociocultural de la
aceptacion y la celebracion de diferentes tipos de belleza. En las portadas de la revista
se comienzan a presentar una amplitud de cuerpos, etnias, estilos como respuesta a un

publico mas consciente de las nuevas necesidades sociales.
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La realizacién de este Trabajo de Fin de Grado ha sido una experiencia
enriquecedora y desafiante por ambas partes que me ha permitido profundizar en el
desarrollo de mis conocimientos sobre la imagen arquetipica de la mujer, su evolucion
a lo largo de la historia y ser un poco mas conocedora de los diversos estereotipos que
se desarrollaron a lo largo de la historia sobre las mujeres. A lo largo de este proceso,

he desarrollado habilidades de investigacion, analisis critico y redaccion académica.

He ampliado un conocimiento detallado sobre el estudio socioldgico sobre el
cuerpo femenino en la industria de la moda, comprendiendo todos los aspectos
tedricos y practicos del tema. La revision de los textos bibliograficos y el analisis de
datos han sido puntos claves para entender las diversas perspectivas y enfoques sobre

el tema.

He aprendido a manejar diversas fuentes de informacion, a evaluar de forma
critica los estudios existentes y a sintetizar informacion relevante para contruir un
marco tedrico solido. La elaboracion de este TFG ha fortalecido mis habilidades
analiticas, permitiéndome identificar patrones, tendencias y relaciones en los datos
recogidos. Este andlisis critico es vital para formular conclusiones precisas y

fundamentadas.

A pesar de los resultados positivos, considero que la profundizacion teodrica
junto con una revision mas exhaustiva de la literatura ya existente son aspectos a
mejorar. Estudios més recientes o investigaciones de otros contextos geograficos

podrian aportar una perspectiva mas enriquecedora al trabajo.
A pesar de las limitaciones en cuanto al tiempo con el que se ha desarrollado

este TFG, los resultados obtenidos y el aprendizaje logrado son significativos y

constituyen una base solida para futuras investigaciones y desarrollos profesionales.
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7. ANEXOS

ANALISIS PORTADAS DE VOGUE

El analisis de portadas de Vogue proporciona una vision de cémo han
evolucionado los estdndares de belleza y los roles de género a lo largo de los afios. En
este apartado se examinan como estas portadas han influenciado la percepcion de la
mujer en la sociedad y como han reflejado y contribuido a cambiar las normas

culturales.

Primera portada de Vogue en 1892. Fuente: Vogue Archive

CATEGORIAS ANALITICAS

FECHA: DIA/MES/ANO - 17 de Diciembre de 1892

Movimiento artistico - Romanticismo

Representacion de tendencia del momento - Influencia del Art Nouveau durante laj
Bélle époque que se aprecia alrededor

de todos los elementos florales que

cubren la portada: en el fondo de la

40



ilustracion, el ramo de flores de lal

figura femenina y su vestimenta.

Tipo de imagen.

Ilustracion-

Autoria

Arthur Baldwin Turnure

Identidad de la marca editorial

Presencia de wuna cabecera muy
ostentosa con un formato de letra qug
parece ser una especie de pergamino
Aparece el nombre de la revista
acompafiado de  dos  mujeres
sofisticadas (una de ellas se mira al
espejo y la otra lee) e infinitog
elementos florales junto a cuatrg
columnas. En este caso presentan una

gran similitud con la portada.

Caracteristicas del cuerpo femenino.

“Cintura S”. Una mujer alta, con|
curvas muy voluminosas, cintura de
avispa, pechos levantados y abdomen

plano.

Imagen postural.

La mujer aparece representada de pie y
algo entornada, su cuerpo se Ve

delicado y elegante.

Partes del cuerpo representado.

Presencia de cuerpo entero con vistal

delantera.

Tipo de ropa.

Vestido de la época. Los vestidos
destacan por su elegancia,
caracterizados por un corsg
extremadamente ajustado que resaltaba
la cintura, mangas amplias, fruncidas yj
abombadas, acompanadas de una falda
larga y acampanada que ocultabaj
posiblemente cualquier zapato dg

tacon. Estas mangas eran conocidas
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como “pernil” o “pierna de cordero’’
(Finales Siglo XIX (afios 11880-1900),

Trajes Delwende).

Presencia de complementos.

No hay presencia de complementos.

Magquillaje.

El maquillaje en la época se utilizaba
como una conducta social especifica yj
era comunmente empleado por
prostitutas, actrices y mujeres que
frecuentan ambientes masculinos. Lo
mas caracteristico de este maquillajeg
era la necesidad de que la piel aparenta

ser de porcelana, es decir, muy blanca.

Estilo de fotografias.

Ilustracion en blanco y negro.

Representacion masculina en la imagen.

No existe representacion masculina.

Estilo de prendas.

Prenda lujosa caracteristica de la alta
aristocracia neoyorquina del momento.
Los patrones que regian este momento
se caracterizaban por la estética, en
ninguno de los casos buscaban Ia
comodidad ni el bienestar fisico de la

mujer

Protagonista de portada.

No se puede determinar con exactitud,|
ya que en esa época las modelos no
tenian el mismo alcance 'y
reconocimiento que tienen hoy en dia,
Sin embargo, las mujeres que eran|
empleadas como modelos en la épocal
solian ser conocidas localmente y no|

contaban con la proyeccion mediatica
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y la influencia global que tienen las

modelos actuales.

Figura individual o colectiva.

Figura individual.

Estereotipos de la mujer en el mensaje:

La pose y la moda de la época
refuerzan la feminidad y el atractivo
fisico, alineandose con el arquetipo de
la femme fatale. Este estereotipo sg
caracteriza por una mujer que utiliza
su belleza y encanto para atraer Y
dominar a los hombres, proyectando
una imagen de poder y seduccion
peligrosa. La femme fatale es un
simbolo de empoderamiento a traveés
de la apariencia y el comportamiento
pero también perpetiia la idea de que el
valor de una mujer reside en su

capacidad para ser deseada y temida.

Estereotipos de la mujer en el cuerpo:

5. Fragilidad corporal

Cintura de avispa

6

7. Piel de porcelana
8. Piernas largas
9

Juventud en la piel y cuerpo

10. Pelo voluminoso

Fragilidad corporal

Cintura de avispa

Piel de porcelana

Juventud en la piel y el cuerpo

Mujer objeto decorativo
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Portada de Vogue 8 de agosto de 1985. Fuente: Vogue Archive.

CATEGORIAS ANALITICAS

FECHA: DIA/MES/ANO

8 de agosto de 1985. Fuente: Vogug

Archive

Movimiento artistico

Ilustracion Victoriana. Se caracteriza
por la atencion al detalle y el uso de
finas y elegantes lineas. Un estilo muy
tipico de las publicaciones de la época,
donde se valoraban las ilustraciones
detalladas y con wun gran arte

decorativo.

Representacion de tendencia del momento

La moda de la época estaba muy
representada por la elegancia. Las
prendas tendencia eran los vestidos
largos, ajustados a la cintura y con
detalles elaborados como el encaje of

grandes sombreros ornamentados.
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También se ve reflejada la tendencia

del estatus social a través de la moda.

Tipo de imagen.

[lustracion.

Autoria

No se especifica el autor.

Identidad de la marca editorial

La tipografia de la marca empleada en
esta portada es una serif cldsica que
refleja la elegancia de la época.

La tipografia y el logotipo de la marca
reflejan la moda y la cultura de élite a

la que estaba dedicada la revista.

Caracteristicas del cuerpo femenino.

La figura femenina en la portada
presenta una figura extremadamente)
ajustada, muy voluptuosa tanto en las
caderas como en el busto, siendo este
el reflejo de la belleza victoriana de la
¢poca.

Su cabello esta recogido y cubierto po]
un sombrero.

Se muestra una imagen corporal

idealizada con una cintura de avispa.

Imagen postural.

La imagen de la mujer es recta Yy
formal, transmitiendo elegancia. Log|
hombres estan representados en
posturas rigidas y formales y destacan
por la presencia de etiqueta con la qug

son representados.

Partes del cuerpo representado.

Cuerpo entero de la mujer y de los
hombres. En ella destacan su vestido y
accesorios y ellos son resaltados con|

sus trajes formales.

Tipo de ropa.

Se trata de la vestimenta de finales del

siglo XIX.
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La mujer lleva un vestido largo y
estructurado, con una cintura muy
estrecha y mangas muy voluminosas.
Los hombres visten con trajes oscuros,
sombreros de copa y bastones.

La ilustracion es en blanco y negro por
lo que no se pueden apreciar los

colores tipicos de la moda victoriana.

Presencia de complementos.

Todos presentan complementos como
por ejemplo, ellos un baston y un
sombrero de copa y ella un tocado

junto con su correspondiente baston.

Magquillaje.

El maquillaje no era una caracteristica
simbolica de la moda de la época.
Se sugiere una imagen de apariencia

natural.

Estilo de fotografias.

Ilustracion en blanco y negro.

Representacion masculina en la imagen.

Dos hombres acompafian en Id
ilustracion a la mujer principal. S¢
presenta una escena de la alta sociedad

de la época.

Estilo de prendas.

Prendas exclusivas y formales,
Representa la moda de la alta sociedad
de finales del siglo XIX.

Estilo elitista.

Protagonista de portada.

Una mujer y dos hombres

desconocidos.

Figura individual o colectiva.

Figura colectiva
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Estereotipos de la mujer en el mensaje:

Elegancia y formalidad. Se representa
a las figuras como un simbolo de
estatus y refinamiento.

Dependencia 'y  acompafiamiento
Presencia de dos hombres
acompafiando a una mujer que necesita

ser protegida en un entorno social.

Estereotipos de la mujer en el cuerpo:

5. Fragilidad corporal
6. Cintura de avispa

7. Piel de porcelana

8. Piernas largas

9. Juventud en la piel y cuerpo

10. Pelo voluminoso

Fragilidad Corporal. La cinturg
extremadamente estrecha representa 14
fragilidad femenina.

Cintura de avispa. Caracteristica tipica
del cuerpo femenino de la época 4
consecuencia del corsé.

Piel de porcelana. Aunque no se¢
aprecie claramente en la ilustracion eraj
el ideal de belleza de la época el
presentar una tonalidad de piel blanca,
clara y sin imperfecciones.

Juventud en la Piel y el Cuerpo. La

mujer representada parece joven.
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Portada de la revista de 1900. Fuente: Vogue Archive

CATEGORIAS ANALITICAS

FECHA: DIA/MES/ANO

16 de Agosto de 1900

Movimiento artistico

Art Nouveau.

Representacion de tendencia del momento

La moda de la época estaba muy
representada por la elegancia. Las
prendas tendencia eran los vestidos
largos, ajustados a la cintura y con
detalles elaborados como el encaje o
grandes sombreros ornamentados.
También se ve reflejada la tendencia

del estatus social a través de la moda.

Tipo de imagen.

Ilustracion.

Autoria

Arthur Baldwin Turnure.

Identidad de la marca editorial

Al igual que en la anterior portada esta
sigue la misma estructura visual. El

logo presenta el mismo formato dg
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letra junto con las decoraciones qug

rodean al nombre de la revista.

Caracteristicas del cuerpo femenino.

Cuerpo femenino de “cintura S”, e
decir, ambas presentan una cintura dej
avispa muy marcada que busca realzar
la parte superior inferior del cuerpo.
En este caso, debido al tipo de prenda
empleado las diferencias no son tan

exageradas.

Imagen postural.

Dos cuerpos femeninos colocados de
pie y ambos algo entornados.Se
muestran en la imagen en mitad de
alguna actividad deportiva, ambas
mujeres presentan un palo de madera

€n SusS manos.

Partes del cuerpo representado.

Cuerpo entero con vista delantera.

Tipo de ropa.

Ambas mujeres presentan un dos
piezas caracteristico del momento. Se
trata de un traje menos ostentoso,|
debido a que las formas en la
vestimenta se simplificaron en esta

época.

Presencia de complementos.

Ambas  portan un  sombrero,
complemento indispensable para laj
mujer a principios del s.XX. Este se
caracteriza por ser exagerado, grande y
por estar decorado por largas plumas,
Ademas, en la cabeza de las dog
mujeres hay una mezcla de pelo
natural junto con almohadillas de pelo
artificial que en su conjunto da la

sensacion de artificiosidad en el
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atuendo. En cuanto al peinado, el
cabello es ondulado con un mono alto,

ideal para enmarcar la delicada cabeza.

Magquillaje.

En esta época, el maquillaje no era
recurrente en mujeres que no fuesen
actrices o prostitutas. Por el tipo de
imagen que se analiza, estas dos
mujeres no portan maquillaje porque
en ninguno de los dos casos son el tipo
de mujer que empleaba maquillaje. A
pesar de estar posando para la portada
de la revista, se trataba de representar
la mujer ideal del momento, por lo qug
debia ser el prototipo ideal para las
mujeres y hombres que adquirian 14

revista.

Estilo de fotografias.

lustracién en blanco y negro.

Representacion masculina en la imagen.

No hay representacion masculina.

Estilo de prendas.

Un “traje sastre” compuesto por
chaqueta y falda larga que las mujeres
empleaban para conducir o practicai

deporte, en este caso deporte.

Protagonista de portada.

Las protagonistas de esta portada son
desconocidas en la actualidad, aunqug
probablemente serian modelos en laj

época.

Figura individual o colectiva.

Dos figuras femeninas.
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Estereotipos de la mujer en el mensaje:

La pose y la moda de la época
refuerzan la feminidad y el atractivo
fisico, alinedndose con el arquetipo de
la femme fatale. Este estereotipo sg
caracteriza por una mujer que utiliza
su belleza y encanto para atraer Yy
dominar a los hombres, proyectando
una imagen de poder y seduccién
peligrosa. La femme fatale es un
simbolo de empoderamiento a traveés
de la apariencia y el comportamiento,
pero también perpetiia la idea de que el
valor de una mujer reside en su

capacidad para ser deseada y temida.

Fstereotipos de la mujer en el cuerpo:

5. Fragilidad corporal

Cintura de avispa

6

7. Piel de porcelana
8. Piernas largas
9

Juventud en la piel y cuerpo

10. Pelo voluminoso

A i

Fragilidad corporal
Cintura de avispa
Piel de porcelana
Piernas largas

Pelo voluminoso

Mujer objeto decorativo
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VOLUME X311 DRESS SPECIALTIES AND TEXTILE NUMBER
e 13 . Octsber 1908 Price 25 Cents

Portada de Vogue 8 de Octubre de 1908. Fuente: Vogue Archive.

CATEGORIAS ANALITICAS

FECHA: DIA/MES/ANO -

8 de octubre de 1908.

Movimiento artistico -

Art Nouveau. Estd caracterizado por
las lineas fluidas, las formas orgénicas

y las decoraciones elaboradas.

Representacion de tendencia del momento -

A principios del siglo XX, la moda fue
influenciada por presentar un estilo dg
prendas mas fluido y menos
restrictivas que las anteriores. En la
portada se reflejan vestidos elegantes

elaborados con las tendencias dell

momento.
Tipo de imagen. - Tlustracion.
Autoria - Desconocido.

Identidad de la marca editorial -

La tipografia utilizada en esta portada

es una serif elegante, con un estilo Art
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Nouveau que refleja la sofisticacion yj

el alto nivel estético de la revista.

Caracteristicas del cuerpo femenino.

Las figuras femeninas en la portada s¢
presentan con faldas amplias, cinturas
ajustadas y cuerpos delgados.

Los cabellos estan recogidos de
manera muy elaborada. Se presentan
sombreros decorativos muy populares
en la época.

El busto de las mujeres es prominentg
y las caderas son amplias debido al uso
de corsés.

Las proporciones corporales son|
idealizadas y algo irreales. El objetivo
es reflejar el estatus de las mujeres

representadas.

Imagen postural.

Las mujeres estan representadas en

posturas elegantes y refinadas.

Partes del cuerpo representado.

Cuerpo entero. La escena muestra una
interaccion social tipica de la alta

sociedad.

Tipo de ropa.

Vestimenta tipica de principios del
siglo XX.

Vestidos largos y elaborados con|
detalles ornamentales, cinturag

ajustadas y faldas amplias.

Presencia de complementos.

Sombreros elaborados y decorativos.
Chales y bolsos de gran ornamentacion|

también estaban presentes.

Magquillaje.

No hay maquillaje. No era tipico en el

ideal de belleza del momento.
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Estilo de fotografias.

[lustracidon en color, con una paleta de

colores pasteles.

Representacion masculina en la imagen.

Si hay representacion masculina en la

ilustracion.

Estilo de prendas.

Prendas exclusivas y formales de 14
alta sociedad. Estilo elitista Y
sofisticado.

Gran énfasis en la calidad y el disefio

detallado en las prendas.

Protagonista de portada.

Mujeres desconocidas.

Figura individual o colectiva.

Figura colectiva.

Estereotipos de la mujer en el mensaje:

Elegancia y Sofisticacion
Moda y Estatus Social. La interaccion
de las mujeres se considera un entorng

de moda y alta costura.

Estereotipos de la mujer en el cuerpo:

5. Fragilidad corporal

Cintura de avispa

6

7. Piel de porcelana
8. Piernas largas
9

Juventud en la piel y cuerpo

10. Pelo voluminoso

Fragilidad Corporal. Las figuras con
cintura estrecha y muy estructurado
reflejan el estereotipo y perpetian laj
idea de que las mujeres deben de ser
delicadas para ser consideradas
atractivas.

Cintura de avispa.

Piel de porcelana. No se aprecia muyj
bien en la imagen pero era un signo de
belleza muy valorado en la época.
Juventud en la Piel y en el Cuerpo ya|

que se tratan de mujeres jovenes.
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Thon Maks Tale Wawes

Portada de Vogue 15 de noviembre de 1910. Fuente: Vogue Archive.

CATEGORIAS ANALITICAS

FECHA: DIA/MES/ANO

15 de noviembre de 1910.

Movimiento artistico

Art Nouveau. Se caracteriza por lineas

fluidas, formas organicas Y

decoraciones elaboradas.

Representacion de tendencia del momento

La moda de la época estaba marcada
por la transicion de siluetas menos
restrictivas. En este caso, la mujer se
encuentra representada en un entorng

doméstico para resaltar el cuidado

personal.
Tipo de imagen. [lustracion.
Autoria Davis.

Identidad de la marca editorial

La tipografia empleada en esta portada
es de estilo Art Nouveau para reflejaq

el nivel estético de la revista.
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Caracteristicas del cuerpo femenino.

Presentan a las mujeres en un cuerpo
esbelto. Sus cinturas estdn bien
definidas pero de manera menos
restrictiva que en épocas anteriores.

El cabello de las mujeres se encuentra
en un estilo elegante y simple.

Las proporciones corporales no son tan|
importantes ya que se busca centraf
mas la atenciéon en la imagen postural

en la que se encuentra la mujer.

Imagen postural.

La mujer se encuentra en una postura
relajada y competitiva. Se encuentra
sentado enfrente de un tocador pard
transmitir la importancia del cuidado

personal y belleza.

Partes del cuerpo representado.

Cuerpo entero de la mujer, para
destacar su vestimenta y entorng

doméstico en el que se encuentra.

Tipo de ropa.

Vestimenta de principios del siglo XX.
Se trata de un vestido largo y elegantg
que enfatiza su cintura elegante y
definida. Se emplean colores suaves

tipicos del estilo Art Nouveau.

Presencia de complementos.

Sombrero decorativo con flores , un|
elemento muy esencial en la moda

femenina de la época.

Magquillaje.

Podemos decir que la mujer presenta
maquillaje de la época como rubor en

las mejillas y pintalabios.

Estilo de fotografias.

[lustracion en color.

Representacion masculina en la imagen.

No hay figuras masculinas presentes.
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Estilo de prendas.

Prendas exclusivas y formales para
representar la moda de la alta sociedad
de la época. Se trata de un estilo]

elitista centrado en la calidad.

Protagonista de portada.

Mujer desconocida. El objetivo erd
representar el ideal de belleza

femenino de la época.

Figura individual o colectiva.

Figura individual.

Estereotipos de la mujer en el mensaje:

Elegancia y Sofisticacion. La imagen|
se caracteriza por la elegancia y moda
de la época para reflejar asi el estatus
al que se destina la revista.

Belleza y Cuidado Personal. Se
enfatiza la importancia de la belleza yj
la autoimagen en la vida de lag

mujeres.

Estereotipos de la mujer en el cuerpo:

5. Fragilidad corporal

Cintura de avispa

6

7. Piel de porcelana
8. Piernas largas
9

Juventud en la piel y cuerpo

10. Pelo voluminoso

Fragilidad Corporal. Muy comun en Ia
época representar a las mujeres con
una imagen de fragilidad femenina.
Cintura de avispa. AlUn se presenta la
cintura ajustada para representar el
ideal de belleza femenina.

Piel de porcelana. Podemos apreciar
este estereotipo por la piel clara que

refleja la mujer.
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Portada de Vogue 15 de enero de 1911. Fuente: Vogue Archive.

CATEGORIAS ANALITICAS

FECHA: DIA/MES/ANO

15 de enero de 1911

Movimiento artistico

Art Nouveau. Se caracteriza por lineas
fluidas, formas organicas Y

decoraciones elaboradas.

Representacion de tendencia del momento

La portada muestra a una mujer en un|

entorno al aire libre.

Tipo de imagen.

Ilustracion.

Autoria

C. Allan Gilbert.

Identidad de la marca editorial

La tipografia empleada en esta portada
es de estilo Art Nouveau para reflejaf
el nivel estético de la revista. Se
emplea la tipografia Didot
caracteristico de la identidad visual dg

la marca.
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Caracteristicas del cuerpo femenino.

La figura femenina se presenta con un
cuerpo esbelto, una cintura definida yj
una silueta mas relajada y menos
rigida.

El cabello se encuentra recogido ya
que se trata del ideal de belleza de 14
¢poca.

Buscan centrarse mas en la postura de
la mujer femenina y la vestimenta.

En la ¢época, las proporcioneg
corporales solian idealizarse y reflejar

un tipo de belleza més natural.

Imagen postural.

La mujer se encuentra en una postura
relajada, camina con un paraguas enla
mano y nos hacen referencia a una

escena de ocio.

Partes del cuerpo representado.

Cuerpo entero de Ila mujer parg
destacar la vestimenta y los accesorios

de la mujer.

Tipo de ropa.

Vestimenta de principios del siglo XX.
Vestido largo blanco y elegante con
detalles ornamentales. Los colores
empleados son de la paleta de colores

tipica del estilo Art Nouveau.

Presencia de complementos.

Sombrero decorativo grande y elegante
esencial en la moda femenina de I4
época.

Presencia de un paraguas para reflejaf
la escena de ocio en la que se
encuentra la mujer.

Su atuendo también  presenta

complementos como guantes, un lazo
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que rodea la cintura de la mujer para

enfatizar aiin mas su cintura.

Magquillaje.

No existe presencia de maquillaje en la

época.

Estilo de fotografias.

Tlustracion en color.

Representacion masculina en la imagen.

No existe representacion masculina en|

la ilustracion.

Estilo de prendas.

Prendas exclusivas y formales para
representar la moda de la alta sociedad

de principios del siglo XX.

Protagonista de portada.

Desconocida.

Figura individual o colectiva.

Figura individual. EI objetivo eS
representar la moda de la época y el
tipo de ocio que las mujeres de la alta

sociedad debian realizar.

Estereotipos de la mujer en el mensaje:

Elegancia y Sofisticacion. La mujer s¢
presenta como simbolo de estatus y
refinamiento.

Ocio y Estatus Social. Se representa la
mujer en un entorno de jardin con un
paraguas para sugerir un tipo de ocio,
resaltando asi el estatus social al qug

estaba dirigida la revista.

Estereotipos de la mujer en el cuerpo:

5. Fragilidad corporal
6. Cintura de avispa

7. Piel de porcelana

8. Piernas largas

9. Juventud en la piel y cuerpo

10. Pelo voluminoso

Fragilidad corporal. La mujer presenta
una figura esbelta y se enfatiza la
imagen de fragilidad femenina como
ideal de belleza.

Cintura Definida, para mantener el
ideal de belleza de la época.

Piel de porcelana. Se sugiere una piel

clara y sin imperfecciones debido a
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que en la alta sociedad los hombres ¥
las mujeres de la época no se exponian
al sol.

Juventud en la Piel y en el Cuerpo.

MARCH 151912 PRICE 25 CENTE

Dress”
Matewafs

3 VO GUE

Number

Portada de Vogue 15 de marzo de 1912. Fuente: Vogue Archive

CATEGORIAS ANALITICAS

FECHA: DIA/MES/ANO -

15 de marzo de 1912.

Movimiento artistico -

Art Nouveau. Se caracteriza por las
lineas fluidas, formas organicas yj
decoraciones elaboradas. Podemos ver
reflejados estos detalles en la portada a
través del disefio tan elaborado que

presenta la ilustracion.

Representacion de tendencia del momento -

La moda de principios del siglo XX
estaba marcada por un estilo menog
restrictivo. En la portada se muestra
una mujer muy elegante mientras lee

una revista y se destaca la importanciaj
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de la moda y el ocio en la vida de la
alta sociedad de la época. Esto lo
podemos ver reflejado que en I4
imagen por como se presenta la mujer]
sentada en el sofd de lo que aparenta)

ser el salon de su casa.

Tipo de imagen.

[lustracion.

Autoria

Se desconoce.

Identidad de la marca editorial

La tipografia empleada en esta portada
es de estilo Art Nouveau para reflejar
el nivel estético de la revista. Se
emplea la tipografia Didot
caracteristico de la identidad visual dg

la marca.

Caracteristicas del cuerpo femenino.

La figura femenina se presenta con un
cuerpo esbelto, con una cinturg
definida y su silueta se encuentra
menos rigida y mas relajada.

Las piernas son alargadas al igual que
el resto de sus extremidades.

El estilo de su cabello se encuentra en
un elegante recogido y complementado
con un sombrero.

No se enfatizan las caracteristicas dell
cuerpo femenino.

Se tratan de proporciones corporaleg
idealizadas para reflejar un estilo de

belleza mas natural.

Imagen postural.

Postura relajada y sentada leyendo unaj
revista. Se representa una escena de
ocio popular en la alta sociedad de la

época.
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Partes del cuerpo representado.

Cuerpo entero de la mujer que se
destaca por su elegante vestido y sug
correspondientes accesorios, asi comoj

el entorno.

Tipo de ropa.

Vestimenta de principios del siglo XX.
Vestido largo y elegante unicolor
acompanado de lo que parece ser una
chaqueta fina de gran ornamentacion.

Se emplea una paleta de colores en
tonalidades rojas, colores crema Yy

verdes, tipicos del estilo Art Nouveau.

Presencia de complementos.

Gran sombrero decorativo
ornamentado.
También se presentan flores tipicas dell

movimiento artistico.

Magquillaje.

Rubor en las mejillas y labios, ambos

en tonalidades rosadas.

Estilo de fotografias.

[lustracion a color.

Representacion masculina en la imagen.

No hay representacion masculina en Ia

portada.

Estilo de prendas.

Prendas exclusivas y formales tipicas
de la alta sociedad de la época de
principios del siglo XX.

Estilo elitista.

Las prendas son caracteristicas de laj
moda femenina que se debia emplear
en los hogares de las mujeres de la alta

sociedad.

Protagonista de portada.

Desconocida

Figura individual o colectiva.

Figura individual.
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Estereotipos de la mujer en el mensaje:

Elegancia y sofisticacion. Se presenta
a la mujer como un simbolo de estatus
y refinamiento.

Ocio y Estatus Social. Se sugiere una

vida de lujo y privilegios.

Estereotipos de la mujer en el cuerpo:

5. Fragilidad corporal

Cintura de avispa

6
7. Piel de porcelana
8. Piernas largas

9

Juventud en la piel y cuerpo

10. Pelo voluminoso

Fragilidad corporal. La mujer presenta
una figura esbelta y se enfatiza laj
imagen de fragilidad femenina como
ideal de belleza.

Cintura Definida, para mantener el
ideal de belleza de la época.

Piel de porcelana. Se sugiere una piel
clara y sin imperfecciones debido 4
que en la alta sociedad los hombres yj
las mujeres de la época no se exponian|
al sol.

Juventud en la Piel y en el Cuerpo.

Portada de Vogue 15 de diciembre de 1913. Fuente: Vogue Archive.
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CATEGORIAS ANALITICAS

FECHA: DIA/MES/ANO

15 de diciembre de 1913

Movimiento artistico

Art Nouveau. Se caracteriza por lag
lineas fluidas, formas organicas Y
decoraciones elaboradas. Podemos ver
reflejados estos detalles en la portada a
través del disefio tan elaborado que

presenta la ilustracion.

Representacion de tendencia del momento

La moda de principios del siglo XX
era mas relajada y menos restrictiva.
La portada muestra una escena
elegante y doméstica que enfatiza la
sofisticacion y el refinamiento de la

moda de la época.

Tipo de imagen.

[lustracion.

Autoria

Lester Ralph.

Identidad de la marca editorial

La tipografia empleada en esta portada
es de estilo Art Nouveau para reflejaq
el nivel estético de la revista. Se
emplea la tipografia Didot
caracteristico de la identidad visual de

la marca.

Caracteristicas del cuerpo femenino.

Se presenta una figura femenina en|
una postura mas relajada sentada en el
silloén de lo que parece ser su salon.

La cintura estaba definida y el ideal de
belleza era esbelto y alargado.

Su cabello se encuentra en un elegantg

y lujoso recogido con adornos y ondas.
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La longitud del vestido y la postura
sentada resalta las proporciones|
alargadas y esbeltas de la mujer.

Se buscaba ensalzar la elegancia ¥

naturalidad.

Imagen postural.

Se muestra una ilustraciéon de un|
hombre y una mujer en un ambiente
lujoso. La mujer estd elegantemente
vestida y se encuentra en una posturaj
de refinamiento mientras estd sentada
en una silla decorativa, para reflejar
estabilidad y calma, refinamiento Yy
serenidad.

Existe una interaccioén cercana con el
hombre transmitiendo una escena de
intimidad y complicidad. La postura de
la mujer indica interés y atencion y s¢
destaca la  importancia de la
interaccion social en la alta sociedad.
Su cabeza se encuentra ligeramente
inclinada sugiriendo confianza.

Se reflejan los estdndares de la altq
sociedad donde la postura era simbolg
de estatus y valores.

La postura activa del hombre refuerza
el estereotipo de los hombres y de lag
mujeres en donde ellas eran figuras de
apoyo y belleza y ellos los actores
principales en las interacciones

sociales.

Partes del cuerpo representado.

Cuerpo entero. La mujer se encuentra

representada de manera que se puede
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apreciar su cuerpo entero pudiendo
apreciar la vestimenta completa.

La cara de la mujer estd visible con|
una expresion tranquila y refinada.
Presenta un escote moderado y el
cuello se ve alargado y elegante, un
signo de belleza de la época.

Los brazos y las manos estan|
parcialmente cubiertas por las mangas

del vestido.

Tipo de ropa.

Vestimenta caracteristica de principios
del siglo XX.

Vestido de varias capas largo hasta el
suelo tipico de la época, con detalles
ornamentales como  encajes
bordados.

La falda es de amplio volumen lo que|
genera una silueta fluida.

Se trata de un vestido de materialeg
lujosos como la seda, comun en la
época de la alta sociedad. Presenta
detalles ornamentales como los encajes
y bordados para reforzar la elegancia.
Zapatos de bajo tacon para combinar la

elegancia y la comodidad.

Presencia de complementos.

La mujer lleva un sombrero decorativol
grande y elegante adornado con

plumas y cintas.

Magquillaje.

Empleo de maquillaje como los polvos
faciales, en este caso el colorete en)
tonalidades rojas para dar un toque d¢

color y vitalidad al rostro.
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Estilo de fotografias.

Ilustracion a color.

Representacion masculina en la imagen.

Hay una representacion masculina
presente que interactia con la mujer en|

la escena.

Estilo de prendas.

Combinaciéon de estilos de prendas de|
alta calidad para reflejar la moda
elitista de la época.

Empleo de materiales lujosos.

Protagonista de portada.

Desconocida

Figura individual o colectiva.

Figura colectiva. Una mujer y un|

hombre

Estereotipos de la mujer en el mensaje:

Ama de casa y cuidadora. La mujer se
encuentra en el interior de una casa,
Dentro de los roles, las mujeres de la
alta sociedad eran las anfitrionas de
sus hogares.

Seductora. Su postura relajada enfatiza)
la feminidad elegante y atractiva del

momento.

Estereotipos de la mujer en el cuerpo:

5. Fragilidad corporal

Cintura de avispa

6

7. Piel de porcelana
8. Piernas largas
9

Juventud en la piel y cuerpo

10. Pelo voluminoso

Fragilidad Corporal. Mujer esbelta yj
delicada que refleja la idealizacion de
la fragilidad femenina de la época.
Cintura de avispa. Cintura cefida Yy
definida.

Piel de porcelana. Su piel es clara y sin|
imperfecciones, un  signo  muy
valorado.

Piernas largas. Ideal de una figura alta
y esbelta.

Juventud en la Piel y en el Cuerpo. Un

ideal de belleza muy comun que sg
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representa a través de la piel sin
imperfecciones y la figura juvenil de 14

modelo.

Portada de Vogue 1 de agosto de 1914. Fuente: Vogue Archive

CATEGORIAS ANALITICAS

FECHA: DIA/MES/ANO

1 de agosto de 1914

Movimiento artistico

Art Nouveau. Se caracteriza por las
linecas fluidas, formas orgénicas Yy
decoraciones elaboradas. Podemos ver
reflejados estos detalles en la portada a
través del disefio tan elaborado que

presenta la ilustracion

Representacion de tendencia del momento

La portada muestra dos mujeres con
vestimenta elegante y sofisticada, en
un entorno al aire libre, destacando la
moda y el estilo de vida de la alta

sociedad.

Tipo de imagen.

Ilustracion.
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Autoria

Helen Dryden.

Identidad de la marca editorial

El logotipo con la tipografia comun de
la revista refuerza la identidad visual
de Vogue siendo esta una publicacion
de la alta sociedad. Se transmite

exclusividad y refinamiento.

Caracteristicas del cuerpo femenino.

Figura esbelta y delicada. Sus figuras
son alargadas y delgadas siendo este el
ideal de belleza comun de la época. S¢
acentiia la longitud de los cuerpos 4
través de la vestimenta.

Sus cinturas siguen estando definidas.
Las mujeres presentan una tonalidad
en la piel clara y suave, que es un
atributo muy valorado en la clase
social en la que se encuentran ambas
féminas.

Se puede decir que su pelo est§
ligeramente estilizado y se tratan dg
peinados voluminosos y bien cuidados,
Las mujeres presentan piernas largas|

para enfatizar la elegancia.

Imagen postural.

Ambas mujeres estdn de pie pero en
una postura que refleja el movimiento
y dinamismo.

Las mujeres parecen estar en medio dg
una actividad social que sugiere
interaccidn y socializacion.

Sus manos y brazos se encuentran en
posiciones naturales para reforzar I

sensacion de elegancia y naturalidad.
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La posicion de sus caderas sugiere un

movimiento en la imagen.

Partes del cuerpo representado.

Cuerpo entero. Se muestran a ambas
mujeres de cuerpo entero para apreciar

completamente sus vestimentas.

Tipo de ropa.

La ropa pertenece al estilo de prendas
caracteristico de principios del siglo
XX en donde se realizdé un cambio en|
el tipo de prendas desde vestimentas
mas restrictivas hacia prendas con
estilos mas relajados, reflejando un
equilibrio entre elegancia y
comodidad.

Las prendas que se presentan son
vestidos largos y fluidos que llegan
hasta el suelo. Estos vestidos tienen|
volantes y diversas capas que crean
una silueta fluida y elegante.

Las telas y las texturas parecen ser de
materiales suaves y fluidos.

Los colores empleados son en

tonalidades rosadas.

Presencia de complementos.

Ambas presentan sombreros
decorativos grandes con adornos d¢
flores y cintas.

Presencia de paraguas solares para daf
sofisticacion. También es un reflejo dell
estatus social presentado.

Zapatos de tacén bajo, tipicos de laj

época.
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Guantes. Un accesorio esencial en 14
moda de la época.

Capa fluida de las  mismag
caracteristicas que los vestidos para
aportar mayor fluidez y versatilidad 4

las prendas.

Magquillaje.

Empleo de maquillaje como los polvos
faciales, en este caso el colorete en
tonalidades rojas para dar un toque d¢

color y vitalidad al rostro.

Estilo de fotografias.

lustracion a color.

Representacion masculina en la imagen.

No existe representacion masculina en|

la ilustracion.

Estilo de prendas.

Combinacién de estilos de prendas de
alta calidad para reflejar la modaj
elitista de la época.

Empleo de materiales lujosos.

Protagonista de portada.

Desconocida

Figura individual o colectiva.

Figura colectiva. Dos mujeres.

Estereotipos de la mujer en el mensaje:

Se refuerza el rol de las mujeres en un|
contexto de cuidadoras de la imagen
social.

Se transmite un mensaje de feminidad
alineandose con el ideal de mujer
reservada pero seductora.

Se refuerza la imagen de elegancia
sofisticacion.

La imagen presenta mayor seguridad

en las mujeres.
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Estereotipos de la mujer en el cuerpo:

5. Fragilidad corporal

Cintura de avispa

6
7. Piel de porcelana
8. Piernas largas

9

. Juventud en la piel y cuerpo

10. Pelo voluminoso

Las mujeres presentan una figura
esbelta y delicada con el estereotipo de
fragilidad femenina de la época.
Cintura de avispa.

Piel de porcelana, por su piel clara y
suave, sin imperfecciones.

Piernas largas.

Juventud en la Piel y en el Cuerpo.

Pelo voluminoso y bien estilizado.

Summter: Fashions

cAumber

s T T

Portada de Vogue Junio 1919. Fuente: Vogue Archive

June First 1910
e3rls

CATEGORIAS ANALITICAS

FECHA: DIA/MES/ANO

1 de Junio de 1919

Movimiento artistico.

Art Decd

Representacion de tendencia del momento. -

Se caracteriza por sus lineag
estilizadas, colores vibrantes y un
enfoque en el lujo y la modernidad.

Aparecen reflejados tendencias de la
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moda de 1910, que incluian sombreros
adornados con flores, vestidos sueltos|
con estampados llamativos y collares

de gran tamafio.

Tipo de imagen.

[lustracion. Frecuentemente, Vogue en
esa ¢época empleaba ilustraciones
artisticas para representar la moda y el

estilo.

Autoria

Helen Dryden. Trabajé para Vogue en
la década de 1910 y 1920.

Identidad de la marca editorial

Apreciacion de una portada sofisticada
y elitista dirigida a la audiencia del

momento.

Caracteristicas del cuerpo femenino.

La figura femenina en la ilustracion
muestra  volimenes estilizados
alargados, con un enfoque en Id
elegancia. Estilo del cabello corto ¥
ondulado, comin en la moda

“Flapper”.

Imagen postural.

Posicion relajada y elegante. Sostiene
un abanico lo que sugiere sostificacion|

y clase.

Partes del cuerpo representado.

Se muestra la parte superior del cuerpg
(rostro, hombros y manos). Esta
imagen busca mostrar la atencion en el

atuendo y los accesorios de la mujer.

Tipo de ropa.

Vestido suelto de disefio floral con
colores vivos, tipico de la moda de
verano del momento. Los colores son
brillantes y los tejidos parecen ligeros

y holgados.
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Presencia de complementos.

Presencia de wun gran sombrerg
adornado con flores, un collar largo de

cuentas negras, pendientes y un anillo.

Magquillaje.

La figura femenina tiene un maquillajej
en tonos suaves y claros, con labios
rojos y mejillas rosadas. En la época
también era comun resaltar la mirada
algo que podemos apreciar con esta

ilustracion.

Estilo de fotografias.

Se trata de una fotografia colorida.

Representacion masculina en la imagen.

No hay representacion masculina en Ia

imagen

Estilo de prendas.

Estilo de prendas sofisticado y elitista,|
enfocado en una clase alta, quien
estaba interesada en las ultimas

tendencias de moda.

Protagonista de portada.

Protagonista desconocida.
Representacion genérica de la mujer de

moda de la época.

Figura individual o colectiva.

Figura individual.

Estereotipos de la mujer en el mensaje:

No parece encajar en los estereotipos
de mujer ama de casa, cuidadora o
infantilizada.  Sin  embargo,  si
podriamos interpretarla como una
femme fatal si hablamos en términos
de seduccion, empoderamiento Y
peligrosidad. Esto es debido a la
elegancia y sostificacion que transmite
la imagen, de manera estilizada yj

artistica.
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Estereotipos de la mujer en el cuerpo:

5.

6
7.
8
9

Fragilidad corporal
Cintura de avispa
Piel de porcelana
Piernas largas

Juventud en la piel y cuerpo

10. Pelo voluminoso

Portada de Vogue Julio 1926. Fuente: Vogue Archive

CATEGORIAS ANALITICAS

FECHA: DIA/MES/ANO

1 de julio de 1926

Movimiento artistico

Art Dec6. Caracterizado por sus
formas estilizadas, lineas geométricas,
colores vivos y una estética de lujo |

modernidad.
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Representacion de tendencia del momento

Se refleja la moda de los afos 20. Esta
época fue muy conocida por ser “Ig
era del jazz” y la moda “flapper”.
Vestidos de noche elegantes, collares
de perlas y un estilo de vida glamuroso
y sofisticado eran las tendencias del

momento

Tipo de imagen.

[lustracion.

Autoria

La ilustracion es obra de George Wolfg

Plank

Identidad de la marca editorial

Vogue es una revista de moda de alta
gama, conocida por reflejar las
tendencias de moda y estilo de vida en|
sus portadas, en este momento dirigida

a una audiencia sofisticada y elitista.

Caracteristicas del cuerpo femenino.

La mujer presenta una silueta delgadal
y alargada, con un vestido que resalta
su figura sin acentuar demasiado el
busto y su trasero. Su pelo es corto y

lacio, tipico de la moda flapper.

Imagen postural

Postura elegante y relajada. Sostieng
un cigarro en una boquilla, lo que
aflade una mayor sostificacion 'y

glamour.

Partes del cuerpo representado.

Representacion del cuerpo entero de laj
mujer. Apreciamos asi de mejor
manera su postura, en este caso,

elegante.

Tipo de ropa.

Vestido de noche flapper con flecos

detalles en diagonal. Los colores son

77



vivos y predominan el rosa y el rojo,

con detalles en blanco.

Presencia de complementos.

Presencia de multiples complementos;
un collar de perlas, una pulsera, una
boquilla para el cigarro y un chal

decorada con flores.

Maquillaje.

Maquillaje marcado con labios Y
mejillas rojas, ademds de 0jos

delineados.

Estilo de fotografias.

[lustracion colorida. Fondo azul en|
contraste con el vestido y log

accesorios de la mujer.

Representacion masculina en la imagen

No hay representaciéon masculina en la

ilustracion

Estilo de prendas.

Estilo de prendas elegante
sofisticado, adecuado para eventos
nocturnos o fiestas. La combinacion de
detalles y colores muestra un enfoque

en la alta costura.

Protagonista de portada.

Representacion idealizada de la mujer
moderna y elegante de los afios 30. S¢

trata de una figura genérica.

Figura individual o colectiva.

Figura individual.

Estereotipos de la mujer en el mensaje:

La imagen transmite la figura de una
mujer sofisticada y glamurosa, en linea
con la idea de una femme fatal en
términos de seduccion empoderada.

No encaja en los estereotipos de ama

de casa, cuidadora o infantilizada.
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Estereotipos de la mujer en el cuerpo:

5. Fragilidad corporal

. Cintura de avispa

6
7. Piel de porcelana
8. Piernas largas

9

. Juventud en la piel y cuerpo

10. Pelo voluminoso

Fragilidad corporal. Silueta delgada y
alargada.

Piel de porcelana. Piel suave vy
perfecta.

Piernas largas.

Juventud en la piel y el cuerpo. Sin

representacion de arrugas.

Portada de Vogue 27 de abril de 1929. Fuente: Vogue Archive.

CATEGORIAS ANALITICAS

FECHA: DIA/MES/ANO

27 de abril de 1929.

Movimiento artistico

Art Decd. Un estilo caracteristico de
finales del 20 y principios de los afos
30. Se caracteriza por las lineas

geométricas.
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Representacion de tendencia del momento

La portada refleja la tendencia dg
mujer moderna e independiente. La
figura femenina aparece reflejada
mientras usa un teléfono sentada en un
sillon lo que refleja la llegada de las

tecnologias a la vida cotidiana.

Tipo de imagen.

Tlustracion.

Autoria

Georges Lepape. Un conocido
ilustrador de la revista durante lal

época.

Identidad de la marca editorial

La identidad visual de la marca es
reconocida por su enfoque en la alta
moda, el lujo y la cultura. La tipografia
“Vogue” es elegante y refleja los

valores de la marca.

Caracteristicas del cuerpo femenino.

La figura femenina es esbelta Yy
alargada

No se enfatizan los volumenes del
cuerpo femenino alinedndose con los|
estandares del momento.

El cabello se encuentra recogido junto
a un sombrero comun en las mujeres

de los anos 20.

Imagen postural.

Postura relajada que se ve reflejado en
la situacion en la que se encuentra laj
mujer. Esta se encuentra con una
pierna cruzada y una mano sosteniendo
el teléfono lo que nos indica
comodidad y la nueva modernidad que

se estaba viviendo.
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Partes del cuerpo representado.

Se muestra a la mujer de cuerpo entero|
para apreciar asi el disefio completo de
la vestimenta presentada.

La cara se encuentra en una posicion
frontal y asi se refleja la expresion
relajada y segura que mantiene la

modelo en la portada de la revista.

Tipo de ropa.

Se trata de un tipo de vestimenta muy
comuin en la moda de finales del los
afios 20. Un vestido suelto y largo
caracteristico de la moda flapper. Las
tonalidades son oscuras y se presentan
en un estampado para destacar a la

mujer en el fondo neutro.

Presencia de complementos.

Sombrero cloche, muy popular en log
afos 20.

Collar de perlas, para afiadir un toquej
de sofisticacion.

Teléfono. En esta imagen se presenta
como un complemento que simboliza
la modernidad de la época.

Guantes en un tono marrén signo de

elegancia.

Magquillaje.

Maquillaje sutil caracterizado por el
empleo de polvos en las mejillas para

dar rubor y vitalidad a su imagen.

Estilo de fotografias.

[lustracion colorida.

Representacion masculina en la imagen.

No hay representacion masculina en Ia

lustracion.

Estilo de prendas.

Combinaciéon de prendas exclusivas
con algunas mas accesibles. El vestido

y los accesorios son reflejo de prendas|
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mas accesibles para las mujeres pero el
estilo de ropa elegante refleja la
independencia y modernidad de la

mujer.

Protagonista de portada.

La protagonista de la portada eg

desconocida.

Figura individual o colectiva.

Figura individual. .

Estereotipos de la mujer en el mensaje:

Seductora e independiente. La mujer
parece segura y comoda desafiando los
estereotipos tradicionales de sumision|
y dependencia de las mujeres.

Se presenta a la mujer en una actitud|
despreocupada para proyectat

independencia y confianza.

Estereotipos de la mujer en el cuerpo:

5. Fragilidad corporal

Cintura de avispa

6

7. Piel de porcelana
8. Piernas largas
9

Juventud en la piel y cuerpo

10. Pelo voluminoso

Cuerpo esbelto. Sigue siendo un
estereotipo comun en el ideal de
belleza femenino.

Piel de porcelana. Simboliza elegancia
y pureza.

Piernas largas. Atributo deseable en la

imagen femenina.
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L

Portada de Vogue Agosto 1940. Fuente: Vogue Archive

CATEGORIAS ANALITICAS

FECHA: DIA/MES/ANO

15 de Agosto de 1940

Movimiento artistico

Representacion del contexto bélico ya
que esta imagen fue sacada en el
periodo de la Segunda Guerra
Mundial. Funcionalidad y practicidad

era lo mas importante.

Representacion de tendencia del momento

La moda colegial y deportiva.
Podemos  apreciar la  repentina
participacion de las mujeres en

actividades ajenas al hogar.

Dibujo o fotografia

Fotografia

Autoria

Toni Frissel

Identidad de la marca editorial

Se trata de una de las revistas mas

influyentes a nivel mundial, fue quien
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estableci6 maultiples estdndares de

belleza.

Caracteristicas del cuerpo femenino.

Cuerpo delgado y atlético, peinado
corto y ondulado, muy comun en los
anos 40. Las proporciones de la mujer]
son equilibradas, con un toque natural

y funcional.

Imagen postural.

La mujer se presenta de pie, apoyadal

en una bicicleta. Presenta confianza.

Partes del cuerpo representado.

Representacion del cuerpo entero de 1aj

mujer.

Tipo de ropa.

Estamos en la década de 1940. El
volimen en la ropa era con un corte
practico y holgado. La mujer presental
una chaqueta a conjunto con una falda
de corte medio y calcetines altos. Los|
colores en la vestimenta son neutros i
oscuros, tipicos de la moda durante 1aj
guerra. En este caso, presenta un

zapato plano.

Presencia de complementos.

No hay joyas visibles aunque se podria
decir que la bicicleta se estd usando
como un complemento muy destacado

en la imagen.

Magquillaje.

Magquillaje neutral. Se acentta la salud

y la actividad fisica de la mujer.

Estilo de fotografias.

Fotografia colorida. Colores neutros

OoScuros.

Representacion masculina en la imagen.

No existe representacion masculina en

la imagen.
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Estilo de prendas.

El estilo de prendas es accesible, en ¢l
se ve reflejada la moda deportiva yj
colegial del periodo en el que se
encontraba el mundo. Se prioriza la

durabilidad y el confort.

Protagonista de portada.

La protagonista es desconocida. Se
representa a una mujer comun de la

¢poca.

Figura individual o colectiva.

Figura individual.

Estereotipos de la mujer en el mensaje:

Representacion de una mujer joven yj
activa que refleja independencia. En
este caso, no aparecen representados
estereotipos como el de ama de casa,
seductora, infantilizada o femme]

fatale.

Estereotipos de la mujer en el cuerpo:

5. Fragilidad corporal

Cintura de avispa

6

7. Piel de porcelana
8. Piernas largas
9

Juventud en la piel y cuerpo

10. Pelo voluminoso

Esta portada refleja una época de
cambio y de adaptacion para los
estereotipos de las mujeres. Se busca
representar la repentina participacion
de las mujeres en la vida laboral, la
educacién y la vida publica que se dio

durante la Segunda Guerra Mundial.
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Portada de Vogue 15 de septiembre de 1945. Fuente: Vogue Archive.

CATEGORIAS ANALITICAS

FECHA: DIA/MES/ANO

15 de Septiembre de 1945

Movimiento artistico

Periodo de 1la Segunda Guerra

Mundial.

Representacion de tendencia del momento

Estética practica y elegante. Se reflejal

la simplicidad debido a la escasez d¢

materiales.
Tipo de imagen. Fotografia.
Autoria John Rawlings.

Identidad de la marca editorial

La marca se refleja en la portada a
través de su tipografia distintiva y sul

enfoque en la alta moda.

Caracteristicas del cuerpo femenino.

Cuerpo esbelto y proporcionado, con
un ¢énfasis en la silueta esbelta. El

cabello estd cuidadosamente peinado
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Imagen postural.

La modelo se encuentra de pie, con
una pose elegante y una mirada hacig

un lado, sugiriendo confianza.

Partes del cuerpo representado.

Se muestra el cuerpo entero para

destacar su vestido y complementos.

Tipo de ropa.

Vestido cefiido a la figura femenina de
color oscuro, tipico de la moda de los
anos 40, complementado con un

sombrero y un abrigo de piel.

Presencia de complementos.

Presencia de sombrero junto a un
abrigo de lo que parece ser piel,
ademas de un broche en el cuello, para

anadir elegancia.

Magquillaje.

Magquillaje sobrio y elegante con un

ligero resalto en los labios.

Estilo de fotografias.

Fotografia colorida.

Representacion masculina en la imagen.

No existe representacion masculina en

la imagen.

Estilo de prendas.

Combinacion de prendas que reflejan|
la exclusividad y la sofisticacion de 14

¢poca.

Protagonista de portada.

Desconocida.

Figura individual o colectiva.

Figura individual

Estereotipos de la mujer en el mensaje:

La pose de la modelo, con esa postura
puede interpretarse como  una
representacion sutil de seduccion, de
manera elegante y discreta. No se
enfatiza una sexualidad abierta, sino|
que se lanza un mensaje de atractivo

refinado.
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Estereotipos de la mujer en el cuerpo:

5. Fragilidad corporal

Cintura de avispa

6
7. Piel de porcelana
8. Piernas largas

9

. Juventud en la piel y cuerpo

10. Pelo voluminoso

Su pose puede interpretarse comg
delicada debido a la suavidad del
movimiento  que  parece  esta
realizando.

Sus  proporciones son  esbeltag
acentuando el estereotipo de delgade7
como ideal de belleza femenino.

Piel de porcelana

Juventud en la piel y Cuerpo

Piernas largas

VOG

U

1949 ers

TN NEW MATERIALS

AR T6) WATCH

NEW FEASHIONS

TRAVEL FLANS

Portada de Vogue enero de 1949. Fuente: Vogue Archive.

CATEGORIAS ANALITICAS

FECHA: DIA/MES/ANO

Enero de 1949.

Movimiento artistico

Modernismo, con influencias del art

déco en la moda y el disefio.
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Representacion de tendencia del momento

Retorno a la elegancia y I
sofisticacion, con un enfoque en la
feminidad clasica y los detalles

refinados.

Tipo de imagen.

Fotografia en color

Autoria

No especificada en la portada, comin

en las publicaciones de la época.

Caracteristicas del cuerpo femenino.

Modelo: Andénima (como era comun
en la época, las modelos no siemprg
eran identificadas).

Figura: Presenta una figura esbelta yj
estilizada.

Cabello: Peinado clasico, oculto

parcialmente bajo un gorro.

Imagen postural.

La modelo estd representada en una
postura elegante, levantando el brazo
en un gesto gracil y sofisticado. Su
expresion facial es serena y sonriente,

transmitiendo calma y confianza.

Partes del cuerpo representado.

Parte superior del cuerpo.

Tipo de ropa.

Vestimenta clasica y elegante de¢
finales de los afos 40.

Detalles: Lleva una bufanda y guantes,
simbolos de sofisticacion y estatus

social.
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Colores: Predominan tonos suaves Yy
neutros, complementados con detalles

en tonos mas vibrantes.

Presencia de complementos.

Broche en la bufanda, un accesorio qug

anade un toque de elegancia.

Mlaquillaje

Maquillaje con énfasis en las cejas ¥
los labios, siguiendo los estandares d¢

belleza de la época.

Estilo de fotografias.

Fotografia en color .

Representacion masculina en la imagen.

No hay representacién masculina en la

imagen.

Estilo de prendas.

Prendas clasicas y elegantes, tipicas dg
la alta costura de la época, que reflejan
un enfoque en la sofisticacion y el

refinamiento.

Protagonista de portada.

Modelo no identificada, lo que erd
comun en las portadas de revistas de

moda de la época.

Identidad de la Marca Editorial

Vogue utiliza la tipografia Didot para
su logotipo, una fuente que confiere
elegancia y alta legibilidad, consistente

con la imagen de la revista.

Figura Individual o Colectiva

Figura individual.
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Estereotipos de la mujer en el mensaje:

Elegancia y Sofisticacion: El mensajg
implicito es que la mujer debe set
elegante y sofisticada.

Belleza Clasica: Refleja los ideales de
belleza clasica de la época, centrados

en la feminidad y la gracia.

Estereotipos de la mujer en el cuerpo:

5. Fragilidad corporal

Cintura de avispa

6

7. Piel de porcelana
8. Piernas largas
9

Juventud en la piel y cuerpo

10. Pelo voluminoso

Fragilidad Corporal: La postura gracil
sugiere delicadeza.

Cintura de Avispa: Aunque no se ve
directamente, la figura esbelta insintia
este ideal.

Piel de Porcelana: El maquillaje y la
iluminacion resalta una piel impecable]
y suave.

Juventud en la Piel y el Cuerpo: La
modelo presenta una apariencia
juvenil, un 1ideal comun en I4
representacion de la belleza femenina.
Cabello  Voluminoso: Aunque el
cabello esta cubierto, el peinado

visible sugiere volumen y cuidado
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MEN'S
ISSUE:

Clothes

(m. and f.)

Travel
&

Ideas

Portada de Vogue Mayo 1953. Fuente: Vogue Archive.

CATEGORIAS ANALITICAS

FECHA: DIA/MES/ANO

15 de Mayo de 1953.

Vlovimiento artistico

Estilo clésico influenciado por el
glamour de Hollywood y |la
recuperacion economica después de la

Segunda Guerra Mundial.

Representacion de tendencia del momento

Alta costura, elegancia y estilo

sofisticado.
Dibujo o fotografia Fotografia.
A\utoria (pintores, ilustradores, fotografos). Desconocido.

dentidad de la marca editorial

Capacitacion por parte de vogue de
definir y reflejar las tendencias de

moda y belleza.

uerpo femenino: volimenes y formas + estilo
le pelo +tamafio de pecho vy

rasero+proporciones

Cuerpo delgado y curvas sutiles,
estandares del ideal de belleza de log
anos 50. Peinados elegantes, recogidog

y con sombrero.  Proporciones
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equilibradas y estilizadas, destacando
la cintura de reloj de arena por parte de

la figura femenina.

magen postural

Representacion de dos mujeres: lateral

y frontal.

Parte de cuerpo: entero, cara, otras partes (ej.

Fspalda, escote, trasero...).

Representacion de los tres cuerpos|

enteros.

[ipo de ropa (época, volumen, tipo de prenda,

olores, zapatos de tacon alto, bajo, plano)

Vestido azul cefiido que pronuncia la
cintura. Complementos como cinturdn,
guantes, sombrero y tacones. La
colorimetria principal es en tonos|
azules con complementos en colores

complementarios.

Presencia de complementos: joyas, sombrero,

holso

Presencia de sombrero, bolso

guantes.

Mlaquillaje (y tipo), cara lavada

Magquillaje elegante con labios rojos,

comun en la moda de los anos 50.

fotografias coloridas o neutrales

Fotografia en color.

Representacion masculina en la imagen

Si. Un hombre aparece en medio de lag
dos mujeres vestido con un traje
elegante de color oscuro sosteniendo
un sombrero, lo que nos indica un|

estilo adinerado, clésico y elegante.

istilo de prendas (Ej: combinacion exclusivas
on accesibles, sport, fiesta, tejidos naturales,

ofisticado, elitista, etc.)

El tipo de prendas que aparece en la
portada hace claras referencias a la alta

costura del momento.

Protagonista de portada (desconocida, actriz,

antante, modelo).

Los protagonistas son desconocidos.

Figura individual o colectiva (indicar)

Figura colectiva, dos mujeres y un|

hombre.
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1 mensaje:

1
2
3.
4

Representacion de estereotipos de la mujer en

Ama de casa, cuidadora.
Seductora, sexualmente disponible.
Infantilizada

Femme fatal (seduccion

empoderada y peligrosa).

Aparecen representados estereotipos como

1.

2
3.
4

Cintura de avispa.
Piel de porcelana.
Piernas largas.

Juventud en la piel y el cuerpo.

1 cuerpo:
5
6
7.
8
9

10.

Representacion de estereotipos de la mujer en

Fragilidad corporal

Cintura de avispa

Piel de porcelana

Piernas largas

Juventud en la piel y cuerpo

Pelo voluminoso

Por otra parte, no podemos decir qug

aparezca representados estereotipos
como el de ama de casa, mujeq
seductora o infantilizada. En este caso,
la imagen proyectada hace clarag
referencias hacia el papel de mujer
sofisticada, de clase alta.

El papel del hombre nos indica que 14
moda masculina también esta presente)
en la sociedad y es de importancia,
para destacar principalmente el estatus

social en el que se deben encontrar.
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' _Making an
~ assel of your
 shortcomings

By Victoria Lincoln

JULY
Bl CENTS.

Portada de Vogue de julio de 1957. Fuente: Vogue Archive.

CATEGORIAS ANALITICAS

FECHA: DIA/MES/ANO

Julio de 1957.

Movimiento artistico

Postguerra y Belleza clasica. Retorno 4
la belleza clasica y la elegancid
después de la Segunda Guerra
Mundial. El objetivo era centrarse en
la feminidad y el glamour después de

los ultimos afios en guerra.

Representacion de tendencia del momento

Los anos 50 fueron una época en la
moda femenina para resaltar la belleza
con una tendencia hacia la elegancia y

el refinamiento.

Tipo de imagen.

Fotografia.

Autoria

Se desconoce.

Identidad de la marca editorial

La tipografia utilizada es la iconica dg
Vogue, que se ha mantenido

relativamente constante a lo largo de
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los afios. Esta tipografia es elegante yj
clasica, reflejando la sofisticacion y el
estatus de la revista como lider en

moda y estilo.

Caracteristicas del cuerpo femenino.

Figura femenina estilizada y elegante.
Presenta una piel impecable, con
labios intensos de color rojo y una
perfecta manicura que refleja log
estandares de belleza de la época.
Peina estructurada y elegante propio dg
un estilo de los afios 50.

No se ensalzan los volimenes en las

proporciones corporales.

Imagen postural.

La mujer se encuentra en una postura
pensativa y elegante con la cabeza
ligeramente inclinada junto con su
mano apoyada en la barbilla para

aportar elegancia y reflexion.

Partes del cuerpo representado.

La portada se centra en el rostro y las
manos de la mujer, destacando su
expresion pensativa y su manicurd

perfecta.

Tipo de ropa.

Vestido clasico de los afios 50 con un
disefio floral.

El vestido es de verano, el tipo de tela
presentado es ligero y la modelo
presencia un sombrero adornado con
mariposas de gran tamafio.
Predominan los colores suaves 'y
naturales pero se acentia el color en

los labios de la mujer.
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Presencia de complementos.

La mujer presenta unos pendientes ¥
un anillo grande para afadir lujo a la
portada.

Un sombrero repleto de mariposa
como decoracion floral, tipico de los
afios 50.

Otra mariposa como elemento
decorativo que anade naturalidad a 14

imagen.

Magquillaje.

Maquillaje clésico enfatizando los
labios con un color rojo intenso, unasg
cejas bien definidas y una teZ

impecable.

Estilo de fotografias.

Fotografia colorida.

Representacion masculina en la imagen.

No hay representaciéon masculina en la

portada de la revista.

Estilo de prendas.

Estilo de prendas elegantes y clésicas

reflejo de la moda de los afios 50.

Protagonista de portada.

La mujer de la portada es desconocida
pero si representativa de los ideales de

belleza de la época.

Figura individual o colectiva.

Figura individual.

Estereotipos de la mujer en el mensaje:

Seductora 'y  sofisticada  para

representar elegancia y reflexion.
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Estereotipos de la mujer en el cuerpo:

5. Fragilidad corporal

. Cintura de avispa

6
7. Piel de porcelana
8. Piernas largas

9

. Juventud en la piel y cuerpo

10. Pelo voluminoso

Fragilidad Corporal en una figura
esbelta y elegante representativa de los
estereotipos de belleza ideal.

Piel de porcelana. Se presenta la piel
clara de la mujer que simboliza pureza
y elegancia.

Juventud en la Piel y en el Cuerpo.
Ideal de belleza representativo con el

paso del tiempo.

RETAIY

’ TRADE
SUPPLEMENT

Orpmstr page 3

dcanized bikinis:

3 W it them— and where

Portada de vogue de mayo de 1959. Fuente: Vogue Archive.

CATEGORIAS ANALITICAS

FECHA: DIA/MES/ANO

Mayo de 1959.

Movimiento artistico

Postguerra y Belleza clasica. Retorno a
la belleza clasica y la elegancia
después de la Segunda Guerra

Mundial. El objetivo era centrarse en
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la feminidad y el glamour después de|

los ultimos afios en guerra.

Representacion de tendencia del momento

Moda veraniega y maquillaje. Se
destaca en la portada una tendenciaj

hacia los estilos frescos y coloridos.

Tipo de imagen.

Fotografia.

Autoria

Irving Penn.

Identidad de la marca editorial

La tipografia utilizada es la iconica de
Vogue. Se ha mantenido relativamente
constante a lo largo de los afos. Esta
tipografia es elegante y clasica,
reflejando la sofisticacion y el estatus
de la revista como lider en moda Y

estilo.

Caracteristicas del cuerpo femenino.

Figura femenina estilizada y elegante.
Presenta una piel impecable, con|
labios intensos de color rojo y una
perfecta manicura que refleja los
estandares de belleza de la época.
Peina estructurada y elegante propio dg
un estilo de los afios 50.

No se ensalzan los volimenes en lag

proporciones corporales.

Imagen postural.

Postura elegante que resalta la figura
de la mujer con su atuendo con la
intencion de captar la atencion del

espectador.

Partes del cuerpo representado.

Cuerpo entero. Se muestra a la mujeq
sentada en lo que se presenta como un
fondo floral indicador de que se

acercan los afos 60, época d¢
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REUSSIR
VOTRE ETE
A COUP
SUR

EN ROBES DE

COTON ET D’ORGANDI
EN MAILLOTS-SHORTS
ET EN BLAZERS

Portada de vogue Mayo 1960. Fuente: Vogue Archive.
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CATEGORIAS ANALITICAS

FECHA: DIA/MES/ANO

Mayo de 1960.

Movimiento artistico

Pop Art.

Representacion de tendencia del momento

Se refleja la tendencia del momentq

hacia una estética juvenil y fresca.

Dibujo o fotografia

Fotografia

Autoria (pintores, ilustradores, fotografos).

Durante esta época, David Bailey Yy
Richard Avedon fueron muy conocidos
por sus trabajos en la revista. En este

caso, no se especifica autoria.

Identidad de la marca editorial

La revista elegida es Vogue Paris, una
de las capitales de la moda con mayor
influencia en la revista por su
presencia en la alta costura y la

elegancia que le caracteriza.

Cuerpo femenino: volimenes y formas -

estilo de pelo +tamafio de pecho vy

Se aprecia un cuerpo delgado

esbelto. El ideal de belleza de la época

trasero+proporciones era “imagen de murieca”, es decir,
boca carnosa, ojos grandes y marcados
y un gran volumen capilar.

Imagen postural Representacion de la mujer sentada,

con una mano apoyada en su cabeza.

Parte de cuerpo: entero, cara, otras partes (ej.

Espalda, escote, trasero...).

Mayormente se muestra la parte
superior del cuerpo, aunque s
aprecian parte de las piernas de la

modelo.

Tipo de ropa (época, volumen, tipo de prenda,

colores, zapatos de tacon alto, bajo, plano)

Las prendas son ajustadas al cuerpo, en
tonos claros, en donde se destaca la|
comodidad debido al tipo de prenda
que en este caso es el punto y medias

de red. No se presentan prendag
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insinuantes y ademas ninguna parte del

cuerpo queda al descubierto.

Presencia de complementos: joyas, sombrero,

bolso

Tres mariposas posicionadas alrededoq
de la prenda principal son empleados

como complemento del look.

Maquillaje (y tipo), cara lavada

Magquillaje que acenttia los ojos, en
donde destacan las pestanas de la
modelo, tipico de la moda de los afios
60. El resto del rostro es neutro para
enfatizar la imagen dulce de la mujer.
Se destaca la nueva moda de la época,
dibujar con lapiz de ojos las pestafias

de la parte inferior del ojo.

Fotografias coloridas o neutrales

Fotografia colorida. Paleta de colores

suave pero vibrante.

Representacion masculina en la imagen

No existe representacion masculina.

Estilo de prendas (Ej: combinacion exclusivas
con accesibles, sport, fiesta, tejidos naturales,

sofisticado, elitista, etc.)

Prendas casuales y accesibles
Materiales ligeros y transpirables. S¢
potencian las prendas ajustadas al
cuerpo. El estilo sigue siendo

sofisticado aunque mas casual.

Protagonista de portada (desconocida, actriz,

cantante, modelo).

La modelo en este caso es reconocida
Su nombre es Twiggy, quien fue la
primera gran modelo internacional y la

primera supermodelo.

Figura individual o colectiva (indicar)

Figura individual.
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Representacion de estereotipos de la mujer en| - Se representan los nuevos estereotipos|
el mensaje: de la mujer en donde su imagen s
1. Ama de casa, cuidadora. eleva a un nuevo lugar, dando
2. Seductora, sexualmente disponible. presencia asi a una nueva imagen que
3. Infantilizada busca proyectar la juventud y la
4. Femme fatal (seduccion frescura, dejando atras los estereotipos
empoderada y peligrosa). tradicionales.
Representacion de estereotipos de la mujer en| -  Estereotipos como el de fragilidad
el cuerpo: corporal vuelven. La piel de porcelana
5. Fragilidad corporal persiste junto con la juventud en la piel
6. Cintura de avispa y el cuerpo femenino.
7. Piel de porcelana
8. Piernas largas
9. Juventud en la piel y cuerpo
10. Pelo voluminoso

‘our Americon-look issue

V\‘I’haf

U

Xvear with
what

how 1o put the great

atlast!
Mo ful skirts are back

your makeup

your hair

ways you'll want ook this fall
good health, good skin,
relaxation, vigor— all in the bath
find yourown

best looks

play our surprise
dip-and-fiip-the-pages gome

get the most out of your summer:
tips from famous trend-setters

urgent advice on
lifetime health care

Portada de Vogue Agosto 1974. Fuente: Vogue Archive
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CATEGORIAS ANALITICAS

FECHA: DIA/MES/ANO

Agosto de 1974

Movimiento artistico

Estilo moderno. Enfocado en la
fotografia de moda y un disefio grafico

limpio.

Representacion de tendencia del momento

La portada refleja la tendencia de
moda del momento tanto en la belleza
del maquillaje como el peinado y laj

ropa.

Tipo de imagen.

Fotografia a color.

Autoria

Identidad de la marca editorial

Caracteristicas del cuerpo femenino.

La modelo tiene un rostro ovalado con
pomulos marcados y una estructura
facial suave. Su cabello es voluminoso,|
rizado y bien peinado. Al tratarse de
un primer plano de la cara, no eg
posible analizar las proporciones del
cuerpo de la mujer. Se interpreta que

son proporciones equilibradas.

Imagen postural.

La imagen postural de la modelo
estadounidense es frontal y sonriente,
mostrando una faceta amable vy

accesible.

Partes del cuerpo representado.

Se muestra la cara y la parte superior

del torso.

Tipo de ropa.

Se trata de una época datada de finales|

de los afios 70. La modelo presenta un
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suéter voluminoso de color azul y una

bufanda de colores.

Presencia de complementos.

Como complementos, unos pendientes
en formato de aros y un fular alrededor]
del cuello, sin presencia de sombreros|

ni bolso.

Maquillaje.

Maquillaje natural en donde se resaltan

los labios y los ojos de manera sutil.

Estilo de fotografias.

Fotografia colorida, con una mezcla de

colores naturales y vivos.

Representacion masculina en la imagen.

No hay representacion masculina en la

imagen.

Estilo de prendas.

Prendas accesibles y causales como un|
suéter azul. Un fular en tonalidades

rojas que estiliza el look de la mujer.

Protagonista de portada.

La protagonista de la portada se llama
Beverly Johnson, primera modelo
negra en salir en portada para “Vogue
USA” (El Pais, 2024). La eleccion deg
Beverly como la primera modelo negra
rompe con los estereotipos raciales y
promueve una mayor inclusion 'y

diversidad en el sector de la moda.

Figura individual o colectiva.

Figura individual, dando exclusividad

absoluta a la modelo.

Estereotipos de la mujer en el mensaje:

No podemos decir que se vean
reflejados en esta imagen estereotipos
de ama de casa, cuidadora,
infantilizacion de la mujer, pero si se
muestra en posicion de

empoderamiento y cierto toque
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seductor por la disposicion de su

mirada.

Estereotipos de la mujer en el cuerpo:

5.

6
7.
8
9

Fragilidad corporal
Cintura de avispa
Piel de porcelana
Piernas largas

Juventud en la piel y cuerpo

10. Pelo voluminoso

Observamos una piel suave y uniforme
debido a que se trata de una mujer]
joven y saludable, concepto que
coincide con el enfoque que muchas
revistas tratan de reflejar. En este caso,|
el volimen de su cabello es
voluminoso y rizado. Al tratarse de
una mujer afroamericana, su condicion|
de cabello natural es rizado, pero en
este caso apreciamos como su melena
ha sido alisada adaptandose una vez

mas a las tendencias de la sociedad.

NS 2

Portada de Vogue Noviembre de 1988. Fuente: Vogue: Archive.
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CATEGORIAS ANALITICAS

FECHA: DIA/MES/ANO

Noviembre de 1988

Movimiento artistico

Influencias del Pop Art y el disefio
grafico de los anos 80, caracterizado

por los colores vivos y la tipografia

“bold” *

Representacion de tendencia del momento

Se reflejan las tendencias de los afios|
80 que se caracterizaban por hacer
énfasis en los elementos llamativos,
algo que podemos ver perfectamente
reflejado en la cruz del suéter de la
modelo como en las tonalidades de la

tipografia empleada.

Tipo de imagen.

Fotografia a color.

Autoria

Peter Lindbergh fue el fotdgrafo
elegido para la ocasion. Fue la primera
portada de Anna Wintour como editora

jefe de la revista.

Identidad de 1la marca editorial

Vogue es conocida por su enfoque en

la moda, belleza y estilo de vida.

Caracteristicas del cuerpo femenino.

La modelo tiene una figura esbelta yj
tonificada, un cabello largo
voluminoso y rizado, un prototipo de
pelo que se encontraba en tendencia
esa década. Esta portada tiene por
objetivo focalizarse en la parte
superior del cuerpo, el cual es delgado

y con unas proporciones equilibradas.

Imagen postural.

La modelo se encuentra en una postura
relajada y sonriente, proyectando una

imagen de confianza y alegria.
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Partes del cuerpo representado.

Aparece representada su cara y su

torso superior

Tipo de ropa.

La ropa empleada para esta portada fue
el punto clave mas polémico del
comienzo de la carrera de Anna
Wintour. Empleé la combinacion de
prendas exclusivas y de alta costura
con prendas basicas. Unos vaqueros dg
la marca Guess combinados con una
chaqueta de Christian Lacroix, una

marca de alta costura.

Presencia de complementos.

No hay presencia de joyas visibles
pero destaca la pedreria de la chaquetd
en forma de cruz. Esta decoracion es
extravagante y hace la funcién dg

complemento principal.

Magquillaje.

El maquillaje es natural, se busca dar
sensacion de cara lavada y mujer

joven.

Estilo de fotografias.

La fotografia es muy colorida,
Presencia de colores vivos

Ilamativos, tendencia en los 80.

Representacion masculina en la imagen.

No hay representacion de figuras

masculinas en esta portada.

Estilo de prendas.

Prendas exclusivas y llamativas, con
una combinacidon de elementos de alta

costura y moda mas accesible.

Protagonista de portada.

Michaela Bercu. Una modelo, actriz y

presentadora israeli.

Figura individual o colectiva.

Figura individual.
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Estereotipos de la mujer en el mensaje:

Aunque no exista una representacion
explicita de mujer seductora, el tipo de
ropa ajustada al cuerpo o el crop top|
con un disefio llamativo y ajustado
sugiere cierto tipo de atractivo sexual.
Su expresion es relajada y sonriente 1o
que suaviza el mensaje anterior.

El objetivo es enfocar la moda hacia

un tipo de belleza mas accesible.

Estereotipos de la mujer en el cuerpo:

5. Fragilidad corporal

Cintura de avispa

6

7. Piel de porcelana
8. Piernas largas
9

Juventud en la piel y cuerpo

10. Pelo voluminoso

Su cabello es largo, rizado
voluminoso. Se trata de un estilo de
cabello muy caracteristico de la época
y un simbolo de belleza y atractivo.
Una piel perfecta y cuidada, sugiere
también un ideal de belleza.

Aunque su  figura no  est§
completamente  pronunciada, sigug
destacando su cuerpo delgado como

ideal de belleza tradicional.

"Bold: es un estilo de fuente que se caracteriza por tener trazos mas gruesos y oscuros en comparacion

con la version regular de la misma tipografia" (Defharo, s.f.).
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200+

choices for day

the perfect
working
wardrobe

great coats;
great accessories

the sex appeal
of uniforms

AUGUST $300

BEST BEAUTY
BARGAINSIOIE

THE SEASOMN

Portada de vogue Agosto de 1992. Fuente: Vogue Archive

CATEGORIAS ANALITICAS

FECHA: DIA/MES/ANO

1 de Agosto de 1992.

Movimiento artistico

Influencias del Pop Art. Disefio grafico
caracterizado por su enfoque en la

moda y una tipografia llamativa.

Representacion de tendencia del momento

Claras combinaciones de elementos dg
alta costura y ropa casual. Destacan lag
primeras impresiones graficas en las

prendas de vestir.

Tipo de imagen.

Fotografia a color.

Autoria

Editora de la revista. Anna Wintour.

Identidad de la marca editorial

Representacion de las tendencias
actuales, siendo una marca conocidal
por su enfoque en la moda, la belleza y

su estilo de vida glamuroso.
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Caracteristicas del cuerpo femenino.

La modelo presenta una figura esbelta
y tonificada. Su cabello es largo Yy
voluminoso, con suaves ondas|
Destaca por su figura delgada con
proporciones equilibradas.Se muestra

unicamente la imagen superior.

Imagen postural.

Postura relajada y sonriente, proyecta

confianza y estilo.

Partes del cuerpo representado.

Cara y torso superior.

Tipo de ropa.

Estilo afios 90. La modelo lleva una
chaqueta de cuero negra, una camiseta
blanca con un grafico en medio.
Pantalones de cintura alta, guantes

cinturdn y tirantes.

Presencia de complementos.

Pendientes dorados, cinturdn, tirantes
y collar en cuero con detalles dorados,

Guantes y gorra marinera blanca.

Magquillaje.

Maquillaje natural caracterizado por
varias tendencias icOnicas de la cultura
pop de la época. Labios marrones|
ligeramente brillantes. Sombra
ahumada en los o0jos, con sombras
negras y marrones. Cejas delgadas |

arqueadas.

Estilo de fotografias.

Fotografia colorida.

Representacion masculina en la imagen.

No hay figuras masculinas en Ia

imagen.

Estilo de prendas.

Prendas exclusivas y llamativas. Estg
look desafia los roles tradicionales de
género, en donde se muestra como una

mujer independiente y segura.
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Protagonista de portada.

Christy Turlington. Una supermodelo

estadounidense.

Figura individual o colectiva.

Figura individual.

Estereotipos de la mujer en el mensaje:

Christy Turlington es el estereotipo de|
belleza ideal de los afios 90 por su tipg
de piel y rasgos faciales impecables
Se lanza el mensaje de modelo dd
belleza inalcanzable para la mayoria dg
la poblacion. Turlington resalta su
juventud y vitalidad y deja claro el

estereotipo de la exclusividad y el lujo.

Estereotipos de la mujer en el cuerpo:

5. Fragilidad corporal

Cintura de avispa

6
7. Piel de porcelana
8. Piernas largas

9

. Juventud en la piel y cuerpo

10. Pelo voluminoso

Figura esbelta y delgada. La moda en
los afios 90 aplaudia los cuerposg
delgados como ideal de belleza.
Cintura definida. Caracteristica
comunmente idealizada en la moda.
Piel impecable

Juventud y vitalidad.

Cabello voluminoso y saludable.
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Portada de Vogue mayo de 1998. Fuente: Vogue Archive

CATEGORIAS ANALITICAS

FECHA: DIA/MES/ANO

1 de mayo de 1998.

Movimiento artistico

Estilo Contemporaneo.

Representacion de tendencia del momento

Cultura fitness y énfasis en la salud y

la belleza de los afios 90.

Tipo de imagen.

Fotografia a color.

Autoria

No se especifica.

Identidad de la marca editorial

Vogue establece las tendencias yj
define los estandares de belleza Y

estilo.

Caracteristicas del cuerpo femenino.

La imagen presenta a una mujer con
una figura esbelta y tonificada. No se
aprecia la largura capilar pero la mujer]
presenta su cabello suelto
ligeramente despeinado, aportando un

toque natural a la imagen. Sus
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proporciones son armoniosas y bien
definidas al igual que sus caderas y su
pecho, representando asi el estandar dg
la época que era favorecedor de unaj

figura delgada pero con ligeras curvas.

Imagen postural.

Aparece en una postura relajada vy
confiada, sonriendo con una mang
sobre la cabeza y transmitiendo

comodidad y seguridad en si misma.

Partes del cuerpo representado.

Cuerpo entero, para destacar su figura

y Su rostro.

Tipo de ropa.

Traje de bafio dos piezas de los 90. S¢
trata de un bikini rojo con detalles

blancos. El estilo es clasico.

Presencia de complementos.

No hay presencia de joyas visibles
para mantener asi un enfoque en laj

naturalidad.

Maquillaje.

Maquillaje muy natural para resaltar 14
belleza propia de la modelo. Se
enfatizan los ojos y los labios d¢g

manera sutil.

Estilo de fotografias.

Fotografia colorida con colores
vibrantes en donde se resalta la piel
bronceada de la modelo y su traje de

baifio.

Representacion masculina en la imagen.

No hay representacion masculina en Ia

portada.

Estilo de prendas.

Prendas de bafio accesibles. Se hace

referencia al verano y a la moda de

playa.

Protagonista de portada.

Elizabeth Hurley, modelo y actriz.

115



Figura individual o colectiva.

Figura individual.

Estereotipos de la mujer en el mensaje:

Mujer seductora 'y sexualmentg
disponible. Su postura relajada juntoj
con el titulo “Best Bathing Suits fon
Every Body” sugiere una accesibilidad
sexual implicita. Ademas que su figura
sea tonificada y bronceada es una
caracteristica que se asocia a la
atraccion fisica.

Juventud y belleza. La modelo fue
muy conocida en los afios 90 por ser
un icono de belleza ideal. Ademas))
mensajes como “‘Summer shape-up”'y
“Brains, Beauty, and Hugh, too”,
enfatizan la importancia de mantener
una apariencia juvenil y atractiva.
Fitness. La portada sugiere Ia
importancia de prepararse fisicamentg
para la temporada de verano. Durante
esta época la cultura de la salud fue de|

gran importancia.

Estereotipos de la mujer en el cuerpo:

5.

6
7.
8
9

Fragilidad corporal
Cintura de avispa
Piel de porcelana
Piernas largas

Juventud en la piel y cuerpo

10. Pelo voluminoso

Figura esbelta y tonificada. La
delgadez extrema y la tonificacion
muscular eran caracteristicas que s¢
valoraban muy positivamente en Ia
sociedad.

Piel Bronceada. El bronceado era un
simbolo de belleza en los afios 90.
Juventud en la piel y en el cuerpo. S¢
trata de un componente esencial de

belleza y a través de su piel se ve

116



reflejado la vitalidad y juventud que

presenta la modelo.

Portada de Vogue Febrero 2000. Fuente: Vogue Archive

CATEGORIAS ANALITICAS

FECHA: DIA/MES/ANO

Febrero de 2000.

Movimiento artistico

Estilo  Contemporaneo. = Emplean
elementos del modernismo en la moda
y la fotografia de alta calidad y la

representacion lujosa.

Representacion de tendencia del momento

Uso de llamativos  accesorios
combinados con un look sofisticado.
Se menciona la cirugia estética,|
reflejando la creciente popularidad de

los procedimientos estéticos.

Tipo de imagen.

Fotografia a color.
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Autoria

Se desconoce, aunque Vogue suelg]
trabajar con fotografos reconocidos
como Mario Testino. Steven Meisel yj

Annie Leibovitz.

Identidad de la marca editorial

Su papel fundamental en la sociedad e
establecer las tendencias y definir los
estandares de belleza ya mencionados

anteriormente.

Caracteristicas del cuerpo femenino.

La modelo, Penélope Cruz, presentq
una figura delgada y proporcionada,
Su cabello se encuentra recogido d¢
manera elegante y parcialmentg

cubierto por un sombrero.

Imagen postural.

Postura frontal, con expresion serena yj
confiada, transmitiendo seguridad vy

elegancia.

Partes del cuerpo representado.

Aparece visible la cara y la parte
superior del torso, en donde destaca la

pedreria, el sombrero y su maquillaje.

Tipo de ropa.

Las prendas son tendencia desdg
principios de los 2000. Una blusa
transparente en tonos neutros y suaves
repleta de pedreria que refleja
sofisticacion. Un look que refleja ung

imagen de alta clase.

Presencia de complementos.

Un collar de perlas y una pamela son
los complementos principales de la
mujer en su portada. El collar de perlag
anade un toque mas clasico en|
contraste con las transparencias de la
blusa. Por otro lado, el sombrero

refuerza la elegancia de la portada.
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Magquillaje.

El maquillaje es bastante natural. Sg
potencian los labios y el rubor en las|
mejillas para reforzar la imagen d¢

elegancia.

Estilo de fotografias.

Fotografia colorida en un fondo azul
claro que contrasta con los colores

neutros de la piel de la actriz y modelo

Representacion masculina en la imagen.

No hay figuras masculinas

representadas en esta portada.

Estilo de prendas.

Combinaciéon de multiples prendag
exclusivas y sofisticadas de la alta

costura.

Protagonista de portada.

Penélope Cruz, una reconocida actriz

espaiola.

Figura individual o colectiva.

Figura individual.

Estereotipos de la mujer en el mensaje:

Elegancia y  sofisticacion.  Un|
estereotipo que nos hace referencia a
que se trata de una mujer guapa.
Belleza clasica. Para promover la idea
de una belleza atemporal, la cual es 14
mas deseable hacia los hombres.
Juventud y vitalidad. Existe una
busqueda constante por mantener una
apariencia juvenil, a menudo mediante
el uso de productos y procedimientos
estéticos.

Exclusividad y lujo. Se promueve un
consumo aspiracional que no e

accesible a todos los usuarios.
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Estereotipos de la mujer en el cuerpo:

5.

6
7.
8
9

Fragilidad corporal
Cintura de avispa

Piel de porcelana

. Piernas largas

. Juventud en la piel y cuerpo

10. Pelo voluminoso

Figura Esbelta y Proporcional. Un
estandar de belleza convencional.
Piel perfecta.

Cabello Voluminoso y bien cuidado.

SSEXY EN LA

A i

Portada de Vogue mayo de 2009. Fuente: Vogue Archive

CATEGORIAS ANALITICAS

FECHA: DIA/MES/ANO

26 de Mayo del 2000.

Movimiento artistico

Estilo contemporéneo.

Representacion de tendencia del momento

Representacion de un enfoque en el

look mas natural y saludable.

Tipo de imagen.

Fotografia a color.
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Autoria

No se especifica.

Identidad de la marca editorial

Sinénimo de elegancia, Ilujo

tendencia.

Caracteristicas del cuerpo femenino.

Figura femenina esbelta y tonificada
Cabello largo, lacio y natural
Proporciones armoniosas que reflejan

los ideales de belleza de la época.

Imagen postural.

La modelo aparece representada en
una postura frontal, con una mirada
intensa y confiada, lo que transmite

seguridad y determinacion.

Partes del cuerpo representado.

Cara y parte superior del torso.

Tipo de ropa.

Camiseta blanca sin mangas muy
tipica de la tendencia de principios de

los 2000, enfatizando un look natural.

Presencia de complementos.

No hay presencia de complementos. S¢

busca enfatizar la belleza natural.

Magquillaje.

Maquillaje neutral que resalta los ojos

y los labios de manera sutil.

Estilo de fotografias.

Fotografia colorida.

Representacion masculina en la imagen.

No

Estilo de prendas.

Una prenda muy sencilla pero elegante
para dar visibilidad a los lookg

naturales pero desenfadados.

Protagonista de portada.

Gisele Bundchen. Gozaba de un gran|

estatus en la época de los 2000.

Figura individual o colectiva.

Figura individual.
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Estereotipos de la mujer en el mensaje:

Belleza natural y saludable. El objetivo
es fomentar la idea de belleza sin
esfuerzo, para generar una apariencia
natural e impecable.

Confianza y seguridad.

Elegancia sencilla.

Estereotipos de la mujer en el cuerpo:

5. Fragilidad corporal

Cintura de avispa

6

7. Piel de porcelana
8. Piernas largas
9

Juventud en la piel y cuerpo

10. Pelo voluminoso

Figura esbelta y tonificada.
Piel bronceada y suave.
Cabello largo y lacio.

Juventud en la piel y en el cuerpo.

AW

EL PASADO NUNCA FUE TAN NUEVO Y MODERN ':‘

Portada de Vogue Marzo de 2015. Fuente: Vogue Archive.
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CATEGORIAS ANALITICAS

FECHA: DIA/MES/ANO

Marzo de 2015.

Movimiento artistico

Estilo moderno con inspiracion de la
moda retro de los afios 70
Combinaciéon de estilos vintage vy

actuales.

Representacion de tendencia del momento

Se refleja la tendencia de revivii
modas pasadas. En este caso, en el afio
2015, los elementos setenteros como
los abrigos de piel sintética, los
estampados psicodélicos y las prendas

boho-chic estaban en tendencia.

Tipo de imagen.

Fotografia a color.

Autoria

Benny Horne

Identidad de la marca editorial

Vogue es una de las revistas de moda
mas influyentes. La  tipografia
empleada juega el papel mas
importante dentro de la identidad
visual de la revista, siendo la tipografia
“Didot” en color naranja. Esta fuente)
es empleada por su elegancia Y
sofisticacion y es la representacion|
mas absoluta de la marca. También se
emplea la tipografia Bodoni que ayuda
a transmitir lujo y exclusividad. La
tipografia junto con la imagen crea la
coherencia  visual — mundialmente
reconocida.

La combinacién de fuentes clésicas
con fuentes mas modernas permite que
la marca se mantenga en tendencia con

el paso de las décadas.
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Caracteristicas del cuerpo femenino.

La modelo presenta una figura esbelta
y tonificada.

Su cabello es largo y se presenta
suelto, con un aspecto ligeramentg
despeinado y voluminoso, evocando
un look natural y glamuroso.

Su cuerpo es proporcional y acorde a
los estandares
contemporaneos,favoreciendo la

silueta delgada pero de curvas sutiles.

Imagen postural.

La modelo aparece en una postura
relajada tumbada en lo que parece set
el suelo. Se encuentra confiada ycon
una mirada directa a la camara, lo que

transmite seguridad.

Partes del cuerpo representado.

Aparece representada la parte superior

de su cuerpo.

Tipo de ropa.

Estilo de prendas inspirado en los afios
70.

Prendas con detalles de piel sintética,
estampados geométricos y colores
tierra como el marron, naranja y el

beige.

Presencia de complementos.

Pulseras 'y pendientes dorados

complementan el look.

Magquillaje.

Magquillaje neutro en donde se

destacan los ojos y las mejillas.

Estilo de fotografias.

Fotografia colorida con colores célidos
y terrosos que enfatizan el estilo retrg

y la moda de los afios 70.
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Representacion masculina en la imagen.

No hay figuras masculinas.

Estilo de prendas.

Prendas combinadas con elementos
vintage y modernos. Se destaca el uso

de tejidos naturales y un estilo]

boho-chic.

Protagonista de portada.

Gigi Hadid. Una conocidisima
supermodelo internacional prominente]

de la moda contemporanea.

Figura individual o colectiva.

Figura individual.

Estereotipos de la mujer en el mensaje:

Seductora y sexualmente disponible,
Gigi se encuentra en una posturd
sugerente, con una mirada muy directd
y confiada lo que puede interpretarse
como un mensaje de seduccion.
Juventud y Belleza. Esta modelo es
conocida por su juventud y belleza y se
presenta como un icono de belleza
ideal.

Sofisticacion. La moda retro y su posg
elegante transmiten una imagen de

glamour y elegancia.

Estereotipos de la mujer en el cuerpo:

5. Fragilidad corporal

Cintura de avispa

6

7. Piel de porcelana
8. Piernas largas
9

Juventud en la piel y cuerpo

10. Pelo voluminoso

Figura esbelta y tonificada.

Piel impecable. Su piel se muestra
suave y sin imperfecciones.

Cabello largo y voluminoso. Se ve sul
cabello largo y ligeramente despeinado
lo que refleja otro simbolo de ideal de
belleza femenino.

Juventud en la piel y en el cuerpo. Se
enfatiza la creencia de que la juventud
es un componente esencial de la

belleza.
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AND THE ART\
OF GLOBAL !

Lt
DOMINATION

Portada de Vogue Septiembre de 2015. Fuente: Vogue Archive.

CATEGORIAS ANALITICAS

FECHA: DIA/MES/ANO

Septiembre de 2015

Movimiento artistico

Movimiento contemporaneo enfocado
en la diversidad, la inclusion y la

colaboracion creativa.

Representacion de tendencia del momento

La moda y la cultura estaban muyj
influenciadas por el empoderamiento
femenino. La presencia de Beyonc§
simboliza el poder y la influencia y
ademas se refleja la diversidad y I4

fuerza femenina.

Tipo de imagen.

Fotografia a color

Autoria

Fotografia  realizada por  Tyler

Mitchell. Fue el primer fotografo
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afroamericano en fotografiar una

portada de Vogue.

Identidad de la marca editorial

Vogue emplea principalmente la fuente
Didot, con esto se refleja su eleganciaj
y el pilar tan fundamental en identidad|

visual que ha sido para la marca.

Caracteristicas del cuerpo femenino.

La imagen presenta a Beyoncé con su
figura curvilinea, enfatizando su|
figura.

Su cabello es corto y se presenta
mojado y suelto para representar un
poco mas de naturalidad y frescura a la
imagen.

El tamafio de su pecho y sus caderas e
mas acentuado destacando los nuevos
estandares de belleza que favorecen las
curvas naturales de los cuerpos
femeninos.

Sus proporciones son armoniosas Y|

estan bien definidas.

Imagen postural.

Su postura es seria y segura,
transmitiendo seguridad y poder. Su
mano en la cadera y su mirada directaj
refuerzan la imagen de

empoderamiento.

Partes del cuerpo representado.

Aparece representada practicamente de
cuerpo entero. Principal atencion en la
parte superior del cuerpo.

Se pretende dar una mayor atencion 4

su atuendo.

Tipo de ropa.

Vestido  ajustado  con  detalles

decorativos de encaje y relieves que
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acentian las curvas naturales de la
mujer.

Predominan los tonos neutros Y|
dorados para resaltar la elegancia de 14

imagen.

Presencia de complementos.

La imagen emplea joyas sutiles en el
vestido que complementan el look.
Ademas se aprecia una chaqueta maxi
en lentejuelas rojas.

No hay presencia de joyas, sombrero

ni bolso en esta fotografia.

Magquillaje.

El maquillaje es natural para resaltar

asi la belleza de Beyoncé.

Estilo de fotografias.

Fotografia colorida de colores neutros

y elegantes.

Representacion masculina en la imagen.

No existe representacion masculina en|

la imagen.

Estilo de prendas.

Prendas con una combinacion de
elementos modernos y elegantes con
una gran afluencia de detalles
decorativos que aportan  mayor

sensacion de elegancia a la imagen.

Protagonista de portada.

Beyoncé, una artista musical y gran
figura publica reconocida

mundialmente.

Figura individual o colectiva.

Figura individual.
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Estereotipos de la mujer en el mensaje:

Seductora y sexualmente disponible.
La pose y la expresion de la cantante
junto con el vestido ajustado y log
detalles de encaje se interpretan como
simbolos seductores. Sin embargo, 1a
imagen también nos transmite
empoderamiento, poder y confianza,
equilibrando  asi la  sexualidad
reflejada.

Juventud y Belleza. La cantante s¢
presenta como un icono de belleza
ideal.

Empoderamiento y fuerza. La postura
con la que posa transmite el mensajg

de empoderamiento.

Estereotipos de la mujer en el cuerpo:
5. Fragilidad corporal
6. Cintura de avispa
7. Piel de porcelana
8. Piernas largas
9. Juventud en la piel y cuerpo

10. Pelo voluminoso

Figura curvilinea y Tonificada.

Piel impecable. Su piel aparece suave
y sin imperfecciones.

Cabello sano y voluminoso.

Cintura de avispa.
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IENSA EN ROSA
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Portada de Vogue Marzo de 2017. Fuente: Vogue Archive

CATEGORIAS ANALITICAS

FECHA: DIA/MES/ANO -

Abril de 2017.

Movimiento artistico -

Estilo contemporaneo y minimalista
que enfatiza la diversidad y solidaridad

femenina.

Representacion de tendencia del momento -

La moda y la cultura del afio 2017
estaba muy influenciada por el
empoderamiento  femenino y la
visibilidad de la diversidad. En esta
portada se hace un reconocimiento a
una nueva generacion de modelos que

elevan sus voces a un nuevo nivel.

Tipo de imagen. -

Fotografia a color.

Autoria -

Daniel Jackson fue el encargado dg
capturar la esencia y la autenticidad dg
las modelos a través de un estilg

limpio.
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Identidad de la marca editorial

Vogue utiliza principalmente la fuente
Didot para su logotipo, una tipografia
serif que se caracteriza por su

elegancia y alta legibilidad.

Caracteristicas del cuerpo femenino.

La imagen presenta dos modelos con
una figura esbelta y delgada. Se resalta
la elegancia en sus cuerpos.

En cuanto al cabello, una de ellag
presenta  su  caracteristica  mas
destacada que es su cabello rapado,
mientras que la otra mujer presenta un|
peinado hacia atrds. Ambos estilog
reflejan la belleza natural y auténtica.
Las proporciones de ambas modelos
son bien definidas lo que enfatiza un

rasgo muy sexualizado.

Imagen postural.

Ambas se presentan en una postura
segura y empoderada. Una mira
directamente a la cdmara mientras que
la otra mujer le sostiene el brazo en un|

gesto de solidaridad.

Partes del cuerpo representado.

Parte superior del cuerpo, destacando
el rostro, el peinado y el atuendo dg

ambas modelos.

Tipo de ropa.

Adwoa Aboah presenta un vestido
plisado en tonos pastel, mientras que
Cameron Russel lleva un vestido dg
mangas  largas y  abullonadas.
Predominan los colores suaves
neutros como el rosa palo y el blanco.
Las prendas tienen cierto toqug

minimalista.
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Presencia de complementos.

No hay presencia de complementos

visibles.

Magquillaje.

Magquillaje muy natural que resalta la

belleza de ambas modelos.

Estilo de fotografias.

Fotografia con una paleta de colores
neutros y suaves que reflejan el
concepto de elegancia y solidaridad

que se intenta transmitir.

Representacion masculina en la imagen.

No hay representacion masculina en Ia

imagen.

Estilo de prendas.

Prendas de estilo minimalista 'y
elegante, empleando tejidos naturales
colores suaves para destacar la belleza

y autenticidad de ambas modelos.

Protagonista de portada.

Adwoa Aboah y Cameron Russel, dog
modelos reconocidas y con presencia

en el activismo.

Figura individual o colectiva.

Figura colectiva. Se resalta la
solidaridad y la colaboracién entre

mujeres.

Estereotipos de la mujer en el mensaje:

Solidaridad femenina. El titulo “Juntag
hacemos historia” y la postura de las
modelos sugieren un mensaje de
solidaridad y empoderamiento
femenino. Se busca destacar el apoyo
mutuo entre mujeres para desafiar asi
los estereotipos tradicionales qug
promovian la competencia y la
rivalidad.

Diversidad e inclusion. Modelos de

diferentes origenes étnicos y estilos
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personales reflejan el compromiso con

la diversidad.

Estereotipos de la mujer en el cuerpo:

5.

6
7.
8
9

Fragilidad corporal
Cintura de avispa
Piel de porcelana
Piernas largas

Juventud en la piel y cuerpo

10. Pelo voluminoso

Fragilidad corporal. Las figuras tan
esbeltas de las modelos podrian realzar
el estereotipo de fragilidad corporal, 4
pesar de que sus posturas Yy
expresiones transmiten fuerza |
seguridad.

Piel de porcelana. Ambas modelog
tienen pieles impecables.

Juventud en la piel y en el cuerpo.

FEMENINO
S I
UNA |
CELEBRACION
DE LA BELLEZA

INDIVIDUAL
con PALOMA
ELSESSER

H\;“ =
—

Portada de Vogue mayo de 2021. Fuente: Vogue Archive.
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CATEGORIAS ANALITICAS

FECHA: DIA/MES/ANO

Mayo de 2021.

Movimiento artistico

Movimiento artistico contemporaneo
centrado en la inclusion, la diversidad
y la representacion auténtica de laj

belleza.

Representacion de tendencia del momento

En el 2021, la moda hacia un especial
énfasis en la autoaceptacion, la
sostenibilidad y la inclusividad. La
eleccion de Paloma Elsesser, unal
modelo de talla grande subraya tal

tendencia.

Tipo de imagen.

Fotografia a color.

Autoria

Fotografo: Daniel Jackson.

Identidad de la marca editorial

Vogue utiliza principalmente la fuente)
Didot para su logotipo, una tipografia
serif que se caracteriza por sy

elegancia y alta legibilidad.

Caracteristicas del cuerpo femenino.

La imagen presenta a Paloma Elsesser]
con una figura curvilinea y saludable,
representando asi el valor de los
volimenes corporales naturales.

Su cabello se presenta recogido pero s¢
aprecia la largura del mismo. Este estd
ondulado lo que afiade un toque de
elegancia, frescura y naturalidad.

Sus caderas son acentuadas

proporcionales a su linea corporal.
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Imagen postural.

Aparece en una postura segura Y
empoderada, con una expresion seria

que transmite confianza y poder.

Partes del cuerpo representado.

Visible corporalmente entera.

Tipo de ropa.

Conjunto de falda larga con abertura yj
crop top de camisa. Ambos resaltan la
figura de la modelo.

Tonalidades blancas para resaltar laj
elegancia.

Sandalias de tacon que complementan|

el conjunto.

Presencia de complementos.

No hay joyas visibles.

Magquillaje.

Magquillaje natural que resalta la

belleza propia de la modelo.

Estilo de fotografias.

Fotografia con una paletal
predominante de colores neutros Y
suaves que refuerzan la elegancia y el

mensaje de belleza individual.

Representacion masculina en la imagen.

No hay presencia masculina en la

imagen.

Estilo de prendas.

Prendas minimalistas y elegantes con|
empleo de tejidos naturales junto con

colores neutros.

Protagonista de portada.

Paloma  Elsesser, una  modelo

reconocida y defensora de la moda.

Figura individual o colectiva.

Figura individual.
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Estereotipos de la mujer en el mensaje:

Celebracion de la Individualidad. El
titulo de “Femenino singular” y laj
postura de Paloma Elsesser ensalzan
un mensaje de belleza individual.

Inclusividad y Diversidad. La eleccion
de esta modelo de talla grande y d¢
origen mixto resalta el compromiso

con la diversidad y la inclusion.

Estereotipos de la mujer en el cuerpo:

5. Fragilidad corporal

Cintura de avispa

6
7. Piel de porcelana
8. Piernas largas

9

. Juventud en la piel y cuerpo

10. Pelo voluminoso

Figura Curvilinea y Tonificada.
Piel impecable.

Juventud en la Piel y en el Cuerpo.
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Portada de marzo de 2024. Fuente: Vogue Archive

CATEGORIAS ANALITICAS

FECHA: DIA/MES/ANO

Marzo de 2024.

Movimiento artistico

Movimiento artistico contemporaneo
que combina elementos futuristas con

fantasia.

Representacion de tendencia del momento

Exploraciéon de temas de fantasia y I
reinterpretacion de tendencias pasadag

con un enfoque futurista.

Tipo de imagen.

Fotografia a color con diversos efectos
de iluminacion que crean una imagen

impactante y moderna.

Autoria

Elizaveta Porodina.

Identidad de la marca editorial

Vogue emplea la fuente Didot para su
logotipo, una tipografia que dota afio
tras afio a la marca por su elegancia y

alta legibilidad.
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Caracteristicas del cuerpo femenino.

Se presenta a Lila Moss con su figura
alta, esbelta y estilizada.

Su cabello se encuentra recogido y estd
tefiido de color verde.

No se ve definida su figura a través de|

la vestimenta.

Imagen postural.

La mujer Lila Moss aparece
representada en una postura elegante yj
seria. Su expresion facial transmite

misterio.

Partes del cuerpo representado.

Parte superior del cuerpo.

Tipo de ropa.

Vestimenta futurista con elementos de
fantasia. El vestido es ajustado y tiene
detalles muy extravagantes que juntoj
con los efectos de iluminacion se crea
una atmosfera onirica.

Los colores que predominan en la
prenda son en tonalidades azules Yy

metalizadas.

Presencia de complementos.

No hay presencia de complementos en

la vestimenta.

Magquillaje.

Magquillaje dramatico y futurista para
enfatizar la imagen. El maquillaje estd
aplicado en tonalidades azules, rosas yj

verdes que dan sensacion de fantasia.

Estilo de fotografias.

Fotografia colorida con efectos de

iluminacion futurista.

Representacion masculina en la imagen.

No hay representaciéon masculina en la

imagen.
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Estilo de prendas.

Prendas (body y medias) con un estilo
futurista que refleja la alta costura. Se¢
emplean materiales innovadores para

generar una portada impactante.

Protagonista de portada.

Lila Moss, una modelo emergente

reconocida en el mundo de la moda.

Figura individual o colectiva.

Figura individual.

Estereotipos de la mujer en el mensaje:

Innovacion y Creatividad. Se sugiere
un mensaje de creatividad
exploracion de la moda. El titulo “La
moda es un juego” enfatiza el mensaje.
Belleza Futurista y Sofisticada. Se
refleja una vision futurista de la nuevaj

belleza.

Estereotipos de la mujer en el cuerpo:

5. Fragilidad corporal

Cintura de avispa

6

7. Piel de porcelana
8. Piernas largas
9

Juventud en la piel y cuerpo

10. Pelo voluminoso

Figura esbelta y estilizada. La portada
muestra una figura esbelta y estilizada
Un estereotipo muy comun en la moda
de la alta costura.

Juventud en la piel y el cuerpo. Su
apariencia  juvenil refuerza estg
estereotipo en la belleza.

Piel impecable.

Piernas largas. Aunque sus piernas noj
se vean fotografiadas al completo s¢
pueden intuir por el tipo de imagen que

se nos presenta.
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