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"La historia nos ha ensefiado que cuando los derechos humanos se ven amenazados por ideologias

extremas, la humanidad sufre." - Kofi Annan



Resumen

En este presente trabajo he realizado un estudio de las redes sociales de partidos calificados
como de ultraderecha en tres paises europeos diferentes: Vox en Espafia, Alternative fiir
deutschland en Alemania y Fidesz en Hungria. Con la finalidad general de conocer sus formas
de impacto en las redes sociales, he tratado de ahondar en varios aspectos que configuran los
cuatro objetivos principales, relacionados con el uso de la palabra, los elementos graficos, las

noticias falsas y el analisis de las cuentas de dichos partidos.

Con una metodologia selectiva de muestras exploratorias y descriptiva de los citados
elementos, he tratado de aportar al propdsito de encontrar, comprender y visualizar las
diferencias y similitudes en la comunicacién que estos partidos comparten entre si, partiendo
de unaideologia muy similar y sefialada por el enfoque de Derechos Humanos como una clara

amenaza para la humanidad.
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Abstract

In this present work | have carried out a study of the social networks of parties classified as
far-right in three different European countries: Vox in Spain, Alternative fir deutschland in
Germany and Fidesz in Hungary. With the general purpose of knowing their forms of impact
on social networks, | have tried to delve into several aspects that make up the four main
objectives, related to the use of the word, graphic elements, fake news and the analysis of

the accounts. of said parties.

With a selective methodology of exploratory and descriptive samples of the aforementioned
elements, | have tried to contribute to the purpose of finding, understanding and visualizing
the differences and similarities in the communication that these parties share with each
other, from a very similar ideology indicated by the approach to Human Rights as a clear

threat to humanity.
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Justificacion

He optado por realizar este trabajo motivado por mi interés en el resurgimiento de partidos
ultraderechistas en la mayoria de las democracias europeas en las ultimas décadas. Si bien,
para limitar de forma realista la indagacidn, voy a realizar un acotamiento para estudiar este
fendmeno en su reflejo en las redes sociales a un periodo mucho mas breve, los ultimos cinco

afos?.

Al estudiar y explorar aspectos concretos de este fenédmeno, busco comprender los cambios
sociopoliticos que afectan a las sociedades analizando, especificamente, estos elementos de
la comunicacidon. Me resulta fascinante acercarme a la influencia que un modo u otro de
comunicar pueden ejercer sobre la opinidn publica, teniendo en cuenta el pais y contexto
sociohistérico en el que nos encontremos. Personalmente, también quiero fundamentar mi
preocupacion por el auge de los partidos con ideas antidemocraticas, totalitarias y

abiertamente fébicas contra diversos colectivos y grupos sociales.

Adicionalmente, debido a mi formacidon en el grado de Publicidad y Relaciones Publicas, la
eleccién voluntaria de este trabajo me parece una excelente manera de conciliar mi

formacidén con un tema de mi agrado e interés.

1 introduccion al estudio: presentacion de objetivos y metodologia

El objetivo general de esta investigacidn es aproximarse a las estrategias de comunicacién que

acompafian el resurgimiento de los partidos de ultraderecha en Europa.

He realizado una seleccion de tres partidos politicos con diferencias culturales y territoriales

gue justifican su seleccidon, como se explica en el apartado de metodologia, Vox (Espana),

! La crisis econémica derivada del crack financiero de 2007 en EEUU tuvo en Europa su correlato
correspondiente como crisis de deuda, obligando a los paises mas endeudados a someterse a rescates
financieros y programas de ajuste, lo cual trajo dramaticas consecuencias a paises como Grecia, y que
se asocia claramente con un repunte importante de una extrema derecha de corte clasico que tendra
también protagonismo en paises como Chipre o Hungria, entre otros (Pefia Gonzalez, 2019).



Alternativa para Alemania (Alemania) y Fidesz - Unidén Civica Hungara (Hungria). El periodo
temporal en el que he realizado un andlisis ad hoc de algunos aspectos de su impacto en las
redes remite a los primeros afios de la segunda década del siglo XXI, desde el afio 2021 hasta

el 2024.

Para desarrollar este objetivo, he planteado tres metas especificas que desarrollan a su vez

diferentes metodologias técnicas para poder alcanzar los objetivos concretos planteados:

El objetivo especifico 1 indaga sobre la retdrica y el discurso usado por estos partidos en las
redes sociales, analizando el tipo de lenguaje empleado, el estilo de comunicacion y el uso del
lenguaje (calificativos, apelativos, etc...) en que los partidos se expresan en sus discursos

publicos, especificamente en la red social Instagram.

Para alcanzar este objetivo, llevé a cabo una busqueda en diversas publicaciones de Instagram
de cada partido politico desde enero de 2024 hasta febrero de 2024, considerando una

clasificacién de palabras clave, temas y el tono utilizado para dirigirse a su audiencia.

He seleccionado Instagram como plataforma principal debido a su considerable influencia en
personas de mi grupo de edad (20-35 afos), respaldada por mi conocimiento en su uso. Al
seleccionar Instagram, la comunicacidon que se estudia responde a un perfil de edad joven?.
Esto implica que la comunicacién analizada remite a un perfil de edad especifico asociado a
las nuevas generaciones de la ultraderecha. Ademads, todos los partidos politicos que he
examinado cuentan con un perfil activo en esta red social, lo cual facilita el analisis y
seguimiento de sus actividades en la plataforma. (Vox - Espafia, Alternative fiir Deutschland -

Alemania, Fidesz-Unidn Civica Hungara - Hungria).

El objetivo especifico 2 se interesa por el uso especifico de medios visuales. Para ello, examiné

el empleo de las imdagenes, los memes y otros elementos visuales para transmitir mensajes,

2 Segun el estudio publicado por IAB Spain a los jovenes, la red social Instagram les resulta tan atractiva
porque es un medio agil, facil y dindmico para comunicarse y posicionarse socialmente, ademas de
para estar al dia de los temas que a cada usuario pueda interesarle. (Consumer, 2020).


https://iabspain.es/estudio/estudio-anual-de-redes-sociales-2019/

planteando una posible clasificacién en las pautas de uso. También me centré en la red social
Instagram y en los andlisis de los perfiles activos de los grupos politicos, desde enero de 2021

hasta febrero de 2024.

Acotando publicaciones de Instagram (en este caso de enero 2022 a febrero 2024), he
estudiado aspectos relevantes para la comunicaciéon audiovisual como son los colores, la
tipografia y las imagenes que emplea cada partido politico, considerando que estas elecciones
tienen un sentido y significado expresivo y comunicativo. Me he detenido también en el uso
de medios visuales de ataque3, hacia partidos o colectivos minoritarios a los que estos

partidos no muestran su apoyo.

Como se apreciara en el epigrafe de resultados, se han realizado tablas de medicién para
registrar la presencia o ausencia de los indicadores que detallo en la metodologia. Ademas,
adjunto pruebas reales de los perfiles para contrastar la informacion encontrada. Estas tablas
de medicion ofrecen una gran facilidad visual al momento de observar las diferencias y

similitudes que se presentardn en la seccidn de resultados.

El objetivo especifico 3 se centra en observar la difusion de la desinformacion. Para ello, he
realizado una investigacion sobre si los partidos de ultraderecha estdn involucrados en la
propagacion de informacién errénea o noticias falsas a través de prensa digital o redes
sociales. He llevado a cabo una busqueda y comparacién de noticias con la informacién
proporcionada por los medios digitales, con el fin de evidenciar el caracter de dichas

informaciones.

En cuanto a metodologia de este objetivo, he seleccionado una muestra acotada de ocho
noticias y/o afirmaciones falsas que han sido puestas de manifiesto por los colectivos o
personas afectadas, al tratarse de un tema de relevancia en el pais, desde enero de 2021 a

diciembre de 2023.

3 “"Medio visual de ataque” es un concepto de elaboracién propia utilizado para referirse a elementos
visuales como el meme que son utilizados para atacar a colectivos con los que el partido no concuerda
ideolégicamente.



El objetivo especifico 4 indaga sobre los sequidores y la interaccion de los usuarios de las redes.
Para ello, he seleccionado una muestra de los seguidores de los partidos en la red social
“Instagram’’, monitorizando asi la retroalimentacién de los seguidores hacia el contenido

desde marzo de 2024 a junio de 2024.

Para ello, he hecho uso de la herramienta como motor de busqueda ““Social Blade’ "4, que me
aporté datos sobre los perfiles de Instagram de las cuentas de los partidos politicos.
Concretamente, se ha tenido en cuenta el nimero de seguidores, el total de likes y
el”engagement”> producido de la cuenta. No obstante, aportaré el mayor nimero de datos
que la plataforma ha podido ofrecerme, teniendo en cuenta sus limitaciones y la ausencia de
informacidén sobre algunos datos relevantes, como es el caso del perfil sociodemografico de

los seguidores.

4 Social Blade es un sitio web que rastrea estadisticas y analisis de redes sociales. Social Blade rastrea mas
notablemente la plataforma de YouTube, pero también tiene informacion analitica sobre Instagram, Twitter,
Facebook, Mixer, Dailymotion y DLive. Social Blade funciona como un tercero en las respectivas plataformas de
redes sociales (https://es.wikipedia.org/wiki/Social_Blade, 11 de marzo de 2024).

5Engagement es un término original del inglés que, en espafiol, se usa para determinar el compromiso que se
establece entre una marca y su audiencia en las distintas comunicaciones que producen entre si. Engloba
interaccion constante, confianza e, incluso, empatizar con los valores, percepciones y mensajes de la misma.
(Mafra, Erico, 2020)
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2. Marco tedrico y contextual

Para acompaiiar esta indagacidn, me planteo presentar brevemente algunos de los aspectos
relevantes para los objetivos propuestos como son: por un lado, destacar el relevante impacto
de la comunicacién politica en las sociedades contempordneas y, en el marco de estas,
especificamente, de las estrategias de comunicacién. Y, por otro lado, presentar también de
forma 4gil, el contexto histérico y contemporaneo de los tres partidos cuya comunicaciéon en

redes es objeto de este analisis.

2.1 Impacto de la Comunicacion politica en la Sociedad

La comunicacién politica es un campo de estudio interdisciplinario que se centra en el
intercambio de informacidn, ideas y mensajes relacionados con la politica y el gobierno. Esta
comunicacion puede darse entre distintos actores, como politicos, medios de comunicacién

o ciudadanos. (Estrategos, 2023).

La aparicién y crecimiento de partidos de ultraderecha en el espectro politico contemporaneo
ha motivado un creciente interés por comprender y analizar sus estrategias de comunicacién,
especialmente en el dmbito digital. No obstante, la incursidn de los medios de comunicacién
en el escenario politico ha originado un espectaculo que establece un cambio en las relaciones
entre el liderazgo politico y la comunicacién politica (Pasquino, 1990). De igual manera, la
incorporacion de los medios masivos de comunicacién en esta, permite la aparicion de la
personalizacion del liderazgo politico, cuya estrategia se basa en que la personalidad de sus
protagonistas actua como una lupa mediatica acentuada en el individuo politico. (Quevedo,

citado por Restrepo-Echavarria, 2018).

La progresiva digitalizacién de la comunicacién ha dado lugar a dos consecuencias directas en
el dmbito de los medios de comunicacién. En primer lugar, se observa que los jévenes estan
abandonando gradualmente la televisién en favor de internet y las redes sociales como sus
principales fuentes de informacién sobre asuntos politicos (Gémez de Travesedo Rojas y Gil
Ramirez, 2020). Por otro lado, esta transformacién ha generado lo que se conoce como una
"televisidon liquida", caracterizada por mediciones de audiencia que trascienden las

convencionales, considerando el consumo asincrono o en segundas pantallas (Quintas-Froufe
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y Gonzalez Neira, 2016). Ademas, las principales corporaciones audiovisuales, como
Atresmedia, Mediaset y RTVE, se han sumergido en servicios que ofrecen un consumo mas
personalizado para el espectador. Esto tiene implicaciones significativas en los efectos sobre
las audiencias, especialmente en la construccién social de las emociones. (Cazorla, A,

Montabes J. y Lopez-Lépez, P. C. (2022).

2.2 Efecto de las estrategias de comunicacién

Los efectos son el fin para el que se hace algo (3ra. acepcion. RAE, 2024). Las estrategias de
comunicacidn son realizadas con el propdsito de crear un cambio en el receptor de esta
comunicacion. La comunicacion politica tiene como principal propdsito suscitar un cambio en
favor del partido politico que comunica, intentando hacer asi mds propenso al receptor hacia
los ideales de este, participando en sus actos, compartiendo sus mensajes y, por supuesto,

entregando su voto cada vez que hay elecciones.

Entre los efectos producidos por las comunicaciones de partidos de ultraderecha podemos
destacar el aumento de la polarizacién y la division social, dando via libre al rechazo
multicultural. Adema3s, la desinformacion actia como factor potenciador de los mismos y
como mecanismo que exacerba la inestabilidad politica y social, llegando a poner en riesgo el

debilitamiento de la democracia contemporanea. (Arteaga, 2021).

En esta nueva comunicacidn politica a través de las redes, la apelacidn a las emociones es un
componente vital, relacionado con la busqueda de una captacidon personalizada”. Estas
emociones a menudo son interpeladas con mensajes que apelan al miedo (a la otredad) y a

la culpabilizacién de determinados colectivos sociales.”
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Tabla nimero 1

Verbatin de ejemplos sobre frases de lideres de partidos de ultraderecha

Eric Zemmour (Francia):

"Francia podria convertirse en republica islamica si seguimos en

esta direccion (Ballester, José Maria - Diario El Debate, 2023)

Viktor Orban (Hungria):

"La tolerancia, no obstante, no significa que apliquemos las
mismas normas para la gente cuyo estilo de vida es diferente al

nuestro" (El Confidencial, 2019)

Santiago Abascal

(Espaia)

"Hoy se congrega aqui la Ceuta decente, la que madruga, trabaja,
cumple la ley y paga sus impuestos, desea seguridad, progreso
desarrollo econdémico y defiende nuestra soberania e identidad

espafiola" (Pina, 2023).

Jarostaw Kaczynski

(Polonia):

"Estamos tratando con un ataque directo a la familia y a los nifios:
la sexualizacion de los nifios, todo el movimiento LGBT, el género.
Esto es importado, pero hoy en realidad amenazan nuestra
identidad, nuestra nacién, su continuacién y por lo tanto el Estado

polaco" (Gera, Vanesa, 2019 - Diario APNews)

Fuente: Red social Instagram. Consultado en 13/04/2024

2.3 Contextualizacion y origen histdrico de la comunicacion de la ultraderecha en Europa

La comunicacion de la ultraderecha en Europa ha evolucionado a lo largo del tiempo,

influenciada por diversos factores historicos, sociales y politicos. Es esencial contextualizar

este fendmeno brevemente para comprender su origen y desarrollo.

El origen de los movimientos de extrema derecha en Europa se remonta al siglo XIX, con el

surgimiento de elementos contrarios a los valores de la Revolucion Francesa (1789), como el
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absolutismo mondrquico, la reacciéon de la tradicidn catdlica y del nacionalismo conservador.
Los politicos opuestos a los nuevos valores se sentaban en el lado derecho del parlamento
francés, mientras que los liberales y republicanos se situaban en la parte izquierda del
hemiciclo. La disposicidon de estos asientos dio origen a las expresiones "derecha" y "extrema

derecha" (Fuentes y Pala, 2023).

El término “ultraderecha” a menudo se presenta para la opinidn publica como un concepto
vago y muy dificil de clarificar, pero esta palabra es un concepto social de uso comun,
Proviene, ademas, de un origen histérico claro que no es aceptado a menudo por los partidos
gue corresponden a esa etiqueta social, por las particularidades que a este se le atribuye. De
hecho, en la mayoria de los casos, este tipo de partidos suele preferir otras etiquetas como
"de extrema necesidad" o "de sentido comuin"®. No obstante, el término, en su acepcidn
politica y académica, hace referencia a las ideas mas radicales, conservadoras y nacionalistas

del ala derecha del espectro politico.

En el siglo XX, la extrema derecha europea se desarrollé en dos corrientes principales: el
fascismo y el nazismo. El fascismo, nacido en Italia en la década de 1920, se caracterizaba por
su nacionalismo extremo, su culto a la violencia y su rechazo a la democracia. Por su parte, el
nazismo, que surgio en Alemania en 1933, era una forma mas radical de movimiento fascista

basada en ideologia racista y antisemita. (J. Rodriguez Jiménez, 2006).

®Estos términos se mencionan concretamente en la pagina web oficial del partido politico Vox. Fuente:
https://www.voxespana.es/espana/que-es-vox . (Consultado el 28 de febrero de 2024)
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Imagen 1. Reunién entre los dictadores Francisco Franco y Benito Mussolini (1941)

Fuente: www.gedar.eus Fecha de consulta: 28/04/2024

La Segunda Guerra Mundial, protagonizada especial e inicialmente por el intento de auge
politico e imperialista de la ultraderecha alemana e italiana en Europa (a los que después se
une Japon), marcé un punto de inflexién en la historia de la extrema derecha europea. Tras
la derrota del nazismo, los movimientos de extrema derecha fueron prohibidos o marginados
en la mayoria de los paises europeos. Sin embargo, en la década de 1960, la extrema derecha
resurge en algunos paises, como Francia, Italia y Alemania asociado al descontento de la clase

politica tradicional y el aumento de la precariedad y la inmigracién (lglesias, 2019).

En Espaia, tras el golpe de estado del aifio 1936 y el desencadenamiento de una terrible
guerra civil que durd hasta 1939, la extrema derecha se hizo con el poder y lo extendid hasta
1978, siendo la dictadura militar y posteriormente el gobierno autoritario mas largo de gran
parte de la historia europea. El jefe de gobierno, el General Francisco Franco, fue co-aliado de
Hitler y Mussolini, los lideres nazi y fascista de los movimientos ultraderechistas. Espafia no
intervino en la guerra mundial, pero co-ayudd en muchos sentidos y cuando ambos lideres
cayeron, Espafia se mantuvo en el llamado franquismo (una dictadura de ultraderecha a la

espafola) quedando aislada del resto del mundo en una autarquia politica.

Hoy en dia, los movimientos de extrema derecha han experimentado una transformacion,

llegando a adaptarse a las dindmicas politicas y a la actual sociedad contempordnea. A través
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de estrategias de comunicacién modernas y la utilizaciéon de plataformas digitales y redes
sociales, estos grupos politicos han logrado posicionarse en el centro del debate politico,
abordando temas como la inmigracién como amenaza, la identidad cultural como valor en

peligro y la relacion peligrosa con las instituciones internacionales.

Imagen 2. Manifestacion fascista en Montjuic, Barcelona el 12 de octubre de 2022

Fuente: www.publico.es Fecha de consulta: 28/04/2024

Este fendmeno refleja la complejidad de la interaccidn entre la historia pasada y los desafios
presentes, destacando la necesidad de comprender y abordar los factores que alimentan el
resurgimiento de la extrema derecha en la Europa actual. (L.Leibe, Steible, B, A, Diaz Pagés,

A, Sueiro Monje, 2019).

2.4. Anadlisis de los partidos de ultraderecha europea en la actualidad.
Los partidos politicos de ideologia ultraderechista han tenido una gran evolucién a su favor

en los ultimos afios. (Lopez, 2023) Han pasado de ser practicamente marginales, a ser lideres

o clave en muchas formaciones de gobierno en la Europa actual.
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Estos partidos conservan ciertos rasgos de sus predecesores, aunque de manera mas
atenuada, ya que la democracia existente en la amplia mayoria de paises europeos impone
ciertos limites. No obstante, en la actualidad podemos distinguir una derecha radical no
violenta que aboga por la democracia y una extrema derecha antidemocratica, violenta vy,
normalmente, fragmentada. (Mudde, 2021). En cualquier caso, el auge de la ultraderecha
plantea un desafio para las democracias europeas, ya que estos partidos representan una
amenaza para valores fundamentales como la tolerancia, el respeto, la igualdad vy la

diversidad.

Se plantea que esta explosién esté ligada con los procesos de fragmentacion de las
identidades colectivas, la precariedad laboral, la pérdida del reconocimiento de determinadas
categorias y grupos sociales, y los cambios relacionados con los procesos de globalizacidn

(Diez Garcia, Sribman Mittelman y Merigé Puig, 2021).

Sin duda, uno de los motores principales de la extrema derecha es la negacion de otras formas
de ser. Su “ser” se restringe a su definicién exclusivista de un colectivo, una nacién, un grupo
étnico, con una serie de caracteristicas culturales, ideoldgicas, absolutamente reconocibles y
delimitadas, y que Unicamente estan representadas en ellos. Todo lo que difiere y se sale de
esos limites es negado como posibilidad y planteado como un enemigo, dejando espacio poco
espacio o ninguno a la diversidad cultural en todos sus ambitos. (Benavides. Antonio y

Emanuele Toscano, 2021).

Entre los numerosos mecanismos psicologicos que utilizan estos partidos hoy en dia podemos
destacar el uso de la sugestion’ dirigida a estimular las conductas de masas. Otro elemento
es la repeticion de la mentira (Una mentira repetida mil veces se convierte en una verdad).
Como ejemplo de este ultimo caso podriamos mencionar a Donald Trump un uno de sus

discursos mas extremos, similar a los de la ultraderecha, sobre la crisis mundial del

’ La sugestion es un fenémeno en el que una idea o creencia se implanta o refuerza en la mente de
una persona a través de la comunicacion, lo que puede resultar en cambios de comportamiento o
percepciones de acuerdo con la idea sugerida. Se reconoce como un concepto significativo tanto en la
psicologia como en la medicina, particularmente en areas como la psicologia clinica, la psiquiatriay la
neurologia. (Fuente: Clinica Universidad de Navarra. Fecha: 16/04/2024)
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coronavirus de 2020 (Covid19). Trump repitié una y mil veces que la crisis en su pais estaba
totalmente bajo control. Un afio después de estas afirmaciones, 386.000 estadounidenses

habrian muerto por causas atribuidas al virus (Aguirre, Mariano, 2020).

Como ejemplo ligado al concepto de la racionalidad simplificada, me gustaria mencionar el
caso de Ramon Tamames, conocido exdirigente del Partido Comunista Espafiol (PCE) y su
conocido apoyo a Vox como actor vinculado al intento de mocién de censura del gobierno
actual®. Tras la lectura de una carta abierta escrita por 35 exalumnos de la facultad de
economia, nos planteamos cémo es posible que una persona tan formada y cualificada apoye
ahora a un partido tan alejado de sus pardmetros durante largos afios. Pero lo relevante aqui
no es el cambio de convicciones ideoldgicas de Tamames, sino el uso que Vox le da a Tamames
como un intento de racionalizacion de una légica argumental de polarizacién, asociada a los
recursos basicos del chivo expiatorio y la culpabilizacién de la otredad, que posiciona al

partido como sencilla y radical solucidn salvadora.

3. Desarrollo metodoldgico: analisis de Partidos Politicos seleccionados

El objetivo especifico nimero 1 indaga sobre los temas, el tono y las palabras clave utilizadas
en la estrategia de comunicacién del partido por medio de la red social Instagram. Para
aproximarme a una posible clasificacion analitica, elaboré unas tablas de medicidén acotando

los temas, el tono y las palabras clave mas utilizadas durante la primera semana del mes de

febrero del afio 2024.
Tabla 2. Numero de publicaciones en la red social Instagram: 2024
Vox AfD Fideszhu
Total Publicaciones
Instagram 2024 430 264 361

Fuente: Elaboracion propia. Acotacion 123semana febrero 2024.

Fecha de publicacion: 22/04/2024

8Fuente:https://www.eldiario.es/opinion/tribuna-abierta/carta-abierta-profesor-maestro-don-ramon-
tamames-don-ramon-diguem-no_129 10033869.html
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Tabla 3. Muestra acotada de tonos en primera semana del mes de febrero de 2024

TONOS VOX AfD Fidesz
AGRESIVO 14 6 8
DIRECTO 19 8 10
CONSERVADOR 22 8 12
RADICAL 14 7 9
CONTUNDENTE 15 8 12
INTOLERANTE 17 6 10
TOTAL PUBLICACIONES 31 11 12

Fuente: Elaboracidn propia. Acotacién 13semana febrero 2024

Fecha de publicacion: 22/04/2024

Las tablas sintetizan una observacién en el que, centrandonos en el partido espafiol, podemos

observar como el partido politico Vox destaca por su tono conservador, fundamentado en un

acercamiento a las tradiciones espafiolas como la tauromaquia y a los valores cristianos

presentes en algunas de sus publicaciones. También tiene un tono directo puesto que siempre

apela explicitamente al receptor que tiene que sentirse identificado en la publicacién, tanto

si es un ataque como un alegato. Generalmente, son ataques contra el lider del actual

gobierno espanol, Pedro Sdnchez o alguno de sus socios. El partido alemdn, por su parte, tiene

un tono contundente y mas directo especialmente respecto a la inmigracion, siendo muy

tajante en su postura y en afirmar datos que, a su modo de ver, asi la respaldan. En sentido

similar, el Fidesz posee un tono contundente e intolerante respecto a la inmigracién y las

politicas europeas.
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Tabla 4. Principales temas por tratar en la red social Instagram.

TEMAS VOX AfD Fidesz
IDENTIDAD NACIONAL 15 8 6
PATRIA 22 4 7
FAMILIA 4 2 1

LEY Y ORDEN 24 7 2
PROTECCIONISMO 20 7 4
UNION EUROPEA 10 0 7
BRUSELAS 3 0 3
TOTAL PUBLICACIONES 31 11 12

Fuente: Elaboracion propia. Acotacion 123semana febrero 2024.

Fecha de elaboracién: 15/04/2024

En el partido Vox, se destacan temas recurrentes como la patria, la ley y el orden. La
agrupacion se enfoca en relacionar la inmigracion con la falta de seguridad ciudadana, al
criminalizar a los inmigrantes y considerarlos responsables de muchos de los problemas
actuales del pais. Por otro lado, Alternativa para Alemania resalta al abordar temas como la
identidad nacional, el proteccionismo y la ley y el orden, mostrando claras similitudes con
Vox. En cuanto al partido hungaro, aborda en cierta medida temas similares, pero realiza una

fuerte critica hacia la Unién Europea y las leyes impuestas por Bruselas.
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Tabla 5. Palabras clave seleccionadas

PALABRAS CLAVE VOX AfD Fidesz
ESPANA 19 0 0
ALEMANIA 0 4 0
HUNGRIA 0 0 7
FRONTERAS 12 5 0
INMIGRACION 10 4 6
TOTAL PUBLICACIONES 31 11 12

Fuente: Elaboracion propia. Acotacion 183semana febrero 2024.

Fecha de elaboracién:15/04/2024

En cuanto a las palabras clave, Vox lidera en sus apelaciones a las fronteras, que también le
resultan inquietantes a AfD. Mientras que Fidesz lo hace en cuanto a la inmigracién en
general. No obstante, todos mantienen como palabra clave de interés la inmigracidn,
confirmando, una vez mas, las muchisimas similitudes que podemos ver en la comunicacion

e ideologia entre los tres partidos politicos.

La retdrica y el discurso del partido politico de Vox en la red social Instagram se caracteriza
por su tono directo e intolerante®. El partido utiliza un lenguaje sencillo, eficaz y muy directo,
dirigido a un publico generalmente joven. Como podemos ver en el cuadrante de

publicaciones, el partido se encuentra muy activo en la red social Instagram habiendo colgado

9 Intolerante: Que no respeta las opiniones, ideas, creencias o costumbres que no corresponden con
las propias. (Wikcionario, 2024).
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en lo que llevamos de afio 430 publicaciones. Segun Postcron (2023), lo recomendable es

publicar entre 3 y 4 publicaciones por semana y no mas de una al dia (Skaf, Eugeni, 2023).

En cuanto a los temas mas recurrentes, estos suelen apelar la ley y el orden, la patria y el
proteccionismo, ademas del sefialado y tan recurrente aspecto inmigratorio. El partido se
presenta como el Unico que puede proteger a Espafia de la "invasién" de inmigrantes que
denomina ilegales. Vox utiliza un lenguaje alarmista y xenéfobo para generar miedo y rechazo
a la llegada de personas extranjera a nuestro pais. “Espafia no tiene la obligacion de atender

a 400 millones de inmigrantes” (Espinosa de los Monteros, 2018).

La importancia de los valores tradicionales es destacada por Vox, presentandose como un
gran defensor de la familia, la religidn y la cultura arraigada en la tradicion. Utiliza un discurso
conservador y tradicionalista para criticar los cambios sociales y culturales que percibe como
perjudiciales para Espafia. La defensa de la unidad nacional es otro pilar fundamental para el
partido en su comunicacién en las redes, que se posiciona como el protector de la integridad

de Espaiia frente a las amenazas del separatismo y el multiculturalismo.

El discurso del partido ultraderechista aleman Alternativa para Alemania se basa en una
comunicacion patridtica fundamentada en datos, opiniones y recortes de discursos politicos.
La suma de todo ello da lugar a una comunicacién muy directa que apela directamente al
publico objetivo del partido. Entre los temas mas recurrentes, nuevamente encontramos la
inmigracion. El partido mantiene firmemente la creencia de que los inmigrantes ya han
superado en beneficios sociales a las personas nativas del pais germano y hace de eso el hilo

central de la comunicacion politica del perfil.

Por el contrario, el perfil de Instagram de Fidesz (Partido Hlingaro) se caracteriza por destacar
un contenido diverso sobre la agenda politica de los lideres del partido. Este contenido, se
centra en las acciones del partido, como mitines, eventos y reuniones. Su tono es directo y
conservador, dejando mostrar su opinion de la forma mas contundente posible. Ademas, el
partido aprovecha la plataforma Instagram para difundir su mensaje politico, promover sus

politicas y criticar a sus oponentes, adoptando un tono notoriamente agresivo. Es destacable
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gue los mensajes se enfoquen en criticar el “globalismo” ejercido por la Unién Europea, que
constituye un tema recurrente en su discurso. Este partido se opone a la libertad de
movimientos y al traslado de competencias europeas hacia Bruselas, la ciudad que alberga las
instituciones europeas mds importantes y lo considera una clara amenaza a su soberania e

identidad nacional.

El objetivo especifico numero dos se acerca al uso de los elementos visuales realizado por los
partidos politicos en la red social Instagram. Para ello se analizé el uso de simbologia y meme

en publicaciones concretas.

3.1 Vox, dios, patria y familia
En primer lugar, en su retérica, Vox emplea un tono patridtico y nacionalista para exaltar los

valores fundamentales de la nacién espafiola.

Imagen 3. Publicacion del partido Vox en Instagram con fecha 06/01/2024

@ vox_es @

.‘ip\

oQyvy W
Liked by _psc8 and others

vox_es Feliz Dia de Reyes y feliz dia de la #PascuaMilitar a
todos nuestros soldados que arriesgan su vida en defensa
de nuestra unidad, soberania y libertad.

iQué mejor ejemplo de esfuerzo, entrega y sacrificio que
ellos!

Fuente: Instagram Vox Espafia. Consulta: 12/04/2024

23



La seguridad nacional ocupa un lugar destacado en el discurso del partido politico,
presentdndose como la Unica opcidn capaz de garantizar la proteccion de los ciudadanos
mediante politicas firmes en defensa de las fronteras. Vox emplea un lenguaje contundente
y enérgico para condenar el aumento de la delincuencia, atribuyéndole principalmente a la

falta de vigilancia en las fronteras y a la inmigracién.

Imagen 4. Publicacion del partido Vox en Instagram con fecha 26/02/2024

VOX vox_es @

Fuente: Instagram Vox Espafia. Consultado el 26/02/2024

En la red social Instagram del partido politico Vox Espafia podemos observar gran cantidad de
infografias de tipo de meme'® como esta que se muestra en la parte superior. El meme es un
elemento muy recurrente en muchas publicaciones y como simbolo de ofensa y parodia

generalmente, hacia el equipo de gobierno actual del Estado Espaiiol.

10 Meme (Segunda acepcién Rae, 2024): Imagen, video o texto, por lo general distorsionado con
fines caricaturescos, que se difunde principalmente a través de internet.
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Imagen 5. Meme de critica al bipartidismo con fecha 12/17/2023

@ vox_es @

El'bipartidismo discutiendo
en el Congreso por/cual
de ellos roba mas...

Qv W

Fuente: Instagram Vox Espafia. Constado el 12/03/2024

Imagen 6. Meme en la cuenta oficial de Vox con fecha: 19/07/2023

X ‘.'9 vox_es and voxjovenes

wte %3 Muu”

PERRUGAZO

vVOx

Qv W

Fuente: Instagram Vox Espafia. Constado el 12/03/2024

La ultima infografia en particular hace alusién al término "perrugazo"!!, haciendo referencia
a la accién de votar masivamente por el partido en las recientes elecciones generales

celebradas en el pais el domingo 23 de julio de 2023. (19 de julio de 2023, Instagram). Este

11 Término recogido en 'Vocabulario murciano' en 1919, un golpe dado con la cachiporra, expresion
propia de Murcia (Diccet, 2023).
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término se viralizé debido al video de un hombre que aseguraba haber dado "un’” perrugazo™
a la urna con la papeleta de Vox" (Publicado en YouTube el 4 de mayo de 2021, dia de
elecciones a la Asamblea de Madrid)). Desde entonces, el partido politico Vox, usa perrugar o
perrugazo como palabra clave para referirse a votar a Vox con rabia, con fuerza. (Nicolds Niza,

J,2023)

Imagen 7. Captura generalizada del perfil de Instagram del partido

Fuente: Instagram Vox Espafia. Fecha de consulta: 09/05/2024

Como podemos ver en la imagen anterior, se evidencia una marcada exaltacion de la
simbologia nacional espanola. Se destaca la presencia de la bandera nacional en
practicamente todas las fotografias compartidas por Vox en la red social Instagram,

otorgandole un enfoque y especial relevancia.
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3.2 Alternative fir Deutschland, proteccién de fronteras

Imagen 8. Publicacion con fecha 21 de noviembre de 2023.

’ afd bund

NUESTRO
5 MEJORES PROGRAMﬁS DE
AHORRO PARA ALEMANIA:

ol pais)
y quée salir get pais!
o 105 que tengan que s
{Deporten alos g

s ia transicion energe comos a energia nuclear
amos la energia nu
ansicio :

armas a Ucrania!

{Detengamo!

: tregas de
iNo a las en g

lo!
iRecorte la ayuda al desarrollo

\
yel magquillaje son un asunto privado!

AD

{El peinado

Fuente: Instagram de AfD. Consultada: 25/04/2024

Esta traduccion de una publicacidon parddica de Instagram hace una referencia directa a la
semana del "Black Friday", para destacar asi las cinco principales medidas del programa
electoral de la formacién alemana. Las medidas presentan connotaciones y matices
xenoéfobos como se evidencia en la primera, que trata sobre la proteccidn de fronteras y la

deportacion de personas del pais.

La segunda medida, en concordancia con otras publicaciones del perfil, aborda el abandono
de las acciones adoptadas por el pais en la lucha contra el cambio climatico. En particular,
aboga por el uso de la energia nuclear en lugar de depender cada vez mas de fuentes
renovables como Alemania y el conjunto de paises europeos vienen haciendo hasta en los

ultimos anos.

Ademas, se pronuncia a favor de la reduccion del gasto militar destinado a ayudar al pais de
Ucrania, ya que sostienen que la invasién de Rusia a Ucrania es consecuencia de la expansion
de la OTAN (Organizacién del Tratado del Atlantico Norte) hacia el este de Europa (El
Observador, 2023). En cuarto lugar, una clara referencia opuesta a las ayudas al desarrollo

deja desfondados los viejos argumentos contrarios a la inmigracion que apelaban -desde los
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partidos conservadores europeos a evitar la llegada de inmigrantes contribuyendo al
desarrollo de los paises. Esa opcidon tampoco es contemplada por la ultraderecha alemana,
gue, para rematar, concluye su especial Black Friday apelando a posibles casos de derivacion

de gastos publicos a asuntos privados.

Imagen 9. Propaganda del partido Alternativa para Alemania apelando a la afiliacidn.

afd.bund
@ afd.bund

DEINNACHBARIST ES SCHON, DEINCHEFIsT | | =5 TU YEONO, 5 TUAEFE TEMBEN
ES, DEIN LIEBLINGSBACKER AUCH EINES VON — L —_—
35,000 HITGLIEDERN DER AfD! - '

¢ QUE ESTAS ESPERANDO?

Fuente: Instagram cuenta afd.bund. Consultado 20/02/2024

Como podemos observar en esta publicacién, los colores utilizados por el partido son
estridentes, chillones y muy llamativos. Ademas, utilizan una tipologia de letra mayuscula,
haciendo clara alusién al grito. En especifico, los colores intensos que predominan esta
formacion politica son los colores de la bandera de la nacién alemana. Las banderas suelen
asociarse con connotaciones de exclusidn, como si solo desde su postura y pensamiento se
construyera la definicién de patriota, sobre que es ser aleman, espafol o hungaro. La
apropiacién de la bandera en contextos de politica nacional interpela a las emociones y a la
polarizacién de ser un auténtico patriota (estas conmigo) o un traidor a la patria (estas contra
mi) No obstante y en cuanto a colores se refiere, el rojo conecta directamente con la pasién,
la revolucidn y el activismo, convirtiéndose asi en una via distintiva de partidos politicos que

para poder comunicar de manera apasionada y enérgica sus ideales. (Gonzalez. R, 2019).
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Por otro lado, el naranja se asocia con la alegria, la creatividad y la innovacién, convirtiéndose
en una de las elecciones mas comunes para los partidos relativamente nuevos del panorama
politico. Este representa un enfoque fresco y original. Los colores no solo son elementos
visuales, sino también potentes herramientas que refuerzan la identidad y el mensaje

especifico de cada partido politico. (Robert S. Feldman, 2002).

El mensaje refleja claramente la idea optimista de la expansién popular de la ideologia del
partido en Alemania, tratando de normalizar el hecho significativo y sensible que tiene

III

plantear cualquier “revival” del discurso fascista en un pais que ha llevado a cabo una clara
condena de los efectos terribles del nazismo en el holocausto judio, en su invasién a otros

territorios y en los dafos y estigmas causados por esta ideologia también en el pueblo aleman.

3.3 Fidesz-Unidn Civica Hungara, Europa no es la solucién

El partido expresa sus fuertes connotaciones racistas: "Queremos mantener a Hungria como
Hungria" (Orban, 2018). Ademas, Viktor Orbdn expresd su posicidon xenofdbica respecto a la
propuesta de la Unidn Europea sobre la distribucidon de refugiados por cuotas, afirmando:

"Nadie nos dird a quién dejamos entrar en nuestra propia casa" (Orban, 2018).
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Imagen 10. Imagen utilizada como critica hacia la Unidn Europea con fecha 20/02/2024

m fideszhu

NEM LEPODNENK MEG, HA
A BRUSSZELI BUROKRATAK
' A CSILLAGOT IS

ELADTAK VOLNA
 AZ UNIO ZASZLAJAROL.

~ CSAPOLJUKLE
~ AMOCSARAT
~ BRUSSZELBEN!

ZSIGMOND BARNA PAL =

{FIDESZ fideszhu

NO NOS SORPRENDERIA QUE
LOS BUROCRATAS'DE BRUSELAS
TAMBIEN SE HABRIA

VENDIDO LAESTRELLA
DE LA BANDERADE LA UNION.

Fuente: Instagram de fideszhu. Consultada: 20/04/2024

En la préxima publicacién podemos observar como el partido de Viktor Orban culpa a los

inmigrantes de ser los causantes de diferentes disturbios ocurridos en los barrios y ciudades

del pais. En la publicacién, podemos ver como el partido apela directamente al rechazo de la

creacién de campos de refugiados para inmigrantes. Orban dice en sus discursos ser “la

frontera caliente de Europa’” para referirse a ser uno de los puntos de entrada de inmigrantes

de la unidn europea. Para el presidente, esto, confiere al pais un poder importante a la vez

que supone una gran amenaza para su territorio.
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Imagen 11. Imagen utilizada como critica hacia los inmigrantes con fecha 04 /02/2024

~-MAGYARORSZAGON - EN HUNGRIA

NO HABRA

TORVENYEN KiVﬁLI BARRIOS CIUDADES SIN
VAROSNEGYEDEK, LEY, NO HABRA

DISTURBICS;

ZAVARGASOK, DISTURBIOS DE
BEVANDORLOZENDULESEK, INMIGRANTES, CAMPAMENTOS

NO SERAN
FELGYUJTOTT DE

MENEKULTTABOROK REFUGIADOS ENCENDIDOS.

ORBAN VIKTOR VIKTOR ORBAN

Fuente: Instagram de fideszhu. Consultada: 04/06/2024

El objetivo especifico numero 3 se centra en la difusion de desinformacion, las conocidas fake
news, investigando si los partidos de ultraderecha estan involucrados en la propagacion de

informacioén errénea o noticias falsas haciendo uso de las redes sociales como altavoz.

El fendmeno de las noticias falsas, de plena actualidad, ha capturado la atencién de
académicos, politicos y publico en general. Este término se hizo popular, en el afio 2016,
cuando Donald Trump, presidente de EE.UU (2017-2021), calificaba las noticias que emitian
el New York Times y el Washington Post como ““fake news”’. A partir de ahi, el concepto se
popularizé y hoy en dia se refiere a todo lo que tiene que ver con una noticia no contrastada,
no verificada y con informaciones en forma de bulos que, ademas, se expanden y se viralizan

utilizando las redes sociales como altavoz. (Flores Vivar, J. M. (2019).
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A su vez, las noticias falsas son uno de los elementos mas relevantes sobre los que el analisis
sociopolitico define las llamadas sociedades de la posverdad. En ellas, la fragmentacién de los
relatos, ademas de contribuir a visibilizar las situaciones y discursos minoritarios o en
condiciones de desigualdad histérica (descolonizacion), a su vez ha generado una explosion
de construcciones no demostrables de la realidad, alimentadas por las posibilidades

comunicativas de las redes sociales a nivel mundial.

Se empieza a hablar de posverdad a raiz de las manipulaciones de informacién sobre las
guerras de Irdn y el Golfo Pérsico en los noventa, pero el concepto se extiende a partir de la
crisis del 2008 y la desinformacion asociada a la misma. Desde entonces, la extrema derecha
ha hecho suya la posverdad, proclamando que no hay verdad absoluta, que solo existen
creencias y construcciones interesadas sobre las que hay que desconfiar. La posverdad se
plantea como una huida hacia adelante: ante la desconfianza, el discurso se apoya en
emociones, exageraciones, apelaciones a creencias personales. Un recurso ampliamente

usado por los partidos de ultraderecha de todo el mundo (Forti, 2021).

La preocupacién no es infundada, ya que las noticias falsas son definidas como narrativas
creadas con el propésito de enganar, pudiendo generar impactos significativos en la opinidn
publica y la politica, creando fuertes impactos mediaticos y cambios de perspectiva. Veamos

ejemplos de este fendmeno en los tres partidos analizados:

Vox - Espafia

Voy a proceder a desmontar alguna de las noticias falsas creadas en torno a los denominados
MENA (Menores Extranjeros No Acompafiados). Cuando nos referimos a este término,
estamos hablando de chicos y chicas menores de 18 afos, inmigrantes, que se encuentran
separados/as de sus padres y que tampoco estdn bajo el cuidado de ningun otro adulto.

(Fuente Accem.es. Consultado: 20 de marzo de 2024)

Actualmente, y después de que la generalizacién del uso de este término (‘MENA’) en la esfera
publica haya derivado en la deshumanizacidon primero y la criminalizacion después de un

colectivo en situacién de extrema vulnerabilidad, debemos hablar de ellos y ellas como lo que
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son: nifios, nifas y adolescentes que estdn solos/as y expuestos/as a un grave riesgo de

exclusion y de desamparo.!?

4

e “Un MENA, 4.700 euros al mes. Tu abuela, 426 euros de pension al mes”:

Imagen 12. Lona metro de Madrid con fecha 05/07/2021

B~ UN MENA

4.700 EUROS AL MES

TU ABUELA

426 EUROS DE PENSION/MES

www.protegemadrid.es

Fuente: www.rtve.es . Consultada: 04/06/2024

Cartel electoral de Vox en la Puerta del Sol, Madrid, abril, 2021

Esta frase, escrita en una lona publicitaria pidiendo el voto para las elecciones del 4 de mayo
de 2021 a la Comunidad Auténoma de Madrid, proporciona informacidon sobre la
comparacion entre el costo de atencién a menores inmigrantes no acompafiados y el
presupuesto destinado por el Gobierno de Madrid. Vox utiliza de manera engafosa una cifra
similar a la del presupuesto para equipararse con el costo de atencién especializada para los

menores.

La candidata Rocio Monasterio proporciond la informacién durante su participacién en el
programa "La noche en 24h" de RTVE, especificamente en el minuto 14.40, mientras

conversaba con el periodista Diego Losada. En ese momento, expresoé: "Le voy a decir lo que

2 Términos y definiciones sacadas de la pagina web Accem . Fuente:
https://www.accem.es/vulnerables/menores-extranjeros-no-acompanados-mena/ (Consultada: 13 de
marzo de 2024)
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si sé, que a ver si le interesa a usted. 4.700 euros al mes cada plaza de MENA en Madrid.".
Aunque se refirio a las plazas, sus palabras sugieren un claro paralelismo con pagos directos,
como los que recibiria una viuda, generando asi una percepcién engafiosa. Este comentario
alude a la equiparacion incorrecta entre el costo de las plazas para menores y los pagos

directos. (RTVE, 2021)

® “Los madrilefios "destinan el 57% de su salario al pago del alquiler" que, ademas, "no
para de subir", las ayudas "se las llevan siempre los mismos": Lonas Metro de Madrid,

Vox, 2023.

Vox vuelve a utilizar carteles electorales en el Metro de Madrid para difundir bulos contra las
personas inmigrantes. Esta vez, las estaciones de Madrid Sur cuentan con anuncios que
cargan contra las personas inmigrantes, que, segun el partido de extrema derecha, se llevan
las ayudas del alquiler de la Comunidad de Madrid, aprovechando la preocupacién que suscita

el aumento del precio de la vivienda, especialmente en la capital espaola.

El cartel electoral utiliza para apoyar su hipdtesis una parte de una lista en las que aparecen
nombres como “Mustapha” o “Youssef”. Pero el documento que utilizan no es el definitivo,
es una lista provisional ordenada alfabéticamente, con lo que los primeros apellidos que
aparecen comienzan por “AA”, como una buena parte de apellidos con origen arabe. Ademas,
obvian el resto de admitidos de manera provisional con multiples apellidos diferentes

incorporados en la lista definitiva, de 62 pdginas en total. (Arrebola, 2023).
La ministra de Derechos Sociales y Agenda 2030, lone Belarra, ha hecho alusion a esto: “La

resolucidn tiene 62 paginas, habéis puesto en laimagen una quinta parte de una sola pdagina.”,

ha dicho en Twitter. (Consultado en Twitter el dia 20/02/2024).
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Alternative fir Deutschland - Alemania

El partido aleman Alternative fir Deutschland (AfD) ha sido objeto de gran controversia en
relacion con la difusién de noticias falsas o desinformacién. A pesar de los esfuerzos por
abordar este tema, ha habido ejemplos concretos de noticias falsas relacionadas con el

partido después del afio 2022.

Una investigacion llevada a cabo por el medio Correctiv.org descubrié que una red de
desinformacidén prorrusa, previamente interrumpida, volvid a estar activa en Facebook. Esta
red, vinculada a Rusia, buscé influir en la opinidn publica en varios paises, entre los que se
incluia Alemania, mediante la difusidn de propaganda y desinformacién. Se encontraron
cuentas falsas en Facebook que promocionaban contenido falso y politicos del partido AfD
(Alternativa para Alemania), como Harald Weyel en un video promocional que abordaba la
situacién de las iglesias ortodoxas rusas en Ucrania. Weyel, en su defensa, afirmé no estar al
tanto de la campafia y que no podia controlar quién promocionaba su contenido relacionado

con su cargo politico (Bernhard, 2023).

Otro caso significativo se produjo en mayo de 2023, una publicacion en Facebook se volvid
viral al afirmar falsamente que los refugiados ucranianos estaban recibiendo pensiones sin
haber contribuido al sistema y que estaban disfrutando de estos beneficios antes que los
ciudadanos alemanes. Para respaldar esta afirmacidn, se presenté un correo electrénico falso
supuestamente enviado por los empleados del centro como "prueba". Esta narrativa, basada
en la discriminacién inversa, buscaba sembrar inseguridad econémica en las comunidades
locales, alimentando la percepcion de que los propios ciudadanos estaban siendo

discriminados en su propio pais. (Marconi, 2024).

Posteriormente, en octubre de 2023, circuld otra historia falsa en Alemania. Esta vez, se
difundid a través de un grupo de WhatsApp y en varias publicaciones en redes sociales. El
contenido se referia a que los conductores ucranianos involucrados en accidentes de trafico
recibian cobertura total del seguro de automovil sin costo alguno, independientemente de su

culpabilidad. Esta falsa narrativa de trato preferencial en materia de seguros de coche para
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los ucranianos contribuydé ain mas a alimentar la percepciéon de que estaban recibiendo

ventajas injustas en comparacion con los ciudadanos alemanes.

Estos ejemplos concretos ilustran la persistencia de la difusidn de noticias falsas relacionadas
con el partido AfD después de 2022. Estas situaciones resaltan la importancia de abordar la
desinformacidn y promover la transparencia en el ambito politico para garantizar un debate

informado y una sociedad democratica saludable.

Fidesz-Unién Civica Hungara

El partido hungaro Fidesz ha sido objeto de criticas en relacién con la difusién de noticias
falsas. Desde 2021, se han reportado varios ejemplos concretos de presunta desinformacién
vinculada al partido. Uno de los casos destacados fue la difusidn de informacién errénea sobre
la pandemia de COVID-19, incluyendo la promocién de teorias de conspiracién y la difusidn
de datos falsos sobre la efectividad de las vacunas. Estas estrategias incluyen la critica a la
centralizacién de los medios de comunicacién bajo el control del gobierno y la difusién de

noticias falsas para desacreditar a la oposicion.

Un ejemplo especifico de desinformacidn es la campafia contra lo que se ha llamado la "Red
Soros", en la que se acusa falsamente al filantropo George Soros de financiar organizaciones
y medios de comunicacion independientes en Hungria para asi, desacreditar al gobierno. Esta
campania se basa en afirmaciones infundadas sobre la financiacidén de Soros a organizaciones
gue trabajan en temas relacionados con los derechos humanos y el periodismo independiente

contrario al actual gobierno.

La estrategia de desinformacion del gobierno también implica distorsionar la verdad y hacer
conexiones falsas entre hechos reales. Por ejemplo, se tergiversd un informe de auditoria de
Ernst & Young sobre la gestion de fondos de Noruega en Hungria para acusar a organizaciones
civiles de malversacion de fondos, lo que llevd a investigaciones policiales y acciones legales

contra estas organizaciones. (Szicherle y Krekd, 2021).

Ademas, el gobierno ha utilizado la desinformacion para desacreditar a la oposicién politica,

como en el caso de acusarla de promover estrategias contra la vacunacion. Esta campaiia se
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basé en afirmaciones falsas que fueron ampliamente difundidas por los medios de
comunicacidon controlados por el gobierno, a pesar de ser desmentidas incluso por los

tribunales de justicia hingaros.

Todos estos casos expuestos ejemplifican cémo la difusiéon de informacién falsa puede ser
utilizada para fomentar la polarizacion social. Estas narrativas estan disefiadas para generar
resentimiento y desconfianza entre diferentes grupos, alimentando las tensiones sociales y
creando confrontaciones comunitarias. Es esencial que la sociedad esté alerta ante este tipo
de manipulaciones y se fomente la verificacion de la informacion antes de creer y compartir

historias que puedan avivar el odio e incentivar la discriminacion.

El objetivo especifico 4 habla sobre los sequidores y la interaccion de estos. Para ello, he
llevado a cabo una investigacién cuantitativa y muestra de la seleccion de los seguidores de
los partidos en redes sociales. Analisis de la interaccién en algunos comentarios encontrados

en las publicaciones de la red social de ““Instagram””.

Imagen 13. Datos de la cuenta de Instagram de Vox Espafa.

69,569th 6,407,323rd 6,141,456th 368,497th
FOLLOWERS FOLLOWING ENGAGEMENT MEDIA
RANK, RANK RANK RANK
6476K ~121.7% 13 ~0.0% 62 v34.7%
FOLLOWERS FOR THE LAST 30 DAYS FOLLOWING FOR THE LAST 30 DAYS {EDIA FOR THE LAST 30 DAYS
FOLLOWERS GAINED (WEEKLY) FOLLOWING GAINED (WEEKLY) MEDIA UPLOADS GAINED (WEEKLY)

Fuente: Social Blade. Consultado: 13/04/2024
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Vox - 29/03/2024

De los partidos analizados, sin lugar a dudas, el perfil de Instagram de Vox es el mas concurrido
en todos los sentidos. Este, posee un total de 725.000 seguidores y tiene casi 4000
publicaciones (2.946 a 29 de marzo). La media de los comentarios de las publicaciones es muy
variable, ya que encontramos publicaciones con apenas 69 comentarios (Publicacién sobre
comienzo de acto de campafia en Bilbao, 28/03/2024) y otras publicaciones que superan los
3.800 comentarios, creando incluso polémicas entre los comentarios del propio chat de la

publicacidn (22 de marzo de 2024).

A continuacién, he realizado una acotacion de varios de los comentarios encontrados en la
publicacién de un video de vox el dia de la mujer (08/03/2024), un contenido que a dia de hoy
cuenta con un total de 1884 comentarios. Como podemos ver encontramos comentarios de
todo tipo, pero principalmente mostrando apoyo a la cuenta. No obstante, también aparecen
comentarios muy diversos que practicamente en todas las ocasiones son respondidos por

otros seguidores iniciando discusiones muy polarizadas

Imagen 14. Comentarios publicacién Vox por el dia de la mujer

Foryou v
@ juligarcia_kb 5w
Esto si es una MUJER en mayUsculas © ")’ glezauro 5w
Reply See Translation 1.616 Y Esta chica si me representa v

Reply See Translation 2.627

View 10 more replies

View 45 more replies

S bl33ding_cOrps3 5w
@ sin las feministas no estarias ahi, no podrias ni < / pabloot1._5w ‘ N
trabajar 57 “& esto si que es una mujer de verdad & Q
Reply See Translation Reply See Translation 568

View 1 more reply

@ martinmarpuig 4w
@bl33ding_cOrps3 un poquito de V) % juligarcia_kb 5w
historia....cuando en la segunda 169 Esto si es una MUJER en mayusculas O
Republica espafiola se puso a votacion el Reply See Translation 1.616
legitimo derecho a votar para las mujeres
absolutamente todos los partidos de View 10 more replies
izquierdas votaron en contra incluido el
PSOE y el PCE,pero gracias al Partido de bl33ding_cOrps3 5w
Gil Robles(ultraderecha) y al partido @ sin las feministas no estarias ahi_no nodrias ni &

monarquico de Calvo Sotelo las mujeres
pudieron votar [or primera vez en @

A W i 8 2
il gl : & N PV
Fsnafa.....investiaa biiscalo a ver si

(6

Fuente: Instagram Vox. Consultado:13/04/2024
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Imagen 15. Datos de la cuenta de Instagram de afd. bund.

290,363rd 8,536,734th 4,062,676th 1,147,317th

o S BTIK oG o .

TR Y [ ]

FOLLOWERS GAINED (WEEKLY) FOLLOWING GAINED (WEEKLY) MEDIA UPLOADS GAINED (WEEKLY)

Fuente: Social Blade. Consultado: 13/04/2024

Afd.bund - 29/03/2024

Por su parte el partido aleman bajo las siglas afd.bund posee un total de 211.000 seguidores
y un total de 1755 publicaciones, siendo incluso mas seguido que el partido socialdemdcrata
aleman, que gobierna el pais actualmente y cuenta con un total de 113.000 seguidores. Posee
un feed azul y muchisima interaccién con los comentarios en sus publicaciones, llegando a

superar los 500 en la gran mayoria de sus publicaciones.

En los recortes mostrados a continuacidn hice hincapié en mostrar una vision general de lo
gue encontraba a modo genérico en los comentarios de las publicaciones de este partido
politico. Los primeros recortes hacen referencia al comentario de un seguidor totalmente
contrario a los valores extremistas y antidemocraticos del partido politico. Por el contrario,
en los segundos recortes encontramos comentarios muy a favor del partido. En concreto, esta
segunda publicacion hablaba sobre que las nuevas generaciones alemanas, es decir, las
personas jovenes, eran las mas leales al partido politico. En los comentarios podemos ver

comentarios como: “la juventud avanza” o “"'mi hija os vota””
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Imagen 16. Recortes traducidos de publicacion del 25/04/2024

grafdark1978 5d

La AfD no es inofensiva
partido de protesta. Es un lugar de
reunion para demagogos y extremistas
de derecha que socavan nuestra
democracia, amenazan nuestra
cohesion social y ponen en peligro la paz.
A pesar del justificado descontento con
las decisiones politicas del gobierno
federal, debe quedar claro para todos: no
es la democracia la que falla, sino los
semaforos. El descontento con las decisiones
equivecadas es comprensible. Pero estos
problemas no pueden resolverse
votando a un partido que no tiene soluciones,
sino todo lo contrario. La AfD es un ataque

directo a nuestra prosperidad, democracia y

todo lo que apreciamos. La AfD no es una

alternativa para Alemania.

grafdark1978 5d

Die AfD ist keine harmlose

Protestpartei. Sie ist ein Sammelbecken

flir Rechtsextremisten und Demagogen

die unsere Demokratie untergraben

unseren sozialen Zusammenhalt

bedrohen und den Frieden gefahrden.

Bei aller berechtigten Unzufriedenheit mit
den politischen Entscheidungen der
Bundesregierung muss jedem klar sein: Nicht
die Demokratie versagt, sondern die Ampel
Der Unmut lber die Fehlentscheidungen ist
nachvollziehbar. Aber diese Probleme konnen
nicht gelost werden, indem man eine

Partei wahlt, die keine Losungen hat - ganz im
Gegenteil. Die AfD ist ein direkter Angriff auf
unseren Wohlstand, die Demokratie und alles,
was uns lieb und teuer ist. Die AfD ist keine
Alternative flir Deutschland.

Fuente: Instagram Oficial Vox Espafia. Fecha de consulta: 01/05/2024
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Imagen 17. Comentarios Publicacion Afd 25/04/2024

3
Comentarios V _liv_0805_6d #
‘ Ja, meine Tochter ist 19, ihr Freund ist 20. Q

Beide freuen sich, der AfD im Juni ihre 775
_liv_0805._6d Stimmen geben zu diirfen. @ = @
3 Si, mi hija tiene 19 afios y su novio Q Rebl See Translatio
20. Ambos estan felices de poder 775 Ply L e
votar por AfD en junio. = 3 .
4 : ' ' View 79 more replies
Responder ver traduccién

Ver 79 respuestas mas 4° _rosemary_1304 6d #
=) i : (48]
W Ich bin wirklich sehr begeistert, dass so so
8 _romero_1304  6d # viele junge Leute nicht auf den Kopf gefallen 468
h‘ iEstoy realmente muy emocionado de que tantos @ sind! Auch sehr schon zu sehen wie viele im
jovenes no hayan cometido un error! jTambién es 468 Livestream zu sehen und positiv reagieren!
muy agradable ver cuantas personas estan viendo la A
s . . ™ Reply See Translation
transmision en vivo y reaccionando positivamente! &
Responder View 40 more replies
Ver 40 respuestas mas
s leonelsch05 6d
‘ leonelsch05  &d e Deutsche Jugend voran @ Q
La juventud alemana avanza @ Qo Reply 702

702

Responder
View 8 more replies

Ver 8 respuestas mas

Fuente: Instagram Oficial Vox Espafia. Fecha de consulta: 01/05/2024

Imagen 18. Datos de la cuenta de Instagram de fideszhu

‘ + 2,381,533rd 9,938,316th 5,145,432nd 2,265,688th
FOLLOWERS FOLLOWING ENGAGEMENT MEDIA
RANK RANK RANK RANK
TOTAL GRADE @
FOLLOWERS FOR THE LAST 30 DAYS FOLLOWING FOR THE LAST 30 DAYS MEDIA FOR THE LAST 30 DAYS
FOLLOWERS GAINED (WEEKLY) FOLLOWING GAINED (WEEKLY) MEDIA UPLOADS GAINED (WEEKLY)

Fideszhu - 29/03/2024
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Por el contrario, el partido hungaro no tiene mucho tirén en la red social Instagram pese a ser
lider en el gobierno. Es por ello por lo que la pagina web de SocialBlade ni siquiera muestra
las estadisticas completas puesto que el perfil no cuenta con la interaccion suficiente. El
partido de Viktor Orban unicamente cuenta con 17.800 seguidores pese a tener una cuenta
activa en las que se suben publicaciones constantemente. La horquilla de comentarios apenas
se mueve entre 4 y 16 de estos. llegando incluso a la infima cantidad de 1 o 2 en algunas
publicaciones. Aunque si que es una cuenta en activo y con un total de 958 publicaciones.
Esta tendencia, sin lugar a duda, se debe a un cambio de gustos en la poblacién, ya que la red
social por excelencia en Hungria es Facebook e Instagram se encuentra apartada a un segundo

plano.

Entre las reacciones a los comentarios que se ven a continuacion destacamos el uso del meme
utilizado por los seguidores para responder a las publicaciones a modo de parodia. En la
segunda infografia podemos visualizar respuestas en la misma linea que en el resto de los
partidos previamente analizados. Por un lado. encontramos apoyo y por el otro, gran critica,
mostrando una vez mas la polarizacidon existente incluso entre los seguidores o los no

seguidores que comentan las publicaciones.

Imagen 19. Respuestas de seguidores a la publicacion de 26/04/2024

> makrail 3d
& ©

More

gorbemark 3d

Fuente: Instagram Oficial del Fidesz. Consultado: 02/05/2024
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Imagen 20. Respuestas de seguidores a la publicacién de 28/04/2024

apaticzoran 17h
Menj anyadba.De elotte elszamoltatas!

sneczzita 20h
Milyen jogon fenyeget6znek? O 8

See Translation

jaby784 20h

Il faut faire la paix en faisant des compromis et
en faisant en sorte que personne ne perde la
face et que chacun ait sa sécurité garantie et
ait accés a la mer. Les minorités en Ukraine
doivent étre respectées. Il faut que | Ukraine
reste en dehors de | OTAN et soit neutre. La
Russie ne doit plus étre menacée par des
bases militaires américaines dans le territoire
de | ancienne URSS

See Translation

joskahollo81 23h

22 6ta pofazzatok az atomhaborut!!! Azéta se
jott el!

See Translation

gancho cristian  3d

Yoe

g.a.b.o.r.1957 3d
VAMOS FIDEZ

playa 2021

iEscuche su mente, vote por Fidesz! jEl resto
son sobras!

istvan_kun70 3d

Quienes votan por Fidesz son enfermos mentales o

estupidos, pero seguramente volveran a casa y a Europa
con Putin.

r 1
Comments V

For you v

krisztihorog 3d

Ye©e ©
@ g.a.b.0.r.1957 3d

HAJRA FIDESZ o

See Translation 2
“ rantal2021 2d

Hallgass az eszedbe, szavazz a Fideszre! A Qo

tobbi selejt!

See Translation

istvan_kun70 3d

Aki a fideszre szavaz az vagy elmebeteg vagy Qo
ostoba de biztosan haza es europa arulo putyin 2

csicska

See Translation

View 1 more reply

Fuente: Instagram Oficial del Fidesz. Consultado: 02/05/2024
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4. Resultados de investigacion: diferencias y similitudes en las estrategias de comunicacion

en redes de los partidos politicos de ultraderecha.

4.1 ldentificacién de similitudes en la comunicacion politica en redes de los partidos.

Sin duda alguna, podemos afirmar que existen claras similitudes en la comunicacién que
siguen estos partidos de ideologia similar, aunque provengan de territorios muy diferentes.
Los tres partidos analizados tienen en comun una serie de estrategias y temas recurrentes en

su discurso politico.

En primer lugar, una caracteristica destacada es la apelacion a las emociones sin usar
argumentacién elaborada racionalmente. Estos partidos tienden a centrarse en provocar
respuestas emocionales inmediatas en su audiencia en lugar de presentar argumentos légicos
y detallados. La retdrica emocional promueve sus referencias ideoldgicas en un contexto de
ansiedad identitaria, a través de temas que despiertan emociones como el miedo, laira o el

resentimiento. (O, Miguel, 2023)

En segundo lugar, se observa un uso prominente de la retérica postmoderna populista. Al
materializarse las relaciones de poder entre, por un lado, “una élite alejada del mundo” y, por
otro, “un pueblo anclado en la realidad”, estas nuevas practicas alimentan un proceso de
identidad social que favorece el apoyo emocional a los valores nacionalistas que portan

determinadas formaciones politicas. (O, Miguel, 2023)

Otra similitud es el fuerte nacionalismo y la exaltacion de las ensefias nacionales. Estos
partidos ponen un gran énfasis en la identidad nacional, utilizando simbolos patriotas como
banderas e himnos en sus comunicaciones. La constante referencia a estos simbolos busca
fomentar un sentido de pertenencia y unidad entre los ciudadanos, presentando la naciéon

como un ente superior que debe ser protegido y defendido de posibles adversarios.

Por lo general, estos partidos no estan precisamente a favor de la Unién Europea y asi lo

muestran en numerosas publicaciones. Critican a la UE por considerarla una entidad
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promueve politicas contrarias a los intereses individuales de sus paises. Esta postura
euroescéptica es recurrente en sus discursos y publicaciones, donde se resaltan los supuestos
perjuicios de la integracidon europea y se aboga por un mayor control nacional sobre las

decisiones politicas y econdmicas.

La inmigracion (como amenaza) es, sin lugar a duda, uno de los pilares de su comunicacion.
En muchas de sus publicaciones y discursos, se hace alusidn directa a la llegada de inmigrantes
y se les culpa de manera genérica de los problemas del pais. Esta estrategia de sefalar a los
inmigrantes como responsables de diversas dificultades busca generar una alarma colectiva

facil y movilizar a los votantes mediante el uso del miedo y la xenofobia.

En términos visuales, estos partidos hacen un uso de colores llamativos, chillones y fuertes
representando fuerza, podery sobresalto. La eleccion de estos colores no es accidental ya que
busca captar la atencién del publico de inmediato y transmitir una imagen de energia,
determinacion y agresividad. Los colores vibrantes ayudan a que sus mensajes se destaquen

en el entorno mediatico saturado.

Finalmente, hay una exaltacion de las fuerzas de seguridad. Promueven abiertamente su
apoyo a las fuerzas de seguridad, presentandolos como elementos cruciales para la unidad y
la fortaleza del pais. Esta exaltacién a las instituciones de seguridad refuerza la imagen de

estos partidos como defensores de la nacidén y su soberania.

4.2 Diferencias en las estrategias de politica en redes.

Aunque todos siguen mas o menos la misma linea comunicativa, existen diferentes tematicas

sobre cada partido:

El partido espafiol de Vox es el que mas de los tres se centra en la fuerte critica hacia el actual

gobierno al gobierno, El partido del AfD, por el contrario, centra su mensaje hacia un fuerte

racismo y xenofobia y critica hacia los derechos de los inmigrantes en comparacién con el
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resto de los alemanes que si que han nacido en el pais. El partido, llega a considerar que los

inmigrantes ya han ganado en derechos a las personas nacidas en el pais.

Por ultimo, el partido hidngaro Fidesz realiza una fuerte critica hacia la unién europea
posicionandose en contra de practicamente todas las medidas que, por el hecho de
permanecer a la unién europea, tienen que implementar. Este, critica principalmente el
hecho de que exista una libre circulaciéon de personas y de mercancias, dando via libre a un

“globalismo” intercultural.

4.3. Perfiles y comportamientos de los/las seguidores de los partidos de ultraderecha en las

redes sociales.

Los individuos tienden a agruparse con otros que comparten sus mismos intereses vy
perspectivas. Este fendmeno es especialmente evidente en plataformas como Twitter e
Instagram, donde los seguidores de estos partidos encuentran un espacio para reforzar sus
creencias y valores (Lopez-Olano, 2024). Esto crea una burbuja informativa en la que solo
se consumen y comparten contenidos que refuerzan sus ideas preexistentes, limitando asi

la exposicion y visualizacion de a puntos de vista contrarios.

Entre el comportamiento mas destacable que podemos observar de los seguidores
encontramos principalmente la identificacion e idealizacion al lider por parte de los

seguidores en las cuentas de todos los partidos.

Los partidos de ultraderecha hacen uso de la sugestion como herramienta de manipulacion
de emociones a través de diversas herramientas y técnicas como la repeticion de elementos.
Una mentira dicha muchas veces se convierte en una verdad “Como sefialé en su dia Goebbels
“. Sigmund Freud (1921) también abordd este fenédmeno, sefialando que "una masa primaria
de esta indole es una multitud de individuos que han puesto un objeto, uno y el mismo, en el
lugar de su ideal del yo". Esta cita resalta como los seguidores proyectan sus ideales y

aspiraciones en los lideres, fortaleciendo asi su cohesidon y lealtad dentro del grupo.
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5. Conclusiones

Las breves conclusiones que presento se organizan respondiendo a los objetivos. El primer
objetivo de este trabajo abarca el uso de la palabra en las diferentes cuentas de los partidos
de ultraderecha, evidenciando asi, las multiples similitudes de comunicacion como el
proteccionismo o el rechazo a la Unién en cuanto a temas mas frecuentes a tratar. El segundo
objetivo estudio el uso de los elementos visuales y graficos como el meme y la parodia. Con
la utilizacion de la picaresca y la cizafia podemos ver que se busca crear polémica en todo
momento. Da igual que se hable bien o mal, pero que se hable. El tercero objetivo habla sobre

la involucracion de los tres partidos estudiados en la creacion y difusion de las noticias falsas.

Podemos concluir que los partidos de ultraderecha efectivamente estan detrds de la creacién
y difusion de falsas noticias, pero ganando siempre gran visibilidad por el revuelo creado. El
cuarto y ultimo es un andlisis sobre la interaccién producida por cada una de las cuentas
oficiales en los seguidores, viendo las claras diferencias entre los gustos y las maneras de
interactuar con la red social Instagram segun el pais de origen. Los partidos de ultraderecha
parecen haber olvidado o minimizado muchas de las catastrofes generadas por el odio de sus

predecesores.

Tras la realizacién de este trabajo fin de grado he tomado conciencia del claro componente
comun que tienen estos partidos centrados en el odio hacia lo diferente, lo diverso, lo distinto,
odio hacia todo lo que no encaja en sus tradicionales y delgados estandares, que no tiene
cabida ni en su sistema ni en sus politicas. Las retdricas e ideas de gobierno se centran
Unicamente en ellos y en las personas que entran dentro de sus finas lineas, no hay cabida
para politicas de diversidad o de personas con menores recursos, sean del tipo que sean.
Como podemos ver todos los partidos tienen muchos mas nexos en comun que diferencias,
las cuales, principalmente se corresponden con el contexto histérico al que pertenecen vy la

forma en la que, culturalmente, utilizamos las estrategias comunicativas entre un pais u otro.
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Son partidos que, en el contexto contempordneo actual, estan dejando de atormentarse
tanto por el pasado, vertiendo afirmaciones y creando campanas que nos hacen pensar que
en muchas ocasiones han olvidado las respectivas historias de sus paises y haciendo como si

el dolor causado no perdurara en las victimas.

Este estudio nos lleva a reflexionar sobre el papel de la historia, el contexto y los valores
fundamentales reflejados en la politica europea actual a través de la comunicacidn. Creo
firmemente que es esencial aprender de los errores del pasado y trabajar todos juntos en la
construccidon de un futuro basado en el entendimiento, el respeto y la solidaridad mutua,

dejando atrds el odio y la confrontacién cuyo desarrollo solo produce sufrimiento.
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