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Resumen / palabras clave

En 2019 se celebraron dos elecciones generales, el 28 de abril y el 10 de noviembre, en
las que por primera vez VOX entr6 en la Camara Baja con 24 y 52 diputados,
respectivamente. El objetivo de este Trabajo de Fin de Grado es analizar el tratamiento
de este partido en la prensa en este contexto electoral (1 de enero — 31 de diciembre de
2019). Para ello se realizara un analisis de contenido y del discurso de los editoriales de
El Mundo y El Pais desde la perspectiva de las teorias de la agenda setting y del framing.
Los resultados revelan que entre las dos cabeceras existen diferencias sustanciales, tanto
en el ambito cuantitativo como en el enfoque y en los temas que se plantean alrededor de

VOX.

Palabras clave: VOX, Elecciones generales 2019, Extrema derecha, El Pais y El

Mundo.

Abstract / Keywords

Two general elections were held in 2019, on April 28 and November 10, in which for the
first time VOX entered the Lower House with 24 and 52 deputies, respectively. The
objective of this Final Degree Project is to analyze the treatment of this party in the press
in this electoral context (January 1 - December 31, 2019). For this purpose, a content and
discourse analysis of the editorials of EI Mundo and EI Pais will be carried out from the
perspective of the agenda setting and framing theories. The results reveal that there are
substantial differences between the two newspapers, both in quantitative terms and in the

approach and issues raised around VOX.

Keywords: VOX, Presidential Elections 2019, Far right, El Pais y EI Mundo.



1. Introduccion

1.1. Justificacion del tema

En 2019 hubo un cambio en el panorama politico: VOX obtuvo representacion en el
Parlamento. La extrema derecha no tenia representacion en la Camara Baja desde las
elecciones de 1979, cuando Blas Pifiar obtuvo un escafio con Union Nacional. Ademas,
en este afo, se dio la particularidad de que las elecciones generales se repitieron, lo que
permitio que la representacion de VOX aumentara un 216,67 %, pasando de 24 a 52
diputados. Este hecho cambi6 la configuracion parlamentaria, como se puede ver en los

siguientes graficos.

Gréficos 1y 2: Evolucién de los escafios del Congreso de los Diputados entre abril y noviembre de 2019

Fuente: Administracién Publica

Elaboracién propia

Dada esta situacion excepcional e inusitada en la historia politica reciente, el presente
Trabajo Fin de Grado trata de analizar, examinando los articulos editoriales de los diarios
de mayor tirada en el ambito nacional, qué argumentacion se esgrimio en la opinion
publicada’ para entender la evolucién del partido también desde la perspectiva mediatica.
De esta manera se puede ver el papel de los medios de comunicacion en la construccion
de un imaginario colectivo en la sociedad y su influencia en la opinion publica (Pefiuela
y Garcia, 2006).

Les el privilegio que tienen algunos que individualmente cuentan con la posibilidad de expandir su
ideario a través de los medios de comunicacion (Eco, 1973)



Cada vez mas investigaciones sostienen que la ultraderecha estd de moda en el ambito
nacional e internacional (Acha, 2021). Todo lo que rodea a los movimientos y a los
partidos extremistas recibe una enorme atencion por parte de los medios de comunicacion,
dado que constituyen un fendmeno nuevo, revulsivo y rentable. En torno a ellos se
generan intensos debates alimentados con las polémicas declaraciones de sus lideres, que
suscitan tanto enfervorizados apoyos como rechazo y preocupacion (Bale, 2012). Iglesias
(2019) analiza dos casos paradigmaticos en relacion al auge de la ultraderecha: AfD en
Alemania y VOX en Espafia. Ambos cuentan con unas caracteristicas similares y

comunes que son aplicables a otras fuerzas de cariz internacional:

- Enfocan sus tesis en las debilidades de un mundo polarizado.
- Portan en su idiosincrasia ideas ligadas a la xenofobia o al racismo.

- Se erigen en un mundo digitalizado, donde se aumenta exponencialmente la

polarizacion politica.
- Seenfocan en la crisis actual que sufre el estado de bienestar.

- Sevalen de la “falta de conexion” entre la politica tradicional y la ciudadania, que

no se siente representada por sus mandatarios.

El partido politico de ultraderecha VOX nace a finales de diciembre del afio 2013, aunque
su presentacion oficial fue en enero de 2014 en un acto realizado en Madrid (Aladro y
Requeijo, 2020). Su presidente, Santiago Abascal, estuvo afiliado al Partido Popular (PP)
entre 1994 y 2013 y tuvo distintos cargos politicos como miembro de esta formacion.
Decidié abandonarla porque, segiin sus propias palabras, la direccion habia “traicionado
sus valores y sus ideas”. Entre las razones de esta decision, Abascal resaltd ciertas
cuestiones que compondrian la base ideoldgica de VOX: el posicionamiento del Partido
Popular ante el terrorismo en Euskadi, la postura del PP frente a los nacionalismos
periféricos, la ausencia de una reforma del Estado de las autonomias, la subida de los
impuestos, el mantenimiento de la Ley de salud sexual y reproductiva y de interrupcion
voluntaria del embarazo (2010) y la pasividad frente a la corrupcion dentro del partido
(VOX, 2014).



El surgimiento de la ultraderecha en Espafia ha presentado habitualmente un claro sesgo
antidemocratico, muchas veces relacionado con la nostalgia por las dictaduras militares
del siglo pasado (Casals, 2000). Alonso y Rovira (2014) sostienen gque existen factores

de “demanda” que habrian contribuido a la
Septiembre-

Octubre 2019 aparicion de un partido de derecha populista
Marzo

2019 radical. La primera vez que el partido de

Diciembre
2018

Santiago Abascal apareci6 en los sondeos del

CIS fue en julio de 2018 con una intencion de
voto del 0,5% ascendiendo hasta el 4% en
septiembre-octubre de 2019. En el grafico 3 se
puede ver la evolucion del incremento de la
intencion de voto al partido verde en cuatro

Gréfico 3: El auge de la intencién de estudios consecutivos del CIS. En paralelo a
voto a través de las encuestas del CIS

Fuente: CIS
De elaboracion propia

estos datos, se produce el crecimiento de VOX
entre las elecciones del 28-A y las del 10-N.

Desde la perspectiva del periodismo, este aumento tan relevante del partido verde lleva a
plantear las preguntas de investigacion que suscitan este estudio: ¢Qué imagen tuvo VOX
en las principales cabeceras nacionales? ¢Se cambio el discurso de la prensa entre ambas
citas o se tratd al partido de ultraderecha de igual manera? ;Cuales fueron los temas
recurrentes de los editoriales de El Pais y El Mundo? ¢;Desde qué Optica se abordaban?

¢A quiénes se hacia referencia?

1.2. Estado de la cuestion

El despegue y el auge de VOX se ha analizado por distintos autores en investigaciones
académicas recientes. Berlanga Ferndndez y Ortiz de Barrdn (2020) recalcan el papel
protagonista de las redes sociales para la difusion de ideas del partido. Y es que el discurso
de VOX ha sido objeto de estudio por su constante cambio en momentos clave, como los

afios 2016 y 2017 durante la campafia de Trump (Hortal y Apodaka, 2019).

Un estudio que se sitlla como un claro antecedente del presente trabajo es el realizado por
Lava Santos (2021), ya que analizo el discurso de VOX en las elecciones de 2019
comparando las agendas tematicas en la television y en Twitter. En este examen se

comprobd el aumento de informacién en TVE sobre este partido, pasando de un 28,20 %
6



en las elecciones de abril a casi un 50 % en las de noviembre, lo cual nos muestra una
posible hipétesis de partida para este estudio. Por su parte, Oleagque-Moreno (2020)
también profundizo6 la difusion de discursos por Twitter con el fin de subrayar el papel de
difusion ideoldgica y no informativa que se realiza por VOX en esta plataforma,
fomentando el efecto burbuja y contribuyendo a la expansion ideoldgica de los preceptos

radicales del partido.

Las redes sociales del partido también fueron estudiadas por Castro Martinez y Diaz
Morilla (2021). En este caso, la presencia de VOX en Instagramy TikTok. De esta manera
consiguieron resumir que el punto de partida de la estrategia comunicativa del partido se
sitta en el vértice de lo emocional para después tratar de implementar su doctrina.
También se estudia la comunicacion de VOX en las votaciones del 28-A; en esta ocasion
Aladro Vico y Requeijo Rey (2020) se centran en el discurso, la estrategia y las
interacciones de su cuenta de Instagram. Los autores concluyen que el partido de Abascal
sigue cuatro lineas tematicas de actuacion en contra de los nacionalismos periféricos, la
inmigracion musulmana, el feminismo y la izquierda. Bermudez Aguilera y Mancinas-
Chévez (2020) analizaron el 10-N a través de Instagram. En su estudio se revela que antes
y después de estas elecciones se produjo un cambio en el discurso de la red social para
intentar abrir el espectro ideoldgico de sus posibles votantes. Una vez pasadas las
elecciones VOX redujo su actividad considerablemente en esta plataforma pasando a una

media de dos publicaciones semanales.

Por tanto, se pueden apreciar diferentes perspectivas en torno a lo publicado en las propias
redes sociales de VOX en relacion a los comicios del 28-A y del 10-N, pero se advierte
un vacio que se pretende cubrir con este Trabajo Fin de Grado: ¢qué dicen los medios de
comunicacion de VOX? Se aborda el estudio de su comunicacion institucional, pero no
los mensajes que esgrime la prensa. Y es que no hay ningln estudio que aborde el anélisis
de los editoriales de los dos principales periddicos, El Pais y EI Mundo, en un afio crucial

para el desarrollo de la ultraderecha en Espaia.

1.3. Objetivos e hipotesis

Esta investigacion tiene como objetivo general (OG) conocer el tratamiento que los
medios dieron al partido VOX en el afio en el que el hizo su entrada efectiva en la politica
(2019).



Como objetivos especifico se encuentran los siguientes:

OE:1. Conocer el peso que las dos cabeceras de estudio le dieron a este partido y cuéles

fueron los temas principales.

OE¢. Profundizar en las lineas discursivas y el enfoque que plantearon tanto El Pais como
El Mundo.

Una vez fijados los objetivos de esta investigacion, se plantean las siguientes hipétesis de

partida.

HG. El Pais y El Mundo reflejan enfoques distintos respecto a VOX durante las
elecciones del 28-A y 10-N del afio 2019.

HEL. El periddico El Pais, méas afin a posicionamientos progresistas, publica menos de
editoriales relacionadas con VOX. Por lo contrario, El Mundo, con una orientacion de
centro-derecha, tiene un nimero mayor de editoriales sobre el partido de Santiago
Abascal.

HE2. Los temas tratados por los medios estan relacionados con sus lineas editoriales
teniendo en consecuencia un mayor apoyo hacia sus propias posturas y una mayor critica
hacia la oposicion. Se vislumbra tanto en el tono como en el tema y el enfoque de cada

editorial de cada medio.

1.4. Metodologia

Para lograr los objetivos propuestos y comprobar las hipotesis planteadas, el presente
Trabajo de Fin de Grado analiza los articulos editoriales de El Pais y EI Mundo en los
que se menciona a VOX. La eleccion de la prensa como objeto de estudio se basa en el
papel fundamental de este medio en la sociedad espafiola desde la Transicion a la
democracia, cuando se acund la denominacion: “Parlamento de Papel”. Obviamente, las
nuevas tecnologias, y el rol de los medios y plataformas incipientes, han hecho que se
modifique el modo de consumir las principales cabeceras (actualmente se consultan a
través de Internet, redes sociales...), pero su argumentacion siempre resulta referencial
para construir opinion publica. Del conjunto de la prensa escrita, se han escogido El Pais

y El Mundo por su alta difusion, tal y como se puede apreciar en el siguiente grafico:



Gréfico 4: Evolucion de la audiencia de diarios (papel + visor)(*) 2018-2020

Fuente: AIMC EGM

Elaboracién propia
El Pais es un periodico fundado en 1976 por José Ortega Spottorno después de la muerte
de Franco, en el momento previo a la llegada de la democracia espafiola. Como explica
Greciet, este diario comenz6 su andadura “en el momento justo en lo politico, principio
de la decadencia de sus posibles y méas directos competidores, con un equipo entusiasta,
un moderno planteamiento periodistico y técnico, un publico propicio y también
importantes acontecimientos que contar” (1998: 121). Durante el afio 2019, El Pais
vendio 110.386 ejemplares (un 20 % menos que en 2018) segun la Oficina de
Justificacion de la Difusion (OJD). Por otro lado, en la web se refleja que en el mes de
julio de 2019 el periodico tuvo 20,514 millones de usuarios unicos, segun Comscore.
Durante el 2018 y 2020, la directora fue Soledad Gallego-Diaz, la primera mujer en
ocupar ese cargo en El Pais. Ademas desde su nacimiento durante la Transicién politica
tuvo un enfoque que evoluciond paulatinamente posicionandose a favor del Partido
Socialista Obrero Espariol, a quien favorecié en las camparias electorales de 1979 y 1982
(Reguero Sanz, 2018).

El Mundo es un periodico que nacié en 1989 con una postura de centroderecha. Sus
fundadores fueron Alfonso de Salas, Balbino Fraga, Juan Gonzélez y Pedro J. Ramirez el
cual confirmo que en el proceso de creacion del periddico “primero empezo el proyecto
intelectual y luego naci6 el medio; los grandes medios tienen asi su origen” (Libertad
Digital, 2008). Ademas, fue el primer periddico en ser de pago de manera digital mediante
suscripciones a partir de noviembre de 2019. Segun la OJD, durante este afio, tuvo una
tirada de 80.719 ejemplares (9,89% menos que en 2018) y en la web fue lider con 20,7
millones de usuarios Unicos durante el mes de julio segun Comscore. El director
encargado de implementar esta perspectiva innovadora como medio digital fue Francisco

Rosell.

Entre todas las piezas que componen las cabeceras se han elegido los editoriales porque

son la voz autorizada de los medios para posicionarse sobre los asuntos que publica.



Segln Santamaria y Casals los editoriales suponen “el reino de las ideologias, del
pensamiento razonado y mantiene el papel de la prensa como poder o contrapoder” (2000:
266). Y es que, a través de esta seccion, un diario se convierte en un actor social y politico
(Bazéan, 2015: 36). En conclusion, “la seccion editorial tiene un impacto relevante
definiendo la ideologia y las jerarquias de cada cabecera, poniendo en evidencia su nivel
de tolerancia y exponiéndose ante sus lectores con los riesgos de tomar partido” (Ledn
Gross y Blanco Castilla, 2009: 605).

Para la seleccion de las piezas que formaran el estudio no se ha utilizado ninguna técnica
de muestreo sino que se han seleccionado todos aquellos que tratan sobre este partido. De
esta forma se ha podido conocer la totalidad de las piezas y, por tanto, una percepcion

total del posicionamiento de El Pais y EI Mundo con respecto a VOX.

Los métodos que se aplican son el analisis del discurso y el anélisis de contenido, al ser
dos de las técnicas mas relevantes en el ambito de las Ciencias Sociales. En cuanto al
analisis de contenido, Krippendorff sefiala que, de este modo, se intenta comprender los
datos, no como un conjunto de sucesos fisicos, sino como acontecimientos simbélicos y
asi abordar su analisis directo (1990: 7). Berelson, por su parte, confirmd que este analisis
se dirige hacia una descripcion objetiva, sistematica y cuantitativa del contenido

analizado (1952: 18). La definicion més precisa es de Laurence Bardin:

Es el conjunto de técnicas tendentes a obtener indicadores (cuantitativos o no) por
procedimientos sistematicos y objetivos de descripcién del contenido de los mensajes
permitiendo la inferencia de conocimientos relativos a las condiciones de

produccion/recepcion (contexto social) de estos mensajes” (1996: 28).

Para llevar a cabo este andlisis se ha elaborado la siguiente tabla de codificacion que se
ha completado con cada uno de los editoriales que mencionan a VOX en ambos

periddicos a lo largo de 2019.

e Diario: se ha elegido entre El Pais / EI Mundo

e Titulo: aparece el titulo del editorial publicado.

e Tema principal: dentro de esta variable se encuentran las siguientes subcategorias:
o Atentado Barcelona

o Cambio climatico
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o Catalufa

o Comunidad de Madrid

o Corrupcion VOX

o Debate electoral

o Elecciones de Andalucia y pactos

o Elecciones Europeas

o Financiacion VOX 2014

o ldeologia de VOX

o Jucio Proces

o Madrid Central

o Nuevo Ayuntamiento Madrid

o Pactos

o Pactos Comunidad Foral de Navarra

o Pactos Cs — PP

o Pactos PP - VOX -Cs

o Pactos /situacion PP

o Pais Vasco

o Podemos

o Relacién / pactos PP — VOX

o Relacion Cs — VOX

o Situacion Cs

o Situacion despues de las elecciones 10-N

o Situacion independentistas

o Situacion politica en Esparia

o VOXen la politica nacional
Periodo: al igual que la variable anterior se divide en subcategorias,
concretamente en tres periodos que son los siguientes:

o Antes de las elecciones 28-A y dia de las elecciones

o Entreel 28-Ay 10-N

o Campafia 10-N y después de las elecciones
Protagonistas: en este caso se han elegido los siguientes partidos y protagonistas
porque se consideran los partidos de representacion en todos los territorios

nacionales y que “compiten” en el mismo aspecto que VOX. Estos son:

11



o PP o Pablo Casado

o PSOE o Pedro Sanchez

o VOX o Santiago Abascal
o Ciudadanos o Albert Rivera

o Unidas Podemos o Pablo Iglesias

e Se refleja la linea editorial: Si/ No

e Tema principal es VOX: Si/ No

e Como habla de VOX: Negativo / Neutro / Positivo

e Justificar: en esta variable abierta se pondran citas Ilamativas en las que se
justifiquen las variables anteriores.

Link

2. Marco teorico

2.1. La influencia de los medios de comunicacion en la politica

La politica, hoy en dia, depende en gran parte de su presencia mediatica. Para Manuel
Castells (2009), los medios no solo son sinbnimo de poder, sino que son también el
espacio donde se crea. Por ello, el lider que descuida su presencia mediatica, 0
intencionadamente evita tenerla, no existira para la sociedad ya que no tiene cobertura
por parte de los medios. Trent y Friedenberg (2000) sefialan seis funciones principales

que tienen los mass media en relacion con la politica:

1. Persuasion directa.

2. El candidato contemporaneo necesita a los medios ya que estos determinan la
agenda puablica y mediética.

3. Determinacién de la agenda setting; los medios de comunicacion tienen el poder
de elegir los temas a tratar en la agenda publica y mediatica, pero no en la agenda
politica.

4. Utilizacion interesada por parte de los politicos

5. Ampliacién de conocimientos.

6. Americanizacion de la comunicacion politica (Mancini, 1995; Swanson y
Mancini, 1996; Negri, 1996; Gertslé, 2005). Este punto se refiere a las estrategias

comunicativas y electorales cuyo origen se encuentra en Estados Unidos.



Algunos autores, como Graber (1995), sefialan a los medios como kingmakers. Esto
supone un poder para los medios a la hora de ensalzar o destruir a los politicos. Pero a
pesar de esto, no tienen control absoluto porque los gabinetes de comunicacidn también
tienen repercusion. Graber también sefiala la capacidad de la prensa a la hora de moldear
la politica porque pueden inclinar las decisiones pubicas hacia un lado u otro de la

balanza.

Pero esta idea ya fue tratada en 1973 por Theodore White que sefial6 el poder de la prensa
en dar importancia a uno u otros temas politicos, por lo que se puede remarcar la
importancia de los medios de comunicacion a la hora de inclinar los votos hacia un partido
u otro. Entman (1993) afirma que la prensa puede ayudar a unos politicos, realzar o
minimizar el prestigio de algunas instituciones gubernativas. De la misma manera, los
mass media pueden provocar desconfianza de sus seguidores ante una institucion o
persona politica o lo antagdnico, porque moldean la opinion publica generando una

perspectiva determinada ante la situacion politica en ese momento.

2.2. Los mass media como creadores de un imaginario colectivo

El tedrico Lippmann, en su obra Opinién Pablica (1922), vincula el impacto de la opinion
publica con la dependencia social a los medios de comunicacion al demostrar que estos
no solo nos ensefian ciertos aspectos noticiosos sino que también determinan los mapas
cognitivos que nos hacemos de él. Segun este teorico, los medios de comunicacion son
la fuente que constituye nuestro imaginario colectivo; a la hora de difundir las
informaciones, pueden cambiar ciertas realidades por estereotipos, y mostrarnos solo una

perspectiva posible.

En este mismo sentido, con el fin de comprender la importancia de la opinion publica con
los distintos procesos electorales como el que ocupa a esta investigacion, es preciso

entender qué es el espacio publico definido por Habermas (1973):

Entendemos un &mbito de nuestra vida social, en el que se puede construir algo asi como
opinion puablica. La entrada esta fundamentalmente abierta a todos los ciudadanos. En
cada conversacion en la que los individuos privados se retinen como publico se constituye

una porcion de espacio publico. [...] En los casos de un publico amplio, esta
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comunicacion requiere medios preciosos de transferencia e influencia: periddicos y

revistas, radio y television.

Por ello, los mass media se pueden interpretar como mecanismos de medicion de
intencion de voto al formar parte de los espacios publicos y fomentar asi ciertas opiniones
entre los distintos votantes, como explica el teérico Entman (1993), y los distintos roles
que pueden tener los medios de comunicacion. Esta capacidad de influencia mediatica
también tiene relacion con los temas tratados y su perspectiva, lo cual se ha desarrollado

desde el punto de vista académico a través del estudio de la Agenda Setting y del Framing.

2.2.1. Agenda setting

La Agenda Setting fue desarrollada por Maxwell, McCombs y Donald Shaw en 1972.
Estos dos autores, mediante una metodologia cuantitativa, explicaron la relacion entre la
agenda de los medios y la del publico. Es decir, se basa en la idea de la importancia de
los medios de comunicacion para indicarnos sobre qué temas pensar en base a la realidad
que muestran. Shaw (1977) especifica que un tema es “la acumulacién de una serie de
acontecimientos relacionados y que se agrupan unidos a una categoria mas ampliada”,
mientras que Wolf (1991) lo define como “un asunto en el orden del dia de la atencion
publica, al que hay que darle la importancia adecuada, subrayar su centralidad y su
significatividad”. Autores como Cohen, en 1963, afirmaron que la prensa tiene éxito en
plantear los temas recurrentes que se deben abordar, mientras que no es tan influente
exponiendo la perspectiva sobre la que los lectores deben pensar. Esto se superd, afios

después, con el advenimiento de la teoria del Framing.

2.2.2. Framing

Vinculada con la teoria de la Agenda Setting, algunos teéricos como Canel (1998) o Reese
(2001) consideran la teoria del Framing parte de ella, pero otros la consideran
independiente (Rober Entman, 1993). Gaye Tuchman (1978) lo engloba dentro del
término making news y lo define como el marco o encuadre de la noticia (ventana
exterior) que ofrece realidades diferentes, limitadas al significado mediatico de cada una
de ellas. En este teoria el medio no solo elige la noticia sino también como va a publicarla
en enfoque y extension. Este hecho se vincula directamente con el término “exposicion

selectiva” en el que la audiencia elige al medio de comunicacion en funcidn a su ideologia
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Valera-Ordaz (2018). En conclusién, el Framing organiza el contenido de las noticias de
forma que se crea un contexto mediante la seleccion, el énfasis y la exclusion de

elementos en la pieza periodistica (Tankard, 2001).

3. Resultados

3.1. Cuantitativos

El universo de estudio consta de 148 editoriales entre los dos diarios desde el 1 de enero
hasta 31 de diciembre de 2019. En todos ellos se menciona, en mayor o0 menor medida, a
VOX. Como se puede observar en el grafico 5, el nimero total de piezas se divide en: 59
de El Pais y 89 de EI Mundo. Teniendo en cuenta estos primeros datos, se puede observar
que el periédico El Pais publica un 33,71 % menos de editoriales respecto a EI Mundo,

gue otorga mas atencion al fendmeno VOX.
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@ ciPais (59) El Mundo (89)

Gréfico 5: Clasificacion de editoriales por periddico

Fuente: Elaboracién propia

El andlisis cuantitativo de los editoriales se divide en tres periodos: antes de las primeras
elecciones, en el periodo comprendido entre ambas y a partir de la campafia de la segunda
votacion. En el primer bloque, EI Mundo publico un 56,25 % mas de editoriales que El
Pais; en términos absolutos, 18 piezas mas. En el siguiente periodo, desde el dia después
de las elecciones del 28-A hasta el inicio de la campaiia del 10-N, se puede observar que

El Mundo public6 un 29,16 % més que El Pais; es decir, 14 editoriales mas. Por ultimo,
15



después de las elecciones del 10-N, El Pais fue el medio que mas articulos publico; en
concreto un 18,18 % maés que EI Mundo, es decir, 2 mas en términos absolutos. (Grafico
6)
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@ ELPAIS @ ELMUNDO

Gréfico 6: Clasificacion de editoriales por tramo

Fuente: Elaboracién propia

En el grafico 7, se puede observar por meses el nimero de editoriales referidos a VOX
que publica cada periddico. Las excepciones son febrero, noviembre y diciembre, donde
El Pais publico mas piezas mientras que en junio ambos periodicos publicaron el mismo
namero de editoriales. En los nueve meses restantes se impuso El Mundo, como puede

apreciarse a continuacion.
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Gréfico 7: Editoriales por mes

Fuente: Elaboracion propia

3.1.1. El Pais

En la mayor parte de los editoriales publicados por El Pais se tratan los siguientes temas:
Comunidad de Madrid (7), situacion politica en Espafia (7), seguidos de la ideologia de
VOX (5), de los pactos tanto con el PP como de manera solitaria (4) y los tripartitos como
los que se llevaron a cabo entre PP-VOX'y Cs (4). Por otro lado, hubo cuestiones que este
diario no traté en comparacion con ElI Mundo: el atentado de Barcelona, las elecciones

europeas, Pais Vasco y Podemos.

17



Atentado Barcelona

Cambio climatico

Cataluia

Comunidad de Madrid
Corrupcién VOX

Debate electoral

Elecciones de Andalucia y pactos
Elecciones Europeas
Financiacion VOX 2014

Ideologia de VOX

Juicio Procés

Madrid Central

Nuevo Ayuntamiento Madrid
Pactos

Pactos Comunidad Foral de Navarra
Pactos Cs-PP

Pactos PP-VOX-Cs
Pactos/situacion PP

Pais Vasco

Podemos

PSOE

Relacién / pactos PP-VOX
Relacion Cs-VOX

Situacion Cs

Situacion después de las eleccion...
Situacion independentistas
Situacion politica en Espaia

VOX en la politica nacional

0 1 2 3 4 5 6 7

MR B M I B B IS © © B B Bl B DS B DS DS S B © 98 M) B B Bl Bl ©

Gréfico 8: Tematica de las editoriales de El Pais en las que aparece VOX en el afio 2019

Fuente: Elaboracién propia

Por ultimo, se va a analizar el tono de los editoriales de El Pais en los que se habla de

VOX para saber qué trato recibid el partido verde en la cabecera. Como se puede ver en

los siguientes graficos, 46 editoriales atacaron a VOX frente a 12 que hablaron de manera

neutral. Cabe destacar que ningun editorial elogi6 al partido de Santiago Abascal durante

todo el 2019, esto puede ser causa de la linea ideoldgica del medio que se puede observar

mas adelante en los resultados cualitativos (3.2).

<

0

Editoriales que tienen un tratamiento positivo respecto a VOX

46

Editoriales que tienen un tratamiento negativo respecto a VOX

Editoriales que tienen un tratamiento neutro respecto VOX

”Negativo 46

Gréficos 9y 10: Numero de editoriales por posicion respecto a VOX

Fuente: Elaboracién propia
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Extrapolando el tratamiento de VOX por meses se puede observar en el grafico 11 como
el tratamiento al partido de Santiago Abascal varia en funcion de los temas tratados en
cada uno de ellos. Se puede apreciar de esta manera un tratamiento negativo superior en
los periodos previos a las elecciones del 28-A 'y 10N y siendo también neutro en el resto

de los meses.

@ Negativo Neutro Positivo

Gréficos 11: Numero de editoriales por posicion respecto a VOX por meses

Fuente: Elaboracion propia

3.1.2. El Mundo

En el gréafico 12, se puede observar que el tema que mas se trat6 en el diario EI Mundo
fue la situacion politica en Espafa (25), seguido, con una diferencia de once editoriales,
por los pactos entre VOX y el PP y la situacion en la que queda este ultimo tras dichos
acuerdos (14). A continuacion, aparecen por orden de prioridad los siguientes temas:
Catalufia (6) y la Comunidad de Madrid (6). No se prestd atencién al atentado de
Barcelona; tampoco al cambio climatico, a las elecciones europeas, al Juicio del Proceés,

los pactos PP — VOX- Cs; Podemos y la situacion de los independentistas.
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Gréfico 12: Tematica de las editoriales de El Mundo en las que aparece VOX en el afio 2019

Fuente: Elaboracion propia

Por ultimo, se va a analizar el tono y la argumentacion de EI Mundo para saber qué trato

recibi¢ el partido en las diferentes piezas. En comparacion con lo examinado en el caso

anterior, como se puede ver en los graficos 13 y 14, en esta cabecera si se escribieron

editoriales elogiando a VOX, aunque solo fueron 3. Por otro lado, se hablo del partido de

una forma mas neutral que de ataque; en concreto 55 editoriales frente a 32; es decir, un

58,18%.
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Extrapolando el tratamiento de VOX por meses se puede observar en el grafico 15 como
el tratamiento del partido de Santiago Abascal varia en funcion de los temas tratados en
cada uno de ellos. Siendo de esta manera un tratamiento neutral superior en los periodos
previos a las elecciones del 28-A y 10N. Pero destaca el aumento del tratamiento negativo

elevado en los meses entre ambos comicios, es decir, junio, julio y septiembre.
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Gréficos 15: NUmero de editoriales por posicién respecto a VOX por meses

Fuente: Elaboracién propia

3.2. Cualitativo

3.2.1. Antes de las elecciones del 28-A

En el mes de enero de 2019 se negociaba quién ocuparia el poder en la Junta de Andalucia
después de més de 40 afios de gobierno socialista de manera ininterrumpida (1978 - 2019).
Finalmente, el Partido Popular se hizo con la cabeza del Gobierno autonémico tras pactar
con Ciudadanos y con VOX. Durante ese periodo ambos periddicos trataron el tema en

sus editoriales; sobre todo, las condiciones del partido verde para realizar los pactos.

En opinion de EI Mundo, estos resultados evidenciaban que “se han impuesto el sentido
pragmatico, la inteligencia politica y el propdsito compartido de desalojar a los socialistas
con casi 40 anos de poder” (10 de enero de 2019). Cabe destacar la diferencia en las
posturas de las dos cabeceras: EI Mundo veia necesarios los pactos, mientras El Pais

criticaba el papel que jugaba VOX y todo lo que se iba a perder en Andalucia a raiz de
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este acuerdo tripartito: “Para contar con los votos de VOX [sic], ambas fuerzas deberian
retirar del programa pactado las iniciativas contra la violencia de género, asi como
devolver algunas competencias autondmicas al Estado central o cerrar la television
publica andaluza” (El Pais, 5 de enero de 2019). Finalmente, el 16 de enero, Juanma
Moreno fue investido presidente de la Junta de Andalucia gracias al apoyo de los partidos
VOX y Ciudadanos. Ya en el poder, Moreno tuvo que ceder ciertas licencias al partido

de Santiago Abascal, un pacto muy criticado por su “ocultismo”, como recogio El Pais:

El documento suscrito con VOX [sic] no deja de lado los requerimientos méas conflictivos
del programa de una fuerza de ultraderecha, sino que los formula a través de circunloquios
y eufemismos dirigidos a ocultar su implicita aceptacién por parte del Partido Popular (11
de enero de 2019).

Cabe destacar que la situacién en Espafia se encontraba en un momento convulso por la
situacion en Catalufia y la proximidad del juicio por el Proces, a causa de la Declaracién
Unilateral de Independencia producida en septiembre de 2017. En primer lugar, tuvo
lugar una manifestacion en la Plaza Coldn, donde VOX se hizo un hueco junto con el
resto de los partidos de la convocatoria, como criticé El Pais, al situar el exito de la
reivindicacion en igualdad de condiciones entre PP, Cs y VOX: “Apenas dos dias después
de que el PP, Cs y VOX [sic] llenen de banderas espafiolas la plaza de Colon, el Tribunal
Supremo albergara el juicio a los lideres independentistas, que, previsiblemente, seran
recibidos con las banderas contrarias” (9 de febrero de 2019). Y es que ambos medios se
convierten en voz de dicho juicio y también del papel de VOX como acusacién particular.
Es mas, El Pais criticd el juego mediatico que queria generar el partido de Santiago

Abascal en este entramado:

Hasta el momento, la estrategia de los partidos independentistas dirigida a instrumentalizar
el juicio en favor de su causa se ha saldado, mas alla de la propaganda efimera, con un
inequivoco fracaso, solo comparable al cosechado por quienes, como el partido
ultraderechista VOX [sic] —personado en la causa—, aspiran a convertir el procedimiento
penal instruido por un tribunal democratico en un espectaculo inquisitorial acorde al

modelo de sociedad que defienden (28 de febrero de 2019).

Esta situacion compleja se acentud con la convocatoria electoral para el 28 de abril de
2019. Es preciso remarcar que tuvo lugar después de la mocion de censura al gobierno de

Mariano Rajoy, lo cual dio inicio al gobierno de Pedro Sanchez. Dichas elecciones se
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caracterizaban por la irrupcion del partido de Santiago Abascal en el panorama politico,
lo cual fue tratado en diferentes editoriales. EI Mundo comentaba que el PSOE podria
verse perjudicado por el ascenso de un partido como el de VOX a nivel nacional. No
obstante, en el mismo editorial, comentaba que el descenso de Ciudadanos podria
perjudicar la posibilidad de repetir un pacto como el de Andalucia entre PP, VOX y Cs

(24 de febrero de 2019), por lo que no estaba todo perdido para sus intereses.

Durante la campafa electoral, mas concretamente el 22 de abril, se celebrd el habitual
debate televisivo. Este hecho fue muy controvertido, ya que Antena3 queria realizarlo a
cinco; es decir, contando con la presencia de VOX, algo que segun E! Mundo tuvo el
apoyo del Partido Socialista por sus propios intereses: “El ministro Abalos, secretario de
Organizacion del PSOE, reconocio ayer sin sonrojo que la decision de Pedro Sanchez de
debatir con VOX [sic] es por ‘estrategia electoral interesada’” (13 de abril de 2019).
Finalmente, no fue asi: la Junta Electoral Central impidié que el partido de Santiago
Abascal estuviera convocado por no contar con representacion parlamentaria. Por
consiguiente, el debate fue “a cuatro”: UP, PSOE, Cs y PP. Asi explicaba este hecho E/
Mundo a sus lectores: “La prohibicion de la Junta Electoral de celebrar el debate a cinco
de Atresmedia ha caido como una bomba. Pablo Iglesias se ha lanzado a criticar la
existencia de ‘vetos a la privada’ y Santiago Abascal se ha apresurado a denunciar la
‘exclusion’ de VOX [sic]” (17 de abril de 2019). El diario dio su propia opinién sobre
este hecho, ya que no estaba de acuerdo con la decision adoptada: “Por su impacto en el
debate publico como por su proyeccion en las encuestas, VOX [sic] es, a todas luces, un

partido de importancia en el tablero nacional” (Ibidem).

3.2.3. Entre las elecciones del 28-A y el 10-N

Tras los comicios generales se dibuja un nuevo mapa de fuerzas politicas con la irrupcion
de VOX en el parlamento nacional con 24 escaiios. Una entrada esperada tras los
resultados en Andalucia, como menciona EIl Pais un dia después de la jornada electoral.
Por otra parte, EI Mundo también tratd la llegada de VOX al Congreso de los Diputados,
pero de una manera critica hacia el PSOE: “La irrupcion de VOX [sic], pese a las
desbordantes expectativas que habia despertado, sdlo se ha traducido en 24 escafios [...]
El voto del miedo y la demonizacion de VOX [sic] impulsados por Sanchez han logrado

movilizar a una parte importante de la izquierda” (29 de abril de 2019). A finales del mes
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de mayo, concretamente el dia 21, se constituyeron unas nuevas Cortes. Un nuevo
hemiciclo que cont6 con la presencia del partido de Santiago Abascal y que acapar6 la
atencion por su comportamiento, como recogio El Mundo: “No se debi6é haber permitido
que los diputados de VOX [sic] golpeasen las mesas y abuchearan cada vez que uno de

los independentistas pronunciaba su juramento” (22 de mayo de 2019).

Durante los meses de verano la presencia de VOX fue en aumento por sus acuerdos en
los distintos ayuntamientos de Espafia. Destaca el gobierno madrilefio, donde se repetiria
el mismo pacto que en el caso andaluz: PP-VOX-Cs. “En Madrid, la gobernabilidad se
encuentra en vilo por un pacto no hecho publico entre el Partido Popular y VOX [sic]
[...], algo que se ha mantenido oculto a los ciudadanos que deberan padecerlos”, recogia
El Pais (20 de junio de 2019). Dicho medio insisti6 en esta idea, criticando como se estaba
gestionando la gobernabilidad de ciertos ayuntamientos: “La revelacion [...] de la
existencia y el contenido de acuerdos secretos entre el PP y VOX [sic] para repartirse
cargos en los Ayuntamientos constituye una prueba mas de que este género de pactos
entrafia un peligro para el sistema” (27 de junio de 2019). El Mundo publicd que la
avaricia de Abascal podia costar muy caro a la derecha, aunque al parecer lo que queria
el partido verde era atencion mediatica: “VOX [sic] amenaza con tumbar este Gobierno si
no se atiende su demanda de una cumbre entre Casado, Rivera y Abascal. Condicionar el
desbloqueo de la legislatura autondmica a una reunion de lideres nacionales solo se

entiende por la necesidad de foco de VOX [sic]” (7 de julio de 2019).

Mientras en Madrid se negociaba la Asamblea, Pedro Sanchez estaba efectuando las
habituales rondas de contacto para poder ser investido presidente del Gobierno. En dichas
reuniones, no se dirigié ni a VOX ni a EH-Bildu. Pese a no tener protagonismo en la
situacion politica del momento, el partido verde continué siendo foco de atencion en lo
relativo a los pactos efectuados con otros partidos a la derecha del espectro. En concreto,
El Pais dio importancia a la relacion PP-VOX y al cambio que se produce en algunos
aspectos ideoldgicos de este ultimo partido para acceder a la gobernabilidad: “Su
tenacidad ha rendido frutos en conseguir esas plazas y en convencer a VOX [sic] de que
desistiera de sus postulados mas extremistas sobre las leyes LGTBI y los menores
inmigrantes” (3 de agosto de 2019). Otro aspecto a debate para esta cabecera fue su falta

de compromiso ante la violencia de género, lo cual podria acarrear consecuencias muy

24



negativas: “Su postura negacionista ha dinamitado un consenso logrado tras muchas

dificultades” (E! Pais, 8 de agosto de 2019).

En cualquier caso, el momento clave en el panorama politico de 2019 fue la disolucion
de Las Cortes el 24 de septiembre y la posterior convocatoria electoral el 10 de noviembre
de 2019. En ese momento, los partidos politicos focalizaron la atencidon en sus campafias
electorales, las cuales se materializaron en diversas apariciones publicas. El Partido
Popular buscaba diferenciarse y alejarse de la postura de VOX, segtn public6d El Mundo,
por sus propios intereses electorales: “Al PP le pisa los talones VOX [sic], que ayer realizd
una exhibicion de fuerza al llenar la madrilefia plaza de Vistalegre en el arranque a su
precampafia” (7 de octubre de 2019). En esta linea, E/ Pais consideraba que los pactos
realizados entre PP y VOX suponian un lastre para Pablo Casado (24 de septiembre de
2019) y, en otra pieza, sefialé que era un perjuicio para el Partido Popular y Ciudadanos
la postura del partido verde en materia de educacion, ya que se distanciaba de ellos de

forma diametral (7 de octubre de 2019).

3.2.3. Campania electoral del 10-N. Consecuencias de las votaciones

En las elecciones del 10-N, el debate electoral si se celebrd a cinco y contd con la
presencia de VOX. Este partido se postuld de manera firme situandose dentro del espectro
ideoldgico existente; tal y como sefialo E/ Mundo, “Abascal consolidé un discurso —sobre
todo, en inmigracion y memoria historica— dirigido a su base electoral” (5 de noviembre
de 2019)”. Esta actuacion también fue comentada por E/ Pais, en un tono mucho mas

critico:

La presencia de una fuerza como VOX [sic] en un debate electoral en el que se dirimia el
inmediato futuro politico de Espafia, asi como la escalofriante naturalidad con la que los
argumentos xenofobos e intolerantes de su lider se codearon impunemente con los del resto
de los partidos, deberia encender sin mas demora todas las alarmas (6 de noviembre de

2019).

El Partido Socialista Obrero Espafiol se proclamo vencedor en las elecciones del 10-N;
no obstante, cabe destacar “el auge de la extrema derecha”, como publicé EI Mundo el
dia después de los comicios (11 de noviembre de 2019). Este hecho también fue

subrayado por E!/ Pais, augurando una polarizacion en la parte derecha del espectro:
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“VOX [sic] confia ahora en arrastrar al PP hacia el terreno del extremismo, en el que se
sabe imbatible” (11 de noviembre de 2019). En esta linea, el diario continué con su
argumentacion: “Trasladar la légica de la mayoria absoluta desde los partidos a los
bloques ha provocado una grave paralisis politica y, simultineamente, una radicalizacion
de la vida publica espafiola cuyo resultado mas palpable ha sido el alarmante
fortalecimiento de la ultraderecha”. Por su parte, E/ Mundo explico el auge de VOX
culpabilizando a los dos bloques que, histéricamente, han dominado el panorama politico

nacional;

Las generales de ayer volvieron a dibujar un cuadro polarizado por dos bloques incapaces
de superar el umbral de la mayoria absoluta. Ello obliga a una reflexion en ambas
direcciones. Por un lado, la dura pugna en el espacio de la derecha se salda con un avance
notable del PP, impulsado por el giro a la moderacion liderado por Pablo Casado, y con una
subida extraordinaria de VOX [sic]. El partido que preside Santiago Abascal, apoyado en
un programa de corte populista y beneficiado tanto por la crisis de autoridad en Catalufia
como por la exhumacion de Franco —ejecutada torpemente por el Ejecutivo en funciones—,
se nutre del desplome de Cs. Sanchez, de hecho, fue el primer interesado en polarizar la

campaiia para liquidar el centro (11 de noviembre de 2019).

La crispacion se traslado a El Pais dos dias después de las votaciones; en su
argumentacion se podia apreciar el temor a la situacién que iba a haber en Espafa a raiz
del resultado en las urnas y la necesidad de un acuerdo para que VOX no entrase en el
Gobierno: “Los partidos dispuestos a poner en marcha esta legislatura deben blindar un
espacio para la negociaciéon, colocdndola a salvo de las provocaciones del
independentismo y de las baladronadas de la ultraderecha” (12 de noviembre de 2019). Y
es que esta cabecera insiste en apartar a VOX de cualquier tipo de negociacion para crear

un espacio seguro de convivencia democratica:

La pregunta especifica a la que tienen que responder los partidos que han obtenido
representacion parlamentaria no responde a una reflexion tedrica de como actuar frente a
la ultraderecha, sino al requerimiento inmediato de si prestaran o no sus votos para que
VOX [sic] pueda superar el rechazo de otras fuerzas a las que amenaza con la ilegalizacion
o con llevar a los tribunales en el caso de que alcancen determinados acuerdos politicos

(Ibidem).
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El 3 de diciembre se form6 la Mesa del Congreso en el que VOX obtuvo la
vicepresidencia cuarta. £/ Pais criticd al PSOE por este suceso, dada su animadversion a
que el partido verde forme parte de la esfera politica: “El Partido Socialista pudo evitar
que VOX [sic] accediera a la direccion del Congreso renunciando a la vicepresidencia
primera” (4 de diciembre de 2019). Esta cuestion también la sefiald £l Mundo, también

arremetiendo contra la actuacion socialista:

El PSOE, que durante la campaiia electoral atiz6 el miedo a VOX [sic], prefirié quedarse
con el puesto de la Vicepresidencia primera en lugar de abrirse a un pacto con PP y Cs para
impedir el acceso a la Mesa del partido que lidera Abascal. Pedro Sanchez, partidario
teorico de aislar a la derecha radical, antepuso los intereses de su grupo para hacer pinza

con VOX [sic] contra Cs (4 de diciembre de 2019).

El afio acabd con Pedro Sanchez como presidente en funciones; hasta enero de 2020 no
fue investido jefe de Gobierno, gracias a los pactos conformados con Unidas Podemos.
El afio 2019 se caracteriza por la aparicion de VOX a nivel nacional, desde un papel
fundamental en las elecciones andaluzas hasta convertirse en tercera fuerza politica por

detras del historico bipartidismo, compuesto por PSOE y PP.

4. Conclusiones

A lo largo del afio 2019 el partido VOX se convirtié en un protagonista de la agenda
politica y mediatica cambiando por completo el didlogo partidista, lo que ha tenido unas
consecuencias claras a nivel social que llegan hasta el momento presente de esta

investigacion.

Este Trabajo de Fin de Grado muestra los primeros pasos en esta nueva realidad. Se ha
analizado el tratamiento sobre este partido ultraderecha en las dos cabeceras nacionales
mas representativas. La primera diferencia que se ha observado en el plano cuantitativo:
El Mundo publico 89 editoriales y El Pais, 49. Durante el estudio se puede apreciar que
el nimero de editoriales que publicaron sobre VOX aumentaron entre las elecciones del
28-Ay el 10-N, pero que durante la campafia del 10-N y después de esta disminuyeron.
Por lo tanto, se puede decir que no hay una evolucién constante a la hora de publicar sobre
VOX aungue sea desprestigiando al partido en las distintas situaciones de la politica a

nivel nacional.
27



En perspectiva general y vinculado a la idea anterior, el papel que juega VOX con
respecto al nimero de piezas publicadas en ambos medios se puede vincular con los datos
del CIS sobre su intencion de voto. En diciembre de 2018 esta encuesta situaba al partido
conun 2,7 %y en octubre de 2019 alcanzd los 4 puntos porcentuales. Este aumento puede
tener una relacion directa con la entrada de VOX en la politica institucional en Andalucia,

Castilla'y Leon, Madrid, Murcia y Comunidad de Madrid.

El tono de El Pais fue en términos generales critico con la formacion de Abascal. En 46
de sus editoriales lo ataco insertdndolo en temas como: la politica de la Comunidad de
Madrid, situacion partidista en Espafia o su propia ideologia. Hay expresiones
determinantes que avalan esta idea. Y es que se incluyeron frases como las siguientes:
“este género de pactos (PP-VOX) entrana un peligro para el sistema”, “lastre para Pablo
Casado”, “encender sin mas demora todas las alarmas” o ‘“baladronadas de la
ultraderecha”, entre otros, en las cuales se ve cierto desprecio hacia este partido. No hay

articulos editoriales que sean conniventes con esta formacion.

Por el contrario, £l Mundo publicoé la mayor parte de sus editoriales en un tono neutro
(53) mientras en 32 lo atacan y cuatro hablan de VOX en un tono positivo. En este caso,
el tema principal fue la situacion politica en Espafia, pero lo que realmente destaca fue
que no se trataron temas que en el caso de E/ Pais sirvieron para criticar la gestion y la
ideologia de VOX, como los escandalos de corrupcion, su financiacion en 2014 y la
composicion del nuevo Ayuntamiento de Madrid, principalmente. Es decir, en este diario
se silencian las cuestiones que, en la otra cabecera, han constituido una linea clara de

argumentacioén en contra del partido.

No obstante, aunque los dos periddicos tienen una linea editorial opuesta, ambos
trasladaron a los lectores qué emociones suscita VOX de acuerdo a su ideologia. A través
de la utilizacion de adjetivos calificativos, se intenta generar en el electorado un
sentimiento concreto (Aira, 2020). De esta manera, este partido genera sentimientos de
enfado y malestar hacia la situacion que vive Espafia y a ello se le atribuye una retérica

polarizante que se recoge en las piezas a través de la siguiente terminologia: “espectaculo

2 e

inquisitorial”, “ha caido como una bomba”, “vetos a la privada”, “exclusion de VOX”,

2 ¢

“voto del miedo y la demonizacion de VOX”, “se encuentra en vilo”, “peligro para el
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sistema”, “su postura negacionista ha dinamitado un consenso”, “radicalizacion de la vida

publica”, entre otros muchos ejemplos. Y es que, como sefiala Leonor Arfuch (2016), las
28



emociones han ido ganando peso a lo largo del tiempo en los discursos politicos y, por

ende, en los medios de comunicacion donde se refleja dicha realidad.

En definitiva, con el analisis realizado y los resultados obtenidos, se evidencia que la
hipotesis general se cumple. Durante el afio 2019 se han encontrado significativas
diferencias en la argumentacién de los editoriales tanto de El Pais como de EI Mundo en
relacion con el partido VOX. De esta manera, queda demostrado que las diferentes lineas

editoriales quedan reflejadas en los editoriales de los medios.
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Anexo 1 - Base de datos

En este documento se recogen todas las fichas de analisis de los editoriales examinados

para la realizacion de este Trabajo de Fin de Grado.
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