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RESUMEN

El tratamiento informativo sobre los mundiales femeninos de 2019 y 2023, y los
masculinos de 2018 y 2022 fue el principal tema de investigacion. La poca presencia
del futbol femenino en los medios de comunicacion y las repercusiones que ha tenido
la falta de presencia femenina en este deporte para las nifias, fue la motivacion para
iniciar este estudio. Tras el analisis de 356 fichas de codificacion que aportaron el
Marca, As, Mundo Deportivo y Sport, durante el periodo que abarca el periodo de los
mundiales de 2018, 2019, 2022 y 2023, se demostrd que la seleccion femenina tiene

mas presencia mediatica de lo esperado.
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1. INTRODUCCION
1.1. Justificacion

La elaboracién de un Trabajo Fin de Grado se basa en algo que inspira a los alumnos,
pero que puedan defender. En este caso la autora busca investigar las diferencias
que existen en los diarios deportivos espanoles a la hora de informar sobre la
seleccién femenina de futbol y la masculina. Dentro del estudio también se puede
conocer si el futbol femenino ha adquirido mayor relevancia y fanatismo en estos

ultimos afnos.
1.1.1. Motivacion personal

El motivo por el que la autora aborda este tema se debe a situaciones vividas desde
nifia como la falta de chicas que jugasen al futbol en los colegios, los insultos de los
companeros, comentarios referidos al deporte como masculino... Actualmente
podemos ver el interés del deporte femenino, especialmente en el futbol, y es lo que

impulsa las ganas por conocer ese auge en comparacion con el masculino.
1.1.2. Trascendencia académica

Se pueden ver informaciones, trabajos, TFG... que comparen la categoria femenina
con la masculina de un deporte, pero este trabajo no se ocupa solamente de eso.
Este trabajo busca ver el crecimiento del interés del futbol femenino desde el mundial

de 2019 hasta el de 2023, lo que diferencia el estudio con cualquier otro.
1.1.3. Relevancia social

El futbol femenino comienza a tener relevancia a partir de 1969, cuando se crea la
categoria femenina de la FA (Asociacion de Futbol). En 1971 la UEFA entra en favor
y defensa del futbol femenino (Sanz, 2024). Actualmente la categoria femenina cuenta
con mas de cinco millones de espectadores, un maximo histérico que se ha dado, en
parte, durante la final del Mundial de Australia y Nueva Zelanda 2023 (Sanchis, 22 de
agosto de 2023). Los datos indican que el mundial femenino de 2019 lo vieron mas
de mil millones de personas (As, 18 de octubre de 2019). Ademas, la final del mundial
femenino de 2023 obtuvo un 66% de la cuota de pantalla, un récord histérico que se
vio en otros paises del mundo (Newtral, 21 de agosto de 2023). La sociedad provoca

todos estos cambios y ellos contribuyen a mejorar el futbol femenino.



1.2. Objetivos

La presente investigacion plantea un objetivo general y cuatro objetivos

especificos.

OG: Comparar la presencia mediatica de hombres y mujeres durante sus

respectivos mundiales en los diarios Marca, As, Mundo Deportivo y Sport.

O1:

Examinar si existe una diferencia cuantitativa en cuanto al numero de

informaciones en el tratamiento de la seleccion masculina respecto a la seleccidon

femenina.

02: Observar si el enfoque de la informacion futbolistica es igual para partidos

masculinos y femeninos.

O3: Comparar si hay una relaciéon entre el triunfo femenino con su presencia

informativa.

O4: Identificar si existe un auge en el interés del publico hacia el futbol femenino.

1.3. Preguntas de investigacion

Durante la elaboracion del andlisis se espera resolver las siguientes preguntas de

investigacion:

1.

¢ Las informaciones acerca de las selecciones masculina y femenina de futbol
se encuentran entre las primeras noticias?

¢Las noticias se refieren en exclusiva a la actividad deportiva de ambas
selecciones?

¢ Cual es el tratamiento informativo que reciben las selecciones femenina y
masculina de futbol? ;Es similar cuantitativa y cualitativamente o presenta
diferencias?

¢Las imagenes de las noticias muestran un enfoque diferente al hablar de la
seleccién masculina que de la seleccion femenina?

¢ Ha habido un aumento en el numero de noticias sobre la seleccion femenina
en 2023 frente al de 20197



1.4. Hipétesis

A partir de los objetivos que se plantean, se busca confirmar o refutar las siguientes
hipétesis:
H1: Existe una mayor presencia mediatica del mundial masculino frente al

femenino.

H2: El enfoque de las informaciones de los partidos de futbol masculinos es mas

profundo en comparacion a los femeninos

H3: La presencia mediatica de las mujeres deportistas esta ligada frecuentemente

al éxito deportivo.
H4: Las noticias sobre el futbol femenino aparecen de las ultimas.

H5: En el plazo que va desde el mundial femenino de 2019 al de 2023 ha mejorado

el tratamiento informativo del futbol femenino.

2. MARCO TEORICO
2.1. El periodismo deportivo

Dentro del periodismo hay muchas ramas y una de ellas es el periodismo deportivo,
que se encarga de informar, contextualizar, analizar... sobre toda actividad deportiva
en el mundo. Es una especializacion en la que empieza a haber una mayor demanda

de presencia femenina en los medios con respecto a hace unos afos atras.

Este tipo de periodismo se difunde en varios formatos de comunicaciéon como radio,
television, diarios digitales o medios impresos. El diario deportivo Marca es el mas
leido en Espafia, seguido del As, su mayor competencia (AIMC, 2018), es por esa

razon por la que han sido seleccionados para la elaboracion de este estudio.

A simple vista se nota el deje machista que tienen varios diarios deportivos, donde se
ve a la figura de la mujer deportista al final de la pagina y de una forma apenas visible
(Gémez, Méndez y Garcia, 2011). En los eventos deportivos y en el periodismo
deportivo, predominan los hombres, tratados con mas respeto y profesionalidad que
a las mujeres. Pero el progreso de las periodistas y deportistas en la profesién se ve

frenado por cumplir con los estandares masculinos (Faedo, Ginesta y Corrius, 2022).



El periodismo deportivo se movia dentro del terreno masculino, en donde la brecha
de género en el deporte se ha hecho cada vez mas grande, pese a los multiples

movimientos en pro de la equidad en el deporte (Gémez, Medina y Ramon, 2017).

Muchas de las veces en las que se habla de deportistas es para hacer referencia a
su fisico, a su presencia en redes sociales 0 a su vida personal, pero pocas para
hablar del su rendimiento en la realizacién de su categoria deportiva. Esto ocurre

especialmente en deportes de gran audiencia como es el futbol.

2.2. El tratamiento informativo de la mujer en el periodismo deportivo

El deporte se ha visto siempre como un escenario dedicado solo para los hombres, lo
que ha colaborado en el retraso del deporte femenino y de su presencia en el

periodismo deportivo.

Para que una mujer tenga relevancia en el deporte debe conseguir algun triunfo que
haga que se hable de ella, aunque en ocasiones se suele desviar el tema a uno
personal que ignore el logro conseguido. Hay muchos ejemplos de este poco interés
como la victoria de la Seleccion Espafiola Femenina de Futbol en el mundial de 2023,
tapada por el beso del presidente de la Real Federacién Espanola de Futbol (RFEF),

Luis Rubiales, a la jugadora Jennifer Hermoso.

Las diferencias al abordar informaciones del deporte masculino y femenino se deben
a la creencia de que el deporte masculino tiene mas calidad, importancia y valor que
el femenino, considerado el principal motivo por el que hay tanta diferencia salarial
entre ellos y ellas. La desigualdad era tan grande que las nifias pequefas solo pueden
tener de referentes masculinos en el deporte porque las deportistas no tienen casi
presencia mediatica (Salas et al., 2023). Ahora la presencia de las mujeres en el
deporte es mayor y es eso lo que se busca recoger en este estudio para calcular el

porcentaje de subida.

Sainz Baranda (2014) realizé un estudio que demostrara el poco espacio que se les
dejaba a las mujeres en el ambito deportivo: casi un 5.11%. Esto demuestra que los
medios y la prensa deportiva se centra mayoritariamente en informacion sobre los
deportistas masculinos. El problema es que, en lugar de aumentar la presencia
mediatica de las mujeres, ha decrecido en 2010 a un 4.22% en el Marca (Perrino y
Martinez, 2020).



Otros como Cloakley destacaban que se ignora la participacion de las mujeres en el
deporte, lo que afecta a la opinion y percepcién del publico hacia las deportistas. Uno
de los principales problemas comienza en la infancia, pues si desde nifias no se
muestra una presencia equitativa en los medios, estas no contaran con personajes
femeninos con los que identificarse. En un futuro se podria notar en el descenso de
participacion femenina en actividades deportivas. Por otro lado, Flink y Kensicki
analizaban la construccién del género en Estados Unidos. Segun su investigacion, las
mujeres se encuentran rodeadas de estigmas y estereotipos que dafan su imagen
(Sainz, 2013).

Las mujeres han sido, por lo general, invisibles en el entorno periodistico porque no
venden tanto como los hombres deportistas, eso se debe a su poca aparicion en los
medios (Ada, 2019).

Los medios aun continuan mostrando el lado femenino del deporte como algo
sexualizado, en donde se da mas importancia al fisico o a su vida personal (Ada,
2019). Han sido numerosas las dificultades para poder participar en actividades
deportivas, todo ello por considerarse un esfuerzo innecesario para ellas, los hombres
se encontraban con el caso contrario (Gomez, Medina y Ramon, 2017).

Se pensaba que internet actuaria a favor del deporte femenino, pero no ha colaborado
positivamente en el tratamiento informativo de las deportistas femeninas. Ademas,
apenas aparecen en las imagenes que acompanan las noticias (un 2,45%). También
es comun que aparezcan mujeres que comparten algo con el entorno deportivo, las
cuales componen un 7% de las noticias deportivas. La fama se la lleva la mas atractiva
(Blanco y Tirado, 2020).

A lo largo de la historia las mujeres se han sabido sobreponer al machismo en el
deporte y han cambiado el paradigma internacionalmente durante los siglos XXy XXI.
Aun hay barreras que se deben romper en varios paises, pero las deportistas lo
consideran un reto (Sainz, 2013).

Que hayan estado excluidas del panorama deportivo se debe a dos condicionantes,
la sociedad y la cultura. Sin embargo, si estaba bien visto que participaran en
competiciones de tenis, gimnasia ritmica, natacion... Es decir, que no podian practicar
aquellos deportes que se entendia que formaban parte de la esfera masculina. A todo

ello se le sigue sumando la falta de apoyos econémicos (Barbero, 2016).



El deporte masculino tampoco era bien visto a inicios del siglo XX, algo que para
muchas personas de la actualidad parece tan relevante, como fue la creacion del Real
Madrid, no se entendia e incluso los deportistas eran conocidos como “bichos raros”.
Si de antemano los hombres no contaban con la validacién de los demas ciudadanos,
las mujeres no tenian mucho que hacer. El ciclismo, la hipica, la esgrima... eran
deportes lejanos a la posibilidad de tener una categoria femenina en las primeras
décadas de ese siglo, por lo que el conseguirlo lo consideraban una muestra de su
independencia. Aun con todos esos avances queda mucho que hacer para conseguir

equiparar el deporte entre ambas categorias (Barbero, 2016).

Actualmente, se busca mas visibilidad mediatica con la que alcanzar patrocinadores
que sigan la misma causa a largo plazo. Las marcas se han empezado a abrir camino
en el deporte femenino durante los ultimos afos, especialmente en el futbol. El futbol
femenino comenzé gracias a Irene Génzalez Bastana, pionera en este deporte, era
una buena jugadora que se hizo famosa en los afos 20, ella cred el camino para las
futuras futbolistas espanolas (Cvjetkovic, 2020).

3. MARCO LEGAL

El entorno deportivo esta sujeto a una serie de normas y leyes que procuran aportar
a la actividad deportiva responsabilidad frente a problematicas como la igualdad. Sin
embargo, se considera que “la legislacion espafiola vigente no habilita la
profesionalizacion de competiciones femeninas, incluido el futbol” (Roman-San-

Miguel, Ugia Giraldez y Sanchez-Gey Valenzuela, 2022).

El futbol femenino y el masculino, como cualquier otro deporte, estan amparados por
una legislacion que defiende sus derechos, al igual que los de los jugadores. Estos

derechos inalienables estan recogidos en el Boletin Oficial del Estado (BOE).

En el apartado t) del articulo dos del Boletin Oficial del Estado se pretende “fomentar
el desarrollo del futbol femenino y la participacion de las mujeres en todos los niveles

de gobernanza del futbol”.

“La Ley 39/2022, 30 de diciembre, del Deporte afirma en el apartado t de su articulo
2, dedicado a objetivos y principios rectores, que se debe “fomentar el desarrollo del
futbol femenino y la participacién de las mujeres en todos los niveles de gobernanza
del futbol”.



Dentro del articulo cuatro aparece la Ley Organica 3/2007, de 22 de marzo, cuya
finalidad es conseguir la igualdad efectiva entre hombre y mujeres en el deporte. En
este articulo se incluyen las leyes y disposiciones referentes al trato que se les debe
dar tanto a los hombres como a las mujeres en el sector deportivo, al igual que a las
personas que cuentan con una discapacidad o miembros del colectivo LGTBI+. Asi
mismo, el punto 3 sefala que: “La Administracién General del Estado, en coordinacion
con el resto de las Administraciones Publicas, desarrollara politicas publicas
especificas de lucha contra la violencia hacia las mujeres y las personas LGTBI+ en

el deporte y los estereotipos sexistas o de cualquier otra naturaleza”.

Los medios de comunicacién estan obligados a dar hablar de igual forma sobre
ambas categorias, puesto que esta dispuesto en los articulos 29.2 y 36-39 de la Ley
Organica 3/2007. Esto debe llevarse a las premiaciones deportivas y que “el sistema
de primas otorgadas, cuando las personas deportistas compitan con las selecciones
nacionales correspondientes, se realice de acuerdo con los mismos criterios para

mujeres y hombres”.

En el punto 9 se le da importancia a que: “Las federaciones deportivas espafolas y
las ligas profesionales estaran obligadas a garantizar un trato igualitario entre ambos
sexos en eventos y competiciones deportivas. A tal efecto, deberan garantizar la
igualdad en las condiciones econdmicas, laborales, de preparacién fisica y
asistencia meédica, y de retribuciones y premios entre deportistas y equipos

femeninos y masculinos de una misma especialidad deportiva”.

En el articulo primero de la Resolucién del 25 de enero de 2023, de la Presidencia
del Consejo Superior de Deportes, se trata las “Ayudas para actuaciones de las
Federaciones Deportivas Espafiolas, con el fin de promocionar, facilitar e

incrementar la participacion de la mujer en todos los ambitos del deporte”.

Entre sus finalidades destaca la promocion y difusidon de la mujer en el deporte, y las
ayudas para la formacién de las deportistas.

En el caso de la Resolucién de la Presidencia del Consejo Superior de Deportes del
27 de abril de 2023, se pretende incluir como subvencion “el fomento de la proteccion
social en la Primera Division de futbol femenino y en la Primera y la Segunda Real
Federacion Espanola de Futbol masculina del Campeonato Nacional de Liga de

futbol masculino”, asi como a los propios deportistas y al cuerpo técnico.
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En el punto cuatro de la Resolucion del 8 de mayo de 2023 se indica que “en aquellas
competiciones profesionales que en el futuro puedan ser reconocidas y calificadas
por la Comision Directiva del Consejo Superior de Deportes [...] en el caso de la
competicion profesional de futbol femenino la Comision Directiva del Consejo
Superior de Deportes, en su acuerdo de 15 de junio de 2021, fijé en el 15 por ciento
el porcentaje sobre la media de gastos realizados para la fijacion de los

correspondientes capitales sociales minimos”.

4. METODOLOGIA

La metodologia que se ha escogido para la investigacién ha sido el analisis de
contenido como estrategia para conseguir un apto desarrollo de la investigacion. Los
datos y conclusiones que se obtengan también son partes fundamentales del
analisis. Los periddicos seleccionados para estudiar las informaciones fueron el

diario Marca, el As, Mundo Deportivo y Sport por diferentes razones:

1. Se trata de los diarios impresos que mas se consume en Espafia, segun senala
el Estudio General de Medios, el Marca se encuentra en primera posicion,
seguido por el As, Mundo Deportivo y Sport en ultima posicion. (Asociacion
para la Investigacion de la Comunicacién, 18 de marzo de 2024).

Tabla 1. Namero de lectores en papel y formato digital de los cuatro diarios

analizados.
Lectores en Lectores en
papel > &
(lectores/dia) formato digital
Marca 935 2.975.263
As 434 2.087.709
Mundo
Deportivo 247 1.770.000
Sport 202 220.000

Fuente: AIMC (2024). Marca (2024). La Vanguardia (2021). Elaboracion propia. En las columnas se
representa el nimero de lectores de cada medio analizado, tanto en papel como en digital.

11



2. La edicién digital cuenta con tres portadas diferentes dependiendo del
momento del dia que se consulta la web (mafana, tarde y noche), por lo que

la informacion del diario se actualiza constantemente.
Ambas razones generan un escenario apto para que la investigacién sea completa.

El analisis que se utilizé fue cualitativo, ya que se buscaba analizar, examinar y

comparar las informaciones de portada durante los partidos.

4.1. Muestra

La intencién del estudio era investigar, y reflejar, si el trato mediatico entre la
seleccion de futbol femenina y la masculina es diferente, y cuales eran los posibles
factores que provocan estas diferencias. Por esa razén, fue seleccionada como
ejemplo la investigacién de las dos ediciones mas recientes de los campeonatos
mundiales de futbol, masculinos (2018 y 2022) y femeninos (2019 y 2023). Por lo
cual, la investigacion surgié a través de analisis de contenidos, partiendo de las
informaciones que iban desde la participacion de Espafia en los mundiales

femeninos y masculinos hasta que finalizan su aparicién.

Tabla 2. Periodos de analisis

Mundial Mundial Mundial Mundial
Masculino de Femenino de Masculino de Femenino de
2018 2019 2022 2023

Del 14-06-2018 | Del 07-06-2019 | Del 20-11-2022 | Del 20-07-2023
al 02-07-2018 al 25-06-2019 al 07-12-2022 al 21-08-2023

Fuente: Elaboracién propia. En las columnas se representa el periodo de analisis de los cuatro

mundiales seleccionados.

La muestra quedd compuesta por noticias y portadas seleccionadas, y extraidas, del
diario Marca, As, Mundo Deportivo y Sport en su version digital. Para obtener las
gue son de interés se baso6 en distintos factores:

La portada es el elemento principal del medio, donde se muestran las noticias mas

relevantes e impactantes. Segun autores como Canga (1994) es: “La primera pagina
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de un periddico se conoce por la portada, que es el escaparate del periddico, el
primer elemento que indica al lector cual va a ser el contenido del periédico”.

La gran mayoria de las noticias de portada hablan sobre el deporte masculino,
mientras que las noticias sobre las categorias femeninas aparecen casi al final
(FeminismoINC, 2021).

- El momento de la publicacidén. Las portadas escogidas fueron las de la edicion
matinal (ya que es donde se publican las noticias destacadas) y se redujeron a
cuando Espana participaba en los respectivos mundiales.

La muestra se obtuvo a través de los diarios Marca, As, Mundo Deportivo y Sport en
la hemeroteca de su version digital y los datos se codificaron en unas fichas de
analisis que recogian las noticias de portada en las que aparecian ambas
selecciones de futbol y como era su presencia. Estas fichas se sostienen con un
libro de cddigos que reune las caracteristicas y explicaciones de las preguntas que

componen el estudio.

4.2. Disefo y procedimiento

La investigacion se dividié en dos analisis: titulares y portadas, en este ultimo se
analizaron las fotografias. Ademas, ambas partes del estudio estan divididas por el
género. Cada una de ellas cuenta con las preguntas necesarias para analizar la
muestra con profundidad, aclarar las hipotesis y los objetivos. Los resultados se
mostraran con unas tablas con los resultados porcentuales de los datos sacados

durante el analisis.

En el estudio se mostrara un resultado muy marcado entre la diferencia sobre la
importancia que da cada medio analizado al futbol masculino y femenino, y la gran
diferencia en la influencia del mundial femenino de 2019 frente al de 2023. En el
caso de los mundiales masculinos de 2018 y 2022 se observara que el cambio ha
sido minimo. Sin embargo, se podra ver la magnitud del cambio en los dos mundiales

femeninos.

Los datos que se analizaran seran: los temas a los que hacen referencia las noticias
(Tablas 4 y 5), el porcentaje de noticias sobre los mundiales femeninos de 2019 y
2023 que se redactaron el dia después a un partido (Tabla 6), el porcentaje de

noticias en las que aparecen los patrocinadores (Tabla 7) y el porcentaje de noticias
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en las que aparecen los jugadores/as, y también los entrenadores (Tabla 8). Los
porcentajes ayudaran a medir como de grande es la diferencia entre las cuestiones
que se trataran.

Ademas, estos resultados y la conclusion ayudaran a contestar a las preguntas
previas a la investigacion, asi como a comprobar si los objetivos e hipétesis que se
plantearon son correctos.

El libro de codigos es una guia que define el contenido o la estructura de un archivo
de datos. En una investigacion es muy importante para hacer mas facil la
interpretacion de los datos, utilizando una hoja de ruta en la que poner los datos
(Zaveri, 2023).

5. RESULTADOS
5.1. Datos de identificacion de la investigacion.

A continuacién, se presentan los resultados de las 356 informaciones analizadas para
la codificacion de la muestra.

Durante la elaboracion del estudio se comprobd que el diario Marca era el medio
deportivo que mas noticias publico sobre ambas selecciones en los cuatro mundiales
analizados. Ademas, también se observa un gran aumento en el numero de noticias
entre el mundial femenino de 2019 al de 2023, en concreto el numero de
informaciones se incrementé un 129%, pasando de 27 a 62, esto es, en 2023 se
publicaron 2,3 veces mas noticias sobre la seleccion femenina que en 2019, lo que
corroboro la idea inicial del auge del futbol femenino (Ver datos en Tabla 3).
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Tabla 3. Niumero de noticias

2018 | 2019 | 2022 | 2023 | Total
Marca 61 11 35 67 174
As 31 9 16 25 81
'[‘)"::gr‘;iv o 12 10 15 20 57
Sport 11 8 17 17 53
Total 115 38 83 129 365

Fuente: Elaboracién propia. En las columnas se representa el nimero de noticias que cada medio

publicé durante los mundiales indicados en la tabla.

Las noticias hacian referencia a temas variados sobre las selecciones y las
competiciones, siendo los partidos el tema en el que mas se enfocaban los medios
con un 51% de noticias que tratan el juego. En las noticias que se analizaron se
observd que también se hacia referencia a otros temas, siendo el As y el Sport los
dos diarios que mas los tratan. Los medios dedicaban un 16% de sus noticias al
tratamiento de otros temas relacionados con las selecciones. Sin embargo, ningun
medio mencionaba el arbitraje, y apenas se habldé de conflictos, lesiones y vida

privada, por lo que el porcentaje es practicamente nulo.

Por ejemplo, el diario Marca en su edicion del 22 de noviembre de 2022 publicaba el
titular “Jordi Alba sobre la relacion de Ferran Torres con Luis Enrique: "Si alguien raja
de mi suegro, le pego dos hostias"” en el que hablaba de la vida privada de un jugador.
El Mundo Deportivo publicaba en su edicion del 3 de diciembre de 2022 publicé el
titular “Luis Enrique se enfada" en el que hablaba de una lesion. En el Marca también
se publicaba el titular “Luis Enrique, en Twitch: "Si Ferran marca y hace el gesto del

chupete se va a la grada"™ el 26 de noviembre de 2022 sobre un conflicto entre el
entrenador de la seleccién con uno de sus jugadores. El diario As publicé el 25 de
junio de 2019 el titular “Heroinas sin premio” sobre el resultado del partido entre la
seleccidon femenina de Espafia contra la de Estados Unidos. El ultimo ejemplo es de

diario Sport, que publico el 12 de agosto de 2023 el titular “jA semis!” sobre el paso
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de la seleccidon femenina a la semifinal del mundial 2023, uno de los otros temas a los

que hacen referencia las noticias analizadas.

Ademas, los medios analizados no mostraron interés por publicar solo noticias ligadas
a los resultados de los partidos, sino que también buscaron informar de los rivales a
los que se enfrentaba la seleccidn, con el rendimiento de los jugadores, las apuestas
de los partidos, de los propios jugadores y jugadoras, y los entrenadores. Mundo
Deportivo dedicd menos a los jugadores (7%) frente a un 16% de media de los cuatro

diarios; o que Sport no dedico nada al rendimiento frente al 10% de los cuatro diarios.

Por ejemplo, en el Marca se publicaba este titular el 17 de agosto de 2023 “Espana o
Inglaterra, en juego el quinto trono Mundial” sobre las que serian las futuras rivales
de la seleccion femenina, mientras que el 25 de julio de 2023 se publicaba este “Alexia
asalta la banca” sobre la doble baldn de oro, Alexia Putellas. El Sport publicaba el
titular sobre el entrenador de la seleccidn “Luis Enrique no aclara su futuro en la Roja”
el 7 de diciembre de 2022. En el diario Mundo Deportivo se publico el 17 de junio de
2019 sobre el pase a octavos de la seleccién femenina el titular “Un empate da el
pase a octavos”. El ultimo ejemplo seria el del diario As, que publico el 30 de
noviembre de 2022 el titular “Nadie juega mejor que Espana” sobre el rendimiento del
equipo (Ver datos en tabla 4).

Tabla 4. Temas a los que hacen referencia las noticias: Diarios (%)

Partido Jugador | Rendimi | Entrenad Rivales Otros Total
es/as ento ores temas

Marca 48 19 11 4 3 15 100
As 58 16 9 1 4 12 100
Mundo
Deportivo 47 7 16 2 5 23 100
Sport 57 19 0 6 0 19 100
Total 51 16 10 3 3 16 100

Fuente: Elaboracion propia. En las columnas (Temas) se representa el porcentaje sobre el total de
noticias de cada diario.

Se pueden ver los resultados de los temas a los que hacen referencia las noticias
analizadas, pero en base a los mundiales para poder comparar si los medios informan
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de los mismos temas en mundiales femeninos y masculinos. En este caso se
comprueba que los mundiales de 2018 y 2019 son los que mas se enfocan en los

partidos, con un 58,5% en el de 2018 y un 60,5% en el de 2019, mientras que en el

de 2022 se trata de un 42,5% y en 2023 de un 44,4% (Ver datos en tabla 5).

Tabla 5. Temas a los que hacen referencia las noticias: Mundiales (%)

Otros

Partido | Jugadores/a | Rendimient | Entrenadore | Rivale tema Tota
s o s s |
s
2018 58,5 17,1 6,3 0 0 18 100
2019 60,5 53 7,9 0 13,2 13,2 | 100
2022 42,5 25 10 11,3 0 11,3 | 100
2023 44 4 15,9 15,9 24 4,8 16,7 | 100
|T°ta 208,9 63,3 40,1 13,7 18 | 59,2 | 100

Fuente: Elaboracion propia. En las columnas (Temas) se representa el porcentaje sobre el total de

temas al que hacen referencia las noticias.

En la tabla 6 se muestra que hay casos donde si tienen que ver los resultados del
partido con si se publican o no noticias, como en el mundial femenino de 2019, lo que
demuestra una vez mas el gran salto que ha dado el futbol femenino en comparacion
con hace unos anos, ya que durante el mundial de 2023 se publicaban noticias sobre
la seleccion independientemente de si habian jugado algun partido y de si los
resultados no eran favorables. La diferencia se encuentra en que, por ejemplo, en el
diario Marca se publicaron 11 noticias sobre la seleccion femenina en el mundial de
2019 (10,5%), solo dos noticias fueron del dia después a un partido. De los ultimos
dos partidos no se publicdé nada, lo que demuestra que en el mundial de 2019 los
resultados si tenian que ver en la publicacion de noticias. Sin embargo, durante el
mundial femenino de 2023, el Marca publicé 67 noticias y 17 fueron del dia siguiente
al partido (89,5), un gran aumento con respecto al anterior mundial femenino (Ver

datos en tabla 6).
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Tabla 6. Noticias redactadas el dia después de un partido: Mundiales femeninos (%)

2019 2023 Total
Marca 10,5 89,5 100
As 36,4 63,6 100
g::::t’ivo 36,4 63,6 100
Sport 36,4 63,6 100
Total 82,2 17,8 100

Fuente: Elaboracién propia. Las columnas representan el porcentaje de noticias publicadas durante

los mundiales de 2019 y 2023 el dia después de un partido.

De igual manera, se tuvo muy en cuenta la aparicion de los patrocinadores en las

imagenes que acompafaban a las noticias. El interés por ello se debe a que la

presencia de patrocinios ayuda a dar visibilidad a los clubes y selecciones. Un ejemplo

son los anuncios de |berdrola, que siempre lanza mensajes en apoyo al deporte

femenino y cuyo logo se ve en la equipacion de entrenamiento de la seleccidn

femenina. Otro ejemplo es la marca Adidas, que puede verse en la gran mayoria de

las imagenes y que es el principal patrocinador de ambas selecciones (Ver datos en

tabla 7).

Tabla 7. Presencia de patrocinadores (%)

Si NO Total
2018 76,5 23,5 100
2019 64,1 35,9 100
2022 73,8 26,2 100
2023 82,7 17,3 100
Total 297 1 102,9 100

Fuente: Elaboracion propia. Las columnas de Sl 'y NO representan el porcentaje de noticias en los

que aparecen patrocinadores y en los que no.
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En la seleccion masculina, la mas representada por los medios, hubo una fuerte
presencia de patrocinios, con un total de 150,3% en los mundiales masculinos y de
un 146,8% en los femeninos. Los resultados coinciden con la idea de que los

patrocinadores se estan volcando notablemente con el futbol femenino.

Para finalizar, se ha analizado la presencia de los jugadores y jugadoras en las
noticias frente a la aparicion de los entrenadores. Lo que se buscaba era saber si
estos diarios daban mas protagonismo a los entrenadores o no. En los mundiales en
los que mas presencia tienen los entrenadores son el masculino de 2022, con Luis
Enrique y su canal de Twitch, y el de 2023, con Vilda y sus polémicas con respecto al

trato hacia las jugadoras (Ver datos en tabla 8).

Tabla 8. Aparicion de jugadores/as y entrenadores en las noticias

Jugadores/as | Entrenadores Total
2018 90,8 9,2 100
2019 86,7 13,3 100
2022 68,1 31,9 100
2023 83,7 16,3 100
Total 82,2 17,8 100

Fuente: Elaboracién propia. Las columnas de Jugadores y Entrenadores representan el porcentaje
sobre el total de noticias de cada Mundial.

La diferencia entre ambos apartados es bastante grande, por lo que la idea de que
las noticias se centran mas en los entrenadores se descarta. La tabla se resume en
que la aparicion de los jugadores en el mundial de 2018 ha sido de un 90,8%, la
presencia de las jugadoras en el mundial de 2019 ha sido de 86,7%, la de los
jugadores de mundial de 2022 fue del 68,1% y la de las jugadoras del mundial de
2023 fue del 83,7%. Se esperaba que esta teoria se viese reflejada en la seleccion
femenina debido a la constante aparicion de Vilda (seleccionador nacional del equipo
femenino) en televisidn, pero eso no ocurre en los diarios analizados. Igualmente,

puede verse que, aun con el crecimiento de la presencia mediatica de la seleccion

19



femenina, la seleccién masculina de 2018 es la que mas aparece en los medios de

entre las cuatro analizadas.

6.CONCLUSIONES

Esta investigacion ha contribuido a tratar un tema que, aunque es bastante comun,
tiene un factor que lo hacia diferente, la evolucién del tratamiento informativo sobre el
futbol femenino. Es conocido que el deporte masculino es mas popular y vende mas
que el femenino (Ada, 2019), pero tras el analisis de 356 noticias se ha demostrado
que el futbol femenino ha cogido un gran impulso. Actualmente, el futbol femenino ha
batido récords de audiencia y eso ha sido a partir de los grandes resultados que han
tenido desde que finalizé el mundial de 2023 (Sanchis, 2023). Lo que se pretende con
este estudio es mostrar una comparativa y evolucion dentro de los mundiales de 2018,
2019, 2022 y 2023.

Los diarios Marca, As, Mundo Deportivo y Sport se han analizado para investigar si el
trato informativo al futbol femenino es igual que hace afos o crecio. Se ha podido ver
mas interés hacia el futbol femenino durante el mundial de 2023, lo cual ha resultado
con récords de audiencia y una mayor presencia de patrocinadores.

Al inicio de la investigacidn se realizaron unas preguntas que debian contestarse a lo

largo del trabajo.

Respecto a la primera pregunta de la investigacion (¢ Las informaciones acerca de las
selecciones masculina y femenina de futbol se encuentran entre las primeras
noticias?) Se ha comprobado que los medios ponen las noticias que consideran mas
importantes al inicio, por lo que las informaciones sobre el mundial aparecen al inicio
de la portada. La unica excepcion se da en el Marca, que incluye diariamente varias
noticias sobre las selecciones distribuidas a lo largo de la pagina. En cuanto a la
segunda (¢ Las noticias se refieren en exclusiva a la actividad deportiva de ambas
selecciones?), no solo hablan de los partidos, también se centran en los jugadores,
entrenadores o en el rendimiento que tenia el equipo de cara a la competicion y los

rivales.

Sobre la pregunta 3 (¢, Cual es el tratamiento informativo que reciben las selecciones
femenina y masculina de futbol? ; Es similar cuantitativa y cualitativamente o presenta

diferencias?), hay diferencias entre como, por ejemplo, se da mas importancia a los
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partidos si se habla de la seleccién femenina y de otras cuestiones como jugadores,
rendimiento, apuestas... si se refiere a la masculina. Sin embargo, las diferencias no
son muy grandes. Con respecto a la cuarta pregunta (s, Las imagenes de las noticias
muestran un enfoque diferente al hablar de la seleccion masculina que de la seleccion
femenina?), en ninguno de los mundiales se presenta diferencias en las imagenes de
las noticias. En las fotos salen de la misma manera los jugadores y entrenadores de

la seleccion masculina, al igual que las jugadoras y entrenadores de la femenina.

En relacién con la quinta pregunta (¢, Ha habido un aumento en el nimero de noticias
sobre la seleccion femenina en 2023 frente al de 20197?), los resultados son llamativos
por el aumento de noticias que se han analizado del mundial de 2023 y las pocas que

se encontraron en el de 2019, ademas de calcular un crecimiento del 129%.

Por otro lado, la investigacion ha mostrado algunos resultados distintos a los que se
esperaba al realizar las hipétesis:

No existe una mayor presencia mediatica del mundial masculino frente al femenino.
Esta hipotesis solo se ha visto reflejada al comparar el mundial femenino de 2019 con

el masculino de 2018.

El enfoque de las informaciones de los partidos de futbol masculinos no es mas
profundo en comparacién con los femeninos, ya que se tratan igual.

La presencia mediatica de las mujeres deportistas esta ligada frecuentemente al éxito
deportivo. Esto se puede ver en los mundiales de 2019 y en el 2022, ya que siempre
se publica una noticia que hace referencia a los resultados de un partido. Cuanto

mejor sea el resultado mas noticias aparecen

Las informaciones sobre el futbol femenino aparecen de las ultimas noticias,
especialmente en el Marca. Sin embargo, en el Mundo Deportivo y el Sport son de las

primeras noticias que salen, tanto si se habla del mundial de 2019 como el de 2023.

Sin embargo, la elaboracién del trabajo ha tenido sus dificultades, ya que no ha sido
facil analizar 356 fichas y plasmarlas en diferentes plantillas. Otra dificultad fue tratar
el mundial de 2023, pues se revisaba 33 portadas por cada medio analizado. La
seleccién masculina de los mundiales de 2018 y 2022, y la femenina del mundial de
2019, solo duré en la competicion hasta los octavos de final, por lo que eran menos

portadas que en las del mundial de 2023.
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Es muy posible que, con el creciente impacto del deporte femenino, especialmente
del futbol, si se realiza otro estudio en el futuro donde se compare el deporte femenino
los datos habran cambiado completamente. Esto solo significaria que las diferencias
en el tratamiento deportivo de las competiciones masculinas y femeninas dejaria de

ser diferente y se publicaria un numero igual o similar de noticias.
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8. ANEXOS
8.1. Anexo l. Fichas de analisis

Ficha I. Ficha de analisis sobre las selecciones

PLANTILLA DE ANALISIS DE LAS UNIDADES PERIODISTICAS.
ANALISIS DE PORTADA

Diario

Unidad de Seleccion

analisis

Mundial Dia de publicacion
analizado

Si
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Si

No

Partido

Lesion

Arbitraje

Conflictos

Vida privada

Otro
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8.2. Anexo ll. Libro de cédigos
1. DATOS GENERALES:

1.1. Diario: Cada diario se indicara con un numero: Marca =1, As = 2,

Mundo Deportivo = 3 y Sport = 4.
1.2. Unidad de Analisis: se indicara a través de un ndmero.

1.3. Mundial analizado: se indicara el afo en que se jugé el mundial

analizado.

1.4. Seleccidn: se indicara con un 1 si es la masculinay con un 2 si es la

femenina.

1.5. Dia de publicacion: se incluira la fecha completa en la que la noticia fue

publicada (dd-mm-aaaa).

2. ASPECTOS FORMALES:

2.1. Numero de noticias. Dentro de la portada. Se indicara el numero total
de informaciones que hay en portada sobre la seleccién femenina en el
mundial de 2019.

2.2. Posicion de la noticia en la pagina. Se indicara el lugar en el que

aparece la noticia dentro de la pagina.

2.3. Numero de noticias en las que aparecen los/las jugadores/as. Se
marcara una “x” si la respuesta es positiva o negativa. Si no aparecen en

todas, se marcara con numero de noticias en las que salgan.

2.4. Numero de noticias en las que aparece el entrenador. En la portada
se incluiran informaciones sobre la seleccion femenina. Si no aparecen en

todas, se marcara con numero de noticias en las que salgan.

2.5. ;La seleccidén habia jugado un partido el dia anterior? Se marcara

({1}

una “x” dentro de si o no.

2.6. Si responde si, ¢ ha sido una victoria, una derrota o un empate? Se

marcara una “x” dentro de derrota, victoria 0 empate.
2.7. Numero de noticias que hacer referencia a:
2.7.1. Partido: indicar numero.

2.7.2. Lesiones: indicar numero.
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2.7.3. Arbitraje: indicar numero.
2.7.4. Conflictos: indicar numero.
2.7.5. Vida privada: indicar numero.
2.7.6. Otro: indicar numero.

Si las noticias hacen referencia a varios temas, se marcara con niumero de
noticias en las que salgan.

2.8. ¢ Se muestran los patrocinadores de la seleccion? Se marcara una
“x” dentro de si 0 no. Si no aparecen en todas, se marcara con numero de
noticias en las que salgan.
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8.3. Anexo lll. Enlaces
Plantillas:

https://docs.google.com/document/d/1 GAKyxecT7MrzpSXIfQ4SwIAYyU3Owlph/edit?usp=sh
aring&ouid=100941993540050358007 &rtpof=true&sd=true

Analisis:

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1-
WmxfwNeATk510b3fPILDVBHtrN5Ej5w/edit?usp=sharing&ouid=100941993540050358007
&rtpof=true&sd=true
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