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Resumen

Este Trabajo Fin de Grado en la modalidad profesional analiza el impacto de las redes
sociales en la promocion de libros, con especial atencidon al papel de las mujeres en
este contexto en Espafia a través de un reportaje multimedia interactivo. El reportaje
se centra en investigar el rol de autoras y lectoras en la promocion literaria en
plataformas como Bookstagram y BookTok. A través de una investigacion previa y
entrevistas a creadoras de contenido sobre libros y escritoras se abordan aspectos
como la recepcion en distintas plataformas, estrategias efectivas, participacion de
autoras y el impacto de la audiencia femenina. Este proyecto permite concluir que la
presencia femenina ha enriquecido la diversidad de voces literarias, incentivando el

habito de lectura y generando didlogos enriquecedores en la era digital.

Enlace: https://entre-paginas-y-hashtags.shorthandstories.com/rrss/index.html
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Abstract

This Final Degree Project in the professional modality analyzes the impact of social
networks in the promotion of books, with special attention to the role of women in this
context in Spain through an interactive multimedia report. The report focuses on
investigating the role of female authors and readers in literary promotion on platforms
such as Bookstagram and BookTok. Through previous research and interviews with
content creators about books and writers, aspects such as reception on different
platforms, effective strategies, participation of female authors and the impact of the
female audience are addressed. This project allows us to conclude that the female
presence has enriched the diversity of literary voices, encouraging the habit of reading

and generating enriching dialogues in the digital era.

Link: https://entre-paginas-y-hashtags.shorthandstories.com/rrss/index.html
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1) Introduccion

1.1) Justificacién

La eleccién del tema y formato para este TFG se basa en la relevancia actual,
la necesidad de originalidad y especializacion, y la aplicacion de conocimientos
del Grado, junto con experiencias personales y profesionales. Estos factores
confluyen para respaldar s6lidamente este trabajo, que no solo enriquecera el
conocimiento académico en comunicacion y tecnologia, sino que también
ofrecera un recurso interactivo que refleje las tendencias modernas en la

promocion de libros en redes sociales.

La eleccion del tema para este Trabajo de Fin de Grado, “Reportaje multimedia.
El uso de Redes Sociales por mujeres en la promocion de libros”, responde a
diversas razones objetivas y fundamentadas. En primer lugar, se trata de un
acontecimiento de actualidad de gran relevancia, el creciente uso de las redes
sociales como medios principales de comunicacion y promocion en distintos
ambitos, especialmente en el sector editorial. Este fendmeno ha revolucionado
las estrategias de marketing y comunicacion literaria, permitiendo una

interaccion mas directa y efectiva con el publico objetivo.

Respecto al formato elegido para este TFG, el reportaje multimedia permite
poner en practica una amplia gama de conocimientos adquiridos durante el
Grado en Comunicacién, como las habilidades en redaccion periodistica,
disefio multimedia, manejo de software de edicion y estrategias de marketing
digital. Asignaturas como "Ciberperiodismo", "Innovaciones Tecnologicas
Aplicadas al Periodismo" y "Periodismo Especializado" han proporcionado las
bases tedricas y practicas necesarias para desarrollar un trabajo que integra

diversos medios y ofrece una experiencia interactiva y dinamica a los usuarios.

Ademas, desde una perspectiva personal, la eleccion de este tema y formato
esta estrechamente ligada a mis intereses y experiencias previas. Durante mis
practicas en una editorial, tuve la oportunidad de participar en campafas de
promocion de libros a través de redes sociales, observando de cerca las

estrategias y el impacto de estas herramientas digitales. Asimismo, el afio
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pasado, en la asignatura de "Periodismo Especializado", realicé una noticia
audiovisual relacionada con este tema, que podria considerarse un punto de

partida en este trabajo en el que se ha ampliado el enfoque y la informacién.

1.2) Objetivos

Este Trabajo de Fin de Grado, realizado como reportaje multimedia, parte de

los siguientes objetivos:

01. Conocer el impacto de las diferentes plataformas de redes sociales en

la promocion y difusion de libros.

02. Observar el comportamiento y la participacién del publico en las redes

sociales en relacion con la difusion de libros.

03. Investigar el papel de autoras, lectoras y figuras femeninas relevantes

en la promocién y difusion de libros en entornos digitales en Espana.

04. Analizar la percepcion y participaciéon de la audiencia femenina en la

difusién de contenido literario en redes sociales en Espana.

05. Crear un reportaje multimedia interactivo, que permita a los usuarios

explorar de manera dinamica la informacion presentada.

Ademas de estos objetivos, se han planteado una serie de preguntas que han
guiado la investigacion periodistica, las cuales se centran en la difusién de
libros en redes sociales y en el papel desempefiado por la mujer en este

contexto.

e ;,Cbmo varia la recepcion y el alcance de las campafnas de promocion

de libros a través de distintas plataformas de redes sociales?

e ,;Qué estrategias son mas efectivas para fomentar la participacién y la
interaccion del publico en torno a la difusion de libros en entornos

digitales?


https://youtu.be/tOJ7AhMJBv8?si=t1gc4DDNe4RZIWvl
https://youtu.be/tOJ7AhMJBv8?si=t1gc4DDNe4RZIWvl
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e ,; Cual es la participacion de autoras en la difusién de sus propias obras

a través de plataformas digitales?

e ,;,Cbémo influye la audiencia femenina en la promocion y discusion de

libros en redes sociales?

2) Fundamentos teéricos

2.1) Reportaje multimedia e interactividad

El reportaje multimedia como género periodistico representa una forma
innovadora de relatar historias, integrando multiples formatos para proporcionar
una experiencia informativa y dinamica a los lectores. Esta forma de periodismo
no solo amplia las posibilidades narrativas, sino que también se ajusta a las

demandas y preferencias cambiantes del publico consumidor de contenido.

En lenguaje hipermedia interactivo se rompe la linealidad, la obra ya no
esta cerrada, sino abierta a otros productos y fuentes y el receptor
construye el mensaje navegando a través de las capas narrativas
propuestas por el autor, que ahora se construyen en diversos lenguajes.

(Diaz Arias, 2013, p.4)

El reportaje, dentro del contexto multimedia, se caracteriza por su capacidad
para integrar diversos formatos de medios, incluyendo texto, imagenes, audio,
video y graficos, con el fin de generar un relato mas completo y persuasivo
(Diaz Ariasl, 2013; Marrero Santana, 2008). Esta integracion de medios no solo
enriquece la narrativa periodistica, sino que también proporciona una
experiencia visualmente atractiva para el lector, capturando su atencion de

manera eficaz a través de una presentacion activa y envolvente.

Este género periodistico no se limita a una sola estructura narrativa, sino que

ofrece flexibilidad en términos de hipertextualidad, secuencias lineales,
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estructuras en forma de arbol, reticulares o mixtas, lo que permite la adopcion
de enfoques diversos para contar una historia. Asimismo, la interactividad es
una caracteristica clave de este formato, permitiendo al lector participar de
forma activa a través de elementos como cuestionarios, encuestas, mapas
interactivos, entre otros. En este caso Diaz Arias (2013) interpreta que “el
reportaje multimedia puede tener una estructura lineal o descomponer su

estructura en capas y bloques narrativos por los que navegar” (p.9).

Ademas, ofrece diversas modalidades que van desde coberturas actuales
hasta analisis detallados de temas especificos, atrayendo a una amplia
audiencia. Esta variedad de enfoques da a los periodistas |la oportunidad de
aprovechar al maximo las opciones narrativas de distintos formatos, ofreciendo
asi una experiencia de lectura mas enriquecedora para el publico (Leal &
Quero, 2011).

La decision de utilizar un reportaje multimedia para este TFG profesional se
basa en el crecimiento continuo del consumo de medios en linea. Segun un
informe de Statista, en 2023, Internet fue el medio mas empleado en Espaiia,
con un promedio de alrededor de 245 minutos diarios, aproximadamente cuatro
horas. Esta tendencia hacia el consumo de contenido multimedia en linea
resalta la necesidad de ajustar las estrategias comunicativas para satisfacer las

preferencias y habitos de consumo de la audiencia espariola.

Grafico 1. Promedio de tiempo diario destinado al consumo de medios de

comunicacién en Espaina en 2023 (en minutos)
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Fuente: elaboracioén propia a partir de Statista


https://es.statista.com/estadisticas/491058/consumo-diario-de-medios-de-comunicacion-en-espana-por-tipo/
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La proliferacion de medios y redes sociales en un entorno digital ha provocado
la apariciéon de la figura del prosumidor, que engloba al consumidor que
también desempefa un rol activo en la creacién de contenido (Lastra, 2016).
Este Trabajo fin de Grado se centra en el mundo del libro y particularmente en
las mujeres como creadoras de contenido. La participacidon activa, en este caso
de las mujeres, en el prosumo online se entrelaza con su contribucién al trabajo
doméstico y de cuidados, lo que implica un cambio en el estatuto del
consumidor de simbolos (Canclini, 2013). Esta practica refleja una circularidad
descentrada del prosumo, donde el sujeto no soélo asimila informacion, sino que
también la construye, manipula y resignifica, incentivado por las redes y las

tecnologias actuales (Canclini, 2013).

Por tanto, en un contexto caracterizado por el crecimiento significativo del
consumo de medios digitales, particularmente a través de Internet y la
television, el reportaje multimedia emerge como una herramienta efectiva para
transmitir historias de manera amplia, dinamica y atractiva, alineandose con las
tendencias y demandas actuales del mercado de medios en Espana. Ademas,
de acuerdo con Pérez Garcia (2023), “en los modelos tradicionales cada medio
utilizaba un canal, definido por la tecnologia de la prensa impresa, la radio o la
television, pero ahora la distribucion y entrega a los usuarios del producto
generado se produce desde una perspectiva multicanal” (p.116). La gestion de
la sobreinformacién y la adaptacion a los nuevos entornos de consumo se
erigen como prioridades clave, subrayando la importancia de presentar

informacion de manera atractiva y significativa para el publico.

2.2) Redes Sociales y promocion de la lectura. Precedentes, relevancia y

estrategias.

La evolucion de la tecnologia digital ha dado lugar a la aparicion de diversas
plataformas de redes sociales, cada una con caracteristicas distintas y un
impacto significativo en comunicacion y el marketing. Dos de estas plataformas,
Instagram y TikTok, han adquirido prominencia en el panorama digital actual,

consiguiendo atraer tanto a creadores de contenido como a usuarios a sus

apps.
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En el ambito digital, Booktube emergié como pionero, siendo una comunidad
de YouTube focalizada en la literatura que ha marcado el camino para el
desarrollo de plataformas literarias en redes sociales. La investigacion de Sued
(2016) resalto la importancia de Booktube como espacio para resefiar y debatir
libros a través de videos, permitiendo una interaccion unica entre los
entusiastas de la lectura en linea. Esta influencia ha sido crucial en la evolucién
de plataformas como Bookstagram y BookTok, impulsando la creacién de
comunidades digitales que promueven activamente la lectura y la literatura. La
interaccion en Booktube ha sentado las bases para la promocion literaria en
plataformas digitales, enriqueciendo la experiencia de lectura en linea. Este
impacto ha dado lugar a comunidades dinamicas que fomentan la participacion,
resefias detalladas y recomendaciones, enriqueciendo de manera innovadora y

significativa la vivencia literaria en el entorno digital (Sued, 2016).

De acuerdo con una investigacion realizada por Emplifi en 2023, el ascenso de
las redes sociales ha ocasionado un marcado incremento en la inversion
publicitaria en plataformas como Instagram y TikTok. Actualmente, de acuerdo
con el OBS Business School, el gasto en publicidad en redes sociales
constituye aproximadamente el 33,9% del total de la inversién publicitaria en el
entorno digital, y se prevé un crecimiento adicional del 33% para el afio 2024
(Giménez, 2023). Este aumento se atribuye a la eficacia y rentabilidad de la
publicidad en estas plataformas, las cuales son capaces de ofrecer resultados

significativos a un costo considerablemente accesible.

Estas herramientas de difusion han desempefado un papel fundamental en el
redescubrimiento de libros antiguos, al mismo tiempo que han fomentado un
renovado interés por obras mas clasicas, abarcando ademas la promocién de
la literatura contemporanea, incluyendo géneros diversos como LGBTQ+,

gotico, fantasia y comedia romantica (Joy, 2023; Mikue, 2023).
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Grafico 2. Informe de Emplifi sobre el estado del Marketing de influencers

en 2023. Influencers activos en Redes Sociales.

Fuente: Elaboracién propia a partir de Empilifi

TikTok e Instagram estan representado ser canales efectivos para la promocion
de libros, brindando nuevas oportunidades a través de estrategias centradas en
la obtencion de resefias, el uso de User Generated Content (UGC), o contenido
generado por el usuario, y la aplicacién de publicidad pagada para ampliar el

alcance hacia audiencias mas amplias (Mikue, 2023).

2.3) Comunidades digitales sobre el libro en Instagram. Bookstagram

Instagram, que vio la luz en 2010, ha experimentado un notable proceso
evolutivo desde su concepcidn. Inicialmente enfocada en la comparticién de
fotografias, la plataforma ha ampliado sus servicios al incorporar funciones
como Historias, IGTV y Reels, lo que ha expandido considerablemente su
potencial para la creacién y difusién de contenido visual (Espinosa, Roman-San
Miguel, Flores-Vivar, 2021). La plataforma se ha consolidado como un medio
para el fomento de la conciencia de marca y el contenido visualmente atractivo
(Torsiello, 2021). Asimismo, se ha convertido en un punto de referencia para el

marketing de influencers.

La efectividad de Instagram en el marketing de influencers ha sido sustancial y

se refleja en su preferencia como plataforma estratégica para la promocion de


https://www.martechcube.com/the-2023-state-of-influencer-marketing-report-emplifi/
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productos y colaboraciones con marcas (Nino, 2023). Ademas, revisando un
informe proporcionado por la OBS Business School, ha sido histéricamente una
de las plataformas preferidas para la inversién publicitaria, con un alto indice de
percepcion positiva de sus anuncios por parte de los usuarios (Giménez, 2023).
Este historial de relevancia y preferencia ha posicionado a Instagram como una

plataforma de marketing sélida y confiable para las marcas.

La emergencia de las comunidades digitales enfocadas en la literatura, como
Bookstagram y BookTok, refleja un cambio significativo en la forma en que los
amantes de los libros comparten sus intereses y descubren nuevas obras.
Estas comunidades se han convertido en un espacio esencial para la

promocion y resenfa literaria.

En este caso Bookstagram, como una subcomunidad de Instagram dedicada a
la literatura, ha evolucionado como un canal fundamental para la promocién y
resefa de libros, transformandose en un espacio vital para los amantes de la

lectura y la literatura.

Como red social, Instagram cuenta actualmente con una de las
comunidades mas activas, donde los usuarios pueden encontrar
contenidos relacionados con todo tipo de intereses y los influencers
pueden encontrar sus nichos para difundir sus producciones vy
creaciones transmedia. Los bookstagrammers estan bien asentados y
perfectamente adaptados a la mecanica propia de Instagram, generando
asi una mayor influencia entre las audiencias. (Pretel-Jiménez,

del-Olmo, Ruiz-Vinals, 2024, p. 317)

El enfoque en fotografias detalladas de exhibiciones de libros, entornos
literarios y resefias completas ha logrado captar la atencion de una audiencia
enfocada en la literatura clasica y no ficcion, de manera que el hallazgo de
nuevos generos y escritores ha estimulado la costumbre de lectura en estos

seguidores (Garcia Marin & Herrero Torrente, 2022). Esta evolucion de



Aparicio Rodriguez, A. (2024). Reportaje multimedia. El uso de Redes Sociales por mujeres en
la promocién de libros. Trabajo fin de Grado de Periodismo. Universidad de Valladolid.

Bookstagram ha permitido que los usuarios exploren nuevos titulos, descubran
perspectivas literarias innovadoras e incluso participen en didlogos
significativos sobre obras literarias relevantes, enriqueciendo de esta manera

su experiencia en el ambito de la lectura y la literatura.

2.4) Comunidades digitales sobre el libro en TikTok. BookTok

TikTok, por su parte, ha emergido como una plataforma de rapido crecimiento,
especialmente entre el publico joven. Su enfoque en videos cortos y facilmente
editables ha generado un impulso significativo entre los usuarios mas jévenes,
segun Wang (2021) con el 56% de su audiencia menor de 30 anos (p.49). La
plataforma ha ganado reconocimiento en el ambito del marketing de
influencers, con un potencial significativo para convertirse en la segunda

plataforma mas importante en cuanto a inversion (Lastra, 2023).

Es factible que la produccion de un contenido organico de calidad para la
plataforma, con un mensaje claro, entretenido, espontaneo, adaptado al
lenguaje propio de TikTok y original, pueda generar resultados mas positivos
que una campafa convencional en redes sociales. No obstante, la sugerencia
inicial consistiria en combinar ambos enfoques, es decir, contenido auténtico y

publicidad, para lograr resultados aun mas efectivos (Arcos Diez, 2021).

Grafico 3. Numero de usuarios activos mensuales (MAU) de TikTok a nivel

mundial desde 2022 hasta 2026 (niumero de usuarios en millones)
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Fuente: Elaboracion propia a partir de Statista


https://es.statista.com/previsiones/1194895/usuarios-de-tiktok-mundiales-prevision

Aparicio Rodriguez, A. (2024). Reportaje multimedia. El uso de Redes Sociales por mujeres en
la promocién de libros. Trabajo fin de Grado de Periodismo. Universidad de Valladolid.

El algoritmo de TikTok, basado en intereses y relaciones, ha sido fundamental
en su éxito, ya que analiza el comportamiento del usuario, los perfiles seguidos,
los "me gusta", los comentarios, las publicaciones guardadas y las
interacciones dentro de la plataforma (Wall Street Journal, 2021, 0m58s). A
pesar de este incremento, la percepcion de los anuncios en TikTok por parte de
los usuarios es ligeramente menor en comparacion con Instagram, lo que
sugiere que la plataforma todavia enfrenta obstaculos en lo que respecta a la
publicidad (Unién Colombiana de Empresas Publicitarias [UCEP], 2023).

Por otro lado, BookTok surge como una subcomunidad dentro de la plataforma
TikTok y se ha convertido en un espacio fundamental para la promocion de la
literatura y los libros. La aparicion de la etiqueta #booktok en 2020 marcé un
hito crucial al generar un notorio aumento en la relevancia del contenido
relacionado con libros en TikTok, atrayendo a una audiencia avida por descubrir
novedades en el ambito literario (Lenses, 2022). En su investigacion, Cuestas,
Pates y Saez (2022), sugieren que “las experiencias de lectura de jovenes cada
vez estan mas influenciadas por las distintas redes sociales que conviven y
compiten en un ecosistema de medios que les exige a los usuarios la creacidn

constante de contenidos a cambio de visibilidad” (pp. 26-27).

Cada vez es mayor la popularizacién de BookTok como un espacio dedicado
exclusivamente a la literatura, catalizando asi una creciente comunidad
interesada en compartir sus pasiones literarias y descubrir nuevas obras a
través de esta plataforma (Cabrera & Obando, 2022). Este auge ha generado
un notable incremento en la participacion de lectores jévenes y adultos avidos
por explorar y disfrutar de nuevos titulos literarios, enriqueciendo de esta
manera su experiencia de lectura a través de estas dinamicas plataformas

digitales.
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3) Plan de Trabajo

En este apartado se desarrollaran las diferentes fases de elaboracion del
reportaje  multimedia que puede consultarse en el siguiente enlace:

https://entre-paginas-y-hashtags.shorthandstories.com/rrss/index.html

Desde la preproduccion e investigaciones iniciales hasta la postproduccion,

incluyendo dificultades, tiempos de trabajo y el guién basico del mismo.

3.1) Preproduccion e investigacion.

Para la preproduccién del reportaje multimedia, se llevd a cabo una
investigacion previa que permitié conformar unos fundamentos tedricos solidos
para el proyecto. Fue fundamental centrarse en la lectura de investigaciones y
reportajes previos relacionados con la difusion de libros en redes sociales, asi

como en contactar con profesionales del sector para ampliar la informacion.

En primer lugar, se realizé un analisis exhaustivo de las tendencias actuales en
la promocién de libros en plataformas como TikTok e Instagram. Esto incluyo
examinar el tipo de contenido literario que esta teniendo un impacto
significativo y las estrategias de promocion efectivas. También se investigo
como la audiencia participa en estos espacios, identificando los tipos de
interaccion mas comunes y las reacciones a las propuestas de contenido

literario.

Se revisaron estudios previos, como los mencionados en el apartado de
‘Fundamentos tedricos”, sobre la interaccion de la audiencia con el contenido
literario en redes sociales y las diferencias en los patrones de interaccion entre
diversos grupos demograficos. Ademas, se investigd la representacion de
mujeres en la literatura, tanto como autoras como en la promocion de obras en
entornos digitales, para entender la evolucién de su participacion en la difusién
de libros. Finalmente, se realizaron entrevistas con expertos en literatura,
marketing digital y campos relacionados para obtener informacién de primera

mano y posibles enfoques para la investigacion.
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3.2) Produccioén y postproducciéon

En la etapa de produccion y postproduccion de este trabajo, se abordaron
aspectos fundamentales para la elaboracién de un contenido completo y
enriquecedor. Se dio especial énfasis a la recopilacion de fuentes y a la
utilizacién de diversas herramientas para garantizar la calidad y la efectividad

del reportaje.

3.2.1) Fuentes

La busqueda de fuentes se desarroll6 de manera bastante organica, dado al
interés previo de la autora en este tema ha sido duradero, lo que me permitid
establecer contactos en el sector de Bookstagram y BookTok. Debido al
conocimiento y participacion de la autora en estas comunidades, pude
conectarme con diversas mujeres que se desempefan activamente en la
promocién y difusion de contenidos literarios en estas plataformas. Esta red de
contactos me brind6 la oportunidad de obtener una perspectiva rica y diversa

sobre el impacto de estas plataformas en la promocion y difusion de libros.

Grafico 4. Fuentes del reportaje

CREADORA AUTORA CREADORA

NEREA VARA ROCIO ELIPE SUSANNA HERRERO SARA DEL VADO

Escritora y creadora de Autora de novelas como
contenido en Redes et sle il " " Creadora de contenido
- e TikTok la "Saga Cabana" o la
Sociales. Autora de S i, =l rehi & 1 e “Saga CAR" en Instagram. Fotagrafa.
"Clandestino”.

ERREROSUSANNA ARAWONDERBOOKS
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CREADORA CREADORA CREADORA

ANA PENA SARA DOMINGUEZ M® JOSE COBOS NEREA PANTICA
Creadora de contenido Escritora y creadora de
Creadora de contenido Creadora de contenido en Instagram y TikTok. contenide en Redes
sobre libros en TikTok. en Instagram y TikTok. Estudiante de Sociales. Autora de

Marketing Digital libros como "Stars”.

@anitapm19 @saradoyubooks @thewordtraveller @nereapantiga

Fuente: Elaboracion propia

Es crucial resaltar que, de manera fortuita, todas las fuentes son mujeres, lo
que condujo a una evolucion del tema que pasé a centrarse en el papel de las
mujeres en la promocion y difusién de obras literarias en entornos digitales.
Esta perspectiva unica ha permitido explorar de manera mas profunda cémo
las mujeres estan contribuyendo, participando y moldeando la narrativa literaria

en plataformas como Bookstagram y BookTok.

3.2.2) Herramientas

Actualmente existen numerosas herramientas disponibles en la red para la
creacion de proyectos periodisticos multimedia como el que presenta este
Trabajo de Fin de Grado (TFG), entre las que se ha seleccionado aquellas que
resultan mas utiles para el proyecto. Se ha elegido una plataforma de
"longform", Shorthand, que como sefala Arias Robles (2020) "es una
herramienta agil y atractiva para distribuir contenidos con un gran componente

visual" (p. 90).
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Grafico 5. Herramientas usadas en el reportaje multimedia

. HERRAMIENTAS

ape
N,
\\ utlllzadas ,’
N,
N
“ .

05. MICROFONO

01. SHORTHAND

f”
-
—————

Para la creacion del
reportaje multimedia. PI]RTAT"'
https://app.shorthand.c Para grabar las
om/organisations/JV9o entrevistas.
20VgxD/stories/h4XNu
8GxXRY
02. GENIALLY 04. MOVIL
Para la creacién de Para grabar las
infografias y recursos 03 cAPcuT entrevistas y recursos
interactivos. - fotogrdficos para el
https://genial.ly/es/ Para la edicién de los reportaje.

videos y las entrevistas.
https://www.capcut.co
m/es-es/

Fuente: Elaboracién propia

Para la creacion de infografias y recursos interactivos, se ha elegido Genially
por su capacidad para producir contenido dinamico y visualmente atractivo.
Para la edicion de entrevistas, se ha utilizado CapCut, una plataforma flexible y
facil de usar que posibilita una edicion precisa y profesional de videos. En
cuanto a la captura de recursos fotograficos y la grabacién de entrevistas, se
ha empleado un dispositivo movil junto con un micréfono portatil para garantizar
una calidad o6ptima de audio y una recoleccion flexible de datos visuales y

SONoros.

Esta combinacion de herramientas ha permitido la elaboracién de un proyecto
periodistico multimedia que cumple con los estandares de calidad y eficacia

tanto en el ambito académico como profesional.

3.3) Cronograma de trabajo

En cuanto al reparto del tiempo a la hora de realizar este proyecto, se podria

dividir en dos lineas del tiempo diferentes.

La primera de ellas referida a la creacion de la parte practica, es decir, el propio

reportaje multimedia.
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Grafico 6. Cronograma de trabajo general incluyendo reportaje multimedia

CRONOGRAMA DE Sept. Oct. Nov. Dic. Ene. Feb. Mar. Abr. May. Jun. Jul. Ago.
TRABAJO

Planteamiento

© Redaccién teérica .

@ Redaccion practica

@ Disefic web

® Prototipado

® Testeo

@ Entrevistas -
® Disefio herramientas

@ Revision

@ Presentacion

Fuente: Elaboracién propia

Y la segunda centrada en la redaccidén y programacion de la parte teérica del
proyecto, incluyendo el marco teérico de la idea y el plan de trabajo, asi como

las conclusiones y dificultades encontradas en el trabajo.
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Grafico 7. Cronograma de la parte académica

PARTE ACADEMICA

CRONOGRAMA

MARZO (24)

EMAIL MAYO (24)

NOVIEMBRE (23) ENERO (24) 5* REUNION

1* REUNION SIN REUNION Se mantiene contacta con la

tutora via e-mail. Se prosigue

Reunidn general con la tutora. Mo se contacta con la tutora con la realizacidn del marco

Se habla sobre la modalidad, debido a los exdmenes del tedrico, anadiendo
formato e ideas. Se manda un primer cuatrimestre de la correcciones como la
primer boceto de objetivos + carrera. introduccion de citas y
indice. fuentes
. L] L 0

00PeC0

DICIEMBRE (23) FEBRERO ABRIL (24) JUNIO (24)
2" REUNION 3 REUNION 4° REUNION 6" REUNION

Se realiza la correccion de los Se presenta un primer Se realiza la correccion de los Se manda publicar el reportaje
objetivos e indice presentados. borrador del marco tedrico fundamentos y detalles de la definitive ya corregido y se
Ademniés, se plantean los memoria del trabajo. Se inicia el papelec necesario
primeros pasos de los trabaja con la estructura del para la defensa del trabajo.
fundamentos tedricos. reportaje y primer visionado
de entrevistas grabadas.

Se presenta el prototipo inicial

del reportaje multimedia con

texto, imagenes, entrevistas,..
Se presenta ademnds la
memoria final del TFG

Fuente: Elaboracién propia

Ambos cronogramas representan el trabajo realizado mes a mes desde el inicio

del curso, en septiembre, hasta la entrega final del trabajo, en junio.

3.4) Guién basico

El guion de este reportaje para el Trabajo de Fin de Grado aborda diversos
temas relacionados con la influencia de las plataformas de redes sociales en la
promocién y difusién de libros, especialmente desde la perspectiva de las

mujeres en el ambito literario en Espana.

Al inicio de creacion del trabajo se realizé una breve escaleta en la que se
plasman las diferentes secciones que aborda el texto y que se completa con la

insercion de las diferentes entrevistas y videos que completan la informacién.
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Grafico 8. Escaleta del reportaje

Titular Entre paginas y hashtags
El poder femenino en la
Subtitulo promocioén literaria en
RRSS
Entradilla Pasion literaria
Video 1° Mejores experiencias Duracién: 1' 4"
S Inst: TikTok
nstagram y TikTok -
Bookstagram Bookstagram y BookTok
hasta BookTok

Likes, resenas y

Las lectoras

corazones
Video 2° Creadoras de contenido Duracién: 2' 30"
Video 3° Club de lectura Duracioén: 2' 15"
Autoras al . .
utoras a Escritoras autopublicadas
mando
Video 4° Nerea Pantiga Duracién: 8' 3"
Una habitacion
. .. de lectoras.
propia...

Fuente: Elaboracioén propia

Se exploran aspectos como el impacto de diferentes plataformas en la
recepcion de campanas de promocion, las estrategias efectivas para fomentar
la participacion del publico, la participacién activa de autoras en la difusion de
sus obras en entornos digitales y el papel fundamental de la audiencia
femenina en la promocidn y discusion de libros en redes sociales. Ademas, se
analizan precedentes relevantes, como la evolucion de Booktube y su

influencia en plataformas como Instagram y TikTok.
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3.5) Dificultades

Durante el desarrollo de este Trabajo de Fin de Grado (TFG) el principal
desafio se centr6 en la busqueda de una plataforma web que ofreciera un

equilibrio 6ptimo entre interactividad, estética y funcionalidad.

Se evaluaron diversas opciones, como WIX y Adobe Express, que presentaron
limitaciones importantes. Adobe Express, aunque facil de usar y flexible,
carecia de interactividad avanzada y sus plantillas predisefadas eran

demasiado sencillas.

Finalmente, la eleccion de Shorthand se destacé como la solucion mas
adecuada. Esta plataforma permite crear narrativas visualmente atractivas y
altamente interactivas, integrando diversos tipos de contenido multimedia de

manera fluida y cohesiva.

4) Conclusiones

La investigacion realizada a través del reportaje ha permitido abordar las
interrogantes planteadas y lograr los objetivos propuestos. Las reflexiones
extraidas de la ultima entrega "Entre paginas y hashtags: el poder femenino en
la promocién literaria en RRSS" dan cuenta de un escenario donde las redes
sociales, en especial plataformas como Instagram y TikTok, han transformado
el panorama de la promocion y difusién de la literatura, destacando el rol crucial

de las mujeres en este contexto digital.

Se pone de manifiesto la importancia de estos espacios para que las autoras
promocionen sus obras, establezcan conexiones directas con sus seguidores y
amplien su impacto de forma significativa. El compromiso activo de las mujeres
en comunidades como Bookstagram y BookTok ha enriquecido la escena
literaria online y ha propiciado dialogos enriquecedores en torno a la lectura y la
escritura. La presencia femenina en las redes sociales dentro del ambito

literario no solo ha sido relevante desde la perspectiva promocional, sino que
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también ha influido positivamente en la audiencia femenina, estimulando un

mayor compromiso con la lectura digital.

De acuerdo con informacion del Barometro de Habitos de Lectura 2023, las
mujeres muestran un mayor indice de lectura que los hombres en diferentes
grupos etarios, subrayando su valiosa contribucion al consumo literario. Estos
descubrimientos subrayan que la presencia y participacion activa de autoras y
lectoras en las plataformas digitales han sido determinantes para dar visibilidad

a diversas voces literarias y promover la lectura en entornos online.

El papel de las mujeres en las redes sociales ha sido fundamental para la
promocioén de la literatura, la formacién de comunidades lectoras en laweb y la
ampliacién del debate cultural en plataformas como Bookstagram y BookTok.
La influencia femenina ha sido clave en enriquecer la variedad de propuestas
literarias, fomentar la interaccidén entre autoras y su audiencia, y cultivar habitos
lectores mas solidos en la era digital. Estos resultados se han presentado de
forma dinamica e interactiva en el reportaje multimedia, cumpliendo asi el

propésito ultimo del proyecto.
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