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Resumen

Las vifietas periodisticas, con més de cien afios de recorrido, se siguen presentando como
una herramienta de critica social y de creacion de opinion publica. Su capacidad para
ironizar sobre los personajes ilustrados y su facil difusion por redes sociales las convierte
en un contenido clave para los periodicos. Esta investigacion analiza las vifietas
publicadas en EI Norte de Castilla por sus dos dibujantes de cabecera, Sansén y Ramon
durante el periodo electoral enmarcado en las elecciones municipales de 2023. La
metodologia aplicada es el analisis de contenido aplicado al total de cien vifietas que se
publicaron entre el 1 de mayo y el 11 de junio de 2023 en el medio. El estudio analiza el
engagement de las ilustraciones que, aparte de difundirse en la tirada diaria el medio, se
publican en redes sociales y en su propia pagina web. Los resultados obtenidos muestran
que los temas tratados, a pesar de publicarse en un medio local, abordan la politica

nacional y que esta tiene mayor repercusion en redes sociales cuanto més satirica sea.
Palabras clave

Vifietas, humor gréafico, opinién publica, politica, redes sociales

Abstract

Journalistic cartoons, with more than a hundred years of history, continue to be presented
as a tool for social criticism and the creation of public opinion. Their ability to ironize
illustrated characters and their easy dissemination through social networks make them a
key content for newspapers. This research analyzes the cartoons published in EI Norte de
Castilla by its two main cartoonists, Sanson and Ramon during the electoral period
framed in the municipal elections of 2023. The methodology applied is the content
analysis applied to the total of one hundred cartoons that were published between May 1
and June 11, 2023 in the medium. The study analyzes the engagement of the illustrations,
which apart from being published in the daily circulation of the medium, are published in
social networks and on its own website. The results obtained show that the topics covered,
despite being a local medium, are based on national politics, and that the more satirical

they are, the greater the impact on social networks.
Keywords

Cartoons, graphic humor, public opinion, politics, social networks
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1. Introduccion

1.1 Justificacion

Cuando una persona se sumerge en un periédico lo primero que va a ocurrir es que recibira
un mensaje que debera desgranar a partir de su propia reflexion y que le permitira crear
su propio pensamiento. Los medios de comunicacion, aparte de informar, formar y
entretener, también buscan crear opiniones y buscar posicionamientos.

Los medios de comunicacién contribuyen a crear la opinion publica de una sociedad.
Diferentes teorias avalan esta cuestion como la teoria de la agenda setting, desarrollada
en los afios 70 por McCombs y Shaw, al considerar que la sociedad daba mas importancia
a unos temas que a otros (McCombs y Shaw, 1972) y que aquellos que se consideraban
importantes eran de los que los medios habian informado. Ademas, se encuentra la teoria
del framing, que indica que los medios de comunicacion informan con un encuadre que
a su vez influyen en la percepcion del lector, oyentes o espectadores. Asi, segun Teresa
Sébada lo que aparece en la agenda tiene preferencia en la sociedad sobre o que no esta
(Bartolomé-Castro, 2008).

El humor, entendido como un mensaje de evasion y de entretenimiento, ha sido utilizado
desde el siglo XX como una forma de comunicacion satirica en los diarios. Las vifietas
humoristicas, gracias a su ironia, facil difusién y su tono menos ‘serio’, son una forma
perfecta de verter la opinion de forma caricaturizada sobre los asuntos informativos de
mayor importancia de la jornada.

La prensa, como una industria, una vez conocido el interés del lector por este tipo de
contenido y su potencial, incluye el humor gréfico en su tirada diaria porque “el chiste no
solo produce placer por su técnica, sino también, como ha mostrado Freud, por la
tendencia a cuyo servicio se pone, bien sea una tendencia hostil, bien una tendencia
desnudadora” (Gomis, 1987, p. 318).

1.2. Objetivos de la investigacion

Los objetivos de la investigacion planteados en este Trabajo Fin de Grado son los
siguientes:

Objetivo General:

Analizar el humor gréfico de los dibujantes, Sansén y Ramén, en El Norte de
Castilla, durante el periodo de la campafia electoral en las elecciones municipales
del 29 mayo de 2023 y su difusion en las redes sociales.

A partir de este objetivo general, a continuacion, se detallan los siguientes objetivos
especificos:

Objetivos Especificos:

O1. Analizar el contenido de las vifietas para determinar las tematicas y los
mensajes politicos que transmiten.

O2. Estudiar la interaccion entre el humor gréfico y los discursos politicos
predominantes en la camparia electoral.
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03. Comparar la representacion de los candidatos y temas politicos entre las
vifietas de ambos dibujantes.

O4. Evaluar la recepcion y el engagement de las vifietas en las redes sociales.

1.3. Hipotesis de la investigacion

En relacién con los objetivos planteados, se establecen las siguientes hipétesis:

H1. Los temas elegidos por ambos dibujantes estan relacionados con la politica
local y reflejan las preocupaciones predominantes de la opinion pablica durante
la campafia electoral.

H2. Las técnicas de humor utilizadas por los dibujantes varian segun el tema
politico o el candidato representado, lo que sugiere una intencion estratégica para
influir en la percepcion del pablico.

H3. Existe una correlacion entre la orientacion politica del periddico local y el tipo
de humor gréafico producido por los dos dibujantes.

H4. Las vifietas que incluyen satira politica o critica social reciben mayor difusién
y engagement en las redes sociales que aquellas de naturaleza mas general.

H5. Las vifietas con tematica politica reciben mayor difusion en ambitos mas
polarizados como las redes sociales que en la web del medio de comunicacién.

H6. ElI humor grafico, como género de opinion, cobra mas interés ante la
proximidad de un acontecimiento de relevancia social como el inicio y final de la
camparnia electoral.

1.4. Estructura del trabajo

Este trabajo se encuentra estructurado en cuatro partes. La primera de ellas revisa la
historia del humor gréfico en Espafia. Se refiere a las Ultimas investigaciones realizadas
sobre el humor gréfico en nuestro pais a la vez que detalla la funcion que cumple este tipo
de publicaciones en la sociedad.

Se dedica un segundo epigrafe al método de analisis. El apartado aparece representado
con una metodologia doble, por un lado, método de andlisis de contenidos seguido del
método de entrevista semiestructurada.

En el tercer epigrafe se detallan los resultados del trabajo. Por un lado, se encuentran los
resultados obtenidos a través de las plantillas de analisis donde se especifican la tematica
de estas vifietas y la repercusion que alcanzan en los lectores en funcién de la satira
utilizada por el dibujante y por el protagonista sobre el que recaiga la ilustracion. Por otro
lado, se aplican los resultados obtenidos en las entrevistas, donde se ofrece la vision que
se tiene de las ilustraciones y la funcion que cumplen en los diarios desde el punto de
vista de un dibujante (Rafa Vega) y el director de El Norte de Castilla (Angel Ortiz).

El trabajo finaliza con la verificacion o refutacion de las hipétesis previamente planteadas.
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2. Marco teérico

2.1. Breve aproximacion al origen del humor gréafico en la prensa espafiola

El humor, como sefiala Vigara Tauste (2004), es el sentido comun que todo el mundo
tiene por el cual se relativiza ciertas cosas como resultado del deseo de conocer. Una
definicion que se cumple en las vifietas de prensa, tal y como sefiala Rodriguez y
Velasquez (2011), “El humor grafico emplea unos recursos semioticos para elaborar su
acto comunicativo con el que pretende transmitir un mensaje con sentido critico y efecto
humoristico en sus lectores, quienes, a su vez, a partir de sus saberes, interpretan el
enunciado y, en consecuencia, reafirman o modifican parcial o totalmente su manera
particular de asumir la realidad” (pp. 49-50).

Las vifietas, segun Padilla y Gironzetti (2012, p. 104), funcionan como cualquier tipo de
chiste con la comparacion de dos mundos que se contraponen y cuya incongruencia hay
que resolver mediante la activacion de esquemas de contenido, donde entra en escena los
supuestos socioculturales de los que dependera el nivel de la interpretacion.

Las ilustraciones humoristicas cuentan con mas de cien afios de historia, con la aparicion
en el semanario The New Yorker. En ellas se encuentra una potente herramienta de
expresion, que permite mostrar la realidad de una forma jocosa desde la cual los lectores
pueden crear una opinidn que parta de su reflexién critica. José Antonio Llera (como se
citd en el texto de Requejo, Velasco y Reguero, 2016) afirma que “se trata de una
potencial suma interactiva de signos verbales y signos iconicos en régimen de
coexistencia dentro del espacio simbolico de la vifieta” (p.90).

De forma historica, las ilustraciones han servido para reflejar la realidad de Espafia,
mostrar su contexto social y politico. El fin de la vifieta es mostrar la realidad como foco
de critica a través de una imagen provocativa. Se habla por lo tanto de humor,
generalmente con satira, sobre un acontecer historico en la sociedad (Borderia, 2010).

En un repaso por las diferentes ilustraciones en los acontecimientos histéricos de Espafia,
se comprueba que en las vifietas previas a la Guerra Civil incluian satira politica en
publicaciones como La Campana de Gracia (1870-1934) o La Traca (1912-1939).
También, a través de publicaciones como El Chornaler (1883-1884) se ilustraban vifietas
satiricas promovidas por el movimiento obrero. Este tipo de publicaciones tuvieron una
buena acogida ya que a partir de su lanzamiento aumentaron el volumen de ventas
(Borderia, 2010).

Durante el gobierno de Franco (1936-1975), destaca la revista La Codorniz (1941-1978),
publicacion desde la cual se pretendia criticar la moral impuesta por la dictadura. Borderia
(2010) explica que “la risa que surge de La Codorniz sea una risa nacida desde el temor,
de la conciencia del limite” (p.36).

El punto &lgido del humor gréfico llego en los afios 70, a partir de la Ley de Prensa, la
influencia francesa y la exigencia en la sociedad de un cambio politico. En esta época
destaca la publicacion EI Jueves, una revista que perdura hasta la actualidad (Meléndez,
2005).
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2.2. La evolucion del humor gréafico y su competencia en la web

Las vifietas periodisticas, como sefiala Montyn (2017) a partir de los afios 30 empezaron
a encontrarse en la seccién de opinion de los periédicos donde sus dibujantes
representaban la actualidad de una forma visual, pero sobre todo critica y con intencién
interpretativa, con el fin de emitir un juicio u opinién. (Abreu, 2001). Para Puebla (2017),
de ABC, el humor grafico sin herir deja un poso, se compadece del retratado y le permite
cambiar y justifica esta evolucion hacia la opinion en que el insulto, aunque tenga
seguidores, se rechazay se decanta por la eficacia de la reflexion critica y positiva (Puebla
en Piy Margall, 2017)

En la actualidad las vifietas se ven como un genero de opinion que ayuda a reflejar la
realidad de forma entendible y expresiva. Novoa expreso en el diario El Espafiol que “la
Esparia de hoy se define en vifietas y frases hechas, lo que en su simplicidad hace mucho
mas dificil la sintesis para dar la clave de tanta mediocridad” (El Espafiol, 2018).

La ilustracion se ha mantenido en el tiempo porque sirve de foto fija de la realidad.
(Salguero y Gross, 2009).

Las vifietas se comparten a través de las redes sociales para que lleguen a un gran puablico,
un espacio donde se producen conversaciones o comentarios sobre el editorial de cada
dia. Las ilustraciones expresan y reflejan la linea editorial del diario, aunque también la
propia opinion del dibujante cuya funcion se fundamenta en denunciar. Histéricamente
las vifietas e ilustraciones han plasmado la sociedad desde una mirada critica y han
sobrevivido a la llegada de la era digital. Los medios de comunicacidn offline han incluido
este género en su edicion digital como piezas de suma importancia (Blanco, 2007).

Periodicos nativos digitales como El Espariol ha heredado la vifieta como piezas clave de
opinidn por su capacidad critica y reflexiva, un formato donde los recursos expresivos
permiten ser mas criticos con la realidad. Ademas, esta forma de expresar la opinion
puede llegar a un mayor nimero de usuarios gracias a la facilidad de difusion, gratuidad
y ubicuidad de las redes sociales. Carratald (2014) afirma: “Las diferencias parecen
notables si comparamos las versiones digitales de medios que se editan en papel y
cibermedios que tan solo existen en la red” (p.133).

Con el nacimiento de internet, la comunicacién ha sufrido grandes cambios en las Gltimas
décadas, por ejemplo, a la opinion gréfica le ha surgido un competidor, el meme. El
concepto meme, surge del cientifico Dawkins, quien lo define como una pequefia unidad
que se trasmite de generacion en generacion mediante la imitacion (Dawkins, 1993). Los
memes ademas de servir como medio de expresion, logran una propagacion inmediata,
transmitir factores culturales y sociales que pueden llegar a cambiar la mentalidad de los
receptores (Mufioz, 2014).

Las vifietas dejan que el lector entienda de forma participativa la opinion que el dibujante
plasma en su ilustracion. Rafa Maltés en una entrevista en La Razdn se le pregunt6 por la
posibilidad de que los memes terminen con el humor grafico y sefial6 que “No lo hara. El
mismo Twitter difunde las vifietas del papel y multiplica su difusion. Tampoco lo haran
los memes porque banalizan un poco el humor gréfico, pero al mismo tiempo son un
sintoma de salud del género” (La Razon, 2017). Las redes sociales no solo alimentan al
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meme como nuevo producto de critica social, sino que las vifietas también se viralizan en
la web 2.0 desde sus periédicos o desde los perfiles de los dibujantes (Coarasa, 2017).

2.3. Las vifietas como expresion del periodismo de opinion

Salguero y Gross (2009) coinciden en que las vifietas forman parte de modo natural del
género de opinion incluido en los diarios. La ilustracion, con un gran valor de
personalizacion periodistica, es donde se incluye una gran reflexién del presente a través
de la actualidad informativa o por la relevancia para el receptor.

Los medios a través de sus vifietas, con una gran carga argumentativa de la realidad, son
‘piezas’ periodisticas similares al editorial o la columna. (Lemos-Alonso, 2012). Un
género capaz de expresar a través de la creatividad la realidad sociopolitica de un pais a
la vez que induce a la reflexién sobre el tema o los personajes representados.

A través de las ilustraciones los dibujantes vierten su opinién, se divulga las
equivocaciones de los politicos con el recurso de la caricatura como instrumento de lucha
ideoldgica a la vez que se exponen los valores y creencias inmortalizadas en un mensaje
iconico-verbal (Chamorro, 2005).

El significado de la vifieta, como indica Rivadeneira (1975), se rige por la actualidad de
las noticias y los articulos de opinioén: “La caricatura periodistica, igual que otros
materiales de opinién, se relaciona con la noticia, luego contendrd significaciones
informativas, de opinién, entretenimiento y propaganda con efectos pragmaticos. En qué
medida cumple estas funciones es algo que no se puede establecer teéricamente para todos
los casos, sino en situaciones determinadas, respecto a un receptor también concreto. [...]
puede convenirse en que la caricatura es un comunicado iconografico impreso, de indole
subjetiva, mediante el cual se semantizan las interpretaciones de una realidad,
desfigurandola deliberadamente. La critica politica por este medio, tiene variantes que
van desde el elogio y propaganda hasta la critica acre, pasando por formas parecidas a las
del articulo editorial” (p.239).

En la vifieta se junta el poder del humor con la ironia y la paradoja, lo que la vuelve
imprescindible para cuestionar la razon, moldear o sugerir ideas.

2.4. El humor gréfico y su funcién transgresora

Las caracteristicas de las vifietas hacen que las ilustraciones se conviertan en la forma
perfecta de realizar un analisis critico de la realidad ya que, en algunas ocasiones, son
testimonios excepcionales que contribuyen a la construccién de la imagen de la realidad
social y politica que se realiza desde los medios de comunicacion (Leon Gross, 2004).

Numerosos autores han defendido el potencial de las vifietas para contribuir a la creacion
de opinidn publica (Bourvier, 2001; Caswll, 2004). En casos méas concretos, Varnagy
(2022) asegura el importante papel que tuvieron las ilustraciones en The New York Times
en la ciudadania respecto a los ataques terroristas del 11 de septiembre de 2001. Por otro
lado, Pefiamarin (2002) defiende el papel que ocupd el humor grafico durante el
franquismo en la formacion de una comprensién social compartida por la mayoria de los
espafnoles. Meléndez (2005) indica que las vifietas contribuyeron al papel de
determinados medios para la formacién de opinidn durante la transicion. Ricardo Camara,
conocido como “Sir Camara”, dibujante durante la transicion, comentd en una entrevista
a Mamen Eslava de El dia de Cuenca en 2008 que: “Fue una etapa muy dura y nos
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utilizaron, y nos dejamos utilizar, para que el tejido social de este pais se fuera

movilizando. La opinidn se hacia més digestiva a través de una vifieta grafica o una tira”
(El dia de Cuenca, 2008)

El debate politico entre los ciudadanos en la mayoria de las ocasiones procede de lo
publicado en los medios, que son los encargados de determinar el “qué” y el “como”
(Teoria de la agenda setting y teoria del framing) por lo que la representacién desde los
medios de comunicacion de los personajes se vuelve fundamental. Trejo del Arbre (2000)
sefiala la capacidad de los medios para uniformar ademas de informar, insiste que la vida
politica no existe como actividad que necesita del consenso social, si no es con el
concurso de los medios, Delgado Fernandez (2004) matiza que los lideres lo son porque
aparecen en los medios de comunicacion.

En la linea de las teorias mencionadas, se encuentra el efecto priming, que, segin Zamora
Medina (2009) una mayor visibilidad de un politico en relacion a una cuestion
determinada genera una mayor familiaridad con el tema “hasta el punto de que los propios
ciudadanos pueden terminar identificando a dicho politico con el devenir (en sentido
positivo 0 negativo) de dicho asunto, y le atribuiran responsabilidad en relacion con el
mismo” (p.142).

Una vision centrada en la personalizacion, Bouza (2012) la describe como “la
centralizacion en una persona de una idea, ya sea politica o de cualquier otra indole. Es
exactamente lo que ocurre cuando se sustituye una corriente de opinion por un lider, un
partido por una sola figura politica” (p.48). Asi apunta Arnal Canudo (2012) que cuanto
maés se identifique un seguidor con un lider mas influencia podra ejercer.

Entre los factores que entran en juego a la hora de conformar la imagen de liderazgo
Martin Salgado (2003) destaca los estereotipos presentes de forma notoria en las vifietas
que se dedican a los personajes “tienden a ignorar los matices: todos los socialistas son
iguales, todos los liberales son iguales, todos los de derechas son iguales e incluso todos
los politicos son iguales” (p.230) como tendencia a tapar la diversidad.

2.5. La opinion publica y la responsabilidad social de los humoristas graficos

En la actualidad, las vifietas de prensa estdn consideradas como uno de los géneros
periodisticos de opinién mas peculiares. Suarez (2015) comenta que: “su componente
gréfico, el habitual uso del humor y la apertura a la libre interpretacion le proporcionan
un caracter singular con un alto grado de eficacia persuasiva” (p. 229), lo que hace que
las ilustraciones no se queden en un mero chiste, sino que aparezcan en los diarios en una
de las paginas con mayor importancia del periédico junto a columnas de reconocidos
autores.

El mundo de la ilustracion grafica ha seguido una ligera transformacion con la web 2.0,
asi los medios de comunicacion recurren a Twitter (X) para compartir la informacion de
una forma que sea atractiva e interesante para la opinién publica, generando asi tréfico y
mayor participacion de los usuarios, Tiscar Lara (2008) afirma que los medios necesitan
crear contextos para que sus audiencias puedan interactuar con el propio medio y con
otros usuarios, crear asi un espacio que los lectores sientan como suyo, un lugar de
pertenencia y referencia comunitaria.
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Una vifieta es un producto dinamico para las redes, ilustraciones con una carga
argumentativa e interpretativa que cumple los requisitos para viralizarse, ademas en el
caso de las vifietas politicas cuenta con un factor que afecta a la opinién publica que a la
vez de crear conciencia crea despreocupacion por parte del lector (Mateus, 2016).

Por ello, el humor grafico comparte responsabilidades del periodismo, se le aplica los
trabajos de la Comision Hutchins y su ‘Teoria de la Responsabilidad Social de la Prensa’.
Teoria en la que asientan las bases donde se asegura la libertar de prensa y los beneficios
de esta para la sociedad. Su importancia se basa, tal y como sefiala el dibujante José Maria
Nieto en una entrevista en ABC, en que las ilustraciones no solo versan sobre la
inteligencia del lector, sino que afectan a sus emociones y a su sensibilidad (De la Fuente,
2013).

Por otro lado, la labor de los dibujantes viene inscrita en los manuales de estilo de los
propios medios. Asi, El Pais marca la independencia del autor, con una diferencia clara
entre la opinion y la informacion. El Mundo, concreta la funcion informativa, la actitud y
decision personal a la hora de tratar la informacion de las vifietas y su funcion “restablece
el equilibrio personal y social alterado por un hecho o situacion” (Gomis, 1987, p.318).
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3. Metodologia

La metodologia utilizada en este estudio es doble. Por un lado, se ha trabajado con el
método del andlisis de contenido, por otro, se ha usado el método de la entrevista
semiestructurada.

3.1. Método de analisis de contenido y plantilla de codificacion

En cuanto al analisis de contenido, es definido como el método de estudio de la
comunicacion sistematico, objetivo y cuantitativo para medir determinadas variables
(Kerlinger, 1986).

El analisis de contenido se utiliza como técnica de investigacion centrada en el examen
de los mensajes de forma sistematica, objetiva y cuantitativa. Sistematica ya que los
mensajes a analizar son escogidos en funcion de un procedimiento normalizado, la
codificacion es homogénea y se aplica un tnico criterio de evolucion para todo el estudio.
Obijetivo ya que se exponen unas definiciones operativas y normativas de clasificacion de
variables o categorias sobre las que se basa el andlisis, con el fin de que otros analistas
puedan utilizar como referencia estos procedimientos. Y cuantitativo ya que, como
establece lgartua (2006) se produce un analisis numérico, donde se resume la realidad en
numeros. Se trata de un procedimiento estadistico donde se contrastan las hipotesis a
través de unas relaciones entre variables y categorias establecidas anteriormente.
(Wimmer & Dominick, 1996)

En este trabajo, la unidad de analisis es la vifieta, la muestra estdn conformada por las
ilustraciones publicadas por los dibujantes del diario EI Norte de Castilla Sanson y
Ramon. La investigacion trata de examinar, a través de una plantilla de codificacion, el
numero de visualizaciones, el trafico en la web, el nimero de comentarios y las veces que
se han compartido las 42 vifietas publicadas en El Norte de Castilla por los dibujantes
Sans6n y Ramon, asi como las 16 vifietas de las ediciones especiales de Sanson
denominadas ‘Diario de campafia’.

El motivo para la seleccion del diario EI Norte de Castilla tiene que ver con que se trata
de la cabecera de referencia en la provincia, por lo que los resultados de engagement se
muestran mas fieles a la realidad a la hora de estudiar la influencia de la opinion grafica
en unas elecciones municipales, de igual modo que la eleccion de los dibujantes se ha
realizado teniendo en cuenta con que publican diariamente en este medio.

La muestra recoge las vifietas publicadas en la edicion impresa diaria con motivo de las
elecciones municipales celebradas en Valladolid el 28 de mayo de 2023.Vifietas que a su
vez el medio difunde por la pagina web y por Twitter. Con el objeto de contar con una
amplia muestra, se han seleccionado las publicaciones correspondientes al periodo del 1
de mayo hasta el 11 de junio. De esa manera, se incluyen vifietas correspondientes al
periodo preelectoral, de camparia electoral y la fase postelectoral. El total de la muestra
es de cien vifietas. Que se divide en 42 de cada dibujante, una por dia, a las que se afiaden
las 16 de Sansén correspondientes a la edicion especial, que en este caso solo se
publicaron en la edicion papel y se difundieron por la web del medio.

Para la realizacion del analisis de contenido se ha creado una plantilla de codificacién que
cuenta con las variables necesarias para dar respuesta a los objetivos y a las hipétesis de
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este trabajo. El andlisis diario de cada vifieta justifica la aplicacion de una plantilla de
codificacion Unica para cada dia y para cada autor

A continuacion, se muestra la plantilla empleada y, posteriormente, se ofrece una
explicacion sobre la misma.

PLANTILLA DE ANALISIS.
ANALISIS DE LA VINETA SATIRICA DE OPINION EN EL DIARIO EL

NORTE DE CASTILLA ENTRE LAS FECHAS 1 DE MAYO Y 11 DE JUNIO
DE 2023

1. DATOS GENERALES

Nombre del codificador Fecha de codificacion
Nombre del diario Dia de publicacion
II. VINETA
Tipo de frame Protagonista

1. Tematico L1 1. Personaje [l

2. Episodico [ 2. General [J
Sesgo viiieta Enfoque geografico

1. Positivo (I 1. Local O

2. Negativo [ 2. Nacional O

3. Neutral [] 3. Internacional (1
Tematica Nivel de satira

1. Politica [ 1. 10

2. Cultural O 2,20

3. Sociedad [ 3. 30

4. Economia [] 4. 40

5. Deporte [ 5.50

6. Otros 1 6. 601

* Si la tematica de las vifietas se encuadra dentro de politica, se trata de:
1. Campana electoral [
2. Propuesta electoral [
3. Aplauso [
4. Ataque [J

** Si la tematica de las vifietas se encuadra dentro de politica, el personaje sobre
el que recae la viiieta es:

1. Pedro Sanchez [J
Alberto Nuifiez Feijoo [J
Yolanda Diaz [J
Santiago Abascal L[]
Oscar Puente [

Jests Julio Carnero [
Irene Carvajal [
Maria Sanchez [
Otros [

A e B o
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1ll. WEB Engagement

Sesgo comentarios
1. Positivo [
2. Negativo [

3. Neutro U]
Numero Visitas Veces Compartido Numero Comentarios
1. 0-690 1. oQd 1. o0
2. 70-139 0 2. 10 2.10
3. 140-209 0O 3. 20 3. 20
4. 210-279 0 4. 30 4. 30
5. 280-349 01 5. 40 5. 40
6. +350 01 6. +501 6. +50
Visitas a posteriori Tiempo en Web
1. 0-69 01 1. <1'minuto [
2. 70-139 0 2. 1'minuto [
3. 140-209 01 3. >1"minuto [
4. 210-209 0
5. 280-349 0
6. +35000
Visitas desde buscador Visitas desde Twitter Visitas desde Newsletter
1. 0-69 01 1. 090 1. 0901
2. 70-1390 2. 10-190 2. 10-190O
3. 140-209 0O 3. .20-2900 3. 20-2901
4. 210-279 O 4. 30-3901 4. 30-391
5. 280-349 00 5. 40-4901 5. 40-490
6. +350 01 6. +50 01 6. +5001
1V. REDES Engagement
Nuimero Visitas RT Me gusta
1. <2199 0 1. od 1. oOd
2. 2200-2399 00 2. 10 2.10
3. 2400-2599 OJ 3. 20 3. 20
4. 2600-2799 O 4. 30 4. 30
5. 2800-2999 O 5. 40 5. 40
6. +3000 [J 6. 50 6. 50
Numero Comentarios Sesgo comentarios
1. od 1. Positivo 1
2. 10 2. Negativo [
3. 20
4. 30
5. 40
6. 50
V. RELACION CON EL PAPEL
Teniendo en cuenta la tematica de la vifieta, ;Cuantas noticias de portada en I
version papel comparten el contenido?
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1.od
2.10
320
430
540
6.5 O

Teniendo en cuenta la tematica de la vifieta, ;Coincide el contenido de la vifieta
con la ilustracion principal de la portada?

1.Sid
2. No [

Teniendo en cuenta la tematica de la vifieta, ;Coincide el contenido de esta con la
apertura de la seccion ‘Espafia’?

1.Si0
2. No

*Elaboracion propia.

La plantilla se divide en cinco grupos por tematicas de variables. En el grupo | se establece
los datos generales, como el nombre del dibujante o la fecha de publicacion.

En el grupo 1l se establecen las primeras variables referentes al contenido de las 42 vifietas
de los dibujantes Sanson y Ramodn. Asi, se establece la variable “tipo de frame”,
categorizado como a) tematico o b) episddico, lyengar (1991:2) propone “un encuadre
episodico (episodic frame) centrado en un caso y un acontecimiento muy concreto, es el
mas habitual en las coberturas informativas; y un encuadre tematico (thematic frame),
donde los acontecimientos se localizan en un contexto sociopolitico méas general, y se
produce una atribucion de causalidad mas argumentada”.

Para conocer de ddonde parten las historias ilustradas se establece una categoria
denominada “enfoque geografico” con las variables a) local, b) nacional, ¢) internacional.

La plantilla también incluye si la ilustracion recae sobre un personaje politico especifico
0 por el contrario representa una situaciéon mas general, es decir dentro de la temética
politica se refleja una inquietud de los ciudadanos o una idea sin centrar el contenido en
una persona determinada. Asimismo, al tratarse de humor gréfico, se busca conocer el
nivel de satira que presentan las vifietas, para ello se establece una categorizacién de
niveles del 1 al 6.

En cuanto a la tematica de las vifietas, se establece una tercera variable con las categorias,
a) politica, b) cultura, c) sociedad, d) economia, e) deporte, f) otros. Ademas, con el fin
de llegar a un analisis mas profundo, en las vifietas que tengan una tematica politica se
establecen nuevas categorias; a) campafa electoral, b) propuesta electoral, ¢) aplauso, d)
ataque, inspiradas en trabajos de Berrocal (2003).

En el grupo I11, se agrupan las variables correspondientes al engagement de la web sobre

las 42 vifietas de los dibujantes Sansén y Ramon. En este grupo se estudian las variables

de “numero de visitas”, “ntimero de veces compartido”, “nimero de comentarios”,
2% ¢ 2 (13

“tiempo en la web”, “visitas desde el buscador”, “visitas desde redes sociales”, “visitas
desde newsletter” y “sesgo de los comentarios”. Siendo en este ultimo donde se
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2% ¢¢

establecen tres categorias “positivo”, “negativo” y “neutral”, para conseguir COnocer si
los lectores se muestran de acuerdo con la opinion y el enfoque del dibujante

En el grupo 1V, se estudian las variables correspondientes al engagement de las vifietas
en las redes sociales. En este caso, este apartado de la plantilla de codificacion solo se
puede aplicar a las 42 vifietas del dibujante Sanson, debido a que sus ilustraciones son las
Gnicas que el medio vuelca en las redes sociales, publicando asi de forma diaria la misma
vifieta que en la edicion papel y web.

2 [13

En este grupo se establecen las categorias de “niimero de visitas”, “niimero de RT”,
“numero de me gusta” y “nimero de comentarios”.

Por Gltimo, para conocer si las vifietas guardan relacion con la agenda-setting y la
capacidad de influir en los lectores, se establece el grupo V. En él se agrupan las
categorias referentes al contenido en papel. Donde se estudian, en las 42 vifietas de los
dibujantes Sansdn y Ramén, la relacion que guardan las ilustraciones con los contenidos
publicados por la cabecera en su publicacion diaria. Analiza asi si la temaética o el
contenido tratado en la vifieta coincide con la fotografia de la portada o con algunos de
los titulares que en esta se muestra. Asi como analizar si la temética guarda relacion con
la noticia de apertura en la seccion “Espaifia”.

Para el andlisis de las 16 vifietas ‘Diario de Campaia’ del dibujante Sanson, se elabora
otra platilla de codificacién donde las categorias de variables se agrupan en 4 grandes
bloques.

PLANTILLA DE ANALISIS.

ANALISIS DE LA VINETA SATIRICA DE OPINION EN EL DIARIO EL NORTE DE
CASTILLA ENTRE LAS FECHAS 12 DE MAYO Y 27 DE MAYO DE 2023
L. DATOS GENERALES

Nombre del codificador Fecha de codificacion
Nombre del diario Dia de publicacion
II. VINETA
Protagonista Sesgo viiieta
1. Personaje O 1. Positivo O
2. General O 2. Negativo [J
3. Neutral [
Nivel de satira Tematica de la vifieta
1. 10 1. Campaiia electoral [
2. 20 2. Propuesta electoral [
3. 30 3. Aplauso OO
4. 40 4. Ataque (I
5..50
6. 60

Personaje sobre el que recae la vifieta
1. Oscar Puente O
2. Jesus Julio Carneroll
3. Maria Sanchez (I
4. TIrene Carvajal I
5. Pablo Vicente [J
6. Oscar Puente + Maria Sanchez [
7. Oscar Puente + Jests Julio Carnero [
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8. Todos los grupos U
9. Poblacion O

1ll. WEB Engagement
Numero Visitas

1. 0-690

2. 70-1390
3. 140-2090
4. 210-2790
5. 280-3490
6. +35000

Teniendo en cuenta la temaitica de la viiieta, ;Cudntas noticias de portada en version papel
comparten el contenido?

1o
2.10
320
430
540
6.50

Teniendo en cuenta la tematica de la vifieta, ;Coincide el contenido de la vifieta con la ilustracion
principal de la portada?

1.Si0
2.No O

*Elaboracion propia.

En el grupo Il se establecen las mismas variables que en la plantilla principal, con la
excepcion del enfoque geografico y la categoria “personaje sobre el que recae la vifieta”
donde los protagonistas politicos son de esfera local.

En el grupo 11 se establece el engagement de las vifietas en la web, donde se mide el
numero de visitas de cada una de las vifietas.

Por ultimo, en el grupo 1V, se analiza si la tematica o el contenido tratado en la vifieta
coincide con la fotografia de la portada o con algunos de los titulares que en esta se
muestra.

3.2. Método de la entrevista semiestructurada y cuestionario

Sobre el método de la entrevista semiestructurada, es aquel en el que el entrevistador
posee una lista de temas que se cubren a través de una conversacién entre iguales con
preguntas que no se concretan previamente. El entrevistador adquiere la capacidad de
profundizar en &reas o temaéticas no previstas y se adentra en la subjetividad del
entrevistado, en lo que siente, sus actitudes, pensamientos y motivaciones reales (Bailey,
1987).

Este trabajo incluye entrevistas con los protagonistas, al considerar que su opinion es
fundamental para la comprensidn e interpretacion de los resultados. En el caso de Sanson,
la entrevista se realizo de forma presencial el 17 de abril de 2024. Por el contrario, con
Ramon no fue posible contactar por mucho que se intent6. De ahi que, para completar
este apartado dirigido a conocer la opinidn de sus protagonistas, se decidiera sumar la voz
del director de El Norte de Castilla, Angel Ortiz. Dicha entrevista, se realizé de manera
presencial el 6 de mayo de 2024. La justificacion de esta entrevista tiene que ver con
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conocer la vision que se tiene desde la direccién del medio de comunicacién de las
vifietas. El cuestionario aplicado es el mismo para los dos, pero se han afiadido algunas
preguntas relacionadas con la vision desde la direccion del medio.

A continuacion, se detallan las preguntas del cuestionario.

Cuestionario para Sanson:

NoogkrwbdPE

2

9.

10.
11.
12.
13.
14.
15.

¢Cual es el origen los temas que ilustra?

Cuando realiza una vifieta, ¢qué pretende ilustrar?

¢En qué momento del dia comienza a dibujar la vifieta?

¢Dibuja a distinta hora si la vifieta tiene tinte politico o si es generalista?

¢La vifieta debe compartir la temética diaria del periddico?

¢ Y con las columnas de opinién?

¢El feedback y la opinion de la gente pueden llegar a marcar la agenda de la
vifieta?

¢Existe una linea editorial marcada que hay que respetar a la hora de dibujar?
¢Qué sesgo aplica a las vifietas?

Normalmente, a la hora de dibujar, ¢sigue un estilo tematico o episodico?
¢Qué influye en el proceso creativo?

¢Existe libertad desde el medio?

¢Pone sus propias limitaciones conociendo la linea editorial de donde trabaja?
¢Qué espera del mensaje que quiere transmitir?

Cuando publica una vifieta ¢espera influir en la opinién publica?

Cuestionario para Angel Ortiz

Cuando publican una vifieta, ¢que se pretenden ilustrar?

¢La vifieta debe compartir la temética diaria del periddico?

¢El feedback y la opinion de la gente pueden llegar a marcar la agenda de la
vifieta?

¢ Qué repercusion alcanza la vifieta en la tirada?

¢Qué opinan los lectores sobre las ilustraciones?

¢Existe una linea editorial marcada que hay que respetar a la hora de dibujar?
¢Existe libertad desde el medio?

¢El medio puede ejercer de censor?

¢ Qué se espera del mensaje que se quiere transmitir?

. Cuando se publica una vifieta ¢se pretende influir en la opinion de la gente?
. ¢ Qué importancia tiene la vifieta en el periddico?

. ¢ Por qué es algo que perdura durante el tiempo?

. ¢Por queé se hizo una tirada especial durante las elecciones municipales?

. ¢Est& al nivel de una columna de opinion?

. ¢Es la mejor forma de poner una mirada critica en un foco determinado?

. ¢ Existe mayor libertad en la opinién gréafica que en la columna de opinion
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4. Resultado de la investigacion.

3.1. Resultados de la aplicacion de la plantilla de codificacion

3.1.1. El frame de las vifietas

En primer lugar, se ofrece informacion sobre la categoria frame, para saber si los dibujos
tienen que ver con temas episodicos (es decir, puntuales) o con temas tematicos (asuntos
de fondo) de las vifietas publicadas en la version web, papel y redes sociales del periédico.
La vifieta de Sansén, con un total de 42 unidades analizadas, sefiala que el 62% cuentan
con un frame tematico. Una tendencia similar a las vifietas de Ramon, donde el 67% de
estas cuentan con este tipo de frame.

Gréfico 1. Tipo de frame en las vifietas de Sanson y Ramén

2. Episédico
33%

Tipo de Frame en las vifietas
Ramén

Tipo de Frame en las vifietas de

Sansén

1.
Temitico
62%

Gréfico: Elaboracion propia - Fuente: El Norte de Castilla + Creado con Datawrapper Gréfico: Elaboracién propia « Fuente: El Norte de Castilla - Creado con Datawrapper

En cuanto al enfoque geografico, la predominancia es de contenidos inspirados en hechos
nacionales. Asi, para las ilustraciones de Sanson, los resultados mayoritarios son para la
categoria “nacional” con el 76%. Seguido, muy a la distancia, de las otras dos categorias,
“Local” e “Internacional”, con un empate del 12%. (Anexo 4. llustracion 1).

Una tendencia similar sigue las ilustraciones de Ramén, una amplia mayoria reciben un
enfoque “nacional” (86%), seguido de “local” (9%) e “internacional” con un 5%.

Gréfico 2. Enfoque geografico en las vifietas de Sansén y Ramon

Enfoque de las vifietas de Sansén Enfoque de las vifietas de Ramén

3. Internacional
3. Internacional

2. Nacional

1. Local

Grafico: Elaboracion propia * Fuente: El Norte de Castilla « Creado con Datawrapper

3.1.2. El sesgo de las vifietas

En el analisis del sesgo utilizado por los dibujantes, (positivo, negativo o neutral), se
observa las primeras diferencias entre ambos. Las vifietas realizadas por Sanson en un
81% de los casos tienen un sesgo “neutral”, mientras que el 19% corresponde al sesgo
“negativo”, es decir de critica a los temas ilustrados o politicos representados.
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En las vifietas realizadas por Ramon las vifietas con un sesgo “negativo” (69%) (Anexo
4. llustracion 2) destacan por encima de aquellas que tienen un sesgo neutro (31%).

Gréfico 3. Sesgo en las vifietas de Sansén y Ramon
Sesgo en las vifietas de Sanson Sesgo de las vifietas de Ramén

3. Neutral
3. Neutral
2. Negativo

2. Negativo

1. Positivo 1. Positivo

Grafico: Elaboracidn propia - Fuente: £ Norte de Castilla - Creado con Datawrapper Grafico: Elaboracién propia - Fuente: £l Norte de Castilla - Creado con Datawrapper

Un sesgo compartido en las vifetas de la edicion especial ‘Diario de Campafia’, también
del dibujante Sanson, donde el sesgo “neutral” (88%), destaca por encima del “negativo”
(12%) y del inexistente mensaje “positivo”.

Gréfico 4. Sesgo en las vifietas de Sansén 'Diario de Campafia’

Sesgo de las viiietas de Sansén en la edicién 'Diario de
Campaiia'

3. Neutral

— 2. Negativo

— 1. Positivo

Gréfico: Elaboracién propia - Fuente: El Norte de Castilla - Creado con Datawrapper

3.1.3. Tematica utilizada y personajes representados

Al analizar la teméatica de las ilustraciones de ambos dibujantes, se observa que la temética
“politica” destaca por encima del resto. Asi, en las vifietas de Sanson, se comprueba que
el 74% de las ilustraciones tienen una tematica “politica” (Anexo 4. llustracion 3),
seguido por “sociedad” con un 8% y algo mas alejadas “economia” (5%) y “cultural”
(2%). Por otro lado, Ramon recurre a una tematica “politica” en un 74%, seguido por la
tematica “sociedad” en un 21% y tan solo un 5% para la tematica “economia”.

Gréfico 5. Tematica en las vifietas de Sansoén y Ramén

4. Economia (4,8%)

2. Cultural (2,4%) 4. Economia (4,8%)

3. Sociedad (21%)
3. Sociedad (19%)

Tematica en las
vifietas de Ramén

Tematica en las

vifietas de Sansén
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En un anélisis més profundo de la tematica “politica”, se observa que los diferentes
dibujantes utilizan distintos recursos para manifestar sus mensajes.

Se comprueba que Sanson en un 82% de los casos recurre a la tematica de “campafia
electoral”, muy alejado se sitta el “ataque” con un 14% y en tltima posicion “propuestas
electorales” (4%). Ramon en sus vifietas politicas recurre en el 74% de los casos al
“ataque”, con tan solo un 26% para campaia electoral.

Gréfico 6. Tematica en las vifietas politicas en las ilustraciones de Sansén y Ramon
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Si se analizan las 16 vifetas realizadas como ‘Diario de Campafia’ durante la campaiia
electoral de las elecciones municipales, se observa que el 44% de ellas guardan una
tematica de “ataque”, seguido con un 31% de “campana electoral” y muy de cerca (25%)
“propuesta electoral”.

Gréfico 7. Tematica politica en las vifietas 'Diario de Campafia'
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Estas vifietas con enfoque politico también tienen una relacion directa con los diferentes
personajes de la esfera politica. Ambos dibujantes han coincidido en un 74% en la
tematica politica, pero la distribucion de los personajes ilustrados manifiesta diferencias.

Gréfico 8. Vifietas politicas de Sans6n y Ramon
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Por parte de Sansén, se comprueba que en el 42% de los casos la vifieta carece de un
personaje politico especifico. En un 31% de las vifietas el humor recae sobre Pedro
Sanchez, mientras que en el 12% recae sobre el lider del PP, Alberto Nafiez Feijoo. En
una tendencia de politica nacional, el 8% de las vifietas tiene de protagonista a Yolanda
Diaz (Anexo 4. llustracion 4). Tan solo en el 8% de las ilustraciones se hace referencia a
la politica local, en este caso con vifietas enfocadas a Jesus Julio Carnero.

Gréafico 9. Politicos en las vifietas de Sansén
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En el caso de Ramon, la tendencia es muy diferente. Este autor recurre en el 73% de las
ocasiones a realizar humor con Pedro Sanchez de protagonista (Anexo 4. llustracion 5).
En un 20% de las ocasiones no aparece un personaje politico identificado y el 7% de las
ocasiones la protagonista de la vifieta es Yolanda Diaz. Este autor no incluye ningun
politico local en sus ilustraciones.

Gréfico 10. Politicos en las vifietas de Ramoén
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Gréfico 11. Comparativa de vifietas de Sansén y Ramon con Pedro Sanchez como protagonista
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En una visién mas local, las vifietas dedicadas al ‘Diario de Campaia’, se reparten asi: en
el 56% de los casos los representados son los ciudadanos de Valladolid, en segundo lugar,
se encuentra referencias a todos los grupos politicos, 13%, (Anexo 4. llustracion 6) y con
un 6% se encuentran los representantes politicos de cada formacion (Puente, Carnero,
Maria Sanchez y Pablo Vicente), queda asi sin representacion la lider de Vox, Irene
Carvajal.

Graéfico 12. Politicos en las vifietas 'Diario de Campafia’
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3.1.4. Coincidencia de los temas tratados en las vifietas con la portada del diario El
Norte de Castilla y su apertura en la seccion ‘Espaiia’

En un andlisis de los temas tratados en la vifieta y su relacion con los temas abordados
por el periodico, en portada para las ilustraciones de Sansén y Ramén y la apertura de
‘Esparia’ solo en el caso de Sanson, se observa que en algunos casos las vifietas guardan
relacion directa con los temas méas importantes del dia.

Asi, en las vifietas de Sanson, se observa que en el 60% de las ocasiones no guarda
ninguna relacion, mientras que en el 33% de los casos coincide con “una” de las
informaciones publicadas, en numero muy inferior de veces, 5y 2 por ciento coincide
con tres y dos noticias respectivamente. En cuanto a las vifietas de Ramén, se comprueba
que en el 71% de los casos coincide con una de las noticias de portada, mientras que en
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el 26% no guarda ninguna relacion, queda un 3% restante donde tiene relacion con cuatro
noticias de apertura.

Gréfico 13. Coincidencia de tematica en las vifietas de Sansén y Ramén con la portada del diario
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En un analisis por separado de las vifietas de Sanson, al ser ilustraciones de grupo y que
Colpisa distribuye a todas las cabeceras del medio, se comprueba que en el 71% de los
casos la vifieta no comparte tema con la apertura de la seccion ‘Espafa’ del periddico.

Grafico 14. Coincidencia de tematica en las vifietas de Sanson con la apertura de 'Espafia’
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Con respecto a las vifietas locales, aquellas de Sanson que representan la seccion especial

‘Diario de Campafia’, se observa que en el 50% de los casos el tema de la vifieta tiene
relacion con alguna de las noticias de portada.

Con una division de 38% con “una” informacion compartida (Anexo 4. llustracion 7) y
6% para las coincidencias con “dos” y “tres” noticias de apertura.
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Gréfico 15. Coincidencia de tematica de las vifietas '‘Diario de Campafia’ con la portada del diario

Tres (6%)
Dos (6%)

Coincidencia de las
vifietas de Sanson,

edicién especial, con Cero (50%)

las noticias de
portada

Uno (38%)

Gréfico: Elaboracion propia « Fuente: El Norte de Castilla - Creado con Datawrapper

3.1.5. Visitas de las vifietas, tematica y nivel de satira
Para realizar un analisis del engagement de las vifietas, lo primero que se ha tenido en
cuenta ha sido el nimero de visitas.

Desde una vision global se comprueba que, en el periodo de 42 dias analizados, las vifietas
han tenido un total de 12.600 visitas en la web, que se dividen en 8.048 visitas para las
vifietas de Sansén y casi la mitad, 4.552, para las ilustraciones de Ramon.

Gréfico 16. Visitas totales de las vifietas de Sanson y Ramén
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Grafico: Elaboracion propia * Fuente: El Norte de Castilla « Creado con Datawrapper

En un andlisis detallado por dia, se observa que, durante el periodo de fuera de campafia,
las publicaciones de Ramon carecian practicamente de visitas y se situaban muy alejadas
de las ilustraciones de Sanson que, sin una tendencia clara, muestran grandes picos de
subidas y bajadas.
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Gréfico 17. Visitas por dia de las vifietas de Sansén y Ramon
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Por otro lado, el andlisis arroja el dato de que ninguna vifieta publicada en la web alcanzé
una atencion por parte del usuario superior a un minuto.

A nivel individual, en el caso de Sanson se comprueba que el engagement recibido en la
web es mucho menor que la difusion alcanzada en redes sociales. Asi se muestra que en
el 45% de los casos las vifietas reciben entre 70 y 139 vistas en la web. Seguido por 140-
209 visitas (28%). En el 9% de los casos las vifietas recibieron solo entre 0 y 69 visitas.
Tan solo el 2% de las ilustraciones superaron las 350 visitas.

En Twitter la difusion se multiplica. Asi, en el 34% de los casos obtienen méas de 3.000
visualizaciones. Mismo porcentaje para los tweets que tuvieron un alcance de 2.600 a
2.799 visitas. Con un 11% se encuentran las ilustraciones con un alcance de 2.800 a 2.999
visitas. Solo un 5% de las vifietas publicadas en Twitter tuvieron un alcance menor a
2.199 personas.
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Gréfico 18. Visitas en web de las vifietas de Sanson y Ramén
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Respecto a las ilustraciones de Ramon, se observa que el 26% de los casos recibe mas de
150 visitas. Muy parejo en el intervalo 120-149 con el 24% de los casos y la franja de
visitas entre 90-119 con en el 19% de las publicaciones. Existe un empate entre las
variables que miden las visitas desde 0 a 59 con el 12% de las vifietas publicadas.

Grafico 19. Visitas en web de las vifietas de Ramoén
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En el caso de las vifietas dedicadas en especifico a las elecciones de Valladolid y
denominadas ‘Diario de Campafia’ se observa que en el 25% de ellas obtuvieron entre 0
y 29 visitas. Aunque en el 19% de los casos obtuvieron entre 70-139; 140-209 y 280-349
visitas.

Graéfico 20. Visitas en web de las vifietas 'Diario de Campafia'
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Respecto a la tematica, se comprueba que las vifietas de Sanson con mas repercusion son
aquellas cuestiones de la seccion de sociedad, seguidas por las vifietas de ‘Diario de
Campana’ y momentos puntuales de vifietas politicas, que coinciden con la victoria de
Carnero en las elecciones municipales y el anuncio de las elecciones generales en julio
de ese mismo afio.

Gréfico 21. Visitas por temética en la web
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Si se compara las visitas en la web con la difusidn en las redes sociales, se observa que
no tienen la misma tendencia. En el caso de las redes sociales, aquellas ilustraciones que
alcanzan mayor difusion son las que de tematica politica, siendo las catalogadas como
sociedad (la mas vistas en web) las que menor recorrido obtienen en la plataforma Twitter.

Grafico 22. Comparacion de visitas por tematica en web y Twitter
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En relacion al nivel de satira utilizado por el dibujante Sansén en sus vifietas, se
comprueba que un mayor humor &cido, tono sarcastico, irnico y mordaz, no garantiza
mas visitas en web ni en redes sociales.

Gréfico 23. Comparativa de visitas por temética y nivel de sétira en web y Twitter
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Respecto a los personajes representados en las ilustraciones con tematica politica, Sanson
utiliza mas la satira cuando el protagonista de su vifieta es Pedro Sanchez, al igual que en
aquellas ilustraciones dedicadas a Valladolid.

La eleccidén del politico también influye en el nimero de visitas, siendo Alberto Nufiez
Feijoo de los que mayor repercusion tiene, situado a mucha distancia de Yolanda Diaz,
uno de los lideres de la esfera politica que menos interés sustenta.

Grafico 24. Comparativa de visitas en web y Twitter por sétira y protagonista
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Respecto a los personajes politicos locales, representados en Diario de Campana’, se
comprueba que tanto Pablo Vicente, candidato de Ciudadanos, como Oscar Puente,
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candidato del PSOE, son quienes mas repercusion mediatica tienen, a la vez que ambos
comparten un nivel de sétira elevado.

Al igual que sucedia en las vifietas con una tematica nacional, se comprueba que los
candidatos de los partidos con una ideologia mas de izquierda son quienes menos difusion
alcanzan, en este caso la candidata de Valladolid Toma la Palabra, Maria Sanchez.

En el anélisis se comprueba que todas las ilustraciones guardan un nivel de satira bastante
elevado, al situarse, en gran medida por encima del nivel “cuatro”. Siendo las més leves
aquellas en las que los protagonistas no son personajes politicos sino los propios
habitantes de Valladolid.

Grafico 25. Comparativa de visitas por nivel de satira en las vifietas 'Diario de Campafia’
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El andlisis de las vifietas de Ramon demuestra que cuanto mayor es el nivel de satira mas
visitas reciben, a la par que se comprueba que las vifietas con mas comentarios son
aquellas con mas visitas y mayor nivel de satira.

Gréfico 26. Comparativa de visitas por personaje y nivel de satira en las vifietas de Ramén
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3.1.6 El feedback de los usuarios
Para conocer mejor el engagement de las vifietas de ambos dibujantes se analiza su
repercusion en redes y el feedback de los usuarios en la web.

En el caso de Sansén, no se ha producido una comunicacion directa con los lectores,
puesto que, en todas sus publicaciones, tanto en web como en Twitter, los usuarios se han
abstenido de hacer comentarios.

Por ello, para analizar este apartado se ha teniendo en cuenta como referencia el nimero
de “RT” y de “MG” en Twitter. Asi, en el 89% de los casos las publicaciones no son
compartidas. Sin embargo, el nimero de “me gusta” proyecta que el 37% de los tweets
tiene un “me gusta”, seguido por las publicaciones que tiene “dos” (34%), en tercera
posicion las publicaciones con “tres” “me gusta” (14%). En un 6% de los casos las
publicaciones no reciben likes u obtienen “cuatro” “me gusta” y en el 3% restante reciben
“cinco” likes.

Gréfico 27. Nimero de RT y MG en Twitter a las vifietas de Sanson
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Para analizar las vifietas de Ramon, se debe tener en cuenta que no tiene publicacion en
la red social Twitter, por lo que el engagement se basa en los comentarios que recibe por
los lectores del periodico en laweb. En esta modalidad, las vifietas en el 67% de los casos
carece de comentario, mientras que en un 14%, recibe un comentario. Seguido con un
12% “dos” comentarios y un 7% “tres comentarios. Dentro de las vifietas con feedback,
se comprueba que en el 67% de los casos los comentarios son “negativos”, seguidos de
un 29% “neutral” y un 7% “positivo”.

Gréfico 28. Niumero de comentarios y sesgo de estos en las vifietas de Ramon
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3.2. Resultados de las entrevistas semiestructuradas

Las vifietas cuentan con un origen, una inspiracion y ciertos ‘controles’ editoriales que
deben satisfacer al grupo y también a los lectores. Sanson, dibujante de EI Norte de
Castilla, y Angel Ortiz, director del medio, tienen claro qué caracteristicas debe ofrecer
la tirada diaria, qué condicionantes existen y qué importancia refleja la composicion del
planillo.

3.2.1. Entrevista con el dibujante Sanson

Sanson lleg6 al periddico en 1995, su objetivo solo era darle su curriculum a Carlos
Roldan, el director del medio en aquel momento. Un simple gesto que no le fue facil, y
que después de varias semanas de insistencia desembocé en una entrevista con la que
consiguio un contrato que sigue vigente treinta afios después y con miles de vifietas a sus
espaldas.

El origen de los temas viene de la vida, asi describe Sanson su trabajo: “Después de casi
30 afios haciendo vifietas no hay un origen concreto, es el dia a dia, es el devenir de lo
que ocurre, es el debate diario de la gente que me rodea. Son mis propias inquietudes”,
Sanson asegura que no existe un foco concreto, de hecho, asegura que tiende cada vez
maés a la vida cotidiana y el costumbrismo de la gente.

No existe una pretension, “si fuera un trabajo concreto, con el tiempo marcado, un
principio y un final, si se podria tener una finalidad”. En una vifieta, por el contrario, se
trata de un trabajo diario, es algo continuo. “El objetivo es el de acompaiiar, ser un testigo
y un acompafiante”.

Las vifietas no guardan una rutina, aunque si se pueden establecer unos pequefios horarios,
es por la mafiana cuando se empieza con el guion, empapado por las noticias de la mafiana
en la radio y en la prensa. Es al final de la mafiana cuando se pueden establecer tres o
cuatro ideas a las que posteriormente se tratara de dar forma. No es hasta las seis de la
tarde cuando se entra en actuacién, cuando se entra en faena y esas ideas vagas de la
mafiana se empiezan a convertir en los primeros trazos que en cuestion de una hora ya
estaran en el medio listo para ser publicados.

Una ‘rutina’ que no siempre se puede cumplir, pues cuando suceden acontecimientos de
ultima hora no se les puede “dar la espalda”. “No puedes permitir que al dia siguiente el
periddico tenga en su seccidn de opinion una vifieta que no tiene nada que ver con la
actualidad mas inmediata, como la muerte de un Papa, un atentado o el comienzo de una
guerra, es un acontecimiento que te hace abandonar todo y empezar de cero”.

Sin tener contacto directo con el editorialismo del periddico, su trabajo coincide en el
90% de las veces con el editorial del periddico. “La vifieta se sita en las paginas de
opinidn, tiene que guardar relacién con la actualidad, si la vifieta estuviera en otra seccién
0 en otro tipo de paginas, pues quizd me permitiria hacer una ilustracion con tematica
completamente distinta, algo mas atemporal”. No existe una llamada del periddico donde
se imponga una serie de titulares, al final las propias noticias del dia son la tematica, de
ahi que en muchas ocasiones la columna que comparte la ilustracion (de otro autor)
coincida en el tema, “pero ahi estd lo bonito de la opinion, al final has coincidido en el
tema, pero cada uno le ha podido dar su enfoque”.
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Sansén asegura que los cometarios de la gente no influyen a la hora de realizar el trabajo,
al menos no ahora, pero si destaca que cuando uno estd en sus comienzos es muy
influenciable y que después de tantos afios te das cuenta de que nunca vas a realizar el
trabajo que le gusta a la gente. “En cierto modo, es hasta tranquilizador saber que tu
trabajo agita a la gente o incluso que hasta haya gente que le moleste. Piensas, bueno, si
he molestado alguna vez a todo el mundo, algo estaré haciendo bien”.

En cuanto a la libertad del dibujante, si bien Sansén afirma que los cometarios de la gente
no influyen a la hora de realizar el trabajo, es consciente de que todos los medios tienen
una linea editorial. “Cuando se lee un medio de comunicacion ves la linea editorial que
guarda y sabes donde estas trabajando, es algo que condiciona, no se puede obviar, pero
la suerte que yo tengo es que nadie me exige una militancia o un atrincheramiento, por lo
gue me permiten trabajar muy comodo, al final se trata de un grupo del Grupo Vocento y
cada medio tiene su linea y su direccion diferente”.

Aunque en alguna ocasion si se ha visto en la circunstancia de tener que rectificar una
vifieta por salirse de esa linea del grupo, algo que lejos de parecerle dramatico, le gusta.
“Aunque existe libertad de expresion, soy consciente de que no puedo publicar algo en
un medio y mucho menos que me paguen por ello si mi contenido no les convence en
absoluto. Me gusta averiguar cuales son exactamente esos limites, donde la ‘casa’ me
diga por aqui no estoy dispuesto a pasar, es algo maravilloso porque te permite acercarte
al borde”. Un borde que ve 16gico; al final, las cabeceras se tratan de negocios, donde sus
lectores son los clientes. Los accionistas lo que miran y lo que les importa es no perder
lectores.

“Lo bueno, es decir, de acuerdo, esta es la linde, pues por aqui me voy a mover, me gusta
tocar las narices. Al final, creo que es lo que me piden, imagino que para la direccion es
mucho mas comodo decirme quieto que arre. Siempre se trata de dar una chispa, a ver
unas vifietas donde no se ofende a nadie o que sean politicamente correctas al final se
estaria matando la filosofia de este género que también es el que busca el medio, que yo
dé a diestro y siniestro, entonces para cumplir esa mision tengo que moverme en la linea
e incluso a veces pasar la raya”.

3.2.2 Entrevista con Angel Ortiz

“El humor grafico lo primero que tiene que aportar es humor”, esta es la base que
establece Angel Ortiz, director de EIl Norte de Castilla. Lo que se busca en un medio de
comunicacion, en un periodico, especialmente en soporte papel, desde la segunda mitad
del siglo XX es una suma de facetas. Trata de informar, de formar, pero también de
entretener.

El humor grafico ha formado parte de la prensa desde los inicios, “sin ir mas lejos en este
medio Delibes comenzé como ilustrador”, comenta Angel Ortiz. Independientemente de
la firma, ya sea Sansén en EI Norte de Castilla, Flavita Banana o El Roto en El Pais, lo
que se busca es encontrar una conexion, una relacion con el lector, de cierta manera, mas
estrecha, mas empatica e incluso mas personal.

“La clave para conseguir esta conexion es la recurrencia, de ahi que exista una vifieta
comica todos los dias de un mismo autor. Se pueden dar cosas especiales, pero la clave
es que sea diario. Te da un punto de humor y te lo aporta desde su personalidad, con sus
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personajes y su forma de ver el mundo. Una perspectiva que familiariza al lector con el
medio y estrecha ese vinculo”.

Para un humorista de un medio de comunicacion no es obligatorio coincidir con la
apertura de ese medio. “El humorista lo que tiene que ser es gracioso, tiene que encontrar
el tema propicio para serlo. Por ejemplo, los Presupuestos Generales del Estado no dan
de si para una vifieta de humor como puede dar el Gltimo comentario de Puente”.

En cuanto a la incidencia de la linea editorial del medio, Angel Ortiz explica que desde
los medios no existe una censura contra las ilustraciones “cuando un medio elige a un
humorista ya lo hace en funcion de la linea editorial”. Aunque tal y como comenta, si que
se pueden dar circunstancias en las que el dibujante no dispone de toda la informacién a
la hora de hacer un planteamiento, “en los quince afos que llevo como director de medios
de comunicacion solo conozco un caso en el que un director ha tenido que llamar a un
dibujante para aconsejarle que se replantee la vifieta, y no solo se lo acepto, sino que
reconocié que habia planteado una escena sin disponer de todos los datos, efectivamente
habia humor, pero no era correcta, y no era por una cuestion editorial, sino informativa”.

En cuanto a la relacion con los lectores, Angel Ortiz sefiala que la posibilidad de conectar
con el publico a través de una vifieta se multiplica, por eso desde EIl Norte de Castilla
decidieron incluir durante la camparia electoral de las elecciones municipales de 2023 una
tira comica en forma de cronica. Durante 16 dias la pagina tres del periodico contaba con
una cronica grafica “fue una forma de llamar la atencion, de expresar algo distinto, una
informacion singular respecto a otras campafias”. Un tipo de informacion muy poco
habitual que su principal funcion se encontraba de forma digital en la web”. “Contaba con
un formato vertical, aparte de para adaptarlo a la pagina completa -simulando a los comics
13 Rue del Percebe- para adaptarlo a los mdviles. Ademas, en formato digital se le
acompafi6 de pequenos gifs que conectaban con otras noticias”.

Un formato que desde la direccién del periddico aseguran que fue eficaz y que repetirian.
“Nuestros lectores son los mismos en el formato digital que en papel, lo que cambia es la
experiencia de lectura y la situacién. Por lo que la informacién de engagement que
manejamos con nuestros lectores en la web nos aporta datos muy relevantes a la hora de
tomar decisiones en papel”.

“El humor es la mejor forma de que una critica llegue al publico. El humor lo que muestra
es la ironia. Eso tiene un impacto en la opinion publica mayor del que las élites politicas
valoren o entiendan”. Pero Angel Ortiz asegura que no es la mejor forma para salvarse
ellos, “nosotros si tenemos que hace una critica tenemos los editoriales o la propia
cobertura del hecho, el humor lo que tiene que ser es gracioso, si no, no vale, porque
pierde el valor que tiene una vifieta. No creo que una vifieta sirva para criticar de forma
mas velado o elegante. Al menos nosotros no tenemos este apartado en el periddico para
recurrir a criticas que no nos atrevamos a hacer o formular en otro sentido”.

Es por ello, por lo que Angel considera que desde las vifietas si se puede llegar a influir
en el lector, e incluso se podria utilizar en campafia para dirigir a la gente hacia un
candidato.

“Por ejemplo en El Pais, Peridis, el como muestra a los personajes, como protagonistas
del discurso politico en la actualidad puede tener influencia a largo plazo en el lector
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respecto a la percepcidn gue este tenga de esos personajes al margen de lo que le guste o
no le guste e incluso lo que conozca desde el punto de vista informativo. No es algo que
se haga de manera consciente, ese discurso, ese relato o esa perspectiva de la realidad,
tanto de relatarla o de abordarla puede tener influencia, aunque también depende de la
forma de representarlo del autor. En el caso de El Roto recurre mucho al sarcasmo, no se
expresa en personajes muy concretos, sino con metaforas. Si por el contrario tienes a un
humorista que refleja constantemente personajes reales y les caricaturiza como por
ejemplo Oroz, que es un maestro en ello, puede llegar a ser mucho mas influyente”.

“Si por ejemplo Rafa Vega mostrara constantemente al alcalde, como Peridis lo hace con
Pedro Sanchez o Feijoo, y lo representara como un indolente, un tontorron o un soberbio
en los lectores acaba dibujando una opinién, al final es lanzar un mensaje repetido sobre
una persona”. Como ejemplo, Angel se apoya en uno de los columnistas del medio, Nacho
Foces, que siempre se refiere a Tudanca como “el Secretario General, que no lider del
Partido Socialista”, una forma recurrente de referirse a alguien que acaba calando en
quien sea un habitual lector de esta columna, que de forma inconsciente acabara
convencido de este mensaje”.

En una comparacion entre las columnas de opinion y las vifietas graficas, Angel considera
que el humor grafico tiene mas importancia, entre otros motivos, porque hay menos.
“Todos los dias se publican cinco columnas, pero vifietas solo hay una, y aunque forma
parte del mismo espectro, ambas son del mismo género, no son lo mismo”. Se trata de un
contenido dentro del planillo del periddico muy valioso “si un medio le quitara a El Roto
a El Pais, le haria un roto. EI humorista grafico maneja un relato para el que hay que tener
un talento especial”.
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5. Conclusiones

Tras realizar el analisis de contenido de las vifietas publicadas por El Norte de Castilla
desde el 1 de mayo hasta el 11 de junio de 2023, enmarcado en el periodo de las elecciones
municipales, la investigacion ha conseguido cumplir los objetivos planteados
inicialmente. Se ha logrado examinar el contenido de las ilustraciones para determinar la
tematica de los mensajes politicos y, también, se ha estudiado la interaccién entre el
humor grafico y el discurso politico. Ademas, se ha logrado comparar la representacion
de los candidatos y los temas politicos entre ambos dibujantes, asi como evaluar la
recepcion y el engagement de las vifietas en redes sociales.

En relacion con las hipotesis establecidas al comienzo de la investigacion, se establece, a
continuacién, si se verifican o se refutan:

1. Los resultados del estudio refutan la primera hipotesis, se establecia que los temas
tratados en las vifietas centrarian su enfoque en asuntos locales. Sin embargo, se
ha demostrado que los temas politicos predominantes corresponden al ambito
nacional.

2. Elestudio refuta, en parte, la segunda hipétesis, donde se indicaba que las técnicas
de humor utilizadas por los dibujantes varian segun el tema politico o el candidato
representado, lo que sugiere una intencion estratégica para influir en la percepcion
del publico. La investigacién indica que no existe una estrategia para influir en la
opinion del publico en el caso de las vifietas de Sanson, mientras que en el caso
de las vifietas de Ramon si hay un cambio en el discurso en funcion del politico
representado.

3. En funcion de los resultados, la tercera hipotesis que indicaba una correlacion
entre la orientacion politica del periddico local y el tipo de humor grafico
producido por los dos dibujantes queda refutada al no establecerse una correlacion
general entre la orientacion politica del medio y los idearios de los dibujantes.

4. Los resultados confirman la cuarta hipotesis, donde se puede comprobar que las
ilustraciones que incluyen un indice mas alto de satira politica alcanzan mayor
difusion que aquellas donde el dibujante se muestra menos incisivo.

5. En cuanto a la quinta hipoétesis, las vifietas con una mayor satira politica han
alcanzado mayor difusion en redes sociales que en la pagina web del medio donde
estas vifietas se sittan entre las menos vistas, por lo que se corrobora lo sefialado:
las vifietas con tematica politica reciben mayor difusiébn en ambitos mas
polarizados como las redes sociales que en la web del medio de comunicacion.

6. La ultima hipdtesis planteada en este estudio afirma que el humor gréfico cobra
mas interés ante la proximidad de un acontecimiento de relevancia social como
seria el inicio y final de la campafia electoral. Esta hip6tesis se confirma al
comprobarse una subida generalizada de visitas ante la proximidad del dia de los
comicios en las elecciones municipales de 2023 con picos en el primer dia de
campafia y en el altimo.
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7. Anexos

6.1. Anexo 1. Entrevista transcrita de Rafa Vega (Sanson)

El origen de los temas viene de la vida, “después de casi 30 afios haciendo vifietas no hay
un origen concreto, es el dia a dia, es el devenir de lo que ocurre, es el debate diario de la
gente que me rodea. Son mis propias inquietudes”, Sanson asegura que no existe un foco
concreto, de hecho, asegura que tiende cada vez mas a la vida cotidiana y el costumbrismo
de la gente.

No existe una pretension, “si fuera un trabajo concreto, con el tiempo marcado, un
principio y un final, si se podria tener una finalidad”. En una vifieta, por el contrario, se
trata de un trabajo diario, es algo continuo. “El objetivo es el de acompaniar, ser un testigo
y un acompafiante”.

Las vifietas no guardan una rutina, aunque si se pueden establecer unos pequefios horarios,
es por la mafiana cuando se empieza con el guion, empapado por las noticias de la mafiana
en la radio y en la prensa. Es al final de la mafiana cuando se pueden establecer tres o
cuatro ideas a las que posteriormente se tratara de dar forma. No es hasta las seis de la
tarde cuando se entra en actuacion, cuando se entra en faena y esas ideas vagas de la
mafana se empiezan a convertir en los primeros trazos que en cuestion de una hora ya
estaran en el medio listo para ser publicados.

Una ‘rutina’ que no siempre se puede cumplir, pues cuando suceden acontecimientos de
ultima hora no se les puede “dar la espalda”. “No puedes permitir que al dia siguiente el
periddico tenga en su seccion de opinion una vifieta que no tiene nada que ver con la
actualidad mas inmediata, como la muerte de un Papa, un atentado o el comienzo de una
guerra, es un acontecimiento que te hace abandonar todo y empezar de cero”. Una
situacion que, como comenta Sanson, no es extrafa, ya que, en mas de una ocasion, le ha
ocurrido incluso sin estar en Valladolid. Un hecho que obliga a ir siempre “como los
caracoles con la casa puesta”. “La vifieta te acompana en el dia a dia, no me gusta
adelantar trabajo, porque basta que dejes una vifieta preparada porque tengas un viaje y
ocurra un acontecimiento de gran calado, al final acabas dejando todo y encima con
trabajo perdido, dibujar una vifieta es una actividad que trasciende al trabajo, es una
actividad mas en mi dia a dia”.

Sin tener contacto directo con el editorialismo del periodico, su trabajo coincide en el
90% de las veces con el editorial del periddico. “La vifieta se situa en las paginas de
opinidn, tiene que guardar relacién con la actualidad, si la vifieta estuviera en otra seccion
0 en otro tipo de paginas, pues quizd me permitiria hacer una ilustracion con tematica
completamente distinta, algo mas atemporal”. No existe una llamada del periédico donde
se imponga una serie de titulares, al final las propias noticias del dia son la tematica, de
ahi que en muchas ocasiones la columna que comparte la ilustracion (de otro autor)
coincida en el tema, “pero ahi estd lo bonito de la opinion, al final has coincidido en el
tema, pero cada uno le ha podido dar su enfoque”.

Sanson asegura que los cometarios de la gente no influyen a la hora de realizar el trabajo,
al menos no ahora, porque si destaca que cuando uno estad en sus comienzos es muy
influenciable, pero que después de tantos afios te das cuenta de que nunca vas a realizar
el trabajo que le gusta a la gente. “En cierto modo, es hasta tranquilizador saber que tu
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trabajo agita a la gente o incluso gue hasta haya gente que le moleste. Piensas, bueno, si
he molestado alguna vez a todo el mundo, algo estaré haciendo bien”.

Si bien todos los medios tienen una linea editorial, Sansén asegura que para su trabajo
nadie se la ha marcado, aunque es plenamente conocedor de su existencia. “Cuando se
lee un medio de comunicacién ves la linea editorial que guarda y sabes donde estas
trabajando, es algo que condiciona, no se puede obviar, pero la suerte que yo tengo es que
nadie me exige una militancia o un atrincheramiento, por lo que me permiten trabajar
muy comodo, al final se trata de un grupo del Grupo Vocento y cada medio tiene su linea
y su direccion diferente”.

Aunque en alguna ocasion si se ha visto en la circunstancia de tener que rectificar una
vifieta por salirse de esa linea del grupo, algo que lejos de parecerle dramético, le gusta.
“Aunque existe libertad de expresion, soy consciente de que no puedo publicar algo en
un medio y mucho menos que me paguen por ello si mi contenido no les convence en
absoluto. Me gusta averiguar cuéles son exactamente esos limites, donde la ‘casa’ me
diga por aqui no estoy dispuesto a pasar, es algo maravilloso porque te permite acercarte
al borde”. Un borde que ve logico; al final, las cabeceras se tratan de negocios, donde sus
lectores son los clientes. Los accionistas lo que miran y lo que les importa es no perder
lectores.

“Lo bueno, es decir, de acuerdo, esta es la linde, pues por aqui me voy a mover, me gusta
tocar las narices. Al final, creo que es lo que me piden, imagino que para la direccion es
mucho mas comodo decirme quieto que arre. Siempre se trata de dar una chispa, a ver
unas vifietas donde no se ofende a nadie 0 que sean politicamente correctas al final se
estaria matando la filosofia de este género que también es el que busca el medio, que yo
dé a diestro y siniestro, entonces para cumplir esa mision tengo que moverme en la linea
e incluso a veces pasar la raya”.

Un género en el que, para él, no existe el término autocensura. Aunque considera que de
cierta manera todo el mundo se pone limite alguna vez, “a mi se me puede ocurrir hacer
una vifieta sobre Mahona, pero no la voy a hacer porque no quiero meter en un lio a nadie,
ni quiero provocar a asesinos psicOpatas alld donde los haya”. Decir que eso es
autocensura, es mucho decir, simplemente es que no me apetece y que no me da la gana.
Practico el humor para disfrutar y para alegrar las conciencias, no para meterme en lios,
no es una demostracion de hasta donde somos capaces de llegar. Nuestro trabajo es ser
inteligentes, agudos, intentar que la vifieta inspire a la gente, dar otros puntos de vista,
otras interpretaciones de la realidad. Es algo tan apasionante que, cuando te metes en ello,
los limites del humor quedan en algo anecdotico, a veces ese limite queda muy lejos, pero
es que a veces el chiste funciona ahi, no hace falta irse tan lejos™.

Las vifetas al final llevan el sesgo del autor “no puedo disimular, donde impera la
opinidn, eres td con todas las circunstancias. Es mi sesgo, con mis prejuicios y con mi
tolerancia. No me puedo alejar de mi, tengo que intentar ser lo mas honesto posible, lo
mas transparente, aunque después de treinta afios creo que ya se me puede conocer, 0 se
puede intuir como soy, asi como se puede ver cOmo ha cambiado mi manera de pensar,
al final las vifietas son un espejo sobre el que me veo”.
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Sanson considera que sus vifietas siguen un frame tematico “no es algo episodico porque
depende de la realidad del dia a dia, no hay episodios, o al menos en el momento en el
que estas dibujando, después con el tiempo si te puedes dar cuenta que en un tiempo
pudieron llegar a existir, pero que no fue algo intencionado. Lo que yo hago es dejarme
arrastrar por la corriente de actualidad y después cuando miras atras piensas, anda, ocurrio
esto y mira como evoluciond. No puedes saber cuadndo comienzas un trabajo que
finalmente tendra un planteamiento, nudo y desenlace”.

El objetivo del humor grafico es “transmitir que existe otro punto de vista, siempre los
hay escondidos de la realidad y me gusta mucho inspirar la idea de que la verdad nunca
es completa”.

“El objetivo, no s€ si es influir en la opinidn de la gente, pero si inspirarles, inspirar ciertas
dudas. Que vean que hay otras formas de pensar totalmente validas. Me gusta que la gente
se ria de sus propias convicciones, busco que la gente se relaje, que no estén tan seguros
de lo que piensan o de lo que creen. Algo que el humor lo hace bien. Es la mejor
herramienta para generar la autoburla o por un momento, ponerse en duda uno mismo.
Yo lo practico mucho con mis propias ideas. Aungue no seas capaz de cambiar el punto
de vista, si les puedes esbozar una sonrisa y que en su cabeza les nazca una frase que diga,
ahi me has dado, no habia caido en eso. Una sensacion que a mi me hace tremendamente
feliz”.
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6.2. Anexo 2. Entrevista transcrita del director de EI Norte de Castilla, Angel Ortiz.
“El humor grafico lo primero que tiene que aportar es humor”, esta es la base que
establece Angel Ortiz, director de El Norte de Castilla. Lo que se busca en un medio de
comunicacion, en un periodico, especialmente en soporte papel, desde la segunda mitad
del siglo XX es una suma de facetas. Trata de informar, de formar, pero también de
entretener. De ahi que se incorporen pasatiempos u otras series de cosas no propiamente
informativas.

El humor grafico ha formado parte de la prensa desde los inicios, “sin ir ms lejos en este
medio Delibes comenz6 como ilustrador”. El punto de humor es lo primero que aportan,
en las ultimas décadas de mayor éxito de la prensa lo hacen incluso mas.
Independientemente de la firma, ya sea Sanson en El Norte de Castilla, Flavita Banana o
El Roto en El Pais, lo que se busca es encontrar una conexion, una relacion con el lector,
de cierta manera, mas estrecha, mas empatica e incluso mas personal.

“La clave para conseguir esta conexion es la recurrencia, de ahi que exista una vifieta
comica todos los dias de un mismo autor. Se pueden dar cosas especiales, pero la clave
es que sea diario. Te da un punto de humor y te lo aporta desde su personalidad, con sus
personajes y su forma de ver el mundo. Una perspectiva que familiariza al lector con el
medio y estrecha ese vinculo”. En modo resumen, Angel confiesa que los medios buscan
humor y estrechar la relacion de los lectores a través de personajes.

Para un humorista gréafico de un medio de comunicacion no es obligatorio coincidir con
la apertura de ese medio, al menos asi lo ve Angel. “El humorista lo que tiene que ser es
gracioso, tiene que encontrar el tema propicio para serlo. Por ejemplo, los Presupuestos
Generales del Estado no dan de si para una vifieta de humor como puede dar el dltimo
comentario de Puente”.

Aunque desde el medio si se puede reservar una ligera directriz “en busca de lograr la
anteriormente mencionada relacion estrecha con los lectores” como usar temas locales.
“Si th tienes por ejemplo en EI Norte de Castilla a Rafa VVega su perspectiva con nuestro
publico no engancha igual cuando son vifietas generales que temas locales, por eso se ha
decidido incluir ahora los sdbados ‘la contra’ tratando inicamente temas de aqui”.

Respecto a la repercusion de las vifietas, Angel asegura que tener un conocimiento de su
agrado y aceptacion es un proceso lento, porque el mercado del papel es mucho mas rigido
y estable. Pero desde los medios tienen conocimiento, a través de sondeos, de las propias
Illamadas de los suscriptores y lectores pueden saber la importancia que guarda este
contenido en las paginas del diario, “cuando por alguna circunstancia extraordinaria no
se ha podido publicar la vifieta si nos ha llegado que la respuesta de los lectores es echarlo
en falta”.

“También desde el periddico tomamos referencia de las exposiciones o eventos que se
crean en relacion con este tema. Sin ir mas lejos recientemente se realizé en Las Francesas
una exposicion por el 25 aniversario de Rafa Vega en el diario y acudié mucha gente, al
final se trata de una firma muy reconocida y muy valorada”.

Angel Ortiz explica que desde los medios no existe una censura contra las ilustraciones
“cuando un medio elige a un humorista ya lo hace en funcién de la linea editorial”.
Aunque tal y como comenta, si que se pueden dar circunstancias en las que el dibujante
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no dispone de toda la informacion a la hora de hacer un planteamiento, “en los quince
afios que llevo como director de medios de comunicacion solo conozco un caso en el que
un director ha tenido que llamar a un dibujante para aconsejarle que se replantee la vifieta,
y no solo se lo aceptd, sino que reconocio que habia planteado una escena sin disponer
de todos los datos, efectivamente habia humor, pero no era correcta, y no era por una
cuestion editorial, sino informativa. Aungue exista esa linea también tiene que existir la
critica, hay que hacer cuestiones y plantear dudas ante las cosas que se dan por hechas”.

Desde las vifietas, la posibilidad de conectar con el pablico se multiplica, por eso desde
El Norte de Castilla decidieron incluir durante la campafa electoral de las elecciones
municipales de 2023 una tira comica en forma de crénica. Durante 16 dias la pagina tres
del periddico contaba con una crénica grafica “fue una forma de llamar la atencion, de
expresar algo distinto, una informacion singular respecto a otras campaiias”. Un tipo de
informacion muy poco habitual que su principal funcion se encontraba de forma digital
en la web. “Contaba con un formato vertical, aparte de para adaptarlo a la pagina completa
-simulando a los comics 13 Rue del Percebe- para adaptarlo a los moviles. Ademas, en
formato digital se le acompaii6 de pequenos gifs que conectaban con otras noticias”.

Un formato que desde la direccion del periddico aseguran que fue eficaz y que repetirian.
“Nuestros lectores son los mismos en el formato digital que en papel, lo que cambia es la
experiencia de lectura y la situacién. Por lo que la informacion de engagement que
manejamaos con nuestros lectores en la web nos aporta datos muy relevantes a la hora de
tomar decisiones en papel”.

“El humor es la mejor forma de que una critica llegue al publico. El humor lo que muestra
es la ironia. Eso tiene un impacto en la opinion publica mayor del que las élites politicas
valoren o entiendan”. Pero Angel asegura que no es la mejor forma para salvarse ellos,
“nosotros si tenemos que hace una critica tenemos los editoriales o la propia cobertura
del hecho, el humor lo que tiene que ser es gracioso, si no, no vale, porque pierde el valor
que tiene una vifieta. No creo que una vifieta sirva para criticar de forma mas velado o
elegante. Al menos nosotros no tenemos este apartado en el periédico para recurrir a
criticas que no nos atrevamos a hacer o formular en otro sentido”.

Es por ello, por lo que Angel considera que desde las vifietas si se puede llegar a influir
en el lector, e incluso se podria utilizar en campafia para dirigir a la gente hacia un
candidato.

“Por ejemplo en El Pais, Peridis, el como muestra a los personajes, como protagonistas
del discurso politico en la actualidad puede tener influencia a largo plazo en el lector
respecto a la percepcidn que este tenga de esos personajes al margen de lo que le guste o
no le guste e incluso lo que conozca desde el punto de vista informativo. No es algo que
se haga de manera consciente, ese discurso, ese relato o esa perspectiva de la realidad,
tanto de relatarla o de abordarla puede tener influencia, aunque también depende de la
forma de representarlo del autor. En el caso de El Roto recurre mucho al sarcasmo, no se
expresa en personajes muy concretos, sino con metaforas. Si por el contrario tienes a un
humorista que refleja constantemente personajes reales y les caricaturiza como por
ejemplo Oroz, que es un maestro en ello, puede llegar a ser mucho mas influyente”.
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“Si por ejemplo Rafa Vega mostrara constantemente al alcalde, como Peridis lo hace con
Pedro Sanchez o Feijoo, y lo representara como un indolente, un tontorrén o un soberbio
en los lectores acaba dibujando una opinidn, al final es lanzar un mensaje repetido sobre
una persona’”.

Como ejemplo Angel se apoya en uno de los columnistas del medio, Foces, que siempre
se refiere a Tudanca como “el Secretario General, que no lider del Partido Socialista”,
una forma recurrente de referirse a alguien que acaba calando en quien sea un habitual
lector de esta columna, que de forma inconsciente acabara convencido de este mensaje”.

En una comparacion entre las columnas de opinion y las vifietas graficas, Angel considera
que el humor grafico tiene mas importancia, entre otros motivos, porque hay menos.
“Todos los dias se publican cinco columnas, pero vifietas solo hay una, y aunque forma
parte del mismo espectro, ambas son del mismo género, no son lo mismo”. Se trata de un
contenido dentro del planillo del periddico muy valioso “si un medio le quitara a El Roto
a El Pais, le haria un roto. EI humorista grafico maneja un relato para el que hay que tener
un talento especial”.
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6.3. Anexo 3. Ejemplo plantilla de codificacion para el analisis de contenido

PLANTILLA DE ANALISIS.
ANALISIS DE LA VINETA SATIRICA DE OPINION EN EL DIARIO EL

NORTE DE CASTILLA ENTRE LAS FECHAS 1 DE MAYO Y 11 DE JUNIO
DE 2023

L. DATOS GENERALES

Nombre del codificador Fecha de codificacion
Nombre del diario Dia de publicacion
1. VINETA
Tipo de frame Protagonista
1. Tematico 1. Personaje
2. Episédico [ 2. General [J
Sesgo viiieta Enfoque geografico
1. Positivo [J 1. Local O
2. Negativo 2. Nacional
3. Neutral [] 3. Internacional [J
Tematica Nivel de satira
1. Politica 1. 10
2. Cultural O 2. 20
3. Sociedad 1 3. 30
4. Economia [J 4. 40
5. Deporte [J 5.5
6. Otros [ 6. 61

* Si la tematica de las vifietas se encuadra dentro de politica, se trata de:
1. Campaiia electoral [
2. Propuesta electoral
3. Aplauso [
4. Ataque [J
** Si la tematica de las vifietas se encuadra dentro de politica, el personaje sobre
el que recae la viiieta es:
1. Pedro Sanchez
Alberto Nufiez Feijoo [J
Yolanda Diaz [
Santiago Abascal [

Oscar Puente [
Jesus Julio Carnero [
Irene Carvajal [
Maria Sanchez [J
. Otros [J
1ll. WEB Engagement
Sesgo comentarios
1. Positivo [
2. Negativo []
3. Neutro [
I Numero Visitas \ Veces Compartido \ Numero Comentarios I

V0N A L
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1. 0-69 01 1. o1 1. 001
2. 70-139 01 2. 10 2. 10
3. 140-209 0O 3. 20 3. 20
4. 210-279 4. 30 4. 30
5. 280-349 01 5. 40 5. 40
6. +35001 6. +50 6. +50
Visitas a posteriori Tiempo en Web
1. 0-69 01 1. <1'minuto
2. 70-139 01 2. 1’'minuto J
3. 140-209 O 3. >1"minuto [
4. 210-209 O
5. 280-349 01
6. +350 01
Visitas desde buscador Visitas desde Twitter Visitas desde Newsletter
1. 0-69 01 1. 090 1. 0-90
2. 70-139 0 2. 10-190 2. 10-190
3. 140-209 0O 3. 20-2901 3. 20-29
4. 210-279 4. 30-39 4. 30-3901
5. 280-349 01 5. 40490 5. 404901
6. +350 01 6. +50 01 6. +500
1V. REDES Engagement
Numero Visitas RT Me gusta
1. <2199 X 1. 0K 1. 0X
2. 2200-2399 1 2. 10 2. 10
3. 2400-2599 OJ 3. 20 3. 201
4. 2600-2799 I 4. 30 4. 30
5. 2800-2999 1 5. 40 5. 40
6. +3000 6. 501 6. 50
Numero Comentarios Sesgo comentarios
1. 0 1. Positivo [J
2. 10 2. Negativo [
3. 20
4. 30
5. 40
6. 50
V. RELACION CON EL PAPEL

Teniendo en cuenta la tematica de la vifieta, ;Cuantas noticias de portada en
version papel comparten el contenido?

.00
2.1
320
430
540
6.5 0
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Teniendo en cuenta la tematica de la vifieta, ;Coincide el contenido de la vifieta
con la ilustracion principal de la portada?

1.Sid

2. No

Teniendo en cuenta la tematica de la viiieta, ;Coincide el contenido de esta con la
apertura de la seccion ‘Espafia’?

1.Si0
2.No X

PLANTILLA DE ANALISIS.
ANALISIS DE LA VINETA SATIRICA DE OPINION EN EL DIARIO EL
NORTE DE CASTILLA ENTRE LAS FECHAS 1 DE MAYO Y 11 DE JUNIO
DE 2023

1. DATOS GENERALES

Nombre del codificador Fecha de codificacion
Nombre del diario Dia de publicacion
II. VINETA
Tipo de frame Protagonista
1. Tematico 1. Personaje [
2. Episoddico L] 2. General
Sesgo vifieta Enfoque geografico
1. Positivo [ 1. Local
2. Negativo [ 2. Nacional
3. Neutral 3. Internacional []
Tematica Nivel de satira
1. Politica 1. 10O
2. Cultural O 2,20
3. Sociedad I 3. 30
4. Economia [] 4. 40
5. Deporte [J 5.5
6. Otros [J 6. 60

* Si la tematica de las vifietas se encuadra dentro de politica, se trata de:
1. Campaiia electoral
2. Propuesta electoral [
3. Aplauso [
4. Ataque [

** Si la tematica de las vifietas se encuadra dentro de politica, el personaje sobre
el que recae la viiieta es:

1. Pedro Sanchez [
Alberto Nufiez Feijoo [
Yolanda Diaz [
Santiago Abascal []
Oscar Puente [J

A
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0 % N o

. Otros

Jesus Julio Carnero [
Irene Carvajal [
Maria Sanchez [J

1ll. WEB Engagement

Sesgo comentarios
1. Positivo [
2. Negativo [l

3. Neutro []
Numero Visitas Veces Compartido Nimero Comentarios
1. 0-69 X I. 0 1. 0
2. 70-139 0 2. 10 2. 10
3. 140-209 0O 3. 20 3. 20
4. 210-279 O 4. 30 4. 30
5. 280-349 01 5. 40 5. 40
6. +350 01 6. +50 6. +50
Visitas a posteriori Tiempo en Web
1. 0-69 [ 1. <I'minuto
2. 70-139 2. 1’'minuto O
3. 140-209 0O 3. >1"minuto [
4. 210-209 O
5. 280-349 00
6. +35001
Visitas desde buscador Visitas desde Twitter Visitas desde Newsletter
1. 0-69 1. 090 1. 0-9
2. 70-139 00 2. 10-19 2. 10-190
3. 140-209 0O 3. .20-2900 3. 202901
4. 210-279 O 4. 30-390 4. 30-391
5. 280-349 01 5. 40-4901 5. 40-4901
6. +350 01 6. +50 6. +50 01
1V. REDES Engagement
Numero Visitas RT Me gusta
1. <2199 01 1. od 1. od
2. 2200-2399 00 2.1 2.10
3. 2400-2599 OJ 3. 20 3. 20
4. 2600-2799 4. 30 4. 3
5. 2800-2999 O 5. 40 5. 40
6. +3000 [ 6. 50 6. 50

Numero Comentarios
1. 0

10
20
30
40

Al o

Sesgo comentarios
1. Positivo [J
2. Negativo [
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6. 50

V. RELACION CON EL PAPEL

Teniendo en cuenta la tematica de la viiieta, ;Cuantas noticias de portada en
version papel comparten el contenido?

1.od

2.1

320

430

540

6.5 U

Teniendo en cuenta la tematica de la vifieta, ;Coincide el contenido de la vifieta
con la ilustracion principal de la portada?

1.Si

2. No

Teniendo en cuenta la tematica de la vifieta, ;Coincide el contenido de esta con la
apertura de la seccion ‘Espafia’?

1.Si O

2. No

: » PLANTILLA DE ANALISIS.
ANALISIS DE LA VINETA SATIRICA DE OPINION EN EL DIARIO EL NORTE DE
CASTILLA ENTRE LAS FECHAS 12 DE MAYO Y 27 DE MAYO DE 2023

1. DATOS GENERALES

Nombre del codificador Fecha de codificacion
Nombre del diario Dia de publicacion
II. VINETA
Protagonista Sesgo viiieta
1. Personaje 1. Positivo I
2. General 2. Negativo [J

3. Neutral

Nivel de satira Tematica de la vifieta
1. 10 1. Campaiia electoral [
2. 20 2. Propuesta electoral
3. 30 3. Aplauso O
4. 40 4. Ataque OJ
5.5
6. 60

Personaje sobre el que recae la vifieta
1. Oscar Puente OJ
Jesus Julio Carnerol]
Maria Sanchez [
Irene Carvajal O
Pablo Vicente [
Oscar Puente + Maria Sanchez O
Oscar Puente + Jesus Julio Carnero [

NNk WD

Todos los grupos [
9. Poblacion

1ll. WEB Engagement
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Numero Visitas

1. 0-690

2. 70-1390
3. 140-209 O
4, 210-279
5. 280-349
6. +3500

Teniendo en cuenta la tematica de la vifieta, ;Cuadntas noticias de portada en versién papel
comparten el contenido?

1.0

210

320

430

540

6.50

Teniendo en cuenta la tematica de la vifieta, ;Coincide el contenido de la vifieta con la ilustracion
principal de la portada?

1.810
2.No X

PLANTILLA DE ANALISIS.
ANALISIS DE LA VINETA SATIRICA DE OPINION EN EL DIARIO EL NORTE DE
CASTILLA ENTRE LAS FECHAS 12 DE MAYO Y 27 DE MAYO DE 2023
1. DATOS GENERALES

Nombre del codificador Fecha de codificacion
Nombre del diario Dia de publicacion
1. VINETA
Protagonista Sesgo viiieta
1. Personaje 1. Positivo O
2. General O 2. Negativo [J

3. Neutral

Nivel de satira Tematica de la vifieta
1. 10 1. Campaiia electoral [
2. 20 2. Propuesta electoral
3. 30 3. Aplauso O
4. 4 4. Ataque I
5..50
6. 60

Personaje sobre el que recae la viiieta
1. Oscar Puente O
Jesus Julio CarneroX
Maria Sanchez [
Irene Carvajal (J
Pablo Vicente [
Oscar Puente + Maria Sanchez [
Oscar Puente + Jests Julio Carnero [

S e

Todos los grupos O
9. Poblacion I
1lI. WEB Engagement
Numero Visitas
1. 0-690
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2. 70-1390
3. 140-209 0O
4. 210-279 0O
5. 280-349
6. +35000

Teniendo en cuenta la temditica de la viiieta, ;Cuantas noticias de portada en version papel
comparten el contenido?

1o
2.1
320
430

540

6.50

Teniendo en cuenta la tematica de la vifieta, ;Coincide el contenido de la vifieta con la ilustracion
principal de la portada?

1.S10

2. No
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6.3. Anexo 4. Ejemplo de vifietas analizadas

llustracioén 1. Vifeta de Sansén con tematica internacional

AR

/ \I', Y \\@

PARA LLEGAR
HASTA AQUI YO HE
NECESITADO ALTAS DOSIS
DE PACIENCIA, PERO LO
TUYO TIENE MUCHO MAS
MERITO, QUERIDA.

f TU TE HAS
CRUZADO TODO

'\&ﬁ%wpes l‘I‘fAAF ES
NADO 0
- &S LISTAS |
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lustracion 3. Vifieta Sanson con temética politica

SENTONCES,
QUE HACEMOS CON
EL CARTEL?

—7

POR LO VISTO,
LA OFERTA DE YOLANDA
DIAZ ES TAN POCA COSA,
QUE IRENE MONTERO ESTA
BARAJANDO LA POSIBILIDAD
DE IRSE AL INTER DE

PICHOSO
MERCADO DE

‘‘‘‘‘‘

lustracion 5. Vifieta de Ramon con Pedro Sdnchez como protagonista

A SANCGHEZ NO
St |E PUEDE
CREER PoRAWE
CAMBI A
CoNSTANTEMENTE
DE MENTIRAS
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llustracion 6. Vifietas de 'Diario de Campafia' con todos los grupos como protagonistas

\

MARIA, SIGE s
A, TU INSTINTO

G\
S1 Y0 NO PUIERA. N

QJALA St PUDIERA
ESTAR AL VOTO ROGANDO
Y CON EL MAZO DANDO.
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lustracion 7. Vifieta de Sansén donde la temética coincide con las noticias de portada del medio

-\\’(\\‘ (X
(g

NOS ACABAN
DE SOTERRAR
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