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Resumen

Después de realizar un traslado de servidor en la web, U4IMPACT identifica la necesidad
de corregir todos los errores técnicos ocasionados y desarrollar una estrategia SEO capaz
de mejorar su posicion en los motores de busqueda tradicionales. Se realizaron analisis
previos enfocados en las intenciones de busqueda del publico objetivo y se implementé
una estrategia basada en el marketing de contenidos capaz de posicionar el sitio web y

corregir los errores técnicos preexistentes.

Para mayo, el mes final del proyecto se habian alcanzado mas del 80% de los objetivos
propuestos, aunque se presentaron errores durante el proceso, asi como aciertos y casos
de éxito en situaciones concretas. El reto del proyecto radicaba en la realizacién de un
caso practico real sin experiencia previa, en un sector altamente cambiante y con
multitud de factores a considerar. Asimismo, al finalizar, no solo se mejoré el SEO general
de la web, sino que se potencid el uso del blog como una nueva herramienta de

captacion, con un amplio margen de mejora a futuro.
Palabras clave: SEO, Pagina web, Blog, Articulo
Abstract

After migrating the server for the website, U4IMPACT identified the need to correct all
the technical errors that occurred and to develop an SEO strategy capable of improving
its position in traditional search engines. Preliminary analyses were conducted focused
on the search intentions of the target audience, and a content marketing strategy was

implemented to position the website and correct pre-existing technical errors.

By May, the final month of the project, more than 80% of the proposed objectives had
been achieved, although errors occurred during the process, along with successes and
specific cases of success. The challenge of the project lay in carrying out a real practical
case without prior experience, in a highly dynamic sector with numerous factors to
consider. Additionally, by the end, not only was the overall SEO of the website improved,
but the use of the blog was also enhanced as a new tool for customer acquisition, with

a broad scope for future improvement.

Keywords: SEO, Website, Domain, Blog, Article
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2. INTRODUCCION
Desde la llegada de internet en el 1983 el mundo ha cambiado rdpidamente, tal y como
el mundo empresarial. Mientras que los usuarios se adaptaban a esta nueva realidad los
primeros anuncios en la red tan solo tardaron 10 afios en aparecer y no fue hasta los

primeros afos de los 2000 que el marketing digital se convirtié en una realidad.

El buen posicionamiento en los buscadores se volvié una prioridad para las empresas. El
volumen de usuarios fue escalando progresivamente y alcanzar al mayor publico posible

se convirtié en un sinénimo de ventas que las empresas buscaban tener.

Simultdneamente, la empresa Excite tomo en 1993 una decisidn pionera, una estrategia
SEO (Serch Engine Optimization) que facilitara la buisqueda del usuario clasificando las

paginas web segun las y la optimizacion del contenido.

El SEO (Serch Engine Optimization) es la optimizacidn de los motores de busqueda en
espanol. Esta actividad define una serie de estrategias cuyo objetivo consiste
principalmente en obtener relevancia y volumen de trafico para nuestro sitio web, blog,

etc. Herndndez y otros (2017)
Con todo ello, este trabajo se realiza con dos objetivos claros.

Primero, poner en funcionamiento una estrategia SEO eficaz en una organizacién real
para materializar lo aprendido en la teoria y obtener unos resultados tangibles. Este caso

se ejecuta en la startup asturiana U4IMPACT.

Segundo, enfocar este trabajo en un area concreta del marketing, como es el marketing
digital con especializacion en SEQ, lo que permite poner en valor lo aprendido durante
el periodo educativo. Este objetivo se ha visto apoyado por la realizacién de practicas
profesionales simultdneamente en la misma empresa, facilitando su materializacién en

el trabajo fin de carrera.



3. CONTEXTUALIZANDO EL TRABAJO
Antes de comenzar con la explicaciéon del proyecto es importante conocer el contexto
sobre el que se realizé. Este primer andlisis comprende desde la unidad de negocio con
la que opera U4IMPACT hasta su posible competencia en el sector. Todo ello se llevo a

cabo en el periodo comprendido entre octubre de 2023 y mayo de 2024.

3.1 Qué es U4IMPACT
U4IMPACT es una plataforma que conecta estudiantes y empresas para que, mediante
sus TFG o TFM, desarrollen casos reales de las empresas enfocados en la sostenibilidad,

la innovacién y el impacto social, entre otros.

Esta actividad reporta beneficios tanto para los estudiantes como para las empresas. Por
un lado, los estudiantes ven en su TFG la posibilidad de tener una primer contacto con
el mundo laboral, a la vez que ponen en practica lo aprendido durante sus afios de
carrera. Desde el punto de vista de las empresas, lanzar estos proyectos les permite
cubrir una necesidad que tienen desde algin departamento en concreto y que, por
tiempo o falta de recursos, suelen posponer en el tiempo. De igual forma, al finalizar
estos proyectos la posibilidad de contratacidn es cinco veces mas alta que la media dado
el potencial demostrado por el estudiante durante el trabajo convirtiéndose asi una

forma de contratacion segura y de bajo riesgo para las empresas.

En la actualidad, la plataforma colabora con mas de 52 universidades por toda Espafia y
ha conseguido mas de 100.000 horas canalizadas hacia proyectos de impacto social,

innovacién y sostenibilidad con los trabajos de fin de grado o de master.

3.1.1 Como funciona
El procedimiento por el que se realizan estas conexiones tiene diversos pasos. Los
estudiantes al registrarse obtienen acceso a todos los proyectos activos donde pueden
buscar segun sus preferencias (el tipo de carrera, presencial o remoto, etc.). Estos

proyectos son los propuestos por las empresas segln sus necesidades.

La clasificacion por la que U4IMPACT divide su oferta de proyectos no esta guiado tanto
en la segmentacién dentro de las universidades sino en los departamentos de las
empresas. La clasificacién es la siguiente: Ciencias de la Salud, Ciencias Experimentales,

Ciencias e Ingenierias Ambientales, Economia y ADE, Humanidades, Ciencias Sociales y
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Juridicas, Marketing y Comunicacién, Educacién y Magisterio, Accion social, Desarrollo
software, Telecomunicaciones y Data Science, Ingenieria, Arquitectura y Edificacién y

Arte y Disefio.

Una vez el estudiante ha marcado aquellos proyectos en los que esta interesado las
empresas revisan las candidaturas y acuerdan entrevistas con los seleccionados.
Finalizado este proceso, la empresa elige al estudiante que mds se adecua al perfil que

buscan y comienza el trabajo.

Desde la dptica del estudiante, U4IMPACT le permite la posibilidad de tomar contacto
con el mundo empresarial mediante el TFG sobre un problema real, mejorando su

empleabilidad y desarrollando un TFG acorde a sus intereses.
Las empresas, por otro lado, son quienes proveen el beneficio econdmico a U4IMPACT.

El valor afiadido de sus servicios se reconoce en la captacién de talento joven y el ahorro
de los costes que supondria dentro de una empresa desarrollar proyectos de esta

magnitud.

Durante el proceso, el estudiante no pierde la autoria del trabajo en ningun caso,
asegurando mediante un acuerdo entre la empresa y el alumno el tratamiento de los

datos confidenciales de la empresa y su posterior publicacién de libre acceso.

3.1.2 Unidad de negocio
En un principio, no existen otras empresas que operen con el mismo método ni modelo
de negocio lo cual podria llevar a pensar que no existe competencia directa, sin embargo,

esto debe justificarse.

La actividad se lleva a cabo hasta la actualidad de forma integra en Espafia, con un claro
interés por otros paises hispanoparlantes, y su publico objetivo son aquellos estudiantes
con intencion de hacer su TFG/TFG durante el afio en curso o bien el siguiente. No existe

un rango de edad o rama universitaria de especial interés.

La captacién de organizaciones dispuestas a pagar por estos servicios es fundamental
por lo que se emplean numerosas técnicas tales como email marketing, eventos y el boca
a boca entre otras. El foco de captacidon incluye desde las altas corporaciones como

Danone y Cepsa hasta fundaciones y asociaciones como Espacio ELA y la Fundacién
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Sindrome de Dravet. Para estas segundas existen programas donde empresas grandes
comprometidas con causas sociales, como es el caso de Fundaciéon Once, apadrinan a
otras fundaciones mas pequefias cubriendo el gasto del proyecto para que tengan la

oportunidad de seguir creciendo.

La principal competencia de U4IMPACT podria identificarse en las propias universidades.
Instituciones, tanto publicas como privadas, que forman a los estudiantes y son su fuente
de referencia con respecto a los TFGs/TFMs, por lo que seran ellas las que puedan
orientar a los universitarios ante las posibilidades que les ofrece realizar este trabajo y
su posibilidad de desarrollarlo con empresas. Aunque no se descarta la posibilidad de
considerar a las universidades como competidoras en un futuro, en la actualidad no
tienen dicha consideracion puesto que, por lo general, no cuentan con los incentivos
necesarios para impulsar en el alumnado la realizacién de trabajos finales de grado o

master con empresas.

Si bien es cierto las universidades son necesarias para la actividad de U4IMPACT dado su
papel educativo, ellas se ven relegadas dentro de nuestra actividad a un papel de

interlocutor entre el estudiante y la empresa, adoptando asi el papel de

Este nivel de dependencia con las universidades en la captacidn de estudiantes no es
favorable para U4IMPACT. En cualquier momento estas relaciones podrian verse
comprometidas, ya sea porque la universidad no considere beneficioso mantener la

relacion o debido a nuevas politicas que afecten a la actividad de U4IMPACT.

Concluimos asi, en este primer punto, la inexistencia actual de competencia directa para

la empresa.

Desde un punto de vista mds externo, no existen empresas con la misma unidad de
negocio que U4IMPACT, pero si con el mismo publico objetivo (estudiantes de ultimo

curso con intencidn de terminar su TFG/TFM).

Esta competencia estd liderada por empresas que realizan el TFG a cambio de una
remuneracién econdmica. Aunque son numerosas, a fecha de octubre de 2023, no
cuentan con la fuerza suficiente para constituir una amenaza significativa a tener en

cuenta. No todos los estudiantes conocen de esta posibilidad, la cual, no solo es ilegal,



sino que supone un desprestigio para el trabajo que se realiza y perjudica el futuro

profesional del estudiante.

A continuaciéon podemos apreciar en la imagen uno de los multiples ejemplos que
existen en el mercado de este tipo de negocios. El caso elegido para ejemplificar la

situacion es la empresa Aprobare (htips://aprobare.es/) donde observamos la pagina

principal y todos los servicios que ofrecen.

Quiénes somos FAQ RS (34) 936-94-01-04 © WhatsApp ) Iniciar sesion

Aprebare

TuGamino Hacla Las Buenas Notas TARIFAS Y SERVICIOS v ESPECIALIDADES v EMPRESA v BLOG v

Trabajos Universitarios » Servicios » TFG

Hacemos tu TFG (Trabajo Fin de Grado) por
encargo

Ha llegado el momento y necesitas hacer tu TFG. jEstamos aqui para
ayudarte! Comprar Trabajo Fin de Grado personalizado es facil con Aprobare
iContactanos y obten la ayuda de expertos para destacar en tu proyecto
académico!

6 Precio: desde 11€ por pagina Plazo minimo: 7-8 dias

9 Correcciones Cratuitas o Pago por etapas

Con
¥ Pedir TFG Ahora

llustracion 1: Empresa de TFGs por encargo

4. PUNTO DE PARTIDA
La pagina web de U4IMPACT tiene una intencidn transaccional tanto para las empresas,
quienes son el objetivo de venta de los proyectos, como para los estudiantes quienes

buscan acuerdos o colaboraciones con empresas para conseguir proyectos a desarrollar.

La pagina ve su punto de partida gravemente afectado por un hecho en concreto, un
traslado de servidores en el dominio principal de la web. En el mes de julio de 2023, un
plazo bastante préximo al inicio del proyecto, la empresa vio necesaria una migracién
para cambiar el proveedor desde el que se encontraba la web. Este simple hecho se
convierte, desde la perspectiva técnica del SEO, en el principal problema que enfrenta el
proyecto y, en consecuencia, el posicionamiento de la web. Para comprender la gravedad
de estos problemas se realizé a mitad del proyecto una auditoria que permitiria poner

de manifiesto cuanto de grave era la situacidén y qué problemas traia consigo.
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Es importante recalcar que, a pesar de la demora en la realizacién de esta auditoria, los
problemas fueron identificados desde el principio y se tenia conocimiento de ellos. El

documento sirvié para poner de manifiesto las adversidades ya contempladas.

4.1 Auditoria SEO
Una auditoria SEO es un documento que se realiza con la intencién de evaluar el estado
de una pdgina web con términos de SEO. Ayuda a identificar los errores existentes y

permite optimizar el dominio para los motores de busqueda.

Este documento se realizd casi en su totalidad con el uso de herramientas como
Semrush, Screamingfrog y Google Search control. En una primera instancia, con la
herramienta de “Auditoria SEO” de Semrush conseguimos obtener una visién clara y

amplia de los problemas que enfrenta la web.

Como podemos visualizar en la imagen, la salud general del dominio a fecha octubre de
2023 se encuentra en el 63%, sin un alto valor de errores graves, pero si con numerosos
fallos leves pendientes de correccidon. En un primer momento se observan 164 errores,

120 advertencias y 97 avisos, asi como un HTTPS inferior al 20%.

Site Health Errores Advertencias Avisos

164 120 97
63% 4
sin cambios
Tu sitio weo 63% Puntuacion tematica
¥ Top 10 % de sitios. v 92%
Rastreabilidad HTTPS SEO Internacional
Paginas rastreadas Mo <6 s I plementats SEO ntermacion o
94% 18%
100 sin comsios Ver detalles Ver detalles
® Correctas 1
Rendimiento Enlaces internos Marcado
® Rotas
89% 90% 100%

Con proble... 19
Redirigidas 0 Ver detalles Ver detalles Ver detalles

Bloqueadas

llustracion 2: Auditoria SEO con la herramienta SEMIRUSH
El analisis refleja cuatro problemas principales, todos ellos derivados de la causa
anteriormente mencionada, un traslado de web cuatro meses antes del inicio del

proyecto. Los problemas mas importantes encontrados son los siguientes:

1. Hasta 80 enlaces con errores de codigo 4xx o rotos.
Un error 4xx ocurre cuando la peticién no puede procesarse y el HTTP no se
reproduce satisfactoriamente para el cliente apareciendo asi este tipo de error.

Suele ser el resultado de enlaces rotos que impiden a los usuarios y robots de los
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motores de busqueda acceder a las paginas web y, de esta forma, influir
negativamente tanto en la experiencia de usuario como en la rastreabilidad de
los motores de busqueda.

En practicamente la totalidad de los casos los enlaces que presentan este error
no estdn siendo usados. Se corresponden con paginas anteriores que no se han
borrado y estdan en desuso debido al traslado por lo que este error no esta
perjudicando la actividad diaria de la web, pero limita el rastreo por parte de los

robots de Google.

Carece de redireccionamiento ni candnica a la pagina de inicio HTTPS desde HTTP

Las URL cuentan con una estructura comuln necesaria para su correcto
funcionamiento. En especifico este problema hace referencia a la necesidad de
una coexistencia con su version en HTTP.

La URL del sitio original (https://www.u4impact.org/) no tiene una version en
funcionamiento que redirija a la web en HTTP (http://www.udimpact.org/) y al
buscar esta segunda URL el resultado ofrecido no se encuentra relacionado con

U4IMPACT. Este problema es el principal causante de una baja salud en el HTTPS.

Ausencia de un correcto

U4IMPACT no cuenta con un de referencia lo que provoca que Google
no localice correctamente el nuevo contenido que se crea. Su funcién principal
es el rastreo de nuevos sitios web y una correcta arquitectura de la web por lo
gue si no se tiene claridad acerca de el rastreo a seguir es mas complicado el

posicionamiento del contenido que se crea.

Capacidad de carga lenta

Los Core Web Vitals muestran el estado de las URL y su rendimiento en las
paginas de la web. Con los afios Google ha ido incrementando la relevancia que
da alavelocidad de carga de las paginas para su posicionamiento por lo que tener
una carga lenta de las mismas perjudica notablemente los resultados que se

pueden obtener de cara al SEO.
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Este listado no abarca la totalidad de los problemas identificados durante el analisis
previo de la situacién. Enumeramos Unicamente aquellos mds reconocibles y que
afectan, ya sea por su gravedad o su alto volumen de presencia, al SEO y el trabajo que
se pretende realizar. Una vez conocido este punto de partida, es vital comprender que el

conjunto de estos problemas pertenece a la parte técnica del SEO.

A estos problemas se le suma la evidente falta de experiencia, que se refleja en una
necesidad de familiarizacion con las herramientas empleadas y la falta de conocimientos

para corregir algunos de estos errores.

Como medio para solucionar estas adversidades se colabord a lo largo de todo el trabajo

con el personal técnico de U4IMPACT en una comunicacion constante.

4.2 Herramientas

4.2.1 Strapi
Strapi es un CMS (Content Management System) de cédigo abierto, sencillo y flexible
gue sirve como herramienta para la gestion de contenido. Esta aplicacién ha sido

empleada en el trabajo para la creacién y maquetacién del blog.

Al emplear una herramienta externa a la pagina original, surgen problemas distintos a
los comentados anteriormente. Uno de los mas experimentados durante el proceso fue

la limitada capacidad de actuacion.

Durante el trabajo existieron fallos en el cédigo de la aplicacidon que no permitieron
utilizar ciertos recursos como el color en las letras o la imposicién de redactar en

Este ultimo es el que permitia al editor modificar la visualizacion del
texto en su publicacion, asi como textos en negrita o cursiva. Con la ayuda del personal
técnico se fueron incorporando numerosos cambios en la aplicacion de Strapi incluyendo

cajas necesarias para el disefio de los articulos como “ f

asi como la eliminacion de otras categorias como “Autor” o “Tiempo de lectura”.

Mientras se hacian actualizaciones periddicas en Strapi para mejorar sus funciones de
edicién dentro del , surgian otros problemas relacionados con el cddigo

gue no permitian el uso de este lenguaje por errores en la programacion. Esta cuestion
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afectaba especialmente al disefio del blog al intentar incluir fotografias, cambiar la

tipografia o afiadir mas de dos espacios a parte seguidos.

En algunos de los casos, los problemas consiguieron ser solucionados lo que permitié
mejorar notablemente el disefio de los articulos haciéndolos mas atractivos visualmente

y con una lectura menos pesada para el visitante con lo que respecta al contenido.

4.2.2 Blog
Hasta ahora, el blog habia sido considerado como una herramienta secundaria, sin
embargo, para el desarrollo de este trabajo su relevancia es esencial. Este cambio en la
perspectiva obliga a tener en cuenta una revision integral del mismo, su potencial en la

captacion de estudiantes y cobmo alcanzar nuevos publicos objetivo de manera efectiva.

El disefio de partida entiende el blog como un subapartado de la landing page dificil de
encontrar. En este, los articulos se distribuyen en grupos de tres lo que crea un cimulo

de subpantallas poco practicas que no invitan a explorar el contenido existente.

Ademas, como un error bastante importante no solo en disefio sino en lo que respecta
al SEQ, todos los articulos poseian la misma foto de banner lo que perjudicada al

posicionamiento y fomentaba una mayor tasa de rebote en el trafico rapidamente.

El resultado final en el disefio durante el trabajo se encuentra en los

de este proyecto.

4.3 Metodologia
El proyecto desempefiado en los 8 meses correspondientes incluye multiples fases
dentro de su investigacion. Todo estudio SEO se encuentra formado, en mayor o menor

medida, por estos pasos fundamentales.

En primer lugar, la elaboracién de un analisis inicial que dé contexto al caso que se
trabaja asi como la identificacion de la unidad de negocio o sus competidores.
Posteriormente se realiza, en base a la identificacion del publico objetivo y sus
intenciones de busqueda, una investigacion de las palabras clave para reconocer cuales

son las necesidades de nuestra audiencia.
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El siguiente paso esta relacionado con el sitio web. Es necesario tanto

de los contenidos preexistentes como la optimizacidon técnica del sitio
asegurando el correcto funcionamiento del mismo y evitando cualquier tipo de
problema que perjudique la experiencia del usuario. En esta investigacién el siguiente
paso fue crear una estrategia de marketing de contenidos que centrara su atencién en

la creacion de contenido Util para los usuarios y una correcta construccidn de enlaces.

Finalmente, es importante una monitorizacién y seguimiento de los resultados que se
van obteniendo, asi como una valoracién de los mismos con el objetivo de reconocer los

puntos fuertes y débiles para continuar perfeccionando la estrategia.

4.4 Trafico en la web
Mediante el uso de Google Search Control podemos obtener la vista general del trafico
para U4IMPACT. A fecha de septiembre de 2023, la pdgina cuenta con una media de
10.000 visitas mensuales y 3.100 usuarios que visitan hasta tres veces la pdgina de
media. Lo primero que llama la atencién es que con respecto a las visitas encontramos
por encima de la cuatro articulos de blog con altos voliumenes de trafico

posicionados en las primeras busquedas con mucho potencial de captacién.

En general, el trafico generado a través de este medio proviene principalmente de los
articulos existentes, los cuales no siempre estan respaldados con una estrategia de
captacion definida. Otro aspecto importante para comprender la situacion inicial es la

en Google. Inicialmente, al no contar con un adecuado muchas
paginas no se encuentran indexadas en el buscador por lo que no aparecen en los

resultados de busqueda.

El estado de estos articulos existentes carece de una optimizacion SEQ, revisidon vy
fundamentos basicos de marketing digital. Esta es otra de las tareas que se abordaran a

lo largo del trabajo.
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5. OBJETIVOSY ESTRATEGIAS SEO

El objetivo principal en este trabajo es mejorar el posicionamiento SEO de la pagina web

( )-

El motivo de por qué invertir tiempo y recursos en esta tarea es fundamental. Google es
el buscador elegido por el 92% de los usuarios en la red lo que le convierte en una
potencial herramienta para llegar a grandes multitudes de forma rapida y efectiva.
Statista. (2024, 20 marzo). Conocer cdmo mejorar nuestro servicio desde dentro para
posicionar el contenido en las primeras paginas de busqueda y llegar a mas publico
proporciona a la empresa un mayor porcentaje de trafico que, con el correcto proceso

de conversidn, se convierten en potenciales clientes.

Para lograr nuestro objetivo base fijamos otros tanto generales como especificos de la
materia los cuales se plantean siguiendo los criterios SMART (especificos, medibles,

alcanzables, relevantes, en un tiempo determinado).
Los objetivos SEO que queremos alcanzar son:

1. Mejorar la visibilidad online: conseguir alcanzar las primeras posiciones en los
resultados de busqueda para visibilizar de forma efectiva el contenido de la web y
aumentar el trafico organico.

2. Atraer registros y contabilizarlos: los registros de estudiantes son esenciales para
U4IMPACT. Atraer a estos universitarios mediante una busqueda organica
proporciona una nueva fuente para la captacién de registros muy valiosa para la
empresa. Ademas, es importante empezar a monitorizar los registros que vienen por
este medio para conocer la efectividad del mismo.

3. Incrementar el trafico cualificado: durante este trabajo priorizamos el publico
objetivo para asegurar el éxito. Al desarrollar una estrategia centrada en los
estudiantes nos garantizamos captar una audiencia mas afin a nuestra empresa, lo
gue potencialmente aumenta el interés por nuestras actividades y genera resultados
mas satisfactorios.

4. Aumentar la autoridad del sitio: es crucial mejorar la percepcién de relevancia y

confianza ante los motores de busqueda. Esto facilita un posicionamiento mas
rapido de las paginas debido a la mayor credibilidad adquirida.
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5. Optimizar la experiencia del usuario: durante el proyecto se busca tanto la mejora
del contenido como la fidelizacién de los usuarios dentro de la pagina con una
experiencia satisfactoria y una baja tasa de rebote.

6. Generar ROI a largo plazo: para mantener el trafico y realizar un trabajo sostenido
en el tiempo es necesario crear una base sélida de generacidn de trafico organico
para asegurar un retorno de la inversién (ROI) sostenible y duradero. Esta
financiacion puede venir por registros o transacciones econdmicas de otras
empresas.

Las acciones especificas para alcanzar los objetivos especificos SEO del trabajo son:

° : identificamos las palabras clave de la empresa y el sector
priorizando aquellas de mayores busquedas y baja competencia. Este objetivo se
corresponde con el primer objetivo general.

e Creacion de Contenido de Calidad: con la intencién de atraer registros y trafico
cualificado es importante cuidar el contenido ya creado y el que se desarrolle en el
tiempo con el fin de retener y ofrecer una mejor experiencia al usuario atendiendo
sus necesidades.

° : supone la correccidn de errores latentes y prevencion la
aparicion de nuevos en el tiempo. Incluye la optimizacién del contenido, las
etiquetas o los enlaces internos entre otros con la intencién de mejorar la visibilidad
y relevancia del sitio.

° : se utiliza para aumentar la autoridad y relevancia de un sitio web a
través de la obtencidn de enlaces de calidad desde otros sitios web. Incentiva a los
usuarios a continuar visualizando el contenido dentro de la web y de esta forma
incrementar la tasa de conversion.

e Optimizacion de la Velocidad del Sitio: este apartado es uno de los mds importantes
para Google para el posicionamiento. Este buscador prioriza que los primeros
resultados aseguren una carga rdpida al usuario mejorando su experiencia de
busqueda en lo que respecta al tiempo de respuesta.

e Andlisis y Seguimiento: toda la actividad realizada debe tener un seguimiento,
control y andlisis para asegurar que el trabajo realizado sea efectivo. Esta revision
debe realizarse de forma periddica y adaptando la estrategia SEO a la que se realiza
desde el drea de captacidn de estudiantes.

17



Los KPIS con los que se mediremos la eficacia de estas acciones son:

e Trafico Organico: es el numero de visitas que llega a la web de forma natural y
gratuita, sin la intervencién de acciones pagadas como o derivados de anuncios
en otras plataformas.

e Posicionamiento en los Motores de Busqueda: todos los articulos publicados, al
indexarse en Google van adquiriendo una posicion en el buscador segiun su
capacidad para satisfacer la necesidad del consumidor. Cuanto mas util resulte el
contenido y mejores resultados tenga mas alto serd su posicionamiento hasta llegar
al objetivo, ser el primer enlace de los resultados.

. : nos permite conocer cuanta gente ha
entrado a visualizar el contenido. Sus resultados dependeran de la eficacia del titulo
de la pagina.

° : numero de visualizaciones con y sin interaccién con el articulo. Junto

con los CTR seremos capaces de extraer conclusiones tales como si el titulo de la
pagina resulta de interés o si la tasa de conversion a CTR es buena o mala.

e Conversiones Organicas: numero de registros derivados de la web, en este caso
especificos del blog, sin intervencién de campafias pagadas.

e Porcentaje de Contenido : conocer la cantidad de pdginas que Google
tiene en conocimiento de nuestro sitio web para poder publicarla y posicionarla
segln las busquedas.

Para facilitar su interpretacion, los objetivos mencionados anteriormente apareceran en

el en un orden diferente al aqui presentado.

La dificultad a la hora de concretar estos objetivos surge en su medicidén puesto que no
tenemos una referencia dentro de la empresa sobre estrategias de SEO y similares para
imitar otros modelos o conocer qué acciones deberiamos evitar. Es por ello que, en
algunos de los casos, en la formulacién de los objetivos no se les adjudica un dato
especifico, carecerian de una base coherente y realista de la situacién. Sin embargo, con
este trabajo lo que si pretendemos es mejorar las estadisticas de la empresa que hasta
ahora se conocen (alcance, enlaces rotos...) y obtener los mejores resultados posibles en
aquellos valores de interés que no son comparables con otros (registros por estrategias

SEO).
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6. EJECUCION DE LA ESTRATEGIA SEO

6.1 Investigacion e inicio del proyecto- Septiembre 2023 a Octubre 2023
Para esta investigacion lo primero que se realizd fue un estudio de comprension y
aprendizaje sobre el SEO al completo, desde las cuestiones mas basicas hasta las areas
mas técnicas. Dentro de esta fase inicial se contaba con una base de partida procedente
de los conocimientos adquiridos en el aula de marketing digital y herramientas de

marketing digital entre otras.

Se utilizaron como fuente de informacidn articulos de blog, trabajos fin de grado de
proyectos similares y el contenido educativo de expertos que realizan en medios

audiovisuales como YouTube, entre otros.

Durante esta investigacién de conocimiento sobre el SEO y su actividad realizamos una
distincion ficticia entre dos tipos de SEO, una parte técnica y otra mas practica referente
a la creacion de contenidos. Desde una perspectiva técnica englobamos todas las
acciones que se realizan en la arquitectura de nuestro sitio web, en ella destacamos

cuestiones como la velocidad de carga, la de pdginas y la seguridad.

La perspectiva mas creativa del SEO esta relacionada con la creacién de contenidos. Su
trabajo estd fundamentalmente centrado en la calidad del contenido, su relevancia y su

capacidad para responder las necesidades de los usuarios.

Estas dos areas del SEO cumplen funciones distintas, pero igual de importantes para este

proyecto.

Una vez estudiados los fundamentos bdsicos de esta actividad e identificados los
problemas de la web, se formd una estrategia sobre la que trabajar durante los
siguientes ocho meses. El trabajo trata tanto de solventar los problemas derivados del
traslado de la web como atraer al publico objetivo mediante una estrategia SEO de
contenidos en el blog. Dichos articulos se encuentran enfocados a responder las
preguntas y cubrir las necesidades de los usuarios para, simultdaneamente, dar a conocer

la actividad de la empresa y potenciar la conversion de estudiantes en U4IMPACT.
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6.2 Analisis de palabras clave — Octubre 2023 a Noviembre 2023
Este proceso que comienza en octubre se realizé en su totalidad con la herramienta
gratuita de Google Ads en su buscador de . Este modelo permite extraer
las palabras clave de una temadtica, las relacionadas y su volumen de busqueda entre

otros datos.
La obtencidon de este documento ofrece multiples beneficios al estudiar el sector:

En primer lugar, identificar las palabras y frases que emplean los usuarios a la hora de
buscar sobre nuestro tema objetivo. Con este primer andlisis extraemos el orden de
prioridad de las mismas segun su volumen de busqueda y conocemos cuales son
aquellas que debemos emplear mas para tener un mayor alcance. Es la combinacién de

las mismas lo que las dota de ese potencial para hacer un articulo éptimo.

En un segundo momento se analiza el grado de competencia que tiene esa palabra. A
pesar de que nuestro proyecto se limita al SEO (es decir, no se contempla la financiacién
para alcanzar los resultados deseados) es inevitable competir en un mercado con SEM

(Search Engine Marketing) de por medio. A la hora de poner estos anuncios las empresas

priorizan unas palabras u otras y segun lo solicitadas que estén su presupuesto sera

mayor o menor.

En un ultimo apartado se encuentran, relacionado con el punto anterior, el rango de
precios minimo y maximo que, dentro de este contenido , se estd pagando por

posicionar dicha palabra.

Con toda esta informacidn se procedid a realizar el correspondiente estudio enfocado

en las necesidades y el interés de la pagina de U4IMPACT.

El documento principal con las palabras clave de este proyecto se extrajo el 14 de
octubre de 2023 y puede consultarse en el . Esta informacién es fundamental para
comprender la situacién de partida, asi como las tendencias en ese momento. Estos
datos son propensos al cambio lo que requieren de revision periddica dentro de las

empresas para adecuar sus estrategias de SEO a las demandas del momento.

La busqueda se realizo con las base de “tfg”, “tfm”, “trabajo fin de grado”

y “trabajo fin de master” de las cuales se extrajeron un total de 800 busquedas. El total
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de busquedas mensual y aproximado que reciben estas keywords supera las 145.000

visitas.

La siguiente imagen hace alusion al documento Palabras clave / Keywords research que
podemos encontrar en el . Aquellas busquedas mas llamativas debido a su gran
volumen de visitas o su alto precio se encuentran marcadas con distintos colores y sobre
los cuales se realizd una leyenda en el inicio del documento. Su funcion era
principalmente ayudar a identificar los valores mas importantes a tener en cuenta en el

posterior estudio de las palabras clave.

LEYENDA TFG: intencién de blsqueda principal y con mayor n® de bisquedas (17)

Buasquedas mas altas antes del los TFGpag. (22 a la 72)

Primera buisqueda de TFGpag. (8%)

Lo mas alto de su categoria (pago, competitividad, etc)
Keyword = Avg. monthly searches = Cambio en tres meses = Cambio interanual = Competition = Competition = Top of page = Top of page =
tfg 50000 900% 0% Media 35 1.31 3,51
tfg ejemplos 5000 0% 0% Baja 12 0,44 1,08
tfg uc3m 5000 0% 0% Baja 1 0,57 0,99
tm 5000 0% 0% Media 44 1,84 5,13
trabajo fin de master 5000 0% 0% Media 39 2,24 5,95
trabajo de fin de master 5000 0% 0% Media 39 224 5,95
trabajo final de master 5000 0% 0% Media 39 224 555
tfg derecho uc3m 500 900% 0% Baja 2
estado de la cuestion tfg 500 0% 0% Baja 16 0,08 1,00
power point tfg ejemplos 500 0% 0% Baja 6 0,23 0,75
ppt tfg ejemplos 500 0% 0% Baja [5) 0,23 0,75
ejemplos de tfg 500 0% 0% Baja 9 0,39 1,44
temes tfg 500 900% 0% Baja 5 0,39 1,34
tfg economia uc3m 500 900% 0% Baja 1 0,40 0,94
ejemplos tfg derecho 500 0% 0% Baja 12 0,44 1,77
tfm eina 500 900% 0% Baja 1 0,44 1,54

llustracion 3: Extracto de palabras clave para las intenciones de busqueda.
Aquellas con mayor volumen de busquedas se corresponde con similes de las palabras
clave bases y destaca la tercera busqueda “tfg uc3m” delatando el gran volumen de

busquedas e influencia de las universidades en esta fase.

Una vez con el documento completo se identificaron hasta siete categorias distintas en
las que se agruparon los 800 resultados obtenidos. De igual forma, también se

distinguieron aquellos relacionados con el TFG y el TFM.

Frente este andlisis inicial contemplamos un total de 595 resultados (casi un 75%)
relacionados con la busqueda de TFG, correspondiendo los 305 restantes con busquedas
sobre el TFM. Independientemente de esta diferenciacién para las categorias posteriores

sen realizan sin tener en consideracién si las blisquedas proceden de grado o master.
Las categorias que deciden emplearse para segmentar las busquedas fueron:

1. Homepage: aquellas busquedas genéricas que, dado que no son especificas en
ningun sector, son las que mas busquedas recogen mensualmente y son en las
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gue debemos basar la estructura principal del blog, es decir, lo que
corresponderia con la Homepage.

Ejemplos: tfg / tfm / udimpact / tesis fin de master / tfg y tfm / tfm tesis

Total de keywords: 26

Universidades: busquedas relacionadas con las instituciones educativas. El
tamaiio de las universidades y, por lo tanto, el nimero de estudiantes influirdn
en el volumen de busquedas, por ello es que destacan universidades
especialmente de grandes ciudades tales como Madrid y Barcelona.

Ejemplos: tfg uc3m / tfm eina / upcommons tfg / tfg sarriko / tfg uva / tfm viu

Total de keywords: 101

Carreras: habitualmente las busquedas se tratan de enfocar desde el grado que
el usuario cursa. Es la categoria mds amplia y con mayor variedad de respuestas.
Requiere de una atencidn especial a la hora de enfocar los articulos que se hagan
sobre esta.

Dentro destacan carreras como educacion (profesorado, infantil, primaria) y
derecho. Debido al gran abanico de posibilidades ante estas respuestas se realiza
una categorizacion dentro de la misma.

Tomando como ejemplo la segmentacién que U4IMPACT tiene en su plataforma
para segmentar los grados y masteres segun el drea la clasificacion interna queda
de la siguiente forma.

CIENCIAS: Ciencias de la salud / Ciencias experimentales / Ambientales

LETRAS Y HUMANIDADES: Econdmicas / Humanidades / Marketing y
Comunicacién / Derecho

*dentro de derecho hay busquedas Genéricas y Especialidades
EDUCACION Y MAGISTERIO: Infantil / Primaria / Secundaria / Profesorado
OTROS: Informaticas / Ingenieria / Arquitectura / Arte y Disefio
Ejemplos: tfg audiovisuales / tfg ciclo superior / tfg ciencias politicas / tfg farmacia

Total de keywords: 362
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CATEGORIAS U4l
Ciencias de la Salud Ciencias Ciencias de la Salud

Ciencias Experimentales Ciencias

Ciencias e Ingenierias Ambientales Ciencias Ambientales
Economia 'y ADE Letras y Human. Econémicas
Humanidades Letras y Human. Humanidades
Ciencias Sociales y Juridicas Letras y Human. Ciencias sociales
Derecho
Marketing y
Comunicacion

Marketing y Comunicacion Letras y Human.

Edudacion y Infantil / Primaria /
Educacion y Magisterio Magisterio Secundaria / Profesorado
Desarrollo soflwgre, Teleco y Data Otrxs Informéticas
Science
Ingenieria Ingenieria
Arquitectura y Edificacion Arquitectura
Arte y Disefio Arte y Disefio

llustracion 4: Leyenda empleada en la categoria de carreras

4. Ramas: es la categoria mds reducida de las existentes. Sus busquedas engloban
la palabra “facultad”. Estas busquedas son muy generales a fin de buscar
informacidon sin especificar en la materia por lo que suponen un punto de
referencia a la hora de desarrollar contenidos

Ejemplos: facultad de educacion tfg / tfg facultad de medicina / tfg facultad de
farmacia

Total de keywords: 12

5. Informacional: busquedas relacionadas con el TFG, tales como: citar en APA,
busquedas de repositorios universitarios o, los que ocupan mayoritariamente
esta categoria, cuestiones especificas de las carreras tales como asignaturas en
base a las cuales quieren desarrollar sus temas de TFG.

Ejemplos: tfg emociones / tfg reciclaje / tfg sobre familia / tfg protocolo / temes
tfg

Total de keywords: 127

6. Por encargo: referido a las empresas que, a cambio de una compensacién
econdémica, te hacen el TFG y similares. Son ellos quienes mas invierten en SEM
y, por lo tanto, las busquedas con la competencia mas cara y alta. Conocer esta
categoria nos permite conocer a qué busquedas no queremos acercarnos.

Ejemplos: tfm precio / tfg sherpa opiniones / tfg precio / academias tfg
Total de keywords: 49
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7. Ejemplos: recogen todas aquellas busquedas que incluyan la palabra ejemplo o

derivados. De nuevo se vuelve una categoria muy amplia especialmente

relacionada con la carrera de cada individuo

Ejemplos: tfg ejemplos / ejemplos ppt tfg / ejemplos tfg pedagogia / tfg cafd

ejemplos

Total de keywords: 124

A continuacién, en la imagen visualizamos un pequefio extracto de cémo queda el

analisis de palabras clave tras la clasificacién tanto por categoria como su relaciéon con

TFG o TFM.

Keyword

tfg

tfg ejemplos

tfm

trabajo fin de master
trabajo de fin de master
trabajo final de master
tfg uc3m

udimpact

tfg criminologia

tfg derecho

tfg economia

precio tfg

tfg educacion infantil

tfg educacion primaria
tfg educacion primaria
tfg educacion social

tfg infantil

tfg ingenieria

tfg ingenieria informatica
tfg ingenieria informatica
tfg magisterio

tfg psicologia

tfg trabajo social
ejemplos de tfg

ejemplos tfg

tfm ejemplos

ejemplo tfm

trabajo fin de master ejemplo
trabajo fin de méster ejemplo

[~ ]Avg. monthly searches|+t]

Categoria TFG / TFM

Ejemplos
Ejemplos
Ejemplos
Ejemplos
Ejemplos
Ejemplos

llustracion 5: Captura del andlisis de palabras clave tras su clasificacion

De este exhaustivo analisis surgen nuevas ideas que aportan claridad a la estrategia para

desarrollar durante los préximos meses. Las busquedas de los usuarios concentran un

alto volumen especialmente en las palabras mas genéricas que, a su vez, son de las mas

competidas por aquellas empresas que tienen un negocio basado en los TFG por

encargo.
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El resto de las palabras, aunque numerosas, tienen volimenes de busqueda mensuales
muy escasos estando la mayoria en un rango inferior a 100. Aun con esto, las categorias
de carreras y ejemplos, ambas con informacidn concreta de la carrera personal de cada
usuario, muestra un gran potencial para focalizar la estrategia y poder personalizarla

utilizando estas keywords.

Es en este alto volumen de busquedas en sendas categorias, que se crea una estrategia
de creacién de contenido basado en articulos especificos, empezando por carreras con
mayor volumen de blsqueda hasta otras menores para atacar directamente este nicho
y alcanzar altas posiciones mas rapidamente. Se convierte en una estrategia sencilla pero

directa y eficaz.

A grandes rasgos, esta investigacidn también nos permite obtener valores estimados del
volumen de busquedas se puede llegar a alcanzar con estas palabras. Tras realizar la
clasificacidon anteriormente mencionada, el grupo de palabras seleccionadas dentro de
“Homepage” da un volumen mensual aproximado de 71.500 frente al 4.150 que se

contemplan en el grupo de “TFG por encargo”.

Esta valoracion no solo nos confirma el potencial de desarrollar una estrategia enfocada
en el TFG/TFM como punto fundamental de la misma, sino que, ademas, descarta la
amenaza de aquellas empresas que buscan sacar rentabilidad econdmica a esta practica.
Esta gran diferencia puede deberse al desconocimiento que hay de los estudiantes por
este tipo de empresas o bien por la falta de interés, sea cual fuere el motivo sus
volimenes de busqueda son un 94% mas bajas de lo que seria la estrategia fundamental

de este trabajo.

6.2.1 Por qué enfocar la estrategia en el blog
Este punto es fundamental para comprender los siguientes pasos en la estrategia y el

porqué de estos.

Uno de los objetivos fundamentales del SEO es conseguir un posicionamiento de
referencia lo que se consigue, entre otras cosas, con mucha autoridad de sitio y la

creacion de contenidos. Desde un inicio contamos con un punto de partida favorable en
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lo que al dominio respecta lo que nos permite mas facilmente conseguir

posicionamiento y atraer publico.

El desarrollo de una estrategia de creacién de contenido encuentra en el blog un espacio
de desarrollo idéneo para el mismo. Las técnicas SEO son mas faciles de integrar en
articulos de blog puesto que permiten controlar la redaccién, optimizacién y publicacién
para que dichos articulos vayan dirigidos a las necesidades de nuestra audiencia con un

buen posicionamiento en los buscadores.

6.3 Limpieza de blog base — Noviembre 2023 a Diciembre 2023
Una vez establecidas las pautas a seguir y con unos criterios coherentes con la estrategia
gue se plantea empieza la parte operativa de la misma. El blog cuenta con una base de

partida de 38 articulos, todos ellos sin una estructura firme ni coherente.

Antes de comenzar con la creacién de contenido, consideramos importante la revision
general del blog, adaptando las técnicas mas basicas del SEO: uso del en
titulos, redaccion de y , cambios en el banner de cada

articulo, entre otros.

En una primera instancia se considerd la posibilidad de reescribir cada articulo
adaptandolo mas en profundidad a los estdandares del SEO con la intencién de mejorar
desde la raiz este contenido y, aunque si se realizd este cambio en un par de ellos,
posteriormente se considerd que el tiempo requerido para adecuar el contenido ya
creado no proporcionaria un beneficio coherente con respecto al tiempo limitado que

habia para el proyecto.

Asi mismo, se cred un donde desde principios de noviembre hasta el ultimo
dia de diciembre se revisaron las siguientes caracteristicas de todos los articulos

publicados.
Reescrito: para aquellos articulos modificados en gran parte de su contenido.

Texto actualizado: entendiendo esta categoria como la adaptacién del contenido a un

buen disefio y revisién mas superficial del contenido

H1, H2, H3...: el uso de lenguaje HTML para ayudar a identificar las partes importantes

del texto a los motores de busqueda.
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URL: para tener un facil acceso, especialmente de aquellos a los cuales se les modificaba

el enlace.

Tags: ante el gran abanico de articulos que habia se realizé una seleccién de etiquetas
que utilizar para clasificar los articulos también a la vista del usuario. La agrupacion se

hizo con las siguientes etiquetas:

1. Tips de estudio 4. Udlmpact
2. Estudiantes 5. TFG/TFM
3. Empresas 6. Entrevistas

Meta tit y descr: corresponden al Metatitulo y Metadescripcién
Foto banner: adaptada y modificada a cada caso
Links usados: en caso de que haya enlaces internos que redirijan a otros articulos

Revisidn: ultimo vistazo asegurando que con la publicacién no se haya ocasionado

ningun error
Acabado: al cumplir todos los requisitos anteriores

Una vez acabado el aiio 2023, todos los articulos del blog de U4IMPACT habian pasado
una revision general que les permitia tener las caracteristicas mas basicas incluidas

correctamente.

Durante este proceso, se tomaron algunas decisiones extraordinarias con algunos
articulos con el fin de proteger el trafico orgédnico que tenia la web antes de este
proyecto. En esta ocasion hubo dos articulos que no siguieron la norma general del

trabajo.

Por un lado, existian articulos de entrevistas, tanto a antiguos alumnos que han
trabajado con empresas gracias a U4IMPACT, como a coordinadores de estos trabajos.
Estas entrevistas fueron calificadas como innecesarias ademdas que requerian de un
esfuerzo afiadido que, una vez mds, no se consideraron rentables para continuar
adelante. Por esto, las nueve entrevistas que hasta ese momento estaban en el blog
fueron archivadas para contar con la posibilidad de recuperacién en caso de ser

necesario.
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Por otro lado, estan las fuentes de trafico orgdnico mas importantes que poseia en ese
momento la web de U4IMPACT. Debido al desconocimiento y el miedo a perjudicar
articulos que ya funcionaban, conociendo la dificultad que existe para alcanzar
posiciones altas en las busquedas de Google, se tomé la decision de no modificar dos
articulos con un gran volumen de trafico: el método pomodoro y el marco abstracto.
Para tomar esta decisidon se consultdé con distintos expertos en el SEO que, al ser una
cuestién tan ambigua, dieron respuestas contradictorias. Esto dejé espacio para tomar

una decisidn propia y, con el fin de protegerlos, se decidieron mantener sin cambios.

6.4 Puesta en marcha del blog- Enero 2024 a Mayo 2024
Antes de dar comienzo a la siguiente fase del proyecto se realizé el plan de contenidos
que podemos contemplar a continuacién desde el mes de enero hasta finales del mes
de septiembre.
TITULO DEL ARTICULO

EMERD ldeas de 10 TRGS de anlermaria

8 termas de TFG para Magisterio infantil y primaria

5 paginas para tu TFG

(Razdazy Tideas de TFG de S5La Nusva ComvOCatornia

Tideas de TFG para ADE y Coondmicas
Tideas de TFG para Derecho
Tideas de TFG para Ciencias ambieriales

MARZO Tideas de TFG para Marketing y Comunicacidn
Tideas de TFG para Trabajo Socia
T ideas de TFG para Picologia
Tideas de TEG pars Mubnickan

ABRIL Propuestas inversas, (qué son y oomo aplicar a ella?

SO BROrLAr valor & tu TFG

Cama Camar Dinens con Tu TRG o TRM Conoce ks Pramics de Innovackn
Sostenible Universitaria

Sindrame de la haja en blanoo y cdmo combatirka

Cama citar en APAy toda lo gue necssitas para tu TG
Lo rriaslers en espana Jmerece la pena?

5 herrarmientas online para detectar el plagio

Salarics medios segin el grado de estudics

Ranking 10 universidades con mejor empleabilidad seguan Forbes

R s cara la universidad en Csparia?
L 10 masters majores vakorsdos an las universdades espanalas
Ranking 10 universidades mas innovadoras seqan Ll Confidencia
Woluntariados para hacer este verano [Cemtrados en los ODS]
HLEE Ayudas par espudiantes wniversitanios de la UD
LE5 s Facil consequir trabajo si he estudiado en una universidad privada?
Mejores campus universitarnios de Cspafia
Hacer &l TEG con empresas
AGOSTO . =
Qué son las praclicas v o onseguin unas: salaria, haras, donds
Crudas salario de las prac Smpresa, quien [as paga, cuanio S& paga elc
Qi lipos de praclicas de empresa existen
2 ey s Ticas y
T Pagiras para buscar practicas [U41)

10 Universidades mas baratas de Cspafia
Practicas remuneradas: donde, cuanto y como

Ilustracion 6: Plan de contenidos hasta septiembre 2024
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Un plan de contenidos es una técnica a través de la cual, podremos concretar y
programar cual serd la linea de la informacién que daremos a nuestro publico objetivo.
Toda estrategia de marketing de contenidos cuenta con un plan de contenidos previo

que la defina (Blog Metricool, 2021).

La duracién de este plan comprendia desde finales de enero hasta agosto incluido,
acorde con la convocatoria de estudiantes y alineado con la captacién. Durante los
primeros meses hasta mediados de abril, la estrategia se enfocd en un publico objetivo
de estudiantes que aun no tienen elegido el TFG. Crear este tipo de contenido nos
permite mostrar a Google en qué temas somos expertos y donde queremos

posicionarnos.

Al realizar estos articulos enfocados en dar ideas de TFG o TFM a los estudiantes la
competencia es practicamente nula, lo que nos favorece a la hora de crecer en el
posicionamiento y atraer busquedas. A su vez entendemos que, segun transcurra el
tiempo, menos interés generaran estos articulos puesto que ya la mayor parte de los

estudiantes habran seleccionado el tema que desean hacer al menos durante ese ano.

Los dos articulos que se publican a finales de abril hacen referencia a actividades que se
encuentra realizando la empresa durante el afio 2024. Estas excepcione tienen la
intenciéon de dar mas notoriedad a los eventos y conseguir que una mayor audiencia

conozca estas propuestas.

Finalmente, durante la segunda convocatoria de exdamenes hasta el siguiente curso en
septiembre los articulos buscan posicionar la pagina como un referente experto en
materia de trabajos de fin de grado o master alejado de esas empresas que permiten

hacer el TFG pagando.

Los articulos se publican desde Strapi todos los lunes de cada semana a fin de tener
cierta continuidad. Esta estrategia se realizé alineada con los canales de comunicacién
de la empresa con el fin de ganar mas difusiéon. Durante los martes de cada semana los

articulos nuevos se compartian en el Instagram de la cuenta oficial de U4IMPACT.

6.5 Analisis de resultados — Mayo 2024 a Junio 2024
Los objetivos que se planteaban al inicio del proyecto han sido tomados de referencia a

la hora de hacer una valoracion de los resultados finales. En la valoracién se ha tratado
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de ofrecer la visidn mas auténtica e imparcial posible con el objetivo de, no solo valorar
el trabajo bien realizado, sino de ser conscientes de los errores cometidos y su causa asi

como posible solucién.

La tabla que se presenta a continuacidn sigue el orden de los objetivos del trabajo y se
segmenta segun las categorias de cada uno de ellos (objetivos generales, especificos,
KPls y problemas). No todos son valorados de la misma forma dada la naturaleza los
mismos y en el margen derecho encontramos una guia de color, que hace referencia a

su posterior agrupacion en la formulacion de resultados del proyecto.

Esta guia de color se cred con la intencidn de ofrecer una visién mas clara y coherente
de los resultados dada la alta relacién y el caracter repetitivo en la valoracidn de algunos

de ellos.

Siguiendo el orden de la tabla, en la segunda columna se encuentra la situacién del
objetivo a fecha de cierre de resultados. Cuando el objetivo es marcado como
“Parcialmente completo” es debido a que no todas las cuestiones del mismo han sido
resueltas. Esta situacion se encuentra posteriormente analizada en cada punto del

trabajo.

No siempre el objetivo ha sido desempefiado durante todos los meses del trabajo. En la
cuarta columna se detalla en qué periodo de tiempo se encuentra especialmente atajado
ese apartado, un ejemplo seria la auditoria SEO que al haber sido realizada en febrero

no cuenta con datos previos a esta fecha y perjudica el analisis final.
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PERIODO DE

TIPO DE VARIABLE VARIABLE CUMPLIDO DATO FINAL TIEMPO EVOLUCION CAUSA GRUPO
Mejorar la visibilidad online Parcialmente 40.33% feb24-may24 -14,01% :E:‘::g;de PEE D R S C B e oY
© Atraer y contabilizar registros Si (Sin objetivo) 25 registros en24-may24 - EipED ‘?e UTML [T SR (95 oS CloleRios Gl
B blog. Estimacion de 25
J
Relacion: n . tacion de L tudiantes mediant
E Incrementar el tréfico cualificado Si - oct23-may23 - © ac'? EEREE F?p X T TS
T los registros contabilizados
! X L X
v Aumentar la autoridad del sitio No, sin cambio 39 de autoridad oct23-may24 2,63% lasétims r_?glsnados son esnmamonss' m? es‘f,lablet' L
) construccion de enlaces require de financiacion (dinero)
s
Optimizar la experiencia del usuario Si (Sin objetivo) - oct23-may24 - No tenemos herramientas para medir la variable.
S
E
o Oferta por articulo en el blog de 450€ . Mds de 20 registros
Generar ROl a largo plazo Si 21 registros oct23-may24 2100,00% |derivados de la estrategia SEO en un plazo limitado. La
creacion de este contenido permanece imperecedero
Se realizé un analisis completo de palabras clave con méas
Keyword Research Si - oct23-nov23 - de 800 resultados y se segmentd segin la relacién entre las
palabrasy suintencion de busqueda
E Creacion de Contenido de Calidad Si (subjetiva) - ene24-may24 - =8 u,n? vanaple GlletiatiieCenseizeavatetienel
s posicionamiento
. L ’ Limpieza del blogy mejora en la visualizacion de articulos
E Optimizacion On-Page Si (subjetiva) - dic23-ene24 - p gy me}
previos.
Cc
i
F Esta estrategia no se utilizé tanto como se deberiayes,
| Link Building No - ene24-may24 - debido a ello, el porqué la autoridad de sitio no muestra
Cc mejoras significativas.
A
S 5 . a . .
Optimizacion de la Velocidad del Sitio No - oct23-may24 - Desde el equipo de U4IMPACT no se realizé esta correccion
Mantenimiento periédica del estado de los articulos, el
Andlisis y Seguimiento Si - oct23-may24 - bienestar de la weby la mejora de las cuestiones técnicas
deficientes
K Primer dato, correspondiente almes de octubre es 10.100y
P Tréfico Orgénico Si 12.700 oct23-may24 25,75% la comparacion se realiza con el ultimo mes del trabajo (20
| de abrila 20 de mayo)
S
Primer dato, correspondiente al mes de octubre es 12 yla
D Posicionamiento en los Motores de Bisqueda Si 11,4 oct23-may24 5,00% comparacion se realiza con el dltimo mes del trabajo (20 de
E abrila 20 de mayo)
L Primer dato, correspondiente al mes de octubre es 2,2% yla
A Tasa de Clics (CTR) Si 2,30% oct23-may24 4,50% comparacion se realiza con el iltimo mes del trabajo (20 de
abrila 20 de mayo)
A
c Primer dato, correspondiente al mes de octubre es 468.000
T Impresiones Si 545.000 16,45% yla comparacion se realiza con el dltimo mes del trabajo (20
| de abrila 20 de mayo)
| Conversiones Organicas Si - - Igual que la valoracion de los registros
D
A Todo el contenido nuevo y antiguo quedé indexadoy la
D Porcentaje de Contenido Indexado Parcialmente - oct23-may24 - evolucion de los datos revela una tendencia a la
desaparicion de este error.
. Solucionado casi en su totalidad mediante la ayuda del
Enlaces rotos Si 12 oct23-may24 -93% ) L. .
P informatico del equipo de U4IMPACT
R
o . o . . L. L. Gracias a la colaboracién del equipo técnico de U4IMPACT
B Sin redireccionamiento ni candnica a la pagina de Si = oct23-may24 = se realiz6 esta redireccion que anteriormente derivaba a una
L inicio HTTPS desde HTTP Y L d
pagina que daba problemas
E
A Ausencia de un sitemap correcto Parcialmente - oct23-may24 - Se hizo, aunque require revisién
S

Capacidad de carga lenta

Si

Igual que la valoracién de los registros

llustracion 7: Tabla de resultados segun los objetivos propuestos
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Con el fin de exponer de forma mas clara y coherente los resultados del proyecto, los
objetivos iniciales son segmentados en cuatro grupos donde se dividen segun el foco de

interés de cada uno de ellos. La agrupacion es la siguiente:

El Grupo 1 le denominamos Mejorar el alcance puesto que su interés principal se
encuentra localizado en lograr que un mayor tréfico llegue a la web. Dentro de este
grupo incluimos las variables: mejorar la visibilidad online, trafico organico,

posicionamiento en los motores de busqueda y conversiones organicas.
La visibilidad

Con respecto a la visibilidad del dominio, a fecha 20 de mayo, la herramienta Semrush
nos da el dato de un 40,33% de visibilidad. Semrush no es una herramienta
perteneciente a Google por lo que es importante recalcar que estas métricas son
estimaciones de la propia pagina segun su algoritmo personal y que, por lo tanto, puede

caer en errores.

En fechas especificas encontramos puntos altos de visibilidad hasta el 54,34% alcanzado
en repetidas ocasiones como es el 13 de marzo o el 07 de mayo. Estas repentinas subidas
dejan la puerta abierta a pensar que la visibilidad no es una variable lineal de la que
preocuparnos de forma constante sino con un cardcter mas superficial en la
interpretacién. Observando la evolucion de esta métrica (comprendida desde febrero
debido al retraso en la realizacién de la auditoria SEO) vemos que se encuentra en

descenso, lo que nos da a entender que este objetivo no es alcanzado en el trabajo.

Q v v v v v By 21feb-20 may 2024

v v

udimpact.org

40.33% -0

udimpact.org @ Zcominteligente [ Notas v

46%

32%

13 mar 8 abr 14 abr 20 ab 26 ab 2 may 8 may 14 may 20 may

llustracion 8: Evolucion de la visibilidad del dominio (octubre 2023 - mayo 2024)
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Al estudiar el porqué de este descenso en la visibilidad del dominio encontramos una
fuerza de causa mayor. Durante la revisidon del blog (meses de diciembre a enero) se
mantuvieron neutrales aquellos articulos que, a pesar de no estar en su punto dptimo
con respecto al SEO, mantenian un alto trafico organico de visitas, entre ellos, los

articulos sobre la “técnica pomodoro” y “el abstract”.

Sendos articulos son los causantes de dicho descenso en la visibilidad con el 14%
correspondiente a la diferencia entre la visibilidad inicial y la final. Este dato nos lleva a
pensar que, el no haber cumplido con este objetivo, no tiene tanto que ver con la
actividad directamente realizada sino con un contenido que, al haberse mantenido
intacto con una justificacién consecuente y razonada, ha terminado perjudicando el
resultado final siendo la causa directa y Unica de este mal balance. Encontramos este
analisis en la imagen expuesta a continuacion.
Patabra cave bencién  FS  KD% Pos2lfeb PosZOmsy  Df Visbiidsd Df% Tfcoest DI Va. CPC URL

> metodo pomodoro estudio 1 6 37 1 2 1 6.868% -13.132 3.67 -701 880 0.05 https://www.udimpact.c

> abstract 1 6 28 3 4 L1 4.341% -0.879 11.59 -2.35 4,400 0 https://www.udimpact.c

llustracion 9: Palabras clave causante del descenso en la visibilidad

Con el objetivo de respaldar esta afirmacidn, lo justificamos con tres KPIs relacionados:

el trafico organico, las impresiones y el posicionamiento en los motores de busqueda.

Durante todo el proyecto el canal lider desde el que nos encuentran los usuarios
corresponde a la busqueda organica, como podemos visualizar en la imagen,
incrementando en niumeros cada mes que transcurre. Existen ciertas alteraciones que se
corresponden con periodos estacionales como navidad o los exdmenes universitarios

donde es habitual encontrar un menor volumen de busquedas.
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Usuarios por Grupo de canales principal de la sesion (Grupo de Usuarios por Grupo de canales principal de la sesion (Grupo de

. . Mes )
canales predeterminado) a lo largo del tiempo M canales predeterminado)
15 mil
oraznie Seareh _
10 mil et -
Unassigned l
5 mil Referral I
M Organic Social |
0
oct nov dic ene feb mar abr may 0 20 mil 40 mil 60 mi

@ Organic Search @ Direct @ Unassigned @ Referral @ Organic Social

llustracion 10: Canales por los que llegan los usuarios a la web

Tanto octubre, mes de inicio del proyecto, como mayo, mes final, se encuentran bastante
equilibrados con respecto al volumen esperado de visitas en la pagina por lo que son
meses bastante adecuados para la comparacién de los datos. Al tomarlos como
referencia observamos en las siguientes imagenes como la totalidad de las métricas
genéricas mejoran con el tiempo. Los datos son los siguientes: los clicks incrementan un

25,75%, las impresiones un 16,45%, el CTR un 4,5% y la posicion media un 5%.

[ Clics totales [ impresiones total.. &) CTRmedio

10,1 mil - 468 mil 22 %

BN U N

1/10/23 4710723 710723 10/10/23 13/10/23 16/10/23 19/10/23 22/10/23 25/10/23 28/10/23 31/10/23

llustracion 11: Datos medios de octubre (1 octubre — 31 octubre)

[ Clics totales [+ Impresiones total... [ CTR medio

12,7 mil - 545 mil 23 %

20/4/24 24/4/24 28/4/24 2/5/24 6/5/24 10/5/24 14/5/24 18/5/24

llustracion 12: Datos medios de mayo (20 abril — 20 mayo)
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Independientemente de los datos, es inevitable sefializar que no todo el trafico que llega
a la web tiene porque provenir del trabajo SEO realizado. En estos analisis afectan
numerosas variables derivadas de la actuacion de U4IMPACT como empresa tales como:
premios orientados a los alumnos (disparando asi las busquedas a la web) o cualquier

evento capaz de influir en el volumen de budsquedas habitual.
Los articulos

A lo largo de la siguiente tabla se exponen realizados durante los periodos
de enero a mayo con sus correspondientes resultados sellados a fecha 20 de mayo. El

documento original se encuentra en el

EVALUACION 20 de Mayo

e - CTR Medio (cuanto FECHA DE
TITULO DEL ARTICULO POSICIONAMIENTO IMPRESIONES CLICKS . \ a URL =
mas alto mejor) PUBLICACION
ENERO 10 ideas para un TFG/TFM de Enfermeria URL
243 4414 146 3,30% 29/01
8 temas de TFG para Magisterio infantil y primaria URL
191 8791 219 2,50% 05/02
Las 5 mejores paginas para tu TFG (o cualquier proyecto] URL
J =g B ( = G ) 16,7 1621 453 3,90% 12/02
FEBRERO 7 nuevos temas de TFG/TFM para desarrollar con empresas URL
R G 36 4790 138 2,90% ~HL 19/02
7 ideas de TFG para ADE y Econémicas URL
28 1960 36 1,80% 26/02!
7 temas de TFG para Derecho, uno por cada rama 327 1705 69 4,00% URL 04/03
8 ideas innovadoras para tu TFG en Ciencias Ambientales URL
203 759 61 8,00% /03
MARZO i i i i6
10 ideas de TFG o TFM para Marketing y Comunicacién 23 1690 4 2,40% URL 18/03
7 ideas de TFG o TFM para Trabajo social y similares N4 1260 M 3,00% URL 25/03
7 ideas de TFG para Psicologia que te ayudaran a brillar 30 1260 53 3,.90% URL 01/04
7 ideas de TFG o TFM para carreras de Nutricién 173 221 25 1.30% URL 08/04
p B
ABRIL Haz tu TFG/TFM con una empresa, propuestas inversas URL
50,6 262 2 0,80% 15/04
C6mo Ganar Dinero con Tu TFG o TFM: Conoce los Premios de URL
Innovacién Sostenible Universitaria
199 220 17 7,70% 22/04
Vence el Sindrome de la Hoja en Blanco: Estrategias Efectivas URL
para tu TFG o TFM 185 253 2 18,50% 29/04
MAYO Cémo citar en APA / MLA / Chicago / Harvard y todo lo que UaL
necesitas para tu TFG 32,6 234 3 1,30% * 06/05

Los masters en espafia ;merece la pena?

=
=]
=]

38,1 83 5 6,00% 13/05

llustracion 13: Resultados de los articulos realizados

El articulo que mejores resultados obtuvo fue el realizado en fecha 12 de febrero, “

”. Las diferencias que presenta este articulo con respecto a
los demas y a las que se le atribuyen la causa de sus buenos resultados son: ser un
articulo de utilidad para los estudiantes, de reiterada consulta, generalista (no va a

asociado a ninguna carrera concreta) y la pronta publicacién del mismo en el trabajo.
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Asimismo, conociendo que aquellos publicados al poco de cerrar los analisis no cuentan
con el tiempo suficiente para ser juzgados por su efectividad, el articulo con peores

resultados se corresponde con “Como ganar dinero con tu TFG o TFM: Conoce los

Premios de Innovacion Sostenible Universitaria”.

Los motivos que se le atribuyen son: publicacién en una mala fecha de captacion para el
publico objetivo (estudiantes que entregan los trabajos de fin de grado o master ese afio

o los entregados hasta 2020) y poco volumen de busqueda por falta de interés.

La media de los resultados de estos articulos es: un posicionamiento de las palabras clave

en un 26,64, 2.483 impresiones por articulo, 82 clicks y un CTR de 5,08%.

El analisis de esta drea del trabajo se valora como satisfactorio derivado de un alto
volumen de trafico en algunos articulos, el potencial desarrollado de los mismos y la tasa
de conversion. Ademads, varios de los articulos consiguieron, en el plazo establecido,

alcanzar las primeras pdaginas de Google para palabras clave concretas.

Este grafico muestra los cambios en el posicionamiento de las palabras clave organicas
relacionadas con el dominio de U4IMPACT. La leyenda por la que se rige esta guia de

colores se encuentra en la parte superior de la imagen.

Palabras clave

Top 3 4-10 1-20 @ 21-50 51-100 [ Funcionalidades SERP [A Notas ~

A
! 7

oct 23 nov 23 dic 23 ene 24 feb 24 mar 24 may 24

n

o
S
o]

=9

llustracion 14: Posicionamiento de palabras clave SEMRUSH

Articulos: casos destacados

Durante la publicacién de articulos aquellos que fueron publicados antes en el tiempo
obtuvieron mejores resultados puesto que el tiempo es una variable indispensable para

lograr posicionamiento y visitas.
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Asi mismo, los tres primeros articulos publicados (“

" ” "

y

") fueron algunos de los mds reconocidos posteriormente por sus resultados.

Uno de los logros mas reconocidos durante este proyecto fue la posicién como

enuna y similares como es “paginas para hacer proyectos de
investigacién”. La dificultad de alcanzar, no solo la primera pdgina de busquedas sino el
posicionamiento en un lugar destacado del buscador resalta la calidad del trabajo

realizado y reporta grandes beneficios para la autoridad.

Posteriormente, para articulos como “ "y
" también logran posicionar numerosas

busquedas en primera pagina, aunque no siempre como primer o segundo resultado

que es el dptimo que se espera en la publicacién de articulos. Sin embargo, estos

resultados no son desmerecidos y es un buen indicador del trabajo realizado.

Asi mismo, no solo estos articulos captaron buenos resultados, es importante sefialar
gue, dada la limpieza realizada en el blog anteriormente y el gue se hizo en
algunos articulos nuevos, los articulos preexistentes en la web también se vieron

beneficiados por la estrategia SEO.

GO g|e paginas para hacer proyectos de investigacion X )y, & Q

Todo Magenss Videos Moticias Libros i Mas Herramientas

Las 5 mejores paginas para tu TFG (o cualguier proyecto)
s Google Scholar. 51 Google Scholar destaca por algo eso es su inmenso volumen de

afluencia mensual, con millones de usuarios buscando material academico cada mes.

= PubMed. ..
= |EEE Xplore. ...
s JSTOR. ..
* Scopus.
Udlmpact
hitps:/fwnw.udimpact org : mejores-paginas-tiy

Las 5 mejores paginas para tu TFG (o cualquier proyecto)

@ Acerca de los fragmentos destacados - [l Sugerencias

llustracion 15: Busqueda con resultado de articulo en featured sniped
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El caso mas destacado corresponde a “10 trabajos remotos para estudiantes

universitarios desde casa” que logrdé posicionarse como un articulo referente y ser la

quinta pagina de la web que mas trafico atraia. Asi mismo hubo una mejora general en
el trafico de todos los articulos que mediante el apoyo del enlazado interno empezaron

a resaltar y obtener clicks de nuevo.

CONSULTAS PAGINAS PAISES DISPOSITIVOS APARICION EN BUSQUEDAS FECHAS
Consultas principales N clics mpresiones cTR
paginas para realizar irabajos de investigacion 7 36 194 %
paginas tfg 5 240 21%
paginas para hacer trabajos de investigacion 3 20 15%
tutfg 2 12 18%
fg 1 360 03%
g paginas 1 252 04%
bases de datos para tfg 1 73 14%
empresas que hacen tfg 1 a3 23%
paginas para hacer proyectos de investigacion 1 28 36%
hacer tfg online 1 14 %
Filas por pagina: 10

llustracion 16: Posicionamiento por palabras — Las 5 mejores pdginas para tu TFG

CONSULTAS PAGINAS PAISES DISPOSITIVOS APARICION EN BUSQUEDAS FECHAS
Consultas principales Clics mpresiones CTR
temas interesantss para ivestigar en educacion infanti 4 a7 85%
1fg infantil temas 60 17%
temas tfg infant 0 62 0%
8temas 0 1 0%
tfg magisterio infantil temas 3 156 19%
mejores temas g magisterio primaria 0 22 0%
temas de tfg educacion primaria 3 55 55%
temas tfg magisterio infantil 0 a2 0%
temas tfig magisterio primaria 3 58 52%
temas interesantes tig magisterio primaria 18 56%
Filas por pégina: 10 -10 08 166

llustracion 17: Posicionamiento por palabras - 8 temas de TFG para Magisterio infantil y primaria
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En el Grupo 2 encontramos el reto de Atraer trafico cualificado y rentable.

Los objetivos englobados en este apartado incluyen: atraer y contabilizar los registros,
incrementar el trafico cualificado, la creacidn de contenido de calidad, generar ROl a

largo plazo y la tasa de clicks (CTR).

Los registros en la web de estudiantes derivados de la estrategia SEO realizada se marca

como satisfecha dado que, al no haber practicas similares anteriores, no tenemos datos
de referencia con el que marcar un resultado aceptable. Dada esta casuistica, los
registros obtenidos son, a fecha 20 de mayo, 16 estudiantes, lo que corresponde con un
1,4% de los registros obtenidos en ese periodo de tiempo. Simultdneamente, se
contabilizaron mds de 600 estudiantes registrados de los cuales se desconocia el canal
de procedencia en el mismo periodo de tiempo. Siguiendo una regla de estimacién
simple podemos considerar que los estudiantes procedentes de la actividad SEO

realizado se estiman en un total de 25. Estimacion: 16 + (600*1.4%) = 24.8

De estos 16 perfiles conocidos, uno de ellos aplicé a proyectos y no fue elegido para
desarrollarlo. Esta informaciéon nos permite considerar la oportunidad de continuar

perfeccionando la captacion, aumentando tasa de conversion.

Dada la escalabilidad de los datos y la actividad comprendemos que esta cuantia no es
una variable fija sino exponencial por lo que, segln transcurra el tiempo, estos
resultados incrementaran y permitird considerar el blog como una herramienta
optimizada para la captacion de estudiante, empresas y como apoyo a la imagen de

marca.

Asi mismo, los objetivos con respecto al tréfico cualificado, conseguir un a largo
plazo, la creacidn de contenido de calidad y una alta tasa de clicks (CTR) se pueden

entender como alcanzados gracias a los resultados en la captacién de registros.

El medio de los articulos es de un 5,08% lo que significa que el 5% de la audiencia
gue ha visualizado el titulo del articulo ha decidido clicar y descubrir en profundidad la
informacion en él. Ala hora de evaluar el CTR este puede variar significativamente segun

el negocio, la intencionalidad del articulo y el medio a través del cual se difunda.
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No existe un consenso sobre qué se considera bueno dados los numerosos factores que
afectan en el resultado. El rango en el que algunos expertos consideran que el CTR es
aceptable esta entre el 2% y el 8%. Siguiendo esta idea, consideramos los resultados

obtenidos como aceptables con margen de mejora.

Siguiendo la estructura del grupo, la_generacién de ROI se centra en la captaciéon de

futuros clientes a largo plazo, en este caso, enfocado en estudiantes. A pesar de no haber
conseguido leads consistentes en el tiempo, la cuantia de registros obtenidos ha sido
satisfactoria y revela como una posibilidad viable ampliar las vias de captacién de

estudiantes incluyendo el blog en ellas.

Durante la realizacion del trabajo también se encontraron nuevas formas de captar
fuentes de financiacion mediante el blog. El dia 18 de abril, tuvieron lugar contactos
comerciales con la empresa Open Zurich (https://www.openzurich.com/), interesada en
realizar una colaboracién pagada por la publicacion de un articulo. Tras el intercambio
de mensajes y un acuerdo en las condiciones, se fij6 una cuantia de 450€ por la

publicacidn del articulo, colaboracidn la cual nunca llegd a zanjarse.

Este evento, aunque no se completd, pone de manifiesto la capacidad del blog de
devolver el retorno de la inversién mediante otras vias que no solo se limitan al plano de

la estrategia SEO.

El Grupo 3 a la hora de valorar los resultados del trabajo se compone por las Mejoras
técnicas hechas sobre todo desde el equipo interno de la empresa. Aqui encontramos la
necesidad de aumentar la autoridad del sitio, los objetivos especificos del trabajo, el
porcentaje de y la resolucién de problemas encontrados a raiz del

traslado de web.

El objetivo con respecto a la autoridad de sitio se estima como no cumplido. El dato de

referencia no proviene de fuentes propias de Google por lo que no podemos conocer su
dato real con precision. Este criterio es, en la actualidad, uno de los mas importantes a

la hora de posicionar para Google y también uno de los mas desconocidos.
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Sin embargo, utilizando la herramienta de Mozbar, conocemos que el dominio apenas
varia de un 38 a un 39 su autoridad, lo que revela que no existe cambio significativo. De
nuevo, la falta de tiempo y la complejidad de la variable son limitantes para valorar la
estrategia al completo. De igual forma, una de las variables que puede afectar a la
autoridad de dominio es el la cual, posteriormente, comentaremos en relaciéon

con la estrategia.

En el caso de haber querido potenciar esta cuestidon, hubiera sido necesaria financiacién
econdémica con el que potenciar el y alimentar asi la idea de que U4IMPACT es
un referente en el sector que trata. Esta idea nunca fue contemplada puesto que el

trabajo se establecia como un trabajo organico.

El fue realizado durante un periodo concreto de tiempo donde
se analizaron mas de 800 intenciones de busqueda. Su realizacidon permite conocer las
busquedas clave para nuestro publico objetivo y adaptar la estrategia éptima para la
situacion. Todo su analisis se encuentra redactado anteriormente en este trabajo y con

el documento correspondiente en el de este trabajo.

De la misma forma, se realizé una preexistente en el blog que

esta directamente relacionada con una optimizacion On-page con la intencidon de tener

un blog de presentacion atractiva, con una estructura similar y con la capacidad de

mejorar su posicién en los motores de busqueda con el transcurso del tiempo.

Para demostrar que este objetivo dio sus frutos, existe el caso del articulo de “

” que pasd de ser un articulo
indiferente para la web a convertirse en la quinta pagina que mas trafico trae al dominio.
Esta accion es consecuencia de haber aplicado anteriormente tacticas SEO a los articulos

potenciando el contenido de valor que poseia y permitiendo este crecimiento.

En la realizacion de los articulos, el es una de las herramientas SEO mas
efectivas para el crecimiento web. A la hora de evaluar los resultados, se considera que
quiza esta estrategia no fue utilizada todo lo que hubiera sido recomendable. El enlazado
interno ayuda a que el usuario navegue durante mds tiempo por la web. Esto permite
aumentar el tiempo de retencion y ayuda a crear interés por la marca, no desarrollarlo

seria perjudicial para los resultados finales.
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La relacion entre la autoridad de dominio y el es muy alta, por lo que al no haber
reportado cambios en la autoridad, entendemos que no se aplicé lo suficiente esta
estrategia. Con todo ello, este objetivo se determina como no cumplido dado el poco
enlazado interno que se ha realizado en los articulos nuevos y el nulo cambio de

autoridad en el dominio.

La optimizacidn de la velocidad del sitio es un objetivo que no ha sido solucionado

durante el trabajo por diversas causas. La primera y fundamental viene dada por la
necesidad de contar con parte del equipo informatico de U4IMPACT, lo cual retrasa y
limita el proyecto. Al no contar con las herramientas necesarias para corregir estos
errores y tener un nivel menos relevante con respecto a otras prioridades, su fecha de
correccion se estimé para los meses de junio/julio lo que provocé que el error continuara
a lo largo de los meses. A fecha final del proyecto esta cuestion no se encuentra

solventada.

Finalmente, se mantuvo durante todo el proceso un continuo analisis y seguimiento de

los resultados obtenidos en los articulos que se iban realizando con el objetivo de
mejorar y aprender para futuras ocasiones. Parte de esta actividad se enfocd en ligeras
modificaciones sobre el plan de contenidos con el fin de adecuarlo a las necesidades

estimadas de los estudiantes.

El siguiente apartado en este grupo es Debido al traslado,
numerosas paginas de la web anterior quedaron neutralizadas, sin uso y sin efecto
directo sobre la nueva pagina, pero si ralentizando la exploracidn de los bots de Google
a la hora de revisar el dominio. Es por ello por lo que, al comenzar el trabajo, las paginas
gue se encontraban sin indexar eran de un total de 1.580 a fecha 18 de noviembre de
2023, mientras que en el transcurso del trabajo este numero adquirié una tendencia
decreciente que finalizd a 20 de mayo con un total de 1.130 pdginas sin indexar. En esta

primera imagen observamos la situacidn inicial del sitio web.
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Sin indexar + Indexadas

1,58 mil 77

10 motivos ®

[] impresiones

Péginas
23m
[ L T —

llustracion 18: Indexacion de pdginas web del dominio 18 de octubre de 2023
Para corregir el error se incluyeron una serie de bots desde el equipo técnico de
U4IMPACT para dar la orden a Google de eliminar dichas paginas. A esto se le suma la
propia tarea de limpieza que los motores de busqueda de Google realizan para eliminar

de sus sistemas este tipo de fallos.

Con el tiempo el numero comenzé a reducirse y se espera que las paginas que son de
interés indexar aumenten paralelamente a la desaparicién de aquellas que no lo son. De
igual forma, a lo largo del trabajo una de las tareas que se realizé fue asegurar que todo
el contenido, nuevo y antiguo, del blog, se encontrara indexado por Google
(descubriendo durante esta tarea que no siempre era asi) para asegurar el buen
funcionamiento de los recursos activos en la web. En esta segunda imagen se contempla

el resultado a fecha de cierre del proyecto.

[ Sin indexar ] Indexadas

1,13 mil 28

12 motivos

D Impresiones

Paginas
1,8 mil

1,2 mil
600

o

26/2/24 9/3/24 21/3/24 2/4/24 14/4/24 26/4/24 8/5/24 20/5/24

llustracion 19: Indexacion de pdginas web del dominio 20 de mayo de 2024
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A su vez, los enlaces rotos que manifestaba el analisis de la web se correspondian en

gran parte con las paginas inutilizadas del traslado por lo que, mediante las técnicas
anteriormente comentadas y otras correcciones externas, consiguieron reducirse hasta
en un 93% los errores que habia previos al trabajo. El esquema en la imagen a
continuacién resume la evolucion en estos 8 meses sobre los principales errores en el

dominio de U4IMPACT.

Errores Advertencias Avisos
12 sin cambios 67 +1 160 +4
163 e .~ 120 164

0 T . 0 0

llustracion 20: Evolucion de grdfica en SEMRUSH a 20 de mayo

La ausencia de un correcto y el redireccionamiento de hasta HTTP

también fueron solventados mediante correcciones técnicas, aunque el sitemap que se
incluyé no contenia todas las pdginas activas en la web por lo que clasificamos este
objetivo como parcialmente completo. Es necesaria una revisién que arregle y ayude a
automatizar la indexacién de las paginas mediante un sitemap util en el completo de la
web. La siguiente imagen es el panel de control que ofrece la auditoria SEO de Semrush
donde se contemplan de forma superficial y grafica el estado de las principales

cuestiones técnicas en el proyecto.

Puntuacion tematica

Rastreabilidad HTTPS SEO Internacional Core Web Vitals
97% 95% ntormacionai an aste S, R
Ver detalles Ver detalles Mostrar mas
Rendimiento Enlaces internos Marcado
97% 93% 100%
Ver detalles Ver detalles Ver detalles

llustracion 21: Resultados técnicos de la herramienta SEMRUSH

En el Grupo hayamos la buena experiencia del usuario durante su navegacion y, aunque

la mayor parte de estas variables ya han sido analizadas, como es el caso de ofrecer un
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contenido de calidad, la optimizacion On-page y la velocidad de carga del sitio, no es el

caso de todas.

No podemos conocer mediante un dato concreto si este objetivo ha sido cumplido.
Consideramos, valorando el resto de los resultados de este proyecto, una mejora en la
experiencia del usuario dado que se han hecho mas atractivos visualmente los
contenidos del blog durante la limpieza de este adecuandolo a una misma estructura y

facilitando la lectura y hallazgo de los mismos, entre otras cosas.

Por otro lado, el contenido se ha realizado estudiando las necesidades y busquedas del
publico objetivo ofreciendo solucidn a sus dudas o problemas mediante respuestas utiles

y concretas para potenciar el funnel de conversién en la empresa.

4.1.1. Disefio de la web
Una de las mejoras implementadas mds notables fue el disefio externo de la web.
Previamente a comenzar este proyecto, los articulos aparecian horizontalmente con una
misma imagen en el banner y la imposibilidad de visualizar simultdneamente el
contenido de varios de los mismos. Tras muchos cambios en el disefio con la herramienta
de Strapi y gracias al trabajo del equipo técnico, se consiguié modificar la presentacion
de los articulos en la web siendo, la imagen a continuacion, un ejemplo del disefio final

del mismo.

Camo citar en APA / MLA / Venca 4l Sindrome de la Hoja en Cédmo Ganar Dinero con TuTFC o

Chicage [ Hatvard y toda 1o que Blance: Extratagias Efectivas para  TTM: Cancew les Premics de

necusitas para tu TFC twIFG o TFM Innovacion Soatenibile
Universitaria

e

Haz tu TRC/TIM con una empresa, 7 idaas da TFC o TIM para 7 idwas da TFC o TIFM para
Bropusstas invwnes Carruran de nutrsicn Bricologia que te ayudarin &
brillar

¢
I'il

llustracion 22: Disefio exterior del blog finalizado el trabajo
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7. CONCLUSIONES, LIMITACIONES Y FUTURAS LINEAS DE ACTUACION
El SEO es un oficio con menos de 30 afios de historia y, desde entonces, un campo lleno
de posibilidades. Es tan ambiguo que ni los propios profesionales que viven de ello
conocen a ciencia cierta todas y cada una de las expectativas que hay en él y por ello una

de las caracteristicas que mas le representa es la incertidumbre.

A veces es complicado limitar cuando una variable es buena o mala, cual es la mejor
estrategia o qué estd demandando Google en ese momento para posicionar. Estas

situaciones son las que hacen del SEO un sector demandante y necesario de atender.

Este trabajo es el resumen de una estrategia SEO completa. Desde la investigacidn previa
mas exhaustiva sobre “qué es el SEO y cuales son las variables mas importantes en la
actualidad para posicionar” hasta el desarrollo de una estrategia acorde a sus

necesidades y resultados fechados a 20 de mayo.

Al finalizar el proyecto, mas del 80% de los objetivos propuestos fueron marcados como
cumplidos o parcialmente cumplidos. Mientras, el 19,04% que se sefiala como no
cumplido corresponden a cuestiones que o bien requieren mas tiempo para ser
valorados o contienen errores que, a vista futura, se recomienda evitar para no reincidir

en ellos.

Alo largo de todo el trabajo, se destacan multiples logros que, aunque no excesivamente

llamativos, han permitido cumplir los objetivos tal y como se propusieron.

En primer lugar, uno de los puntos fuertes de este proyecto ha sido el gran tiempo
dedicado a la investigacidn previa del caso. Casi mas de cuatro meses se emplearon, no
solo para obtener una base de conocimiento sdlida con respecto a la materia, sino un
analisis de la competencia, el sector y la correspondiente revisién del SEO en las

busquedas relacionadas con los trabajos finales.

Dedicar este largo tiempo permitié adecuar el trabajo a las necesidades de la empresa 'y
meditar una estrategia éptima que permitiera dar resultados en el corto plazo. A su vez,
esta es una de las dificultades mds importantes que se han enfrentado en el proyecto. El
SEO es por naturaleza un tipo de estrategia que se plantea en el medio/largo plazo

puesto que el tiempo es una de las claves fundamentales para obtener resultados. Ocho
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meses han permitido visualizar varios logros en esta estrategia pero es el tiempo el que

determinara la eficacia de los mismos.

Otra de las dificultades persistentes a lo largo del proyecto fue el desconocimiento y la
dependencia de otras figuras del equipo para poder continuar con la tarea. En la cara
mas técnica del proyecto resulté fundamental la ayuda del equipo técnico para corregir
dichos errores. Esto obligaba a posponer, segun las prioridades, ciertas tareas y retrasaba
o descartaba el cumplimiento de los objetivos. Debido a esta situacién algunas
cuestiones como “la velocidad de carga” no han sido resueltas a fecha fin del trabajo

mientras que otras se han resuelto con gran agilidad.

La estrategia que se ha desarrollado en este trabajo no es un modelo a seguir. Este
proyecto tiene errores como una auditoria hecha muy tarde o una deficiente aplicacién
de enlazado interno por desconocer su importancia. Aun con eso, sin experiencia previa,
varias paginas han logrado los primeros puestos en los motores de busqueda, se ha
iniciado un funnel de conversiones donde el blog se ha transformado en una nueva
herramienta de captacion de estudiantes y ha solventado problemas que llevaban meses

olvidados en la empresa.

Mas de 1.300 usuarios han visualizado los articulos nuevos que han sido creados a raiz
de este proyecto y otros tantos han descubierto U4IMPACT gracias a los articulos mas

antiguos que estaban desaprovechando su capacidad de captacién.

Asimismo, los datos hablan por si solos. Con respecto de meses anteriores la estrategia
desempeiiada mejora los clicks en un 25,75%, las impresiones un 16,45%, el CTR un 4,5%

y la posicion media un 5%.

El trabajo realizado no termina aqui puesto que el SEO nunca acaba. El contenido creado
durante los meses de enero hasta mayo es imperecedero lo que significa que seguird
proporcionando visitas, impresiones, clicks y, lo mas importante, conversiones.
Simultaneamente, esta estrategia SEO puede ser empleada como referencia para futuras

lineas de actuacion buscando en los errores cometidos una nueva solucion.

En base a los resultados obtenidos, se realizamos una serie de recomendaciones tanto
para la actividad empresarial de U4IMPACT como en las futuras lineas de actuacion de
otras empresas que busquen mejorar su SEO mediante la creacién de contenidos.
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Desde U4IMPACT a lo largo de este trabajo algunas de las recomendaciones mas

destacadas son las siguientes:

1.

Los errores técnicos derivados del traslado y aln persistentes tras el fin de este
proyecto deben ser acatados lo antes posible. La influencia que tiene un sitio
web inestable o en malas condiciones no es solo perjudicial para el SEO en si,
sino que, practicamente la totalidad del trabajo que ejecuta U4IMPACT es via
online lo que transforma en una prioridad su solucion.

Desde el punto de vista de la creacién de contenidos es limitante la realizaciéon
ded un trabajo exhaustivo en SEO si las paginas nunca se indexan y, por tanto,

Google no puede descubrirlas y posicionarlas.

El plan de contenidos creado es a vista fin de convocatoria 2024. Es necesaria
una revisiéon periddica del mismo de forma trimestral con el interés de estar
realizando los contenidos adecuados a la demanda de los estudiantes y
conseguir asi unos mejores resultados conociendo sus necesidades y cémo poder
cubrirlas.

Siguiendo el punto anterior, es necesario atacar todas las intenciones de
busqueda de nuestro publico objetivo o potencial publico objetivo. De cara a la
actividad de U4IMPACT algunos de los temas que se proponen para las futuras
lineas de actuacidn a desarrollar en el blog son los siguientes:

- Practicas en empresa para captar especialmente a universitarios en
tercer afio de carrera. Estos usuarios son potenciales colaboradores para
U4IMPACT y es importante darse a conocer cuanto antes.

- Especializacion en carreras con ideas para TFG o TFM siguiendo el estilo
de los anteriores articulos realizados

- Herramientas de utilidad para los estudiantes durante su proceso del
TFG. Todos los anos surgen miles de busquedas relacionadas con la
citacion APA para estos trabajos y cubrir estas necesidades es primordial

y efectivo.
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4. Llarealizacion de este trabajo ha requerido de muchas horas y planificacion, por
lo que se recomienda que dicha actividad la desarrolle un trabajador con el
tiempo y las herramientas necesarias para desempefiarlo adecuadamente. Asi
mismo, a titulo personal, recomiendo la adquisicion de herramientas de pago
para el SEO como Semrush que proporcionan una gran informaciéon con

soluciones a los errores que encuentra al analizar la web.

Con base en lo realizado, se recomienda encarecidamente evitar repetir el error del
enlazado interno. Esto asegurara una optimizacidon adecuada y coherente, mejorando la

navegabilidad del sitio y potenciando su rendimiento en términos de SEO.
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10. GLOSARIO DE TERMINOS
A continuacion, definiremos algunos conceptos basicos para entender el SEO vy la

semantica dentro de esta profesidn.

Backlink: Enlace colocado estratégicamente en el texto para guiar al lector a la péagina
de tu blog o sitio web donde lo esperan contenidos relevantes. Mousinho, A. (2021, 7

diciembre)

Etiquetas HTML: Bloques de cédigo que dan formato, funcionalidad y estructura al
contenido de las paginas web. Estos fragmentos sirven como indicadores o instrucciones
para que un navegador muestre de forma adecuada la informacién contenida en tus

documentos. Coppola, Maria. (2023, julio 28)

Featured Snippet: Los fragmentos destacados son resultados de busqueda especiales
gue se muestran en cuadros y tienen el formato invertido; es decir, primero muestran el
fragmento descriptivo. También pueden aparecer dentro de un grupo de preguntas
relacionadas (también denominado "Otras preguntas de los usuarios"). Centro de la

Busqueda de Google. (s. f.)

Impresion: representan la cantidad de veces que se muestra un enlace a tu pagina web

en los resultados de busqueda de Google. Marcilla, J (2024, 8 mayo)

Indexar: La indexacion es el proceso por el cual Google anexa una pagina web a su indice
para mostrarla en los resultados de una busqueda. Si una pdgina no esta indexada, no
aparecera en los resultados de busqueda por mas que lo intentes. Forero, T. (2021, 12

febrero)

Keywords (Palabras clave): hacen referencia a los términos (compuestos por una o mas
palabras) que emplean los usuarios de internet para realizar bisquedas en el mundo

digital en general. Pérez, C., & Pérez, C. (2022, 30 marzo)

KPIS (Key Performance Indicator): métricas que se utilizan para sintetizar la informacion
sobre la eficacia y productividad de las acciones que se lleven a cabo en un negocio con
el fin de poder tomar decisiones y determinar aquellas que han sido mas en un proyecto

concreto. Colaboracion. (2017. 29 septiembre)
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Landing page: Pagina web disefiada especificamente para convertir visitantes en leads.

Socialmood. (2020, 10 abril).

Link Building: acciones enfocadas a conseguir que nuestra web sea enlazada por otras.

Ortiz y Cyberclick (s. f.)

Metatitulo y metadescripcion: son fragmentos de texto que describen el contenido de

la pagina. Slezak, A. (s. f.)

PAA (People Also Ask): Resultado interactivo y universal de Google. Ahi se muestra una
caja preguntas que han realizado otros usuarios en relacién con tu pregunta original.

Castro, R. M. (2020, 20 noviembre).

Palabras clave long-tail (cola larga): Consultas muy especificas que suelen tener
volimenes de busqueda relativamente bajos. Representan en conjunto un gran

porcentaje de las busquedas totales. Team, S. (2023, 22 agosto).

SEM (Search Engine Marketing): conjunto de herramientas, técnicas y estrategias que
nos ayudan a optimizar la visibilidad de sitios y paginas web a través de los motores de

los buscadores. Cyberclick. (2022, 26 septiembre).

Sitemap: Archivo que enumera todas las paginas importantes de una web. Sirve de guia
a los motores de busqueda para determinar qué paginas deben afadir a su indice y

cuales deben dejar fuera. Pavlik, V. (2023, mayo 22)

Stakeholder: Individuos que tienen un interés o reclamacion sobre la organizacion.

Freeman, R. E. (1998)

Tasa de Clicks / Click-through rate (CTR): Es el porcentaje que indica la frecuencia con la
que los usuarios que han visto tu anuncio han hecho clic en él. El porcentaje de clics
(CTR) sirve para medir el rendimiento de tus palabras clave y tus anuncios, asi como de

las fichas gratuitas. Ayuda de Google Ads. (s. f.)
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11. ENLACES A DOCUMENTOS DE ELABORACION PROPIA

Palabras clave / Keywords research (Octubre 2023)

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1HuwA50pTGPQPzkRD10OUfD8Ba0Q4mtKF6/

edit?usp=sharing&ouid=117372457728506322361&rtpof=true&sd=true

PAA / People Also Ask (Octubre 2023)
Motivo de busqueda TFG

https://drive.google.com/file/d/1EBHIGNdOJBU afSVMiZ8DpJ U 19000P/view

?usp=sharing
Motivo de biusqueda TFM

https://drive.google.com/file/d/1LZef5sXfonvOf8H 3ani2Q2TQUw-

ViBQ/view?usp=sharing

Motivo de busqueda Practicas

https://drive.google.com/file/d/1k8PPhf5p8QGI1380kjy RKzAvluwffNnR/view?u

sp=sharing

Optimizacion On-page — Limpieza del blog (Diciembre 2023)

https://docs.google.com/spreadsheets/d/lidcAcrZntSbfTaixweUwm2pyDYvllbNi/edit?u

sp=drive link&ouid=117372457728506322361&rtpof=true&sd=true

Auditoria SEO (Febrero 2024)

https://docs.google.com/document/d/1PDauk-gzwaOdeAkD-

kwzE9tx662g6REQ /edit?usp=sharing&ouid=117372457728506322361&rtpof=true&sd

=true
Resultados del trabajo (Mayo 2024)

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1vciKFCGRXCMBuUV918M3TjU7v1Brh LC7/ed

it?usp=sharing&ouid=117372457728506322361&rtpof=true&sd=true

56


https://docs.google.com/spreadsheets/d/1HuwA50pTGPQPzkRD1OUfD8Ba0Q4mtKF6/edit?usp=sharing&ouid=117372457728506322361&rtpof=true&sd=true
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1HuwA50pTGPQPzkRD1OUfD8Ba0Q4mtKF6/edit?usp=sharing&ouid=117372457728506322361&rtpof=true&sd=true
https://drive.google.com/file/d/1EBHIGNdOJBU_afSVMiZ8DpJ_U_190OoP/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1EBHIGNdOJBU_afSVMiZ8DpJ_U_190OoP/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1LZef5sXfonvOf8H_3ani2Q2TQUw-VtBQ/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1LZef5sXfonvOf8H_3ani2Q2TQUw-VtBQ/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1k8PPhf5p8QGI38okjy_RKzAvluwffNnR/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1k8PPhf5p8QGI38okjy_RKzAvluwffNnR/view?usp=sharing
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1idcAcrZntSbfTaixweUwm2pyDYvIIbNi/edit?usp=drive_link&ouid=117372457728506322361&rtpof=true&sd=true
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1idcAcrZntSbfTaixweUwm2pyDYvIIbNi/edit?usp=drive_link&ouid=117372457728506322361&rtpof=true&sd=true
https://docs.google.com/document/d/1PDauK-gzwa0deAkD-kwzE9tx662g6REQ/edit?usp=sharing&ouid=117372457728506322361&rtpof=true&sd=true
https://docs.google.com/document/d/1PDauK-gzwa0deAkD-kwzE9tx662g6REQ/edit?usp=sharing&ouid=117372457728506322361&rtpof=true&sd=true
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