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Resumen

Este trabajo de investigacion realiza un andlisis del discurso de VOX en YouTube durante la
campaiia electoral de 2023 a las elecciones generales. En concreto, se han seleccionado un total
de 90 videos publicados en YouTube entre el 7 y el 21 de julio de 2023 para conocer cdmo es
la comunicacion que realizo el partido politico durante la campafia electoral. Se ha elegido
YouTube porque es la red social donde mas seguidores acumula el partido en comparacion con
el resto de las formaciones politicas espafiolas. Los objetivos que se persiguen en esta
investigacion son conocer cuales fueron los temas centrales de los videos publicados por el
partido en su canal de YouTube, evaluar las técnicas retoricas utilizadas para generar
engagement, examinar el frame y analizar la recepcion de los mensajes por parte de la
audiencia. Para realizar este trabajo se ha elegido una metodologia basada en el analisis de
contenido cuantitativo. Los resultados de la investigacion demuestran que el partido se ha
centrado en temas muy diversos en sus videos, como la identidad nacional, las criticas al
gobierno, las medidas del programa electoral, las leyes feministas, o la economia espafiola y
gue en la mayor parte de sus discursos ha utilizado un lenguaje emocional para captar la

atencioén de los usuarios.
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Abstract

This Final Degree Project analyses the speech of VOX in YouTube during the election
campaign of 2023 to general elections. In particular, it has selected 90 videos published in
YouTube between the 7 and the 21 july 2023 in order to know how was the communication of
the political party during the election campaign. It has been chosen YouTube because it is the
social network where the political party has more followers as compared to the other Spanish
political parties. The objectives persued lie in knowing which were the principal topics of the
videos published in the YouTube political channel, evaluating the rhetorical tecniques used for
generate engagement, examining the frame and analysing the reception of the messages in the
audience. To carry out this work, a methodology based on content analysis quantitative was
chosen. The results of the fieldwork show that the political party uses topics as the national
identity, criticisms to the government, measures of their electoral programme, feminists laws
or the national economy in their discourse. In the major part of their speeches, they have applied

an emotional language in order to capture the attention of the users.
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1.Introduccion

1.1 Justificacion

En el afio 1978, el Vlaams Blok (VB, “Bloque Flamenco” belga), partido de ultraderecha, es el
primero en formar parte del parlamento europeo. En 1982, le sigue el Partido del Centro en los
Paises Bajos y en los afios noventa del siglo XX la mayoria de los estados europeos tenian, al
menos, una formacién de ultraderecha como candidata a las elecciones de su pais y también al
Parlamento Europeo. Desde ese momento la derecha radical no ha dejado de tener
representacion en los parlamentos e, incluso, han llegado a formar parte de gobiernos de
coalicién (Mudde, 2021).

En Espafia, en 1979, el simpatizante del franquismo, Blas Pifiar, fue elegido diputado por
Madrid en la lista de la coalicion de ultraderecha Union Nacional. En 1982 perdié su escafio,
pero continuo siendo un personaje muy importante en los partidos de ultraderecha espafioles al
crear una formacion denominada Frente Nacional en Espafia, inspirada en el Frente Nacional
Francés de Jean-Marie Le Pen. En 1992 el Frente Nacional se uni6 a Juntas Espafiolas para
crear Democracia Nacional. Este partido apenas llegé al 0,1% de los votos en las elecciones
nacionales, sin embargo, obtuvo representaciéon en el Ayuntamiento de Tardajos, un pequefio
pueblo cercano a Burgos. La ultraderecha espafiola ha sido calificada como la “presencia
ausente” (Casals, 2000) hasta la fundacion en el afio 2002 de Plataforma por Catalunya (PxC).
La formacion, en contra de la inmigracion musulmana y con fuertes sentimientos
independentistas, se disolvio en el afio 2019 cuando sus integrantes se unieron a VOX, el Gnico
partido de ultraderecha con representacion en el Congreso de los Diputados (Mudde y Rovira
2019).

El 28 de mayo de 2023 el Partido Popular gané en las elecciones municipales *y convirti6 a
VOX en un socio de coalicion para gobernar en muchas autonomias y ayuntamientos esparioles.
VOX triplicé su nimero de concejales en todos los ayuntamientos y consigui6 entrar en los
parlamentos autondmicos de Castilla La Mancha, Extremadura, La Rioja, Navarra y Canarias

2, La formacién pasd de 530 concejales a 1.687. EIl 29 de mayo de 2023, el presidente del

1 https://www.ondacero.es/elecciones/arrasa-elecciones-28m-psoe-hunde-perder-sus-plazas-
clave 202305296473dd4c5199f300018919¢3.html
2 https://www.elmundo.es/elecciones/elecciones-autonomicas/2023/05/29/6473d7aee4d4d8c64d8b458b.html



https://www.ondacero.es/elecciones/arrasa-elecciones-28m-psoe-hunde-perder-sus-plazas-clave_202305296473dd4c5199f300018919e3.html
https://www.ondacero.es/elecciones/arrasa-elecciones-28m-psoe-hunde-perder-sus-plazas-clave_202305296473dd4c5199f300018919e3.html
https://www.ondacero.es/elecciones/arrasa-elecciones-28m-psoe-hunde-perder-sus-plazas-clave_202305296473dd4c5199f300018919e3.html
https://www.elmundo.es/elecciones/elecciones-autonomicas/2023/05/29/6473d7aee4d4d8c64d8b458b.html
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Gobierno, Pedro Sanchez, disolvio las Cortes Generales y adelantd las elecciones generales al
23 de julio, debido a los malos resultados obtenidos el dia anterior en las elecciones

Autondémicas y Municipales 3

En los dltimos afos, en el panorama internacional se ha producido un incremento en el voto
hacia partidos de ultraderecha, llegando en algunos casos a ocupar puestos en los gobiernos.
Es el caso de formaciones como Hermanos de Italia, con Giorgia Meloni como presidenta del
Consejo de ministros, Fidesz- Union Civica Hangara con Vicktor Orban en Hungria o el
Partido Libertario de Javier Milei en Argentina. Esta situacién genera un creciente interés en
conocer como un partido politico de ultraderecha en Espafia, VOX, ha ido evolucionando hasta

conseguir representacion en el Parlamento Espafiol y en el Europeo.

VOX es un partido de derecha radical que nacio en el afio 2013 como una escision del Partido
Popular (Ferreira, 2019). Sin embargo, la formacion alcanza cierta repercusion nacional en el
afio 2018 cuando consigue entrar en el Parlamento de Andalucia con 12 escafios. Autores como
Aladro Vico y Requeijo Rey (2020) sefialan que el 2019 fue el afio de VOX, al lograr 52
escafios en el Congreso de los Diputados. Sin embargo, en los ultimos comicios a las Cortes
Generales del 23 de julio, la formacién solo obtuvo 33 escafios, el 12,4% del total y 19
diputados menos que en 2019. En las elecciones de Catalufia celebradas el pasado 12 de mayo
de 2024, la formacion obtuvo 11 diputados, la misma cifra que en los comicios de 2019. En los
celebrados el 9 de junio de 2024 al Parlamento Europeo, la formacion obtuvo 6 escafios, 2 mas
que en 2019.

Al situar este trabajo en el marco de la comunicacion politica de los partidos de ultraderecha
se hace necesario estudiar como han llevado a cabo su comunicacion en redes sociales, ya que
su representacion politica esté ligada al uso de las mismas. Segun el estudio Digital 2024 Spain,
realizado por We Are Social, en 2023 los espafioles le dedicaron a YouTube una media de 17

horas y 10 minutos al mes, cifra solo superada por TikTok con 33 horas y 5 minutos.

3 https://www.elindependiente.com/espana/2023/05/29/sanchez-convoca-elecciones-generales-anticipadas-para-

el-23-de-julio/



https://www.elindependiente.com/espana/2023/05/29/sanchez-convoca-elecciones-generales-anticipadas-para-el-23-de-julio/
https://www.elindependiente.com/espana/2023/05/29/sanchez-convoca-elecciones-generales-anticipadas-para-el-23-de-julio/
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La investigacion examina la red social de YouTube puesto que VOX acumula en ella 547.000
suscriptores, situandose como el partido politico espafiol con mayor nimero de seguidores en
dicha plataforma digital. Esta circunstancia genera interés por saber como es la comunicacién
del partido en esta red social y qué es lo que le diferencia del resto de formaciones para lograr
tal cantidad de followers. Asimismo, al haberse producido elecciones generales el 23 de julio
de 2023, y tener como objetivo de este trabajo investigar acerca de la comunicacion de VOX
en el periodo electoral, el anélisis se convierte en novedoso, ya que apenas hay estudios que
analicen el discurso del partido de ultraderecha en YouTube y ain menos que versen sobre las

recientes elecciones generales.

1.2 Objetivos del trabajo

El objetivo general de este Trabajo Fin de Master es analizar las estrategias de comunicacion
y el contenido del discurso utilizado por VOX en YouTube durante la camparia electoral
celebrada con motivo de las elecciones legislativas del 23 de julio de 2023 para comprender
cdmo se posiciona este partido ante su audiencia en esta red social.

A partir de este objetivo general, se generan los siguientes objetivos especificos:

OEL1. ldentificar los temas centrales de los videos publicados por el partido en su canal de
YouTube.

OE2. Evaluar las técnicas retéricas y visuales empleadas por el partido para generar
engagement con su audiencia.

OE3. Examinar como VOX aborda cuestiones como la inmigracion y la seguridad, temas clave
en los partidos de ultraderecha.

OE4. Analizar la recepcion de los mensajes por parte de la audiencia, a traves de los

comentarios y la interaccion de los videos.

1.3 Hipdtesis de la investigacion

A continuacion, se detallan las hip6tesis de partida del trabajo:

H1: VOX utiliza YouTube como una herramienta estratégica para difundir su ideologia,
centrando su contenido en temas de identidad nacional, inmigracion y seguridad, con el fin de
movilizar emocionalmente a su audiencia.

H2: Las técnicas retdricas y visuales empleadas en los videos del partido estan disefiadas para
maximizar el engagement, utilizando mensajes con carga emocional para atraer a un publico

més amplio.
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H3: VOX centra su discurso en la inmigracion ilegal como una amenaza a la identidad nacional
y a la seguridad, a través del uso de un lenguaje emocional.

H4: La interaccidon de la audiencia con los videos del partido refleja una recepcién positiva de
sus mensajes, estableciéndose un fuerte alineamiento ideoldgico entre el partido y sus

seguidores en la plataforma.

1.4 Estructura del trabajo

Esta investigacion se divide en cuatro epigrafes. El primero es la Introduccidn aqui expuesta,
para a continuacién ofrecer el apartado 2, denominado marco tedrico, que recoge los
principales conceptos de este Trabajo Fin de Master, que son los siguientes: el populismo; el
discurso de odio; la polarizacién politica; el uso de las emociones en el lenguaje politico, el
uso de las redes sociales en la comunicacion politica, asi como los antecedentes de las
formaciones de ultraderecha en el plano internacional y la evolucion de VOX en el panorama
espafiol. El siguiente epigrafe, aborda la metodologia del trabajo e incluye la plantilla de
codificacién utilizada en esta investigacion. El apartado 4, es el dedicado a exponer los
resultados de la aplicacion de la plantilla de codificacion, mientras que el epigrafe 5 expone las
conclusiones tratando de dar respuesta a los objetivos y a las hipotesis planteadas al principio

de este Trabajo Fin de Méster.
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2. Marco tedrico

Como se acaba de sefialar en el epigrafe 1.4, en este apartado se revisan los principales
conceptos teoricos de este Trabajo Fin de Master, ademas de explicar los antecedentes de las
formaciones de ultraderecha, la evolucién politica de VOX y también sus estrategias

comunicativas en los ultimos anos.

2.1 Antecedentes de las formaciones de ultraderecha y su situacion actual

Tras la Il Guerra Mundial los partidos de extrema derecha comenzaron a surgir con un apoyo
electoral muy bajo. En Italia, Austria y Finlandia obtuvieron representacion institucional en los
afios 60, mientras que en Suiza, Dinamarca y Bélgica hubo partidos de extrema derecha en sus
parlamentos a partir de los afios 70 del siglo XX. En la década de los 80 el apoyo social aumento
en Austria, Noruega, Italia y Francia, pero es en el siglo XXI cuando se ha producido la mayor

expansion de la extrema derecha por la Europa Occidental (De Dios, 2020).

El origen de la “izquierda” y de la “derecha” se sitta en el siglo X VIII cuando los simpatizantes
del rey de Francia se colocaban a la derecha del presidente del Parlamento francés mientras
que los mas criticos con el monarca se sentaban a su izquierda. Tras la Revolucion Industrial,
las diferencias entre la derecha y la izquierda residian en que la primera apoyaba el libre
mercado mientras que la segunda creia que el estado debia tener un papel mas activo (Mudde,
2021). El filésofo italiano, Norberto Nobbio, distingue la izquierda de la derecha en que la
primera cree que las desigualdades entre las personas son negativas y que un Estado debe
eliminarlas, mientras que para la derecha las desigualdades entre personas son naturales y
positivas (Mudde, 2021).

Siguiendo a Mudde (2021) la ultraderecha se divide en dos grupos: “la extrema derecha que
rechaza la esencia de la democracia, es decir, la soberania popular y la derecha radical que
acepta la esencia de la democracia, pero se opone a la democracia liberal y a los derechos de
las minorias, al Estado de derecho y a la separacion de poderes” (p.24). Ademas, este autor
parte de la clasificacion de las tres olas de la ultraderecha del politélogo aleman Klaus von

Beyme para afiadir una cuarta:

- La primera ola denominada Neofascismo (1945-1955) abarca los diez primeros afios

tras el final de la Segunda Guerra Mundial. En este periodo las ideas de ultraderecha
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eran rechazadas por la mayor parte de la sociedad europea y los grupos fascistas
actuaban al margen de lo establecido. Algunos de los partidos que destacan son el
Partido Socialista del Reich (SRP) y el Movimiento Social Europeo Nacional, ambos
prohibidos. En Italia el Movimiento Social Italiano logré entrar en el Parlamento en

1948 y obtuvo representacién hasta 1995, cuando se renombrd Alianza Nacional.

La segunda ola llamada ‘Populismo de derecha’ abarca el periodo comprendido entre
1955 y 1980. En estos afios surgen un conjunto de partidos populistas que se
consideraban opositores a la élite de la posguerra. En este periodo es importante
destacar el poujadismo de Pierre Poujade, un movimiento que tenia caracteristicas del
fascismo como el culto a la figura del lider o el antiparlamentarismo. Este movimiento
obtuvo 52 escafios en las elecciones del afio 1956 con el partido Union y Fraternidad
Francesa. Uno de esos diputados fue Jean Marie Le Pen quien en 1972 fundo el
principal partido de ultraderecha en Francia, Frente Nacional. En este periodo también
destaca el nacimiento de un grupo de partidos populistas neoliberales que buscaban una
reduccion de la fiscalidad y del papel del estado en la economia, como fue el Partido
del Progreso en Dinamarca o este mismo partido en Noruega. Ademas, surgen partidos
de ultraderecha hibridos, mezcla de la vieja extrema derecha y de nuevas ideas de la
derecha radical. Algunas de esas formaciones son el Partido Nacional demdcrata de
Alemania (NDP), Accién Nacional por el Pueblo y la Nacién en Suiza, el Frente

Nacional Britanico en Reino Unido y el Kuk Klux Klan en Estados Unidos.

La tercera ola comienza en el afio 1980 y se alarga hasta el afio 2000. Este periodo se
caracteriza por la incorporacion de los partidos de ultraderecha en los parlamentos
nacionales. El primero fue Vlaams Blok o Bloque Flamenco que logré su entrada en el
afio 1978. En 1982 le siguio el Partido del Centro en los Paises Bajos y en 1986 el
Frente Nacional de Jean Marie Le Pen, que obtuvo 35 escarios en el Parlamento francés
por una modificacion en el sistema electoral del pais, aunque dos afios después no
consiguié ningln escafio. Algunos partidos como el FPO en Austria o el Partido
Popular Suizo (SVP) se convirtieron en partidos de derecha radical populista. La
ultraderecha también lleg6 a varios paises con un pasado comunista como fue el caso
de Rumania con el Partido de la Gran Rumania; Croacia con el Partido Croata de los

Derechos o Eslovaquia con el Partido Nacional Eslovaco (SNS). En ese momento segun
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Mudde (2021), “casi todos los partidos ultraderechistas relevantes aunaban el
nativismo, el autoritarismo y el populismo” ... criticaban a los inmigrantes y/o a las
minorias autoctonas, asi como a la élite europea y la nacional, al tiempo que se

presentaban a si mismos como la voz popular que decia lo que el pueblo piensa” (p.36).

En 1980, se fundo en la India el BJP (Partido Popular Indio), considerado el partido
conservador hindi més grande hasta la fechay que lleva gobernando el pais desde 2014.
En los afios 90 casi todos los paises europeos contaban con un partido de ultraderecha
que se presentaba a las elecciones. En Israel formaciones como Moledet ‘Patria’ o
Tkuma ‘Resurreccion’, formaron una coalicion electoral que en 1999 les permiti6 entrar
en el parlamento con el nombre de Union Nacional. También, destacd el partido Kach
y su sucesor Kahane Vive. Estos partidos fueron prohibidos en 1994. En 1997 la
politica australiana, Pauline Hanson fund6 el Partido Una Nacion (ONP) tras ser
expulsada del Partido Liberal por unos comentarios contra la poblacion aborigen

australiana.

- Lacuarta ola de la ultraderecha comenzo en el afio 2000 y dura hasta la actualidad. Lo
que caracteriza a esta cuarta ola “es la desmarginacion de la ultraderecha”. “En cada
vez mas paises, los partidos y politicos de derecha radical populista estan pasando a ser
considerados aceptables como socios de gobierno de coalicion” (Mudde, 2021, p. 39).
Destacan la Alianza de Jovenes Demadcratas- Unidn Civica Hungara y Ley y Justicia en
Polonia. Ademas, aparecen partidos de extrema derecha en algunos paises europeos, es
el caso de Amanecer Dorado en Grecia o el Partido Popular- Nuestra Eslovaquia
(L’SNS). Los partidos de derecha radical populista incrementan su apoyo electoral en
esta cuarta ola e incluso logran obtener representacion parlamentaria en paises como
Alemania, Suecia, Paises Bajos y Hungria. En este periodo “los partidos de derecha

racial utilizan un discurso nativista, autoritario y populista” (Mudde, 2021 p. 42).

En el siglo XX, los partidos de ultraderecha ya habian estado en el poder de gobiernos
autoritarios o dictaduras como es el caso de Franco en Espafa o Pinochet en Chile.
Actualmente, este tipo de partidos han llegado al poder de democracias consolidadas
como es el caso de Hungria, Polonia o la India. Los partidos de ultraderecha intentan

instaurar democracias iliberales, también conocidas como etnocracias o regimenes
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democréticos con el dominio de un grupo étnico de un modo estructural. Por ejemplo,
el Frente Nacional francés propuso en 1991 un programa que incluia la preferencia de
los franceses nativos, la segregacion del Estado del bienestar y el no reconocimiento de
ningln derecho religioso a los musulmanes. Esta politica supondria que “los miembros
no nativos de los paises quedarian reducidos a la condicién de residentes permanentes
de segunda categoria” (Mudde, 2021, p. 155). Este mismo autor recuerda que el Estado
de Israel aprob6 en su Parlamento constituirse una etnocracia, al considerarse “el hogar
nacional del pueblo judio”. La extrema derecha o la derecha radical ha alcanzado
mayor importancia a partir del siglo XXI por el niamero de paises europeos con partidos
en sus parlamentos. De Dios (2020) sefiala que existen dos modelos de partidos de
extrema derecha en Europa, uno es el de los integrados en el sistema y otro es el que
siempre queda excluido de las negociaciones, ya que hay un corddn sanitario

implantado en torno a él por el resto de las formaciones.

Casals (2013) alertd en el afio 2011 que la ultraderecha se estaba expandiendo por el resto de
Europa debido al ascenso electoral del Partido de los Finlandeses; la entrada en el gobierno
hangaro del partido Fidesz- Unién Civica Hungara de Viktor Orban; el éxito de Marine Le Pen
en el Frente Nacional francés; la participacion en el gobierno griego del partido Alerta Popular
Ortodoxa o la aparicion de partidos de extrema derecha en Espafia como Plataforma per

Catalunya y Esparia 2000.

Maximiliano y Rodrigo (2024) explican que en 2022 se consolidaron las corrientes de la
ultraderecha, ejemplo de ello son: jLa formacién Chega! en Portugal, que logré el tercer lugar
en las elecciones parlamentarias portuguesas en enero de ese afio, o la victoria de Viktor Orbéan
en Hungria, que gand por cuarta vez unas elecciones generales. También, Marine Le Pen
obtuvo mejores resultados que en los comicios de 2017 y Giorgia Meloni se convirti6 en la
presidenta del Consejo de Ministros de Italia en septiembre de 2022. En 2023 se suma el triunfo
del paleolibertario Javier Milei en las elecciones nacionales de Argentina. En las Ultimas
elecciones al Parlamento Europeo del 9 de junio de 2024 los partidos de derecha radical de

toda Europa obtuvieron 178 escafios?,

4 https://www.rtve.es/noticias/20240609/resultados-extrema-derecha-elecciones-europeas-2024/16135567.shtml
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Ante lo expuesto, cabe afiadir que el estudio de la evolucion de las formaciones de ultraderecha
en los diferentes parlamentos del mundo resulta de interés. En un momento en el que
representantes de estas ideologias ocupan responsabilidades importantes en paises con gran
presencia internacional como pueden ser la India, Israel o Argentinay podria suceder lo mismo

en las proximas elecciones legislativas en Francia y en las presidenciales de Estados Unidos.

2.2 Populismo, discurso del odio, polarizacion y emociones en el lenguaje politico
En este apartado, se desarrollan distintos conceptos que se vinculan en muchos casos con los
partidos de extrema derecha (populismo y discurso del odio), sus estrategias comunicativas

(lenguaje emocional) y sus repercusiones en la sociedad (polarizacion).

Desde el afio 2008, Europa ha sufrido graves crisis migratorias y econdmicas cuyas
consecuencias han repercutido en una importante polarizacion ideoldgica en la sociedad, que a
su vez ha dado lugar al nacimiento de partidos populistas en todo el mundo (Oner, 2020).
Segun Errejon (2015), el populismo es un término marcado por su gran utilizacién con fines
mediaticos. Autores como Mudde (2004) lo definen como el uso de argumentos simples,
emotivos y sentimentales por parte de los politicos para convencer a los votantes. Werner
(2017) afade que los lideres populistas son criticos con las élites establecidas y sefialan a los
opositores como enemigos del pueblo. Ruiz (2020) apunta a que el populismo es capaz de

movilizar y conectar emocionalmente a las masas.

Losada-Diaz et al. (2021) explican que los contenidos emocionales y especialmente los
negativos presentes en los discursos populistas estan muy relacionados con el discurso del odio.
Estos mismos autores sefialan que los discursos del odio en las redes sociales van mas dirigidos
a conseguir el apoyo de los seguidores que a mostrar ciertas criticas a individuos. Un discurso
puede ser considerado de odio si cumple cuatro criterios basicos, segin Kaufman (2015): ataca
a un grupo en situacion de vulnerabilidad tipificado y utiliza la humillacion, malignidad e
intencionalidad. Herrero Izquierdo et al. (2022) afiaden que un discurso puede considerarse de
odio si se esta atacando de manera verbal a una persona o grupo por el hecho de pertenecer a

un colectivo.

Lim (2017) sefiala que el discurso de odio es capaz de polarizar las campafias electorales y esta
muy relacionado con el populismo. La polarizacion politica es la posicion opuesta del espectro

ideologico por parte de los ciudadanos y esta presente en practicamente todos los sistemas
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democréticos del mundo. Autores como Hetherington (2001) hablan de la polarizacion en los
lideres politicos, mientras que Abramowitz y Saunders (2008) sefialan la polarizacion popular,
como aquella en la que son los ciudadanos los que tienen los posicionamientos extremos. Por
su parte, lyengar et al. (2019) destacan la polarizacion afectiva, en la que los ciudadanos
desarrollan sentimientos negativos hacia las personas que estan en el lado opuesto del espectro
politico. Berrocal-Gonzalo et al. (2023) definen la polarizacion como el “proceso en el que los
medios adoptan posiciones extremas y, a menudo, sesgadas en la presentacion de noticias y
opiniones, generando consecuencias significativas en la percepcion, comportamiento y toma
de decisiones del publico” (p. 4). Los efectos de este suceso se producen en los ciudadanos y
tienen efecto en la salud democrética de la sociedad. Estos mismos autores alertan de que la
polarizacién fomenta desconfianza en los medios de comunicacion, algo que a su vez produce
el rechazo de los ciudadanos a estar informados para protegerse de los contenidos extremos.
En las elecciones a la Asamblea de Madrid de 2021, VOX y Podemos fueron los partidos que
mas polarizaron los discursos en Twitter durante la campaiia electoral (Herrero lzquierdo et al.,
2022).

La polarizacion a su vez se potencia en las redes sociales debido a las continuas llamadas a las
emociones en los discursos politicos (Diez Gracia et al., 2023). Garcia Hipola y Pérez Castafios
(2021) sefialan que la apelacién a las emociones en politica se debe a que estas contribuyen a
generar recuerdos en la memoria de los posibles electores. Sartori (2012) habla de la
‘emotivizacion’ de la politica como una manera de divulgar pildoras emocionales para que
penetren en el publico y Gutiérrez- Rubi (2009) explica que “la clave de la nueva comunicacion

politica es el discurso emocional para asi llegar al corazon de los electores” (p.10).

Este proceso de trasmitir emociones se realiza a traves de la mediatizacion del liderazgo
politico al convertir a los ciudadanos en consumidores y espectadores (Mazzoleni y Schulz,
1999). A su vez, el miedo es la estrategia de persuasion que mas utilizan los politicos (Cardenas
y Lozano, 2020). Gonzélez (2023) sefiala que el miedo es algo comln en las ‘retrotopias’,
puesto que la huida al pasado puede deberse al creer que el presente es un tiempo peor y que
el futuro es desesperanzador. Bauman (2007) se refiere a la ‘retrotopia’ para sefialar que los
tiempos pasados fueron mejores, una utopia. El autor destaca las desigualdades entre las élites
y el pueblo, ricos y pobres. Esta teoria guarda relacion con los discursos populistas y sus

discursos basados en eje verticales y en el poder politico y econémico (Dyrberg, 2003).
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El miedo se utiliza como una estrategia de persuasion para provocar que los ciudadanos se
sientan impotentes ante los temores (Céardenas y Lonzano, 2020). Las formaciones de extrema
derecha suelen recurrir a las ‘retrotopias’ (Ballester, 2021) mientras que se apela a las
emociones para que las personas tengan impresiones negativas y ofrecer soluciones sencillas a
problemas complejos (Molina, 2022). En el caso de VOX, segln Ricay Gonzalez (2021), “hace
uso de las emociones en el discurso politico” (p. 110), y, en concreto, del miedo como una
manera del lider del partido de “generar alarma y conmover conciencias”. Lava (2019) afiade
que el empleo de las emociones fomenta que VOX haya construido una figura de lider

carismatico y empoderado en torno a Santiago Abascal.

El populismo, el discurso de odio y la polarizacion junto con el empleo de las emociones son
utilizados por los lideres populistas de ultraderecha tanto en los mitines como en las redes

sociales, siendo Twitter la principal plataforma digital (Rivera'y Gonzéalez, 2024).

2.3 El discurso politico en redes sociales y su uso en las campafias electorales
En este epigrafe se alude al uso de las redes sociales en la comunicacion politica, para poder
entender, posteriormente, como ha incluido VOX la utilizacion de las mismas en su

comunicacion, al ser este el objeto de estudio de este Trabajo Fin de Master.

En el afio 2008, Barack Obama gan0 las elecciones presidenciales de EE. UU. Caldevilla,
(2009) sefiala que son muchos los analisis que aseguran que su éxito se debio a la correcta
utilizacion de las herramientas digitales. Desde ese momento, se ha considerado el empleo de
las redes sociales como una manera que tienen los politicos para acercarse mas a la audiencia.
Sin embargo, Howard Dean fue un precedente en el afio 2004, al conseguir cerca de 41 millones
de doélares para su campafia electoral gracias a una plataforma digital denominada MoveOn.org
(Costa, 2009).

La incorporacion de las redes sociales ha supuesto que la comunicacion politica evolucione al
permitir las interacciones directas entre los ciudadanos y los politicos (Nazaro et al., 2019).
Segun Boulianne (2015), las plataformas digitales se han convertido en un lugar de encuentro
entre ciudadanos y politicos. En las redes sociales, las formaciones crean alegatos con la
intencion de convencer a los ciudadanos al presentar discursos cercanos y empaticos. Hutt

(2012) senala que: “las redes sociales se han consolidado como herramientas de comunicacion
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dentro de la sociedad, a través de las cudles, tanto individuos como empresas, han logrado
proyectar, informar, compartir y difundir informacién con publicos o grupos especificos”.
(p-128). Tambien, Gonzélez y Cambra (2018) explican que la importancia de las redes sociales
reside en que son uno de los principales vehiculos para que los lideres puedan enviar sus

mensajes politicos a los potenciales electores.

Las redes sociales influyen en la politica al permitir reflejar opiniones y posicionamientos
ideoldgicos de los lideres (Nulty et al., 2016) y las formaciones incrementan cada vez mas su
actividad en Internet para acercarse al electorado. Carrasco et al. (2020) sefialan que en el afio
2011 las redes sociales ya eran las primeras herramientas comunicativas. Su aparicion propicid
la adaptacion y coexistencia de los medios tradicionales (radio, prensa y television) con las
nuevas plataformas digitales (Lopez, 2017) ademas el analisis del uso de las redes sociales en
la comunicacion politica puede contribuir a entender la polarizacion en ciertas ideologias de la
sociedad (Castro y Diaz, 2021).

Wu et al. (2021) afirman que los lideres politicos utilizan las redes sociales para plasmar su
agenda y obtener mayor influencia en la opinion pablica. Ademas, Lopez-Rabadéan et al. (2016)
afiaden que estas plataformas digitales también son utilizadas por las formaciones para mostrar
su oferta politica. Estos mismos autores apuntan a que las plataformas digitales han creado una
nueva manera de plantear la comunicacién politica puesto que los actores politicos son
productores y difusores de sus mensajes (Casero, 2014) e incluso llegan a competir por su

espacio en las plataformas digitales (Van Dijk, 2011).

Twitter, Facebook o WhatsApp son algunas de las redes sociales que ya se consideran
herramientas fundamentales para la comunicacion politica (Campos, 2017) mientras que
Instagram se ha ido introduciendo cada vez mas en los periodos de camparfia electorales
(Sampietro y Sanchez, 2019) y se utilizan para presentar una buena imagen del candidato
(Turnbull, 2019). Esto es lo que se conoce como personalizacion politica y que Quevedo
Redondo et al. (2016) sefialan como una manera que tienen los politicos de crear un perfil mas
humano, empatico y cercano, al utilizar las diferentes redes sociales para difundir fotografias

con ciudadanos, jovenes y simpatizantes.

El desarrollo de las campafias electorales en redes sociales genera cierto interés al conocer

como partidos nuevos de ultraderecha como Se acab0 la Fiesta en Esparia de Alvise Pérez o la
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Agrupacion Demacrata en Chipre del youtuber Fidias Panayioutu han conseguido escafios en
las ultimas elecciones al Parlamento Europeo. Estos ‘agitadores’ de ultraderecha han realizado
sus campafias electorales casi exclusivamente en plataformas digitales, teniendo escasa

presencia en los medios de comunicacion tradicionales.

2.3.1 YouTube en la construccion de la narrativa politica

El apartado que sigue particulariza el estudio en la red social YouTube, al ser esta la segunda
red social en la que, segln el ltimo Informe Digital 2024°, mas tiempo invierten los espafioles

al mes y acumular VOX el mayor nimero de seguidores frente al resto de los partidos politicos.

Lopez (2023) asegura que YouTube es capaz de transformar el mensaje electoral en un
elemento mas atractivo para el votante mas joven e indeciso, ademas de viralizar los contenidos
y alcanzar a un mayor numero de potenciales votantes y es que las formaciones politicas
utilizan esta red social con la finalidad de difundir y distribuir su mensaje electoral (Arafa y
Armstrong, 2015). Rodriguez-Serrano et al. (2019) apuntan a que esta red social permite que
los usuarios produzcan sus propios mensajes por lo que es aprovechada como un gran canal de
difusion de contenidos por partidos minoritarios que carecen de representacion parlamentaria.

Esto es lo que Castells (2009) define como una plataforma de autocomunicacion de masas.

Siguiendo a Berrocal et al. (2017), durante la camparia electoral de las elecciones generales de
2016, se percibié una baja implicacion de los partidos politicos y de sus candidatos en
YouTube. Esto es algo que llama la atencidén puesto que esta plataforma digital es un
instrumento de difusion, utilizado en la comunicacién organizacional para llegar a los usuarios,
lograr la propagacion de acciones y mejorar la imagen, lo que se conoce como posicionarse

mejor entre los electores en el &mbito politico.

YouTube destaca por sus contenidos politicos de infoentretenimiento o politainment (Berrocal
Gonzalo y Campos Dominguez, 2012) y la inclusion de temas poco importantes para la politica
nacional e internacional (Berrocal Gonzalo et al., 2012). Ramirez y De Travesado (2020)
sefialan que los politicos espafioles no saben sacar el maximo partido a la plataforma YouTube.
También apuntan a que las formaciones emergentes utilizan mas esta red social que el Partido

Popular y el Partido Socialista. Por su parte, autores como Gil (2019) aseguran que los lideres

> https://wearesocial.com/es/blog/2024/01/digital-2024/
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de las formaciones politicas utilizan YouTube como un “altavoz y repetidor de mensajes sin

adaptarlos para una audiencia online” (p. 155).

Rodriguez Serrano et al. (2019) sefialan que la mayor parte de las formaciones de extrema
derecha en Europa cuentan con un nimero muy amplio de seguidores en YouTube. Este tipo
de partidos suelen utilizar temas como la islamofobia y el antieuropeismo en sus contenidos.
Ademas, las formaciones llevan a cabo una gran exhibicion del lider del partido con discursos

basados en el miedo y no en las politicas concretas.

2.4 VOX: su historia y evolucién comunicativa
En este epigrafe se aborda la historia del partido de ultraderecha, VOX, en el que se centra esta
investigacion, y del que se detalla una evolucién comunicativa con especial énfasis en el uso

que ha hecho de las redes sociales.

En el afio 2012, el Partido Popular obtuvo la mayoria absoluta en el Senado y en el Congreso
de los Diputados, gobernaba ademas en trece comunidades auténomas y en la mayor parte de
las provincias, pero algunos veteranos de la derecha espafiola, que ese mismo afio crearon la
plataforma Reconversion.es, como Ignacio Camufias, Luis Gonzalez Quirés o Alejo Vidal-
Quadras, pensaban que el PP se estaba alejando de la derecha y convirtiéndose en un partido
moderado vy, a finales de 2013, decidieron fundar un nuevo partido. Alejo Vidal-Quadras
obtuvo la financiacion de un grupo de oposicion al régimen de los ayatolas iranies, el Consejo
Nacional de la Resistencia de Iran (CNRI), y el ahora lider de VOX, Santiago Abascal, que

aporto la estructura organizativa gracias a la fundacion DENAES (Gonzalez, 2022).

En mayo de 2014 se produjo la ruptura del bipartidismo en Espafia. Se celebraron elecciones
al Parlamento Europeo y Podemos y Ciudadanos, dos nuevos partidos politicos obtuvieron
cinco y dos escarios, respectivamente. El 16 de enero de 2014, VOX se presenta como “un
proyecto para la renovacion y el fortalecimiento de la democracia, frente a los escandalos de
corrupcion” 6. Al acto de presentacion del nuevo partido acuden Santiago Abascal, Ignacio
Camunias, José Luis Gonzalez Quirds, Cristina Segui y José Antonio Ortega Lara. Su programa

incluia el rechazo al Estado de las Autonomias y la reconstruccién de un Estado centralista.

8 https://www.voxespana.es/espana/manifiesto-fundacional-vox
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Esta idea en realidad era una vuelta a los origenes de la derecha espafiola, ya que Alianza
Popular ya habia estado en contra de la organizacion territorial del Estado. Poco tiempo
después, en el Comité Ejecutivo Nacional del partido, Vidal-Quadras, que se quedéd a tan solo
2.000 votos de obtener un escafio en el Parlamento Europeo, acabd dimitiendo y Santiago

Abascal se convirti6 en el presidente de VOX (Gonzalez, 2022).

En 2018, VOX obtuvo por primera vez representatividad en unas elecciones, con el 10% de los
votos en el Parlamento andaluz. En 2019 el partido de ultraderecha se convirtio en la tercera
fuerza en el Congreso de los Diputados, al obtener 52 escarios en las elecciones generales, y en
afio 2022 formo parte, por primera vez, de un gobierno de coalicion junto al Partido Popular

en Castillay Leon.

VOX es un partido de ultraderecha o derecha radical (Mudde, 2021), que presenta un discurso
nacionalista con “una agenda neoliberal en términos econdmicos y es claramente conservador
en la defensa de los valores tradicionales” (Ferreira 2019 p.94). El crecimiento de la formacion
se debe a que el partido unio elementos originarios de cuatro areas politicas; incorporé en su
agenda politica temas como la ley de la memoria histérica o el rechazo al aborto; basé su
discurso en temas de la derecha radical y de la extrema derecha tradicional como la anexion de
Gibraltar o la oposicién al Estado de las autonomias; incluy6 en su discurso temas de la
ultraderecha occidental como son un mayor control de la inmigracién, el rechazo al islam, al
feminismo y a la ley de violencia de género; la formacion incorpor6 ideas de Donald Trump
con el lema “hacer Espafia grande otra vez”” (Make America Great Again) y la construccion de
muros en Ceuta y Melilla, idea similar al muro que Trump queria construir entre Estados
Unidos y México (Casals, 2020).

Sabater y Gonzalez (2024) aseguran que VOX acusa a los medios de comunicacién de
tergiversar la realidad y manipular mediaticamente a los ciudadanos, por ello el partido de
ultraderecha utiliza las redes sociales para crear su propio marco discursivo. VOX utiliza X,
Instagram, Facebook y Telegram para llegar a su electorado. La formacion suma 575.543
seguidores en X, 732.000 en Instagram y 728.000 en Facebook. Sanchez y De Aguilera (2023)
afirman que VOX ha utilizado las redes sociales desde sus inicios para mostrar sus ideas y dar
a conocer sus politicas. Ademas, estos autores sefialan que el marketing politico utilizado por

VOX le ha servido para posicionarse en el afio 2019 como la tercera fuerza politica en el
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Congreso de los Diputados. En las redes sociales, destaca el lider de VOX, Santiago Abascal
por lo que se puede decir que hay un hiperliderazgo (Aladro y Requeijo, 2020; Castro y Diaz,
2021). Ademas, intentan que en las imagenes de los videos del partido aparezcan mujeres entre
el publico como seguidoras del partido. La formacion de ultraderecha emplea argumentos
emocionales en su discurso, al apelar al miedo y utilizar temas como la inmigracion, el
comunismo o el hartazgo politico. También, VOX identifica a sus enemigos en su discurso: los
medios de comunicacion, los inmigrantes y los adversarios politicos, aplicando un lenguaje

belicista y exaltando a la patria (Castro y Diaz, 2021).

VOX utiliza las redes sociales para alcanzar nuevos segmentos de poblacion. Es el caso de
TikTok, Instagram y YouTube para llegar al publico més joven. En Instagram autores como
Lopez et al. (2021b) destacan que VOX intenta dinamizar las camparias electorales y atraer al
electorado mas joven. El partido utiliza estrategias basadas en el ataque a rivales politicos, la
centralizacion de sus mensajes por el lider del partido, Santiago Abascal, y el enfoque
emocional del mensaje para conectar con los seguidores y polarizar el debate politico. Destaca
la actividad de VOX en X, donde Lobato (2020) sefiala que el partido se refiere a temas como
la defensa de Espafia, la inmigracion, el feminismo o la libertad econémica. Lava (2019) apunta
que, durante la camparia electoral a las elecciones generales de 2019, el partido de ultraderecha
personalizo la figura de su lider, Santiago Abascal en su discurso. Ademas, este mismo autor

sefiala que el partido es “claramente populista” (p. 57).

VOX utiliza ‘retrotopias’ en su discurso. Estas se pueden ver a través de mensajes de miedo al
futuro y afioranzas del pasado (Gonzalez, 2023a). Vico y Rey (2020) afirman que Santiago
Abascal utiliza un vocabulario belicista para despertar emociones en el receptor.
Ademas, el partido de ultraderecha utiliza las emociones en la mayor parte de sus mensajes
politicos. Estos mensajes emocionales giran en torno a cuestiones de orgullo, membresia,
ambicion, miedo, inseguridad, disgusto u odio. Por su parte, los mensajes racionales se refieren
a datos concretos y apelaciones al conocimiento y a la confianza (Garcia Hipola y Pérez
Castafios, 2021). Crespo Martinez et al. (2022) afirman que el electorado de VOX tiene un

mayor componente emocional que ideoldgico.

Las redes sociales presentan discursos xen6fobos que se consideran oficiales (Arcila et al.,
2020). En el caso de VOX en su comunicacién aparecen mensajes de odio hacia la cultura arabe

y hacia la crisis territorial (Lava, 2021). Este miedo es (Gonzélez, 2023b) utilizado por los
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lideres politicos de la formacion en diferentes campafias electorales. Este mismo autor explica
que en las elecciones autondmicas a la Junta de Castilla y Ledn en 2022, el candidato por la
formacion de ultraderecha, Juan Garcia-Gallardo, utilizé el miedo en sus discursos. Este
sentimiento se reflejaba a través del temor al futuro, la inmigracion o la baja natalidad. Ademas,
“la utilizacion del miedo otorgo rédito politico a VOX en Castilla y Ledn” (Gonzélez, 2023b
p. 22).

Gonzélez (2021) sefiala que tanto Podemos como VOX actiian como partidos populistas en la
creacion de sus contenidos en redes sociales. “VOX sitiia el sentimiento patriético como el
valor mas importante a defender, asi como la presentacion de este partido como el protector de
las familias” (p.193). En YouTube, VOX “paso6 de cerca de 44.000 suscriptores a 61.000 en
las dos semanas posteriores a su irrupcion en el parlamento de Andalucia donde contaba con
70.053 en enero de 2019 y lleg6 a los 157.000 en las seis semanas posteriores a las elecciones
generales” (Rodriguez et al., 2019 p. 4). Actualmente, el partido tiene 534.000 seguidores en
YouTube, siendo la formacion politica con mas followers en dicha red social. VOX es el partido
que mas interés de blsquedas ha generado antes y después de la pandemia de la COVID- 19
en YouTube (Cerdan et al., 2022). En la camparia electoral de 2019, la formacién de
ultraderecha fue el partido que méas ‘me gusta’ y comentarios recibi6 en sus videos durante el
periodo electoral. La figura predominante de los videos fue la del candidato a la presidenciay
lider del partido, Santiago Abascal (Sanz et al., 2023).

La comunicacion politica que realiza el partido politico de VOX, asi como su ideologia resulta
de gran interés para la realizacion de este Trabajo Fin de Master, al ser una de las formaciones
politicas que mas seguidores tiene en sus perfiles de redes sociales, con gran presencia en
YouTube, objeto de este estudio. La formacién de ultraderecha, al igual que el resto de esta
ideologia, utiliza el discurso del odio, el populismo y en especial las emociones para captar al

electorado.

Queda claro, por lo tanto, que el discurso politico utilizado en redes sociales por esta formacion
ha sido y es un factor clave en los resultados obtenidos en las Gltimas citas electorales, algo

que otras formaciones de ultraderecha estan utilizando también.



Velasco Garcia G. (2023). Andlisis del discurso de VOX en YouTube durante la campafia 26
electoral del 23 de julio de 2024. Trabajo Fin de Master.

3. Metodologia

Tras abordar el marco teorico, se procede a explicar la metodologia aplicada para el presente
Trabajo Fin de Master. El estudio se enmarca en las investigaciones sobre comunicacion
politica en el entorno de la web 2.0 y recurre en la realizacion del trabajo de campo a la
metodologia del analisis de contenido. Este disefio metodologico permite abordar
investigaciones que tienen un gran volumen de informacion (Cea, 2001) a través de un
paradigma positivista que sefiala que la realidad es objetiva y el estudio de variables puede

elaborar teorias que expliquen la realidad (lgartua, 2006).

La muestra de esta investigacion esta formada por un total de 90 videos, extraidos de la cuenta
oficial de VOX en YouTube y comprende todos los clips subidos a esta plataforma entre el 7
y el 21 de julio de 2023. El visionado del conjunto de los videos ha supuesto examinar 18 horas
y 41 minutos que suman el conjunto de la muestra. La campafia electoral comenz6 el 7 de julio
de 2023, el dia 22 fue la jornada de reflexion y el dia 23 se celebraron los comicios. Por tanto,

el periodo temporal de anélisis es el de la campafia electoral.

Con el afén de responder a los objetivos planteados al inicio de este Trabajo Fin de Méster, se
ha elaborado una plantilla de codificacion (Tabla 1) en la que se han establecido 21 variables
de anélisis y un total de 74 categorias. Para llegar a elaborar esta plantilla, se ha revisado la
bibliografia referida en este trabajo, asi como otras investigaciones en el campo de estudio.
Cabe sefialar que muchos de las categorias son propias ya que responden al estudio concreto
propuesto en este Trabajo Fin de Master y que, fundamentalmente, tienen que ver con conocer
la estrategia comunicativa de VOX en YouTube para conectar con los usuarios. Asimismo, hay
que indicar que se realizd una primera plantilla de codificacion, que fue aplicada de manera
experimental sobre varios videos y, a partir del trabajo realizado, se decidieron qué variables y

categorias formarian parte de la plantilla de codificacion final (Anexo).

En el inicio de la plantilla se establecen cinco variables de identificacion: ‘ID del Video,
‘Cuenta de YouTube’, que en los 90 videos es la misma, la cuenta oficial de VOX Espafia en
esta red social, ‘Titulo del video’, ‘Fecha de publicacion’ y ‘Duracion del video’. La primera

‘ID del video’ sirve para identificar el clip de YouTube al que se estéa refiriendo la plantilla.
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A continuacion, la variable ‘Tipo de video’ sirve para clasificar los cortos en:

a. Mitin, en el caso de que la grabacién se haya realizado durante un mitin electoral.

b. Spot electoral, que agrupa todos aquellos anuncios electorales.

c. Imégenes del lider del partido, que retne los videos en los que aparece el presidente
de la formacion, Santiago Abascal. En esta categoria se incluyen aquellos clips en los que, sin
ser mitines o spot electorales, se le da gran importancia a Abascal.

d. Visitas, para congregar los clips que se han grabado en aquellos actos que sin ser
mitines de partido se han desarrollado en otras ciudades.

e. Debate, que agrupa los videos en los que el partido se ha referido a momentos del
debate de las elecciones que se llevd a cabo en TVE.

f. Medios de comunicacion, para referirse a las entrevistas o apariciones en prensa, radio
o television que han tenido miembros del partido durante la campana electoral.

g. Otros, que agrupa todos los videos que no se agrupan en ninguna otra categoria.

También se ha incluido en la plantilla de codificacion el nimero de visualizaciones, de likes,
de dislikes, de comentarios, asi como el tipo y los hashtags en cada uno de los videos que la
formacidn politica subié a su cuenta de YouTube. Estas variables sirven para identificar el
cuarto objetivo: ‘Analizar la recepcion de los mensajes por parte de la audiencia, a través de

los comentarios y la interaccion de los videos’.

La plantilla también recoge los temas de los videos y utiliza las siguientes categorias (lyengar,
1991):

a. Tematicos, para referirse a aquellos temas que se pueden prolongar en el tiempo y
que estan enfocados en los contextos y en las tendencias generales.

b. Episodicos, para aquellos que son puntuales y no tienen trasfondo. Se centran en
eventos especificos y casos particulares.

c. Otros temas, se refiere a los que no se pueden categorizar en ninguna de las anteriores

variables como es el caso de los spots electorales.

Los temas también se han agrupado a su vez en asuntos especificos. Asi, se han cuantificado
todas las tematicas a las que se hace referencia en cada uno de los videos. Esta categoria sirve
para cumplir con el primero de los objetivos especificos: “Identificar los temas centrales de los

videos publicados por el partido en su canal de YouTube” y también con el tercero: ‘Examinar



Velasco Garcia G. (2023). Andlisis del discurso de VOX en YouTube durante la campafia 28
electoral del 23 de julio de 2024. Trabajo Fin de Master.

como VOX aborda cuestiones como la inmigracién y la seguridad, temas clave en los partidos

de ultraderecha.’.

Se han establecido 24 categorias diferentes en funcion de los que temas que mas se repiten;
inmigracion ilegal, que abarca las veces que el partido se refiere a los migrantes; criticas al
gobierno; medidas del programa electoral; economia espafiola; criticas a otras formaciones
politicas; educacion y problemas linguisticos; Agenda 2030; imposicion de los peajes en las
autovias; agricultura y campo; agradecimientos; violencia hacia la mujer y leyes feministas;
seguridad; personalizacion del lider, que abarca los comentarios a favor del lider de la
formacion, Santiago Abascal; el problema catalan, para referirse a los partidos
independentistas; los medios de comunicacion en referencia a las veces que la formacion se
refiere a la prensa, la radio o los medios digitales; las encuestas, al destacar los miembros de la
formacidn posibles resultados electorales; posibles pactos, al sefialar la posibilidad de que haya
un pacto con el Partido Popular; cultura; partido, al mencionar datos concretos sobre VOX;
problemas locales, al destacar medidas que quieren implementar en regiones o localidades;
sindicatos e identidad nacional, para cuantificar el nUmero de veces que miembros de la

formacidn han hecho hincapié en la patria o el pais.

También, se ha tenido en cuenta la intencionalidad del mensaje y se han establecido las
variables (Benoit et al., 1998):

a. Ataque, para referirse a aquellos videos en los que se atacan al resto de formaciones
politicas o colectivos por sus cualidades negativas.

b. Aplauso, que agrupa aquellos videos en los que se elogian sus propios logros o
cualidades positivas.

c. Mixto, con aquellos clips cuyo mensaje ataca al resto de formaciones a la vez que

alaba al propio partido.

La plantilla de codificacion también incluye las variables: protagonistas de cada video; el frame
de los temas, esto es como se aborda cada tema y cudl es el mensaje principal que se quiere
transmitir; la retorica utilizada y el tipo de lenguaje usado en cada video. Estas variables sirven
para cumplir con el segundo objetivo: ‘Evaluar las técnicas retéricas y visuales empleadas por
el partido para generar engagement con su audiencia’. Para la variable lenguaje usado se han

establecido las siguientes categorias:
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a. Lenguaje Emocional para agrupar aquellos videos en los que el protagonista utiliza
argumentos emocionales cuyo objetivo es exaltar las emociones.

b. Lenguaje Racional para referirse a aquellos clips en los que se usan argumentos
basados en datos objetivos como estudios o fuentes oficiales

c. Lenguaje Mixto para agrupar aquellos videos que mezclan tanto un lenguaje

emocional como uno racional.

Asimismo, a la hora de elaborar la plantilla de codificacién se han tenido en cuenta las variables
‘elementos visuales destacados’ para sefialar el nimero de veces que aparece el lider del
partido, la presencia de otros miembros de la formacion, si los ciudadanos estan presentes, si
se utilizan simbolos como la bandera de Espafia o si hay colores verdes de fondo, relacionados
con el color con el que se identifica este partido, u otros elementos que puedan resultar

llamativos.

Por altimo, se han querido contabilizar aquellas estrategias presentes en los videos cuyo
objetivo es captar la atencion del receptor. Para ello, se han establecido las categorias: Ilamadas
a la accion; preguntas retdricas; elevacion del tono de voz por parte del emisor; uso de

repeticiones y de metéaforas.
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Tabla 1: Plantilla de analisis

1. 1Dy del ¥Wideo

3. Titule del video

5. Fecha de publicacidn

7. Nimero de visualizaciones
9. Nimero de dislikes

11. Tipo de comentarios

13. Temas

a. Temdticos

b. Episddicos

¢. Otros temas

15, Intencionalidad del mensaje
a. Ataque

b.Aplauso

. Mixto

17. Frame de los temas

19. Elementos visuales destacados

a. Aparece el lider

b. Aparecen otros miembros del partido
¢, Aparecen otros ciudadanos

d. Banderas de Espafia

€. Colores verdes de fondo

f. Otros

11. Estrategias para captar la atencion
a. Llamadas a la accion

b. Preguntas retoricas

¢. Elevacion del tono de voz

d. Repeticiones

€. Metiforas

2. Cuoenta de YouTube
. VOX Espafia

4. Tipo de video

a. Mitin

b. Spot electoral

¢. Imdpgenes del lider del partido
d. Visitas

e. Debate

f. Medios de comunicacion

g. Otros

6. Duracion del video

B. Nimero de likes
10, Nimero de comentarios
12 Niimero de hashtags

14. Protagonistas del video

16. Tema especifico

18. Retdrica utilizada

20, Tipo de lenguaje
a. Emocional

b. Racional

¢. Mixto

Fuente: Elaboracion propia. Inspirada en lyengar (1991) y Benoit et al. (1998).
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4. Resultados

Tras la elaboracién del marco tedrico y la metodologia, se procede a explicar los resultados
obtenidos. Los resultados del andlisis se agrupan en 15 graficos que se han dividido en los
siguientes apartados: analisis general de los videos; contenidos y tematica; elementos visuales

y retorica e interaccion con la audiencia.

4.1 Analisis general de los videos

En este apartado se muestran los resultados del analisis general de los videos: el porcentaje de
videos por tipo, el nimero de videos por tiempo de duracion, el porcentaje de visualizaciones
por tipo de video, el porcentaje de likes por tipo de video, el porcentaje de comentarios por tipo
de video, el numero de videos por fecha de publicacién y también se ha elaborado una nube

con los hashtags mas repetidos durante la campafia electoral.

En el primero de los graficos los videos se organizan por tipologia. Se han establecido siete
categorias para establecer los tipos de videos. ‘Mitin’ es la que mas veces se repite con 39
videos y el 43%. Le siguen la categoria ‘visitas’ con 19 videos y el 21%. La categoria ‘otros’-
entre los que se incluyen videos de otros militantes del partido, desayunos informativos,
presentaciones del programa econdmico del partido o videos de apoyo de otros lideres- agrupan
10 videos y el 11% del total. ‘Imagenes del lider del partido con ciudadanos simpatizantes’ se
repite 8 veces y el 9%. Hay siete videos que se enmarcan en la categoria de ‘Spot electoral’ y
representan el 8%. 4 videos que estan en la categoria de ‘medios de comunicacion’, el 5%.
También hay 3 clips de la categoria ‘debate’ para hacer referencia al que se llevo a cabo en
TVE, lo que representa el 3% del total.
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Grafico 1: Porcentaje de videos por tipo
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El segundo gréfico agrupa los videos por duracién. Se han establecido cuatro categorias: videos
que duran menos de cinco minutos- que son la mayoria con 62 y el 69%-, aquellos que duran
cinco o0 mas de cinco minutos- que son ocho y el 9%-, los que duran 10 o mas de 10 minutos-
con un total de siete videos y el 8%-, y todos aquellos que duran 20 0 méas de 20 minutos- 13
videos y el 14% del total. El que més dura es el publicado el dia 7 de julio de 2023 con 38
minutos y 50 segundos mientras que el que menos tiempo dura es el que fue publicado ese

mismo dia y dura 30 segundos.

Gréfico 2: Numero de videos por tiempo de duracion
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Los 90 videos analizados suman un total de 15.787.617 visualizaciones. La categoria que mas
visitas ha obtenido en YouTube es ‘spot electoral’ con 11.770.341 de visitas y el 75% del total.
A esta le siguen ‘mitin’ con 2.054.420 visitas y el 13%. La categoria ‘imagenes del lider con
ciudadanos’ acumula 1.400.776 visualizaciones y acumula un 9% del total. ‘Otros’ suma
197.553 visualizaciones y es el 1% del total. ‘Medios de comunicacion’ suma 182.027
visualizaciones y representa también el 1%. ‘Visitas’ reline 120.827 visualizaciones y el 1%.
‘Debate’ con 61.673 visualizaciones ni siquiera aparece representada en el gréafico al acumular

tan pocas visualizaciones en comparacion con el resto de las categorias.
Grafico 3: Porcentaje de visualizaciones por tipo de video
Grafico 3: Porcentaje de visualizaciones por tipo de video
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El partido obtuvo 175.719 likes durante los videos publicados en camparia electoral. De estos,
69.693 y el 40% son de la categoria ‘mitin’, 27.500 y el 16% pertenecen a la categoria
‘imagenes del lider con ciudadanos’; 24.300 y el 14% pertenecen a ‘spot electoral’; ‘otros’
suma 17.714 y el 10%; ‘medios de comunicacion’ 14.800 y el 8%; ‘visitas’ 15.112 y también

el 8% y la categoria ‘debates’ 6.600 likes que representan el 4% del total.
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Grafico 4: Porcentaje de likes por tipo de video
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El grafico 5 agrupa los nimeros de comentarios por tipo de video. Asi, ‘mitin’ fue la categoria
que mas comentarios obtuvo con el 37% del total y 7.471 comentarios; le siguen ‘imagenes del
lider del partido con ciudadanos’ con un 18% Yy 3.730; ‘spot electoral’ con un 14% y 2.953
comentarios; ‘medios de comunicacion’ con un 13% y 2.641; ‘visitas’ con un 7% y 1.505 y

‘otros’ con un 7% también y 1.322 comentarios.

Grafico 5: Porcentaje de comentarios por tipo de video
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Se contabilizan O dislikes en el total de videos analizados. Esto se debe a que Google no deja
que se vean el nimero de “no me gusta” por parte del publico y que solo sea el creador del

contenido el que pueda visualizar dicha informacion .

El gréfico 6 contabiliza el nimero de videos publicados por fecha. Se aprecia que el dia que
mas videos se subieron a la plataforma fue el 21 de julio con 28 videos, a esta fecha le siguen
el dia 18 con 12 videos y el primer dia que comenz6 la campafia electoral, el 7 de julio con 8

videos. El dia 12 de julio no se public6 ningln contenido en YouTube.

Grafico 6: Numero de videos por fecha de publicacion
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Fuente: Elaboracion propia
Para visualizar el nUmero de hashtags que se publicaron junto a los videos, se ha elaborado una
nube de palabras (imagen 1). Esta representa todas las etiquetas que se generaron durante la
campaniia electoral de las elecciones del 23 de julio en la cuenta de VOX Espafia en YouTube.
La etiqueta #VotaLoQuelmporta fue la que mas se repitié en un total de 72 ocasiones. A este
le siguen 23J# con 26; #elecciones con 20; #VOXDecide con 11; #solidaridad con 4;
#soloquedaVOX suma 3; #barriosseguros, #DecideLoQuelmporta, #Malaga, #Valencia,
#votacampo Yy #votaseguridad 2; #Asturias, #Badajoz, #barriosseguros, #cultura, #Hungria,
#Jaén, #Palma, #Patriotas, #Polonia, #Votaagua, #VotaFamilia, #Votaidentidad,
#VotaLibertad y #votatrabajo 1 etiqueta.

7 https://cincodias.elpais.com/cincodias/2021/11/11/lifestyle/1636613449 028861.html
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Imagen 1: Nube de hashtags mas utilizados durante la campafia electoral

#DecideLoQuelmporta |

#votaseguridad

#soloquedavox A :“““;'6\'\ :

#VOXDecid

Fuente: Elaboracion propia

4.2 Contenido y tematica
En este apartado se agrupan los resultados por los temas principales y especificos de los videos,

los protagonistas y la intencionalidad del emisor en su mensaje.

El grafico 7 representa el nUmero de videos por temas. Se han establecido tres categorias:
‘temas tematicos’, con 51 videos y el 57% del total, aglutina aquellos videos en los que se ha
hablado de temas importantes para el panorama politico nacional e internacional. ‘Temas
episodicos’ con 37 videos el 41% del total representa aquellos que no tienen desarrollo en el
tiempo y son puntuales, mientras que ‘otros temas’ con 2 videos y el 2% del total aborda los

que no se pueden categorizar en ninguna de las dos categorias.
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Grafico 7: Porcentaje de videos por tipo de temas
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El grafico 8 muestra el nimero de veces que se repite cada tema especifico. Se han establecido
24 temas: identidad nacional, sindicatos, familia, problemas locales, partido, cultura, posibles
pactos, encuestas, medios de comunicacion, problema catalan, personalizacion del lider, otros,
seguridad, violencia mujer y leyes feministas, agradecimientos, agricultura o campo,
imposicidn peajes autovias, agenda 2030, educacion y problemas lingisticos, criticas a otras
formaciones politicas, economia espafiola, medidas del programa electoral, criticas gobierno e

inmigracion ilegal.

Identidad nacional, criticas al gobierno y las medidas del programa electoral son los temas que
mas se repiten con un 9% y 18 ocasiones. A estos le siguen aquellos relacionados con la
violencia hacia la mujer y las leyes feministas en un 8% y 17 veces y los relacionados con la
economia espafiola también en un 8% y 16 veces. Las teméticas inmigracion ilegal, Agenda
2030, los problemas locales y las criticas a otras formaciones politicas ocupan un 5% del total
y se repiten en 10 ocasiones. La personalizacion al lider del partido, referencias a la agricultura
y al campo, asi como la variable otros representan el 4% del total y se han encontrado en 8

ocasiones.
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Grafico 8: NUmero de veces que se repiten los temas especificos
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Fuente: Elaboracion propia

Grafico 8: Namero de veces que se repiten los temas especificos
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El grafico nmero 9 representa los protagonistas de los 90 videos analizados. El lider del

partido, Santiago Abascal, aparece en 40 de los videos y representa el 44% del total. A este le

siguen Jorge Buxadé al aparecer en 9 videos y 10%. Ivan Espinosa de los Monteros es el

siguiente en la aparicion con 6 videos y el 7%. VOX es la categoria que aglutina todos aquellos

videos referidos al partido, pero en los que no se ven imagenes de candidatos, y suma 5 videos

de este tipo y el 6%. En

el resto de las categorias se aprecian otras figuras importantes del

partido que, a veces aparecen en los videos acompafiadas de otros politicos.
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Grafico 9: NUmero de videos por protagonistas
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Fuente: Elaboracion propia

El grafico 10 contabiliza el nmero de videos segun la intencionalidad del mensaje. Para ello
se han tenido en cuenta las categorias que Benoit et al., (1998) establecieron en la llamada
Teoria Funcional del Discurso de Campafia Politica. Asi los mensajes de los videos se han
clasificado en tres categorias: ‘ataque’, ‘aplauso’ y ‘mixto’. La primera categoria, con 48 videos
y el 53% del total abarca todos aquellos videos en los que se han lanzado argumentos en contra
de otras formaciones politicas. La categoria ‘aplauso’, con 38 videos y el 42% de los videos,
aglutina todos aquellos mensajes en los que el partido ha puesto en valor sus politicas, mientras

que ‘mixto’ con 4 videos abarca aquellos que mezclan ambas categorias.
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Grafico 10: Porcentaje de videos segun la intencionalidad del emisor
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4.3 Elementos visuales y retorica
En este apartado se muestran los resultados en funcion del uso de elementos visuales destacados
por el partido, el tipo de lenguaje empleado por el emisor y las estrategias utilizadas para captar

la atencidn del receptor.

El gréafico 11 representa el nimero de elementos visuales destacados a traves de porcentajes.
El nimero de elementos que mas se repitieron fueron videos en los que aparecian otros
ciudadanos apoyando a VOX con 70 videos y el 28% del total. El segundo elemento visual que
mas se repite es la aparicion de otros miembros del partido con 53 videos y el 21%. Esto ocurre,
sobre todo, en los mitines y en las visitas a ciudades durante la campafa electoral. El tercer
elemento al que mas se recurre es a la aparicion de la figura de lider del partido, Santiago
Abascal con 49 videos y el 19%. También es muy comun ver banderas de Espafia, en un total
de 42 videos y el 17%, sobre todo en los mitines. Los colores verdes de fondo se aprecian tanto
en los videos como en los rétulos al final de los clips. Se han contabilizado un total de 32 y el
13% del total. ‘Otros’ representa aquellos videos en los que se han utilizado imagenes en las

que aparecen lideres de otros partidos u otro tipo de imégenes, son 6 videos y el 2%.
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Grafico 11: Porcentaje de elementos visuales destacados en los videos
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El grafico 12 muestra el porcentaje de videos por tipo de lenguaje empleado. Se han establecido
tres categorias. La primera, lenguaje emocional agrupa 67 videos y el 74% del total, son todos
los videos que apelan a las emociones y cuyos argumentos fomentan que el espectador genere
sentimientos. El lenguaje racional representa el 11% del total y agrupa 10 videos en los que se
han utilizado argumentos objetivos y racionales para convencer al electorado. 13 videos y el

15% del total son aquellos que combinan tanto lenguaje emocional como racional.
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Grafico 12: Porcentaje de videos segun el tipo de lenguaje empleado por el emisor
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El gréfico 13 agrupa todas aquellas estrategias utilizadas por el partido para captar la atencion
del receptor. La estrategia que mas se repite es la elevacion del tono de voz por parte del lider
del partido y de otros miembros con un total de 75 veces y el 37% del total. A esta estrategia
le sigue la continua utilizacion de repeticiones por parte de los lideres de VOX en 45 ocasiones
y el 22%. Entre ellas destacan las de palabras: “Espafia, “gobierno corrupto” o “yo me
comprometo”-dicho por Santiago Abascal en varios videos-. La tercera estrategia mas utilizada
es la llamada a la accién contabilizada un total de 27 veces y el 13% del total, y en concreto, a
votar el proximo 23 de julio y lograr un cambio de gobierno. El partido también utiliza
numerosas metéaforas, hasta en 34 ocasiones y representan el 17% como son “enemigos de
Espaifia”, refiriéndose al gobierno, “el lider de la manada”, por Pedro Sanchez. Por ultimo,
destacan las preguntas retoricas vinculadas al “mal” estado del pais. Se han contabilizado un
total de 23 y representan el 11%. Algunos ejemplos son: “;Quién va a asumir las consecuencias

de lo que esta pasando?”
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Grafico 13: Numero de veces que se utilizan estrategias para captar la atencion del receptor
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4.4 Interaccion con la audiencia
En este apartado se han representado los resultados de aquellas categorias en las que la

audiencia interacciona de manera directa con los videos publicados.

El 100% de los comentarios de los videos publicados durante la campafa electoral son positivos
y favorables al partido, segun se puede apreciar en el grafico 14. Algunos de los comentarios
mas repetidos en los videos son: “Abascal presidente”, “Solo queda VOX, “Viva VOX y todos
sus votantes”, “Abascal sera el proximo presidente de Espana”, “Mi voto a VOX” o “Sanchez
que te vote txapote”. Sin embargo, el hecho de que solo haya comentarios favorables al partido
se puede deber a que el canal puede eliminar aquellos con los que no esté de acuerdo e incluso
la plataforma de contenidos audiovisuales puede borrar aquellos que infrinjan las normas de
YouTube 8.

8 https://support.google.com/youtube/answer/13209064?hl=es-
US&co=GENIE.Platform%3DAndroid#:~:text=Despl%C3%A1zate%20para%20encontrar%20tu%20comentari
0,debido%20al%20incumplimiento%20de%20pol%C3%ADticas.
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Gréfico 14: Porcentaje de tipo de comentarios de los videos
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El grafico 15 refleja si el tipo de lenguaje influye en el nimero de visualizaciones de los videos
de YouTube. Hay 14.390.316 visualizaciones y el 91% del total cuyos videos tienen un
lenguaje emocional mientras que solo el 3% del total de visualizaciones, 509.402, se relacionan
con un lenguaje racional. EI 6% y 887.899 representan las visualizaciones con un lenguaje

mixto.

Grafico 15: Porcentaje de visualizaciones por tipo de lenguaje
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5. Conclusiones
Tras los resultados del apartado anterior y las hipotesis planteadas al inicio de este Trabajo Fin

de Master, se presentan las conclusiones y las lineas de investigacion futuras.

En el marco teorico de este Trabajo Fin de Master cabe sefialar que se ha profundizado en
conceptos como: los antecedentes historicos de las formaciones de ultraderecha; el populismo;
el discurso de odio; la polarizacion y las emociones; el discurso politico en las campafias

electorales y el uso de las redes sociales.

En el marco empirico, se ha elaborado una plantilla de codificacion para analizar el contenido
y poder cumplir con los objetivos de este estudio. Se ha llevado a cabo el analisis de 90 videos
que se publicaron en la cuenta oficial de VOX en YouTube durante el periodo de la campafia
electoral de las elecciones a la Presidencia del Gobierno de los comicios celebrados el 23 de
julio de 2023. Los resultados de esta investigacion se han dividido en cuatro apartados: el
andlisis general de los videos; el contenido y la tematica; los elementos visuales y la retorica 'y

la interaccion con la audiencia.

En cuanto a la confirmacion o a la refutacion de las hipdtesis planteadas al comienzo de la

investigacion, se han llegado a las siguientes conclusiones.

La hipdtesis principal (H.1) que senala que, “VOX utiliza YouTube como una herramienta
estratégica para difundir su ideologia, centrando su contenido en temas de identidad nacional,
inmigracion y seguridad, con el fin de movilizar emocionalmente a su audiencia”, queda
validada parcialmente. ElI argumento principal en el que se asienta esta hipOtesis queda
reflejado en el marco teorico, ya que Castro Martinez y Diaz Morillas (2021) explican que
VOX utiliza temas como la inmigracion, el comunismo o el hartazgo politico con argumentos
emocionales en su discurso. Sin embargo, tras el examen sobre los videos realizado, los
resultados del estudio reflejan que la identidad nacional es uno de los temas que mas se repite
con un 9%, pero la inmigracion ilegal lo es en un 5% y la seguridad tan solo en un 1% (Grafico
8). Frente a estos temas, hay que destacar la importante presencia de otros asuntos como las
criticas al Gobierno, en un 9%, las medidas del programa electoral también en un 9% o las
referencias a las leyes feministas y a la violencia de género con un 8%. Es por ello que esta

parte de la hipotesis queda refutada. La segunda parte de la hipétesis si que queda validada, ya
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que VOX trata de movilizar emocionalmente a su audiencia al emplear un lenguaje emocional
en el 74% del total de los videos subidos a la cuenta oficial de YouTube durante dicha campafia

electoral (Gréfico 12).

La segunda hipotesis (H2) indica “las técnicas retdricas y visuales empleadas en los videos del
partido estan disefiadas para maximizar el engagement, utilizando mensajes con carga
emocional para atraer a un publico mas amplio™. Esta hipotesis resulta validada. EI argumento
principal que respalda esta hipotesis se encuentra en el marco tedrico de esta investigacion.
Lépez Rabadan et al. (2021) sefialan que VOX busca nuevos segmentos de poblacién al utilizar
estrategias politicas que atacan al resto de formaciones. En este sentido, el 53% del total de los
videos analizados pertenecen a la categoria ‘ataque’ mientras que el 42% restante son de la

categoria ‘aplauso’.

El andlisis retorico de la cuenta de VOX en YouTube refleja, ademaés, que se han utilizado
estrategias para captar la atencion del receptor (Gréafico 13). Ejemplos de ello son la elevacion
del tono de voz de los lideres de la formacion, en un 37%; el uso de repeticiones como:
“Espana”, “Esa Agenda 2030, “Estamos a punto de” en un 22%; metaforas en un 17%;
Ilamadas a la accién de los votantes en un 13% y preguntas retéricas en un 11%. Asimismo, el
lenguaje emocional utilizado por el partido queda reflejado en un aumento del engagement
(Gréfico 15). Del total de visualizaciones, el 91% cuentan con un lenguaje emocional mientras
que el 6% tienen un lenguaje racional y solo el 3% restante con aquellas que han incluido tanto

lenguaje racional como emocional.

En cuanto al uso de elementos visuales destacados (Grafico 11) en el discurso del partido, en
el 28% de los videos aparecen otros ciudadanos simpatizantes al partido; en un 21% de los
clips hay otros miembros de la formacion politicas, mientras que la presencia del lider de la
formacion, Santiago Abascal, destaca en un 19% y se tienen en cuenta simbolos como las

banderas de Espafia en un 17% o colores verdes de fondo con un 13%.

La tercera hip6tesis (H3) afirma que “VOX centra su discurso en la inmigracion ilegal como
una amenaza a la identidad nacional y a la seguridad, a través del uso de un lenguaje
emocional”. Esta hipdtesis queda validada. EI argumento principal de esta hipoétesis, al igual

que el de laH.1, y el de la H.2 se hallan en el marco tedrico de esta investigacion, Vico y Rey
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(2020) apuntan a que VOX utiliza las emociones en la mayor parte de su discurso. Ademas,
Lava Santos (2021) apunta que en el discurso del partido de ultraderecha aparecen mensajes
de odio hacia la inmigracién y en concreto a la cultura arabe. Tal y como se ha explicado en la
H.1, VOX tan solo se ha referido a la inmigracién ilegal en un 5% de su discurso y a la
seguridad en un 1% (Grafico 8), pero cuando menciona la presencia de la inmigracién lo hace
como amenaza al alertar de su aumento y acusar a este colectivo de generar inseguridad en las
calles. Asimismo, la segunda parte de la hipotesis se valida al utilizar esta formacion un
lenguaje emocional también cuando se refiere a la inmigracién en el 100% del total de los

videos.

La cuarta hipdtesis (H4), “la interaccion de la audiencia en los videos del partido refleja una
recepcion positiva de sus mensajes, indicando un fuerte alineamiento ideoldgico entre el
partido y sus seguidores en la plataforma”, queda validada. El 100% de los comentarios que se
han encontrado en los videos que el partido de ultraderecha subi6 durante la campafia electoral
son favorables a VOX. Si bien es cierto, tal y como se ha comentado en los resultados de esta
investigacion que hay una limitacion. Las cuentas de YouTube pueden eliminar aquellos
comentarios con los que no estan de acuerdo, por lo tanto, no podemos confirmar que no haya
habido comentarios desfavorables a la formacion que hayan sido eliminados a posteriori por el
gestor de la cuenta. De igual manera, se repiten comentarios favorables al partido como:
“Abascal presidente”, “Solo queda VOX o “Viva VOX”.

Al margen de lo sefialado, caben otras consideraciones en este apartado que sirven para
sintetizar los principales resultados: a lo largo de la camparia electoral a las elecciones generales
del 23 de julio de 2023, VOX ha utilizado YouTube para subir, en su mayoria, videos de los
mitines electorales y de las visitas que miembros del partido han realizado a las distintas
provincias espafiolas con el fin de hacer campafia. La mayoria de los clips duran menos de
cinco minutos, lo que puede ser una manera de que el usuario no pierda la atencion en los
contenidos. Los videos que més se han repetido han sido los de tipo spot electoral y los que
mas likes y comentarios han obtenido han sido los de los mitines electorales. El dia que mas
videos se subieron a la plataforma digital fue el 21 de julio, el anterior a la jornada de reflexion,
lo que puede significar un Illamamiento al electorado para ir a votar y hacerlo por este partido
politico. VOX utiliza en la mayoria de los videos hashtags con el lema #VotaLoQuelmporta.

Ademas, el partido ha hecho hincapié en su discurso en temas tematicos, es decir, en aquellos
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mas importantes para el panorama nacional e internacional. Los temas especificos més
utilizados fueron aquellos referidos a la identidad nacional, a las medidas incluidas en su
programa electoral y a las criticas al gobierno de Pedro Sanchez. El presidente de VOX,
Santiago Abascal, es el politico de la formacion que mas aparece en los videos de YouTube
mientras que méas de la mitad de los clips tienen una intencionalidad de ataque al resto de
formaciones. La formacion utiliza imagenes de otros ciudadanos apoyando al partido, como
una manera de demostrar que tiene la confianza de la gente. VOX utiliza argumentos
emocionales para convencer al electorado y consigue que los videos cuyo lenguaje es de este
tipo tengan un mayor nimero de visualizaciones. Los miembros del partido recurren a elevar
el tono de voz, como la estrategia mas utilizada para captar la atencién del receptor, seguida de
numerosas repeticiones. Asimismo, la formacion cuenta con el respaldo de sus seguidores en
YouTube puesto que todos los comentarios de los videos son positivos y tampoco aparecen

dislikes en los mismos.

Este estudio cuenta con algunas limitaciones que, a continuacién, se exponen. Por un lado, el
andlisis de los videos de YouTube se ha elaborado durante un periodo de campafia electoral.
El contenido publicado puede estar condicionado por el periodo en el que se emite, por lo que
los resultados no son generalizables. Por otro lado, el estudio de otras redes en las que los
videos también cobran protagonismo como Instagram o TikTok hubiera sido interesante
analizarlo para llevar a cabo una comparacion entre estas plataformas y YouTube. Asimismo,
el hecho de que los comentarios negativos puedan haber sido eliminados es otra de las

limitaciones con las que cuenta este Trabajo Fin de Master.

En cuanto a futuras lineas de trabajo, derivadas de esta investigacion, podrian centrarse en el
analisis de la cuenta de VOX en YouTube al margen de los periodos electorales para hacer una
comparacion entre la comunicacion politica que hace la formacion durante las campafias
electorales y la que realizan en épocas no electoralistas; los resultados electorales de las
recientes elecciones europeas del 9 de junio también podrian abrir futuras lineas de estudio
para conocer si el discurso que las formaciones de ultraderecha realizan en YouTube es similar

entre diferentes paises.
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7. Anexo

7.1 Discursos analizados

VOX (7 de julio de 2023). VOX/ Santiago Abascal en Almerimar: "Sélo VOX defiende al
campo espafiol frente a la Agenda 2030" [Archivo de Video]. YouTube.
https://www.youtube.com/watch?v=TORNkcwsqRU&list=WL

VOX (7 de julio de 2023). VOX/ Abascal en Almeria: ";Dénde va a esconderse Sanchez
cuando los violadores vuelvan a atacar?" [Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=DAthdGYgETA&Ilist=WL &index=2

VOX (7 de julio de 2023). VOX/ Spot electoral de VOX #VotaLoQuelmporta
" [Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=jtGFtUC1cO4&list=WL &index=3

VOX (7 de julio de 2023). VOX/ Spot electoral de VOX para las elecciones del #23J
[Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=iPbb--BxhNI&Ilist=WL &index=4

VOX (7 de julio de 2023). VOX/ #DecideLoQuelmporta | El segundo compromiso de
Santiago Abascal es [Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=CUU71ZTI13Y &list=WL &index=5

VOX (7 de julio de 2023). VOX/ Discurso de Juan Garcia-Gallardo en el inicio de camparfia
en Valladolid #Votalogueimporta [Archivo de Video]. YouTube

https://www.youtube.com/watch?v=-7Ilcv2h4oyg&Ilist=WL &index=6

VOX (7 de julio de 2023). VOX/ Discurso de Santiago Abascal en el inicio de campafia en
Valladolid #Votaloqueimporta [Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=p0IR8tMChzM&list=WL &index=7

VOX (7 de julio de 2023). VOX/ Discurso de Pepa Millan en el inicio de campafa en
Valladolid #Votaloqueimporta [Archivo de Video]. YouTube
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https://www.youtube.com/watch?v=GP3HGY bgakw&list=WL &index=8

VOX (8 de julio de 2023). VOX/ Discurso de Ivan Espinosa en la presentacion del programa
econémico de VOX. [Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=RaWd1thb9Eo&list=WL &index=9

VOX (8 de julio de 2023). VOX/ Discurso completo de Jorge Buxadé en la presentacion del
programa econdémico. [Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=IXiRmjJ8Q8M&list=WL &index=10

VOX (9 de julio de 2023). VOX/ jCastilla'y Ledn es el motor de la alternativa que necesita
toda Espafia!. [Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=jizNkA3RKQI&list=WL &index=11

VOX (9 de julio de 2023). VOX/ Discurso de Ignacio Garriga en Zaragoza: "Con VOX en los
gobiernos, el mundo rural avanza™. [Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=H600XNIrCD4&list=WL &index=12

VOX (9 de julio de 2023). VOX/ Discurso de Santiago Abascal en Zaragoza: "jNo aceptamos
compromisos socialistas!". [Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=2u6H70g3fa0&list=WL &index=13

VOX (9 de julio de 2023). VOX / Santiago Abascal en Zaragoza: "iDiremos NO a los peajes
que penalizan a familias y trabajadores!". [Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=olpaxgHE7Cs&list=WL &index=14

VOX (9 de julio de 2023). VOX /La calle habla en Caceres #votaloqueimporta. [Archivo de
Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=rOhXNIMnQpM&list=WL &index=15

VOX (9 de julio de 2023). VOX / Discurso de Santiago Abascal en Mérida: "EIl PP es como
un Kinder sorpresa @9" [Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=LZhKqVhG6A0&list=WL &index=16
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VOX (10 de julio de 2023). VOX / Discurso de Maria Ruiz en Mérida. "Las mujeres estamos
hartas de que la izquierda nos colectivice™. [Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=WasEdd-MQhA&list=WL &index=17

VOX (10 de julio de 2023). VOX / jEspafia necesita una alternativa. jNo mas
parches! #Votal oQuelmporta [Archivo de Video]. YouTube

https://www.youtube.com/watch?v=eofZgRIwg-E&list=WL&index=18

VOX (10 de julio de 2023). VOX [/ Discurso de Santiago Abascal sobre
cultura #votaloqueimporta. [Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=4d2Z17Ag71U&Ilist=WL &index=19

VOX (11 de julio de 2023). VOX / Santiago Abascal defiende la cultura de Espafia ante la
cancelacion de la izquierda. [Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=yzYpYAvMcd4&list=WL &index=20

VOX (11 de julio de 2023). VOX/ @ iEste 23 de julio, SE REBELDE! @. [Archivo de
Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=Y 1n3QIADw-g&list=WL &index=21

VOX (11 de julio de 2023). VOX/ La Espafia trabajadora con Abascal. [Archivo de Video].
YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=rohH2WjWdcM&list=WL &index=22

VOX (11 de julio de 2023). VOX/ Discurso de Santiago Abascal en Malaga. [Archivo de
Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=tZBbWB3WWJk&Ilist=WL &index=23

VOX (13 de julio de 2023). VOX/ Discurso de Santiago Abascal en Malaga. [Archivo de
Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=5kE-uwJf5SY &list=WL &index=24
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VOX (13 de julio de 2023). VOX/ Santiago Abascal en Canal Sur: "La dictadura climatica
perjudica a los mas desfavorecidos™ [Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=DVIopTdbXpA&list=WL &index=25

VOX (13 de julio de 2023). VOX/ Discurso completo de Pepa Millan en Mélaga
[Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=YtRKcB5I9uQ&Ilist=WL &index=26

VOX (13 de julio de 2023). VOX/{EI 23 de julio vamos a derrotar al PSOE y todas sus politicas
nocivas! [Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=cTyBeBAJ1iQ&list=WL &index=27

VOX (13 de julio de 2023). VOX/ Discurso Giorgia Meloni en Valencia junto a Santiago
Abascal #votaloqueimporta [Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=vhI3smKRBdg&list=WL &index=28

VOX (13 de julio de 2023). VOX/ Discurso de Santiago Abascal en
Valencia #votalogueimporta [Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=F9W]|1DjsFbU&list=WL &index=29

VOX (13 de julio de 2023). VOX/ Discurso de Ignacio Garriga en Valencia #votalogueimporta
[Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=kBxjZuzGVEU&list=WL &index=30

VOX (14 de julio de 2023). VOX/ jRecuperemos las riendas de nuestro presente. jSeamos
duefios de nuestro futuro! [Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=xnijDM1sQUs&Ilist=WL &index=31

VOX (14 de julio de 2023). VOX/ Parada de Santiago Abascal en Cuenca § [Archivo de
Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=Y]6Jftu56S0&list=WL &index=32



https://www.youtube.com/watch?v=DVIopTdbXpA&list=WL&index=25
https://www.youtube.com/watch?v=YtRKcB5l9uQ&list=WL&index=26
https://www.youtube.com/watch?v=cTyBeBAJ1iQ&list=WL&index=27
https://www.youtube.com/hashtag/votaloqueimporta
https://www.youtube.com/watch?v=vhI3smKRBdg&list=WL&index=28
https://www.youtube.com/hashtag/votaloqueimporta
https://www.youtube.com/watch?v=F9Wj1DjsFbU&list=WL&index=29
https://www.youtube.com/hashtag/votaloqueimporta
https://www.youtube.com/watch?v=kBxjZuzGVEU&list=WL&index=30
https://www.youtube.com/watch?v=xnijDM1sQUs&list=WL&index=31
https://www.youtube.com/watch?v=Yj6Jftu56S0&list=WL&index=32
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VOX (14 de julio de 2023). VOX/ EIl gran discurso de Giorgia Meloni en #Valencia que
censuran los medios en Espafia [Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=84mQFLwW63ZA&list=WL &index=33

VOX (15 de julio de 2023). VOX/ Discurso completo de Santiago Abascal en Palma de
Mallorca #votalogueimporta [Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=g5dYBsaV2lY &list=WL &index=34

VOX (15 de julio de 2023). VOX/ Entrevista de Luis del Pino a Santiago Abascal "Hay que
aprobar una Ley Nacional de Lenguas” [Archivo de Video]. YouTube

https://www.youtube.com/watch?v=uaEL 1suaesM&list=WL &index=35

VOX (15 de julio de 2023). VOX/ Sacar a pasear el Falcon te hace perder el contacto con la
realidad [Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=Y1D D1nOGow&list=WL &index=36

VOX (15 de julio de 2023). VOX/ jVOX es un movimiento social y patriético que nunca
desaparecera! [Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=aNtxODADfbg&list=WL &index=37

VOX (15 de julio de 2023). VOX/ Discurso de Jorge Buxadé en
Guadalajara #votaloqueimporta [Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=ry2iVUyTikc&list=WL &index=38

VOX (15 de julio de 2023). VOX/ Discurso de Santiago Abascal en
Guadalajara #votaloqueimporta [Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=TTbPWD4ik5s&list=WL &index=39

VOX (16 de julio de 2023). VOX/ #DecideLoQuelmporta | Tercer compromiso de Santiago
Abascal [Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=W8Q0cWudx8k&list=WL &index=40



https://www.youtube.com/hashtag/valencia
https://www.youtube.com/watch?v=84mQFLw63ZA&list=WL&index=33
https://www.youtube.com/hashtag/votaloqueimporta
https://www.youtube.com/watch?v=q5dYBsaV2IY&list=WL&index=34
https://www.youtube.com/watch?v=uaEL1suaesM&list=WL&index=35
https://www.youtube.com/watch?v=Y1D_D1nOGow&list=WL&index=36
https://www.youtube.com/watch?v=aNtx0DADfbg&list=WL&index=37
https://www.youtube.com/hashtag/votaloqueimporta
https://www.youtube.com/watch?v=ry2iVUyTikc&list=WL&index=38
https://www.youtube.com/hashtag/votaloqueimporta
https://www.youtube.com/watch?v=TTbPWD4ik5s&list=WL&index=39
https://www.youtube.com/hashtag/decideloqueimporta
https://www.youtube.com/watch?v=W8Q0cWudx8k&list=WL&index=40
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VOX (16 de julio de 2023). VOX!/ iEl dinero publico se tiene que dedicar a lo que importa!
iNo a gasto inutil y chiringuitos! [Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=M9kebMRsVIA&list=WL &index=41

VOX (17 de julio de 2023). VOX/ Asi reciben a Santiago Abascal en cualquier lugar de
Espafia. [Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=vSESHQVTOSk&list=WL &index=42

VOX (17 de julio de 2023). VOX/ Santiago Abascal en el vuelo Palma Madrid
[Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=ttQBphkzrjE &list=WL &index=43

VOX (17 de julio de 2023). VOX/ Llega la hora: Vamos a echarle [Archivo de Video].
YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=pQ38fPMtgY E&list=WL &index=44

VOX (17 de julio de 2023). VOX/ %es Discurso completo de Rocio de Meer en el acto con

delegados sindicales de #Solidaridad
https://www.youtube.com/watch?v=R80Ks7ka840&list=WL &index=45

VOX (17 de julio de 2023). VOX/ %Ees Discurso de Santiago Abascal con los delegados

sindicales de #Solidaridad [Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=4GKEHCcRulU&list=WL &index=46

VOX (18 de julio de 2023). VOX/ Javier Ortega, en Asturias: "Vamos a romper las cadenas
de las politicas de izquierda" [Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=bB_G6gmqyqY &list=WL &index=47

VOX (18 de julio de 2023). VOX/ Javier Ortega en Santander: "Vamos a lograr la
reconstruccion de Espafia” [Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=FeuvltjNg0o&list=WL &index=48



https://www.youtube.com/watch?v=M9kebMRsvlA&list=WL&index=41
https://www.youtube.com/watch?v=vSE5HQVTOSk&list=WL&index=42
https://www.youtube.com/watch?v=ttQBphkzrjE&list=WL&index=43
https://www.youtube.com/watch?v=pQ38fPMtgYE&list=WL&index=44
https://www.youtube.com/hashtag/solidaridad
https://www.youtube.com/watch?v=R80Ks7ka84o&list=WL&index=45
https://www.youtube.com/hashtag/solidaridad
https://www.youtube.com/watch?v=4GKEHCcRuIU&list=WL&index=46
https://www.youtube.com/watch?v=bB_G6gmqyqY&list=WL&index=47
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VOX (18 de julio de 2023). VOX/ Ignacio Garriga en La Noche 24 horas: "Hay que acabar el
estado de bienestar de los politicos"[Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=2CDz68j1tCl&list=WL &index=49

VOX (18 de julio de 2023). VOX/ Santiago Abascal en Toledo: “Lo 1til en estas elecciones
para un cambio de rumbo es votar a VOX” [Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=Gw5SHi7efND8&list=WL &index=50

VOX (18 de julio de 2023). VOX/ jMateusz Morawiecki manda su apoyo a Santiago Abascal
desde Polonia! [Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=AYFUpg5CFqg&list=WL &index=51

VOX (18 de julio de 2023). VOX/ jViktor Orban manda su apoyo a Santiago Abascal desde
Hungria! [Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=J99J36zVplY &list=WL &index=52

VOX (18 de julio de 2023). VOX / jlvan Espinosa de Los Monteros y Juan Garcia-Gallardo
visitan Granada! [Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=Voxb1gkmR6Q&list=WL &index=53

VOX (18 de julio de 2023). VOX / Santiago Abascal en Toledo: "Feijoo esta poniendo en
riesgo la alternativa” [Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=IBnbCDH8iWU &list=WL &index=54

VOX (19 de julio de 2023). VOX / iGRACIAS POR TU APOYQ! Convence a otro mas de
votar a VOX [ [Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=sUOIEJD0ZOE&list=WL &index=55

VOX (19 de julio de 2023). VOX / Santiago Abascal comenta en EuropaPress el origen de
VOX y repasa la nefasta legislatura de Sdnchez [Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=eN609Fk350E & list=WL &index=56



https://www.youtube.com/watch?v=2CDz68jItCI&list=WL&index=49
https://www.youtube.com/watch?v=Gw5Hi7efND8&list=WL&index=50
https://www.youtube.com/watch?v=AYFUpg5CFqg&list=WL&index=51
https://www.youtube.com/watch?v=J99J36zVplY&list=WL&index=52
https://www.youtube.com/watch?v=Voxb1qkmR6Q&list=WL&index=53
https://www.youtube.com/watch?v=lBnbCDH8iWU&list=WL&index=54
https://www.youtube.com/watch?v=sUOIEJD0ZOE&list=WL&index=55
https://www.youtube.com/watch?v=eN6o9Fk350E&list=WL&index=56
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VOX (20 de julio de 2023). VOX / Abascal en el Debate #votaloqueimporta. [Archivo de
Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=HSuOINuclOk&list=WL &index=57

VOX (20 de julio de 2023). VOX / Abascal destroza a Yoli la comunista en el debate. [Archivo
de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=UY5rgU8FplY &list=WL &index=58

VOX (20 de julio de 2023). VOX / Este 23J una Espafia diferente es posible
[Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=sQa5qri0_T4&list=WL &index=59

VOX (20 de julio de 2023). VOX / Ivan Espinosa explica a la perfeccion la trampa del "voto
atil” de las terminales del PP [Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=yISHE6DFUpV Q&list=WL &index=60

VOX (20 de julio de 2023). VOX / El mejor resumen del Debate 3§ [Archivo de Video].
YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=sMQ76hTTer0&list=WL &index=61

VOX (20 de julio de 2023). VOX / Porque tu sabes lo que importa... #23J [Archivo de Video].
YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=PgeZ4xCeWZE &list=WL &index=62

VOX (21 de julio de 2023). VOX / Ivan Espinosa, en Malaga: jConstruyamos una Espafia
prospera y con futuro! [Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=CeJj4gKalRw&list=WL &index=63

VOX (21 de julio de 2023). VOX / jEspafia ya no puede aguantar mas! [Archivo de Video].
YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=VOmgXZLADds&list=WL &index=64



https://www.youtube.com/hashtag/votaloqueimporta
https://www.youtube.com/watch?v=HSuOINucl0k&list=WL&index=57
https://www.youtube.com/watch?v=UY5rgU8FplY&list=WL&index=58
https://www.youtube.com/watch?v=sQa5qr10_T4&list=WL&index=59
https://www.youtube.com/watch?v=yISH6DFUpVQ&list=WL&index=60
https://www.youtube.com/watch?v=sMQ76hTTer0&list=WL&index=61
https://www.youtube.com/hashtag/23j
https://www.youtube.com/watch?v=PqeZ4xCeWZE&list=WL&index=62
https://www.youtube.com/watch?v=CeJj4gKa1Rw&list=WL&index=63
https://www.youtube.com/watch?v=VOmqXZLADds&list=WL&index=64

Velasco Garcia G. (2023). Andlisis del discurso de VOX en YouTube durante la campafia 66
electoral del 23 de julio de 2024. Trabajo Fin de Master.

VOX (21 de julio de 2023). VOX / jlvan Espinosa visita Punta Umbria (Huelva)! [Archivo de
Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=4VZyQOIAwWX0&Ilist=WL &index=65

VOX (21 de julio de 2023). VOX / Ivan Espinosa, en Motril: jFrente a los impuestos al campo,
soberania alimentaria! [Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=pEb3 V7KGFQ&list=WL &index=66

VOX (21 de julio de 2023). VOX / jS6lo VOX defiende a las mujeres de su borrado, de la
suelta de violadores y de la inseguridad! [Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=gxSrgHIRJSs&list=WL &index=67

VOX (21 de julio de 2023). VOX / Jorge Buxadé en Ceuta: jDebemos frenar la invasion
inmigratoria! [Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=P5A0q5tX0a4&list=WL &index=68

VOX (21 de julio de 2023). VOX / Buxadé, en Malaga: {VOX es necesario para defender el
campo espafiol! [Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=6SiUL-VAmBM&list=WL &index=69

VOX (21 de julio de 2023). VOX / Buxadé , en el embalse de la Vifiuela: jprotejamos nuestra
agua para fortalecer el campo espariol! [Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=HjdISBFOTqY &list=WL &index=70

VOX (21 de julio de 2023). VOX / Buxadé en Albacete: ijNo a los centros de menas que
degradan los barrios! [Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=Y GFxx4mhmRc&list=WL &index=71

VOX (21 de julio de 2023). VOX / Buxadé y Garriga frente a la ultraizquierda: jNo van a
amedrentarnos! [Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=6PbfhLvzSOo0&list=WL &index=72



https://www.youtube.com/watch?v=4VZyQOlAwX0&list=WL&index=65
https://www.youtube.com/watch?v=pEb3_V7KGFQ&list=WL&index=66
https://www.youtube.com/watch?v=qxSrgHIRJSs&list=WL&index=67
https://www.youtube.com/watch?v=P5Aoq5tX0a4&list=WL&index=68
https://www.youtube.com/watch?v=6SiUL-V4mBM&list=WL&index=69
https://www.youtube.com/watch?v=HjdlS8FOTqY&list=WL&index=70
https://www.youtube.com/watch?v=YGFxx4mhmRc&list=WL&index=71
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VOX (21 de julio de 2023). VOX/ Buxadé y Pepa Millan en Cérdoba: jEl bipartidismo ha
hundido nuestra provincia! [Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=LOKJIkfOx-dU&list=WL &index=73

VOX (21 de julio de 2023). VOX/ Abascal y Buxadé en Guadalajara: Queremos que los
espanoles decidan [Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=vzRITaC7LRo&list=WL &index=74

VOX (21 de julio de 2023). VOX/ Jorge Buxadé: iVOX debe ser decisivo el #23J! [Archivo
de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=J5s9VMiyCy8&list=WL &index=75

VOX (21 de julio de 2023). VOX/ Jorge Buxadé en Menorca: jDebemos defender la soberania
alimentaria! [Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=3CDzfuB1wG4&list=WL &index=76

VOX (21 de julio de 2023). VOX/ Buxadé en Segovia: el #23J nos jugamos quién nos
defendera en Bruselas [Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=3lhdyV98was&list=WL &index=77

VOX (21 de julio de 2023). VOX/ jJorge Buxadé y Manuel Mariscal denuncian la situacion
de la comarca de Ocaria (Toledo)! [Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=7e2yrfjGgaQ&Ilist=WL &index=78

VOX (21 de julio de 2023). VOX/ Ivan Espinosa, en Ciudad Real: jEste domingo daremos un
"perrugazo”! [Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=nTMocPkmNHI&Ilist=WL &index=79

VOX (21 de julio de 2023). VOX/ Discurso completo de Santiago Abascal en Murcia: "iNo
aceptamos chantajes de nadie!" [Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=BwCKierL HXQ&list=WL &index=80



https://www.youtube.com/watch?v=LOKJkfOx-dU&list=WL&index=73
https://www.youtube.com/watch?v=vzRITaC7LRo&list=WL&index=74
https://www.youtube.com/hashtag/23j
https://www.youtube.com/watch?v=J5s9VMiyCy8&list=WL&index=75
https://www.youtube.com/watch?v=3CDzfuB1wG4&list=WL&index=76
https://www.youtube.com/hashtag/23j
https://www.youtube.com/watch?v=3IhdyV98was&list=WL&index=77
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VOX (21 de julio de 2023). VOX/ Ya queda menos para un verdadero cambio de rumbo en

Espafia (% Es [Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=rhQfLnp0gZs&list=WL &index=81

VOX (21 de julio de 2023). VOX/ Discurso completo de Rocio Monasterio
Madrid #votaloqueimporta [Archivo de Video]. YouTube

https://www.youtube.com/watch?v=mwy5wy32tV8&Iist=WL &index=82

VOX (21 de julio de 2023). VOX/ Discurso completo de Javier Ortega
Madrid #votaloqueimporta [Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=0ghDKtfnlhM&list=WL &index=83

VOX (21 de julio de 2023). VOX/ Discurso completo de Maria Ruiz
Madrid #votaloqueimporta [Archivo de Video]. YouTube

https://www.youtube.com/watch?v=rz8U10umPzk&list=WL &index=84

VOX (21 de julio de 2023). VOX/ Discurso completo de Pepa Millan
Madrid #votaloqueimporta [Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=B5Tu970cZL 8&list=WL &index=85

VOX (21 de julio de 2023). VOX/ Discurso completo de Garcia Gallardo
Madrid #votaloqueimporta [Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=N4FtB7 lICA&Ilist=WL &index=86

en

en

en

en

en

VOX (21 de julio de 2023). VOX/ Discurso de Ivan Espinosa en Madrid #votalogueimporta

[Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=f-xgl-16Vpc&list=WL&index=87

VOX (21 de julio de 2023). VOX/ Discurso completo de Jorge Buxadé
Madrid #votaloqueimporta [Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=bxNsmdL jISY &list=WL &index=88

en
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VOX (21 de julio de 2023). VOX/ Discurso completo de Ignacio Garriga #votaloqueimporta
[Archivo de Video]. YouTube

https://www.youtube.com/watch?v=xoqSV5ISi3E&Ilist=WL &index=89

VOX (21 de julio de 2023). VOX/ Santiago Abascal en Madrid: "jSOLO VOX SE ATREVE
A UN CAMBIO DE RUMBO! #votalogueimporta [Archivo de Video]. YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=FMIXMXA1SsY &list=WL &index=90



https://www.youtube.com/hashtag/votaloqueimporta
https://www.youtube.com/watch?v=xoqSV5ISi3E&list=WL&index=89
https://www.youtube.com/hashtag/votaloqueimporta
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7.2 Plantilla de codificacion completa

L ID del Video
1. Cuenta de YouTube
a. VOX Espafia
3. Titulo del video
4. Tipo de video
a. Mitin

b. Spot electoral
¢ Imigenes del lider del partido

d. Visitas

e Debate

f. Medios de comunicacibn

g. Otros

5. Fecha de publicaciin

6. Duraciin del video

aMenos de 5 minutos

b.5 0 mis de 5 minutos

.10 0 mis de 10 minutos

d.20 o mids de 20 minutos

7. Nimero de visualizaciones

B. Nlimero de likes

9. Nimero de dislikes

10. Nimers de comentarios

11. Tipo de comentarios

a. Positivos

12. Niimero de hashtags

13. Temas

a. Temiticos

b. Epistdicos

©. Otros tenas

14. Protagonistas del video

2. Mateus Morawiecki

b.Giorgia Meloni

¢ Ignacio Garriga

d. Ivin Espinosa de los Monteros

. Ivin Espinosa de los Monteros v Juan Garcia-Gallardo
f. Javier Ortega-Smith

g. Jorpe Buxadé

h. Jorge Buxadé v otros

i. Juan Garcia-Gallardo

J- Maria Ruiz

k. Pepa Millin

L. Rocio de Meer

m. Roclo Monasterio

f. Santiago Abascal

fi. Viktor Orbdén

o. VOX

P Santiago Abascal v otros

15. Intencionalidad del mensaje

a. Ataque

b.Aplauso

c. Mixto

16. Tema especifico

a. Inmigracidn ilegal

b. Criticas gobierno

c.Medidas del programa electoral

d. Economia espafiola

e, Criticas a otras formaciones politicas
f. Educacidn v problemas lingilisticos
e. Apenda 2030

h. Imposicidn peajes autovias

i Apriculiura o campo

- A pradecimientos

k. Violencia mujer v leyes feministas
L. Seguridad

m. Otros

n. Personalizacion del lider

fi. Problema catalin

0. Medios de comunicacidn

p. Encuestas

q. Posibles pactos

r. Cultura

s. Partido

. Problemas locales

u. Familia

v.Sindicatos

w. Identidad nacional

17. Frame de los temas

18. Retdrica utilizada

19. Elementos visuales destacados
a. Aparece el lider

b. Aparecen otros miembros del partido
¢ Aparecen otros cindadanos

d. Banderas de Espafia

e. Colores verdes de fondo

f. Otros

20. Tipo de lenguaje

a. Emocional

b. Racional

¢ Mixto

21. Estrategias para captar la atencién
a. Llamadas a la accidn

b. Preguntas retbricas

¢. Elevacion del tono de voz

d. Repeticiones

e. Metiforas
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