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RESUMEN

Este trabajo de investigacion analiza la cobertura mediatica durante la campafia electoral
de las elecciones generales de 2023 en Espafia, enfocandose en el tratamiento informativo
efectuado por la prensa generalista. El estudio utiliza el método del anélisis de contenido
para examinar las portadas de cinco periddicos de referencia a nivel nacional: E/ Pais, El
Mundo, ABC, La Razon, La Vanguardia, durante el periodo de campafia electoral, desde
el 9 hasta el 22 de julio de 2023. La muestra es de 70 portadas en total y con un numero
de 70 noticias también. Los resultados indica que los medios dan mas cobertura a los
partidos principales (PSOE y PP). El sesgo varia, con el PSOE recibiendo més cobertura
negativa en ABC y La Vanguardia, y mas positiva en El Pais. La cobertura varia y se
dedica mas espacio a los lideres de los partidos principales, centrando la campafa en sus

figuras.

PALBRAS CLAVE: Opinién Publica, Comunicacion Politica, Campana Electoral,

Elecciones Generales 2023.



ABSTRACT

This research paper analyzes the media coverage during the electoral campaign of the
2023 general elections in Spain, focusing on the news treatment by the mainstream press.
The study uses content analysis to examine the front pages of five nationally significant
newspapers: El Pais, El Mundo, ABC, La Razo6n, and La Vanguardia, during the electoral
campaign period from July 9 to July 22, 2023. The sample consists of 70 front pages in
total, with a total of 70 news articles. The results indicate that the media gives more
coverage to the main parties (PSOE and PP). The bias varies, with PSOE receiving more
negative coverage in ABC and La Vanguardia, and more positive coverage in El Pais. The
coverage varies and more space is dedicated to the leaders of the main parties, centering

the campaign on their figures.

KEYWORDS: Public Opinion, Political Communication, Electoral Campaign, General
Elections 2023.
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1. Introduccion

1.1 Justificacion

Los medios de comunicacion realizan un papel fundamental sobre el control del poder y
la influencia en la opinion publica. Por ende, el trabajo que ejecutan los profesionales de
la comunicacion en el periodo de campana electoral es clave para facilitar a la ciudadania

a comprender, discernir y explicar las distintas propuestas de los partidos politicos.

Para que haya unas elecciones democraticas no solo tiene que haber unas condiciones
adecuadas para votar, sino que es importante contar con la informacidn necesaria sobre
los partidos politicos, sus candidatos y todo lo que conlleva el proceso electoral. Todo
ello hace que los lectores tengan unas herramientas para hacer una seleccion informada.
Por lo que es imposible hablar de una eleccion democratica sin la existencia de la libertad

en los medios de comunicacion.

Las elecciones son un evento politico que actualmente se ha consolidado como uno de
los més difundidos en la sociedad a través de los medios de comunicacion. La promocion
de las campafias electorales dependera de factores como el contexto politico, social y
econdémico que se sitie el pais en ese momento. Por ello, resulta de interés analizar las
portadas en periodo de campana electoral en las elecciones generales del 23 de junio de
2023 (23J), teniendo en cuenta los temas, el titular y la informacion que brindan a los

ciudadanos.

Este trabajo de investigacion se centra en la importancia de la prensa tradicional en los
periodos de campana electoral. Segiin un articulo escrito por Isaac Herndndez para ganar
elecciones hay que estar en los medios de comunicacion impresos (Hernandez, 2023).
Este autor sostiene que los periddicos pueden alterar el curso de las elecciones al influir
significativamente en la percepcion que los votantes tienen de los lideres politicos y sus
propuestas. Ademas, destaca la capacidad de la prensa para abordar temas especificos de
manera detallada, lo cual puede facilitar que los votantes tomen decisiones mas

informadas y objetivas.

Bien se sabe que el periodismo se ha digitalizado y que la manera de informarnos ha
evolucionado. Sin embargo, los medios tradicionales siguen conservando su importancia
en la ciudadania y el impacto que genera en ella no ha cambiado. La investigacion que se

presenta a continuacion esta centrada en la prensa tradicional, debido a una mayor calidad
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de contenido. Esta idea la defiende Lidia Sanz, directora general de la Asociacion
Espaiiola de Anunciantes (AEA) que los medios impresos llevan muchos afos en caida,
lo que pasa es que también estan en constante transformacion. Segin Lidia Sanz (2018)
los periodicos contintan siendo fuentes destacadas que aseguran la veracidad de las
noticias a través del trabajo de periodistas. Ademads, poseen valores distintivos que los

hacen especialmente valorados por los consumidores.



1.2 Objetivos de la investigacion

La finalidad de este estudio es examinar de manera critica las portadas de los siguientes
cinco periddicos de referencia en el ambito nacional (E!/ Pais, EL Mundo, El ABC, La
Vanguardia, La Razon). La investigacion analiza como la muestra examinada realiz6 la
cobertura de la campana electoral en las elecciones generales del 23 de julio de 2023. Este

objetivo principal se desglosa en los siguientes objetivos secundarios:

- OEL1. Evaluar que candidatos o partidos politicos recibieron mayor cobertura noticiosa

en la portada de los periddicos durante la campaia electoral.

- OE2. Identificar si las noticias publicadas durante la campafa electoral trataron de

beneficiar o desacreditar a determinados partidos politicos o a sus candidatos.

- OE3. Establecer si la cobertura noticiosa prioriza al partido politico o a su candidato en

las portadas.

- OEA4. Detectar qué temas referidos a la campafia tienen mayor presencia en las portadas

de los periddicos.

- OES. Analizar los complementos que acompaiian a la informacidn, para conocer coémo
fueron utilizados en la cobertura noticiosa y si contribuyeron o no a reforzar lo que se

indica en el texto de la noticia.

1.3 Hipétesis del trabajo

El trabajo plantea las siguientes hipdtesis que marcan la investigacion:

- H1: Los partidos politicos con mayor representacion en el Congreso de los Diputados
recibiran una mayor cobertura noticiosa en las portadas de los periddicos durante la

campafa electoral.

- H2: La cobertura noticiosa en las portadas de los periddicos beneficia a aquellos partidos

politicos o candidatos que son acordes a su linea editorial.

- H3: Las portadas de los periddicos priorizan la cobertura noticiosa de los candidatos

sobre los partidos politicos durante la campaiia electoral.



- H4: Los propios actos de campafia, el nacionalismo y la corrupcion politica son los
temas predominantes en la cobertura de la campafia electoral en las portadas de los

periodicos.

- H5: Los elementos visuales utilizados en las portadas de los periddicos suelen reforzar
el mensaje del texto noticioso, influyendo en la percepcion del lector hacia determinados

candidatos o partidos politicos.



1.4 Estructura del trabajo

Este trabajo de investigacion analiza la influencia de los medios de comunicacion tradi-
cionales en los periodos de campana electoral. Se estructura en cinco partes fundamenta-
les: Introduccion, Marco Tedrico, Metodologia, Resultados y Conclusiones, para ofrecer

un analisis completo sobre el tema.

En la Introduccion, se presenta el contexto y la importancia del estudio, destacando la
importancia de los medios de comunicacion en la formacion de la opinion publica y su
impacto en los procesos electorales. También se presentan los objetivos y la justificacion

de la investigacion, estableciendo el marco general sobre el cual se desarrollard el estudio.

El Marco Tedrico proporciona los conceptos clave relacionados con los medios de comu-
nicacion y su papel en las elecciones. Aqui se exploran teorias como la teoria del estable-
cimiento de la agenda setting, la influencia de los medios impresos frente a los medios

digitales, y el impacto de la informacién en el comportamiento electoral.

La Metodologia describe el disefio de la investigacion, los métodos de recopilacion de
datos y las técnicas de analisis empleadas para examinar el impacto de los medios de
comunicacion durante la campafia electoral. Se detallan los procedimientos seguidos, las

herramientas utilizadas y los criterios de seleccion de las fuentes de informacion.

En el punto de Resultados, se presenta el analisis del estudio de manera organizada y
clara. Aqui se analizan los datos recopilados y se discuten en relacion con las hipdtesis
planteadas y el marco tedrico establecido. Los resultados se presentan con graficos y des-

cripciones detalladas para facilitar la comprension.

Finalmente, las Conclusiones resumen los puntos clave del estudio, destacando las impli-
caciones principales de los resultados obtenidos. Se responden si las hipotesis sugeridas
en el inicio se cumplen o no. Este punto cierra el trabajo proporcionando una vision ge-

neral de los logros alcanzados.
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2  Marco teorico

2.1 Contexto politico-social en las elecciones 23-J en Espaiia

En el ano 2023 se celebraron dos elecciones en el territorio espafiol, unas de caracter
autondmico y local y otra de caracter general. El 28 de mayo (28M) de 2023 tuvieron
lugar las elecciones autonomicas y locales; y el 23 de julio (23J) del mismo afio las

generales.

2019 v El presidente del Gobierno, Pedro
Sanchez, tras los resultados de las

elecciones del 28M, decidid

disolver las Cortes Generales para

A l Valencia

WValencia

N ) | ki 1 poder adelantar los comicios el dia
| o g bl [T 7 o
23 de julio de 2023.
W PsOE HPNY [l Compromis W PSOE WeNv [ EH Bildu
L WeHBide  @Junts e W Junts
Wcs CIPAR []otros WVox [IPAR
[Berc Wl Mas Madrid [EEre lotros

-

Imégen 1. Imagen de los resultados de las elecciones de 2019 y 2023. Fuente: Epdata.

Hasta la fecha de las Elecciones Generales, Espafia estaba gobernada por un gobierno de
coalicion entre el Partido Socialista (PSOE) y Unidas Podemos. Durante su legislatura el
nuevo gobierno tuvo que hacer frente a varias gestiones como la crisis econdmica causada
por la pandemia de COVID-19, la busqueda de soluciones para los problemas relaciona-

dos con el desempleo y la preocupacion por cuestiones sociales y politicas.

El 28 de mayo de 2023 se celebraron las elecciones autondomicas a la vez que las
municipales. En ellas se eligieron a los parlamentarios autondémicos en las comunidades

autonomicas a excepcion de Andalucia, Cataluia, Galicia, Pais Vasco y Castilla y Ledn.

El resultado de las elecciones mencionadas fue el mayor detonante para anticipar las
elecciones generales. El Pais (Galindo, 2023) se centro en el analisis de los datos
electorales y las tendencias de voto que llevaron al declive del PSOE que fue la
consecuencia de ese adelanto de los comicios. En estas elecciones, el PSOE experiment6
una disminucidn en su porcentaje de votos, cayendo del 29,2% registrado en 2019 al
28,1%. En contraste, el PP aument6 su apoyo electoral significativamente, pasando del

22,2% al 31,5%.
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Como se ha mencionado anteriormente, el desgaste del gobierno se hace ver en las
elecciones autondmicas y municipales del 28 de mayo de 2023. El PSOE, principal
partido del Gobierno pierde gran parte de las comunidades auténoma y alcaldias de
ciudades relevantes, frente al Partido Popular. A su vez el socio minoritario, Unidas

Podemos, pierde gran parte de su representacion territorial.

La bajada de votos del PSOE fueron la clave para que el presidente del Gobierno
anticipara las elecciones generales. Por tanto, el anticipo de los comicios tiene como
antecedente el triunfo del PP en la mayoria de las Comunidades Autéonomas y en las

grandes ciudades en las elecciones celebradas el 28M.

Al dia siguiente, el lunes 29 de mayo, Pedro Sanchez anuncia la disolucion de las Cortes
y la convocatoria de elecciones generales para el 23 de julio de 2023. "Acabo de mantener
un despacho con su majestad el Rey en el que he comunicado al jefe del Estado la decision
de convocar un Consejo de ministros esta misma tarde para disolver las Cortes y proceder
a la convocatoria de las elecciones generales", sefialaba Pedro Sdnchez (2023) en la rueda

de prensa.

Con este anuncio de adelanto electoral también se produce cambios en partidos politicos

que concurren a estos comicios. Entre los diversos cambios destacan los siguientes:

- Se presenta un nuevo partido politico, SUMAR, presidido por Yolanda Diaz.

- Ciudadanos (C’s) no concurriria a las elecciones después de que perdiera
casi toda su representacion autondémica y municipal en las elecciones del 28
de mayo. De hecho, no pudo optar a la reeleccion de los nueve diputados que
ostentaba en el Congreso. Ademas, perdi6 el senador nombrado por
designacion autondmica, puesto que no habia obtenido representante alguno
en los parlamentos autondmicos.

- El Partido Regionalista de Cantabria, que contaba con un diputado en el
Congre-so (Jos¢ Maria Mazon), renuncid a presentarse a las elecciones,
aludiendo al alto riesgo de no obtener representacion y al elevado gasto
economico.

- Foro Asturias optd por no aparecer en los comicios debido a que solo

mantenia un diputado, Isidro Martinez Oblanca.

La decision del anticipo de elecciones generales, segun el periddico El Pais, tuvo como

objetivo evitar la fuga de votos que podria aumentar tras lo ocurrido en el 28M. Supuso
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una operacion un tanto imprudente, pero con un objetivo claro, impedir que la exaltacion
de la victoria del bloque de derechas se extendiera. En este contexto, las elecciones
generales se perfilaron como la tltima opcion de frenar el avance de la oposicion en
Espafia. Sin embargo, no es la primera vez que se opta por recurrir a esta estrategia. El
presidente del Gobierno y secretario general de Partido Socialista, Pedro Sanchez, ejecuto
la misma accién en 2019. Adelantd las elecciones generales para el mes de abril

obteniendo unos resultados victoriosos.

Otros aspectos a tener en cuenta es la situacion actual de Espafia y los ultimos
acontecimientos que tuvieron lugar afios anteriores. El avance interrumpido del PPy Vox
desde las elecciones del 2019, cuyos resultados se vieron como una amenaza para el
PSOE y la posible pérdida de cargos importantes en el territorio del Partido Socialista.
Estos dos puntos desencadenaron el adelanto de las elecciones generales de ese mismo

afo como se menciona anteriormente.

Varios expertos comentaron la estrategia del presidente del Gobierno en el diario Libertad
Digital. Entre ellos se encuentran Cesar Calderén, consultor politico y director de
Redlines, quien asegurd (Calderon, 2023) que la convocatoria de elecciones en un
momento de alto turismo interno en Espafia probablemente afectard la participacion
electoral. Sugiere que esta decision estratégica, basada en la suposicion erronea de que
una baja participacion beneficiaria a los partidos de izquierda, particularmente al PSOE.
Y, por otro lado, el socidlogo Michavila pronostico un incentivo en la participacion en los

COmMICIOS.

Alberto Nufiez Feijoo, el candidato del Partido Popular gano las elecciones generales de
julio de 2023 con 136 escafios. Aunque el Partido Popular emergié como victorioso no
alcanzo las proyecciones al no lograr una coalicion con Vox y asi prescindir de opciones

para formar gobierno.

Por otra parte, el Partido Socialista cuyo candidato es Pedro Sanchez (actual presidente
de gobierno) su presidencia dependi6 de la postura del partido liderado por Carles
Puigdemont para mantenerse en el poder. Esto se debi6 por el retroceso experimentado

por Esquerra Republicana de Catalunya (ERC), en estas elecciones que perdio 6 escafos.
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Elecciones generales 2023
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Imagen 2. Grafico de los resultados Elecciones generales 2023. Fuente: Epdata.

Los resultados de las elecciones generales de 2023 (23J):

PP - 136 escafios ERC - 7 escafios BNG - 1 escafio
PSOE - 122 escaios EH Bildu - 6 escafios JxCat - 7 escafios
Vox - 33 escafios PNV -5 escafios UPN - 1 escafio
Sumar - 31 escaios Coalicion Canaria - 1 escafio

El afio 2023 marc6 un punto crucial en la politica espafiola con la celebracion de dos
importantes elecciones: las autondmicas y locales el 28 de mayo, seguidas de las
generales el 23 de julio. Ante el desgaste evidente tras los resultados del 28M, el
presidente del Gobierno, Pedro Sanchez, tomd la decision de adelantar las elecciones
generales, disolviendo las Cortes Generales y convocando nuevos comicios. Este
movimiento estratégico buscaba contrarrestar la pérdida de apoyo electoral y enfrentar el
avance de la oposicion, especialmente del Partido Popular, que emergié como fuerza
dominante en las elecciones generales. El panorama politico se vio también influenciado
por cambios significativos en la participacion y representacion de diversos partidos,

marcando asi un periodo de transformacion y reconfiguracion politica en Espaiia.
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2.2 Aproximacion a la influencia de los medios en la opinion ptublica

La opinién publica se define como el conjunto de creencias y sentimientos comunes de
los ciudadanos respecto a problemas politicos y sociales importantes. Durante las
campafas electorales este acontecimiento de influencia se convierte en un indicador
critico en el ambiente politico y en el apoyo de los candidatos. Los medios de
comunicacion ofrecen un conocimiento de la realidad que forma parte de la vida cotidiana
pero que se encuentra fuera de nuestro alcance inmediato.

Es decir, no todos los hechos se hacen notica sino aquellos que son previamente
seleccionados por los medios para ese fin. Es una construccion de una parte de la realidad
que da la oportunidad a los individuos de informarse sobre el entorno.

Por ello, la ciudadania confia en los medios de comunicacién para conocer los
acontecimientos que suceden. Sin embargo, estos no solo informan, sino que también
tienen la capacidad de moldear la opiniéon publica. Son un factor importante en su
influencia particularmente en el ambito politico y en sus decisiones. Los medios de
comunicacion tienen una gran responsabilidad en la forma que presenta la informacion y

se debe tener en cuenta el poder de influencia que ejercen en la opinion publica.

El politico y abogado estadounidense, Wilson, publicd en Political Science Quarterly
varias ideas sobre la influencia publica en la administracion. el autor defendia la idea de
que el desafio radica en garantizar que la opinioén publica contribuya de manera efectiva
sin causar molestias innecesarias. (Wilson, 1886) Aunque puede resultar molesta al
involucrarse en los detalles diarios y decisiones cotidianas del gobierno, la critica publica
es crucial para supervisar la formacion de politicas tanto en el ambito politico como
administrativo. Es fundamental permitir que el estudio administrativo determine como
facilitar este control por parte de la critica publica, minimizando otras formas de

interferencia.

Los medios de comunicacion mantienen informada a una sociedad globalizada. Son un
instrumento esencial que permite establecer una comunicacion inmediata a la ciudadania
de los acontecimientos que suceden en el mundo. Son necesarios para el desarrollo de una
sociedad democratica y ejercen un papel fundamental en el funcionamiento del Estado ya
que la principal tarea es denunciar los abusos de poder de las instituciones. en las

sociedades contemporaneas la deliberacion publica estd mediada por los medios de
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comunicacion. Los mass media son los que explican y difunden las ideas sobre las
politicas publicas de forma accesible para las grandes audiencias. Para Robert Park (1929)
la circulacion de las noticias determina en gran parte el grado de participacion de la
sociedad en la accion politica. Por su parte, Harold Lasswell (1951) afirmo la importancia
de que tener un conocimiento sobre los asuntos publicos es relevante para una
democracia. Las sociedades democraticas dependen de este conocimiento, que a su vez
depende de la comunicacion.

Lasswell, impulsor de los estudios de politica publica hizo hincapié en la cuestion de la
opinién publica. En su libro Democracy Through Public Opinion (1941) hace referencia
a que la supervivencia de la democracia depende del apoyo de la opinion publica por los
fines y los medios del gobierno democratico. Para ¢él, los fines tienen un caracter
permanente y residen en la préctica de la justicia a través del gobierno de la mayoria. Por
otro lado, los medios se ajustan a la necesidades y oportunidades del momento. Para
Lasswell esta distincion genera la necesidad de tener una opinion publica que apoye los
procedimientos democraticos y las demandas de los temas centrales de politica. La
opinién publica sigue el principio de “conocimiento previo” (equivalent en-lightemment)
entre los miembros de una comunidad. Afirmo asi que el control de los medios genera

una ventaja de tener dicho conocimiento de la sociedad.

La influencia de los medios en la opiniéon publica es un fendmeno complejo y
multifacético ampliamente estudiado por diversos expertos en el ambito de la de
comunicacion y sociologia. Walter Lippmann, en su libro Public Opinion (1922),
introdujo el concepto de “pseudo-entorno”, justificando que los medios generan
representaciones simplificadas a la realidad afectando asi la percepcion de publico. En su
analisis, Walter Lippmann argumenta una visién compleja y critica de como los medios
configuran la opinion publica. Para el autor los medios no solo reflejan la realidad, sino
que también, actian como factores que seleccionan y presentan eventos que influyen a
las personan en su vision del mundo que les rodea. Defiende la idea de que el fendémeno
de la opinion no es una expresion directa de la voluntad colectiva, sino una construccion

social influenciada por los medios, los lideres y las interacciones sociales.

Por ello, en el contexto de la elaboracidon de las noticias, los medios de comunicacion
desempefian una funcion primordial. Ofrecen datos y conceptos relativos a las opciones

politicas disponibles de manera comprensible para la audiencia y genera un impacto en
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la calidad de la liberacion democratica. De esta manera, la circulacion de determinados

temas tiene como objetivo influir en el discurso publico.

2.3 Teoria de la agenda setting

Los medios de comunicacidn tienen un gran papel en el proceso de configuracion de la
opinion publica, como se ha expuesto anteriormente. su influencia ha sido un area de
estudio bastante abundante en la disciplina académica de la comunicacion y a todas estas
investigaciones se les ha denominado teorias de los efectos medidticos o de la

comunicacion.

Este punto desarrollara la denominada agenda setting, (McCombs y Shaw, 1972) que se
refiere a la lista de temas o cuestiones que se van a abordar en un contexto especifico. De
ahi la importancia de que un tema se encuentre dentro de la agenda, pues su presencia
tiene una prioridad de intereses. Es decir, lo que aparece en la agenda tiene cierto
“favoritismo” sobre la que no esta. Para Maxwell McCombs y Donald Shaw hay una
triada formada por los tres sistemas: sistema politico, sistema mediatico y sistemas de los
ciudadanos se diferencian las agendas mediaticas, las agendas publicas y las politicas. Y,
aunque cada una tienen su propia estructura las tres estan relacionadas. En primer lugar,
hay una influencia mutua entre cuestiones donde los intereses de todas las partes
coinciden. Y, en segundo lugar, existe una competencia para lograr que las propuestas que
cada grupo considera fundamentales sean también aceptadas por los demds actores

publicos.

Imagen 3: Esquema de la agenda Setting.

I EXPERIENCIA PERSONAL E INTERPERSONAL, COMUNICACION ENTRE ELITES Y A NIVEL INDIVIDUAL ]

¢/—V\J

AGENDA DE LOS AGENDA AGENDA
PUBLICA POLITICA

p>~—/y~1 t —

INDICADORES DEL MUNDO REAL E IMPORTACIA DE UN TEMA O EVENTO EN UNA AGENDA l

SELECCIONADOR
DE NOTICIAS
INFLUENCIA DEL
MEDIO Y NOTICIAS
IMPORTANTES

Fuente: Rogers, E. M. y Dearing, J. W. (1988). Agenda-setting research: Where has it been? Where is
it going? In J. A. Anderson (Ed.), Communication yearbook, 11 (p. 555-594). Newbury Park, CA: Sage.

Fuente: Todo sobre comunicacion.
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Esto supone la existencia de un filtro interpretativo de la realidad de los agentes publico
y de una delimitacion de esta segun el sujeto. Los enfoques que usan para presentar la
realidad social son factores clave que influyen en sus respectivas agendas. Todo esto se
define como agenda setting, una teoria que sostiene la gran influencia de los medios
informativos a la hora de establecer los temas que los ciudadanos consideran importantes.
Es decir, los mass media son los que poseen la funcion de decir que asuntos son de interés
informativo y cuanto espacio ocuparan en los medios, influyendo a la vez en la agenda

publica.

Walter Lippman fue el primero en aproximarse a la teoria en 1922 con su obra Public
Opinion, donde la idea del establecimiento de la agenda se resume en su primer capitulo
El mundo exterior y las imdgenes que nos hacemos en la cabeza. Lippman muestra como
los medios son el promotor principal entre los sucesos del mundo y las imagenes de dichos
acontecimientos en nuestra mente. Otro de los investigadores relevante en la agenda-
setting fue Bernard Cohen, que defendi6 la idea de que los medios no dictaminan al

publico como pensar, pero si sugerir sobre qué pensar.

Sin embargo, fueron los académicos estadounidenses Maxwell McCombs y Donald Shaw
quienes apodaron el término agenda-setting en los afnos 70, cuando ambos eran profesores
de periodismo en la universidad de Carolina del Norte. En su investigacion comprobaron
que la audiencia tiende a valorar los temas publicos segln la frecuencia y profundidad
con el que se abordan en los medios de comunicacion. A partir de la investigacion
escribieron un articulo titulado The Agenda-Setting function of mass media (1972), que

es uno de los mas citados en estudios sobre comunicacion de masas.

Para estos investigadores las ideas principales de su investigacion son las siguientes:

o los ciudadanos conocen solo la informacion que los medios les ofrecen e ignoran
otros asuntos.
o la audiencia otorgarda mds o menos relevancia a una noticia dependiendo de la

importancia que le den los mass media.
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De acuerdo con McCombs y Shaw en sus teorias, (McCombs y Shaw, 1970) los medios
no solo encauzan la atencion de masas hacia determinados topicos, sino que también hacia

atributos, aspectos y enfoques particulares de los temas.

La teoria de la agenda setting se basa en dos supuestos basicos. En primer lugar, que los
medios filtran y dan forma a las historias que la audiencia ve, no se limitan a reflejarlas
para el publico. Y, por otro lado, cuanto mas tiempo le dediquen los medios informativos
a una noticia mas importancia les va a dar la audiencia a dicha informacion. El objetivo
no es determinar qué pensar sobre un tema determinado sino condicionar los temas sobre

los que forman una opinion.

Con lo cual, cuanto mas espacio informativo tenga un tema en los medios de
comunicacion, mas se asienta en la memoria del publico. Esto supone una poderosa
herramienta en la influencia de la opinidn publica, en los gobiernos y en la manera que la

sociedad los percibe.

2.4 La influencia de la prensa en la opinion publica en el marco de la
comunicacion politica

En Espaia se ha generado un debate sobre el rol de los medios de comunicacion y su
influencia en la politica actual. En ¢l se aborda el tema de las “fake news” como
herramienta politica y la financiacion de periddicos, radios y televisiones poniendo
hincapié en los intereses econémicos de sus prioritarios y la influencia que pueden llegar

a tener en los relatos periodisticos.

La prensa escrita participa en la esfera politica, actuando como un pilar fundamental en
la consolidacion de la democracia y la gobernanza efectiva. Su importancia radica en su
capacidad para informar, educar y movilizar a la ciudadania, proporcionando un flujo
constante y verificado de informacidon sobre acontecimientos politicos y decisiones
gubernamentales. Ademas, ofrece un espacio para el analisis profundo y el debate de
ideas, lo que fomenta una cultura critica y participativa. Al ser un medio tangible, también
contribuye a la conservacion y referencia histérica de eventos y discursos politicos,
facilitando el escrutinio publico y la transparencia. Por ende, (Lippmann, 1922) la prensa

escrita no solo amplifica la voz de los actores politicos, sino que también actua como un
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vigilante independiente que puede denunciar abusos de poder y promover la rendicion de

cuentas en las instituciones gubernamentales.

El autor, Jiirgen Habermas, en su obra Historia y critica de opinion publica (1962)
observa de qué forma los medios de comunicacion, en especial de la prensa, han sido
esenciales para el desarrollo de una esfera publica. El académico expone que la prensa
escrita facilita el debate racional y critico necesario para el funcionamiento de una

democracia deliberada.

Por su parte, Noam Chomsky y Edward S. Herman, en Manufacturing Consent: The
Political Economy of the Mass Media, observan cémo los medios de comunicacion,
incluidos los periddicos, pueden servir a los intereses de las ¢élites econdmicas y politicas.
En su estudio resaltan la importancia de la prioridad de los medios y los mecanismos de

control que pueden afectar a la independencia y la objetividad de la prensa escrita.

En el contexto espafiol Juan Carlos Sanchez Illan con su obra Prensa y politica en la
Espariia contemporanea. El negocio de la influencia profundiza en como la prensa escrita
ha sido un actor clave en la vida politica del pais, no solo como informador, sino también
como participante en la construccion de relatos y narrativas politica. Sanchez Illan
subraya la importancia de entender la evolucidn histérica de la prensa para comprender

su papel actual en la politica espaiola.

Los medios impresos son un pilar esencial en el ambito politico. Su capacidad de
proporcionar un analisis profundo y un registro histérico de los acontecimientos de estos
lo convierte en una herramienta indispensable para el fortalecimiento de la democracia.
Como destaco el periodista Walter Lippmann, (1922) la funcién de la prensa en la

sociedad es informar, no instruir; es comunicar, no ensefar.

“En cuanto al papel de la prensa en el marco de las campanas electorales, se considera
que los periddicos son un canal crucial de comunicacion politica y una fuente confiable

de informacion para los ciudadanos en épocas electorales” (Sanchez Illan, 2016).

Para asegurar el éxito en las elecciones, es esencial tener presencia en los medios de
comunicacion, especialmente en los tradicionales como los perioddicos. La influencia de
estos medios puede determinar el futuro de cualquier partido politico y su posibilidad de

alcanzar el gobierno.
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“Los diarios juegan un papel crucial en la conformacién de la opinidon ptblica. Mediante
la publicacion de noticias, analisis y opiniones, los periddicos pueden influir en la
percepcion que el electorado tiene de los candidatos, lideres politicos y sus propuestas
electorales. Posee una notable capacidad para enfocarse en temas especificos y
profundizar en detalles importantes, lo que puede ayudar a los votantes a tomar decisiones

mas informadas y objetivas “(Sanchez Illan, 2016).

Gonzalo Puig (2021), politdlogo, expreso que el papel de la prensa es "clave" porque la
pluralidad de voces en una sociedad depende de la disponibilidad de informacion. Sin
informacion, no solo es imposible tener democracia, sino que también es imposible tomar
buenas decisiones. Claramente, no puede existir democracia sin prensa. Se necesita una

diversidad de voces para poder escoger entre distintas opciones.

Por otro lado, Virginia Gambetta (2023), profesora de la Facultad de Informacion y
Comunicacion de la Universidad de la Republica, afirma que el papel de la prensa es muy
importante en la mediacion entre la informacion y la opinion publica. Obviamente que
también hay sesgos, porque cuando la prensa toma la decision de informar algo y no otra
cosa, esta tomando sus decisiones, y eso muchas veces en las empresas periodisticas esta
vinculado también a lineas editoriales. Esta profesora destaca la importancia de que los

medios sean transparentes y honestos en cuanto a su linea editorial.

La relevancia de los medios impresos durante las campafas electorales es innegable.
Michael Schudson, en su obra Discovering the News (1978), analiza la evolucion del
periodismo y subraya el papel crucial de la prensa escrita en la vida publica y en la
democracia. (Baker, 2008) Estos medios, a pesar del auge de las plataformas digitales,
continuan siendo una fuente primaria de informacién para un amplio segmento de la
poblacion, especialmente en regiones donde el acceso a internet es limitado. La
distribucion fisica de periddicos permite una cobertura geografica extensa, asegurando
que tanto las areas urbanas como rurales reciban informacion esencial sobre los procesos

electorales.

La capacidad de los medios impresos para ofrecer un andlisis detallado y profundo es
una de sus ventajas mas significativas. Los articulos de opinion, reportajes especiales y
entrevistas extensivas proporcionan a los lectores una comprension exhaustiva de las
propuestas de los candidatos, las plataformas de los partidos y los temas clave en juego.

Esta profundidad analitica es fundamental durante las campanas electorales, ya que los
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ciudadanos necesitan una informacién compleja y detallada para tomar decisiones
informadas. (Starr, 2004; McNair, 2018) La television y las redes sociales, aunque utiles,
rara vez igualan la capacidad de los medios impresos para explorar temas con tal
minuciosidad. Ademas, la prensa posee una reputacion de credibilidad construida a lo
largo de décadas. Esta confianza se deriva de la tradicion periodistica, el rigor en la
verificacion de hechos y la adhesion a codigos éticos estrictos. En un contexto donde la
desinformacion y las noticias falsas proliferan, especialmente en redes sociales, los
periddicos representan una fuente fiable de informacidén. Durante las campaias
electorales, esta credibilidad es esencial para que los ciudadanos puedan distinguir entre

informacion veraz y propaganda partidista.

Asimismo, durante las campafias electorales, los medios impresos desempefian un papel
vital en la difusion de informacion especifica sobre el proceso electoral. La relevancia de
los medios impresos durante las campanas electorales es innegable. Segiin Levy y Nielsen
(2010), estos medios, a pesar del auge de las plataformas digitales, contintian siendo una
fuente primaria de informacion para un amplio segmento de la poblacion, especialmente
en regiones donde el acceso a internet es limitado. La distribucion fisica de periodicos
permite una cobertura geografica extensa, asegurando que tanto las dreas urbanas como

rurales reciban informacion esencial sobre los procesos electorales.

Datos como las fechas de votacion, la ubicacion de los centros de votacion, los requisitos
para votar y los detalles sobre como funciona el sistema electoral son fundamentales para
asegurar que los ciudadanos estén bien informados y puedan participar plenamente en el
proceso democratico. Este tipo de informacion practica y directa es esencial para facilitar

la participacion electoral.

22



3  Metodologia

Los comicios municipales y autondmicos del 28 de mayo de 2023 produjeron cambios en
el ambito politico y fueron claves para las elecciones generales del 23 de julio del mismo
afo. El Partido Popular obtuvo un numero importante de gobiernos autondémicos y
municipales, mientras que el Partido Socialista, perdi6 gran parte de las posiciones
obtenidas. Este cambio legislativo se debi6 al mal resultado que tuvo Podemos y otras
formaciones de izquierda. Este hecho, hizo que el presiden del Gobierno, Pedro Sanchez,
disolviera las Cortes Generales el 29 de mayo del 2023. Una estrategia para poder frenar

a la oposicion.

El cambio de fechas de las elecciones generales se modifico tras los resultados de los
anteriores comicios del 28M, como se ha mencionado anteriormente. La intencion del
cambio se centraba en modificar la situacion politica y hacer lo que se describe como una

“segunda vuelta”.

El objetivo del estudio es observar de manera critica las diferentes portadas de cinco
periodicos de referencia en el ambito nacional: El Pais, El Mundo, ABC, La Razon, La
Vanguardia. El estudio ha supuesto el andlisis de un total de 70 portadas (14 portadas por
periodico). Las fechas seleccionadas son durante el mes de julio, las dos semanas antes
de los comicios que tuvieron lugar el 23 de julio de 2023. Es decir, durante el periodo de
campaiia electoral que abarca desde el domingo 9 de julio hasta el sdbado 22 de julio del

mismo afio.
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Debido a la naturaleza del objetivo del estudio y a su enfoque de analizar las portadas de
los periddicos en un contexto de campafia electoral se ha empleado el analisis de

COntenidO. Buscar Q Espafia europapress

El estudio realiza una investigacion profunda

de los elementos empleados en las portadas e —aBc— =

e

obtenidas a través de Europa Press. gfn;;-

LARAZON =

Europa Press Nacional Actuatizado: doming. 9 jullo 2023 0:23
@ @ @ = Newsterer

MADRID, 9 Jul. (EUROPA PRESS) - Las primeras ediciones de los
principales periodicos llegados a nuestra redaccién incluyen, entre otras,
las siguientes noticias en sus portadas:

Imagen 4. Captura de pantalla. Fuente: Europa

Press.

El andlisis trata de observar las diferentes portadas de los periddicos mencionados
anteriormente para establecer como es su cobertura durante la campafia electoral,
centrando el trabajo en el sesgo informativo. Para ello se ha tenido en cuenta las siguientes

variables desglosadas en categorias que se han incluido en la plantilla de codificacion:

Los aspectos formales: examinar los elementos visuales y de disefio que estructuran
la presentacion de la noticia en la portada del periddico. Esto engloba a la ubicacion
del contenido, el uso de elementos graficos y todos aquellos aspectos relacionados

con la estética que capten la atencion del lector.

El contenido: analizar los temas y los elementos informativos que presentan las
portadas, asi como, el sesgo informativo, el tipo de contenido y los personajes

politicos que protagonizan la noticia.
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TABLA DE ANALISIS

Nombre del diario:

Fecha de publicacion:

Titulo de la noticia/Fotonoticia

ASPECTOS FORMALES

Ubicacion:
o Zona superior
o Zona inferior
o Izquierda

o Derecha

Tamaiio:
o Pdgina entera
o Mitad de pagina
o Un cuarto de pagina

o Menos de un cuarto de pagina

Uso de elemento grdficos:
o Fotografias
o Grdficos

o Otros

Elementos informativos:
o Encuestas
o Informes

o Otros (cual)
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CONTENIDO

Titulares de la noticia:
o Titulo
o Subtitulo

o Antetitulo

Tipo:
o Informativo
o Fotonoticia

o Sumario

Tematica vinculada a la campaiia electoral:
o Cobertura de candidatos
o Resultados de encuestas y sondeos de opinion

o Debates electorales

(©]

Programas electorales

o Polémicas o escandalos en campania electoral

Temas de la noticia:
o Sanidad
o Economia
o Empleo

o Justica

O

Seguridad social
o Medio ambiente

Seguridad social

(©]

O

Inmigracion

Igualdad

O

o FEducacion
o Vivienda

o Asuntos exteriores
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Protagonistas informativos:

o No aparece ningun protagonista

(@]

(@]

o

Partido politico
- PSOE
- PP
- Vox

- Sumar
Candidatos
- Pedro Sanchez
- Alberto Nuiiez Feijoo
- Santiago Abascal
- Yolanda Diaz

Institucion: (cudl)

Sesgo informativo de los titulares:

o

o

Positivo
Negativo
Neutral

Sin claridad

Sesgo informativo de la noticia:

o

@)

Positivo
Negativo
Neutral

Sin claridad
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OBSERVACIONES

Autoria de la informacion:
o Redaccion
o Agencia
o Correspondencia
o Sin firma

o Otro: (cudl)
Tabla de analisis. Elaboracion propia. Fuente: Berrocal Gonzalo, S., Campos-Dominguez,
E., & Martinez Sanz, R. (Eds.). (2016). GIR NUTECO: La imagen de Castilla y Leén en

la prensa nacional de referencia. Universidad de Valladolid.

Esta plantilla se ha aplicado en un total de 70 titulares. 14 por cada medio analizado en

las dos semanas de campafia electoral.
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4 Resultados

El andlisis de la cobertura mediatica durante la primera y segunda semana de la campana
electoral de las elecciones generales de 2023 en Espafia proporciona una comprension
detallada de como los principales periddicos del pais han informado sobre los eventos y
las figuras politicas clave. Este estudio examina el sesgo informativo, la cobertura de
partidos y candidatos, los temas tratados y la autoria de las noticias en £/ Pais, El Mundo,
ABC, La Vanguardia y La Razon. Los resultados muestran diferentes patrones de sesgo y
prioridades editoriales, destacando como estos medios influyen en la percepcion publica

de la campana electoral y los asuntos de interés nacional.

ANALISIS DE COBERTURA MEDIATICA DURANTE LA PRIMERA SEMANA
DE CAMPANA ELECTORAL DE 2023

EL PAIS

El diario El Pais presentd una cobertura diversa de los partidos politicos durante el
periodo analizado. Se publicaron un total de 14 noticias relacionadas con el PSOE y 11
con el PP, mientras que Vox aparecido en 6 noticias y Sumar en 2. En cuanto a los
candidatos, Pedro Sanchez (PSOE) aparecio en 12 noticias, Alberto Nufiez Feijoo (PP)

en 10, Santiago Abascal (Vox) en 4, y Yolanda Diaz (Sumar) en 2.

El analisis del sesgo informativo de los titulares reveld que las noticias sobre el PSOE
eran en su mayoria neutrales, con una mezcla de neutralidad y sesgo positivo. El PP tenia
2 noticias con sesgo positivo, 4 neutrales y algunas con sesgo negativo. Vox tuvo una
cobertura neutral en sus 3 primeras noticias y negativa en el andlisis adicional. Sumar

tuvo una cobertura neutral.

En términos de espacio dedicado, el PSOE tuvo cuatro noticias de pagina entera, cuatro
de media pagina, cinco de un cuarto de pagina y una de menos de un cuarto de pagina. El
PP tuvo tres noticias de pagina entera, cuatro de media pagina, cinco de un cuarto de
pagina y una de menos de un cuarto de pagina. Vox tuvo dos noticias de pagina entera y
cuatro de media pagina. Sumar tuvo dos noticias de pagina entera y no aparecié en

ninguna noticia adicional.

Este analisis mostr6 una cobertura equilibrada en términos de cantidad de noticias para el

PSOE y el PP, con una ligera tendencia positiva hacia el PSOE. La cobertura del PP fue
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equilibrada en cantidad, pero mostrd una percepcion mas critica. La cobertura de Vox fue
menor y negativa, mientras que Sumar tuvo una cobertura neutral a pesar de su menor

cantidad de noticias.

En general, EI Pais present6 una cobertura mas extensa y positiva para el PSOE, mientras
que el PP enfrent6 una cobertura més critica. Vox y Sumar, aunque menos cubiertos,
tuvieron una visibilidad considerable, con Vox enfrentando una percepcioén negativa y
Sumar una percepcion neutral. El analisis indica que El Pais tiende a favorecer al PSOE
en términos de cantidad y tono de las noticias, mientras que el PP enfrenta una cobertura
mas critica. Vox y Sumar, aunque menos cubiertos, tienen una visibilidad considerable
en términos de espacio, con Vox enfrentando una percepcion negativa y Sumar una
percepcion neutral. En general, El Pais parece priorizar la cobertura de los partidos
principales con una tendencia a favor del PSOE, mientras que los partidos mas pequefios

reciben menos atencion y una cobertura mixta.

Tabla 1: Cobertura de noticias por partido (E/ Pais)

PARTIDOS % total de noticias
PSOE 100%

PP 78.57%

Vox 42.86%

Sumar 14.29%

Fuente: Elaboracion propia.

Tabla 2: Cobertura de candidatos (E/ Pais)

Candidatos % total de noticias
Pedro Sanchez 85.71%
Alberto Nuifiez Feijoo 71.43%
Santiago Abascal 28.57%
Yolanda Diaz 14.29%

Fuente: Elaboracion propia.
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Imagen 5. Portada “El Pais” Imagen 6. Portada “El Pais”
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EL MUNDO

El diario £/ Mundo publicé un total de 8 noticias relacionadas con el PSOE y 6 con el PP
durante el periodo analizado, mientras que Vox aparece en 2 noticias y Sumar en 2
noticias. La cobertura de los candidatos muestra que Pedro Sdnchez (PSOE) aparece en
7 noticias, Alberto Nufiez Feijoo (PP) en 6, Santiago Abascal (Vox) en 3, y Yolanda Diaz

(Sumar) en 3.

El analisis del sesgo informativo de los titulares revela que las noticias sobre el PSOE
tienen 2 sesgos negativos, 4 neutrales y 2 sin claridad, mientras que el PP cuenta con 5
noticias con un sesgo neutral y 1 sin claridad. Vox tiene una cobertura neutral en las 2

noticias en las que aparece y Sumar tiene 2 noticias con sesgo sin claridad.

En términos de espacio dedicado, el PSOE tiene dos noticias de pagina entera, una de
media pagina, tres de un cuarto de pagina y dos de menos de un cuarto de pagina. E1 PP
tiene dos noticias de pagina entera, tres de media pagina y una de un cuarto de pagina.
Vox tiene una noticia de un cuarto de pagina y una de menos de un cuarto de pagina.

Sumar tiene dos noticias de un cuarto de pagina.

Este analisis muestra una cobertura equilibrada en términos de cantidad de noticias para
el PSOE y el PP, con un ligero sesgo negativo hacia el PSOE. La cobertura de Vox y

Sumar es menor.
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El diario £/ Mundo mantuvo una cobertura equilibrada en términos de cantidad de noticias
entre el PSOE y el PP, aunque con una ligera tendencia negativa hacia el PSOE. La
cobertura de Vox y Sumar fue significativamente menor, con una presencia limitada en

términos de cantidad y espacio dedicado.

El Partido Popular fue el partido con mayor cobertura en £/ Mundo durante este periodo,
con un total de 6 noticias. El principal protagonista de estas noticias fue su candidato,
Alberto Nunez Feijoo, quien aparecio en todas ellas. La cobertura informativa sobre el
PP se caracterizd por un sesgo mayoritariamente neutral, con cinco noticias en esta
categoria. Ademas, una noticia fue clasificada como "sin claridad" en cuanto a su sesgo.
En términos de espacio dedicado, el PP recibié una atencion significativa pero variada.
Dos de las noticias ocuparon una pagina entera, tres la mitad de una pagina, y una un

cuarto de pagina.

El PSOE fue el segundo partido mas cubierto, con 8 noticias en total. Pedro Sanchez, su
candidato, fue mencionado en siete de estas noticias. La cobertura informativa sobre el
PSOE tuvo un sesgo notablemente negativo en dos noticias. Las otras cuatro noticias
fueron neutrales en cuanto al sesgo, y dos noticias adicionales se presentaron sin claridad
en cuanto a su sesgo. El espacio dedicado a las noticias del PSOE también fue
significativo, pero menos consistente en comparacion con el PP. Dos noticias ocuparon
una pagina entera, una noticia la mitad de una pégina, tres un cuarto de pagina, y dos

noticias menos de un cuarto de pagina.

Vox aparecid en 2 noticias durante el periodo analizado. Su lider, Santiago Abascal, fue
el protagonista de todas estas noticias. El sesgo informativo hacia Vox fue mayormente
neutral, con dos noticias en esta categoria. En términos de espacio, Vox tuvo una
cobertura méas modesta. Una de las noticias ocup6 un cuarto de pagina, mientras que una
noticia ocupd menos de un cuarto de pagina, indicando una presencia mediatica

considerable pero no amplia.

Sumar, representado por Yolanda Diaz, aparecio en 2 noticias. Ambas noticias fueron
neutrales en cuanto a su sesgo, lo que sugiere una cobertura equilibrada y sin inclinaciones
perceptibles hacia aspectos positivos o negativos. El espacio dedicado a Sumar fue menos

destacado, ya que ambas noticias ocuparon un cuarto de pagina.

El Mundo mostré una cobertura relativamente amplia y variada del PP, con una mayor

cantidad de noticias y un sesgo mayoritariamente neutral. El PSOE recibi6 una cobertura
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significativa, aunque con un sesgo mas negativo. Vox y Sumar tuvieron una menor
presencia mediatica, con una cobertura mayormente neutral. En términos de espacio, el
PP recibié la mayor atencion, seguido por el PSOE, Vox, y Sumar, con variaciones en la

extension de las noticias publicadas.

Tabla 3: Cobertura de noticias por partidos (E/ Mundo)

Partidos % total de noticias
PSOE 57.1%
PP 42.9%
Vox 14.3%
Sumar 14.3%

Fuente: Elaboracion propia.

Tabla 4: Cobertura de candidatos (E/ Mundo)

Candidatos % total de noticias
Pedro Sanchez 50%

Alberto Nufiez Feijoo 42.9%

Santiago Abascal 21.4%

Yolanda Diaz 21.4%

Fuente: Elaboracion propia.
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Imagen 7. Portada “El Mundo” Imagen 8. Portada “El Mundo”
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LA VANGUARDIA

El Partido Popular fue mencionado en ocho noticias durante este periodo. El principal
protagonista de estas noticias fue su candidato, Alberto Nufiez Feij6o. Tres noticias
tuvieron un sesgo negativo, dos fueron positivas y tres neutrales. Las noticias que
mencionaban al PP abarcaron desde una péagina entera hasta menos de un cuarto de
pagina. Destaca la noticia del 14 de julio que ocupd una pagina entera con un sesgo
negativo, y la del 9 de julio con un sesgo positivo también ocupando una pagina entera.
En la noticia del 19 de julio, el titular "Alberto Nufiez Feijoo, candidato del PP: 'tengo la
esperanza de que el PSOE evitara que pactemos con Vox'" presentaba un sesgo neutral
en el titular y el contenido de la noticia, ocupando una pagina entera mas un cuarto de
pagina. En la noticia del 20 de julio, titulada "Sanchez y Diaz lanzan su ultimo ataque
para frenar al bloque PP-Vox", el sesgo fue neutral tanto en el titular como en el

contenido, y también ocup6 una pagina entera.

El PSOE fue el partido con mayor cobertura, apareciendo en diez noticias. Su candidato,
Pedro Sanchez, fue mencionado en siete de estas noticias. La cobertura del PSOE tuvo
un sesgo predominantemente negativo. Cuatro de las noticias (10, 11, 20 y 21 de julio)
presentaron titulares y contenidos negativos, con dos de ellas ocupando una pagina entera
y una menos de un cuarto de pagina. Una noticia del 13 de julio tuvo un sesgo positivo,

ocupando menos de un cuarto de pagina. Las noticias del 12, 18 y 22 de julio presentaron
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un sesgo neutral tanto en el titular como en el contenido, ocupando respectivamente una

pagina entera, menos de un cuarto de pagina y menos de un cuarto de pagina.

Vox fue mencionado en seis noticias durante este periodo. Su lider, Santiago Abascal, fue
mencionado especificamente en tres de ellas. Las noticias tuvieron un sesgo negativo y
neutral, y abarcaron desde una péagina entera a un cuarto de pagina. La noticia del 11 de
julio, titulada "Un 60% de los espaioles, preocupados ante una posible coaliciéon PP-Vox"
tuvo un sesgo negativo y ocupd la mitad de una pagina. En la noticia del 20 de julio,
titulada "Sanchez y Diaz lanzan su ultimo ataque para frenar al bloque PP-Vox", el sesgo

fue neutral tanto en el titular como en el contenido y ocup6 una pagina entera.

Sumar fue mencionado en una noticia durante este periodo. Su lider, Yolanda Diaz, fue
mencionada especificamente en esa noticia con un sesgo neutral. La noticia fue de un

cuarto de pagina.

El anélisis del espacio dedicado muestra que el PP, PSOE y Vox recibieron una cobertura
significativa. El PP tuvo tres noticias de una péagina entera y dos de menos de un cuarto
de pagina. El PSOE tuvo cuatro noticias de una pagina entera y tres de menos de un cuarto
de pagina. Vox fue cubierto en dos noticias de una pagina entera y una de un cuarto de
pagina.

La Vanguardia ofrecid una cobertura extensa y variada de los principales partidos
politicos y sus candidatos durante este periodo, con un notable sesgo negativo hacia Vox
y el PSOE en comparacion con el PP, que tuvo una cobertura més equilibrada en términos

de sesgo. La cobertura de Sumar fue minima y neutral.

Tabla 5: Cobertura de noticias por partido (La Vanguardia)

Partidos % total de noticias
PSOE 57.1%

PP 71.4%

Vox 42.9%

Sumar 7.1%

Fuente: Elaboracion propia.
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Tabla 6: Cobertura de candidatos (La Vanguardia)

Candidatos % total de noticias
Pedro Sanchez 71.43%

Alberto Nufiez Feijoo 57.14%

Santiago Abascal 42.86%

Yolanda Diaz 7.14%

Fuente: Elaboracion propia.

Imagen 9. Portada “La Vanguardia” Imagen 10. Portada “La Vanguardia”
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LA RAZON

El PP fue el partido con mayor presencia en las noticias, con un total de 6 menciones.
Alberto Nufiez Feijoo fue el protagonista en todas las noticias del PP. La cobertura
incluyo entrevistas, fotonoticias y titulares variados, con un balance de sesgos que
oscilaron entre neutral, positivo y negativo. Las noticias del PP ocuparon espacios que
van desde una pagina entera hasta menos de un cuarto de pagina, reflejando una cobertura

diversa pero significativa en términos de espacio.
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El PSOE recibi6 una cobertura considerable, mencionado en 5 noticias. Pedro Sanchez
fue el candidato principal mencionado. La cobertura del PSOE fue mayormente critica,
con varios titulares y contenidos negativos. Sin embargo, también se presentaron noticias
con sesgo neutral. El espacio dedicado al PSOE varié desde una pagina entera hasta

menos de un cuarto de pagina.

Vox fue mencionado en 4 noticias, con una cobertura que incluyd desempefio en
encuestas y participacion en debates. Aunque Santiago Abascal no fue mencionado
especificamente en todas las noticias, la tendencia fue mayormente critica hacia el
partido. Las noticias de Vox ocuparon espacios que variaron desde media pagina hasta

una pagina entera.

Sumar tuvo una presencia minima, mencionado en una sola noticia. Yolanda Diaz, lider
de Sumar, no fue mencionada especificamente en los articulos analizados. La tnica
mencion a Sumar se hizo en el contexto de resultados de encuestas, con un sesgo neutral

y ocupando un cuarto de pagina.

El analisis del espacio muestra que el PP recibi6 la mayor cobertura en términos
absolutos, seguido por el PSOE y Vox. Las noticias de estos partidos ocuparon diferentes
tamafos de pagina, desde una pagina entera hasta menos de un cuarto de pagina,

indicando una variedad en la extension de la cobertura.

La Razon ofrecio una cobertura detallada y extensa de los principales partidos politicos y
sus candidatos durante el periodo analizado. El PP, con Alberto Nuifiez Feijéo como figura
central, fue el partido con mayor visibilidad y una cobertura que vari6 en tono. El PSOE
y Vox enfrentaron una cobertura mayormente critica, mientras que Sumar apenas fue
mencionado. Este analisis sugiere una tendencia de La Razén a equilibrar la cobertura del
PP con una mezcla de tonos, mientras que las noticias sobre el PSOE y Vox tendieron

hacia una perspectiva mas negativa.

Tabla 7: Cobertura de noticias por partido (La Razon)

Partido % total de noticias
PSOE 71.43%
PP 28.57%
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Vox 14.29%

Sumar 7.14%

Fuente: Elaboracion Propia.

Tabla 8: Cobertura de candidatos (La Razon)

Candidatos % total de noticias

Pedro Sanchez 35.71%

Alberto Nufiez Feijoo 42.86%

Santiago Abascal 28.57%

Yolanda Diaz 7.14%

Fuente: Elaboracion Propia

Imagen 11. Portada “La Razon” Imagen 12. Portada “La Razon”
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ELABC

El Partido Popular fue mencionado en cuatro noticias durante el periodo analizado. El
principal protagonista de estas noticias fue su candidato, Alberto Nufiez Feij6o. En la
noticia del 9 de julio, el titular "El PP ganard en 43 provincias" presentaba un sesgo
positivo tanto en el titular como en el contenido de la noticia, ocupando una pagina entera.
En la noticia del 11 de julio, titulada "Feijéo frena las opciones de Sanchez de remontar”,
el sesgo fue negativo tanto en el titular como en el contenido, y también ocupd una pagina
entera. Ademads, el PP tuvo una noticia de un cuarto de pagina y tres de menos de un

cuarto de pagina con cobertura neutral.

El PSOE fue el partido con mayor cobertura, apareciendo en siete noticias. Su candidato,
Pedro Sanchez, fue mencionado en cuatro de estas noticias. La cobertura del PSOE tuvo
un sesgo predominantemente negativo. Tres de las noticias (10, 11 y 14 de julio)
presentaron titulares y contenidos negativos, con dos de ellas ocupando una pagina entera
y una menos de un cuarto de pagina. Una noticia del 13 de julio tuvo un titular positivo

pero un contenido neutral, ocupando menos de un cuarto de pagina.

La noticia del 15 de julio presentd un sesgo neutral tanto en el titular como en el
contenido, ocupando menos de un cuarto de pagina. En términos de espacio, el PSOE
tuvo dos noticias de pagina entera, tres de un cuarto de pagina y dos de menos de un

cuarto de pagina.

Vox fue mencionado en una noticia el 11 de julio, sin mencidn especifica de su lider
Santiago Abascal. La noticia, titulada "Feijoo frena las opciones de Sdnchez de remontar”,
tuvo un sesgo negativo tanto en el titular como en el contenido, ocupando una pagina
entera. Esto indica una cobertura considerable, aunque con un enfoque critico. Vox no
tuvo ninguna otra mencion o cobertura en el periodo analizado. Sumar no tuvo presencia

en las noticias revisadas durante el periodo analizado.

El diario ABC public6 un total de 7 noticias relacionadas con el PSOE y 4 con el PP
durante el periodo analizado. La cobertura de los candidatos muestra que Pedro Sanchez
(PSOE) aparece en 4 noticias, y Alberto Nuifiez Feijoo (PP) en 2. Santiago Abascal (Vox)

y Yolanda Diaz (Sumar) no aparecen en ninguna noticia.

El analisis del sesgo informativo de los titulares revela que las noticias sobre el PSOE
tienen un sesgo negativo en 2 casos, neutral en 4, y sin claridad en 1. En cambio, el PP

cuenta con 4 noticias neutrales. Vox y Sumar no tienen cobertura en el periodo analizado.
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En términos de espacio dedicado, el PSOE tiene dos noticias de pagina entera, tres de un
cuarto de pagina y dos de menos de un cuarto de pagina. El PP tiene dos noticias de pagina
entera, una noticia de un cuarto de pagina y tres de menos de un cuarto de pagina. Vox y

Sumar no tienen noticias en el periodo analizado.

Este analisis muestra una cobertura desequilibrada en términos de cantidad de noticias,
con una mayor presencia del PSOE y una ligera tendencia negativa en el sesgo
informativo de los titulares sobre este partido. La cobertura del PP es menor y mas neutral.
Vox y Sumar no tienen presencia en el periodo analizado, lo cual indica una falta de

cobertura para estos partidos en el diario ABC durante el tiempo estudiado.

Tabla 9: Cobertura de noticias de partidos politicos (E/ ABC)

Partidos % total de noticias
PSOE 71.43%

PP 28.57%

Vox 14.29%

Sumar 7.14%

Fuente: Elaboracion Propia.

Tabla 10: Cobertura de candidatos (£l ABC)

Candidatos % total de noticias
Pedro Sanchez 85.71%
Alberto Nufiez Feijéo 71.43%
Santiago Abascal 28.57%
Yolanda Diaz 14.29%

Fuente: Elaboracion Propia.
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5 Conclusiones

Tras el andlisis de la cobertura mediatica de la primera y segunda semana de la campaiia

electoral de 2023 en diferentes medios (E/ Pais, El Mundo, ABC, La Vanguardia, La

Razon), se pueden extraer varias conclusiones:

1.

Cobertura diferenciada entre partidos principales y emergentes: Se observa
una clara tendencia de los medios a dar una cobertura més extensa y variada a los
partidos principales como el PSOE y el PP. Estos partidos no solo tienen mas
noticias dedicadas, sino también mas espacio en las publicaciones analizadas. En
contraste, partidos emergentes como Vox y Sumar reciben menos cobertura en

términos de cantidad y extension de las noticias.

Sesgo informativo variado: Los medios presentan diferentes enfoques y sesgos
en la cobertura de los partidos. Por ejemplo, el PSOE enfrenta un sesgo mayor-
mente negativo en algunos medios como ABC'y La Vanguardia, mientras que en
otros como E/ Pais ofrece una tendencia mas neutra o positiva. El PP también
experimenta variaciones en el sesgo, desde neutro hasta positivo o negativo, de-

pendiendo del medio y del contexto de la noticia.

Enfoques criticos y favorables: La cobertura de los medios tiende a reflejar en-
foques criticos hacia ciertos partidos, especialmente hacia Vox y, en menor me-
dida, hacia el PSOE en algunos casos. Por otro lado, el PP puede beneficiarse de
un tratamiento mdas favorable en términos de sesgo positivo en ciertos medios

como E! Pais y La Razon.

Diferencias en la profundidad de la cobertura: Se observa una variacion en la
profundidad con la que se cubren los temas politicos. Algunos medios dedican
noticias completas (pagina entera) a ciertos eventos o declaraciones de los candi-
datos principales, lo que indica una mayor relevancia o impacto percibido de esos

temas en la campafia.

Presencia y representacion de candidatos: Los lideres de los partidos principa-
les, como Pedro Sanchez del PSOE y Alberto Nufiez Feijoo del PP, tienden a ser
los protagonistas en la mayoria de las noticias. Esto sugiere que la campaia elec-
toral se centra ampliamente en las figuras principales, influyendo en la percepcion

publica de sus respectivos partidos.
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En cuanto a la verificacion de las hipotesis planteadas en este trabajo:

H1: Los partidos politicos con mayor representacion en el Congreso de los
Diputados recibiran una mayor cobertura noticiosa en las portadas de los periodicos

durante la campaiia electoral.

Se observa una correlacion significativa entre la representacion parlamentaria de los
partidos y la cantidad de cobertura en las portadas de los periddicos. Los partidos con
mayor representacion tienden a recibir mas espacio y atencion en las portadas. Los
partidos con mayor representacion en el Congreso, como el Partido Socialista Obrero
Espafiol (PSOE) y el Partido Popular (PP), han recibido una cobertura sustancial en las
portadas de los principales periddicos durante la campana electoral. Esta hipodtesis se
confirma, ya que los resultados muestran que existe una relacion entre la representacion

politica y la cobertura mediatica durante las campaifias electorales.

H2: La cobertura noticiosa en las portadas de los periddicos beneficia a aquellos

partidos politicos o candidatos que son acordes a su linea editorial.

Los periodicos tienden a ofrecer una cobertura mas favorable a los partidos y candidatos
que estan alineados con su linea editorial. Esto se refleja en el tono y en la prominencia
de la cobertura. Los periddicos tienden a favorecer en su cobertura a los partidos y
candidatos que estan alineados con su linea editorial. Por ejemplo, E/ Pais tiende a ser
mas favorable hacia partidos de centro-izquierda como el PSOE, mientras que E/ Mundo
muestra su inclinacion hacia partidos de centro-derecha como el PP. Esta tendencia se
refleja tanto en la cantidad como en el tono de la cobertura. La hipotesis se cumple, ya
que los datos respaldan la idea de que los medios favorecen a ciertos actores politicos que

coinciden ideoldgicamente con ellos en sus portadas.

H3: Las portadas de los periodicos priorizan la cobertura noticiosa de los candidatos

sobre los partidos politicos durante la campaifia electoral.

Se observa que, durante la campafia electoral, los candidatos recibieron mas cobertura en
las portadas que los partidos politicos en si. Las personalidades politicas fueron

destacadas sobre las entidades partidarias.
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Esta hipotesis también se cumple, ya que los resultados indican una clara preferencia por
la cobertura centrada en los candidatos sobre la cobertura partidaria en las portadas de los

periodicos.

H4: Los propios actos de campaiia, el nacionalismo y la corrupcion politica son los
temas predominantes en la cobertura de la campaiia electoral en las portadas de los

periodicos.

Segun los datos obtenidos, los temas mas relevantes y predominantes en las portadas fue-
ron las encuestas de intencion de voto, los debates electorales y las entrevistas con los

candidatos.

A pesar de que los actos de campafia, el nacionalismo y la corrupcion politica son temas
de gran relevancia en el contexto electoral y recibieron cierta atencion, no fueron los mas

destacados en comparacion con las encuestas, los debates y las entrevistas.

Por lo tanto, se puede concluir que la hipdtesis H4 no se cumple. La evidencia sugiere
que, aunque los actos de campafia, el nacionalismo y la corrupcion politica fueron cubier-
tos, no fueron los temas predominantes en las portadas de los periddicos durante la cam-
pana electoral. Los medios de comunicacion priorizaron temas relacionados con la diné-
mica electoral inmediata y la presentacion directa de los candidatos a través de encuestas,

debates y entrevistas.

HS: Los elementos visuales utilizados en las portadas de los periodicos suelen
reforzar el mensaje del texto noticioso, influyendo en la percepcion del lector hacia

determinados candidatos o partidos politicos.

Los elementos visuales, como fotografias y graficos, utilizados en las portadas de los
periodicos, estan disefiados para captar la atencion del lector y reforzar el mensaje del
texto noticioso. Estas imagenes a menudo presentan a los candidatos en situaciones
favorables o desfavorables, dependiendo de la linea editorial del periddico, lo que influye

en la percepcion del lector hacia esos candidatos o partidos politico.

La hipotesis se confirma, ya que los analisis indican que los elementos visuales juegan un
papel importante en la construccion de la percepcion publica sobre los actores politicos

durante las campafias electorales.
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8 Anexos

Algunas tablas empleadas para el analisis de los datos de las portadas de los periddicos
han sido elaboradas de manera propia.

TABLA DE ANALISIS

Nombre del diario: El Pais

Fecha de publicacién: 9/07/2023

| Titulo de la noticia/Fotonoticia: "Sanchez y Feijéo ante su 'dia D': El debate que vale una campafa" |

| ASPECTOS FORMALES

Ubicacioén:
O Zonasuperior X
o Zonainferior
o lzquierda
o Derecha

Tamaiio:
o Pagina entera
o Mitad de pagina
o Un cuarto de pagina
O Menos de un cueto de pagina

Uso de elemento graficos:
o Fotografias
o  Gréficos
o Otros

Elementos informativos:
o Encuestas
o Informes
o Otros (cual)

CONTENIDO

titulares de la noticia:
o Titulo X
O Subtitulo X
o Antetitulo

Tipo:

o Informativo X
Fotonoticia
o Sumario

(@)

Tematica vinculada a la campafia electoral:

o Cobertura de candidatos



O O O O

Resultados de encuestas y sondeos de opinion

Debates electorales
Programas electorales

Polémicas o escandalos en campafia electoral

Temas de la noticia:

O

O 0O O O O O O O o0 o o

Sanidad
Economia
Empleo

justica
Seguridad social
Medio ambiente
Seguridad social
Inmigracion
Igualdad
Educacion
Vivienda
Asuntos exteriores

Protagonistas informativos:

)
@)

O

o

No aparece ningln protagonista
Partido politico

- PSOE X
- PP X
- Vox

- Sumar

Candidatos
- Pedro Sanchez
- Alberto Nufiez Feijéo
- Santiago Abascal
- Yolanda Diaz
Institucidn: (cual)

Sesgo informativo de los titulares:

o

@)
©)
@)

Positivo
Negativo
Neutral X
Sin claridad

Sesgo informativo de la noticia:

o

O
O
@)

Positivo
Negativo
Neutral X
Sin claridad

X
X

X

OBSERVACIONES

Autoria de la informacion:

o

O
O
O

Redaccion

Agencia
Correspondencia X
Sin firma
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o Otro: (cual)

Fuente: libro, la imagen de Castilla y Ledn en la prensa nacional de referencia

TABLA DE ANALISIS

Nombre del diario: El Mundo

Fecha de publicacién: 9/07/2023

| Titulo de la noticia/Fotonoticia: "El PP marcara mas distancia con Vox y ve 'posibles' 165 escafios" |

| ASPECTOS FORMALES

Ubicacidn:
O Zonasuperior X
o Zonainferior
o lzquierda
o Derecha

Tamafio:
o Pdgina entera
o Mitad de pagina
o Un cuarto de pagina
O Menos de un cueto de pagina

Uso de elemento graficos:
o Fotografias X
o  Grdaficos
o Otros

Elementos informativos:
o Encuestas
o Informes
o Otros (cual)

X

CONTENIDO

titulares de la noticia:
o Titulo X
O Subtitulo X
o Antetitulo

Tipo:
o Informativo X
o Fotonoticia
o Sumario

Tematica vinculada a la campafia electoral:

o Cobertura de candidatos

o Resultados de encuestas y sondeos de opinién
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o
o
o

Debates electorales
Programas electorales

Polémicas o escandalos en campafia electoral

Temas de la noticia:

O

O 0O O O O O O O o0 O O

Sanidad
Economia
Empleo

justica
Seguridad social
Medio ambiente
Seguridad social
Inmigracion
Igualdad
Educacion
Vivienda
Asuntos exteriores

Protagonistas informativos:

)
@)

o

o

No aparece ningln protagonista
Partido politico
- PSOE
- PP X
- Vox
- Sumar
Candidatos
- Pedro Sanchez
- Alberto Nufiez Feijéo
- Santiago Abascal
- Yolanda Diaz
Institucién: (cual)

Sesgo informativo de los titulares:

o

O
O
O

Positivo
Negativo
Neutral X
Sin claridad

Sesgo informativo de la noticia:

o

@)
O
@)

Positivo
Negativo
Neutral X
Sin claridad

X

X

| OBSERVACIONES

Autoria de la informacion:

@)
O
O

Redaccion
Agencia
Correspondencia
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o Sinfirma

o Otro: (cual) X (autor periodista)

Fuente: libro, la imagen de Castilla y Ledn en la prensa nacional de referencia

TABLA DE ANALISIS

Nombre del diario: ABC

Fecha de publicacién: 9/07/2023

| Titulo de la noticia/Fotonoticia: "El PP ganara en 43 provincias"

| ASPECTOS FORMALES

Ubicaciodn:
O Zona superior X
o Zonainferior
o lzquierda
o Derecha

Tamaio:
o Pagina entera X
o Mitad de pagina
o Un cuarto de pagina
o Menos de un cueto de pagina

Uso de elemento graficos:
o Fotografias
o  Graficos
o Otros X (mapa)

Elementos informativos:
o Encuestas
o Informes
o Otros (cudl)

CONTENIDO

titulares de la noticia:
o Titulo X
O  Subtitulo X
O Antetitulo X

Tipo:
o Informativo X
o Fotonoticia
o Sumario

Tematica vinculada a la campaiia electoral:

o Cobertura de candidatos
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O O O O

Resultados de encuestas y sondeos de opinion
Debates electorales

Programas electorales

Polémicas o escandalos en campafia electoral

Temas de la noticia:

O

O O O O O O O O o0 O O

Sanidad
Economia
Empleo

justica
Seguridad social
Medio ambiente
Seguridad social
Inmigracion
Igualdad
Educacion
Vivienda
Asuntos exteriores

Protagonistas informativos:

O
@)

o

o

No aparece ningln protagonista
Partido politico
- PSOE X
- PP X
- Vox
- Sumar
Candidatos
- Pedro Sanchez
- Alberto Nufez Feijéo
- Santiago Abascal
- Yolanda Diaz
Institucién: (cual)

Sesgo informativo de los titulares:

O

O
O
O

Positivo X
Negativo
Neutral

Sin claridad

Sesgo informativo de la noticia:

O

@)
@)
@)

Positivo X
Negativo
Neutral

Sin claridad

X

| OBSERVACIONES

Autoria de la informacion:

O
o

Redaccién X
Agencia
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o Correspondencia
o Sinfirma
o  Otro: (cual)

Fuente: libro, la imagen de Castilla y Ledn en la prensa nacional de referencia

TABLA DE ANALISIS

Nombre del diario: La Razén Fecha de publicacién: 9/07/2023

Titulo de la noticia/Fotonoticia: Entrevista con Alberto Nufez Feijéo: "Si los espafioles me dan un
mandato para gobernar no los defraudaré"

ASPECTOS FORMALES

Ubicacidn:
O Zonasuperior X
o Zonainferior
o lzquierda
o Derecha

Tamaiio:
o Pagina entera X
o Mitad de pagina
o Un cuarto de pagina
o Menos de un cueto de pagina

Uso de elemento graficos:
o Fotografias X
o Gréficos
o Otros

Elementos informativos:
o Encuestas
o Informes
o Otros (cudl) X (declaraciones)

CONTENIDO

titulares de la noticia:
o Titulo X
O Subtitulo X
o Antetitulo

Tipo:
o Informativo
o Fotonoticia X
o Sumario
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Tematica vinculada a la campana electoral:

o Cobertura de candidatos X (entrevista)
Resultados de encuestas y sondeos de opinion
Debates electorales
Programas electorales
Polémicas o escandalos en campafia electoral

O O O O

Temas de la noticia:

o Sanidad
Economia
Empleo
justica
Seguridad social
Medio ambiente
Seguridad social
Inmigracion
Igualdad
Educacion
Vivienda
Asuntos exteriores

O O O O O O O O O o O

Protagonistas informativos:
o No aparece ningun protagonista
o Partido politico
- PSOE
- PP X
- Vox
- Sumar
o Candidatos
- Pedro Sanchez
- Alberto Nufez Feijéo X
- Santiago Abascal
- Yolanda Diaz
o Institucion: (cual)

Sesgo informativo de los titulares:

o Positivo

o Negativo

o Neutral X
o Sinclaridad

Sesgo informativo de la noticia:

o Positivo

o Negativo

o Neutral X
o Sinclaridad

OBSERVACIONES

Autoria de la informacion:
o Redaccion X



Agencia
Correspondencia
Sin firma

Otro: (cual)

O O O O

Fuente: libro, la imagen de Castilla y Ledn en la prensa nacional de referencia

TABLA DE ANALISIS

Nombre del diario: La Vanguardia

Fecha de publicacién: 9/07/2023

| Titulo de la noticia/Fotonoticia: "El PP ganaria con claridad el 23-J y sumaria mayoria con Vox"

| ASPECTOS FORMALES

Ubicacidn:
O Zonasuperior X
o Zonainferior
o lzquierda
o Derecha

Tamaiio:
o Pagina entera
o Mitad de pagina
o Uncuarto de pagina X
o Menos de un cueto de pagina

Uso de elemento graficos:
o Fotografias
o Gréficos X
o Otros

Elementos informativos:
O Encuestas X
o Informes
o Otros (cual)

CONTENIDO

titulares de la noticia:
o Titulo X
O Subtitulo X
o Antetitulo

Tipo:
o Informativo X
o Fotonoticia
o Sumario
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Tematica vinculada a la campana electoral:
o Cobertura de candidatos
Resultados de encuestas y sondeos de opinion X
Debates electorales
Programas electorales
Polémicas o escandalos en campafia electoral

O O O O

Temas de la noticia:

o Sanidad
Economia
Empleo
justica
Seguridad social
Medio ambiente
Seguridad social
Inmigracion
Igualdad
Educacion
Vivienda
Asuntos exteriores

O O O O O O O O O O O

Protagonistas informativos:
o No aparece ninguln protagonista
o Partido politico
- PSOE
- PP X
- Vox X
- Sumar
o Candidatos
- Pedro Sanchez
- Alberto Nufez Feijéo X
- Santiago Abascal
- Yolanda Diaz
o Institucién: (cual)

Sesgo informativo de los titulares:
o Positivo X
o Negativo
o Neutral
o Sinclaridad

Sesgo informativo de la noticia:
o Positivo X
o Negativo
o Neutral
o Sinclaridad

| OBSERVACIONES

Autoria de la informacion:



Redacciéon X
Agencia
Correspondencia
Sin firma

Otro: (cual)

O O O O O

Fuente: libro, la imagen de Castilla y Ledn en la prensa nacional de referencia

TABLA DE ANALISIS

Nombre del diario: El Pais

Fecha de publicacién: 10/07/2023

| Titulo de la noticia/Fotonoticia: "Feijéo aventaja en dos puntos a Sanchez ante el debate crucial"

| ASPECTOS FORMALES

Ubicacidn:
O Zonasuperior X
o Zonainferior
o lzquierda
o Derecha

Tamafio:
o Pdgina entera
o Mitad de pagina
o Un cuarto de pagina
O Menos de un cueto de pagina

Uso de elemento graficos:
o Fotografias
o  Grdaficos
o Otros

Elementos informativos:
o Encuestas
o Informes
o Otros (cual)

X

CONTENIDO

titulares de la noticia:
o Titulo X
o Subtitulo
o Antetitulo

Tipo:

o Informativo X
Fotonoticia
o Sumario

O
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Tematica vinculada a la campana electoral:
o Cobertura de candidatos
Resultados de encuestas y sondeos de opinion
Debates electorales X
Programas electorales X
Polémicas o escandalos en campafia electoral

O O O O

Temas de la noticia:

o Sanidad X
Economia
Empleo
justica
Seguridad social
Medio ambiente
Seguridad social
Inmigracion
Igualdad
Educacion
Vivienda
Asuntos exteriores

O O O O O O O O O O O

Protagonistas informativos:
o No aparece ninguln protagonista
o Partido politico
- PSOE
- PP X
- Vox
- Sumar
o Candidatos
- PedroSanchez X
- Alberto Nufez Feijéo X
- Santiago Abascal
- Yolanda Diaz
o Institucién: (cual)

Sesgo informativo de los titulares:
o Positivo X
o Negativo
o Neutral
o Sinclaridad

Sesgo informativo de la noticia:
o Positivo X
o Negativo
o Neutral
o Sinclaridad

| OBSERVACIONES

Autoria de la informacion:



O O O O O

Redaccion
Agencia

Correspondencia

Sin firma
Otro: (cual)

X (Periodista, José Hermida)

Fuente: libro, la imagen de Castilla y Ledn en la prensa nacional de referencia

TABLA DE ANALISIS

Nombre del diario: “El Pais”

Fecha de publicacién: 22/07/2023

| Titulo de la noticia/Fotonoticia: "La izquierda busca la remontada ante una derecha con ventaja”

| ASPECTOS FORMALES
Ubicacioén:
O Zona superior X
o Zonainferior
o lzquierda
o Derecha
Tamaio:
o Paginaentera X
o Mitad de pagina
O Un cuarto de pagina
o Menos de un cueto de pagina

Uso de elemento graficos:

O
@)
O

Fotografias X

Graficos
Otros

Elementos informativos:

Otros (cual) X imagenes de los candidatos con pie de fotos con informacion de cada uno de ellos

o Encuestas

o Informes

o)
CONTENIDO

titulares de la noticia:

(©]
(©]
@)

Tipo:

o

Titulo
Subtitulo
Antetitulo

Informativo
Fotonoticia
Sumario

X
X
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Tematica vinculada a la campafia electoral:
o Cobertura de candidatos X
Resultados de encuestas y sondeos de opinion
Debates electorales
Programas electorales
Polémicas o escandalos en campana electoral

O O O O

Temas de la noticia:

o Sanidad
Economia
Empleo
Justicia
Seguridad social
Medio ambiente
Seguridad social
Inmigraciéon
Igualdad
Educacion
Vivienda
Asuntos exteriores

O O O O O O 0 O o0 O O

Protagonistas informativos:
o No aparece ningun protagonista
o Partido politico
- PSOE
- PP
- Vox
- Sumar
o Candidatos
- Pedro Sanchez X
- Alberto Nufez Feijéo X
- Santiago Abascal X
- Yolanda Diaz X
o Institucion: (cual)

Sesgo informativo de los titulares:

o Positivo

o Negativo X (para el PSOE)
o Neutral

o Sinclaridad

Sesgo informativo de la noticia:

o Positivo

o Negativo

o Neutral

o Sinclaridad X

OBSERVACIONES




Autoria de la informacion:

o Redaccién
Agencia
Correspondencia
Sin firma X
Otro: (cual)

O O O O

Fuente: libro, la imagen de Castilla y Ledn en la prensa nacional de referencia

TABLA DE ANALISIS

Nombre del diario: “ABC” Fecha de publicacion: 22/07/2023

| Titulo de la noticia/Fotonoticia: “Espaiia se retrata” |

| ASPECTOS FORMALES |

Ubicacidn:
O Zona superior X
o Zonainferior
o lzquierda
o Derecha

Tamaio:
o Pagina entera
o Mitad de pagina X
O Un cuarto de pagina
o Menos de un cueto de pagina

Uso de elemento graficos:
o Fotografias X
o Graficos
o Otros

Elementos informativos:
o Encuestas
o Informes
o Otros (cudl)

| CONTENIDO

titulares de la noticia:
o Titulo X
O  Subtitulo X
o Antetitulo

Tipo:
o Informativo X
o Fotonoticia
o Sumario

63



Tematica vinculada a la campaiia electoral:
o Cobertura de candidatos X
Resultados de encuestas y sondeos de opinidn
Debates electorales
Programas electorales
Polémicas o escandalos en campana electoral

O O O O

Temas de la noticia:

o Sanidad
Economia
Empleo
Justicia
Seguridad social
Medio ambiente
Seguridad social
Inmigracion
Igualdad
Educacion
Vivienda
Asuntos exteriores

O 0O 0O O O O O o0 o0 o0 o

Protagonistas informativos:
o No aparece ningun protagonista X
o Partido politico
- PSOE
- PP
- Vox
- Sumar
o Candidatos
- Pedro Sanchez
- Alberto Nufez Feijéo
- Santiago Abascal
- Yolanda Diaz
o Institucion: (cual)

Sesgo informativo de los titulares:

o Positivo

o Negativo

o Neutral X
o Sinclaridad

Sesgo informativo de la noticia:

o Positivo

O Negativo

o Neutral X
o Sinclaridad

OBSERVACIONES




Autoria de la informacion:

o Redaccién
Agencia
Correspondencia
Sin firma X
Otro: (cual)

O O O O

Fuente: libro, la imagen de Castilla y Ledn en la prensa nacional de referencia

TABLA DE ANALISIS

Nombre del diario: “La Vanguardia”

Fecha de publicacién: 22/07/2023

| Titulo de la noticia/Fotonoticia: "Sanchez apela a la esperanza y Feijéo reclama el voto util” |

| ASPECTOS FORMALES

Ubicacidn:
O Zona superior X
o Zonainferior
o lzquierda
o Derecha

Tamaio:
o Pagina entera
o Mitad de pagina X
O Un cuarto de pagina
o Menos de un cueto de pagina

Uso de elemento graficos:
o Fotografias X
o Graficos
o Otros

Elementos informativos:
o Encuestas
o Informes
o Otros (cudl)

CONTENIDO

titulares de la noticia:
o Titulo X
O  Subtitulo X
o Antetitulo

Tipo:
o Informativo X
o Fotonoticia
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o Sumario

Tematica vinculada a la campaiia electoral:
o Cobertura de candidatos X
Resultados de encuestas y sondeos de opinidn
Debates electorales
Programas electorales
Polémicas o escandalos en campana electoral

O O O O

Temas de la noticia:

o Sanidad
Economia
Empleo
Justicia
Seguridad social
Medio ambiente
Seguridad social
Inmigracion
Igualdad
Educacion
Vivienda
Asuntos exteriores

O 0O O O O O O O 0 o o

Protagonistas informativos:
o No aparece ningun protagonista
o Partido politico
- PSOE
- PP
- Vox
- Sumar
o Candidatos
- Pedro Sanchez X
- Alberto Nufez Feijéo X
- Santiago Abascal
- Yolanda Diaz
o Institucion: (cual)

Sesgo informativo de los titulares:

o Positivo

o Negativo

o Neutral X
o Sinclaridad

Sesgo informativo de la noticia:
o Positivo
O Negativo
o Neutral X
o Sinclaridad



OBSERVACIONES

Autoria de la informacion:

o Redaccién
Agencia
Correspondencia
Sin firma X
Otro: (cual)

O O O O

Fuente: libro, la imagen de Castilla y Ledn en la prensa nacional de referencia

TABLA DE ANALISIS

Nombre del diario: “La Razén”

Fecha de publicaciéon: 22/07/2023

| Titulo de la noticia/Fotonoticia: "Feijéo apela al voto util para tener una mayoria suficiente”

| ASPECTOS FORMALES

Ubicacidn:
O Zona superior X
o Zonainferior
o lzquierda X
o Derecha

Tamaio:
o Paginaentera X
o Mitad de pagina
O Un cuarto de pagina
o Menos de un cueto de pagina

Uso de elemento graficos:
o Fotografias X
o Graficos
o Otros

Elementos informativos:
o Encuestas
o Informes
o Otros (cudl)

| CONTENIDO

titulares de la noticia:
o Titulo X
O  Subtitulo X
o Antetitulo

Tipo:
o Informativo X
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o Fotonoticia
o Sumario

Tematica vinculada a la campaiia electoral:
o Cobertura de candidatos X
Resultados de encuestas y sondeos de opinidn
Debates electorales
Programas electorales
Polémicas o escandalos en campana electoral

O O O O

Temas de la noticia:
Sanidad
Economia
Empleo

Justicia
Seguridad social
Medio ambiente
Seguridad social
Inmigracion
Igualdad
Educacion
Vivienda
Asuntos exteriores

o

O 0O O O O O O O 0 o0 o

Protagonistas informativos:
o No aparece ningun protagonista
o Partido politico
- PSOE
- PP
- Vox
- Sumar
o Candidatos
- Pedro Sanchez
- Alberto Nuiez Feijéo X
- Santiago Abascal
- Yolanda Diaz
o Institucion: (cual)

Sesgo informativo de los titulares:

o Positivo

o Negativo

o Neutral X
o Sinclaridad

Sesgo informativo de la noticia:
o Positivo
O Negativo
o Neutral X
o Sinclaridad



OBSERVACIONES

Autoria de la informacion:

o Redaccién
Agencia
Correspondencia
Sin firma X
Otro: (cual)

O O O O

Fuente: libro, la imagen de Castilla y Ledn en la prensa nacional de referencia

TABLA DE ANALISIS

Nombre del diario: “El Mundo”

Fecha de publicacién: 22/07/2023

| Titulo de la noticia/Fotonoticia: "Feijéo y Sanchez pelean escafios claves para solventar su duelo”

| ASPECTOS FORMALES

Ubicacion:
O Zona superior X
o Zonainferior
o lzquierda
o Derecha

Tamaio:
o Pagina entera
o Mitad de pagina
O Uncuarto de pagina X
o Menos de un cueto de pagina

Uso de elemento graficos:
o Fotografias X
o Graficos
o Otros

Elementos informativos:
o Encuestas
o Informes
o Otros (cudl)

CONTENIDO

titulares de la noticia:
o Titulo X
O  Subtitulo X
o Antetitulo

Tipo:
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o Informativo X
o Fotonoticia
o Sumario

Tematica vinculada a la campaiia electoral:
o Cobertura de candidatos X
Resultados de encuestas y sondeos de opinidn
Debates electorales
Programas electorales
Polémicas o escandalos en campafia electoral

O O O O

Temas de la noticia:
Sanidad
Economia
Empleo

Justicia
Seguridad social
Medio ambiente
Seguridad social
Inmigracion
Igualdad
Educacion
Vivienda
Asuntos exteriores

O

O 0O O O O O O O o0 o o

Protagonistas informativos:
o No aparece ningun protagonista
o Partido politico
- PSOE
- PP
- Vox
- Sumar
o Candidatos
- Pedro Sanchez X
- Alberto Nuiez Feijéo X
- Santiago Abascal
- Yolanda Diaz
O Institucidn: (cual)

Sesgo informativo de los titulares:

o Positivo

o Negativo

o Neutral X
o Sinclaridad

Sesgo informativo de la noticia:
o Positivo
O Negativo
o Neutral X
o Sinclaridad



OBSERVACIONES

Autoria de la informacion:
o Redaccién
Agencia
Correspondencia
Sin firma
Otro: (cual) X periodistas

O O O O

Fuente: libro, la imagen de Castilla y Ledn en la prensa nacional de referencia

71



