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Resumen: 

El presente trabajo tiene como objetivo la promoción de los vinos de Jerez a través del 

diseño y creación de un fanzine, explorando este formato como herramienta de 

comunicación alternativa y cultural. A lo largo del proyecto, he analizado la tradición 

vinícola de Jerez, sus características distintivas y su relevancia histórica, con el propósito 

de resaltar los valores asociados a estos vinos. 

El resultado es un fanzine que combina el contenido informativo y visual, destinado a 

captar la atención de un público diverso, especialmente joven, que valore la riqueza 

cultural como la estética artesanal. Este proyecto pone en valor el potencial que contiene 

el fanzine como herramienta apta para la divulgación y promoción cultural, y sienta las 

bases para futuras ediciones que continuarán explorando la riqueza de los vinos de Jerez 

tanto de carácter enológico como cultural.  

Palabras claves: Vinos de Jerez; Fanzine; Promoción cultural; Tradición vinícola, 

Comunicación alternativa; Autoedición.  

Abstract: 

The aim of this work is to promote Jerez wines through the design and creation of a 

fanzine, exploring this format as an alternative and cultural communication tool. 

Throughout the project, I have analysed Jerez's winemaking tradition, its distinctive 

characteristics, and its historical significance, with the goal of highlighting the values 

associated with these wines. 

The result is a fanzine that combines informative and visual content, designed to capture 

the attention of a diverse audience, particularly young people who appreciate cultural 

richness and artisanal aesthetics. This project underscores the potential of the fanzine as 

an effective tool for cultural dissemination and promotion, laying the groundwork for 

future editions that will continue to explore the enological and cultural wealth of Jerez 

wines. 

Key words: Sherry Wines; Fanzine; Cultural Promotion; Wine Tradition; Alternative 

Communication; Self-publishing.  
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1 INTRODUCCIÓN 

En el presente trabajo se desarrolla una propuesta creativa que consiste en la 

elaboración de un fanzine sobre el proceso de elaboración de los vinos que pertenecen 

a la Denominación de Origen Marco de Jerez. Esta denominación abarca una rica y 

extensa zona vitivinícola que incluye a los municipios de Jerez de la Frontera, El 

Puerto de Santa María, Sanlúcar de Barrameda, Chiclana de la Frontera, Chipiona y 

Trebujena, así como algunos viñedos situados en las localidades de, Puerto Real, Rota 

y Lebrija, todos situados en la provincia de Cádiz, en España. 

El enfoque de esta propuesta creativa, no obstante, se va a centrar exclusivamente en 

la “zona de crianza”, que es un área clave dentro del Marco de Jerez compuesta por 

los tres municipios principales: Jerez de la Frontera, El Puerto de Santa María y 

Sanlúcar de Barrameda. En esta zona se dan los procesos únicos de envejecimiento y 

crianza bajo velo de flor, que es el proceso que caracteriza a los vinos de Jerez, y los 

dota de las reconocidas cualidades organolépticas y de su identidad única e 

incomparable.  

El objetivo principal del fanzine no solo mostrar las etapas técnicas de la elaboración 

del vino, sino también capturar la esencia cultural y la tradición enológica que 

empampa a estos municipios, acentuando la importancia histórica, su microclima y 

suelos de tierra albariza que son los factores claves en la calidad de los vinos. Con 

este enfoque creativo busco ofrecer al cliente una visión completa y detallada, que 

combine la información técnica con un estilo que sea visualmente atractivo, e invite 

al consumidor a descubrir los secretos y la riqueza del Marco de Jerez. 

El fanzine es un producto cultural y un medio de comunicación alternativo que se 

caracteriza por su enfoque subversivo y no de tener un carácter comercial. El fanzine 

actúa como una plataforma para nuevos discursos sociales, normalmente marginales 

o excluidos del círculo hegemónico dominante. Un proceso parejo a los influencers 

virtuales en el marco de la intensa migración de audiencias hacia las nuevas fórmulas 

digitales (Rodrigo Martín et al., 2021).  
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El propósito de recurrir a un formato alternativo y no comercial para hacer una 

presentación de marcado carácter comercial puede parecer ilógico, pero pensando de 

forma estratégica ofrece gracias a su estética artesanal, su capacidad de conectar de 

forma emocional y su enfoque creativo, ofrece unas ventajas únicas que destacan 

sobre el entorno comercial saturado de formatos tradicionales. Este formato puede 

amplificar el impacto. 

La idea de esta propuesta creativa nace de mi interés personal por explorar formas 

innovadoras y alternativas de realizar publicidad, alejándome de los medios 

convencionales para de esta forma encontrar un enfoque más original y llamativo. Por 

otra parte, mi afición por el mundo de las revistas y su diseño, me ha incentivado a 

explorar este formato para comunicar de manera visual y atractiva el proceso de 

elaboración de los vinos del Marco de Jerez. 

La elección temática no es casualidad tampoco, pues el paisaje de viñedos y alberos, 

las bodegas, sus gentes sus olores y colores son los que conforman mi identidad y 

nutren mi planteamiento. Haber crecido rodeada de esta tradición vitivinícola del 

Marco de Jerez me permite entender mejor sus particularidades, sentir y conectar de 

forma emocional con sus valores e historia. La familiaridad con este territorio, me 

ofrece la oportunidad de desarrollar un proyecto que respete y refleje de forma fiel la 

esencia, aportando una visión dotada de autenticidad y personal que evidentemente 

va más allá de una simple recopilación de información.  

Crear un fanzine dedicado a los vinos del Marco de Jerez es una iniciativa creativa y 

efectiva para promover la industria vitivinícola de esta región emblemática. 

Considero que el fanzine no solo permite difundir la diversidad y riqueza de los vinos 

del marco, sino que también sirve como una plataforma alternativa para conectar con 

diferentes audiencias que buscan acercarse al mundo del vino.  

Asimismo, el producto de este TFG se puede convertir en una herramienta de carácter 

educativo que ayude a los lectores a apreciar los distintos sabores y matices del vino, 

desde los más secos y delicados, hasta los más intensos y complejos.  

Dentro del fanzine se abordan diversos aspectos que permitirán al lector sumergirse 

en el fascinante mundo de los vinos del Marco de Jerez. Se incluye una breve, pero 

rica historia que explora los orígenes de esta región vinícola y su evolución a lo largo 

del tiempo, destacando cómo se ha consolidado como un referente en la producción 
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de vinos únicos y de alta calidad en el panorama internacional. Además, se detallan 

los procesos que se llevan a cabo para elaborar estos vinos: desde la cuidadosa 

selección de la uva hasta las distintas etapas de producción incluyendo los métodos 

de crianza.  

El Marco de Jerez es reconocido a nivel internacional como una de las regiones 

vitivinícolas más prestigiosas y tradicionales del mundo. Sus vinos conocidos 

mundialmente como Sherry han ganado gran fama y renombre por su complejidad, 

diversidad y calidad inigualables. Dentro de esta denominación de origen se producen 

distintas variedades de vino que se distinguen por sus métodos de elaboración y 

características organolépticas únicas. Entre ellas destacan el Fino, el Amontillado, el 

Palo Cortado, el Oloroso y el Moscatel, cada uno con su propio perfil de sabor y 

aroma, reflejo del terruño y las técnicas ancestrales que los hacen especiales.  

Además de su excelencia en la producción, el Marco de Jerez ha jugado un papel 

fundamental en la cultura y la historia del vino, y es un lugar de encuentro entre 

tradición e innovación. Su influencia trasciende fronteras y conquista los paladares de 

aficionados y expertos internacionales, convirtiéndose en un símbolo de la herencia 

vinícola de España. No solo un referente por la calidad de sus vinos, sino también por 

su capacidad para transmitir la esencia de su tierra, su gente y su historia. 

2 OBJETIVOS 

La elaboración del fanzine sobre el proceso de crianza de los vinos del Marco de Jerez, 

se centra en promover la tradición vitivinícola, educar en su historia y fomentar un 

consumo responsable. 

- Elaborar un fanzine sobre el proceso de crianza de los vinos del Marco de Jerez 

para contribuir al impulso de la industria vitivinícola de la región.  

- Educar en la historia y relevancia cultural de los vinos de Jerez, destacando la 

importancia de un consumo responsable.  

- Fomentar el consumo responsable, subrayando la importancia de disfrutar el vino 

de manera consciente, como una experiencia sensorial.  

- Destacar el papel de componente visual en la promoción de los vinos, 

aprovechando su impacto en medios tradicionales y digitales.  
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- Resaltar la conexión entre los vinos del Marco de Jerez y su comunidad local, 

impulsando su valoración cultural y económica.  

3 ESTADO DE LA CUESTIÓN  

En primer lugar, debo subrayar que toda la información recopilada ha sido obtenida 

principalmente a través de la plataforma Dialnet que proporciona acceso a una gran 

variedad de artículos y revistas relevantes para realizar investigaciones en el campo de 

las ciencias sociales y las humanidades.  

Dialnet aún no permite búsquedas demasiado complejas, así que introduje en el campo 

del título algunas palabras clave relacionadas con el tema de la investigación: 

“fanzine”, “definición”, “medios de comunicación alternativos”, “vinos de Jerez”, 

“imagen” y “marco de Jerez”, “bodegas”.  

Para cada búsqueda con dichas palabras clave, seguí un proceso sistemático para 

seleccionar los documentos más relevantes para mi investigación. En el siguiente 

cuadro se muestran el número de documentos totales encontrados que mantenían 

relación con cada palabra clave.  

Tabla 1. Términos de búsqueda 

fanzine 250 

Definición fanzine 3 

Medios alternativos 315 

Vinos de Jerez 497 

Vinos de Jerez Imagen 16 

Marco de jerez 473 

Bodegas de Jerez 92 

Fuente: elaboración propia. 

Posteriormente, realizaba un cribado inicial en el que el factor era la fecha de 

publicación del documento, para mi trabajo iba a priorizar los estudios más recientes 

y actualizados. Tras este filtro temporal, comprobaba la disponibilidad de acceso a los 

documentos, y seleccioné aquellos que están disponibles para su consulta o descarga. 

Con los textos descargados, leí los resúmenes para asegurarme de que el contenido de 

dicho documento respondía a los objetivos de mi estudio.  
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Es relevante mencionar que decidí realizar mis búsquedas de información en Dialnet 

y no en otras bases de datos multiespecializadas como Scopus o Web of Science, 

porque mi investigación aborda una realidad principalmente española, y Dialnet ofrece 

una capacidad de adaptación y precisión en los resultados obtenidos para este contexto. 

Esta plataforma se ha consolidado como una de las más adecuadas para la consulta de 

fuentes académicas en español, en especial en campos de investigación como las 

humanidades, las ciencias sociales y el ámbito de los medios de comunicación.  

Para el análisis de la información hice tres bloques temáticos distintos, pero 

complementarios entre sí: definición de fanzine, medios de comunicación alternativos 

e imagen de los vinos del marco.  

Por tanto, en resumidas cuentas, podemos decir que la estrategia de búsqueda 

empleada, basada en palabras clave que han sido cuidadosamente seleccionadas, y la 

organización de la información en tres pequeños bloques temáticos, me ha permitido 

estructurar mi trabajo de una forma coherente y gracias a esto obtener una visión 

profunda sobre el concepto a desarrollar, logrando así una combinación novedosa y 

rica entre la comunicación alternativa como los fanzines y la representación de los 

vinos del Marco de Jerez en estos medios.  

3.1  Definición de fanzine 

En primer lugar, investigué la definición de fanzine, centrándome en qué se entiende 

por este concepto y explorando cómo y cuándo surgió, es decir, realizando un recorrido 

por la historia de los fanzines. Este bloque histórico fue crucial para poder entender el 

contexto en el que se desarrollan como medio de comunicación independientes y 

alternativos y, por tanto, las características que los distinguen de otros medios 

convencionales.  

3.2  Comparación y diferencias con otros medios alternativos 

En segundo lugar, me enfoqué en analizar otros medios de comunicación alternativos 

similares al fanzine, identificando sus similitudes y diferencias. Esta comparación fue 

fundamental para ubicar al fanzine dentro de un ecosistema más amplio de medios 

autogestionados y no convencionales, explorando las formas en que otros medios 
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alternativos han influido en la cultura visual y en la difusión de algunas ideas de 

carácter no comercial y contraculturales.  

3.3  Imagen de los vinos del marco del jerez 

Para finalizar, el tercer y último bloque de la búsqueda de información se centró en los 

vinos del Marco de Jerez, explorando la imagen que existe sobre ellos tanto a nivel 

local como internacional. Para este bloque, fue importante identificar cómo se proyecta 

la identidad visual y cultural de los vinos de Jerez en diferentes formatos de 

comunicación, tanto tradicionales como alternativos, y qué tipo de narrativa o 

representación se ha construido entorno a ellos en medios no convencionales como los 

fanzines. Este análisis me permitió vincular el estudio del fanzine con una propuesta 

creativa centrada en la representación de los vinos de Jerez, en la que se estudia como 

el fanzine puede servir como una plataforma para la divulgación creativa y cultural de 

productos tradicionales como el vino. 

El vino de Jerez y el concepto de lujo contemporáneo se intersecta en múltiples 

dimensiones, desde su posicionamiento en el mercado Premium hasta su capacidad de 

ofrecer experiencias culturales enriquecedoras. El concepto de “lujo” hoy en día, 

concuerda con la relevancia económica, social y cultural, lo cual proporciona una 

perspectiva valiosa para analizar la realidad (López López, et al., 2014). 

En esencia, un fanzine es una revista artesanal creada por aficionados o fans, que 

buscan poder expresarse libremente sobre un tema en específico, que no muestra fines 

lucrativos, ni recurre a grandes medios y despliegues técnicos. Estos suelen tener un 

bajo coste de producción ya que se elaboran con técnicas fácilmente accesibles como 

la fotocopia o la serigrafía entre otros métodos manuales, lo cual hace que se refuerce 

su carácter de auto edición y autonomía creativa como afirman Martín del Campo 

Jiménez y Bermúdez Rodríguez (2017).  

Los fanzines son gestionados de forma directa por sus creadores, que son quienes 

asumen todos los aspectos del proceso de producción, desde la elaboración hasta la 

distribución, la cual, normalmente suele ser limitada y dirigida a un público específico 

según Martín del Campo Jiménez (2019). Esto se sostiene gracias a la creatividad, el 

compromiso y la pasión de los propios aficionados, ya que son quienes encuentran el 

fanzine como un medio para expresar y comunicar sus propias ideas, lejos de las 
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restricciones comerciales y editoriales que tienen los medios convencionales. Por ello, 

los fanzines son considerados como revistas underground, donde la libertad editorial 

permite la inclusión de contenido gráfico, literario y político que desafía las normas 

establecidas de forma asidua.  

En su origen, los fanzines se vincularon con movimientos contraculturales como el 

punk, el activismo anarquista y la escena underground, que son conocidos espacios de 

resistencia y expresión subterránea (Analco Martínez, 2011). Sin embargo, en la 

actualidad su uso se ha transformado y no se limita únicamente a contenidos 

contraculturales. Los fanzines se han consolidado como una parte importante de la 

cultura visual contemporánea, funcionando como escaparates para jóvenes creadores 

que buscan promover su trabajo y conectar con otros.  Este fenómeno permite la 

creación de comunidades de afinidad, espacios de convivencia y una plataforma de 

creatividad que fomenta la experimentación en ilustración, diseño gráfico y otras artes 

visuales. 

En el contexto digital, los fanzines experimentan un proceso de cambio y 

transformación. Al igual que otros medios analógicos, los fanzines buscan asentarse 

en el mundo digital, lo cual presenta un reto, ya que deben trasladar su esencia a las 

nuevas plataformas en línea. Este cambio conlleva una serie de alteraciones 

estructurales y conceptuales que afectan a la naturaleza originaria del fanzine, porque 

fuerzan a repensar su formato y su manera de conectar con las audiencias en la era 

digital (Giménez Devís y Izquierdo Castillo, 2016). El conjunto del fanzine representa 

empoderamiento para las diversas comunidades que los utilizan como medio de 

expresión, especialmente aquellas surgidas del fenómeno fan, porque funciona como 

un modelo de comunicación alternativa que nace de procesos de identificación y 

resistencia frente a los discursos convencionales y hegemónicas. Su naturaleza 

colaborativa y desinteresada se nutre de la participación activa de los fans, quienes 

encuentran en estos espacios una forma de autoexpresión y validación de sus intereses 

fuera del mainstream. 

Según Chris Atton (2002) el fanzine se define como una publicación de tiraje limitado, 

reproducida mediante técnicas manuales como la fotocopiadora o la serigrafía, y 

destinada a una distribución informal y comunitaria. Sin embargo, la investigación 

académica sobre los fanzines, sigue siendo escasa, y a menudo se los menciona sólo 

en relación con grupos juveniles o escenas musicales, como el rock y el punk. Su 
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naturaleza subterránea hace difícil su documentación, como sostiene Juan Alberto 

Martín del Campo Jiménez (2020) en su estudio. 

La antropóloga Aída Analco Martínez (2011) añade que el fenómeno del fanzine 

comenzó en Estados Unidos con la creación de publicaciones mimeografiadas por 

aficionados a la ciencia ficción, conocidos como Fan Kindom. Esta práctica, se 

encuentra inicialmente ligada al culto por ciertas narrativas, se transformó en un 

movimiento que permitió a los creadores explorar sus intereses y conectar con otros 

de manera autónoma.  

Como señala Andrea Guzmán (2022), la creación artesanal y la autopublicación de 

fanzines ha posibilitado la generación de vínculos colaborativos y la construcción de 

una comunidad lectora diversa. Estas publicaciones también han permitido a 

colectivos marginados a lo largo de la historia como, las mujeres, y otros grupos, 

apropiarse de un espacio que desafía las convenciones del arte y la comunicación 

dominada por los hombres.   

Por su parte, Milagros Dolabani (2024), subraya que los fanzines no solo representan 

una forma de expresión creativa, sino que también se han vinculado a iniciativas 

político-culturales y movimientos activistas, consolidándose como herramientas de 

resistencia cultural. 

Por tanto, podemos decir que, el fanzine es más que un simple medio de comunicación: 

es un acto de empoderamiento y un vehículo de creatividad que permite a sus creadores 

explorar, compartir y desafiar, siempre desde una posición de independencia y 

autenticidad.  

Además de los fanzines, existen otros medios de comunicación que comparten su 

espíritu independiente y autogestionado, como los zines, las revistas de bajo costo y 

los comics alternativos. 

En primer lugar, los zines, estos son muy parecidos a los fanzines y el término se usa 

a menudo de manera intercambiable. Estas son publicaciones auto editadas de tirada 

limitada que cubren una gran variedad de temas, desde arte y literatura hasta política 

y activismo social. Los zines se destacan por su contenido libre de restricciones 

editoriales y su producción artesanal, lo cual asemeja a los fanzines tradicionales.  
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Por otro lado, podemos encontrar los comics independientes, muchos autores y 

dibujantes prefieren no trabajar para grandes editoriales y por ello optan por publicar 

sus propios cómics de manera más independiente que comparten la misma esencia 

contracultural y ha influido a muchos autores underground.  

Mencionar las APAs (Asociaciones de Prensa Amateur) los miembros de estas 

asociaciones contribuyen con escritos, ilustraciones u otros trabajos para crear una 

publicación colectiva, denominada apazine. Aunque nacieron en el ámbito de la 

ciencia ficción, estos apazines cubren una amplia gama de temas y hoy se distribuyen 

tanto en formato físico como digital.  

Con la llegada de internet nacen los blogs y e-zines, que mantienen la esencia de los 

fanzines tradicionales, estos medios permiten la publicación inmediata y la interacción 

con los lectores, lo que ha amplificado la capacidad de comunicación independiente. 

Todos estos medios comparten una filosofía de independencia y autoexpresión, lo que 

los hace similares a los fanzines, permitiendo que sus creadores expresen ideas fuera 

de los formatos comerciales y convencionales.  

Los menores actuales han nacido en un entorno digital y utilizan la tecnología que les 

oferta acceso a dicho entorno como una extensión natural de sí mismos. Y lo utilizan 

para todo prácticamente, darse a conocer, compartir creaciones, entretenerse, y estar 

al día con todo lo relacionado con sus intereses (Núñez-Gómez, et al., 2020). 

4 METODOLOGIA 

En primer lugar, preparé un esquema básico que me ha servido como índice para poder 

organizar de la mejor forma los temas a tratar dentro del fanzine y organizar una agenda 

para investigar y recopilar información de primera mano. Durante este proceso, he 

distinguido dos fases principales en la recolección de dicha información, la fase 

documental y la fase de trabajo de campo, las cuales se han desarrollado de manera 

simultánea, complementándose mutuamente.  

Comenzando con la fase documental, en este proceso he llevado una búsqueda de 

información extensa y detallada, utilizando diversas fuentes. Para ello, he recurrido 

principalmente a internet, buscando en páginas web especializadas en los vinos de 

Jerez, como Sherry Wines, una plataforma clave en la difusión de estos vinos. Además 

de fuentes en línea, también he consultado una selección de libros que abordan temas 
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relacionados con el contenido que quería desarrollar en el fanzine. Entre estos libros 

destaca el libro de los Vinos de Jerez de César Saldaña (2022) presidente del Consejo 

Regulador de la Denominación de Origen y una referencia autorizada en esta materia. 

Asimismo, he usado el catálogo de la exposición Añadas y Soleras, que cubre un 

amplio abanico sobre los vinos, vinagres, aguardientes y licores de la provincia de 

Cádiz, y ha sido escrito por especialistas en el tema como los profesores de la UCA 

Javier Maldonado, Alberto Ramos, Diego Caro y Juan Ramón Cirici (2005). Estas 

fuentes me proporcionaron una base sólida y confiable para el contenido del fanzine, 

permitiéndome entender mejor la historia, producción y características de los vinos de 

Jerez.  

En paralelo a la fase documental, también he realizado una investigación sobre las 

herramientas y aplicaciones más adecuadas para el diseño y producción del fanzine. 

En primer lugar, exploré diversas aplicaciones que permiten la creación de 

publicaciones como revistas, gacetas o álbumes. Durante esta búsqueda, encontré 

plataformas como Flipsnack, cuyo formato y características me resultaron interesante, 

pero finalmente decidí utilizar Canva para crear el fanzine. Esta decisión se basó en 

mi experiencia previa con la plataforma, ya que llevo utilizando Canva desde el inicio 

de mi carrera y ya había diseñado un fanzine con esta herramienta anteriormente, y 

con el cual quedé muy satisfecha con el resultado del mismo. Gracias a esto ya tenía 

una mayor fluidez y control sobre las funciones que ofrece, lo que me permitió 

optimizar el proceso de diseño de una manera más eficiente y cómoda. 

Una vez que decidí la plataforma de diseño, el siguiente paso fue enfocarme en el 

diseño de la portada, lo cual resultó ser un proceso más complicado y prolongado de 

lo que inicialmente tenía previsto. A pesar de tener varias ideas en mente, cuando 

intentaba llevarlas a cabo utilizando programas como Photoshop e Ilustrator, el 

resultado no terminaba de convencerme, por lo que opté por dejar la creación de la 

portada para el final, permitiéndome centrarme en otros aspectos del diseño y retomar 

este punto con una visión más clara más adelante. 

Para evitar que las páginas del fanzine resultaran repetitivas y aburridas sin llegar a 

expresar ni transmitir nada, en términos de la disposición y composición visual, busqué 

inspiración en algunas revistas que suelo consumir de forma habitual por tanto las tenía 

a mi disposición. Estas me sirvieron como referencia para crear un fanzine dinámico, 
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donde cada página ofrece algo distinto y mantuviera el interés del lector a lo largo de 

todo el contenido.  

El diseño de las páginas del fanzine ha seguido un proceso bien definido y organizado. 

En primer lugar, llevaba a cabo la búsqueda de información, utilizando tantos libros 

como sitios webs, como he mencionado con anterioridad. Luego, toda la información 

recopilada era resumida y adaptada para que fuera clara y comprensible, eliminando 

elementos innecesarios y simplificando conceptos complejos. Una vez finalizado este 

proceso de síntesis, pasaba a la fase de diseño propiamente dicha, en la que organizaba 

el contenido dentro de las páginas, adaptando el espacio disponible a la cantidad de 

texto. A demás me dedicaba a la búsqueda de imágenes que acompañaran y 

enriquecieran de forma visual el contenido escrito, asegurándome de que las imágenes 

no solo fueran estéticas, sino también relevantes y coherentes con el tema tratado.  

Gracias a este método he logrado desarrollar un fanzine visualmente atractivo y bien 

estructurado, donde cada página sigue un patrón coherente, pero a la vez dinámico, 

asegurando que el contenido sea interesante y agradable de leer en el aspecto literario 

como en el visual.  

Por otro lado, es importante señalar que la recolección de información a través del 

trabajo de campo es una técnica que implica obtener datos directamente en el lugar 

donde se lleva a cabo la actividad. A diferencia de depender únicamente de fuentes 

teóricas, esta técnica se basa en la observación, entrevistas, encuestas o experiencias 

directas. En este trabajo, he incluido como trabajo de campo las visitas a las bodegas, 

así como las entrevistas a enólogos.  

En primer lugar como trabajo de campo realice una actividad denominada como de 

“Copa en Copa” el 6 de Septiembre, actividad que se realiza en los claustros de Santo 

Domingo en Jerez de la frontera por la festividad de las Fiestas de la vendimia. En este 

evento podías degustar distintos vinos con denominación de origen Jerez-Xérès-Sherry 

de las distintas bodegas del marco de Jerez.  

El 20 de septiembre realicé una visita a las bodegas de Sánchez Romate, en esta visita 

nos explicaron todo sobre el sistema de crianza y soleras que se lleva a cabo en la 

bodega, evidentemente tuvimos una degustación de estos mismos vinos que llevan a 

cabo en la bodega, y pudimos ver como se venencia el vino desde la bota al catavino. 

La visita a la bodega fue realizada por Jaime Requejo enólogo de esta propia bodega, 
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al terminar la cata pude realizar una breve entrevista con él y gracias a eso pude 

complementar algunos aspectos del fanzine.  

Más adelante el 18 de Octubre en un restaurante que se encuentra en El Puerto de Santa 

María realicé una maridaje de vinos que realizan, maridado 6 vinos con 6 tapas. En el 

maridaje al que yo asistí nos proporcionaron, Fino junto a una tapa de ajo blanco 

Malagueño, en segundo lugar, Amontillado con ensaladilla al ajillo, continuamos con 

el Oloroso con unas croquetas caseras, el Cream servido junto a una carrillada al 

cream, el vino Moscatel acompañado de una tapa de chile con carne, y por último el 

vino más dulce, Pedro Ximenez marinado junto a una tarta de queso.  

En este trabajo se ha llevado a cabo una metodología de carácter multifase, es decir, 

es un enfoque estructurado que se utiliza principalmente en proyectos o 

investigaciones en el que se desarrollan varias etapas o fases. Cada fase cuenta con un 

objetivo en específico, actividades definidas y resultados esperados, y estas fases están 

interconectadas para garantizar que es proyecto progresas de forma coherente.  

Tabla 2. Estructura del proceso multifase 

Etapa de Documentación. 

- Investigación histórica y cultural. 

- Entrevistas y testimonios. 

- Análisis del público objetivo.  

Etapa de identificación y proceso 

creativo.  

- Enfoque temático. 

- Lluvia de ideas creativas. 

- Storyboarding. 

Etapa de diseño.  

- Creación de la identidad gráfica.  

- Diseño de las páginas. 

- Prototipado. 

Etapa de Producción.  

- Impresión.  

- Ensamblaje. 

- Distribución.  

Fuente: elaboración propia. 
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5 CONTEXTO DE ANÁLISIS 

Debemos acercarnos al fanzine como medio publicitario alternativo y creativo. 

Aunque no sigue las reglas tradicionales de la publicidad, utiliza una metodología 

comunicativa distintiva, autentica y con un enfoque específico, lo cual lo hacen un 

vehículo eficaz para comunicar mensajes y promover distintos productos o ideas.  

Estos medios destacan por su capacidad de provocar y existir dentro de un marco 

histórico limitado, lo que resulta esencial para transmitir ideas en debates abiertos. La 

libertad que caracteriza a este tipo de revistas es que permite abordar temas que, por 

lo general, se encuentran desligados de las normas impuestas por el contexto cultural 

e histórico.  

A través de la publicidad, el vino de Jerez no solo se comercializa, sino que se 

convierte en un medio para transmitir la identidad cultural y los valores sociales de 

una sociedad, siendo un claro ejemplo de cómo la comunicación publicitaria puede 

reflejar las tendencias socioculturales y las percepciones del lujo en la actualidad 

(Mamelón, 2020). Además, su packaging y su presencia en el mercado refuerzan en el 

mensaje exclusividad y distinción, elementos clave en la construcción de su imagen 

como un producto de lujo y accesible, pero cultural (Rodrigo Martín, 2008, 2011). 

El fanzine como medio publicitario contempla una serie de características, a diferencia 

de los medios publicitarios convencionales, el fanzine es producido por personas o 

pequeños colectivos apasionados por un tema específico, esta pasión se traduce 

otorgando al medio una voz auténtica y creíble, lo cual genera una confianza en los 

lectores. Este suele estar dirigido a una audiencia en específica, con interés particular 

en el tema desarrollado dentro del mismo, esto permite una conexión más profunda 

con el público objetivo, haciendo que el mensaje publicitario sea más relevante y 

efectivo.  

Al tratarse de un formato no convencional, los fanzines permiten que el lector 

experimente con un nuevo formato, diseño y estilo, lo cual puede resultar más atrevido 

y menos restringidos que en la publicidad convencional. Este, utiliza una narrativa 

visual y textual para contar las historias de forma más atractiva. Para crear una 

experiencia de lectura única, se les otorga elementos visuales, como ilustraciones, 

collages y tipografías inusuales, reforzando el mensaje publicitario.  
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A menudo los fanzines invitan a la participación de la audiencia, permitiendo que los 

lectores contribuyan y compartan experiencias. Lo cual genera un sentimiento de 

pertenencia y comunidad, aumentando la efectividad del mensaje publicitario.  

El feedback que reciben los fanzines es directo, con lo cual es más inmediato, por lo 

que puede ser valioso para ajustar y mejorar las estrategias publicitarias.  

 Estos suelen ir dirigidos a subculturas, comunidades muy específicas, Permitiendo 

una publicidad enfocada y relevante, en la que los anunciantes pueden llegar 

exactamente a su público objetivo. Los anuncios o mensajes promocionales dentro de 

los fanzines, se encuentran integrados de manera más orgánica con el contenido, 

haciendo que la publicidad se sienta menos intrusiva y se entienda como una 

recomendación o como parte del propio argumento.  

Los fanzines se diferencian por su autenticidad, creatividad y capacidad para conectar 

de manera profunda con audiencias específicas. Su enfoque no convencional y 

personalizado lo convierte en una herramienta poderosa para la promoción en nichos 

de mercados, permitiendo a las marcas y productos destacar en un entorno saturado de 

publicidad tradicional.  

5.1 Consejo regulador 

En primer lugar, la denominación de origen no solo se encuentra definida por un lugar 

en específico y un conjunto de normas de elaboración, sino también por las personas 

que lo hacen posible, es decir los viticultores y bodegueros. Ellos son los responsables 

que la denominación mantenga y alcance su prestigio entre los consumidores.  

Las denominaciones de origen “Jerez- Xérès- Sherry” y “Manzanilla- Sanlúcar de 

Barrameda”, se encuentran legalmente asignadas al Consejo Regulador. Este, con 

Denominaciones de Origen es una Corporación de Derecho Público, representa interés 

económico y social. El consejo regulador posee una doble función, en primer lugar, 

representa los intereses privados de los viticultores y bodegas inscritas, por otra parte, 

actúa en nombre de la Administración en materias relacionadas con la gestión y 

protección de un bien público, la Denominación de Origen.  

La garantía de origen, es una de las funciones de cualquier consejo regulador y para 

garantizar la calidad y el origen del producto, este, implementa un reglamento.  
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En primer lugar, el control sobre el viñedo y sus prácticas agrícolas, la inscripción de 

las viñas en el Registro del consejo regulador es esencial para que la uva y el mosto 

resultante puedan ser aprobados para la producción del vino de Jerez. Esto implica que 

a lo largo de año el Consejo, supervisa el cumplimiento de las normas en cuanto a las 

prácticas de cultivo, poda, y control de riesgos, entro otros aspectos. También se 

verifica el estado de madurez de la uva antes de realizar la vendimia.  

El control durante la vendimia, el consejo despliega un amplio dispositivo de control 

y vigilancia, este seguimiento abarca cada transporte de la uva, el consejo cuantifica 

las entregas y verifica que el grado de madures y la calidad de las mismas sean los 

establecidos. Una vez terminada la vendimia, realizan muestreos y análisis previos a 

la calificación de los mostos como aptos para la crianza de vinos de Jerez.  

En tercer lugar, el control sobre las bodegas, el Consejo mantiene un control constante 

sobre los movimientos de mosto y de vino entre las bodegas, así como sobre el uso del 

alcohol vínico. Por otra parte, todas las bodegas son sometidas a auditorias periódicas 

por el órgano de Control y Certificación, asegurando que las declaraciones de 

existencias coincidan con los volúmenes reales de crianza.  

Finalmente, el consejo actúa como garantía de la calidad del producto final del 

proceso, asegurando que los vinos que llegan al mercado cumplan con los estándares. 

Los inspectores del Órgano de Control y Certificación toman muestras de los vinos 

expedidos por cada bodega inscrita, que luego son analizados en el laboratorio de la 

Estación de Viticultura y Enología de Jerez, y evaluadas organoléptica en la sala de 

catas del Consejo Regulador.  

Una vez finalizado este riguroso proceso de control, se puede garantizar el origen que 

avala el sello del propio Consejo. Así, todas y cada una de las botellas de Jerez y 

Manzanilla deben llevar el logo del Consejo.  

5.2 Estrategias de publicidad 

Al hablar del Marco de Jerez en relación con el vino, realizaré una división territorial 

de la región, destacando en cada área unas de las bodegas más importantes y 

representativas. Lo cual permitirá desarrollar y explorar de forma detallada la 

relevancia de la misma en cada territorio.  
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5.2.1  Sanlúcar de Barrameda 

En primer lugar, destacar en Sanlúcar de Barrameda, Bodegas Barbadillo, bodega que 

destaca por una larga historia que comienza en 1821, como una de las bodegas 

fundadoras de la Denominación de Origen Jerez- Xérès- Sherry y Manzanilla de 

Sanlúcar, por ello, las campañas enfatizan la autenticidad de sus productos, su 

conexión con su tierra y el legado familiar que perdura por siglos. Posicionan su 

manzanilla como un símbolo de Sanlúcar y como el vino que mejor representa la 

esencia del territorio, para ello incluyen en su publicidad referencias al paisaje, 

gastronomía y cultura sanluqueña. Barbadillo invierte en publicidad en revistas de 

vinos y gastronómicas, estos anuncios suelen destacar la calidad de sus productos y su 

relevancia histórica, además de incluir premios y reconocimientos internacionales, lo 

cual aumenta y refuerza la percepción de calidad. Han realizado campañas en medios 

visuales, espacialmente en situaciones claves de promoción de marca, lanzamiento de 

manzanilla solear, 200 años junto a la bodega o, la vida no se vive, se disfruta.  

Barbadillo es muy activa en las redes sociales, donde comparten contenido relacionado 

con sus productos, maridajes, eventos y la vida en la bodega. Utilizan un tono cercano 

y accesible, conectando de esta manera con el público.  

Potencia las visitas a las bodegas, lo cual forma parte de su estrategia publicitaria, 

donde los visitantes aprenden sobre el proceso de elaboración y degustación de los 

productos, permitiendo a los consumidores vivir una experiencia con la marca de 

primera mano, en la que se genera una conexión emocional. La organización de 

eventos dentro de las instalaciones, aprovechando la belleza y el encanto histórico que 

inundan sus instalaciones. Este tipo de eventos también son promocionados a través 

de las redes sociales y de medios locales.  

Por tanto, las bodegas Barbadillo, combinan la tradición con la modernidad, 

posicionándose no solo como un productor de vinos de gran calidad, sino también 

como un referente turístico y cultural en la localidad de Sanlúcar de Barrameda.  

En la misma localidad de Sanlúcar de Barrameda encontramos otra bodega de gran 

importancia dentro del marco de jerez, las bodegas Delgado Zuleta, de hecho, es la 

más antigua ya que fue fundada en el año 1744. Su publicidad se centra en resaltar su 

tradición y su especialización en la manzanilla y su conexión con la cultura y 
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gastronomía regionales. Sus campañas a menudo hacen referencia a las costumbres 

locales, las festividades como las ferias y las tradiciones populares. Esto le ofrece una 

identidad muy ligada al lugar de origen y refuerza su autenticidad. Uno de los vinos 

más reconocidos de la bodega es la manzanilla “La Goya”, nombre que hace referencia 

a la bailaora de flamenco Aurora Jauffré. La marca utiliza este tipo de elementos 

visuales tradicionales para evocar la cultura flamenca y andaluza.  

Delgado Zuleta ha logrado prosperar en un mercado competitivo, gracias a la 

innovación en marketing digital, la promoción de su patrimonio, y la creación de 

distintas experiencias únicas para los consumidores. La publicidad de la misma 

combina el respeto por la tradición y el patrimonio con un enfoque hacia el consumidor 

moderno, utilizando símbolos culturales andaluces, la elegancia de su producto y la 

historia de la bodega como recurso principal de la comunicación.  

5.2.2  El Puerto de Santa María 

Las Bodegas Osborne, una de las bodegas más icónicas de El Puerto de Santa María y 

de toda España, ya que basa su estrategia en una arraigada combinación de tradición, 

historia y evidentemente una imagen de marca poderosa que ha trascendido fronteras. 

Osborne es una bodega mundialmente reconocida no solo por sus vinos y brandys, 

también, por su famoso toro de Osborne, que ha sido un símbolo publicitario y cultural, 

clave en la estrategia de marketing de la misma. Este símbolo, comenzó como una 

valla publicitaria en el que promocionaban su propio brandy en 1956, desde entonces 

se ha convertido en un emblema cultural de España y en un activo clave en su estrategia 

publicitaria. La propia bodega lo utiliza para fortalecer su identidad de marca, en la 

que asocia todos sus productos con la tradición, la fuerza y la autenticidad.  

Las bodegas invierten en publicidad en revistas de estilo de vida, vinos y gastronomía, 

donde promueven la calidad de los productos como, en la imagen de marca. Han 

realizado campañas en medios audiovisuales, en los que destacan la elegancia y el 

carácter de sus productos, aprovechando la fuerza visual de su toro de Osborne.  

La utilización de las redes sociales como, Instagram, Facebook, Twitter y YouTube, 

les conecta con sus consumidores, en este tipo de plataformas comparten contenido 

sobre sus productos, legado histórico, maridajes y eventos, ya que al usar etas 

herramientas son un factor clave para humanizar la marca.  
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Las bodegas Osborne se han convertido en un destino turístico, en el que ofrecen un 

recorrido guiado, que incluyen las catas y experiencias inmersivas a lo largo de sus 

instalaciones. Esto, no solo genera una fuente de ingresos extra, sino que también 

fortalece la lealtad a la marca, permitiendo que los consumidores vivan de cerca la 

experiencia.  

Por ello podríamos decir que las bodegas Osborne combinan en su estrategia 

publicitaria, la fuerza de su legado histórico junto con la presencia moderna y activa 

en los medios digitales, usando el icónico Toro de Osborne como símbolo que 

representa la tradición y autenticidad.  

Terry, bodegas situadas en El Puerto de Santa María, han desarrollado una estrategia 

publicitaria, la cual se caracteriza por la combinación de tradición, herencia familiar y 

la elegancia de los productos, en particular el brandy de Jerez, uno de sus principales 

productos. 

El caballo de Terry, ha sido durante años el símbolo distintivo de la marca, la mayoría 

de sus anuncios y etiquetas aparece lo que se reconoce como un caballo andaluz de 

raza pura, la cual no solo nos evoca a la nobleza del animal, sino que también la 

tradición ecuestre que se encuentra profundamente arraigada a la cultura andaluza. La 

marca ha patrocinado eventos ecuestres y ha mantenido una vinculación constante con 

este mundo, lo cual fortalece la imagen de la elegancia y el prestigio tradicional.  

Una de las vertientes a las que proporciona mayor importancia las Bodegas Terry es 

al maridaje de sus productos con distintos platos tradicionales de la cultura andaluza 

hasta las propuestas más sofisticadas y modernas. Durante los últimos años las bodegas 

han realizado esfuerzos por modernizar si imagen sin perder su esencia tradicional, en 

la publicidad reciente han introducido elementos visuales actuales como la presencia 

en redes sociales y el uso de campañas digitales, con un enfoque hacia un público más 

joven y cosmopolita que busca calidad, pero también tendencias.  

Por ello, en resumidas cuentas, la publicidad de las Bodegas Terry se caracteriza por 

la elegancia, la tradición y la exclusividad, con un fuerte vínculo con la cultura ecuestre 

y el patrimonio andaluz. Su imagen se ha mantenido clásica y refinada, pero ha ido 

adaptándose a los tiempos modernos que han ido apareciendo, y todo ello a través de 

las campañas en medios y soportes digitales, junto con las colaboraciones especiales, 

todo ello sin perder nunca su enfoque en la calidad y la historia del producto.  
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5.2.3  Jerez de la Frontera 

En la localidad de Jerez de la Frontera encontramos González Byass, una de las 

bodegas más icónicas del Marco de Jerez, reconocida de forma mundial por su marca, 

combinación de tradición, innovación y un enfoque fuerte en la experiencia del 

consumidor. La publicidad de la misma, suele destacar el legado familiar junto con la 

calidad de sus productos, apoyándose en su rica historia como un elemento 

diferenciador.  

El famoso logo de Tío Pepe es una botella, con el traje regional masculino de la 

comunidad autónoma de Andalucía compuesto por, el sombrero cordobés de ala ancha 

en color rojo, una chaquetilla corta del mismo color y una guitarra, es uno de los 

símbolos publicitarios más reconocidos a lo largo de España y en el mundo.  

Combinan la publicidad en revistas especializadas y medios digitales, dentro de su 

estilo publicitario, podemos encontrar una mezcla entre la elegancia clásica fusionada 

junto a una estética moderna, apelando a diferentes segmentos de consumidores.  

En redes sociales promueven no solo sus productos sino, también la experiencia de 

visitas a las bodegas, recetas de maridajes y eventos en vivo. En su contenido podemos 

observar una mezcla de tradición junto con una narrativa moderna y accesible. Sus 

estrategias son interactivas, concursos, promociones, y campañas colaborativas en 

redes sociales, en el que conecta con un público más joven y global.  

Por tanto, podemos decir que las estrategias publicitarias que llevan a cabo en 

González Byass es una combinación entre la tradición y el respeto que a ella le 

guardan, junto con la capacidad de adaptarse a nuevas tendencias y tecnologías, 

manteniendo un enfoque en la calidad y la experiencia del consumidor.  

Por último, las bodegas Fundador, es una de las bodegas más emblemáticas de Jerez 

de la Frontera y son famosas por su brandy de Jerez, contienen una estrategia 

publicitaria que se enfoca en la tradición, la innovación y la excelencia, con un gran 

énfasis en su propia historia como pioneros en la elaboración de brandy en España.  

Destacan la historia y el legado que les permite destacar frente a competidores más 

modernos. Las campañas a menudo mencionan la riqueza de las bodegas centenarias 

y el uso de métodos tradicionales de crianza, que incluyen el sistema de criaderas y 

soleras para el envejecimiento del brandy. 
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La estética de las etiquetas y de los materiales publicitarios de Fundador es muy clásica 

y elegante. Las imágenes de sus productos se presentan con botellas situadas en 

ambientes sofisticados, acompañados en su mayoría de veces por elementos que 

evocan al carácter artesanal de su elaboración, como las bodegas o barriles, junto con 

el color ámbar del propio brandy. Su publicidad se encuentra dirigida a un público que 

es capaz de valorar la calidad y exclusividad asociado a la producción artesanal y la 

historia por ello en las campañas destacan elementos visuales como imágenes de sus 

bodegas tradicionales, con vistas a las barricas y los toneles antiguos.  

En resumen, la publicidad de las Bodegas Fundador combina la tradición, el legado 

histórico, y el lujo con toques de modernidad. Se apoya en su papel pionero en la 

creación del brandy de Jerez y en su larga trayectoria como símbolo de calidad, pero 

también ha comenzado a adoptar estrategias más contemporáneas, utilizando el 

marketing digital, eventos y colaboraciones gastronómicas para atraer a nuevos 

consumidores, manteniendo siempre el enfoque en la excelencia de sus productos.  

6 Justificación de las tipografías, imágenes y colores.  

En primer lugar, debo mencionar que toda y cada una de las imágenes que aparecen 

en la portada del fanzine las he realizado yo, he decidido editar el color para que estas 

fueran todas en blanco y negro creando de esta manera un ambiente visual más estético 

teniendo una conexión con la tradición y elegancia del tema elegido. 

Bajo mi punto de vista todas las imágenes usadas reflejan de una manera muy realista 

como es la ciudad de Jerez y cómo el arte se encuentra en cada rincón de la misma. 

En lo que respecta a la tipografía se corresponde a “Alike”, esta tipografía recuerda a 

documentos formales, literatura clásica y elementos históricos, lo cual la hace ideal 

para transmitir confianza y respeto, a pesar de su formalidad, tiene una apariencia 

acogedora y no intimidante, lo cual la hace versátil y junto al diseño bien equilibrado, 

sugiere un enfoque cuidadoso y detallado. 

En la siguiente página podemos observar un poema sobre un fondo blanco sin ninguna 

imagen alrededor por lo que simplemente justificaré la tipografía “Old Standard”. 

Como su propio nombre indica, se inspira en las tipografías clásicas de serifas 

utilizadas en publicaciones académicas, libros antiguos y documentos históricos, es 



24 

 

una tipografía elegante, tradicional y formal que evoca una sensación de atemporalidad 

y autoridad que encaja a la perfección junto con el poema de Rafael Alberti.  

En la siguiente página encontramos la tipografía “Monserrat” en toda la hoja tanto en 

el título, Historia y tradición vinícola, como en los epígrafes. Es una tipografía sans-

serif moderna, versátil y geométrica, tiene un diseño limpio y contemporáneo que 

equilibra tradición y modernidad, por lo que transmite profesionalismo sin perder 

accesibilidad.  

En lo que respecta a las imágenes que encontramos en esta página, encabezando a esta, 

encontramos la fotografía de una vid de Sanlúcar de Barrameda. Más abajo 

encontramos un pequeño colage compuesto por 4 fotos, estas están en blanco y negro 

y son distintas zonas de jerez de la frontera y la fotografía más grande es un 

vendimiador. Estas imágenes han sido elegidas ya que concuerdan a la perfección con 

el tema a tratar, historia, y tradición vinícola.  

Al pasar la página encontramos un pequeño esquema con la clasificación de los vinos 

de Jerez, en esta página a diferencia de las demás si encontramos más una tipografía 

como en el resto del fanzine. 

Para el título del apartado he usado “Celandine” es una tipografía manuscrita o script 

que evoca elegancia, sofisticación y creatividad. Con su diseño fluido y trazos 

estilizados, que la hace perfecta para captar la atención del espectador, aportando un 

toque artístico. Por otro lado, encontramos la tipografía “Playpen Sans” es una fuente 

sans-serif con un diseño moderno, amigable y desenfadado, su estilo limpio y 

redondeado la hace ideal para proyectos que buscan transmitir cercanía, frescura con 

un toque lúdico sin perder profesionalismo. Esta la encontramos para clasificar los 

vinos en tres grupos, en este contexto transmite una imagen contemporánea y menos 

rígida, ideal para mantener un equilibrio en la tradición de los vinos junto a una visión 

fresca y accesible. También encontramos otra tipografía “Sigher” estilo manuscrito 

que transmite energía y autenticidad junto con un carácter distintivo. Su diseño imita 

la escritura hecha a mano con trazo expresivos y estilizados lo cual la convierte en una 

opción llamativa, lo cual he considerado ideal para este proyecto dotado de una fuerte 

personalidad y creatividad tal y como son los vinos de jerez. 

Por último, encontramos la tipografía usada para las características de estos vinos que 

corresponde a “Finger Paint” esta, imita trazos de pintura hechos a mano, con un estilo 



25 

 

desenfadado, lúcido y artístico. Su apariencia transmite creatividad y espontaneidad, 

evocando una sensación de juego y dinamismo, ideal para transmitir frescura con un 

toque menos formal al tratarse de un esquema sobre los tipos de vino que existen y de 

los que se va hablar a lo largo del fanzine.  

Por otro lado, los colores escogidos para los recuadros en los que se encuentran los 

vinos forman parte de las tonalidades de los vinos de jerez desde el más claro como la 

Manzanilla y el Fino, pasando por los oscuros como el Moscatel y el Pedro Ximénez 

y los intermedios como el Cream. En la franja superior podemos ver una imagen de 

estos vinos servidos en copas y sus distintas tonalidades.  

A continuación, encontramos como desde la página 5 a la 24 siguen la misma dinámica 

en la que dedico una página especialmente al propio vino y sus características y en la 

página siguiente como maridar el propio vino explicado con anterioridad.  

En todas ellas podemos ver en la parte superior una imagen de una botella negra con 

la serigrafía que se suele realizar en las botas de vino para marcar el tipo de vino que 

esta lleva en su interior, junto a la botella se encuentra un catavino en el que podemos 

ver la denominación de origen JEREZ-XÉRÈS-SHERRY, evidentemente 

dependiendo del vino del que se hable este será distinto, al igual que la imagen que 

encontramos en las páginas dedicadas a las características de estos.  

En lo que respecta a la tipografía de estas páginas encontramos dos, una dedicada a los 

títulos que en este caso corresponde al nombre del vino y otra tipografía que dedicada 

a la explicación tanto de sus características como el maridaje. Para la primera de todas, 

es decir el título he usado “Schoolbell” esta fuente está inspirada en la escritura 

infantil, transmite calidez, cercanía, su apariencia se asemeja a la escritura con tiza, 

por ello es perfecta para estos títulos ya que en las botas de vinos en las que reposan 

estos vinos se suele escribir con tiza. Por otro lado, encontramos una tipografía ya 

utilizada con anterioridad, se trata de “Playpen Sans” la cual es muy legible y combina 

a la perfección con la tipografía usada en los títulos.  

En la siguiente página encontramos en el título una combinación de tipografías 

“Sigher” y “Virtual” ambas combinan muy bien juntas, la primera de ellas se encuentra 

escrita en mayúsculas, ha sido elegida ya que la letra “o” parece el cerco que deja la 

copa de vino si se derrama y bajo mi punto de vista quedaba muy bien y transmite la 

esencia del vino, por otro lado, encontramos la fuente “virtual” lo cual considero que 
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aporta un toque elegante al título. Para el texto he decidido usar “Comic Sans” la cual 

está diseñada para parecer un escrito a mano ya que contiene trazos simples y 

redondeados, al tener un diseño sin adornos refuerza su claridad y simplicidad, su 

diseño desenfadado también transmite una sensación de despreocupación, la he usado 

para transmitir una información ligera y divertida sobre el servicio del vino.  

En lo que respecta al fondo de esta imagen es una acuarela en tonos amarillo que nos 

recuerda al vino Fino o Manzanilla y al estar hablando sobre el servicio de los vinos 

me ha parecido interesante usar una acuarela que se asemeje al vino.  

Al pasar la página encontramos solo dos tipografías que se encuentran separadas por 

una imagen de una botella de vino rodeada por unas manos que simbolizan un abrazo.  

La tipografía usada en el título es “Yeseva One” combina la elegancia y feminidad, 

junto a toque moderno, diseñada con detalles ornamentales y curvas suaves que 

transmiten sofisticación y delicadeza. Esta página destaca por su cuidada y refinada 

estética. Por otra parte, el poema que encontramos en la zona inferior de la página está 

escrito con otra tipografía, “Alex Brush” fuente caligráfica script que transmite 

elegancia, con un toque romántico, lo cual evocan a la escritura a mano debido a sus 

trazos fluidos y curvados, tal y como se escribían los poemas. La imagen que aparece 

en esta página ha sido editada con “Photoshop” eligiendo unas manos que se pudiesen 

situar como un abrazo y que, al cambiar el tono de saturación, trasladaran al espectador 

unos años atrás cuando las fotografías aun no eran con color como las conocemos a 

día de hoy, por otra parte seleccioné una botella simple sin letras en su etiquetado para 

que el contraste de colores sea más llamativo.  

Continuamos con las páginas 27 y 28 ya que se encuentras diseñadas igual, ya que 

forman parte de una misma temática, los procesos de vinificación.  

En estas dos páginas encontramos tres tipografías distintas, “The Seasons” para el 

título, combina elegancia y versatilidad junto a un diseño limpio, logrando un 

equilibrio entre lo tradicional y lo moderno, ideal para proyectos que buscan destacar 

por su estética cuidada y refinada. Continuamos con el texto, con fuente “Alike”, esta 

tipografía ya ha sido utilizada antes y gracias a sus características combina a la 

perfección con la estética de esta, para la enumeración de los pasos obté por otra fuente 

distinta “Inria Serif” para que se diferenciara de todo lo demás, es un tipografía 

elegante y fuerte. En estas dos páginas no encontramos colores ni imágenes ya que la 
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disposición de los pasos ya me parecía bastante peculiar y no quería recargar más las 

páginas y que esto dificultara el recorrido de lectura.  

Seguimos con las páginas de la 29 a la 32 con el sistema de criaderas y soleras, estas 

páginas se pueden asemejar a las dos anteriores, ya que se ha usado una tipografía para 

el título, “Chewy” es una fuente sans-serif, decorativa que transmite diversión gracias 

a su diseño redondeado y voluminoso, que para este grupo de páginas buscaba un 

enfoque ligero y accesible, por otro lado “Comic Sans” que ya la he utilizado con 

anterioridad y es usada en este proyecto para presentar información de carácter 

educativo sobre el vino. Por último, para la numeración de los pasos a seguir he usado 

una tipografía distinta “Ahsing” de estilo decorativo que transmite elegancia junto con 

un toque de modernidad. Para las imágenes que acompañan a este grupo de páginas 

son bodegas y trabajos que se realizan en las mismas, como la saca o el rocío.  

A continuación, encontramos un esquema sobre el proceso de saca y rocío, el esquema 

es de cosecha propia con una sola tipografía usada en todo el esquema, “Arial” la cual 

ya ha sido usada con anterioridad, pero al ser una fuente clara y que se asemeja a la de 

una máquina de escribir me parece adecuada para realizar un esquema explicatorio 

sobre esto.  

Al pasar la página encontramos dos tipografías distintas, una dedicada al título y otra 

para el poema sobre la uva. Para el título he utilizado una fuente que ya he usado con 

anterioridad para la página dedicada al servicio del vino “Sigher” es una tipografía 

audaz, expresiva y artística, lo cual encaja a la perfección con el tema a desarrollar en 

la página. Por otra parte, encontramos “Beth Elle” para el poema, ya que es una fuente 

manuscrita que evoca naturalidad, calidez y cercanía, transmitiendo un tono relajado 

y romántico. Al tratarse de un poema es eso lo que busco transmitir.  

Para finalizar, las manos que se encuentran sujetando un racimo de uvas han sido 

recortadas con “Photoshop”.  

A continuación, encontramos desde la página 35 a la 37 un diseño idéntico para la 

explicación de los tipos de uva, todo escrito con la misma tipografía “Canva Sans” la 

cual ha sido utilizada con anterioridad, con esta tipografía busco que las páginas sean 

legibles e informativas sin toques artísticos ni creativos, ya que se habla sobre las uvas. 

Solo encontramos diferencia en la primera de ellas ya que encontramos una imagen 
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sobre el “Skyline” de jerez de la frontera y el único como que encontramos en las tres 

páginas es el color que más se asemeja al de la uva.  

Para la siguiente página, utilicé dos tipografías distintas, “Sunday” para el título ya 

que es una fuente que transmite relajación y frescura que es ligeramente irregular 

aportando dinamismo a la página. Para el texto he usado “The Seasons” tipografía que 

combina elementos clásicos y contemporáneos, que para el tema tratado en esta página 

concuerda perfectamente. También cabe destacar que es legible con claridad.  

Por otro lado, la imagen que aparece ha sido generada a través de “Photoshop” en la 

que he fusionado una gitana como símbolo no solo de Andalucía sino del arte que en 

particular tiene la ciudad de Jerez de la Frontera junto con la acción de venenciar ya 

que es algo que solo se realiza en esta localidad.  

A continuación, nos topamos con una triada de páginas que siguen el mismo formato 

ya que hablan del proceso de cata de los vinos, en estas se ha usado para el título “Art 

Nuvo UltraRough” es una fuente que evoca el estilo Art Nouveau junto con un toque 

rústico y desgastado, con una estética inspirada en el diseño ornamental y fluido de 

finales de siglo XIX.  

Para el texto he usado “Zenaida” por su elegancia, ya que el diseño combina la 

suavidad de las curvas con una estructura refinada, lo que lo hace ideal para proyectos 

que buscan transmitir un toque clásico y moderno a su vez, aportando calidad y 

prestigio ya que, hablando de catar vino, si sabes cómo hacerlo te aporta cierto 

prestigio, ya que no es algo que muchas personas sepan hacer.  

Las imágenes que acompañan a estas páginas concuerdan a la perfección con lo que 

hay que hacer en cada paso, es decir, en la primera aparece un ojo, ya que debes 

observar con atención el vino, en la segunda imagen representa que as de oler el vino 

y por último llevarlo hacia la boca para degustarlo.  

En esta penúltima página ha de considerar que se trata de un tablero de la oca en el que 

se encuentra una ruta gastronómica por los tabancos de jerez en la que se maridan los 

vinos y tapas que puedes pedir en el propio tabanco.  

En esta página encontramos la fuente “Liberteen” tanto en el cartel central, como en 

la adaptación de la frase popular del juego de la oca “de oca en oca y tiro porque me 

toca” “de puente a puente y tiro porque me lleva la corriente” modificada en la que 
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pone “De tabanco en tabanco, y brindo porque así arranco, de copa en copa y al jerez 

no se le agota la bota”, con esta tipografía que evoca una sensación de informalidad, 

creatividad y juventud tal y como expresa el juego de mesa del que brota la inspiración 

para el juego de palabras. He utilizado la tipografía “Inria Serif” para indicar los 

tabancos a los que ir junto con el vino y la tapa a pedir en el lugar, ya que es una 

tipografía, es una fuente que transmite modernidad, elegancia y que sobretodo es 

legible, lo cual es de gran importancia al encontrarse este texto superpuesto a las 

imágenes de los propios tabancos. Por último, la fuente usada para los números de las 

casillas ha de ser legible también por ello he usado la tipografía “Canva sans”. Cabe 

mencionar que las imágenes usadas para el tablero son de los propios tabancos.  

En la última página es un llamamiento a que si realizas el consumo de este tipo de 

bebidas alcohólicas lo hagas con responsabilidad. En esta página es en la que existe un 

mayor número de tipografías mezcladas.  

En primer lugar, en el título existe un juego de palabras en que podemos leer, consuma 

con conciencia, con una fuente “Horizon”, san-serif moderna que transmite frescura, 

dinamismo, con un toque futurista, tiene un diseño limpio y geométrico combinado 

con una estructura simple y clara que dota de fuerza al mensaje.  

A continuación, he utilizado “Arial Unicode” que destaca por su simplicidad, 

versatilidad y amplia compatibilidad con distintas fuentes. Siguiendo el recorrido de 

lectura, encontramos recomendaciones que has de seguir si te vas a enfrentar a beber 

este tipo de bebidas alcohólicas, para ello he utilizado la fuente “Canva Sans” ya que 

es muy clara, accesible y simple.  

Para finalizar, encontramos un lema fuerte y con enganche con una tipografía distinta 

a las demás utilizadas “Lovelo” sans-serif moderna caracterizada por su diseño de 

líneas limpias y proporciones equilibradas. Junto con lo que sería la firma de autor de 

esta frase que sería la conciencia de cada uno que firma con otra tipografía como suele 

aparece en citas, usando la tipografía “Leage Gothic” robusta, compacta y clásica, pero 

a su vez moderna y de gran impacto visual perfecta para remarcar que has de tener 

conciencia a la hora de consumir alcohol. Esta página no se encuentra acompañada de 

ninguna imagen ya que el peso visual se encuentra en el texto.  
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La contraportada al igual que la portada se encuentra editada para conseguir que se en 

blanco y negro, y que la fotografía sean unos jornaleros de la vendimia de espaldas 

representa el final del fanzine y del recorrido literario.  

7 Aportaciones y limitaciones 

Este formato alternativo permite comunicar de manera fresca y accesible la riqueza de 

los vinos jerezanos, y también conectar con audiencias más jóvenes y diversificadas, 

fomentando un mayor conocimiento y aprecio por esta tradición centenaria siempre en 

el marco de un consumo responsable.  

El fanzine explica en detalle los métodos de crianza, como la crianza biológica bajo 

velo de flor y el sistema de soleras y criaderas, resaltando cómo estas técnicas definen 

la personalidad de cada vino y constituyen uno de los aspectos más fascinantes de la 

producción jerezana.  

Al incluir historias y pasiones pretendo acercar al lector a la experiencia de los 

criadores y resaltar la dedicación y el legado familiar que a menudo se encuentran 

detrás y en el interior de cada botella. Asimismo, creo que el fanzine ayudaría a 

fomentar una ruta enológica que promueva el turismo y el desarrollo económico local.  

Ofrecer ideas creativas sobre maridajes para los vinos de Jerez, explorando 

combinaciones culinarias tanto tradicionales como innovadoras. Se incluirán 

sugerencias para acompañar los vinos con platos típicos de la gastronomía local y con 

propuestas más contemporáneas ampliando los horizontes del lector y ofreciendo 

nuevas formas de disfrutar de los vinos en su máxima expresión, sin dejar de lado la 

importancia de realizar un consumo responsable de los mismos.  

Por otro lado, es importante señalar las limitaciones con las que me he encontrado al 

desarrollar este trabajo. El desafío principal ha sido el tiempo que se ha visto afectado 

tanto en la creación del contenido, debido a la profunda investigación que he realizado 

sobre el tema, Al tratarse de un proyecto personal contaba con recursos limitados. La 

edición y maquetación han sido un proceso lento y laborioso.  

El proceso de producción ha implicado varias etapas, desde la selección de la 

información que aparece en el fanzine, pasando por la búsqueda y creación de las 
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imágenes, hasta la elección de las tipografías, las cuales debían ser legibles, pero a la 

vez transmitir elegancia y tradición asociadas al vino y la cultura que a él se vincula.  

Es importante mencionar que esta es solo la primera edición de muchas que podrían 

elaborarse en el futuro, en las que se profundicen ciertos aspectos que no se han 

abordado en esta edición debido a las limitaciones de espacio, ya que, al tratarse de un 

fanzine, no debe ser excesivamente extenso.  

8 CONCLUSIONES 

En el presente trabajo de fin de grado, centrado en la creación de un fanzine con 

temático sobre los vinos de Jerez, me ha permitido explorar de cerca tanto la riqueza 

cultural y enológica de la región como las posibilidades creativas y comunicativas del 

medio. A lo largo del proceso he obtenido distintos aprendizajes como, la valoración 

del patrimonio enológico gracias a la investigación que he realizado me ha demostrado 

que no solo es un producto de calidad, sino que también forma parte de la cultura.  

Este proyecto ha confirmado que el formato utilizado como medio de comunicación 

es una herramienta poderosa para comunicar de manera creativa y accesible. Su 

carácter artesanal me ha permitido elaborar una publicación visualmente atractiva que 

refuerza el mensaje de tradición y autenticidad que se asocia con los vinos de jerez a 

la perfección.  

Como he comentado con anterioridad, este proyecto se concibe como lo que sería la 

primera edición de una serie que puede llegar a ampliarse en un futuro, en el que se 

abarquen otros temas de forma más específicas, por tanto, se abre una posibilidad de 

seguir contribuyendo a la divulgación cultural de este producto.  

Por ello, a modo de resumen podría decir que este proyecto no solo ha cumplido con 

los objetivos planteados, sino que ha puesto en valor una parte fundamental del 

patrimonio cultural de la provincia de Cádiz. A través del fanzine, he logrado combinar 

el rigor informativo con una expresión visual atractiva y entretenida, con la que se 

ofrece una experiencia enriquecedora tanto para el autor como para los lectores.  
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