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1.  INTRODUCCION

El presente Trabajo Fin de Master constituye la culminacién del proceso
formativo del Master en Profesor de Educacion Secundaria Obligatoria y Bachillerato,
Formacion Profesional y Ensefianza de Idiomas, integrando los conocimientos
adquiridos tanto en el modulo genérico como en el especifico de la especialidad de
Economia. Este trabajo se presenta como un ejercicio de sintesis que permite aplicar
de manera practica las competencias desarrolladas durante la formacion académica y

la experiencia del Practicum.

La eleccion de disefar una programacion y unidad didactica para la asignatura
de Economia de 1° de Bachillerato responde a la conviccién de que esta materia
desempefa un papel fundamental en la formacion integral del alumnado. En un mundo
cada vez mas interconectado y complejo, donde las decisiones econémicas impactan
directamente en la vida cotidiana de las personas, resulta esencial proporcionar a los
estudiantes las herramientas necesarias para comprender, analizar y participar

activamente en la realidad econémica que los rodea.

La propuesta pedagodgica que vertebra este trabajo se fundamenta en un
enfoque competencial que sitia al estudiante como protagonista activo de su
aprendizaje. La incorporacion de metodologias activas responde a la necesidad de crear
experiencias educativas significativas que trasciendan la mera transmisién de
contenidos. El disefio se articula en torno a los principios del Disefio Universal de
Aprendizaje, garantizando multiples formas de representacion, accion y expresion, y de
implicacion que permitan atender a la diversidad del aula. Especial relevancia adquiere
la integracion de las TIC como herramienta no solo de acceso a la informacion, sino de
creacion y divulgacién del conocimiento, materializada en el producto final de la unidad
didactica: una pildora educativa audiovisual. Esta orientacion metodolégica busca
formar ciudadanos criticos y competentes, capaces de comprender las dinamicas
econdmicas y de contribuir activamente a la democratizacion del conocimiento

econdmico en su entorno.

El trabajo se articula en cuatro secciones. La primera establece el contexto
educativo, describiendo las caracteristicas del centro y el marco normativo vigente. La
segunda presenta una programacion didactica para la asignatura de Economia, que
proporciona el marco general en el que se inserta y cobra sentido la propuesta
especifica. El nucleo central del trabajo lo constituye la tercera seccion: el desarrollo

exhaustivo de una unidad didactica sobre los tipos de mercado, donde se materializan



y concretan todos los principios pedagogicos y metodoldgicos en una propuesta practica
detallada. Finalmente, las conclusiones recogen las reflexiones derivadas del proceso

de disefo y los aprendizajes adquiridos.

2. CONTEXTO

En esta seccién se describen, en primer lugar, las caracteristicas del centro
educativo para el que se plantea la programacion y unidad didactica que se presentan
en este trabajo de fin de master. Las caracteristicas del alumnado y los recursos

disponibles condicionaran indudablemente el planteamiento llevado a cabo.

Por otro lado, la legislacion vigente establece los principios, derechos y deberes
que rigen la practica docente, asi como los criterios para la organizacion y
funcionamiento de los centros educativos. Por ello, a continuacion, se analizaran las
normativas que afectan a la docencia en el nivel de bachillerato en el marco educativo

actual.

21. EL CENTRO

El centro educativo en el que se enmarca el presente trabajo es el Instituto de
Educaciéon Secundaria Juan de Juni. Este centro, con una rica historia y una ubicacién
geogréafica privilegiada, situado entre el barrio de la Rondilla y la ciudad antigua, sirve a
una poblacion estudiantil diversa proveniente de variados contextos socioeconomicos y

culturales.

La mayor parte de las familias del alumnado se identifican como trabajadores
manuales en sectores industriales y de servicios, aunque también hay una
representacién menor de funcionarios. Un aspecto notable es la presencia elevada de
desempleados o jubilados anticipadamente, lo que sugiere desafios econdémicos en la

comunidad escolar.

En cuanto al nivel educativo de las familias, los estudios primarios predominan,
aunque se observa una presencia gradual y creciente de titulaciones profesionales
medias, bachillerato, y especialmente, un incremento en la cantidad de titulados
universitarios. Este cambio sugiere una evolucién positiva en el nivel de formacién de la
comunidad escolar a lo largo del tiempo.

La diversidad en el alumnado se ve también en la creciente matricula de

estudiantes inmigrantes de origen hispanoamericano, eslavo y magrebi, que, aunque no

superan el 7% del total, marcan una tendencia hacia un cambio en la composicién social



tanto del entorno urbano como del periurbano en el Valle del Pisuerga. Asimismo, fruto
del conflicto ruso-ucraniano, el centro ha acogido alumnado ucraniano habilitando un
aula exclusiva para ellos, asi como profesores de apoyo. El alumnado ucraniano que es
capaz de desenvolverse con el idioma y el devenir rutinario de las clases, participa en
los grupos regulares junto con el resto de los alumnos.

Ademas de esto, el IES Juan de Juni se diferencia de otros centros por su
adaptacion y apoyo a tres grupos de alumnos, siendo centro de referencia para los
mismos: deportistas de alto rendimiento, alumnos con barreras auditivas y alumnos con

barreras visuales.

Respecto a sus instalaciones, el centro cuenta con un edificio histérico con 24
aulas (con pizarra digital), 4 laboratorios, 16 despachos, 6 aulas con caién proyector, 3
aulas de informatica, aula de audiovisuales, 2 aulas de musica, 2 aulas de dibujo, un
gimnasio, 2 canchas exteriores, una biblioteca, 2 aulas de tecnologia y enorme zona

verde.
Entre los servicios que presta, se encuentran:

e QOrientacion académica y profesional.

o Difusion y tramitacion de las ayudas y becas ofertadas por la Administracién
Educativa.

¢ Biblioteca escolar atendida por un profesor encargado.

e Atencion a la diversidad, en las modalidades de apoyo de Educacion Especial,
Compensatoria y Programas de Mejora del Aprendizaje y el Rendimiento en 2°
y 3°de ESO.

e Apertura de las instalaciones al entorno.

e Transporte escolar.

e Control diario de faltas y del absentismo con consolas electronicas y
comunicacién inmediata con los padres.

e Participacién en Programas Europeos de Aprendizaje Permanente.

e Intercambios en paises de la UE (Acreditacion Erasmus Plus)

e Educacién para la Salud

o Deporte externo, con la Fundacion Municipal de Deportes.

e Deporte interno, torneos de futbol y baloncesto.

e Numerosas actividades extraescolares y salidas de estudio al ambito local,
regional y nacional.

e Planes de mejora, en el marco de la Junta de Castilla y Ledn.



2.2. LEGISLACION

En lo respectivo a la normativa reguladora en la que se enmarca este trabajo se
debe sefalar, en primer lugar, la Ley Organica 3/2020, de 29 de diciembre, por la que
se modifica la Ley Organica 2/2006, de 3 de mayo, de Educacion (LOMLOE)™.

La LOMLOE esta compuesta por dos lineas estratégicas basicas. Por un lado la
vuelta a la Ley Organica 2/20062, en la medida en que la sucesiva legislacion educativa
“representd una ruptura del equilibrio que se habia alcanzado, en la L.0.2/2006, entre
diferentes visiones y planteamientos acerca de la educacion que deben necesariamente
convivir en un sistema democratico y plural” (Marrodan Gironés & Asegurado Garrido,
2021, pag. 28) y que se manifiesta “en la organizacion curricular, la organizacion de las
etapas educativas, la participacién y gobierno de los centros publicos, la recuperacion
de la Educacion en valores Eticos y los ejes transversales, asi como en la evaluacion
del sistema educativo con finalidad diagndstica, la cooperacion entre Administraciones

y el acceso unico a la universidad” (pags. 29-30).

Su segunda linea estratégica aborda la modernizacién del sistema educativo con
el fin ultimo, segun se sefiala en la Exposicion de Motivos del Proyecto de la Ley 3/2020,
de ‘“establecer un renovado ordenamiento legal que aumente las oportunidades
educativas y formativas de toda la poblacién, que contribuya a la mejora de los
resultados educativos del alumnado, y satisfaga la demanda generalizada en la

sociedad espanola de una educacién de calidad para todos”.

De esta forma la LOMLOE se alinea con las recomendaciones europeas que
vienen expresadas en la Recomendacion del Consejo, de 22 de mayo de 2018, relativa
a las competencias clave para el aprendizaje permanente, situando la equidad y la
inclusion en el centro de su estrategia educativa. En un contexto marcado por profundas
transformaciones sociales y econémicas, la ley busca garantizar que todo el alumnado
tenga éxito mediante un enfoque transversal que promueve la mejora continua de los
centros educativos y una personalizacion del aprendizaje, asegurando que todos los
estudiantes, independientemente de su origen socioeconémico, puedan desarrollar
plenamente su potencial. Este enfoque es clave para responder a los retos que plantea
la digitalizacion, la globalizacion y los cambios en el mercado laboral, que exigen una

formacion mas flexible y adaptada a las necesidades individuales de los estudiantes.

! Disponible en: https://www.boe.es/eli/es/lo/2020/12/29/3/con
2 Disponible en: https://www.boe.es/eli/es/lo/2006/05/03/2/con



https://www.boe.es/eli/es/lo/2020/12/29/3/con
https://www.boe.es/eli/es/lo/2006/05/03/2/con

La reduccion del abandono escolar temprano y el aumento de la escolarizacion
en edades no obligatorias, especialmente en formacion profesional, son prioridades de
la nueva normativa. Estos objetivos se alinean con el marco europeo que subraya la
necesidad de una fuerza laboral altamente cualificada para enfrentar los desafios de la
economia digital. En este sentido, la formacion profesional adquiere un papel relevante
para proporcionar a los jovenes las habilidades técnicas y profesionales necesarias para

insertarse en un mercado laboral en constante transformacion.

El desarrollo sostenible es otro pilar central de la LOMLOE, en consonancia con
la Agenda 2030 y las prioridades europeas. La educacion para el desarrollo sostenible,
la ciudadania mundial, la paz y los derechos humanos son componentes fundamentales
de la ley. En un mundo marcado por la emergencia climatica y los desafios globales, la
LOMLOE integra la educacion intercultural y la educacion para la transicion ecoldgica
como herramientas clave para formar ciudadanos comprometidos con la sostenibilidad

y el bienestar global

La integracioén de las tecnologias de la informacion y la comunicacion (TIC) en el
ambito educativo, tal como subraya la Comisién Europea, es otro de los elementos
destacados en la LOMLOE. El uso generalizado de las TIC ha transformado la forma en
gue los estudiantes acceden al conocimiento y participan en la sociedad, por lo que la
ley aborda la necesidad de fomentar una competencia digital avanzada que prepare a
los estudiantes para enfrentar los retos de la sociedad digital. Este enfoque no solo
permite mejorar el acceso al conocimiento, sino que también promueve la igualdad de

oportunidades, reduciendo la brecha digital entre los estudiantes.

El enfoque de igualdad de género es otro eje transversal en la LOMLOE, que se
vincula con las politicas europeas de inclusion social y respeto por la diversidad. A través
de la coeducacion y la promocion de la igualdad efectiva entre mujeres y hombres en
todas las etapas del aprendizaje, la ley pretende prevenir la violencia de género y

fomentar el respeto a la diversidad afectivo-sexual.

Ademas de la citada ley, se encuentran los siguientes documentos normativos
de caracter estatal que regulan la ensefianza y el aprendizaje en relacién con el presente

trabajo:



e Real Decreto 243/2022 por el que se establece el curriculo basico de

Bachillerato3.

¢ Real Decreto 286/2023, de 18 de abril, por el que se regula la asignacion de
materias en Educacion Secundaria Obligatoria y en Bachillerato a las
especialidades de distintos cuerpos de funcionarios docentes, y se modifican

diversas normas relativas al profesorado de ensefianzas no universitarias*.

De igual manera, los siguientes documentos normativos de caracter autonomico,
supeditados a la legislacion estatal, complementan y concretan la regulacion especifica

de la ensefianza y el aprendizaje en Castilla y Ledn:

o Decreto 40/2022 de 29 de septiembre donde se establece la ordenacion y el

curriculo del bachillerato en la Comunidad de Castilla y Leon®.

e Orden EDU/1152/2010, de 3 de agosto, por la que se regula la respuesta
educativa al alumnado con necesidad especifica de apoyo educativo
escolarizado en el segundo ciclo de Educacion Infantil, Educacién Primaria,
Educacion Secundaria Obligatoria, Bachillerato y Ensefianzas de Educacion
Especial, en los centros docentes de la Comunidad de Castilla y Ledn®, corregida
por la Orden EDU/371/2018, de 2 de abril.”

3. PROGRAMACION DIDACTICA

En esta seccion se propone una programacion didactica de la materia Economia
de primer curso de bachillerato en la modalidad de Humanidades y Ciencias Sociales
para el centro descrito en la seccion 2.1 y de acuerdo con la normativa recogida en la
seccion 2.2, tomando como base la Guia para la elaboracién de la programacion

didactica elaborada por la Consejeria de Educacion de la Junta de Castilla y Ledn®.

3 Disponible en: https://www.boe.es/eli/es/rd/2022/04/05/243/con

4 Disponible en: https://www.boe.es/eli/es/rd/2023/04/18/286/con

5 Disponible en: https://bocyl.jcyl.es/boletines/2022/09/30/pdf/BOCYL-D-30092022-4.pdf

5 Disponible en: https://www.educa.jcyl.es/es/resumenbocyl/orden-edu-1152-2010-3-agosto-regula-res
puesta-educativa-alu

7 Disponible en: https://bocyl.jcyl.es/eli/es-cl/0/2018/04/02/edu371/

& Disponible en: https://www.educa.jcyl.es/crol/es/recursos-educativos/guia-elaboracion-programacion-
docente-lomloe bachillerato.ficheros/1619150-Gu%C3%ADa%20elaboraci%C3%B3n%20Programaci%C
3%B3n%20docente BACHILLERATO.pdf



https://www.boe.es/eli/es/rd/2022/04/05/243/con
https://www.boe.es/eli/es/rd/2023/04/18/286/con
https://bocyl.jcyl.es/boletines/2022/09/30/pdf/BOCYL-D-30092022-4.pdf
https://www.educa.jcyl.es/es/resumenbocyl/orden-edu-1152-2010-3-agosto-regula-respuesta-educativa-alu
https://www.educa.jcyl.es/es/resumenbocyl/orden-edu-1152-2010-3-agosto-regula-respuesta-educativa-alu
https://bocyl.jcyl.es/eli/es-cl/o/2018/04/02/edu371/
https://www.educa.jcyl.es/crol/es/recursos-educativos/guia-elaboracion-programacion-docente-lomloe_bachillerato.ficheros/1619150-Gu%C3%ADa%20elaboraci%C3%B3n%20Programaci%C3%B3n%20docente_BACHILLERATO.pdf
https://www.educa.jcyl.es/crol/es/recursos-educativos/guia-elaboracion-programacion-docente-lomloe_bachillerato.ficheros/1619150-Gu%C3%ADa%20elaboraci%C3%B3n%20Programaci%C3%B3n%20docente_BACHILLERATO.pdf
https://www.educa.jcyl.es/crol/es/recursos-educativos/guia-elaboracion-programacion-docente-lomloe_bachillerato.ficheros/1619150-Gu%C3%ADa%20elaboraci%C3%B3n%20Programaci%C3%B3n%20docente_BACHILLERATO.pdf

3.1. CONCEPTUALIZACION Y CARACTERISTICAS DE LA MATERIA

La conceptualizacién y caracteristicas de la materia Economia se establecen en
el Anexo lll del Decreto 40/2022, de 29 de septiembre, por el que se establece la

ordenacion y el curriculo del bachillerato en la Comunidad de Castilla y Ledn.

La importancia creciente que tienen los asuntos econdomicos en los distintos
ambitos de nuestra sociedad y la forma tan directa en que nos afectan individual y
colectivamente plantean la necesidad de una formacién especifica que proporcione al
alumnado las claves necesarias para comprender la economia como aspecto basico de
la realidad actual, y para promover actitudes criticas y éticas orientadas a tomar

decisiones financieras y econémicas informadas.

El fundamento del estudio de esta materia lo constituyen los procesos por los
cuales cada sociedad busca el bienestar material de sus miembros. La produccién como
actividad mediante la cual los bienes naturales se transforman para servir a las
necesidades humanas, el crecimiento como proceso que permite aumentar en el tiempo
la cantidad y calidad de los bienes, y la distribucion de lo producido entre quienes han

contribuido en el proceso.

La materia Economia persigue un obijetivo principal: proporcionar al alumnado
conocimientos econdmicos necesarios para entender el contexto en el que vive,
despertar su interés y promover iniciativas dirigidas a actuar sobre la propia realidad,
tras un analisis critico de la misma, y tomar sus propias decisiones con repercusion

econdmica y financiera de manera razonada y responsable.

Todo ello servira de base no solo a aquellos alumnos que estudien Empresa y
Disefio de Modelos de Negocio en segundo de bachillerato, sino también para quienes
orienten su itinerario académico en otra direccion y deseen adquirir una cultura
econdmica general necesaria para ser ciudadanos activos, formados e informados en

este ambito.

3.2. OBJETIVOS GENERALES Y CONTRIBUCION A LOS OBJETIVOS DE ETAPA

Los objetivos generales de etapa del bachillerato se encuentran recogidos en el
Articulo 33 de la Ley Organica 2/2006, de 3 de mayo, de Educacién y el Articulo 7 del
Real Decreto 243/2022, de 5 de abril por el que se establecen la ordenacién y las

ensefanzas minimas del Bachillerato y son los siguientes:

a) Ejercer la ciudadania democratica, desde una perspectiva global, y adquirir

una conciencia civica responsable, inspirada por los valores de la Constitucion



espafola, asi como por los derechos humanos, que fomente Ia

corresponsabilidad en la construccion de una sociedad justa y equitativa.

b) Consolidar una madurez personal, afectivo-sexual y social que les permita
actuar de forma respetuosa, responsable y autébnoma y desarrollar su espiritu
critico. Prever, detectar y resolver pacificamente los conflictos personales,

familiares y sociales, asi como las posibles situaciones de violencia.

c) Fomentar la igualdad efectiva de derechos y oportunidades de mujeres y
hombres, analizar y valorar criticamente las desigualdades existentes, asi como
el reconocimiento y ensefianza del papel de las mujeres en la historia e impulsar
la igualdad real y la no discriminacion por razon de nacimiento, sexo, origen racial
o étnico, discapacidad, edad, enfermedad, religibn o creencias, orientacion
sexual o identidad de género o cualquier otra condicion o circunstancia personal

o social

d) Afianzar los habitos de lectura, estudio y disciplina, como condiciones
necesarias para el eficaz aprovechamiento del aprendizaje, y como medio de

desarrollo personal.

e) Dominar, tanto en su expresion oral como escrita, la lengua castellana y, en

su caso, la lengua cooficial de su Comunidad Auténoma.
f) Expresarse con fluidez y correccién en una o mas lenguas extranjeras.

g) Utilizar con solvencia y responsabilidad las tecnologias de la informacién y la

comunicacion.

h) Conocer y valorar criticamente las realidades del mundo contemporaneo, sus
antecedentes historicos y los principales factores de su evolucion. Participar de

forma solidaria en el desarrollo y mejora de su entorno social.

i) Acceder a los conocimientos cientificos y tecnoldgicos fundamentales y

dominar las habilidades basicas propias de la modalidad elegida.

j) Comprender los elementos y procedimientos fundamentales de la investigacion
y de los métodos cientificos. Conocer y valorar de forma critica la contribucién
de la ciencia y la tecnologia en el cambio de las condiciones de vida, asi como

afianzar la sensibilidad y el respeto hacia el medio ambiente.

k) Afianzar el espiritu emprendedor con actitudes de creatividad, flexibilidad,

iniciativa, trabajo en equipo, confianza en uno mismo y sentido critico.

I) Desarrollar la sensibilidad artistica y literaria, asi como el criterio estético, como

fuentes de formacion y enriquecimiento cultural.



m) Utilizar la educacion fisica y el deporte para favorecer el desarrollo personal
y social. Afianzar los habitos de actividades fisico-deportivas para favorecer el

bienestar fisico y mental, asi como medio de desarrollo personal y social.

n) Afianzar actitudes de respeto y prevencion en el ambito de la movilidad segura

y saludable.

o) Fomentar una actitud responsable y comprometida en la lucha contra el

cambio climatico y en la defensa del desarrollo sostenible.

Ademas de estos, el articulo 6 del Decreto 40/2022 de 29 de septiembre, por el
que se establece la ordenacion y el curriculo del bachillerato en la Comunidad de Castilla
y Ledn, incluye:

a) Investigar y valorar los aspectos de la cultura, tradiciones y valores de la

sociedad de Castilla y Ledn.

b) Reconocer el patrimonio natural de la Comunidad de Castilla y Le6bn como
fuente de riqueza y oportunidad de desarrollo para el medio rural, protegiéndolo

y mejorandolo, y apreciando su valor y diversidad.

c) Reconocer y valorar el desarrollo de la cultura cientifica en la Comunidad de
Castilla y Ledn indagando sobre los avances en matematicas, ciencia, ingenieria
y tecnologia y su valor en la transformacién, mejora y evolucion de su sociedad,
de manera que fomente la investigacion, eficiencia, responsabilidad, cuidado y

respeto por el entorno.

Este mismo Decreto, en el Anexo lll, sefala que la asignatura Economia en el
bachillerato es fundamental para desarrollar en los estudiantes las capacidades
necesarias para alcanzar los objetivos ya mencionados, e indica como contribuye a su

logro.

La asignatura Economia fomenta una conciencia civica responsable y el ejercicio
de una ciudadania democratica a través del estudio de la actividad econdmica, los
sistemas econdmicos y las politicas del sector publico. Ademas, al analizar el
funcionamiento de los mercados y las desigualdades en el empleo y los salarios, asi
como las contribuciones de economistas de diversos géneros, se promueve una

valoracion critica de las desigualdades en derechos y oportunidades.

El uso de medios de comunicacion actuales como herramientas de conocimiento

y fuente de informacion critica fomenta el habito lector, la expresion oral y escrita, y el
uso responsable de las tecnologias de la informacion. Estudiar los desafios
contemporaneos desde una perspectiva econdmica ayuda a comprender el
9



comportamiento individual y colectivo y a promover decisiones informadas en ambitos

financieros, econémicos y ambientales.

La aplicacion del método cientifico en ciencias sociales, mediante
investigaciones locales, permite la practica de los conocimientos adquiridos y el

desarrollo de la sensibilidad artistica y literaria.

Finalmente, la materia de Economia, por sus caracteristicas, contenido y
metodologia, contribuye significativamente al fomento del espiritu emprendedor, la
creatividad, la flexibilidad, la iniciativa, el trabajo en equipo, la autoconfianza y el sentido

critico.

3.3. CONTRIBUCION AL DESARROLLO DE LAS COMPETENCIAS CLAVE.

La Comision Europea (2018), en el Anexo de la Propuesta de Recomendacion
del Consejo relativa a las competencias clave para el aprendizaje permanente® define
las competencias como “una combinacion de conocimientos, capacidades y actitudes,

en las que:

a) los conocimientos se componen de hechos vy cifras, conceptos, ideas y teorias

que ya estan establecidos y apoyan la comprension de un area o tema concretos;

b) las capacidades se definen como la habilidad para realizar procesos y utilizar los

conocimientos existentes para obtener resultados;

c) las actitudes describen la mentalidad y la disposicion para actuar o reaccionar

ante las ideas, las personas o las situaciones.”

Las competencias clave son necesarias para que cualquier individuo logre su
desarrollo personal, profesional y social, asi como para su participacion activa en la
sociedad. Todas son igualmente valiosas, ya que cada una contribuye de manera
esencial a una vida plena dentro de la comunidad y pueden aplicarse en diversos

contextos y combinaciones estando, ademas, interrelacionadas.

La definicion de cada competencia clave, asi como sus descriptores operativos,
que suponen una division y concrecion de dichas competencias, pueden verse en el

Anexo | de este trabajo.

En el Anexo Il del Decreto 40/2022, de 29 de septiembre, por el que se establece

la ordenacién y el curriculo del bachillerato en la Comunidad de Castilla y Ledn se indica

° Disponible en: https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=CELEX:32018H0604(01)
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que la materia Economia contribuye a la adquisicion de las distintas competencias clave

en el bachillerato en la siguiente medida:

Competencia en comunicacion lingdistica

Dada la necesidad de ejercitarse en la lectura, la escucha, la exposicion y la
argumentacion, la competencia en comunicacion linguistica se fomenta a través
de todo el desarrollo curricular. El empleo recurrente de fuentes de informacion
como la prensa o de obras audiovisuales para reforzar los conocimientos
ayudara al alumnado a interpretar, analizar y elaborar desde la reflexion critica
los textos, las imagenes y los mensajes.

Competencia plurilinglie

Cada vez es mas habitual el uso de términos y nuevos conceptos en otros
idiomas, asi como el empleo de textos cientificos, lo que permitira al alumnado

ampliar esta competencia.

Competencia matematica y competencia en ciencia, tecnologia e ingenieria

Se contribuye a esta competencia mediante el analisis de magnitudes
macroeconémicas y microeconomicas, o los estudios estadisticos, tablas y
graficos como instrumentos basicos para interpretar la realidad econdmica.
Externalidades, economia circular, escasez de recursos, cambio climatico,
eficiencia en la produccion, resultados, 1+D+i, nuevos yacimientos de empleo,

criptomonedas, patentes, son algunos de los conceptos recurrentes.

Competencia digital

El tratamiento de la informacion a través de las tecnologias de la informacion y
la comunicacién, el uso de las redes sociales, el empleo de herramientas
digitales para la elaboracion de informaciones econémicas y su divulgacion, o de
aplicaciones audiovisuales para disefiar documentos creativos estimula la

competencia digital.

Competencia personal, social y aprender a aprender

Por otro lado, esta materia permite una vision mas amplia y detallada de la
sociedad actual que fomentara la competencia personal, social y de aprender a
aprender, al facilitar al alumnado la comprension de problemas como la escasez,
la inflacion, el desempleo, el agotamiento de los recursos naturales, el
subdesarrollo, el consumismo, la distribucion de la renta o las consecuencias de
la globalizacién. Juega ademas un papel central en la configuracion de valores y

actitudes, de forma especial aquellos relacionados con la solidaridad, la
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conservacion del medio natural, o el papel de la Unidon Europea en el progreso

economico y social.

Competencia ciudadana

La comprension de los conceptos y estructuras sociales, econdmicas, juridicas
y politicas, asi como el conocimiento de los grandes problemas econdmicos a
los que se enfrenta la sociedad actual, contribuiran al ejercicio de una ciudadania
responsable, critica y activa, fomentando un estilo de vida sostenible acorde con
los Objetivos de Desarrollo Sostenible planteados en la Agenda 2030. La
valoracién de la actividad de la Union Europea en el progreso econdmico y social
local, nacional y global, impulsara entre los jovenes el sentido de la ciudadania

europea.

Competencia emprendedora

Sera habitual el analisis del entorno para detectar necesidades y oportunidades,
el planteamiento y analisis de ideas nuevas, la gestion de la incertidumbre, la
toma de decisiones informadas, la planificacion y gestion de proyectos
sostenibles, el empleo de la imaginacién y la creatividad y el trabajo de forma
colaborativa a través de proyectos, investigaciones o debates. Todo ello

contribuira a reforzar esta competencia.

Competencia en conciencia y expresion culturales

A través de la creatividad en producciones escritas, orales o audiovisuales, se
puede hacer una aportacion interesante a esta competencia. Por otro lado, el
patrimonio artistico y cultural es un elemento esencial de desarrollo econémico
y presenta importantes oportunidades para evaluar nuevas necesidades y

afrontar nuevos retos.

Asimismo, el Real Decreto 243/2022, de 5 de abril, por el que se establecen la

ordenacion y las ensefianzas minimas del Bachillerato, sefiala que esta asignatura se

fundamenta en la adquisicion de todas las competencias clave por parte del alumnado

durante las etapas de Educacion Primaria y Educacién Secundaria Obligatoria, con un

énfasis particular en la competencia emprendedora, la competencia ciudadana vy la

competencia personal, social y de aprender a aprender. Estas competencias se

complementan al proporcionar elementos que permiten comprender la economia,

identificar oportunidades sociales y econdmicas, y reconocer las dificultades que

enfrentan tanto las organizaciones como la sociedad en general. Asimismo, fomentan la

reflexion critica y constructiva y la propuesta de soluciones a problemas y desafios

contemporaneos.

12



3.4. COMPETENCIAS ESPECIFICAS Y VINCULACIONES CON LOS
DESCRIPTORES OPERATIVOS: MAPA DE RELACIONES
COMPETENCIALES.

Segun senala el Real Decreto 243/2022, de 5 de abril, por el que se establecen

la ordenacion y las ensefianzas minimas del Bachillerato, en su Anexo I:

La consecucion de las competencias y objetivos del Bachillerato esta vinculada
a la adquisicién y desarrollo de dichas competencias clave. Por este motivo, los
descriptores operativos de cada una de las competencias clave constituyen el
marco referencial a partir del cual se concretan las competencias especificas de
las diferentes materias. Esta vinculacion entre descriptores operativos y
competencias especificas propicia que de la evaluacion de estas ultimas pueda
colegirse el grado de adquisicion de las competencias clave esperadas en
Bachillerato y, por tanto, la consecucion de las competencias y obijetivos

previstos para la etapa.

Las competencias especificas de la materia Economia vienen establecidas en el
Anexo lll del Decreto 40/2022, de 29 de septiembre, por el que se establece la
ordenacion y el curriculo del bachillerato en la Comunidad de Castilla y Ledn, y son las

siguientes:

CE1 Valorar el problema de la escasez y la importancia de adoptar decisiones
en el ambito econdmico, analizando su repercusion en los distintos
sectores, comparando soluciones alternativas que ofrecen los diferentes

sistemas, para comprender el funcionamiento de la realidad econémica.

CE2 Reconocer y comprender el funcionamiento del mercado, analizando sus
fallos, para estudiar la repercusién de estos en el entorno y facilitar la toma

de decisiones en el ambito econémico.

CE3 Distinguir y valorar el papel de los distintos agentes econdémicos que
intervienen en el flujo circular de la renta, comprendiendo sus interacciones
y reconociendo, con sentido critico, los beneficios y costes que genera,
para explicar como se produce el desarrollo econdmico y su relacién con

el bienestar de la sociedad.

CE4 Conocer y comprender el funcionamiento del sistema financiero y de la
politica monetaria, valorando sus efectos sobre la economia real y

analizando los elementos que intervienen en las decisiones financieras,
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para planificar y gestionar con responsabilidad y autonomia los recursos

personales y adoptar decisiones financieras fundamentadas.

CE5 Identificar y valorar los retos y desafios a los que se enfrenta la economia
actual analizando el impacto de la globalizacion econdmica, la nueva
economia y la revolucion digital, para proponer iniciativas que fomenten la

equidad, la justicia y la sostenibilidad.

CEG6 Analizar los problemas econémicos actuales mediante el estudio de casos,
la investigacion y la experimentacion, utilizando herramientas del analisis
economico y teniendo en cuenta los factores que condicionan las
decisiones de los agentes econdémicos, para facilitar la comprensién de
esos problemas y plantear soluciones innovadoras y sostenibles que

respondan a necesidades individuales y colectivas.

En el Anexo IV del mismo documento se establece el mapa de relaciones
criteriales (Figura 1), que vincula los descriptores operativos con las competencias

especificas de la materia.

Figura 1. Mapa de relaciones criteriales
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Nota. Obtenida del Anexo IV del Decreto 40/2022, de 29 de septiembre, por el que se
establece la ordenacion y el curriculo del bachillerato en la Comunidad de Castilla y

Ledn.

Las competencias especificas de la materia Economia no son meros constructos
tedricos, sino herramientas esenciales para la formacion integral del alumnado en un
mundo cada vez mas complejo. En la sociedad actual, donde los fendmenos

economicos impactan directamente en la vida cotidiana, estas competencias
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representan el puente necesario entre el conocimiento abstracto y la realidad tangible

que nuestros estudiantes experimentaran como ciudadanos y profesionales.

Desarrollar la capacidad para valorar el problema de la escasez, comprender el
funcionamiento del mercado, distinguir el papel de los agentes econémicos, conocer el
sistema financiero, identificar los retos econémicos actuales y analizar problemas
econdmicos mediante la investigacion, permite al alumnado no solo adquirir
conocimientos técnicos, sino desarrollar un pensamiento critico y ético imprescindible

para tomar decisiones informadas en su vida personal y profesional.

Estas competencias especificas trascienden la mera formacion académica para
convertirse en herramientas de ciudadania activa. En un contexto marcado por desafios
como la digitalizacion, la globalizacion y la sostenibilidad, dotar al alumnado de estas
capacidades contribuye a formar personas capaces de entender la economia como una

ciencia social al servicio del bienestar comun, y no como un fin en si misma.

3.5. CONTENIDOS ESPECIFICOS Y TRANSVERSALES

Los contenidos especificos de la materia Economia vienen recogidos en el
Decreto 40/2022, de 29 de septiembre, por el que se establece la ordenacion y el
curriculo del bachillerato en la Comunidad de Castilla y Leén, y se organizan en los
siguientes bloques:

A. Las decisiones econdmicas.

A.1 La economia, las necesidades, los bienes y la escasez. El contenido
econdmico de las relaciones sociales. La modelizacion como herramienta
para entender las interacciones econémicas.

A.2 El proceso de toma de decisiones economicas. La racionalidad. El coste
de oportunidad. Los costes irrecuperables. El analisis marginal. Los
incentivos y las expectativas. Teoria de juegos. La eficiencia. Riesgo e
incertidumbre.

A.3 La organizacion econodmica y los sistemas econdmicos; valoracion y
comparacion.

A.4 Planificacion y gestion de las decisiones financieras: la inversion, el
ahorro y el consumo. Dinero y transacciones.

A.5 Economia del comportamiento. Desviaciones de la racionalidad

econdmica. Decisiones econdmicas y éticas.
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A.6 Métodos para el andlisis de la realidad econdémica: el método cientifico,

la modelizacion y experimentos o ensayos econoémicos.

La realidad econémica. Herramientas para entender el mundo con una

vision microeconémica.

B.1 Agentes econdmicos y flujo circular de la renta. La empresa y la

actividad productiva.

B.2 Intercambio y mercado. Tipos y funcionamiento de los mercados.

Representacion grafica.
B.3 La elasticidad. Los fallos de mercado. El analisis coste-beneficio.

La realidad econémica. Herramientas para entender el mundo con una

vision macroeconomica.

C.1 La macroeconomia. Agregados macroeconémicos basicos. La demanda

agregada, la oferta agregada y su funcionamiento.

C.2 Crecimiento econémico y desarrollo. Los factores del crecimiento. La
distribucion de la renta y la acumulacion del capital. Relacion entre eficiencia

y equidad. Indicadores del desarrollo social. Bienestar y calidad de vida.

C.3 Economia laboral. El funcionamiento y las tendencias de los mercados
de trabajo. Tipos de desempleo. Efectos y medidas correctoras. La brecha

salarial.

C.4 El sistema financiero, su funcionamiento y sus efectos. Evolucién del
panorama financiero. El dinero. Tipologia del dinero y su proceso de
creacion. Funciones del dinero y formas de dinero. Riesgo y beneficio. El
papel de los bancos en la economia. Funcionamiento de los productos

financieros como préstamos, hipotecas, y sus sustitutos. Los seguros.

C.5 El comercio internacional, los procesos de integracion econémica y sus
efectos. Proteccionismo y libre comercio. La Union Europea y Monetaria. El
mercado de divisas y los tipos de cambio

Las politicas econdmicas.

D.1 Economia positiva y economia normativa. La intervencién del Estado y

su justificacion. La politica econdmica y sus efectos.

D.2 La politica fiscal. El estado del bienestar y su financiacion. El principio
de solidaridad y los impuestos. El déficit publico, la deuda publica y sus

efectos. La economia sumergida.
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D.3 La politica monetaria y la estabilidad de precios. Funcionamiento del
mercado monetario. La inflacion: teorias explicativas. Efecto de las politicas

monetarias sobre la inflacion, el crecimiento y el bienestar.
D.4 Politicas de rentas.
E. Los retos de la economia espaiola en un contexto globalizado.

E.1 La globalizacion: factores explicativos, oportunidades y riesgos. La
reduccion de las desigualdades. Pobreza relativa y pobreza absoluta en un

mundo global.

E.2 Los recursos naturales y los efectos de la produccién y el consumo en

la sostenibilidad ambiental. La economia ecoldgica y la economia circular.

E.3 La nueva economia y la revolucion digital. La economia colaborativa. El
impacto de la revolucion digital sobre el empleo y la distribucion de la renta.

La adaptacion de la poblacion activa ante los retos de la revolucién digital.

E.4 Democracia y estado del bienestar. El futuro del estado del bienestar y
su relacién con la democracia. Sostenibilidad de las pensiones. Los flujos

migratorios y sus implicaciones socioeconémicas.
E.5 Teorias sobre el decrecimiento econémico.

E.6 Los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) y los retos econémicos

actuales. Estudio de casos.
Por otro lado, los contenidos transversales vienen explicitados en los apartados
1y 2 del articulo 9 del mismo Decreto y pueden dividirse en los siguientes:

CT1 Las Tecnologias de la Informacion y la Comunicaciéon, y su uso

responsable.

CT2 Educacion para la convivencia escolar proactiva, orientada al respeto de la

diversidad como fuente de riqueza.

CT3 Técnicas y estrategias propias de la oratoria que proporcionen al alumnado
confianza en si mismo, gestion de sus emociones y mejora de sus

habilidades sociales.
CT4 Actividades que fomenten el interés y el habito de lectura.
CT5 Actividades que fomenten destrezas para una correcta expresion escrita.

El Proyecto Educativo del Centro del IES Juan de Juni (2018) sefala lo siguiente

acerca de la inclusién de los elementos transversales en las programaciones didacticas:
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e Su tratamiento se hara desde programas interdisciplinares, que abarquen
intervenciones directamente relacionadas con los valores que pretendemos
fomentar (programas de Sexualidad, Tabaquismo y Alcoholismo, Lectura,
etc.).

e La educacién en valores se tratara desde el Plan de Accion Tutorial, por

considerar idoneo el marco que aquél facilita.

e Por ultimo, los elementos transversales seran tratados y trabajados en las
diferentes areas por medio de su presencia a través de los contenidos de las

mismas.

Los contenidos propios de Economia contribuyen a la adquisicion de las
competencias especificas de la materia, sefialadas anteriormente y que, a continuacion,

seran descompuestas en criterios de evaluacion.

3.6. CRITERIOS DE EVALUACION E INDICADORES DE LOGRO

Los criterios de evaluacion suponen un nivel mayor de concrecion de las
competencias especificas. Dichos criterios son el referente principal para valorar los
aprendizajes del alumnado. El Decreto 40/2022, de 29 de septiembre, por el que se
establece la ordenacion y el curriculo del bachillerato en la Comunidad de Castilla y
Ledn senala que “estos criterios permitiran disefar las situaciones de evaluacion, la
seleccién de los instrumentos y procedimientos de evaluacion y la definicion de los
indicadores de logro con los que realizar una mejor observacion y medicion de los

niveles de desempeno que se espera que el alumnado alcance.”

Estos indicadores de logro, si bien son una subdivisién de los criterios de
evaluacion, pueden integrar otros aspectos como contenidos especificos o
transversales, u otros aprendizajes competenciales que el docente considere

pertinentes.

A continuacion, se presentan los criterios de evaluacion tal como estan
establecidos en el Decreto ya mencionado, junto a los contenidos de la materia, los

contenidos transversales y los indicadores de logro asociados (Tabla 1).
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Tabla 1. Criterios de evaluacién, contenidos e indicadores de logro

L iy Contenidos| Contenidos .
Criterios de evaluacion de materia |transversales Indicadores de logro
1.1 Comprender  la realidad 1.1.1 Analiza la repercusion
econdmica actual, analizando la re- de las decisiones adopta-
percusion de las decisiones adop- das en el ambito econé-
tadas en el ambito econdmico, CT1 mico.
valorando los procesos de integracion A CT3 1.1.2 Compara las solucio-
econdmica y estableciendo compa- D CT4 nes alternativas que ofre-
raciones sobre las soluciones alter- CT5 cen los distintos sistemas
nativas que ofrecen los distintos econémicos y valora los
sistemas. (CCLZ, STEM2, CPSAA4, procesos de integracic')n
CPSAA5, CC3, CE1, CE2, CCEC3.2) economica.
1.2.1 Identifica los motivos
1.2 Comprendgr el problema.de la detras del problema de la
escasez identificando los motivos y CT1 .
S escasez econdmica.
comparando, de manera justificada, A CT3
diferentes estrategias econémicas de CT4 1.2.2 Compara diferentes
resolucién del mismo. (CCL2, STEM2, CT5 estrategias econdmicas pa-
CC3, CE1, CE2, CCEC3.2) ra resolver la escasez, jus-
tificando cada opcién.
1.3 Conocer los procesos que 1.3.1 Analiza los procesos
intervienen en la toma de las CT1 involucrados en la toma de
decisiones econémicas dg manera CT3 decisiones econdmicas.
!nd|V|duaI y cqlectlva, anallzaqdo el A CT4 1.3.2 Evalda el impacto de
impacto que tienen en la sociedad. CT5 las decisiones econémicas
(STEM2, CPSAA4, CPSAA5, CC3, en la sociedad
CCEC3.2) ]
2.1 Valorar la repercusion de los fallos 2.1.1 Valora la repercusion
del mercado a nivel microeconémico y CT1 de los fallos del mercado a
facilitar el proceso de toma de A cT3 nivel microeconémico
decisiones en este ambito, B CT4 2.1.2 Comprende y facilita
reconociendo y comprendiendo el cT5 el proceso de toma de
funcionamiento del mismo. (CCL2, decisiones en el ambito de
STEM2, CPSAA4, CC3, CE1) los fallos de mercado.
2.2 Entender el funcionamiento del 2.2.1 Entiende y analiza la
mercado y la naturaleza de las naturaleza y funcionamien-
transacciones que tienen lugar en él, to del mercado, asi como de
analizando elementos como la oferta, CT1 sus elementos.
la demanda, los precios, los tipos de B CT3
mercado y los agentes implicados y CT4 2.2.2 Reflexiona sobre la
reflexionado sobre su importancia CT5 importancia del mercado
como fuente de mejora econémica y como fuente de mejora
social. (STEM1, STEM2, CPSAA4, econdmica y social.
CC3, CE2)
2.3 Analizar con espiritu critico los 2:3.1 Analiza criticamente
fallos del mercado, evaluando sus A cTi los fallos del mercado
. e CT3 2.3.2 Evalia las conse-
consecuencias y reflexionando sobre B CT4 .

) . cuencias de los fallos de
sus  posibles  soluciones.(CCL2, C cT5 mercado y reflexiona sobre
CCL3, STEM2, CPSAA4, CC3, CE1) sus posibles soluciones
3.1 Conocer como se produce el 3.1.1 Conoce como se pro-
desarrollo econémico y el bienestar duce el desarrollo econo-
social valorando, con sentido critico, B CT1 mico y el bienestar social
el papel de los distintos agentes c CT3 3.1.2 Valora, con sentido
econdmicos que intervienen en el flujo D CT4 critico, el papel de los dis-
circular de la renta. (CCL2, CCL3, CT5 tintos agentes econdmicos

CPSAA4, CPSAA5, CC3, CC4, CE1,
CE2)

que intervienen en el flujo
circular de la renta.
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Criterios de evaluacién zzn’;e;g_?: tlgtr)rrs’f/ee,:gc;:s Indicadores de logro
3.2.1 Diferencia los costes y
3.2 Diferenciar los costes y beneficios g:nelf:lorse re;?aeI ﬂl;]:)a c|rg:ljaar
que se generan en el flujo circular de ¢ oném? o ta-
la renta para cada uno de los agentes CT1 ﬁ%ir;ere?gcionesc en);r:SIc?s
econdmicos, estableciendo relacio- B CT3 )
nes entre ellos y determinando su C CT4 guzsr;osD termi I
repercusion en el desarrollo econo- CT5 <-4 Deermina a reper-
mico y bienestar social. (CCL2, cusion .de estos costes y
STEM1, CC4, CE1) beneﬂcps en el dgsarrollo
’ ’ econdmico y el bienestar
social.
4.1 Conocer y comprender el 4.1.1 Comprende el funcio-
funcionamiento del sistema financiero namiento del sistema finan-
valorando sus efectos sobre la ciero y sus efectos sobre la
economia real y analizando los CT1 economia real.
elementos que intervienen en las c CT3 4.1.2 Analiza los elementos
decisiones financieras relacionadas CT4 s tervi I
con la inversién, el ahorro, los CT5 gue. n ervf|nenen. en las
productos financieros y la busqueda ecisiones financieras refa-
de fuentes de financiacion. (CCL2, cionadas con la inversion, el
CP1, CPSAA4, CC2, CE1,CE2) ahorro y la financiacion.
4.2 Plan?f.icar y gestiopar con 4.2.1 Planifica y gestiona
reSanS?b'“dﬁd y progresiva lauto— las finanzas personales de
nomia las finanzas personales vy manera  responsable
adoptar decisiones fundamentadas a .
' o - auténoma.
partir del conocimiento y comprensién CT1
del sistema financiero y de los A CT3
elementos que intervienen en las C CT4 4.2.2 Adopta decisiones
decisiones financieras, valorando los CT5 financieras fundamentadas
efectos que estas pueden provocar en en el conocimiento del
la economia real. (CCL3, STEM4, sistema financiero y sus
CD4, CPSAA1.2, CPSAA4, CPSAAS5, efectos en la economiareal.
CE1)
4.3 Adquirir conocimientos financieros 431 Adquiere conoci-
a partir del analisis del sistema mientos sobre el funcio-
financiero, su funcionamiento y los namiento del sistema finan-
efectos que se derivan de las CT1 ciero y las decisiones adop-
decisiones adoptadas en él vy A CT3 tadas en él.
estableciendo conexiones entre estos C CT4 4.3.2 Establece conexiones
aprendizajes y las decisiones finan- CT5 entre los conocimientos
cieras personales que afectan a la financieros y las decisiones
vida cotidiana. (CCL2, CCL3, CP2, personales que afectan la
CD4, CPSAA1.2, CPSAA4, CC2) vida cotidiana.
5.1 Proponer iniciativas que fomenten L
la equidad, la justicia y la soste- 5.1.1 Propone iniciativas
nibilidad a partir de la identificacion de que fomenten la equidad, la
los retos y desafios que plantea la justicia 'y la_ sostenibilidad
economia actual, analizando, con CT1 economica.
sentido critico, el impacto que pro- C CT3 - -
vocan la globalizacion, la nueva D CTa 5.1.2 Analiza criticamente
economia y la revolucién digital en el E oT5 el impacto de la globa-

bienestar econdmico y social de los
ciudadanos y ciudadanas. (CCL1,
CCL2, CCL3, STEM4, CD1, CDS5,
CPSAA1.2, CPSAA5, CC3, CEf1,
CCEC3.2)

lizacion, la nueva economia
y la revolucion digital en el
bienestar econémico y so-
cial, asi como los retos
actuales.
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Contenidos| Contenidos

Criterios de evaluacion X
de materia |transversales

Indicadores de logro

5.2 Comprender los retos econdmicos

actuales analizando, de forma critica 521 lIdentifica elementos
y constructiva, el entorno, identi- que condicionan y trans-
ficando aquellos elementos que con- CT1 forman la economia actual.
dicionan y transforman la economia y D CT3

fomentando iniciativas que respondan E CT4 .

a las necesidades que plantean estos CT5 5.2.2 Fomenta iniciativas
retos. (CCL2, CCL3, CP2, CD1, que respondan a las nece-
CPSAA1.2, CPSAA4, CPSAA5, CC3, sidades planteadas por los
CE1) retos econdmicos actuales.
6.1 Plantear soluciones socioeco- 6.1.1 Investiga y explora la
némicas que respondan a necesi- realidad econémica tenien-
dades individuales y colectivas inves- do en cuenta diversos facto-
tigando y explorando la realidad B CT1 res.

econémica teniendo en cuenta C CT3 6.12 Aplica herramientas
diversos factores y aplicando las D CT4 1.2 AP lant
herramientas propias del ambito de la E CT5 ec|C)n9m|cas para plantear
economia. (CCL3, CCL5, STEM2, soluciones - socloeconomi-
STEM5. CD1. CPSAA5 CC3. GC4 cas a necesujades indivi-
CE1, Clé2, Clé3) ’ ’ ’ duales y colectivas.

3.7. METODOLOGIA DIDACTICA

De Miguel (2005) define el método docente como "un conjunto de decisiones
sobre los procedimientos a emprender y sobre los recursos a utilizar en las diferentes
fases de un plan de accion que, organizados y secuenciados coherentemente con los
objetivos pretendidos en cada uno de los momentos del proceso, nos permiten dar una

respuesta a la finalidad ultima de la tarea educativa" (p. 36).

Este sigue una serie de pasos temporales y l6gicos cuya justificacion racional se
deriva de las necesidades de cada componente del proceso didactico, con un énfasis

particular en su finalidad (p. 36).

El método didactico, por tanto, puede entenderse como una orientacion
especifica hacia el proceso ensefianza-aprendizaje que "se concreta en una variedad
de modos, formas, procedimientos, estrategias, técnicas, actividades y tareas de
ensefianza y aprendizaje" (p. 37) configuradas en base a los objetivos. En
consecuencia, un mismo método puede adoptar multiples formas y generalmente es

necesario el empleo de multiples metodologias para alcanzar los objetivos didacticos.

Cabe destacar que los objetivos que guian esta programacioén didactica han sido
detallados anteriormente, lo que proporciona una base clara para la seleccion
metodolégica. Ademas, la labor docente en este aspecto se ve significativamente
facilitada gracias a que la Consejeria de Educacion de Castilla y Ledn ha realizado el

trabajo de concretar orientaciones metodoldgicas especificas, garantizando asi su
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coherencia con los objetivos establecidos oficialmente. Esto libera al docente de gran
parte del trabajo de toma de decisiones, permitiéndole enfocarse en la implementacion

efectiva de estrategias de ensefianza-aprendizaje.

El Anexo II.A del Decreto 40/2022, de 29 de septiembre, por el que se establece
la ordenacion y el curriculo del bachillerato en la Comunidad de Castilla y Ledn, presenta
los principios metodologicos de la etapa; en el Anexo Il del mismo documento se

concretan estos principios para la materia Economia.

El hecho de que la economia sea una ciencia en continua evolucién y
transformacion condiciona la forma en que deben trabajarse sus contenidos en el aula.
La economia se enfrenta a constantes y permanentes teorias contrapuestas, y que
afectan a muchos otros aspectos de la organizacién social (por ejemplo, cual debe ser
el papel del Estado en la actividad econédmica, como debe intervenir en momentos de
crisis o recesiones, cual debe ser su politica redistributiva de recursos, cual es su papel
en la eliminacion de desequilibrios territoriales, y asi un largo etcétera). Esta pluralidad
de opciones favorecera que el alumnado, partiendo de su conocimiento personal, se
acostumbre a investigar sobre ellas, a prever consecuencias sobre su aplicacion y a

comprender el caracter global de esta ciencia social.

En esta linea, y como estrategia metodoldgica basica, se impulsara el trabajo
auténomo del alumnado, estimulando a su vez sus capacidades para el trabajo en
equipo, potenciando las técnicas de indagacion e investigacién, aprovechando las
posibilidades que ofrecen las tecnologias de la informacién y la comunicacion, y las
aplicaciones de lo aprendido a la vida real. No debemos olvidar que esta materia
adquiere todo su sentido cuando le sirve al alumnado para entender el mundo y la

compleja y cambiante sociedad.

El desarrollo de las experiencias de trabajo en el aula buscara la alternancia
entre los dos grandes tipos de estrategias: expositivas y de indagacion personal y en
grupo. Estas estrategias se materializaran en técnicas como los cuestionarios escritos,
comentarios de gréficas, estadisticas, mapas, tablas, exposiciones orales, andlisis de
textos, simulaciones, debates y coloquios e investigaciones.

La prensa periddica, el cine o el teatro, la fotografia, las redes sociales, los
programas de television, los organizadores graficos y los mapas de pensamiento, o
aplicaciones informaticas actualizadas, son algunos de los recursos didacticos que

facilitan el desarrollo metodoldgico. Las visitas a instituciones publicas y privadas o
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exposiciones, y la elaboracion de infografias, videos, podcast por el profesorado o por

el alumnado, pueden convertirse en un recurso didactico de gran valor y motivacion.

Respecto al agrupamiento y organizacion del espacio, Mario de Miguel (2005)
sefiala seis formas distintas de organizar y llevar a cabo los procesos de ensefianza-
aprendizaje, a las que denomina modalidades organizativas: clases tedricas, seminarios
y talleres, clases practicas, tutorias, practicas externas, trabajo en grupo y trabajo
auténomo. Por otro lado, dependiendo de las actividades que se pretenda realizar en
cada momento, el trabajo individual puede coordinarse con el trabajo de pequefas

agrupaciones flexibles.

En cuanto a los métodos concretos, resultan especialmente relevantes las
metodologias activas que posibilitan el desarrollo de competencias especificas a
través de la elaboracion de proyectos que den respuesta a problemas de la vida real.
De igual modo, cobran importancia aquellas metodologias que parten de necesidades
previamente identificadas en el entorno, como el aprendizaje servicio, permitiendo al
alumnado responder a carencias reales observadas en su comunidad. También resultan
de gran interés los enfoques que potencian el desarrollo del pensamiento critico y
reflexivo, como el design thinking y el estudio de casos basados en situaciones reales
o simuladas, metodologias que favorecen el analisis profundo y la toma de decisiones

fundamentadas.

Por su parte, la clase magistral participativa y la resolucion de problemas
constituyen métodos de contrastada eficacia que se emplearan frecuentemente, dada
su utilidad para la transmisién estructurada de contenidos y la aplicacion practica de los
conocimientos adquiridos. Finalmente, los juegos educativos se incorporaran como
recurso didactico para dinamizar el ambiente de aprendizaje y favorecer la participacion

activa del alumnado, especialmente en sesiones de mayor densidad conceptual.

3.8. LAS SITUACIONES DE APRENDIZAJE

El Decreto 40/2022, de 29 de septiembre, por el que se establece la ordenacion
y el curriculo del bachillerato en la Comunidad de Castilla y Ledn define las situaciones
de aprendizaje como un conjunto de circunstancias, momentos, disposiciones y
escenarios que se plantean en forma de situacion-problema dentro de un contexto
concreto. Estas situaciones incluyen tareas de complejidad progresiva, adaptadas al
nivel psicoevolutivo del alumnado, y su resolucion creativa requiere integrar los
conocimientos adquiridos en las diferentes materias de la etapa educativa, promoviendo

asi la construccion de nuevos aprendizajes. Ademas, implican el uso de procesos
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mentales profundos y la movilizacion de diversos recursos, combinando saberes,

conectando con el entorno y fomentando la participacion de la comunidad educativa.

También se sefiala que, en la etapa de bachillerato y a través de las situaciones
de aprendizaje, “debe pretenderse reforzar tres lineas propias del nivel de desarrollo
que se supone adquirida en esta etapa: por un lado, deben diferenciarse por potencia,
especialmente, el trabajo auténomo del alumnado, su iniciativa y creatividad, la reflexién
critica y el sentido de la responsabilidad. En segundo lugar, deben ser secuencias
complejas de actividades que entrenen al alumnado en la construccion del conocimiento
y les prepare para contextos propios de su futuro personal, académico y profesional. Y,
finalmente, deben potenciar su competencia para aprender a aprender y sentar las

bases para el aprendizaje a lo largo de la vida.”

De igual forma, en la elaboracion de las situaciones de aprendizaje se
consideraran diferentes ambitos adaptados a la etapa de bachillerato, siendo estos los
ambitos personal, profesional, social y educativo; y se favorecera la elaboraciéon de

situaciones que incluyan varios ambitos de manera que no se consideren exclusivos.

Dado que el principal objetivo de este trabajo es el disefio de una unidad
didactica, se desarrollara con detalle la situacion de aprendizaje correspondiente a la

unidad didactica objeto de este trabajo de fin de master en la seccion 4.5.

3.9. SECUENCIA DE UNIDADES TEMPORALES DE PROGRAMACION

La materia Economia cuenta con 4 sesiones semanales y se imparte a lo largo
de todo el curso, que viene caracterizado por el calendario escolar de Castilla y Ledn
para el curso 2025-26 de la siguiente forma:

Primer trimestre: del 18 de septiembre al 20 de diciembre, con 63 dias lectivos
y 51 sesiones.

Segundo trimestre: del 8 de enero al 11 de abril, con 66 dias lectivos y 52

sesiones.

Tercer trimestre: del 24 de abril al 13 de junio, con 35 dias lectivos y 28

sesiones.
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Figura 2. Calendario escolar 2025-2026. Junta de Castilla y Le6n
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Leyenda:

Inlcle e cursa (1)
Iicic 0 cursa (2)
Inlcle de cursa (3)
IiCic 0 CUrsa [4)
Inlcle de cursa (5
kel ge cursa (5)
FIn 6 curse (1)
I Finge curso 2)
FIn 6 curse (3)
FIn 6 curse ()
Vacaclones escolares.
Dias o lecthvas

Fuente.

La distribucion de las unidades didacticas a lo largo de las 131 sesiones del curso

se configura de la forma mostrada en la Tabla 2.

El numero de sesiones por unidad didactica responde a la cantidad de

contenidos teérico-practicos asi como su relevancia en la consecucion de los objetivos

de la materia. Por otro lado, su distribucion entre los tres trimestres responde al niumero

de sesiones disponibles en cada uno, dejando un total de 13 sesiones sin asignar para

poder realizar ajustes y adaptaciones segun sea necesario durante el desarrollo del

curso.
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Tabla 2. Unidades didacticas y temporalizacion

Titulo Sesiones

1: La Economia 10

PRIMER g f;s;%a;z f;onom/cos 190

TRIVESTRE 4: El mercado 12

5: Tipos de mercado 9

6: Fallos de mercado 8

SEGUNDO 7: El mercado de trabajo 10

TRIMESTRE | 8: Indicadores econdémicos 12

9: El Estado y la politica fiscal 10

10: El sistema financiero y la politica monetaria 10

TERCER Zj 71/ 6(1310?5[3;)% ;nternaCIOnal, cooperacion y la 8

TRIMESTRE 12: Desarrollo sostenible y erradicacion de la 10
pobreza

3.10. EVALUACION DEL PROCESO DE APRENDIZAJE DEL ALUMNADO

La evaluacion del proceso de aprendizaje del alumnado se configura como un
elemento esencial para garantizar la adquisicion de las competencias especificas y el
logro de los objetivos establecidos para la etapa de Bachillerato. En consonancia con lo
establecido en el articulo 31 del Decreto 40/2022, de 29 de septiembre, por el que se
establece la ordenacion y el curriculo del bachillerato en la Comunidad de Castilla y
Ledn, la evaluacidon sera continua, diferenciada y competencial. A continuacién se
presenta el sistema de evaluaciéon que se desarrolla en plena conformidad con dicho
decreto y las orientaciones metodoldgicas establecidas por la Consejeria de Educacion,

garantizando asi el cumplimiento de la normativa vigente.

El disefio del sistema de evaluacion responde a la necesidad de valorar de forma
integral el desarrollo competencial del alumnado, atendiendo no solo a la adquisicion de
conocimientos economicos, sino también al desarrollo de destrezas y actitudes que
permitan al estudiante comprender e interpretar la realidad econémica desde una
perspectiva critica y fundamentada. Como sefala el Anexo II.B del citado decreto, la
evaluacion tendra un caracter continuo y formativo, proporcionando informacion
relevante para reorientar el proceso de ensefianza-aprendizaje y maximizar el logro de

las competencias previstas.
¢ Qué evaluar?

La evaluacion competencial requiere la definicion clara de qué elementos del
aprendizaje deben ser valorados para garantizar el desarrollo de las competencias

especificas de la materia. Los criterios de evaluacion constituyen el referente principal
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para valorar los aprendizajes del alumnado, representando un nivel mayor de concrecién
de las competencias especificas y permitiendo disefar las situaciones de evaluacion, la

seleccion de instrumentos y procedimientos de evaluacion mas adecuados.

Estos criterios de evaluacion se complementan con los indicadores de logro, que
permiten realizar una mejor observacion y medicion de los niveles de desemperfio
esperados, concretando los criterios en conductas observables y medibles. Los
indicadores de logro pueden integrar, ademas del criterio de evaluacion
correspondiente, otros aspectos como contenidos especificos o transversales, asi como
otros aprendizajes competenciales que se consideren pertinentes para una evaluacion

integral del proceso de ensefianza-aprendizaje.

Los criterios de evaluaciéon e indicadores de logro especificos de la materia
Economia, junto con su vinculacién a los contenidos de la materia y contenidos
transversales correspondientes, han sido detallados en el punto 3.6 de esta

programacion didactica.
¢ Como evaluar?

Las técnicas a emplear seran variadas para facilitar y asegurar la evaluacion
integral del alumnado y permitir una valoracién objetiva de todo el alumnado. Estas
técnicas incluiran propuestas contextualizadas y realistas, propondran situaciones de
aprendizaje de caracter funcional y admitiran su adaptacion a la diversidad del

alumnado.

La seleccion de instrumentos responde a la necesidad de evaluar tanto los
procesos de aprendizaje como los productos finales, priorizando aquellos que permitan
valorar el desarrollo competencial del alumnado. Se utilizara para cada técnica los

siguientes instrumentos de evaluacion:

Observacion
Se empleara la guia de observacién para el seguimiento sistematico del trabajo en el
aula y la participacion activa, asi como la lista de cotejo para verificar el cumplimiento

de tareas y actividades especificas.

Desempefio
El cuaderno del alumno servira como registro del trabajo diario y la evolucién del
aprendizaje, mientras que los proyectos o investigaciones permitiran evaluar de
manera mas profunda el proceso de aprendizaje y los productos finales en momentos

clave del curso.
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Rendimiento
Se emplearan prueba escritas con preguntas de diversa tipologia para valorar la
comprension y aplicacion de la teoria. Asi mismo, las pruebas orales y presentaciones
serviran para evaluar la capacidad de expresion y argumentacion, tal como establece el
articulo 31.4 del Decreto 40/2022.

Cabe senalar que, si se detecta el uso de dispositivos electrénicos u otros
elementos que permitan copiar durante los examenes, se calificara con un cero.
Ademas, en caso de haber suspendido la asignatura en alguno de los trimestres se
podran recuperar las partes suspensas; si la media de los tres trimestres es igual o

superior a cinco no sera obligatorio recuperar.

Para garantizar la objetividad en la calificacion del aprendizaje, una vez aplicados
los diversos instrumentos de evaluacion, se utilizaran herramientas especificas de
calificacion que permitan sistematizar y homogeneizar el proceso evaluativo. Entre estas
herramientas se emplearan rubricas de evaluacion que definan claramente los niveles
de desempefo esperados, escalas de valoraciéon que graduen los logros alcanzados,
y dianas de evaluacién que ofrezcan una vision global del progreso del estudiante.
Todas estas herramientas incorporaran los criterios de correccion especificos para cada
instrumento de evaluacion, asegurando asi la transparencia, coherencia y equidad en el
proceso de calificacion del alumnado. Ademas, estas herramientas serviran como
referente para facilitar los procesos de autoevaluacion y coevaluacion,
proporcionando al alumnado criterios claros y objetivos para reflexionar sobre su propio

aprendizaje y evaluar el trabajo de sus comparieros de manera constructiva.
¢ Cuando evaluar?

La evaluacion sera continua y las técnicas e instrumentos deberan aplicarse de
forma sistematica y continua a lo largo de todo el proceso educativo. La unidad temporal
de programacién sera la unidad didactica, lo que permitira un seguimiento
pormenorizado del progreso del alumnado.

Se distinguen tres momentos fundamentales en el proceso evaluativo:

Evaluacioén inicial o diagndstica

Se realizara al comienzo del curso para conocer el punto de partida del
alumnado, sus conocimientos previos sobre conceptos econdmicos basicos y sus
experiencias relacionadas con la economia. Esta informacion permitira adaptar el

proceso de ensefianza a las caracteristicas y necesidades del grupo.
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Evaluacién continua o formativa

A lo largo del desarrollo de las situaciones de aprendizaje, se aplicaran de forma
sistematica los diferentes instrumentos de evaluacion, proporcionando retroalimentacion
constante al alumnado sobre su progreso y permitiendo la introduccién de ajustes en el

proceso de ensefianza-aprendizaje.

Evaluacién sumativa
Al finalizar cada periodo evaluativo, se realizara una valoracion global del grado
de consecucion de los criterios de evaluacion, determinando el nivel de logro alcanzado

en las competencias especificas de la materia.

¢Quién evalua?

En los procedimientos de evaluacion, el docente buscara la participacion del
alumnado a través de su propia evaluacion y de la evaluacién entre iguales, tal como

establece el articulo 31.6 del Decreto 40/2022. Se utilizara la heteroevaluacion, la

autoevaluacion y la coevaluacion.

Heteroevaluacion
Realizada por el profesorado, constituye la evaluacion principal del proceso de
aprendizaje. Permite una valoracion profesional basada en criterios pedagdgicos

objetivos y en el conocimiento experto de la materia.

Autoevaluacion
Se fomentara la reflexion del alumnado sobre su propio proceso de aprendizaje,
desarrollando la metacognicién y la capacidad de autorregulacién. Se implementara

especialmente en actividades de analisis econdmico y trabajos de investigacion.

Coevaluacién
La evaluacion entre iguales se aplicara en actividades colaborativas y
presentaciones, permitiendo al alumnado desarrollar el pensamiento critico constructivo

y aprender de las aportaciones de sus compafieros.

En sintesis, el sistema de evaluacion disenado para la materia constituye un
proceso integral y sistematico que atiende a las cuatro dimensiones fundamentales del
proceso evaluativo: qué, cémo, cuando y quién evalua. Este enfoque multidimensional
garantiza una valoracion completa y objetiva del desarrollo competencial del alumnado,
proporcionando informacién valiosa tanto para el estudiante como para el docente en la

mejora continua del proceso de ensefianza-aprendizaje.
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3.11. MATERIALES Y RECURSOS DE DESARROLLO CURRICULAR

Los materiales y recursos de desarrollo curricular se organizan en las siguientes

categorias:

1. Impresos: Se utilizan fotocopias y articulos de economia y empresa como

material de apoyo para reforzar los contenidos teéricos del curso.

2. Digitales e informaticos: Se emplean presentaciones digitales, prensa digital,
Microsoft Teams, OneDrive y diversas paginas web relevantes, con el objetivo
de facilitar el acceso a informacion actualizada y promover la interaccion en linea

entre estudiantes y docentes.

3. Medios audiovisuales y multimedia: Se integran presentaciones
audiovisuales, asi como el uso de peliculas, videos o servicios de streaming
audiovisual, para ilustrar conceptos clave y fomentar el aprendizaje visual y

auditivo.

4. Manipulativos: Se utilizan juegos de repaso que permiten consolidar el

conocimiento de manera ludica y activa.

Ademas de estos materiales y recursos, también estan a disposicion los propios
del centro, los cuales han sido mencionados anteriormente. Estos recursos adicionales
complementan la variedad de herramientas disponibles para garantizar una ensefianza

integral y adaptada a las necesidades del alumnado.

3.12. CONCRECION DE PLANES, PROGRAMAS Y PROYECTOS DEL CENTRO
VINCULADOS CON EL DESARROLLO DEL CURRICULO DE LA MATERIA

Los centros tienen la obligacion de incorporar a sus proyectos educativos una
serie de planes, programas y proyectos sobre cuestiones especificas, entre ellos el Plan
de Lectura y el Plan de Digitalizacion o Plan TIC. A continuacién, se concreta la

implicacion en estos planes.

Plan de Lectura

En esta materia, se fomenta la lectura de distintos contenidos de caracter
economico, lo cual permite a los estudiantes desarrollar habilidades de comprension
lectora y analisis critico de textos especializados. Algunos ejemplos incluyen la lectura
de articulos sobre la actualidad econdémica, informes financieros o fragmentos de libros
de autores reconocidos en el ambito econémico. Este plan se trabaja en todas las
unidades didacticas garantizando la exposicién constante a textos que profundicen en
los temas abordados en clase.
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Plan TIC

Se incentiva la elaboracion de contenidos digitales de caracter econémico,
utilizando herramientas tecnoldgicas para desarrollar competencias digitales aplicadas
al campo de la economia. Por ejemplo, los estudiantes pueden crear presentaciones en
Microsoft PowerPoint o Prezi sobre tendencias econdmicas, infografias con
herramientas como Canva para explicar conceptos clave o documentos colaborativos
en Microsoft Teams o Google Docs que analicen estudios de casos econdémicos.
Ademas, Microsoft Teams también se utiliza para la gestiéon cotidiana de la asignatura,
sirviendo como plataforma para avisos, entrega de tareas, discusiones de grupo o
cualquier tipo de comunicacion entre el alumnado y el docente. Este plan también se
implementa en todas las unidades didacticas integrando el uso de las TIC de manera

continua en el proceso educativo.

3.13. ACTIVIDADES COMPLEMENTARIAS Y EXTRAESCOLARES

Las actividades complementarias y extraescolares constituyen un elemento
enriquecedor del proceso educativo que permite conectar los contenidos curriculares
con la realidad econdmica y social del entorno. Estas actividades, integradas de manera
coherente con los objetivos didacticos de la materia, favorecen el desarrollo de
competencias especificas mediante experiencias de aprendizaje significativas y

contextualizadas.

Para el presente curso académico, se ha planificado una actividad
complementaria que, aunque Unica, resulta especialmente relevante por su capacidad
para vincular directamente los contenidos tedricos con la realidad institucional. La
limitacion a una sola actividad responde a las restricciones organizativas del centro y a
la necesidad de coordinacién con organismos externos, si bien se busca maximizar su

impacto educativo.

Charla: "El sistema tributario y la ciudadania responsable”

Esta actividad consiste en una charla informativa impartida por un
representante de la Agencia Tributaria, quien explicara al alumnado la importancia de
pagar impuestos y el destino que se da al dinero recaudado por las administraciones
publicas. La exposicion abordara de manera accesible los aspectos fundamentales del
sistema tributario espanol, haciendo énfasis en la funcién social de los impuestos y su
papel en el mantenimiento de los servicios publicos esenciales como sanidad, educacion

e infraestructuras.
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Esta actividad tiene como objetivo principal fomentar la cultura tributaria entre el
alumnado, conectando los contenidos tedricos sobre politica fiscal con la realidad
practica del funcionamiento institucional. Metodolégicamente, se desarrollara mediante
una exposicién participativa que permitira al alumnado interactuar directamente con el
especialista, planteando dudas y estableciendo conexiones entre la teoria econémica y
su aplicacion real. La actividad contribuye directamente al desarrollo de las
competencias especificas de la materia, especialmente aquellas relacionadas con la
comprension del papel del sector publico en la economia y el desarrollo del pensamiento

critico y la ciudadania responsable.

3.14. ATENCION A LAS DIFERENCIAS INDIVIDUALES DEL ALUMNADO

El sistema educativo reconoce que cada estudiante presenta caracteristicas
unicas en términos de capacidades, ritmos, estilos de aprendizaje, motivaciones,
intereses y contextos socioculturales. Esta diversidad convierte las aulas en espacios
de

particularidades, tienen derecho a recibir una educacion inclusiva y de calidad adaptada

heterogéneos donde todos los estudiantes, independientemente sus

a sus necesidades especificas.

La normativa establece que se deben implementar medidas orientadas a
responder a las necesidades concretas del alumnado, con el objetivo de desarrollar al
maximo su potencial y permitirles alcanzar los objetivos establecidos para la etapa. A
tal fin, se emplearan las pautas del Disefio Universal de Aprendizaje (DUA), que
proporcionan multiples formas de representacion, acciéon y expresion, e implicacion,
garantizando asi una experiencia educativa accesible y equitativa para todos los

estudiantes.

Tabla 3. Pautas de Disefio Universal de Aprendizaje

Formas de

representacion

Formas de accioén y
expresion

Formas de implicacion

Pauta 1: Proporcionar dife-
rentes opciones para la
percepcion

Pauta 2: Proporcionar
multiples opciones para el
lenguaje, las expresiones
matematicas y los
simbolos

Pauta 3: Proporcionar op-
ciones para la comprension

Pauta 4: Proporcionar
opciones para la inter-
accion fisica

Pauta 5: Proporcionar
opciones para la expre-
sién y la comunicacion
Pauta 6: Proporcionar
opciones para las funcio-
nes ejecutivas

Pauta 7: Proporcionar
opciones para captar el
interés

Pauta 8: Proporcionar
opciones para mantener el
esfuerzo y la persistencia
Pauta 9: Proporcionar
opciones para la auto-
rregulacion
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3.15. PROCEDIMIENTO PARA LA EVALUACION DE LA PROGRAMACION
DIDACTICA Y LA PRACTICA DOCENTE

La Orden EFP/755/2022, de 31 de julio, por la que se establece el curriculo y se
regula la ordenacién del Bachillerato en el ambito de gestion del Ministerio de Educacion
y Formacion Profesional, en su articulo 23, indica que las programaciones didacticas
incluiran el procedimiento de evaluacién de la programacion didactica, del proceso de

ensefanza y de la practica docente.

La evaluacion de la programacion didactica constituye un elemento fundamental
para garantizar la calidad del proceso educativo y la mejora continua de la practica
docente. Este procedimiento evaluativo no solo permite valorar la eficacia de las
decisiones pedagdgicas adoptadas, sino que también proporciona informacion valiosa
para la toma de decisiones futuras y la optimizacion de los procesos de ensefianza-
aprendizaje.

El procedimiento de evaluacion de la presente programacion didactica se articula
en torno a cuatro dimensiones fundamentales que, al igual que en la evaluacién del
alumnado, responden a las cuestiones esenciales del proceso evaluativo y garantizan

la coherencia metodoldgica del sistema de valoracion empleado:

¢Qué evaluar? Los indicadores de logro establecidos permitiran valorar
aspectos cruciales como la flexibilidad de las clases para adaptarse a las necesidades
del alumnado, la claridad de los criterios de evaluacién, la adecuada planificacion de las
actividades, la variedad metodoloégica empleada, la distribucién temporal, el ambiente

de clase generado y los procedimientos de recuperacion implementados.

¢Como evaluar? Se empleara como instrumento principal un cuestionario
estructurado dirigido al alumnado, que constituye una fuente de informacién directa y

valiosa sobre la percepcion estudiantil del proceso educativo desarrollado.

¢Cuando evaluar? La evaluacion se realizara al final del curso académico,
momento que permite una valoracién global e integral de todo el proceso educativo
desarrollado a lo largo del afio.

¢ Quién evalua? El proceso sera llevado a cabo por el profesor responsable de
la materia, quien analizara las respuestas del alumnado y realizara una reflexion critica
sobre su propia practica docente.

La Tabla 4 recoge los indicadores de logro que serviran como referencia para
valorar la practica docente, mientras que en el Anexo Il se puede consultar el

cuestionario que se administrara al alumnado. Este instrumento, estructurado mediante
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una escala de valoracion del 1 al 5, permitira obtener informacion cuantitativa y
cualitativa sobre diferentes aspectos del desarrollo curricular, facilitando la identificacion

de fortalezas y areas de mejora en la implementacién de la programacion.

Tabla 4. Evaluacion de la programacion didactica

Indicadores de logro Valoracién del 1 al 5

La programacién ha facilitado la flexibilidad de las clases para
ajustarse a las necesidades e intereses de los alumnos

Los criterios de evaluacion y calificacion han sido claros y
conocidos de los alumnos y han permitido hacer un
seguimiento del progreso de los alumnos

Antes de iniciar una actividad se ha expuesto y justificado el
plan de trabajo y han sido informados los alumnos sobre los
criterios de evaluacion

Se ha ofrecido a los alumnos un mapa conceptual de la
unidad didactica para que estén orientados en el proceso de
aprendizaje

Las actividades propuestas han sido variadas en su tipologia y
tipo de agrupamiento y han favorecido la adquisicién de
competencias clave

La distribucion del tiempo en el aula es adecuada

El ambiente de la clase ha sido adecuado y productivo

Se han proporcionado actividades y procedimientos para
recuperar la materia

Las conclusiones derivadas de este proceso evaluativo se incorporaran a la
memoria final de curso y serviran como base para la revision y mejora de la
programacion didactica y practica docente del siguiente curso académico, garantizando

asi un proceso de mejora continua en la calidad educativa ofrecida.
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4. UNIDAD DIDACTICA. TIPOS DE MERCADO

La unidad didactica “Tipos de mercado” permite comprender cémo la
organizacion del mercado influye directamente en la competencia, en la fijacion de
precios y en la distribucion de recursos, conceptos esenciales para interpretar el
comportamiento econdémico. Ademas, estudiar las diferentes estructuras de mercado es
crucial para que los estudiantes puedan identificar las ineficiencias que surgen en ciertos
tipos de mercado, lo que tiene importantes implicaciones en el analisis econémico y

social, y en la toma de decisiones empresariales.

Al estudiar el mercado de una manera mas detallada y realista, los estudiantes
desarrollan una comprensiéon mas profunda de cémo funcionan los mercados en la
practica. Esto les permite aplicar sus conocimientos de manera mas efectiva en el
mundo real, tanto en el analisis de empresas y sectores como en la toma de decisiones
economicas. Al tener una vision critica sobre las ineficiencias y el papel de la
intervencion estatal, estaran mejor preparados para enfrentar y resolver problemas
economicos en contextos de politica publica. Ademas, les capacita como ciudadanos
responsables que comprenden los mecanismos que impactan en la economia y en la
sociedad, permitiéndoles tomar decisiones mas informadas y contribuir activamente al

bienestar comun.

La unidad didactica 5, "Tipos de Mercado", se situa en un punto clave del curso.
En la unidad didactica 4, "ElI Mercado", los estudiantes han adquirido una base sélida
sobre los fundamentos del mercado, entendiendo los conceptos de oferta, demanda y
el equilibrio de mercado, asi como el papel de los agentes econdmicos (empresas y
consumidores). También se han familiarizado con el funcionamiento del mercado en
términos generales, centrandose en como los precios y la cantidad de bienes se

determinan en un entorno competitivo.

La unidad didactica 5 amplia este conocimiento al analizar las diferentes
estructuras de mercado que existen en la economia, como la competencia perfecta, el
monopolio, el oligopolio y la competencia monopolistica. Cada una de estas estructuras
tiene caracteristicas particulares que influyen en la manera en que las empresas fijan
precios y deciden las cantidades a producir, y en cédmo se distribuye el bienestar entre
los distintos agentes econémicos. Ademas, sirve de puente hacia la unidad didactica 6,
"Fallos de Mercado", ya que se estudiaran las ineficiencias que pueden surgir en
algunos tipos de mercado, como los monopolios y los oligopolios, y se introducira la

intervencion estatal como una herramienta para corregir dichas ineficiencias.

35



Aunque en esta unidad didactica se estudiaran los fallos relacionados con las
estructuras de mercado, en la unidad didactica 6 se trataran otros fallos mas complejos,
como el monopolio natural, que no sera abordado en detalle en esta unidad, asi como
otros tipos de ineficiencias y problemas que los mercados no pueden resolver por si
mismos, como la existencia de externalidades, bienes publicos y la informacion
asimétrica. De esta forma, la unidad didactica 5 ofrece una base fundamental para que
los estudiantes comprendan como los mercados pueden fallar y por qué, en muchos
casos, se considera necesaria la intervencion del Estado para garantizar una mayor

eficiencia y equidad econdmica.

41. FUNDAMENTACION CURRICULAR

Esta unidad contribuye significativamente al desarrollo de las competencias
especificas de la materia Economia, en particular aquellas relacionadas con el
reconocimiento y comprension del funcionamiento del mercado (CE2) y el analisis de
problemas econémicos actuales (CEG). A través del estudio de las diferentes estructuras
de mercado, el alumnado podra analizar criticamente el impacto que estas tienen en la
formacion de precios, la eficiencia econdmica y el bienestar social, lo que conecta
directamente con los objetivos de la etapa relacionados con el desarrollo del
pensamiento critico, la comprensiéon del mundo contemporaneo y el afianzamiento del

espiritu emprendedor.

En la Tabla 5, se detallan los objetivos de etapa a los que se contribuye, los
descriptores operativos que se desarrollan, las competencias especificas que se
trabajan, asi como los criterios de evaluacion e indicadores de logro que se utilizaran
para valorar el aprendizaje del alumnado, todo ello vinculado con los contenidos
especificos de la materia y los contenidos transversales que es necesario movilizar para

un aprendizaje significativo y competencial (Tabla 6).

Dada la vinculaciéon entre los descriptores operativos y las competencias
especificas y, por tanto, también de los criterios de evaluacion, es posible evaluar el
grado de desarrollo de las competencias clave a partir de estos ultimos. En la Tabla 7
se presentan los descriptores operativos de esta unidad, su descripcion puede

consultarse en el Anexo |.
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Tabla 5. Fundamentacion curricular |. Objetivos de etapa, competencias especificas,
criterios de evaluacion e indicadores de logro.

Competencias
Especificas

Criterios de
evaluacion

Indicadores de logro

Objetivos
de etapa

CE2

21

211 Identifica los tipos de
competencia imperfecta y explica como
afectan a la eficiencia econdmica y la
distribucién de recursos.

2.1.2 Relaciona las caracteristicas de
los mercados con competencia
imperfecta con la necesidad de
intervencion estatal o regulatoria para
corregir ineficiencias.

A, D, E, G,

2.2

2.2.1 Distingue entre los distintos tipos
de mercado identificando sus
caracteristicas clave.

2.2.2 Explica como la interaccion entre
oferta, demanda y precios varia segun
el tipo de mercado.

2.2.3 Reflexiona sobre la importancia
de los mercados competitivos como
motores de eficiencia y bienestar
econdmico.

D, E, G, H.

2.3

2.3.1 Evallua las consecuencias de la
competencia imperfecta sobre el
bienestar social.

2.3.2 Propone soluciones para mitigar
las ineficiencias de la competencia
imperfecta, evaluando el papel de la
regulacion y la intervencion del Estado.

D, E, G, H.

CE6

6.1

6.1.1 Investiga la realidad econémica y
selecciona los elementos relevantes,
aplicando herramientas propias de la
economia para construir un discurso
claro y fundamentado que comunique
efectivamente los conceptos
econdmicos.

6.2.2 Utiliza el video como una solucion
socioeconomica aplicada, divulgando
de forma accesible y creativa
conceptos econdmicos relevantes para
la comunidad educativa, contribuyendo
a la comprensién colectiva de temas
econdémicos clave y respondiendo a
una necesidad educativa real.

B! E! G! H!
K.
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Tabla 6. Fundamentacion curricular Il. Contenidos especificos y transversales

Contenidos de la materia

1. Caracteristicas de las estructuras de mercado
1.1. El numero de vendedores
1.2. La diferenciacion de productos
1.3. Barreras de entrada y salida
1.4. La informacion

2. Competencia perfecta
2.1. Definicion y caracteristicas de la competencia perfecta
2.1.1. Muchos vendedores y compradores
2.1.2. Homogeneidad de productos
2.1.3. Libre entrada y salida del mercado
2.1.4. Informacion perfecta para todos los agentes
2.2. Funcionamiento de la competencia perfecta

3. El monopolio

3.1. Definicion y caracteristicas de un mercado monopolistico
3.1.1. Unico vendedor en el mercado
3.1.2. Barreras de entrada
3.1.3. Ausencia de sustitutos cercanos
3.1.4. Informacién imperfecta

3.2. Funcionamiento de un monopolio

3.3. Regulacion de monopolios
3.3.1. Fomento de la competencia mediante leyes antimonopolio
3.3.2. Regulacion de precios en monopolios naturales
3.3.3. Propiedad y gestién estatal

4. La competencia monopolistica
4.1. Definicion y caracteristicas principales
4.1.1. Gran numero de empresas en el mercado
4.1.2. Diferenciacion de productos y poder de mercado limitado
4.2. Funcionamiento del mercado de competencia monopolistica
4.2.1. Diferenciacion e innovacién

5. El oligopolio
5.1. Definicién y caracteristicas de los mercados oligopolisticos
5.1.1. Pequefio numero de grandes empresas dominantes
5.1.2. Interdependencia estratégica entre empresas
5.1.3. Barreras de entrada significativas
5.2. Funcionamiento del oligopolio: cooperacién o competencia

Contenidos transversales

CT1 (Plan TIC)
CT3
CT4 (Plan de Lectura)
CT5
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Tabla 7. Descriptores operativos

Descriptores operativos | Criterios de Evaluacion vinculados
STEM2 2.1,2.2,2.3,6.1
CC3 2.1,2.2,2.3,6.1
CPSAA4 2.1,2.2,2.3
CE1 2.1,2.3,6.1
CCL2 21,23
CCL3 2.3,6.1
CE2 2.2,6.1
CCL5 6.1
STEM1 2.2
STEM5 6.1
CPSAA5 6.1
CD1 6.1
Cca 6.1

Las competencias clave que se van a desarrollar son las siguientes:

Competencia en comunicacion linglistica

A lo largo de la unidad, la competencia en comunicacion linguistica se desarrolla
principalmente a través de actividades que implican la comprension, el analisis critico y
la exposicion de contenidos, por ejemplo, la lectura de noticias. El producto final de la
unidad, un video en formato pildora, requiere que el alumnado sintetice informacion
economica de manera clara y estructurada. Esta competencia se ve reforzada en
actividades de discusion y analisis como la rutina de pensamiento "1-2-3 Puente" que
se llevara a cabo en la sesion 1, donde el alumnado construye argumentos y reflexiona

de manera colaborativa.

Competencia matematica y competencia en ciencia, tecnologia e ingenieria
Esta competencia se trabaja mediante el analisis de conceptos econdémicos

cuantificables, como las estructuras de mercado, y con el uso de herramientas
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estadisticas para interpretar fendmenos econémicos. La exposicion tedrica sobre el
monopolio y la competencia perfecta introduce al alumnado en el analisis de los graficos
y magnitudes econdmicas relacionadas con estos modelos, mientras que, por ejemplo,
el estudio de caso sobre la liberalizacion del transporte ferroviario desarrollado en la
sesion 3 permite aplicar el pensamiento cientifico para analizar un fenémeno real,
formulando hipoétesis y evaluando su impacto en el mercado. Estas actividades fomentan

el desarrollo de un pensamiento critico basado en datos.

Competencia digital

La competencia digital se promueve a lo largo de toda la unidad mediante el uso
de tecnologias de la informacion y la comunicacion para investigar y presentar
informacion econdmica. El producto final, un video educativo, no solo exige
competencias tecnoldgicas para su produccion, sino también la capacidad de buscar,
seleccionar y utilizar informacién digital relevante de manera ética y segura. Ademas, la
busqueda y lectura de noticias econémicas fomenta el uso critico de los motores de
busqueda y la evaluacion de la calidad y fiabilidad de las fuentes de informacion,

aspectos fundamentales en esta competencia.

Competencia personal, social y aprender a aprender

Esta competencia se ve reflejada en el disefio de actividades que promueven el
aprendizaje autorregulado y colaborativo. La planificacion del producto final y la reflexion
constante sobre los conceptos econémicos que se tratan en la unidad ayudan al
alumnado a desarrollar su capacidad de aprender a aprender de manera auténoma y
critica. Ademas, al abordar temas como el oligopolio eléctrico y otros problemas sociales
y econdmicos, se fomenta la comprensién de los grandes desafios de la sociedad

contemporanea, promoviendo una conciencia critica y responsable.

Competencia ciudadana

El enfoque de esta unidad permite al alumnado desarrollar un juicio critico
respecto a las relaciones entre la economia y los problemas sociales y ambientales. La
competencia ciudadana se trabaja a través del analisis critico de los aspectos éticos
vinculados a las estructuras de mercado y la competencia. En actividades como el
estudio de casos o las rutinas de pensamiento se invita al alumnado a reflexionar sobre
coémo los diferentes tipos de mercado, como el monopolio o el oligopolio, influyen en la

sociedad y afectan el bienestar de los consumidores.

El producto final, un video educativo sobre la importancia de la competencia en

los mercados, también favorece el desarrollo de la competencia ciudadana al requerir
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que los estudiantes analicen y comuniquen de manera critica y ética los impactos de las
estructuras de mercado en la sociedad. Al divulgar su trabajo a la comunidad educativa,
promueven una mayor conciencia sobre la responsabilidad social y el papel de la

competencia en el bienestar colectivo.

Competencia emprendedora

El espiritu emprendedor se desarrolla en actividades que requieren identificar
oportunidades y generar soluciones innovadoras. La creacién del producto final, un
video educativo, implica la toma de decisiones, la planificacion y la gestién de un
proyecto que aborda la importancia de la competencia en los mercados, aplicando
conocimientos técnicos especificos. A lo largo de la unidad, se promueve también la
reflexion sobre los modelos de mercado y su relacion con el emprendimiento y la
innovacion, estimulando el pensamiento creativo y la capacidad de resolver problemas

de forma eficaz y sostenible.

En resumen, el disefo de esta unidad didactica facilita el desarrollo integral de
las competencias clave sefialadas a través de actividades disefiadas para conectar los
conocimientos econdémicos con la realidad social y profesional, utilizando metodologias
activas, el aprendizaje colaborativo y el uso de tecnologias digitales, como se sefiala a

continuacion.

4.2. METODOLOGIA

Partiendo de lo establecido en la programacion didactica, esta unidad se
fundamenta en una metodologia dinamica que combina estrategias expositivas con
meétodos de indagacion activa y reflexion grupal, alineandose con un enfoque educativo
centrado en el alumno. Esta metodologia estd pensada para facilitar el aprendizaje
significativo, permitiendo a los estudiantes conectar conceptos tedricos con la realidad

econdmica que les rodea.

La estrategia expositiva se emplea al inicio de cada sesion para introducir
conceptos clave y establecer una base tedrica solida, mientras que las estrategias de
indagacion y discusion grupal se aplican para profundizar y consolidar dichos
conocimientos. La alternancia entre estos métodos favorece que el estudiante no solo
adquiera informacién, sino que la cuestione, la replantee y la aplique a contextos

concretos.

El uso de recursos audiovisuales, acompafiado de discusiones y rutinas de
pensamiento, permite a los estudiantes visualizar cémo funcionan conceptos

econdmicos, reflexionar sobre sus impactos en el mercado y conectar la teoria con
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aspectos reales de la economia. Estas actividades promueven el pensamiento critico,

la discusiéon fundamentada y la expresion de opiniones informadas.

Ademas, se emplean metodologias activas como el estudio de casos que
permiten a los alumnos ponerse en el lugar de los actores econdémicos, favoreciendo un
aprendizaje experiencial y practico. Por ejemplo, se invita a los estudiantes a evaluar
situaciones especificas del mercado —como el comportamiento de monopolios o la
competencia perfecta— y a proponer soluciones desde una perspectiva regulatoria o
empresarial. Esto se vincula directamente con el Plan de Lectura, ya que los estudiantes
analizan noticias y textos especializados relacionados con los casos estudiados. Estas
lecturas no solo aportan contexto real a los conceptos abordados en clase, sino que
también desarrollan la comprensién critica y la capacidad de extraer informacion

relevante de fuentes econdmicas actuales.

El enfoque metodolégico también enfatiza el uso de las Tecnologias de la
Informacion y la Comunicacién (TIC) para la indagacion, el analisis y el trabajo
colaborativo, alineandose plenamente con los objetivos del Plan TIC del centro. Los
estudiantes utilizaran herramientas digitales no solo para buscar y gestionar informacion
relevante, sino también para desarrollar y presentar sus conclusiones de manera
creativa e innovadora. Un ejemplo destacado de esta integracion es la elaboracion del
video final, en el que los alumnos divulgaran, de forma accesible, la importancia de los
distintos tipos de mercado y sus implicaciones en la sociedad. Este uso de las TIC no
solo facilita el acceso a fuentes actualizadas y fomenta la creatividad, sino que también
desarrolla competencias digitales esenciales para el siglo XXI, como la comunicacién

efectiva, la colaboracion en entornos virtuales y la alfabetizacion digital avanzada.

El aula se organizara de manera flexible para facilitar tanto la exposicion de
contenidos tedricos como el trabajo en grupo y la realizacién de actividades practicas.
Durante las sesiones de analisis y reflexion, se favorecera la disposicion del aula en
circulos o pequefos grupos que fomenten la discusién abierta y la colaboracion. Para
las actividades que lo requieran, se utilizara el aula de informatica, que proporcionara a

los estudiantes acceso a los recursos tecnoldgicos necesarios.

En resumen, la metodologia de esta unidad didactica combina enfoques
tradicionales y activos para garantizar un aprendizaje profundo y significativo. La
integracion de estrategias expositivas, indagacion activa, analisis de casos y recursos
digitales no solo facilita la comprensién teérica de los mercados, sino que también

fomenta habilidades practicas y criticas imprescindibles en el ambito econdmico,
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siguiendo asi las orientaciones metodoldgicas de la materia. Este enfoque holistico
prepara a los estudiantes para analizar y resolver problemas reales, conectando el aula
con el mundo y equipandolos con herramientas para enfrentar los desafios de una

economia en constante transformacion.

4.3. MATERIALES Y RECURSOS.

Los materiales y recursos de desarrollo curricular se organizan en las siguientes

categorias:

1. Impresos: Se utilizan fotocopias de noticias econdmicas y articulos
especializados como material de apoyo en las actividades 5 y 6,
proporcionando a los estudiantes acceso a informacion actualizada y casos
reales para el analisis de las estructuras de mercado.

2. Digitales e informaticos: Microsoft Teams constituye la plataforma principal
para la comunicacion, el envio de materiales y la gestion de recursos
digitales. Las exposiciones teéricas se apoyan en presentaciones digitales
que facilitan la comprension de los conceptos. La actividad 2 integra la
plataforma Kahoot junto con dispositivos méviles del alumnado para la
gamificacién del aprendizaje. Las actividades 4 y el desarrollo del producto
final se realizan en el aula de informatica, empleando ordenadores con
acceso a internet y sitios web relevantes para la investigacion. Para la
creacion de la pildora educativa se utiliza software de edicion de video.

3. Medios audiovisuales y multimedia: Se incorporan videos como elemento
motivador y contextualizador en las actividades 1 y 4, sirviendo como punto
de partida para la reflexion y el analisis posterior.

4. Manipulativos: En esta unidad no se emplean recursos manipulativos.

4.4. EVALUACION

La evaluacion disefiada para esta unidad didactica responde a un enfoque
pedagogico integral y alineado con los principios de la LOMLOE, asegurando que cada
estudiante no solo adquiera conocimientos fundamentales, sino que también desarrolle
competencias clave necesarias para afrontar los desafios del siglo XXI. Este enfoque
permite valorar el aprendizaje desde una perspectiva procesual y finalista, destacando
tanto el desarrollo continuo como la consecucidon de los objetivos de aprendizaje

establecidos.

El disefio se fundamenta en tres pilares: continuidad, para garantizar el

seguimiento y ajuste del proceso de ensenanza-aprendizaje; diferenciacion, para
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atender las necesidades individuales y grupales del alumnado; y formatividad, para
ofrecer retroalimentacion constante y promover la autorregulacion del aprendizaje. Al
emplear momentos especificos de evaluacion (inicial, continua y sumativa), se asegura

una visién completa y dinamica del progreso y los logros de los estudiantes.

Evaluacion inicial (diagnéstica)

Al comienzo de la unidad, se visualizara un video y se emplearan preguntas
abiertas y actividades introductorias para identificar los conocimientos previos del
alumnado relativos a la nueva unidad. Esta evaluacion permitira ajustar las estrategias

pedagdgicas y focalizar las areas de mayor necesidad.

Evaluacion continua (formativa)

Durante el desarrollo de las sesiones, se aplicaran técnicas de observacion y
analisis del desempefio para monitorizar el progreso de los estudiantes. El docente
usara instrumentos como listas de cotejo para registrar la participacion en actividades
grupales y el desarrollo de tareas individuales. Estas herramientas permiten identificar

logros parciales y dificultades, favoreciendo una retroalimentacién constante.

Evaluacion final (sumativa)

La evaluacion sumativa se centrara en medir la consecucion de los objetivos de
aprendizaje mediante el analisis del producto final (la pildora educativa) y la realizacion
de una prueba final. Esta etapa combinara técnicas de analisis del rendimiento, como
pruebas escritas y rubricas, para valorar tanto el resultado como la profundidad de los

aprendizajes.

La evaluacion inicial permite al docente adaptar las estrategias pedagogicas
mediante la identificacién de los conocimientos previos y las areas de mejora,
asegurando que cada alumno inicie el aprendizaje desde una base sélida. Durante la
evaluacion continua, se emplean técnicas de observacion y analisis del desempefio que
fomentan el seguimiento sistematico y la retroalimentacion inmediata, elementos
esenciales para un aprendizaje activo y reflexivo. Finalmente, la evaluacion sumativa
combina la valoracién del rendimiento individual y grupal mediante instrumentos como
el cuaderno del alumno, pruebas escritas y el analisis del producto final (la pildora
educativa). Este ultimo no solo mide conocimientos, sino que también evidencia
habilidades como la comunicacioén, la creatividad y la capacidad de aplicar conceptos

econdmicos en contextos reales.

En la evaluacion de esta unidad didactica se emplean diferentes técnicas e
instrumentos, todos ellos recogidos en el Anexo |I.
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Observacion

En el desarrollo de las actividades, se utilizaran guias de observacion o listas
de cotejo para registrar observaciones sobre el proceso de participacion y realizacion
por parte del alumnado. Estas listas permiten identificar incumplimientos en aspectos
clave, como completar las tareas asignadas, seguir instrucciones, respetar turnos de
palabra o mantener una actitud activa. Aunque las listas de cotejo no forman parte
directa de la calificacion, se ha establecido un sistema progresivo de penalizacion: los
estudiantes que acumulen mas de 5 puntos de incumplimientos podran ver reflejadas
dichas infracciones en su nota final, con una penalizacion maxima de 1 punto al superar
los 30 puntos acumulados. Este enfoque fomenta el cumplimiento de normas basicas
de trabajo y el compromiso en el aula, alineandose con el modelo de evaluacion

formativa y continua.

Analisis del desemperio

El cuaderno del alumno recopilara las actividades realizadas a lo largo de la
unidad. Este instrumento permitira observar la evolucion individual y grupal en el manejo
de conceptos econdmicos, conectando teoria y practica, y sera evaluado a través de

una rubrica.

Analisis del rendimiento

El producto final sera evaluado mediante una rubrica que considerara aspectos
como la claridad del mensaje, la creatividad, la fundamentacién teérica y la relevancia
del contenido para la comunidad educativa. De igual forma, los alumnos evaluaran el
trabajo en grupo de sus companeros, fomentando la reflexion critica y el aprendizaje

colaborativo, también a través de una rubrica de coevaluacion.

Para finalizar, se realizara una prueba escrita que incluira preguntas abiertas y
cerradas para valorar la comprension y analisis de los tipos de mercado, asi como la

capacidad de reflexionar sobre el papel de la regulacién estatal.

La diversidad de técnicas e instrumentos seleccionados asegura una evaluacion
equitativa, integradora y centrada en el desarrollo competencial. Por ejemplo, las listas
de cotejo permiten observar como los alumnos interactian y aplican los conocimientos
en actividades colaborativas, mientras que las rabricas del producto final y la

coevaluacion fortalecen el aprendizaje critico y la responsabilidad compartida.

La Tabla 8 muestra la relacion entre indicadores de logro, instrumentos de

evaluacion y agentes evaluadores.
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Tabla 8. Indicadores de logro, instrumentos de evaluacion y agentes evaluadores.

Indicador de logro

Peso

Herramienta

Agente

2.1.1 Identifica los tipos de competencia
imperfecta y explica como afectan a la
eficiencia economica y la distribucion de
recursos.

0,1

Examen

Heteroevaluacion

2.1.2 Relaciona las caracteristicas de los
mercados con competencia imperfecta
con la necesidad de intervencion estatal o
regulatoria para corregir ineficiencias.

0,1

Cuaderno

Heteroevaluacion

2.2.1 Distingue entre los distintos tipos de
mercado identificando sus caracteristicas
clave.

0,1

Examen

Heteroevaluacion

2.2.2 Explica cédmo la interaccion entre
oferta, demanda y precios varia segun el
tipo de mercado.

0,1

Examen

Heteroevaluacion

2.2.3 Reflexiona sobre la importancia de
los mercados competitivos como motores
de eficiencia y bienestar econémico.

0,1

Cuaderno

Heteroevaluacion

2.3.1 Evalua las consecuencias de la
competencia imperfecta sobre el bienestar
social.

0,1

Cuaderno

Heteroevaluacion

2.3.2 Propone soluciones para mitigar las
ineficiencias de la competencia
imperfecta, evaluando el papel de la
regulacion y la intervencion del Estado.

0,1

Examen

Heteroevaluacion

6.1.1 Investiga la realidad econémica y
selecciona los elementos relevantes,
aplicando herramientas propias de la
economia para construir un discurso claro
y  fundamentado que comunique
efectivamente los conceptos econémicos.

0.15

Rubrica

Heteroevaluacion

6.2.2 Utiliza el video como una solucién
socioecondmica aplicada, divulgando de
forma accesible y creativa conceptos
economicos relevantes para la comunidad
educativa, contribuyendo a la comprensién
colectiva de temas economicos clave y
respondiendo a una necesidad educativa
real.

0.15

Rubrica

Coevaluacion

46



En virtud del peso de cada indicador de logro, la importancia relativa de cada

instrumento es la siguiente:

e Examen: 40%
e Cuaderno: 30%
e Rubrica: 30%

Este enfoque evaluativo fomenta la metacognicion y el compromiso activo del
alumnado, elementos esenciales para su desarrollo integral. La integracion de
instrumentos que permiten analizar procesos y resultados asegura que la evaluacion no
solo certifique el aprendizaje alcanzado, sino que también contribuya a la mejora
continua del proceso educativo. En este sentido, la evaluacién trasciende su funcion
tradicional para convertirse en un motor de aprendizaje, alineado con la perspectiva

competencial y transformadora que promueve la LOMLOE.

4.5. TEMPORALIZACION. SITUACION DE APRENDIZAJE, ACTIVIDADES Y
TAREAS

El disefio de la situacion de aprendizaje y las actividades de esta unidad didactica
se fundamenta sélidamente en los principios metodolégicos articulados por la LOMLOE.
Las actividades propuestas integran estrategias metodologicas activas y participativas,
lo cual se alinea con la necesidad de combinar enfoques expositivos con técnicas de
indagacion personal y grupal, tal como se recomienda en las orientaciones

metodoldgicas para la materia de Economia.

La unidad didactica incorpora una variedad de métodos que fomentan el
desarrollo integral de las competencias especificas y clave. Entre ellos, el aprendizaje
cooperativo, las rutinas de pensamiento destacan por ensefiar al alumnado a reflexionar
de manera critica y el estudio de casos contribuye no solo al desarrollo del Plan de
Lectura, sino también a la conexion entre teoria y practica, clave en el enfoque

competencial que establece la LOMLOE.

Ademas, la integracion de las TIC, como en la elaboracion de la pildora educativa
o el uso de plataformas interactivas en dinamicas de juegos, responde al mandato legal
de incorporar herramientas digitales en el aula para potenciar la alfabetizacion
tecnolégica del alumnado. Esta practica no solo estimula la creatividad, sino que
también prepara a los estudiantes para responder a las demandas de un entorno

socioecondmico en constante evolucion.
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El disefio también contempla una organizacion flexible de los espacios de
aprendizaje, favoreciendo la alternancia entre trabajo individual, en parejas y en grupo.
Esto se traduce en la promocién de habilidades sociales, autonomia y cooperacion, tal
como establece la metodologia recomendada para esta asignatura. Por otro lado, la
sencillez y accesibilidad de los recursos utilizados (papel, boligrafos, dispositivos
moviles y software basico) aseguran que las actividades sean viables desde el punto de

vista material, a la vez que mantienen su potencial didactico.

Cabe destacar que estas actividades integran recursos variados como videos,
discusiones y analisis de casos reales, lo que fomenta la motivaciéon y el interés del
alumnado al conectar los aprendizajes con su entorno cotidiano. La prensa, los medios
audiovisuales y las dinamicas interactivas son herramientas recomendadas en la
metodologia para Economia y se han incorporado aqui para enriquecer la experiencia

educativa.

En suma, las actividades de esta unidad no solo reflejan los principios
metodolégicos que subyacen a la LOMLOE, sino que también ponen en practica una

pedagogia inclusiva, activa y adaptada a las necesidades del alumnado del siglo XXI.

Tabla 9. Situacién de aprendizaje: ;Por qué importa la competencia?

Titulo

¢Por qué importa la competencia?

Descripcion

Esta situacién de aprendizaje aborda el analisis de las estructuras de mercado y su
impacto en la competencia, precios y distribucién de recursos. Los estudiantes
comprenden las ineficiencias del mercado y la justificacion de la intervencion estatal,
desarrollando pensamiento critico sobre el funcionamiento econdmico real. Mediante
metodologias activas y la creacién de un producto audiovisual, se fomenta la capacidad
de analisis econdmico y la formacion de ciudadanos responsables capaces de tomar
decisiones informadas y promover la conciencia social sobre cuestiones econémicas.

Objetivos de etapa

A, B DE, G, H K

Competencias especificas

CE2, CEG.

Descriptores Operativos

STEM1, STEM2, STEMS5, CCL2, CCL3, CCL5, CC3, CC4, CPSAA4, CPSAA5, CE1,
CE2, CD1.
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Indicadores de logro

211,212,221,222,223,2.31,23.2,6.1.1,6.1.2.

Elementos transversales

CT1, CT3, CT4, CT5.

Evaluacion

Examen, cuaderno y producto final.

Actividades Método Espacio | Agrupacion | Tiempo | Materiales
Actividad 1 Rutina de Aula Individual vy | 20 Papel y
“1-2-3 Puente” pensamiento grupal minutos | boligrafo

Video
Sesion 1
Actividad 2 Juegos Aula Individual 10 Movil
Verdadero o Falso Tic minutos
Sesion 2
Actividad 3 Aprendizaje Aula Parejas 10 Papel y
Identificar mercados cooperativo minutos | boligrafo
competitivos
Sesion 2
Actividad 4 Estudio de Aula  de | Grupal 20 Ordenador
La liberalizacion del | S2° informatica minutos | Papel y
TIC boligrafo
transporte o .
» . Aprendizaje Video
erroviario )
cooperativo
Sesion 3
Actividad 5 Lectura de Aula Individual vy | 25 Papel y
La importancia de la not|C|a§ . grupal minutos bollgrafo
. L Aprendizaje Noticias
diferenciacion . _
cooperativo impresas
Sesion 4
Actividad 6 Estudio de Aula Individual y | 20 Papel vy
Los oliqonolios caso grupal minutos | boligrafo
gop Lectura de Noticias
noticias impresas
Aprendizaje
Sesioén 5 cooperativo
Actividad 7 Rutina de Aula Individual y | 30 Papel y
“Creando pensanjlepto grupal minutos | boligrafo
o » Aprendizaje
significado )
cooperativo
Sesioén 6 Metacognicion
Producto final Grupal Ordenador
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Pildora educativa Aprendizaje Aula de 100 Internet
cooperativo informatica minutos | Software
Sesion 7y 8 TIC de edicion
SESION 1
10 minutos Introduccién a la unidad didactica. Lluvia de ideas.

10 minutos Visualizacién video “Oligopoly — El juego de la energia”
(https://www.youtube.com/watch?v=1nUt16EnsU4)

20 minutos Actividad 1. Rutina de pensamiento “1-2-3 Puente”

10 minutos Explicacion de objetivos, trabajo final y evaluacion de la unidad
didactica

Se comenzara (10 minutos) recordando conceptos vistos anteriormente como
los fundamentos del mercado, la oferta y la demanda, y la determinacion de precios. Se

plantearan las siguientes cuestiones:

“¢ Como se determinan los precios en un mercado segun la oferta y la demanda?

¢, Como influyen los distintos actores del mercado en este proceso?”

De forma grupal, con el profesor escribiendo en la pizarra, se discutiran estas

preguntas para conectar estos conceptos basicos con la nueva materia.

Es crucial que los alumnos comprendan la relevancia de estudiar las estructuras
de mercado, ya que estas condicionan el comportamiento de las empresas y, por
extension, la economia y las vidas de los consumidores. Se destacara como el tipo de
mercado puede influir en aspectos cotidianos como los precios de los productos que

compran, la disponibilidad de opciones y la calidad de los bienes y servicios.

Acto seguido se visualiza un extracto de 10 minutos de duracion del programa
de television Salvados titulado “Oligopoly — EI juego de Ila energia’
(https://www.youtube.com/watch?v=1nUt16EnsU4) que servira para reforzar la
importancia de estudiar los diferentes tipos de mercado, particularmente el oligopolio, al
poner de relevancia su influencia sobre la vida de los alumnos. Asimismo, al tratarse de
un reportaje televisivo critico con el oligopolio eléctrico, hace alusién a muchas ideas
compartidas por la ciudadania y con las que es posible que los alumnos hayan estado

en contacto.
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https://www.youtube.com/watch?v=1nUt16EnsU4
https://www.youtube.com/watch?v=1nUt16EnsU4

A continuacion se realiza (20 minutos) la actividad 1, “Rutina de pensamiento 1-
2-3 Puente” detallada en la Tabla 10.

Tabla 10. Actividad 1. Rutina de pensamiento “1-2-3 Puente”

Actividad 1 — Rutina de pensamiento “1-2-3 Puente” (Project Zero, Harvard
Graduate School of Education, 2015)

Duracion: 20 minutos.

1. De forma individual contestaran a las siguientes preguntas:

e ;Qué opinas sobre la participacion de bancos y agentes financieros en la
especulacion con los precios de la electricidad? ;Crees que esto deberia
ser permitido o regulado de manera mas estricta? Explica tu
razonamiento.

e ;Conoces otros sectores parecidos? ;Qué similitudes y diferencias
encuentras con el mercado eléctrico descrito en el video?

¢ ;Qué ha sido lo que mas te ha impactado del video? ¢ Por qué?

2. Por parejas pondran en comun sus respuestas.

3. En grupos de tres vuelven a poner en comun sus opiniones y, deben alcanzar
una opinién consensuada respecto a la situacion expuesta en el video.

4. Para finalizar el profesor guiara una discusion grupal entorno a las tres
cuestiones planteadas, de forma que los distintos grupos ofrezcan sus
perspectivas.

Para finalizar la primera sesion se explicara a los estudiantes los siguientes

puntos (10 minutos):
1. Los objetivos de aprendizaje de la unidad.

Al final de esta unidad, los alumnos habran logrado varios objetivos clave.
Primero, seran capaces de distinguir entre los diferentes tipos de mercado, como la
competencia perfecta, el monopolio, el oligopolio y la competencia monopolistica, e
identificar sus caracteristicas principales (Indicador de Logro 2.2.1). A partir de esto,
también podran explicar cémo varia la interaccion entre la oferta, la demanda y los

precios en funcion del tipo de mercado. (IL 2.2.2)

Ademas, los estudiantes identificaran las formas de competencia imperfecta y
analizaran cémo estas afectan tanto la eficiencia econémica como la distribucion de
recursos en la economia (IL 2.1.1). Habran desarrollado la capacidad de evaluar las
consecuencias de la competencia imperfecta sobre el bienestar social, reconociendo

como estos mercados influyen en los precios y el poder de mercado (IL 2.3.1).
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Finalmente, comprenderan la necesidad de intervencion estatal o regulatoria en
los mercados con competencia imperfecta, proponiendo soluciones para corregir las
ineficiencias presentes y evaluando el papel de la regulacion para mejorar el bienestar

social y la equidad en la economia (IL 2.1.2y 2.3.2).
2. El trabajo que tendran que hacer al final.

El producto final de esta unidad sera la creacion de un video en formato pildora,
con una duracion de entre 3 y 5 minutos, en el que los estudiantes abordaran la
importancia de la competencia en los mercados. El objetivo principal de este video es
divulgar de forma accesible y creativa, educar a la comunidad educativa y promover una

mayor comprension del tema entre el publico general.
3. La evaluacion del proceso de aprendizaje.

En primer lugar, se les indicara que cada actividad que realicen en clase formara
parte de su evaluacion. El cuaderno del alumno, donde plasmaran su trabajo, sera una
herramienta clave para observar su progreso personal. Les permitira mostrar no solo

qué han aprendido, sino también como han aplicado los conceptos trabajados en clase.

Ademas, se enfatizara la importancia del video final como el producto estrella
de la unidad. Se les explicara que, mas adelante, cuando llegue el momento de
comenzar con su creacion, se les daran todos los detalles necesarios sobre como se
desarrollara el proceso y en qué consistira la evaluacion. Por ahora, el objetivo es que
entiendan que este video sera una oportunidad para demostrar su aprendizaje de

manera practica y creativa.

Por ultimo, al finalizar la unidad se realizara una prueba escrita, disefiada para
valorar su comprension general del contenido de la unidad. Para que tengan una mayor

claridad, se les comunicara que el peso de cada parte en la calificacion sera:
e Examen: 40%
e Cuaderno del alumno: 30%
e Video y coevaluacion: 30%

Se les animara a participar activamente durante toda la unidad, recordandoles
que la evaluaciéon no es solo un examen al final, sino un proceso que abarca todo el

aprendizaje y que refleja tanto sus esfuerzos como los resultados obtenidos.
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SESION 2

15 minutos Exposicion tedrica: Caracteristicas de los mercados

5 minutos Actividad 2 — Verdadero o Falso

5 minutos Ejercicio de role-play

15 minutos Exposicion tedrica: La competencia perfecta

10 minutos Actividad 3 — Identificacion de mercados competitivos

Exposicion tedrica: Caracteristicas de los mercados (15 minutos)

Las estructuras de mercado son fundamentales para entender cémo operan las
empresas y como se determinan los precios en la economia. No todos los mercados
son iguales ni funcionan de la misma manera. Dependiendo de sus caracteristicas, el
comportamiento de las empresas puede variar significativamente. A continuacion, se
exponen las cuatro caracteristicas principales de los mercados y cémo estas influyen en

la capacidad de las empresas para determinar los precios.
1. Numero de vendedores

La cantidad de empresas que participan en un mercado tiene un efecto directo
sobre la competencia y la formacion de precios. En mercados con una gran cantidad de
vendedores, como el de productos agricolas (por ejemplo, el de patatas, manzanas o
tomates), la oferta esta tan fragmentada que ningun productor tiene suficiente poder
para influir significativamente en el precio. Esto se traduce en un entorno de intensa
competencia, donde las empresas deben mantener precios bajos y ajustarse a las
preferencias de los consumidores para no perder cuota de mercado. Aqui, el consumidor
puede facilmente cambiar de proveedor, lo que promueve la estabilidad de los precios

y asegura que ningun agente econdémico pueda ejercer control sobre el mercado.

En contraste, los mercados con pocos vendedores dominantes presentan una
estructura diferente. Un ejemplo claro es el mercado de refrescos, donde dos grandes
empresas, Coca-Cola y Pepsi, controlan la mayor parte del mercado global con marcas
populares como Fanta, Nestea, 7up y Sprite. En este contexto, las empresas pueden
coordinar sus estrategias de precios, dado que la competencia es limitada y las barreras

para que nuevas empresas compitan a gran escala son altas. Estas compaiiias, al ser
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pocas y de gran tamafo, tienen un mayor control sobre la fijacion de precios, lo que les
permite mantener margenes de beneficio elevados. De forma similar, en el mercado de
sistemas operativos, dominado por Microsoft, la falta de alternativas efectivas reduce la
presion competitiva, permitiendo precios elevados que reflejan el poder de mercado de

una empresa dominante.
2. Diferenciacion del producto

La diferenciacion del producto influye en la capacidad de las empresas para fijar
precios. En mercados con productos diferenciados, como el de automoéviles, las
empresas pueden cobrar precios muy distintos debido a las caracteristicas unicas y el
valor percibido de cada producto. Por ejemplo, un Mercedes-Benz puede fijar un precio
mas alto que un Peugeot porque los consumidores perciben que estan obteniendo
mayor calidad, mejor disefio, mas prestigio y mejores prestaciones. Ademas, las marcas
pueden segmentar el mercado ofreciendo diferentes modelos a distintos precios,
capturando asi a diferentes segmentos de consumidores con diferentes necesidades y

capacidades de pago.

En contraste, en mercados con productos homogéneos o poco diferenciados,
como el del azlcar u otros productos agricolas, las diferencias de precio entre empresas
son mucho menores. Esto se debe a que los consumidores perciben que no hay una
diferencia significativa en la calidad del producto, independientemente de la marca.
Como resultado, las empresas tienen menos margen para fijar precios mas altos, ya que
los consumidores pueden facilmente cambiar de un proveedor a otro sin perder valor
percibido. Esta falta de diferenciacion lleva a una competencia principalmente basada
en el precio, obligando a las empresas a mantener precios bajos para atraer a los

consumidores.

La diferenciacién del producto, por tanto, determina la estrategia de precios que
una empresa puede adoptar y la intensidad de la competencia en el mercado. En
mercados con alta diferenciacion, las empresas pueden enfocarse en estrategias de
diferenciacion y segmentacién, mientras que en mercados con productos homogéneos,
las empresas deben competir principalmente en eficiencia y costes para mantener su

cuota de mercado.
3. Barreras de entrada y salida
Las barreras de entrada y salida desempefian un papel crucial en la

configuracién del entorno competitivo de un mercado. En sectores donde las barreras
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de entrada son altas, como el de servicios financieros, eléctricos o de
telecomunicaciones, las empresas ya establecidas disfrutan de una proteccion natural
frente a la competencia. Los elevados costos iniciales, la necesidad de cumplir con
regulaciones estrictas o la existencia de economias de escala impiden que nuevas
empresas ingresen facilmente al mercado. Por ejemplo, en el mercado de taxis, las
licencias y permisos gubernamentales actuan como barreras significativas, limitando la
cantidad de competidores y protegiendo a los que ya estan dentro. En estos mercados,
la falta de nuevas entradas reduce la presion competitiva, lo que permite a las empresas

existentes fijar precios mas altos y mantener su poder de mercado a largo plazo.

A su vez, las barreras de salida también influyen en el comportamiento de las
empresas. En industrias con elevados costos de salida, como las eléctricas o las
aerolineas, abandonar el mercado implica enormes pérdidas financieras, lo que obliga
a las empresas a permanecer en el mercado incluso si sus operaciones no son rentables
en el corto plazo. Esta rigidez puede reducir la competencia, ya que las empresas
tienden a evitar comportamientos agresivos que podrian desencadenar una guerra de

precios o una lucha por la supervivencia.

Por otro lado, en mercados con barreras de entrada y salida bajas, como el de
panaderias o cafeterias, las empresas pueden entrar y salir con relativa facilidad. La
baja inversion inicial y la falta de regulaciones estrictas permiten que nuevos
competidores surjan rapidamente, incrementando la competencia y reduciendo la
capacidad de las empresas para controlar los precios. Ademas, la facilidad para retirarse
del mercado permite que las empresas respondan rapidamente a cambios en la
demanda o en las condiciones del mercado, lo que genera un entorno mucho mas

dinamico vy flexible.
4. Informacion

La disponibilidad de informacion afecta significativamente la capacidad de las
empresas para influir en los precios y la dinamica de la competencia en el mercado. En
mercados con alta informacion, los consumidores conocen los precios y las
caracteristicas de los productos disponibles. La proliferacién de internet ha
incrementado la disponibilidad de comparadores de precios, buscadores y opiniones en
redes sociales, facilitando la toma de decisiones informadas. Por ejemplo, al buscar un
nuevo teléfono movil, los consumidores pueden utilizar sitios web de comparacion de
precios y leer resefias de otros usuarios, lo que les permite encontrar las mejores ofertas

y tomar decisiones basadas en datos concretos. Esta transparencia obliga a las
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empresas a mantener precios competitivos y a mejorar continuamente la calidad de sus

productos y servicios para atraer a los consumidores informados.

Desde la perspectiva de las empresas, la alta disponibilidad de informacién
también implica que deben ser mas estratégicas en sus operaciones y marketing. Las
empresas necesitan destacar no solo por precio sino también por calidad y
caracteristicas unicas de sus productos para diferenciarse en un mercado donde los
consumidores tienen acceso facil a toda la informacién necesaria para comparar
opciones. Ademas, la transparencia del mercado permite a las empresas conocer las
condiciones y estrategias de sus competidores, lo que las fuerza a ajustar
constantemente sus propios precios y ofertas para no perder cuota de mercado. Esta
monitorizacion constante intensifica la competencia, obligando a las empresas a innovar

y ser eficientes.

En contraste, en otros mercados, la informacioén es limitada. Un ejemplo clasico
es el mercado eléctrico, donde es complicado para los consumidores entender los
verdaderos costes y las razones detras de las fluctuaciones de precios. La opacidad en
los precios y la falta de informacién clara sobre el consumo y las tarifas hacen que los
consumidores tengan dificultades para tomar decisiones informadas. Como resultado,
las empresas en estos mercados pueden aprovechar la falta de transparencia para
establecer precios mas altos, ya que los consumidores no tienen suficientes datos para

comparar opciones o cuestionar los costes.

Para las empresas en mercados con baja informaciéon, esta falta de
transparencia puede ser ventajosa en términos de margenes de beneficio, ya que
enfrentan menos presion competitiva para mantener precios bajos o mejorar la calidad
del servicio. Sin embargo, también implica que estas empresas pueden ser menos
innovadoras y eficientes. Ademas, la falta de informacion entre las empresas limita su
capacidad para conocer las estrategias y condiciones del mercado, reduciendo la

presién para ajustar sus precios y mejorar sus ofertas.

Finalizada la exposicion tedrica de las caracteristicas de los mercados, se realiza

(5 minutos) la actividad 2, “Verdadero o falso”, detallada en la Tabla 11.
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Tabla 11. Actividad 2. Verdadero o falso

Actividad 2 — Verdadero o Falso

Duracion: 5 minutos.

Tras haber visto las caracteristicas entorno a las cuales se define la
estructura de un mercado, se realiza un test (Kahoot) de verdadero o falso, para
reforzar e identificar posibles errores en la comprension.

1. En mercados con muchos vendedores como el de frutas y hortalizas,
los precios tienden a ser mas bajos y estables debido a la
competencia. (Verdadero)

2. En mercados dominados por pocos vendedores, como el de
refrescos, las empresas pueden establecer precios mas altos debido
a la falta de alternativas. (Verdadero)

3. En mercados con productos diferenciados, las empresas pueden
cobrar precios muy distintos debido a las caracteristicas unicas y el
valor percibido de cada producto. (Verdadero)

4. En mercados con productos homogéneos como el azucar, hay
grandes diferencias de precio entre empresas. (Falso)
5. Las altas barreras de entrada en mercados como el de taxis y

bancos permiten a las empresas existentes mantener precios altos
debido a la limitada competencia. (Verdadero)

6. En mercados con bajas barreras de entrada, las empresas pueden
facilmente subir precios debido a la falta de competencia. (Falso)
7. La alta disponibilidad de informacion sobre productos y precios en

un mercado implica que las empresas pueden faciimente aumentar
sus precios sin perder clientes. (Falso)

8. En mercados con informacion limitada, como el eléctrico, las
empresas pueden establecer precios mas altos aprovechando la
falta de transparencia. (Verdadero)

Para finalizar la exposicidn sobre las caracteristicas de los mercados, se
sefalara como el funcionamiento de cada uno depende de la combinacién de estas: el
numero de vendedores, la diferenciacién del producto, las barreras de entrada y la
informacion disponible. A continuacion, se planteara a los alumnos la siguiente cuestion:
si tuvieran un negocio y quisieran maximizar sus beneficios, ¢qué situacion preferirian

en cada una de estas caracteristicas?

Mediante este breve ejercicio de role-play (5 minutos), los alumnos podran
reflexionar desde la perspectiva de una empresa y, al hacerlo, reconoceran que para

maximizar beneficios les interesaria operar en un entorno donde existieran pocos
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competidores, sus productos fueran muy diferenciados, hubiera grandes dificultades
para que otras personas montaran negocios similares, y donde los consumidores no
estuvieran completamente informados (por ejemplo, que no supieran que otra empresa

ofrece un producto mas barato).

A través de esta reflexion, los estudiantes llegaran a comprender que estas
caracteristicas, propias de mercados de competencia imperfecta, otorgan a las
empresas un mayor poder de mercado, permitiéndoles fijar precios mas altos y limitar la
competencia. Por otro lado, también identificaran que, en un entorno con muchos
vendedores, productos homogéneos, bajas barreras de entrada y alta disponibilidad de
informacion, las empresas tienen menor capacidad de influir en el mercado,
caracteristicas propias de un entorno competitivo o de competencia perfecta. Este
analisis servira como introduccion para profundizar en los tipos de mercado,

comenzando con la competencia perfecta.
Exposicion teérica: La competencia perfecta (15 minutos)

La competencia perfecta es un tipo de mercado ideal en el que se cumplen una
serie de condiciones estrictas que aseguran un entorno altamente competitivo. Para que
exista competencia perfecta, deben cumplirse cuatro supuestos fundamentales: un gran
numero de vendedores y compradores, productos homogéneos, libre entrada y salida

de empresas, y acceso completo a la informacion por parte de todos los participantes.

1. Muchos vendedores y compradores. En un mercado de competencia perfecta,
hay una gran cantidad de vendedores y compradores. Por ejemplo, en el
mercado agricola de patatas, hay miles de agricultores que producen y miles de
fruterias y supermercados que compran patatas. Ningun agricultor individual
puede influir en el precio del mercado porque su produccion es una fraccion muy
pequefia del total. Si un agricultor intentase vender sus patatas a un precio mas

alto, los compradores simplemente optarian por adquirirlas de otros agricultores.

2. Productos homogéneos. Los productos ofrecidos por las diferentes empresas
deben ser homogéneos, es decir, idénticos. En nuestro ejemplo, las patatas que
produce Carlos son iguales a las de los otros agricultores. Si Carlos tuviera
patatas de mejor calidad, podria justificar un precio mas alto. Sin embargo, al ser
homogéneos, todos los agricultores deben vender al mismo precio, ya que no

hay diferencia en la calidad del producto.
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3. Libre entrada y salida. No deben existir barreras de entrada o salida en el
mercado. La ausencia de barreras de entrada garantiza que nuevas empresas
puedan ingresar facilmente si el mercado es rentable, lo que mantiene la
competencia y evita que las empresas existentes obtengan poder de mercado.
De igual forma, la ausencia de barreras de salida permite que las empresas no
rentables abandonen el mercado sin grandes costes adicionales, asegurando
que solo las empresas mas eficientes permanezcan activas. Esta condicion
asegura que siempre habra muchos vendedores en el mercado, manteniendo la

competencia y la imposibilidad de influir en el precio.

4. Informacion perfecta. Todos los participantes en el mercado tienen acceso a
informacion completa sobre los precios y las caracteristicas de los productos. En
nuestro ejemplo, todos los compradores saben exactamente cuanto cuestan las
patatas de cada agricultor y conocen sus caracteristicas. Asi, si Carlos intenta
vender a un precio mas alto, los compradores se decantaran por otros

agricultores que ofrecen el mismo producto a un precio menor.

Estas cuatro caracteristicas de los mercados de competencia perfecta
garantizan que ninguna empresa tenga el poder suficiente para influir en el precio del
mercado, determinandose este exclusivamente por la interaccion entre la oferta y la
demanda agregadas. En consecuencia, las empresas se ven obligadas a aceptar el

precio que fija el mercado, actuando como precio-aceptantes.
Funcionamiento a corto plazo y largo plazo.

A corto plazo, y al estar en un entorno con una competencia extremadamente
intensa y numerosos competidores que ofrecen productos homogéneos, las empresas
ajustan su produccion hasta que el ingreso marginal (precio) es igual al coste marginal.
En este escenario, algunas empresas pueden lograr beneficios extraordinarios cuando
el ingreso medio supera al coste medio. Estos beneficios se deben a eficiencias

operativas o menores costes en comparacion con otras empresas en el mercado.

Esta situacion no se mantendra mucho tiempo ya que, a largo plazo, la dinamica
del mercado cambia debido a la entrada de nuevas empresas, atraidas por los
beneficios extraordinarios. La ausencia de barreras para la entrada y la informacion
perfecta sobre las condiciones del mercado permiten que las empresas sepan de esta
situacion y puedan entrar a competir. Como resultado, aumenta la cantidad de empresas
en el mercado, lo que provoca un desplazamiento de la oferta hacia la derecha y una
reduccion en el precio hasta que los beneficios extraordinarios se eliminan
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completamente. Eventualmente, el ingreso medio se iguala al coste medio, y las
empresas solo obtienen beneficios normales. En este punto de equilibrio a largo plazo,
cada empresa produce en el punto donde el coste medio es minimo, lo que también
asegura que el precio del mercado es igual al coste marginal, alcanzando asi una
eficiencia productiva y asignativa 6ptima. La eficiencia productiva se logra porque las
empresas operan en el punto de minimo coste, utilizando recursos de la manera mas
efectiva posible, mientras que la eficiencia asignativa se alcanza porque el precio refleja
el valor del bien para los consumidores. Graficamente, esto se traduce en un ajuste en
las curvas de ingreso y demanda de cada empresa hacia niveles donde solo es posible

obtener beneficios normales.

En el caso de tener pérdidas, muchas empresas optaran por salir del mercado,
debido a la ausencia de barreras de salida y a la informacién perfecta, lo que tendra un
efecto inverso al descrito anteriormente para los beneficios extraordinarios. La salida de
empresas reducira la oferta total del mercado, desplazando la curva de oferta hacia la
izquierda. Este ajuste en la oferta provoca un aumento en el precio del producto,

acercando el precio al coste medio de las empresas restantes.

En resumen, aunque la competencia perfecta permite que a corto plazo existan
beneficios extraordinarios temporales o pérdidas, esto se eliminan a largo plazo
precisamente por las caracteristicas de este tipo de mercado. La entrada de nuevas
empresas, atraidas por los beneficios extraordinarios, incrementa la oferta y reduce el
precio hasta el punto en que los beneficios extraordinarios desaparecen. La salida de
muchas empresas, debido a no poder cubrir el coste variable promedio, reduce la oferta
y aumenta el precio hasta el punto en que las pérdidas desaparecen. En este equilibrio,
las empresas solo obtienen beneficios normales, el ingreso medio se iguala al coste
medio. Esto asegura que los precios siempre reflejen los costes de produccion y

maximiza la eficiencia del mercado.

La sesion finaliza con la actividad 3, “Identificaciéon de mercados competitivos”,

detallada en la Tabla 12, a la que se dedicaran los ultimos 10 minutos.
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Tabla 12. Actividad 3. Identificacion de mercados competitivos

Actividad 3 — Identificacion de mercados competitivos

Duracion: 10 minutos

Por parejas, los alumnos deberan comentar si cumplen o no, las
caracteristicas del mercado de competencia perfecta los siguientes mercados:

e Mercado de la moda

El mercado de la moda no cumple con las caracteristicas de un mercado
de competencia perfecta. Los productos en este mercado estan altamente
diferenciados por estilo, marca y calidad, lo que impide que se consideren
homogéneos. Aunque hay muchos vendedores y la entrada al mercado puede
ser relativamente facil para nuevas marcas, las grandes marcas establecidas
pueden ejercer una influencia considerable sobre los precios y tendencias,
limitando la competencia.

e Mercado de electrodomésticos

El mercado de electrodomésticos no cumple con las caracteristicas de un
mercado de competencia perfecta. Aunque hay muchos compradores, los
vendedores son relativamente pocos y estan dominados por grandes marcas
qgue pueden influir en los precios. Los productos son altamente diferenciados por
marca, funcionalidad y disefio. Las barreras de entrada son altas debido a los
costes de desarrollo y produccion, marketing y distribucién. La informacion sobre
la calidad y eficiencia de los productos puede ser opaca, lo que limita la
capacidad de los consumidores para tomar decisiones totalmente informadas.

e Mercado del maiz

De los cuatro mercados planteados es el que mas se acerca a un
mercado de competencia perfecta. Se caracteriza por tener muchos productores
y consumidores, donde ningun participante individual tiene suficiente poder de
mercado como para influir en los precios. El producto, el maiz, es bastante
homogéneo, con pocas diferencias entre el producido por distintos agricultores.
Las barreras de entrada y salida son relativamente bajas en comparacion con
otros sectores, y la informacién sobre precios y volumenes suele ser
transparente y accesible.

e Mercado de telecomunicaciones

El mercado de telecomunicaciones tampoco encaja en un mercado de
competencia perfecta. Es un sector dominado por un nimero limitado de grandes
operadores debido a las enormes barreras de entrada, que incluyen la necesidad
de infraestructura extensiva y costosa, y regulaciones gubernamentales. Los
servicios ofrecidos son diferenciados, incluyendo variedades en la cobertura,
velocidad del internet y paquetes de servicios, lo que impide que los productos
sean homogéneos. Ademas, la informacion acerca de los planes y tarifas a
menudo es compleja y no transparente, dificultando que los consumidores hagan
comparaciones precisas.
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SESION 3

25 minutos

Exposicion tedrica: El monopolio

25 minutos

Actividad 4 — La liberalizacion del transporte ferroviario

Esta sesion se realiza en el aula de informatica.

Exposicion teérica: El monopolio (25 minutos)

Mientras que en la competencia perfecta las empresas no tienen poder de

mercado y son precio-aceptantes, en el monopolio solo existe una empresa que produce

para todo el mercado. En esta estructura, la Unica empresa productora puede poner el

precio que quiera, aunque sigue estando sujeta a la ley de la demanda. Si bien un

monopolio es una unica empresa a menudo también se emplea para describir un

mercado donde una empresa tiene una gran cuota de mercado.

Caracteristicas del monopolio

Unico vendedor. En un monopolio, solo existe una empresa que produce y vende
un bien o servicio especifico, sin competencia directa en el mercado. Esto
significa que la empresa tiene un control absoluto sobre la oferta del bien, lo que
le permite influir significativamente en el precio. Ejemplo: Microsoft en los afios
90 tenia un dominio casi completo del mercado de sistemas operativos para PC
con Windows, lo que le otorgaba una gran capacidad de fijacion de precios y

limitaba la entrada de competidores.

Barreras de entrada. Existen barreras significativas que impiden que otras
empresas ingresen al mercado y compitan con el monopolista. Estas barreras
pueden ser de tipo legal, econémico, tecnoldgico o incluso relacionadas con el
control de recursos clave. Ejemplo: La empresa De Beers, que controlaba el
acceso a las minas de diamantes, mantuvo barreras para que otras empresas
no pudieran entrar al mercado de diamantes, garantizando asi su posicion

dominante y el control sobre los precios.

62



3. Ausencia de sustitutos cercanos. No existen bienes sustitutos cercanos que los
consumidores puedan comprar en lugar del bien monopolistico. Esto implica que
los consumidores tienen una capacidad muy limitada para cambiar de proveedor,
lo que refuerza el poder del monopolista. Ejemplo: Un proveedor de electricidad
en una region remota puede no tener ningun competidor o sustituto cercano, lo
cual obliga a los consumidores a aceptar las condiciones del monopolista,

incluyendo precios y calidad del servicio.

4. Informacién imperfecta. En un mercado monopolistico, la empresa tiene una
ventaja debido al desconocimiento de las condiciones de mercado por parte de
los consumidores y otros posibles competidores. Esta falta de informacion sobre
precios, calidad y disponibilidad de bienes o servicios alternativos impide que los
consumidores puedan tomar decisiones plenamente informadas y dificulta la

entrada de nuevos competidores.

La capacidad de una empresa monopolista para aumentar los precios depende
en gran medida de la cantidad de sustitutos o alternativas disponibles para su producto.
En un mercado monopolistico con alternativas, el precio no puede subir tanto. Un
ejemplo de esto es el mercado de trenes en Espafa antes de la liberalizacion del sector,
donde Renfe ha sido el unico proveedor durante muchos afios. Aunque Renfe era un
monopolio en el sector ferroviario, los consumidores tenian otras opciones de transporte,
como coches, aviones o autobuses. Esto significa que Renfe no puede subir sus precios
indiscriminadamente, ya que los consumidores optarian por otros medios de transporte

si los precios del tren se volvieran excesivamente altos.

Sin embargo, existen monopolios en los que hay pocos o ningun sustituto, como
es el caso de la distribucion de agua. En la mayoria de los lugares, una unica empresa
gestiona el suministro de agua. Dado que no hay alternativas al agua, que es esencial
tanto para beber como para la higiene, la empresa de suministro de agua podria
potencialmente subir los precios sin perder clientes, ya que los consumidores no tienen
otra opcion. Debido a esta falta de sustitutos y la naturaleza esencial del agua, el Estado
suele regular estas empresas, que a menudo son publicas, para mantener los precios

accesibles y evitar abusos.

Otro aspecto fundamental de los monopolios es la existencia de altas barreras

de entrada que pueden deberse a diferentes factores:

1. Control exclusivo de un factor productivo. Si para producir un determinado
producto se necesita un recurso especifico que solo una empresa posee, esa
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empresa tendra el monopolio del mercado. Un ejemplo historico es el de la
empresa De Beers, que durante casi todo el siglo XX controlé las minas de
diamantes, siendo la unica empresa que podia extraer y vender diamantes. Este
control exclusivo le permiti6 a De Beers influir en la oferta y, por ende, en el
precio de los diamantes a nivel mundial. La empresa podia limitar la cantidad de
diamantes que se extraian y vendian, manteniendo asi los precios altos. Sin
embargo, este tipo de monopolio es poco comun debido a la rareza de controlar

completamente un recurso natural crucial para la produccién de un bien.

Barreras legales. Otra razon importante del surgimiento de monopolios es la
existencia de barreras legales, como las patentes y las concesiones

administrativas.

a. Patentes. Una patente otorga a su titular el derecho exclusivo a explotar un
invento durante un tiempo determinado. En Espafia, las patentes tienen una
duracion de 20 afos. Por ejemplo, la empresa Boots patenté el ibuprofeno
en 1963, lo que le permitié ser la unica vendedora de este medicamento
durante muchos afos y obtener grandes beneficios. Durante el periodo de
vigencia de la patente, ninguna otra empresa podia producir ni vender
ibuprofeno sin el permiso de Boots. Esto permiti6 a Boots recuperar la
inversion realizada en la investigacion y desarrollo del medicamento. Sin
embargo, al expirar la patente, otras empresas pudieron entrar al mercado
y vender medicamentos similares, eliminando el monopolio y aumentando la
competencia, lo que generalmente resulta en precios mas bajos para los
consumidores.

b. Concesiones administrativas. Las concesiones administrativas son
permisos otorgados por el gobierno a una empresa para explotar un recurso
o prestar un servicio en exclusividad durante un periodo determinado. Por
ejemplo, una empresa puede obtener una concesion para operar una
autopista de peaje o recoger los residuos de una localidad. Estas
concesiones crean un monopolio legal, ya que otras empresas no pueden
entrar en el mercado mientras dure la concesion. Este tipo de barrera
asegura que la empresa concesionaria recupere su inversion y obtenga
beneficios, aunque también suele estar sujeto a regulacion gubernamental

para evitar abusos en los precios y asegurar un servicio adecuado.
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3. Monopolios naturales. Los monopolios naturales surgen cuando es mas
eficiente que una sola empresa produzca el bien o servicio. Un ejemplo clasico
es la distribucién de agua, ya mencionado. En estos casos, es mas logico y
eficiente que una sola empresa se encargue de la distribucion. La duplicacion de
infraestructuras esenciales, como tuberias de agua, redes eléctricas o vias
férreas, implicaria altos costes y una infraestructura redundante, lo que no es
economicamente viable. Por lo tanto, se permite que una sola empresa opere en
el mercado para asegurar la eficiencia en la provision del servicio, aunque estas
empresas suelen estar sujetas a una regulacion estricta para evitar el abuso de

su posicion dominante y proteger a los consumidores.

4. Superioridad Tecnologica. Si una empresa desarrolla una tecnologia superior
que le permite producir productos de mejor calidad o a menor coste, puede
dominar el mercado. Un ejemplo es Intel, que durante décadas tuvo el monopolio
de los microprocesadores, vendiendo los conocidos Intel Pentium. La capacidad
de Intel para innovar y producir microprocesadores de alta calidad le permitio
capturar una gran parte del mercado y establecerse como el lider indiscutible.
Sin embargo, esta ventaja tecnolégica no es permanente. Con el tiempo,
competidores como AMD han desarrollado tecnologias competitivas y han
capturado una parte significativa del mercado de microprocesadores. Esto
demuestra que, aunque una empresa pueda tener una ventaja tecnoldgica y
disfrutar de un monopolio temporal, el mercado puede cambiar con la innovacién

continua y la entrada de nuevos competidores.
Funcionamiento a corto y largo plazo

En un monopolio, la empresa es la Unica proveedora y enfrenta toda la curva de
demanda del mercado, que es descendente. Para vender mas unidades, debe bajar el
precio, lo que implica que el ingreso adicional por cada unidad vendida es menor que el
precio al que se vende (es decir, el ingreso marginal es menor que el precio). La
empresa maximiza sus beneficios produciendo hasta el punto donde su ingreso marginal
iguala su coste marginal. Como el ingreso marginal es menor que el precio y se iguala
al coste marginal en este punto, resulta que el precio que cobra siempre es superior al
coste marginal, lo que resulta en beneficios extraordinarios. Esto crea una situacion
donde la cantidad ofrecida es menor que la cantidad éptima desde una perspectiva

social, afectando asi el bienestar de los consumidores, quienes enfrentan precios altos
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y menor disponibilidad de bienes o servicios. La empresa monopolista se ha aduefiado

de parte del excedente del consumidor.

En el largo plazo, las caracteristicas del monopolio tienden a permanecer
estables, especialmente si las barreras de entrada siguen siendo elevadas por factores
estructurales, tecnoldgicos o legales. Estas barreras alivian cualquier presion
competitiva que pudiera surgir y aseguran que los beneficios extraordinarios del
monopolio puedan mantenerse. Los monopolios, al no enfrentar competencia, tienen
menos incentivos para innovar o mejorar su eficiencia, dado que la ausencia de
competidores reduce la necesidad de adaptacion o mejora en los precios o servicios
ofrecidos. Sin embargo, los altos beneficios continuados ofrecen al monopolio los
recursos para invertir en investigacion y desarrollo. Esto podria llevar a innovaciones
que, aunque podrian beneficiar al monopolio, no necesariamente se traducen en

beneficios para la sociedad si los precios se mantienen altos y la produccion limitada.
La regulacion del monopolio

Como dijimos, los monopolios son ineficientes en relacién con los mercados de
competencia perfecta. Los consumidores son los grandes perjudicados, ya que suelen
soportar precios mas altos y una menor cantidad y variedad de opciones. Los gobiernos
pueden intervenir para reducir estas ineficiencias y proteger a los consumidores

mediante distintas formas de regulacion.
Los gobiernos pueden actuar con los monopolios de tres maneras diferentes:

1. Fomentar la competencia con leyes antimonopolio. Imagina que varias
empresas grandes, como las compainias de telecomunicaciones Vodafone,
Orange y Movistar, quisieran unirse. Si se fusionaran, podrian controlar una gran
parte del mercado, generando un monopolio. Para evitar estas situaciones,
existen leyes antimonopolio que buscan limitar la formacion de monopolios a
través de fusiones y adquisiciones. En Espana, la Comision Nacional de los
Mercados y la Competencia (CNMC) se encarga de supervisar y evitar estas

practicas para asegurar la competencia y proteger a los consumidores.

2. Regulacién de precios de monopolios naturales. En ciertos sectores, como
la distribucién de agua o la electricidad, es mas eficiente que haya una sola
empresa debido a los altos costes de infraestructura. Sin embargo, esto genera
un monopolio natural que podria abusar de su posicién aumentando los precios.

Para evitar estos abusos, el gobierno suele regular los precios que estas
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empresas pueden cobrar, garantizando asi que los servicios esenciales sean
accesibles para todos los ciudadanos. Ademas, en el caso de que estas
empresas tengan pérdidas, los gobiernos suelen subvencionarlas para asegurar
la continuidad del servicio, ya que estos servicios son fundamentales para el

bienestar de la poblacion.

Propiedad y gestion estatal de la empresa. Otra forma de regular un
monopolio es mediante la propiedad estatal. En lugar de dejar que una empresa
privada gestione el monopolio, el gobierno puede decidir ser el propietario y
gestor. Esto convierte al monopolio en una empresa publica, y permite al
gobierno establecer precios justos que beneficien a los consumidores. Un
ejemplo de ello es la empresa publica de transporte en algunas ciudades, como
AUVASA en Valladolid. Aunque esta forma de regulacion puede tener ventajas,
como precios mas bajos y un acceso universal al servicio, también puede ser
menos eficiente debido a la falta de incentivos para la mejora continua y la

reduccion de costes.

La regulacién del monopolio es fundamental para proteger a los consumidores y

garantizar que los servicios esenciales sean accesibles. Sin embargo, cada método de

regulacién tiene sus ventajas e inconvenientes, y es importante encontrar un equilibrio

entre proteger a los consumidores y asegurar que las empresas tengan incentivos para

operar eficientemente.

Finalizada la explicacién teérica del monopolio, se realiza (25 minutos) la

actividad 4, “La liberalizacion del transporte ferroviario”, detallada en la Tabla 13.

Después de responder a las preguntas en grupos, se plantean las siguientes

cuestiones para discutir lo explorado en la actividad y poner en comun lo aprendido:

“¢ Creéis que la liberalizacién ha sido positiva para los consumidores? 4 Por qué
si o por qué no?”
“¢ Qué mas podria hacerse para mejorar la competencia en el sector ferroviario

en Espana?”
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Tabla 13. Actividad 4. La liberalizacion del transporte ferroviario

Actividad 4 — La liberalizacion del transporte ferroviario

Duracion: 25 minutos

1.

Una vez explorado el monopolio, se plantea el estudio de un caso real
reciente. Primero se visualiza un video de 3 minutos de la CNMC titulado
“Un afio de la liberalizacion ferroviaria”
(https://www.youtube.com/watch?v=CRM-VdIYQKS8). Donde  presenta
brevemente el proceso de liberalizacion de este sector y se mencionan
algunos datos, como su impacto en el numero de usuarios y los precios.

Una vez introducido el caso, se introducen las preguntas a contestar, que
guiaran la investigacion. Asimismo, se sefiala a la CNMC como una fuente
fiable de informacién y se aconseja buscar noticias e ir explorando a través
de los hipervinculos de las mismas, pudiendo asi reconstruir la historia detras
del proceso de liberalizacion.

Preguntas para contestar:
Historia del monopolio de Renfe:
o ¢Cuando y por qué se establecio el monopolio de Renfe en el
transporte ferroviario?
Proceso de liberalizacion:
o ¢Cuando comenzo el proceso de liberalizacion del transporte
ferroviario en Espafia?
o ¢Qué razones llevaron al gobierno a liberalizar este sector?
o ¢Cuales fueron los principales pasos y etapas en el proceso de
liberalizacion?
Nuevos competidores:
o ¢Qué empresas entraron en el mercado ferroviario tras la
liberalizacion?
o ¢Qué rutas y servicios comenzaron a ofrecer estos nuevos
competidores?
Impacto en Renfe:
o ¢Como afectd la entrada de nuevos competidores a Renfe en
términos de precios, calidad del servicio y cuota de mercado?
Beneficios y desafios de la liberalizacion:
o ¢ Cuales han sido los principales beneficios para los consumidores
tras la liberalizacién del transporte ferroviario?
o ¢Qué desafios o problemas han surgido como resultado de la
liberalizacion?
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https://www.youtube.com/watch?v=CRM-VdlYQK8

SESION 4

25 minutos Exposicion tedrica: La competencia monopolistica

25 minutos Actividad 5 — La importancia de la diferenciacion

Exposicion tedrica: La competencia monopolistica. (25 min)

La competencia monopolistica es un tipo de estructura de mercado que combina

elementos de la competencia perfecta y el monopolio. Se caracteriza por la presencia

de muchas empresas que ofrecen productos similares, pero no idénticos. Esta

diferenciacion de productos otorga a cada empresa cierto poder de mercado,

permitiéndole influir en los precios de sus productos. A continuacion, se detallan los

aspectos clave de este tipo de mercado:

1.

Productos heterogéneos. En un mercado de competencia monopolistica, cada
empresa ofrece un producto ligeramente diferente al de sus competidores. A
diferencia de la competencia perfecta, donde los productos son homogéneos,
esta diferenciacion permite que las empresas puedan fijar precios que no sean
idénticos a los de sus rivales sin perder todos sus clientes. Ejemplo: Los
teléfonos moviles de marcas como Apple y Samsung son productos
diferenciados; aunque cumplen funciones similares, cada uno tiene

caracteristicas unicas que lo hacen distinto a los ojos del consumidor.

Muchos oferentes. Existen muchas empresas en el mercado, lo que implica que
ninguna empresa tiene una cuota de mercado lo suficientemente grande como
para dominarlo. Sin embargo, cada una tiene cierto poder sobre su producto
especifico debido a la diferenciacién. Ejemplo: En el mercado de cafeterias,
Starbucks compite con muchas cafeterias locales, pero ninguna tiene un poder

absoluto sobre todo el mercado.

Libertad de entrada y salida. Las barreras de entrada y salida en este mercado
son bajas, permitiendo que nuevas empresas ingresen al mercado si consideran
que pueden obtener beneficios, y que las empresas salgan si enfrentan pérdidas.
Ejemplo: Las heladerias artesanales pueden abrirse facilmente en una ciudad

cuando la demanda es alta, y cerrar si no logran generar suficientes ganancias.
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4. Buena informacion de las condiciones de mercado. Aunque la informacién
disponible para los consumidores y las empresas no es perfecta, es lo
suficientemente buena como para permitir una competencia razonable. Los
consumidores pueden comparar productos y precios, y las empresas saben
aproximadamente las estrategias de sus competidores. Ejemplo: En el mercado
de moda, los consumidores tienen acceso a informacion sobre tendencias y
precios a través de internet, lo que les permite comparar entre marcas como Zara
y H&M, aunque esta informacion no siempre sea perfecta ni completamente

exhaustiva.

Consideremos un centro comercial con una variedad de restaurantes:
hamburguesas (McDonald's y Burger King), pollo frito (KFC), tacos (Taco Bell), pizzas
(Telepizza y Domino's) y un restaurante WOK que ofrece comida china. Aunque el WOK
es el unico que ofrece comida china, compite indirectamente con los otros restaurantes.
Si el WOK decidiera aumentar su precio, no perderia todos sus clientes, ya que algunos
consumidores estan dispuestos a pagar mas por comida china. Sin embargo, no puede
aumentar el precio excesivamente, ya que los consumidores tienen alternativas como

hamburguesas o pizzas a precios mas bajos.

A continuacién, se pide a los alumnos otros ejemplos de industrias o sectores
gue encajen con el mercado de competencia monopolistica. Algunos de ellos podrian
ser:

o Calzado deportivo (Nike, Adidas, Puma).

o Cafeterias (Starbucks vs. cafeterias locales).

e Moda (Zara, H&M).

Funcionamiento a corto y a largo plazo

En el corto plazo, una empresa en competencia monopolistica ajusta su
produccion hasta el punto en que su ingreso marginal iguala su coste marginal para
maximizar el beneficio. Al igual que en el monopolio, la curva de demanda es
descendente, pero esto no es debido a que se enfrente a la totalidad del mercado sino
al grado de diferenciacion del producto y al niumero de competidores. Aunque estas
empresas tienen cierto poder para fijar precios, y asi conseguir beneficios
extraordinarios, la competencia constante de productos similares y la posible entrada de

nuevos competidores limita su capacidad para ello.
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En el largo plazo, estos beneficios se erosionan debido a la entrada de nuevas
empresas atraidas por los beneficios extraordinarios. La libertad de entrada y la buena
informacién sobre las condiciones del mercado permiten que nuevas empresas
compitan con las ya establecidas ofreciendo productos similares. Esto se representa
como un desplazamiento a la izquierda de la demanda individual de las empresas, a
medida que los consumidores se distribuyen entre un mayor numero de empresas,
reduciendo los beneficios hasta que el ingreso medio sea igual al coste medio, es decir,

hasta que solo se obtengan beneficios normales.

Sin embargo, el resultado a largo plazo en competencia monopolistica dista de
aquel en competencia perfecta en varios aspectos relacionados tanto con la eficiencia
como con la variedad en el mercado. El resultado a largo plazo de la entrada y salida en
un mercado de competencia perfecta es que todas las empresas terminan vendiendo al
nivel de precio determinado por el punto mas bajo de la curva de coste medio (eficiencia
productiva). Sin embargo, en competencia monopolistica, el resultado final de la entrada
y salida es que las empresas terminan con un precio que se encuentra en la parte
descendente de la curva de coste medio, pero no en el punto mas bajo. Por lo tanto, la

competencia monopolistica no sera productivamente eficiente.

En un mercado de competencia perfecta, cada empresa produce una cantidad
donde el precio se iguala al coste marginal, tanto a corto como a largo plazo (eficiencia
asignativa). En un mercado de competencia monopolistica el precio es mayor que el
ingreso marginal, no igual a él, porque la curva de demanda es descendente. Dicho con
otras palabras, los beneficios para la sociedad de proporcionar cantidad adicional,
medidos por el precio que la gente esta dispuesta a pagar, exceden los costes
marginales para la sociedad de producir esas unidades (ineficiencia asignativa). Una
empresa en competencia monopolistica no produce mas, lo que significa que la
sociedad pierde el beneficio neto de esas unidades extra. Este es el mismo argumento

que hicimos sobre el monopolio, pero en este caso la ineficiencia asignativa sera menor.

En resumen, los competidores monopolisticos pueden tener ganancias o
pérdidas en el corto plazo, pero en el largo plazo, la libre entrada y salida de empresas
llevan a un beneficio econdmico nulo. A diferencia de la competencia perfecta, la
competencia monopolistica no logra plena eficiencia, aunque proporciona una mayor
variedad de productos. Los consumidores pueden estar dispuestos a pagar un precio
ligeramente superior por productos que se ajusten mejor a sus preferencias, lo que

justifica la existencia de este tipo de mercado. Ademas, la competencia dentro de este
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mercado evita que las empresas ejerzan un poder de mercado excesivo, como ocurre

en los monopolios.
La diferenciacion

Aunque la competencia monopolistica no proporciona eficiencia productiva ni
eficiencia asignativa, tiene beneficios propios. La diferenciacion de productos se basa
en la variedad y fomenta la innovacién, ya que las empresas buscan constantemente
nuevas formas de destacarse frente a la competencia. Este proceso impulsa el
desarrollo de nuevos productos, mejoras en la calidad y la incorporacion de
caracteristicas unicas que atraen a distintos segmentos de consumidores, lo cual
contribuye al dinamismo y crecimiento del mercado. La mayoria de las personas
preferirian vivir en una economia con muchos tipos de ropa, alimentos y estilos de
coches; no en un mundo de competencia perfecta donde todos siempre vestirian
vaqueros azules y camisas blancas, comerian solo espaguetis y conducirian un modelo
idéntico de coche. La mayoria preferirian vivir en una economia donde las empresas
luchan por encontrar formas de atraer a los clientes mediante métodos como un servicio
mas amigable, entrega gratuita, garantias de calidad, variaciones en los productos

existentes y una mejor experiencia de compra.

Dado que los consumidores tienen preferencias distintas y estan dispuestos a
pagar mas por aquella empresa que se ajuste mejor a sus necesidades, la diferenciacion
se convierte en una herramienta esencial para captar y fidelizar clientes especificos. Por
ejemplo, Zara ajusta constantemente su oferta basandose en las preferencias de los
consumidores, con ciclos de produccién cortos que permiten introducir rapidamente
nuevas tendencias, lo cual atrae a clientes interesados en la moda mas actual y les
ofrece exactamente lo que buscan. De esta forma, las empresas buscan atender a un
grupo concreto de consumidores, aumentando su capacidad de influir sobre el precio y
reforzando su posicionamiento en el mercado. Ademas, la publicidad y el marketing
juegan un papel fundamental en este proceso, ya que permiten comunicar al consumidor
las caracteristicas que hacen unico al producto y generan una percepcion de valor. Un
ejemplo claro de esto es la campafia 'Just Do It' de Nike, que ha logrado transmitir un
mensaje de motivacion y superacion personal, vinculando estos valores con sus

productos y creando una conexiéon emocional profunda con los consumidores.
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La diferenciaciéon puede lograrse a través del estilo, la localizacion o la calidad

del producto, entre otros.

¢ Diferenciacion de estilo. Los consumidores pueden preferir diferentes tipos
de comida, como hamburguesas, pizzas o comida china, y dentro de cada
categoria, diferentes marcas.

o Diferenciacion por localizaciéon. La ubicacion de un negocio puede
permitirle cobrar precios mas altos debido a la conveniencia para los
consumidores.

o Diferenciacion de calidad. Productos de mayor calidad pueden justificar

precios mas altos y atraer a consumidores con preferencias especificas.

Ejemplos claros son empresas como Apple o incluso marcas mas pequefias
como Hawkers, que invierten significativamente en publicidad para crear una imagen de
marca y mantener una base de clientes fieles, dispuestos a pagar mas por sus
productos. Hawkers, por ejemplo, utiliza campafias de marketing digital y
colaboraciones con influencers para posicionarse en el mercado de gafas de sol,
mostrando que esta estrategia no es exclusiva de grandes corporaciones. Del mismo
modo, Apple utiliza el marketing para destacar la innovacion y exclusividad de sus
productos, lo cual hace que muchos consumidores elijan sus dispositivos a pesar de su
precio mas alto, percibiéndolos como productos de calidad superior y simbolo de

estatus.

Finalizada la explicacion tedrica de la competencia monopolistica, se realiza
(25 minutos) la actividad 5, “La importancia de la diferenciacion”, detallada en la
Tabla 14.
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Tabla 14. Actividad 5. La importancia de la diferenciacion

Actividad 5 — La importancia de la diferenciacion

Duracion: 25 minutos.

Los alumnos trabajaran individualmente para analizar una noticia
proporcionada por el profesor. Cada alumno elegira un articulo de un sector que le
interese y respondera a una serie de preguntas que le ayudaran a identificar y
reflexionar sobre las estrategias de diferenciacion utilizadas por las empresas, asi
como sobre las implicaciones econdmicas para los consumidores y el mercado. Una
vez realizado de forma individual, el profesor guia la discusién grupal sobre cada
uno de los casos, de forma que los alumnos que han leido cada uno de los articulos
ponen en comun sus respuestas y reciben retroalimentacion del docente.

1. Lectura del articulo, a elegir:

o McDonald’s aprieta con las inversiones para evitar la pérdida de
clientes ante Burger King
(https://www.merca2.es/2024/05/06/mcdonalds-clientes-burger-king-
1657998/)

o Santander se lanza a por los autbnomos y microempresas con una
cuenta sin comisiones (https://www.eleconomista.es/banca-
finanzas/noticias/12863469/06/24/santander-se-lanza-a-por-los-
autonomos-comercios-y-microempresas-con-una-cuenta-sin-
comisiones.html )

o Bolt contara con puntos de recogida exclusivos en los aeropuertos
de Madrid, Barcelona y Malaga
(https://www.eleconomista.es/transportes-
turismo/noticias/12838504/05/24/bolt-contara-con-puntos-de-
recogida-exclusivos-en-los-aeropuertos-de-madrid-barcelona-y-
malaga.html )

2. Los alumnos responderan a las siguientes preguntas basadas en su lectura
y andlisis del articulo. Estas preguntas les ayudaran a aplicar la teoria
economica y reflexionar sobre las implicaciones de la diferenciacion de
productos:

- ¢Qué empresa es la protagonista del articulo y cual es el producto o
servicio que estan lanzando?

- ¢ Qué caracteristicas hacen que este producto o servicio sea diferente de
los de sus competidores?

- ¢ Como afecta esta diferenciacion al poder de mercado de la empresa?

- ¢Qué beneficios pueden obtener los consumidores de la diferenciacion
de productos en este mercado?

- ¢Qué inconvenientes pueden enfrentar los consumidores debido a la
diferenciacion de productos? Reflexiona sobre los posibles impactos en
el precio y la variedad.

- Reflexiona sobre la sostenibilidad a largo plazo de las estrategias de
diferenciacion descritas en el articulo.  Qué desafios podria enfrentar la
empresa?
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SESION 5

30 minutos Exposicion tedrica: Oligopolio

20 minutos Actividad 6 — Los oligopolios

Exposicion tedrica: Oligopolio (30 min)

El oligopolio es una estructura de mercado donde unas pocas empresas dominan
y tienen la capacidad de influir significativamente en el precio y la cantidad de productos
disponibles. Esta situacion es mucho mas comun que la competencia perfecta o el

monopolio.

Una combinacién de barreras de entrada que generan monopolios y la
diferenciacion de productos que caracteriza la competencia monopolistica puede dar
lugar a un oligopolio. Por ejemplo, si un gobierno otorga patentes a tres empresas
farmacéuticas diferentes que producen medicamentos para reducir la presion arterial,

esas empresas pueden formar un oligopolio.

Un monopolio natural surge cuando la demanda del mercado es suficiente para
que solo una empresa opere al coste minimo a largo plazo, lo que impide que otras
empresas mas pequefas puedan competir a costos promedio bajos. En algunos casos,
la demanda permite que solo dos o tres empresas oligopodlicas operen, como ocurre con
el duopolio de Boeing y Airbus en la produccion de aviones de gran tamaiio, ya que las
pequefias empresas no pueden competir con las economias de escala y si una gran
empresa intentase introducirse en el mercado tendria que producir tanto que no seria

capaz de ser rentable, ya que no hay suficiente demanda.

La diferenciaciéon de productos también puede contribuir a la creaciéon de un
oligopolio. Las empresas necesitan alcanzar un tamafo suficiente para invertir en
publicidad y crear una marca reconocida, como en el caso de Coca-Cola y Pepsi, donde
competir no es dificil tecnolégicamente, sino a nivel de marketing y reconocimiento de

marca.
Caracteristicas

1. Pocos oferentes. La principal caracteristica del oligopolio es que existen pocas
empresas que dominan el mercado. Por ejemplo, en el mercado de la telefonia

movil, la mayoria de los usuarios eligen entre Vodafone, Movistar u Orange.
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Incluso en mercados locales, como en un pequefio pueblo con solo dos tiendas

de ultramarinos, estas empresas forman un oligopolio.

Interdependencia. En un oligopolio, las decisiones de una empresa afectan
directamente a las demas. Por ejemplo, si Vodafone decide ofrecer tarifas mas
bajas, Movistar y Orange probablemente tendran que reaccionar bajando
también sus precios para no perder clientes. Esta interdependencia significa que
las empresas deben considerar las posibles respuestas de sus competidores

antes de tomar decisiones importantes.

Influencia en los precios. En un oligopolio, todas las empresas tienen la
capacidad de influir sobre los precios. Por ejemplo, si una compafia aérea
decide reducir sus vuelos a ciudades populares, esto puede generar una
escasez y un aumento de precios, ya que los consumidores estaran dispuestos
a pagar mas por los pocos vuelos disponibles. Esta capacidad de influir en el
mercado no existe en la competencia perfecta, donde la produccion de una sola

empresa tiene poco impacto en el mercado total.

Barreras de entrada. Las barreras de entrada en un oligopolio son significativas
y pueden incluir la necesidad de grandes inversiones iniciales, como en el caso
de las telecomunicaciones o las aerolineas. Ademas, las empresas establecidas
suelen tener ventajas en costes debido a economias de escala, lo que dificulta
la competencia para nuevas empresas. En mercados mas pequefios, las
ventajas pueden inclinarse hacia las pequenas empresas, que no enfrentan la

competencia de grandes cadenas debido al tamafio reducido del mercado.
Discusion de ejemplos reales de oligopolio:

Telecomunicaciones en Espafa (Telefonica, Vodafone, Orange, Masmovil).
Industria automotriz europea (Volkswagen, BMW, Renault).

Mercado de refrescos (Coca-Cola, Pepsi).

Funcionamiento del Oligopolio

El oligopolio es wuna estructura de mercado compleja debido a la

interdependencia estratégica entre las pocas empresas que lo componen. Las

decisiones de una empresa afectan significativamente a las demas, lo que genera una

dinamica Unica en comparacion con otros tipos de mercado. El funcionamiento de los

oligopolios puede dividirse en dos grandes enfoques: la cooperacion y la competencia.
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Cooperacion. La cooperacion en los oligopolios puede manifestarse de dos
maneras: a través de acuerdos explicitos, conocidos como carteles, o mediante la
colusion tacita, que no requiere acuerdos formales. Ambos enfoques buscan maximizar

los beneficios conjuntos de las empresas al evitar la competencia agresiva.

En un cartel, las empresas cooperan explicitamente para maximizar sus
beneficios conjuntos. Forman acuerdos formales para fijar precios, limitar la produccion
o dividir el mercado. Este comportamiento es similar al de un monopolio, donde el
objetivo es maximizar los beneficios totales del grupo de empresas. La cooperacion
permite a las empresas mantener precios mas altos y restringir la oferta, perjudicando a
los consumidores con precios superiores y menor cantidad de productos. Sin embargo,

los carteles enfrentan dos problemas principales:

e Cada empresa tiene un incentivo para desviarse del acuerdo y reducir sus
precios para aumentar su cuota de mercado. Esta tentacion de romper el
acuerdo puede llevar a una competencia agresiva y, eventualmente, a la

disolucioén del cartel.

e Los carteles son ilegales en muchas jurisdicciones y estan sujetos a fuertes
sanciones por parte de las autoridades de competencia. Esto crea un riesgo
significativo para las empresas involucradas, que pueden enfrentar multas u

otros castigos.

Ademas de los carteles, existe una forma mas sutil de cooperacién en los
oligopolios conocida como colusién tacita. En este caso, las empresas logran una
coordinacién implicita sin necesidad de acuerdos formales. En la colusién tacita, las
empresas entienden que es mejor no competir agresivamente para evitar una guerra de
precios y, en cambio, siguen un comportamiento coordinado de manera implicita.

Algunos de los mecanismos de la colusion tacita incluyen:

e Liderazgo en precios. Una empresa grande puede asumir el papel de lider de
precios, fijando precios que las demas empresas siguen. Aunque no haya un
acuerdo formal, las empresas competidoras ajustan sus precios en respuesta a

los cambios del lider.

o Estabilidad en las cuotas de mercado. Las empresas en un oligopolio con
colusion tacita tienden a mantener cuotas de mercado relativamente estables,

evitando estrategias agresivas que puedan desestabilizar el mercado.
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Competencia. Cuando las empresas en un oligopolio no cooperan, compiten
entre si, lo que puede llevar a una guerra de precios. En este escenario, cada empresa
intenta aumentar su participacion en el mercado reduciendo los precios. Esta
competencia agresiva puede resultar en una disminucién de los beneficios para todas
las empresas involucradas. La guerra de precios continla hasta que los precios
alcanzan un nivel en el que las empresas apenas cubren sus costes, lo que puede ser

insostenible a largo plazo.

Las empresas intentan mitigar los efectos de las guerras de precios utilizando
diversas estrategias. Algunas optan por la diferenciaciéon de productos, ofreciendo
caracteristicas unicas o mejor calidad que justifique un precio mas alto. Otras pueden
recurrir a la fidelizacion del cliente, utilizando programas de recompensas y servicio al

cliente excepcional para mantener su base de clientes a pesar de los precios mas altos.
La Curva de Demanda

En un oligopolio, la demanda enfrentada por una empresa puede ser elastica o
inelastica dependiendo de las acciones de sus competidores. Esto se representa con
una curva de demanda quebrada, que presenta una "quiebra" o "codo" en el punto de
precio actual del mercado. Por encima del precio actual, la demanda es elastica
(sensible a cambios de precio). Por debajo del precio actual, la demanda es inelastica

(menos sensible a cambios de precio). Esto se debe a lo siguiente:

e Si una empresa sube su precio los competidores no seguiran el aumento de
precio. La empresa que aumento el precio perdera una gran cuota de mercado,
ya que los consumidores optaran por las alternativas mas baratas. Esto hace

que la demanda sea muy elastica por encima del precio actual.

e Si una empresa baja su precio las competidoras seguiran la reduccion de
precio para no perder cuota de mercado. El incremento en ventas para la
empresa que bajo el precio serd minimo. Esto hace que la demanda sea

inelastica por debajo del precio actual.

Debido a la asimetria en la elasticidad de la demanda, las empresas tienen poco
incentivo para cambiar los precios. Los aumentos de precio reducen significativamente
las ventas, mientras que las disminuciones no aumentan sustancialmente la cuota de
mercado. Asi, la interdependencia y las expectativas sobre las reacciones de las

competidoras fomentan la estabilidad de precios. Sin embargo, las empresas pueden
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competir en otros aspectos, como la publicidad, la calidad del producto o la innovacion,

en lugar de alterar los precios.

Finalizada la explicacion tedrica del oligopolio, se realiza la actividad 6, “Los

oligopolios”, detallada en la Tabla 15.

Tabla 15. Actividad 6. Los oligopolios

Actividad 6 — Los oligopolios

Duracion: 20 minutos.

El objetivo de esta actividad es que los alumnos apliquen la teoria vista sobre
los oligopolios para analizar e interpretar el caso descrito en la noticia.

Los alumnos trabajaran individualmente y elegiran aquel articulo que mas
les interese, reflexionando sobre la situacion de una forma menos pautada que en
la actividad anterior. Una vez realizado de forma individual, los alumnos se agrupan
en funcién de la notica escogida y ponen en comun sus opiniones antes de que,
guiados por el profesor, la clase discuta conjuntamente los distintos casos vistos.

1. Lectura del articulo, a elegir:

Guerra de comercializadoras de electricidad: los bajos precios de la
luz estimulan las ofertas para atraer clientes
(https://archive.ph/mG3dt)

¢ Hay competencia en el sector bancario en Espafa?
(https://orfin.es/facts/competencia-banca-espana/)

Sancidn historica a Booking: la CNMC prepara una multa de 486
millones de euros (https://www.eleconomista.es/transportes-
turismo/noticias/12688836/02/24/competencia-prepara-una-multa-a-
booking-con-489-millones-de-euros-por-practicas-
antimonopolio.html)

Europa multa a Apple con mas de 1.800 millones por “abuso de
posicion dominante” en la musica en ‘streaming’
(https://www.newtral.es/multa-apple-comision-europea/20240304/)
A vueltas con el taxi y los VTC (https://valenciaplaza.com/a-vueltas-
con-el-taxi-y-los-vitc)

2. Los alumnos responderan a las siguientes preguntas basadas en su lectura
y analisis del articulo:

A partir del caso estudiado, identifica los aspectos que consideras

positivos y/o negativos en términos de competencia y argumenta el

porqué.
¢ Qué es lo que mas te ha llamado la atencién? ;Por qué?

3. Los alumnos se agrupan en funcion de la noticia escogida para poner en
comun sus ideas.
4. Puesta en comun y retroalimentacion.
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Comparacion con otras estructuras

De forma grupal, y con el profesor escribiendo en la pizarra, se compara el

oligopolio con el resto de las estructuras de mercado estudiadas identificando sus

diferencias y, seguidamente, las implicaciones para los consumidores.

Competencia Perfecta. En comparacion con la competencia perfecta, donde
muchas empresas venden productos homogéneos y no tienen poder para fijar
precios, el oligopolio tiene precios mas altos y menor produccion. Sin embargo,

los precios en un oligopolio no son tan altos como en un monopolio.

Monopolio. En un monopolio, una sola empresa controla todo el mercado,
fijando precios altos y restringiendo la produccién. Aunque el oligopolio permite
la competencia entre pocas empresas, los beneficios no son tan elevados como
en un monopolio, debido a la rivalidad y la necesidad de anticipar las reacciones

de los competidores.

Competencia Monopolistica. A diferencia de la competencia monopolistica,
donde muchas empresas venden productos diferenciados y tienen cierto poder
para fijar precios, el oligopolio esta dominado por pocas empresas con productos
que pueden ser homogéneos o diferenciados, y las barreras de entrada son mas

altas.

SESION 6

30 minutos Actividad 7 — “Creando significado”

20 minutos Repaso final

Al finalizar la unidad didactica sobre "Estructuras de Mercado", los estudiantes

habran adquirido una comprensién sobre los diferentes tipos de mercado (competencia

perfecta, monopolio, oligopolio y competencia monopolistica) y como estos influyen en

la economia. En este contexto, la rutina de pensamiento "Creando significado" (Ritchhart

& Church, 2020) tiene como objetivo consolidar y profundizar esta comprension,

favoreciendo el entendimiento colectivo y la sintesis del concepto de competencia
(Tabla 16).
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Tabla 16. Actividad 7. Creando significado

Actividad 7 — “Creando significado”

Duracion: 30 minutos.

Esta rutina de pensamiento es adecuada para el final de la unidad, ya que
los estudiantes cuentan con conocimientos previos amplios sobre las estructuras de
mercado, lo que les permitira participar activamente en la construccion del
significado del concepto de competencia. La actividad se basa en principios de
aprendizaje colaborativo y constructivista, permitiendo que los estudiantes
desarrollen habilidades de sintesis, indagacion y reflexion critica. No solo refuerza
los contenidos aprendidos en la unidad, sino que también potencia el desarrollo de
competencias clave como el pensamiento critico, la comunicacion y el trabajo en
equipo.

A través de una serie de etapas guiadas por el docente, los estudiantes seran
capaces de explorar el concepto desde multiples perspectivas, establecer
conexiones entre ideas y proponer nuevas preguntas. Esta actividad contribuira a
que los estudiantes desarrollen una comprension mas significativa del tema, lo que
sera fundamental para la elaboracion de su trabajo final.

Desarrollo de la Actividad (30 minutos):
1. Presentacion del tema:

o Un estudiante en cada grupo escribe la palabra “competencia” en el
centro de una hoja grande.

o Los estudiantes piensan en palabras relacionadas y anotan una unica
palabra cada uno alrededor del concepto central. Este paso fomenta
la individualizacioén del conocimiento previo de cada estudiante.

2. Agregar:

o Cada miembro del grupo afade algo a las palabras de sus
companeros (una palabra o frase relacionada). Este proceso amplia
la red conceptual, lo que permite a los estudiantes elaborar mas sobre
las ideas de sus compaferos y comenzar a establecer un
entendimiento mas complejo.

3. Hacer conexiones:

o El grupo identifica las relaciones entre las palabras en el diagrama y
dibuja lineas que las conectan. En estas lineas escriben qué tipo de
conexién han identificado. Este paso es fundamental para visualizar
el conocimiento interrelacionado y consolidar la comprensién
conceptual.

4. Registrar una pregunta:

o Cada estudiante formula una pregunta sobre el concepto de
competencia en funcion de lo que ha surgido durante la discusion.
Las preguntas se escriben en el espacio disponible en la hoja, lo que
fomenta el pensamiento critico y la indagacion.

5. Escribir una definicion:

o Con base en la discusion grupal, cada estudiante escribe su propia
definicion del concepto “competencia” en una nota adhesiva. Esta
definicion debe reflejar su comprension personal y no limitarse a una
definicion académica estandar. Las definiciones se leen en voz alta y
se pegan en la hoja.
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6. Compartir el pensamiento:

o El docente recorre los grupos, comparando las ideas y reflexionando
sobre las similitudes y diferencias observadas. Se anima a los
estudiantes a reflexionar sobre el proceso, preguntando: ;como se
estan integrando las ideas de otros?, han logrado ir mas alla de las
ideas iniciales?, ¢;se han planteado preguntas profundas o solo
superficiales?

o Eneste sentido, la rutina revelara hasta qué punto el conocimiento de
los estudiantes sobre el tema es significativo. ;Como estan
respondiendo a las aportaciones de los demas? ¢ Estan mejorando
su comprensioén al incorporar las ideas de otros, o les resulta dificil
integrarlas? Se observara si son capaces de identificar conexiones
que vayan mas alla de las caracteristicas superficiales. Al identificar
una conexion, ¢ puede explicarse? Observando las preguntas que se
plantean, ¢se aborda el nucleo del tema o son tangenciales?, ;hay
preguntas que demuestren que se esta yendo mas alla y extendiendo
el tema a nuevas areas? ;Aparecen conceptos erroneos en las
palabras, conexiones o preguntas que justifiquen una futura discusion
y exploracion? Al examinar las definiciones de los estudiantes, se
observara si se ha aprovechado la discusién grupal para ir mas alla
de lo que se podria haber logrado antes de la rutina.

Justificacion pedagodgica.

Esta rutina se justifica dentro de un marco de ensefianza por competencias,
donde se busca no solo el aprendizaje de contenido sino también el desarrollo de
habilidades criticas como el pensamiento reflexivo, la cooperacion y la capacidad de
formular preguntas y sintetizar informacion. El enfoque colaborativo de la rutina permite
que los estudiantes co-construyan significados, algo que fomenta la comprension
profunda y el aprendizaje significativo. Ademas, el proceso de creaciéon conjunta de
definiciones y la reflexion final promueven la metacognicion, permitiendo a los
estudiantes reconocer cémo sus pensamientos evolucionan a lo largo del tiempo y como

se ven enriquecidos por la interaccidn con sus comparieros.

Esta metodologia también se ajusta a los principios de ensefianza activa y
aprendizaje autonomo recomendados en las orientaciones metodoldgicas, las cuales
promueven el trabajo en equipo, la reflexion critica y el uso de rutinas de pensamiento

como herramientas clave para consolidar el conocimiento.

La actividad "Creando significado" no solo es util para evaluar el aprendizaje de
los estudiantes, sino que también proporciona una oportunidad valiosa para evaluar y
mejorar el desempefio del docente en la unidad didactica. Al observar de cerca como

los estudiantes responden a las etapas de la actividad, el docente puede reflexionar
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sobre la efectividad de su ensefianza, identificando areas donde los estudiantes
muestran comprension profunda y donde existen lagunas o conceptos malentendidos.
Este proceso de observacion activa permite ajustar futuras intervenciones pedagodgicas
y mejorar la forma en que se presentan los contenidos. Ademas, la interaccion con los
grupos y el analisis de las conexiones que los estudiantes establecen ofrecen una
retroalimentacion directa sobre la claridad y relevancia de las explicaciones del docente,
lo que facilita un enfoque continuo de mejora y adaptacion a las necesidades del

alumnado.

Los 20 minutos restantes de la sesion se destinaran a la resolucion de dudas y
la clarificacion de conceptos que hayan surgido durante la rutina de pensamiento, asi
como el abordaje de cualquier otra cuestién planteada por los estudiantes de cara al
cierre de la unidad didactica. De esta manera, tanto la rutina de pensamiento como este
espacio de resolucién de dudas funcionaran como un repaso integral y consolidacion
final de los aprendizajes, preparando a los estudiantes para demostrar su comprension
significativa del tema en las actividades de evaluacion posteriores, a saber, el producto

final y el examen.

SESION 7

50 minutos Creacion del video en grupos de 3 estudiantes

SESION 8

50 minutos Presentacion y evaluacién del video en grupos de 3 estudiantes

El producto final de esta unidad sera la creaciéon de un video en formato
pildora, con una duracién de entre 3 y 5 minutos, en el que los estudiantes abordaran
la importancia de la competencia en los mercados. El objetivo principal de este video
es divulgar y educar a la comunidad educativa sobre los diferentes tipos de
competencia y su relevancia en la economia, promoviendo una mayor comprension del

tema entre el publico general.
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El propdsito de este proyecto es que los alumnos:

e Apliquen los conocimientos adquiridos sobre las estructuras de mercado,
con un enfoque especial en la competencia perfecta, el monopolio, la

competencia monopolistica y el oligopolio.

o Desarrollen habilidades comunicativas, tanto orales como escritas, al

estructurar el contenido del video de manera clara y accesible.

o Fomenten la divulgacion cientifica, adaptando el lenguaje y la presentacion
para que el publico objetivo, en este caso la comunidad educativa, comprenda

la importancia de la competencia en los mercados.
Estructura y desarrollo

El video se llevara a cabo en grupos de tres estudiantes, quienes tendran la
libertad de orientar su trabajo de acuerdo con la estrategia que consideren mas
efectiva para maximizar tanto el impacto como la comprensiéon del publico. Este
enfoque permite a los estudiantes desarrollar su creatividad y pensamiento critico al
decidir los aspectos mas relevantes de la competencia que desean destacar. Para
facilitar la generacién de ideas, se proponen los siguientes temas y enfoques

adicionales:
1. Casos de sanciones por practicas anticompetitivas.

Los alumnos pueden investigar casos recientes en los que la Comisién
Nacional de los Mercados y la Competencia (CNMC) u otros organismos
internacionales hayan impuesto sanciones a empresas por practicas
anticompetitivas, como el abuso de posicion dominante, la fijacion de precios o la

formacion de carteles.
2. La competencia en sectores clave.

Los estudiantes pueden elegir un sector econémico especifico (como el
sector energético, las telecomunicaciones o el transporte) y explicar como se regula

la competencia en ese sector, destacando las implicaciones para los consumidores.

En particular, pueden enfocarse en el impacto de la liberalizacién en sectores
monopolisticos tradicionales, como el transporte ferroviario o la electricidad, y como

estas transformaciones han afectado a los precios y la calidad del servicio.
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3. Competencia en el contexto digital.

El auge de las plataformas digitales y su influencia en la competencia es otro
enfoque interesante. Los alumnos pueden investigar como las grandes plataformas
como Google, Amazon o Facebook afectan la competencia y cuales son los desafios

regulatorios que esto implica.

Se pueden explorar los casos de monopolios digitales o los efectos de la
economia colaborativa sobre la competencia, analizando si estas plataformas

favorecen o limitan el acceso al mercado para otras empresas.
4. EIl papel de los reguladores en la competencia.

Otra opcidén podria ser centrarse en explicar de manera mas detallada las
funciones de la CNMC o de otros organismos internacionales como la Comision
Europea en la supervision de la competencia. Los estudiantes pueden investigar

coémo estos organismos detectan y sancionan practicas anticompetitivas.
Proceso de realizacion
El desarrollo del producto final incluira las siguientes etapas:

1. Planificaciéon y guion. Los grupos deberan elaborar un guion en el que
definan el tema y los puntos clave que se abordaran en el video, asi como la

estructura y el tono de la presentacion.

2. Grabacion y edicion. Utilizando herramientas tecnoldgicas accesibles, los
estudiantes grabaran y editaran su video, prestando atencion a la calidad
audiovisual y al lenguaje empleado, asegurandose de que sea claro y

accesible.

3. Presentacion y difusion. Al finalizar el proyecto, los videos se presentaran
en clase y se difundiran entre la comunidad educativa, permitiendo que otros
estudiantes y profesores conozcan el trabajo realizado y reflexionen sobre la

importancia de la competencia.
Evaluacién del Producto

La evaluacion del video se realizara mediante una ruabrica (Anexo Il) que

valorara aspectos como el contenido, originalidad, mensaje, lenguaje, grabacién y

edicién, y planificacion. Esta rabrica sera presentada previamente a los estudiantes,

con el fin de que conozcan los criterios de valoracion y puedan enfocar su trabajo hacia

el cumplimiento de los mismos. Ademas, se incluiran elementos de autoevaluacién y
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coevaluacion, que se realizaran utilizando dianas de evaluacién. Estas herramientas
fomentaran la reflexién individual sobre el propio desempefio y el analisis colaborativo

del trabajo de los compafieros, fortaleciendo el aprendizaje a través de la metacognicion.

Esta propuesta se alinea con un modelo de evaluacion formativa y competencial,
integrando estrategias que promueven la autorregulacion y el desarrollo de habilidades

criticas y reflexivas.

SESION 9

50 minutos Realizacion del examen

En la dltima sesion de la unidad didactica los estudiantes realizaran el examen
recogido en el Anexo Il. El examen consta de 30 preguntas de tipo test y dos preguntas

de desarrollo.

4.6. ATENCION A LA DIVERSIDAD

En consonancia con lo establecido en el punto 3.14 de la programacion didactica,
esta unidad didactica ha sido disefiada aplicando los principios del Disefio Universal de
Aprendizaje (DUA) como estrategia fundamental para atender a las diferencias
individuales del alumnado, ya que no hay alumnos con necesidades especificas de
apoyo educativo. La legislacién vigente establece que las situaciones de aprendizaje
deben integrar a la totalidad del alumnado sin precisar adaptaciones especializadas
previas, a través de procesos pedagodgicos flexibles que se ajusten a las diferentes
necesidades, caracteristicas y ritmos de aprendizaje mediante actividades con distintos

grados de complejidad.

La normativa especifica que las situaciones de aprendizaje deben proporcionar
multiples formas y medios de representacion, multiples formas de accion y expresion, y
diferentes modelos de implicacion y participaciéon. Esta unidad didactica materializa

estos principios de manera integrada:

Multiples formas de representacion
El disefio de la unidad incorpora diversidad de soportes y formatos para
presentar la informacion, atendiendo naturalmente a diferentes canales sensoriales y

estilos de procesamiento del alumnado. Por ejemplo, la rutina de pensamiento "1-2-3
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Puente" de la primera actividad combina reflexién individual y video, aplicando
simultdneamente multiples formas de representacion, expresion e implicaciéon al
conectar con conocimientos previos. La actividad de juegos utiliza dispositivos moviles
para presentar contenidos de manera interactiva, respondiendo a diferentes
preferencias tecnoldgicas y estilos de aprendizaje. El aprendizaje cooperativo
implementado en varias actividades permite el procesamiento de informacién a través
del didlogo y la construccion colectiva del conocimiento, facilitando ademas el apoyo
entre iguales. La presentacion de contenidos se apoya tanto en recursos tradicionales
como papel y boligrafo, como en medios audiovisuales y herramientas TIC,
garantizando multiples vias de acceso a la informacién segun las diferencias

individuales de capacidad, ritmo y preferencias de aprendizaje.

Multiples formas de accion y expresion

La unidad ofrece opciones variadas para que el alumnado exprese sus
conocimientos y aprendizajes, integrando diferentes preferencias sociales y
modalidades de trabajo. El disefio incluye agrupamientos individuales, en parejas y
grupal, permitiendo que cada estudiante participe segun sus fortalezas comunicativas y
sociales. Los instrumentos de evaluacion diversifican las posibilidades expresivas para
gue todo el alumnado pueda demostrar sus competencias: desde el examen tradicional
hasta la creacion de una pildora educativa que permite la expresién audiovisual y
creatividad tecnolégica. Las dianas de autoevaluacion y coevaluacion proporcionan
herramientas para que el alumnado reflexione sobre su propio aprendizaje y el de sus
companeros, desarrollando las funciones ejecutivas de planificacion y seguimiento

mientras responden a diferentes contextos socioculturales y motivaciones individuales.

Multiples formas de implicacion

El disefio de las actividades busca captar y mantener el interés del alumnado
conectando los contenidos econdmicos con situaciones reales y contextos significativos
que respetan sus diferentes experiencias y formas de comprender la realidad. La
utilizacién de ejemplos empresariales conocidos y la conexién con medios de
comunicacion actuales fomenta la relevancia personal de los aprendizajes para
estudiantes con diversos intereses y contextos socioculturales. La variedad
metodolégica, que incluye rutinas de pensamiento, juegos, aprendizaje cooperativo,
discusiones, etcétera, ofrece diferentes vias para mantener la motivacién y el esfuerzo
segun las caracteristicas individuales del alumnado. Las actividades con

retroalimentacion proporcionan reconocimiento del progreso y apoyan la persistencia en
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el aprendizaje, permitiendo que las diferencias de capacidad y ritmo de aprendizaje se

conviertan en oportunidades de crecimiento personal.

Esta aplicacion sistematica de las pautas DUA permite que la unidad responda
de manera natural a la diversidad presente en el aula sin requerir adaptaciones
especializadas previas, cumpliendo asi con el objetivo normativo de desarrollar el
maximo potencial de todo el alumnado y garantizando que todos puedan acceder,

participar y progresar en el aprendizaje de los tipos de mercado.

5. CONCLUSIONES

Este Trabajo Fin de Master ha permitido materializar los conocimientos teoricos
adquiridos durante la formaciéon en una propuesta practica de programacion didactica
para la asignatura de Economia en 1° de Bachillerato, asi como en el desarrollo de una

unidad didactica especifica sobre los tipos de mercado.

El principal desafio al que me he enfrentado ha sido la implementacion de la
LOMLOE, una normativa que representa un cambio de paradigma en la concepcion
educativa. La dificultad de disefiar una programacion sin experiencia previa ni modelos
testados en los que basarse ha convertido este trabajo en un verdadero reto. Sin
embargo, esta aparente limitacion se ha transformado en una oportunidad para construir
una propuesta genuina y adaptada a las necesidades actuales del alumnado, buscando
deliberadamente plantear una propuesta realista y no demasiado compleja, que aspire
a ser un punto de partida solido a partir del cual poder crecer y mejorar con la experiencia

real del aula.

La legislacion autonémica de Castilla y Ledn, asi como las orientaciones
proporcionadas por la Consejeria de Educacion, han sido fundamentales,
proporcionando la concrecién necesaria para transformar los principios generales en

propuestas pedagodgicas tangibles.

He descubierto el potencial transformador de las metodologias activas. Las
rutinas de pensamiento, los juegos y el aprendizaje cooperativo han demostrado
desarrollar habilidades metacognitivas fundamentales para formar aprendices
auténomos y criticos. La pildora educativa como producto final permite a los estudiantes
convertirse en divulgadores econdémicos, transformando su aprendizaje en un servicio a
la comunidad educativa dando respuesta al problema real de democratizar el

conocimiento econdmico en su entorno.
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La aplicacion del Disefio Universal de Aprendizaje también ha sido
especialmente enriquecedora y ha requerido un cambio de mentalidad profundo.
Igualmente revelador ha sido entender la evaluacion como proceso continuo de mejora,
incorporando autoevaluacion y coevaluacion para convertir al alumnado en agente

activo de su aprendizaje.

La unidad didactica desarrollada sobre tipos de mercado proporciona
herramientas vitales para comprender las estructuras econémicas que configuran la

realidad cotidiana del alumnado.

El trabajo me ha permitido valorar profundamente la profesién docente,
reconociendo el esfuerzo necesario para que todos los estudiantes desarrollen
competencias. Ha reafirmado mi conviccion de que la docencia trasciende la transmision
de conocimientos: disefia experiencias transformadoras que capacitan para enfrentar

un mundo complejo y cambiante.
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ANEXO I. Competencias clave y descriptores operativos
Competencia lingliistica (CCL)

La competencia en comunicacion linguistica supone interactuar de forma oral,
escrita, signada o multimodal de manera coherente y adecuada en diferentes ambitos y
contextos y con diferentes propoésitos comunicativos. Implica movilizar, de manera
consciente, el conjunto de conocimientos, destrezas y actitudes que permiten
comprender, interpretar y valorar criticamente mensajes orales, escritos, signados o
multimodales evitando los riesgos de manipulacion y desinformacién, asi como
comunicarse eficazmente con otras personas de manera cooperativa, creativa, ética y

respetuosa.

La competencia en comunicacion linglistica constituye la base para el
pensamiento propio y para la construccion del conocimiento en todos los ambitos del
saber. Por ello, su desarrollo esta vinculado a la reflexion explicita acerca del
funcionamiento de la lengua en los géneros discursivos especificos de cada area de
conocimiento, asi como a los usos de la oralidad, la escritura o la signacion para pensar
y para aprender. Por ultimo, hace posible apreciar la dimension estética del lenguaje y

disfrutar de la cultura literaria.

CCLA1. Se expresa de forma oral, escrita, signada o multimodal con fluidez, coherencia,
correccion y adecuacion a los diferentes contextos sociales y académicos, y participa
en interacciones comunicativas con actitud cooperativa y respetuosa tanto para
intercambiar informacién, crear conocimiento y argumentar sus opiniones como para

establecer y cuidar sus relaciones interpersonales.

CCL2. Comprende, interpreta y valora con actitud critica textos orales, escritos,
signados o multimodales de los distintos ambitos, con especial énfasis en los textos
académicos y de los medios de comunicacion, para participar en diferentes contextos

de manera activa e informada y para construir conocimiento.

CCL3. Localiza, selecciona y contrasta de manera auténoma informacion procedente
de diferentes fuentes evaluando su fiabilidad y pertinencia en funcién de los objetivos
de lectura y evitando los riesgos de manipulacién y desinformacion, y la integra y
transforma en conocimiento para comunicarla de manera clara y rigurosa adoptando un

punto de vista creativo y critico a la par que respetuoso con la propiedad intelectual.

CCLA4. Lee con autonomia obras relevantes de la literatura poniéndolas en relacién con
su contexto sociohistorico de produccion, con la tradicion literaria anterior y posterior y

examinando la huella de su legado en la actualidad, para construir y compartir su propia
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interpretacion argumentada de las obras, crear y recrear obras de intencién literaria y

conformar progresivamente un mapa cultural.

CCLS5. Pone sus practicas comunicativas al servicio de la convivencia democratica, la
resolucion dialogada de los conflictos y la igualdad de derechos de todas las personas,
evitando y rechazando los usos discriminatorios, asi como los abusos de poder, para
favorecer la utilizacion no solo eficaz sino también ética de los diferentes sistemas de
comunicacion.

Competencia plurilingiie (CP)

La competencia plurilingtie implica utilizar distintas lenguas, orales o signadas,
de forma apropiada y eficaz para el aprendizaje y la comunicacion. Esta competencia
supone reconocer y respetar los perfiles linguisticos individuales y aprovechar las
experiencias propias para desarrollar estrategias que permitan mediar y hacer
transferencias entre lenguas, incluidas las clasicas, y, en su caso, mantener y adquirir
destrezas en la lengua o lenguas familiares y en las lenguas oficiales. Integra, asimismo,
dimensiones histéricas e interculturales orientadas a conocer, valorar y respetar la
diversidad linguistica y cultural de la sociedad con el objetivo de fomentar la convivencia

democratica.

CP1. Utiliza con fluidez, adecuacion y aceptable correccién una o mas lenguas, ademas
de la lengua familiar o de las lenguas familiares, para responder a sus necesidades
comunicativas con espontaneidad y autonomia en diferentes situaciones y contextos de

los ambitos personal, social, educativo y profesional.

CP2. A partir de sus experiencias, desarrolla estrategias que le permitan ampliar y
enriquecer de forma sistematica su repertorio linglistico individual con el fin de

comunicarse de manera eficaz.

CP3. Conoce y valora criticamente la diversidad linglistica y cultural presente en la
sociedad, integrandola en su desarrollo personal y anteponiendo la comprension mutua

como caracteristica central de la comunicacién, para fomentar la cohesién social.

Competencia matematica y competencia en ciencia, tecnologia e ingenieria
(STEM)

La competencia matematica y competencia en ciencia, tecnologia e ingenieria
(competencia STEM por sus siglas en inglés) entrana la comprension del mundo
utilizando los métodos cientificos, el pensamiento y representacion matematicos, la
tecnologia y los métodos de la ingenieria para transformar el entorno de forma

comprometida, responsable y sostenible. La competencia matematica permite
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desarrollar y aplicar la perspectiva y el razonamiento matematicos con el fin de resolver
diversos problemas en diferentes contextos. La competencia en ciencia conlleva la
comprension y explicacion del entorno natural y social, utilizando un conjunto de
conocimientos y metodologias, incluidas la observacion y la experimentacion, con el fin
de plantear preguntas y extraer conclusiones basadas en pruebas para poder interpretar
y transformar el mundo natural y el contexto social. La competencia en tecnologia e
ingenieria comprende la aplicacion de los conocimientos y metodologias propios de las
ciencias para transformar nuestra sociedad de acuerdo con las necesidades o deseos

de las personas en un marco de seguridad, responsabilidad y sostenibilidad.

STEMA1. Selecciona y utiliza métodos inductivos y deductivos propios del razonamiento
matematico en situaciones propias de la modalidad elegida y emplea estrategias
variadas para la resolucion de problemas analizando criticamente las soluciones y

reformulando el procedimiento, si fuera necesario.

STEM2. Utiliza el pensamiento cientifico para entender y explicar fendmenos
relacionados con la modalidad elegida, confiando en el conocimiento como motor de
desarrollo, planteandose hipotesis y contrastandolas o comprobandolas mediante la
observacion, la experimentacion y la investigacion, utilizando herramientas e
instrumentos adecuados, apreciando la importancia de la precision y la veracidad y
mostrando una actitud critica acerca del alcance y limitaciones de los métodos

empleados.

STEMS3. Plantea y desarrolla proyectos disefiando y creando prototipos o modelos para
generar o utilizar productos que den solucién a una necesidad o problema de forma
colaborativa, procurando la participacion de todo el grupo, resolviendo pacificamente los
conflictos que puedan surgir, adaptandose ante la incertidumbre y evaluando el producto
obtenido de acuerdo a los objetivos propuestos, la sostenibilidad y el impacto

transformador en la sociedad.

STEMA4. Interpreta y transmite los elementos mas relevantes de investigaciones de
forma clara y precisa, en diferentes formatos (graficos, tablas, diagramas, formulas,
esquemas, simbolos...) y aprovechando la cultura digital con ética y responsabilidad y
valorando de forma critica la contribucién de la ciencia y la tecnologia en el cambio de

las condiciones de vida para compartir y construir nuevos conocimientos.

STEMS. Planea y emprende acciones fundamentadas cientificamente para promover la
salud fisica y mental, y preservar el medio ambiente y los seres vivos, practicando el

consumo responsable, aplicando principios de ética y seguridad para crear valor y
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transformar su entorno de forma sostenible adquiriendo compromisos como ciudadano

en el ambito local y global.
Competencia digital (CD)

La competencia digital implica el uso seguro, saludable, sostenible, critico y
responsable de las tecnologias digitales para el aprendizaje, para el trabajo y para la
participacion en la sociedad, asi como la interaccion con estas. Incluye la alfabetizacion
en informacion y datos, la comunicacion y la colaboracion, la educacion mediatica, la
creacion de contenidos digitales (incluida la programacion), la seguridad (incluido el
bienestar digital y las competencias relacionadas con la ciberseguridad), asuntos
relacionados con la ciudadania digital, la privacidad, la propiedad intelectual, la

resolucion de problemas y el pensamiento computacional y critico.

CD1. Realiza busquedas avanzadas comprendiendo como funcionan los motores de
busqueda en internet aplicando criterios de validez, calidad, actualidad y fiabilidad,
seleccionando los resultados de manera critica y organizando el almacenamiento de la
informacion de manera adecuada y segura para referenciarla y reutilizarla

posteriormente.

CD2. Crea, integra y reelabora contenidos digitales de forma individual o colectiva,
aplicando medidas de seguridad y respetando, en todo momento, los derechos de

autoria digital para ampliar sus recursos y generar nuevo conocimiento.

CD3. Selecciona, configura y utiliza dispositivos digitales, herramientas, aplicaciones y
servicios en linea y los incorpora en su entorno personal de aprendizaje digital para
comunicarse, trabajar colaborativamente y compartir informaciéon, gestionando de
manera responsable sus acciones, presencia y visibilidad en la red y ejerciendo una
ciudadania digital activa, civica y reflexiva.
CD4. Evalua riesgos y aplica medidas al usar las tecnologias digitales para proteger los
dispositivos, los datos personales, la salud y el medioambiente y hace un uso critico,
legal, seguro, saludable y sostenible de dichas tecnologias.
CD5. Desarrolla soluciones tecnolégicas innovadoras y sostenibles para dar respuesta
a necesidades concretas, mostrando interés y curiosidad por la evolucion de las
tecnologias digitales y por su desarrollo sostenible y uso ético.
Competencia personal, social y aprender a aprender (CPSAA)

La competencia personal, social y de aprender a aprender implica la capacidad
de reflexionar sobre uno mismo para autoconocerse, aceptarse y promover un

crecimiento personal constante; gestionar el tiempo y la informacion eficazmente;
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colaborar con otros de forma constructiva; mantener la resiliencia; y gestionar el
aprendizaje a lo largo de la vida. Incluye también la capacidad de hacer frente a la
incertidumbre y a la complejidad; adaptarse a los cambios; aprender a gestionar los
procesos metacognitivos; identificar conductas contrarias a la convivencia y desarrollar
estrategias para abordarlas; contribuir al bienestar fisico, mental y emocional propio y
de las demas personas, desarrollando habilidades para cuidarse a si mismo y a quienes
lo rodean a través de la corresponsabilidad; ser capaz de llevar una vida orientada al
futuro; asi como expresar empatia y abordar los conflictos en un contexto integrador y
de apoyo.

CPSAA1.1. Fortalece el optimismo, la resiliencia, la autoeficacia y la busqueda de

objetivos de forma autébnoma para hacer eficaz su aprendizaje.

CPSAAA1.2. Desarrolla una personalidad autbnoma, gestionando constructivamente los
cambios, la participacion social y su propia actividad para dirigir su vida.

CPSAAZ2. Adopta de forma auténoma un estilo de vida sostenible y atiende al bienestar
fisico y mental propio y de los demas, buscando y ofreciendo apoyo en la sociedad para

construir un mundo mas saludable.

CPSAA3.1. Muestra sensibilidad hacia las emociones y experiencias de los demas,
siendo consciente de la influencia que ejerce el grupo en las personas, para consolidar

una personalidad empatica e independiente y desarrollar su inteligencia.

CPSAA3.2. Distribuye en un grupo las tareas, recursos y responsabilidades de manera
ecuanime, segun sus objetivos, favoreciendo un enfoque sistémico para contribuir a la

consecucion de objetivos compartidos.

CPSAA4. Compara, analiza, evalua y sintetiza datos, informacion e ideas de los medios
de comunicacion, para obtener conclusiones logicas de forma auténoma, valorando la

fiabilidad de las fuentes.

CPSAAS5. Planifica a largo plazo evaluando los propésitos y los procesos de la
construccion del conocimiento, relacionando los diferentes campos del mismo para
desarrollar procesos autorregulados de aprendizaje que le permitan transmitir ese

conocimiento, proponer ideas creativas y resolver problemas con autonomia.
Competencia ciudadana (CC)

La competencia ciudadana contribuye a que alumnos y alumnas puedan ejercer
una ciudadania responsable y participar plenamente en la vida social y civica,
basandose en la comprension de los conceptos y las estructuras sociales, econdémicas,

juridicas y politicas, asi como en el conocimiento de los acontecimientos mundiales y el
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compromiso activo con la sostenibilidad y el logro de una ciudadania mundial. Incluye la
alfabetizacioén civica, la adopcion consciente de los valores propios de una cultura
democratica fundada en el respeto a los derechos humanos, la reflexion critica acerca
de los grandes problemas éticos de nuestro tiempo y el desarrollo de un estilo de vida
sostenible acorde con los Objetivos de Desarrollo Sostenible planteados en la Agenda
2030.

CC1. Analiza hechos, normas e ideas relativas a la dimension social, histérica, civica y
moral de su propia identidad, para contribuir a la consolidacion de su madurez personal
y social, adquirir una conciencia ciudadana y responsable, desarrollar la autonomia y el
espiritu critico, y establecer una interaccion pacifica y respetuosa con los demas y con

el entormno.

CC2. Reconoce, analiza y aplica en diversos contextos, de forma critica y consecuente,
los principios, ideales y valores relativos al proceso de integracién europea, la
Constitucion espafola, los derechos humanos, y la historia y el patrimonio cultural
propios, a la vez que participa en todo tipo de actividades grupales con una actitud
fundamentada en los principios y procedimientos democraticos, el compromiso ético con
la igualdad, la cohesion social, el desarrollo sostenible y el logro de la ciudadania

mundial.

CC3. Adopta un juicio propio y argumentado ante problemas éticos y filoséficos
fundamentales y de actualidad, afrontando con actitud dialogante la pluralidad de
valores, creencias e ideas, rechazando todo tipo de discriminacion y violencia, y
promoviendo activamente la igualdad y corresponsabilidad efectiva entre mujeres y

hombres.

CC4. Analiza las relaciones de interdependencia y ecodependencia entre nuestras
formas de vida y el entorno, realizando un analisis critico de la huella ecoldgica de las
acciones humanas, y demostrando un compromiso ético y ecosocialmente responsable
con actividades y habitos que conduzcan al logro de los Objetivos de Desarrollo
Sostenible y la lucha contra el cambio climatico.

Competencia Emprendedora (CE)

La competencia emprendedora implica desarrollar un enfoque vital dirigido a
actuar sobre oportunidades e ideas, utilizando los conocimientos especificos necesarios
para generar resultados de valor para otras personas. Aporta estrategias que permiten
adaptar la mirada para detectar necesidades y oportunidades; entrenar el pensamiento

para analizar y evaluar el entorno, y crear y replantear ideas utilizando la imaginacion,
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la creatividad, el pensamiento estratégico y la reflexion ética, critica y constructiva dentro
de los procesos creativos y de innovacion; y despertar la disposicion a aprender, a
arriesgar y a afrontar la incertidumbre. Asimismo, implica tomar decisiones basadas en
la informacion y el conocimiento y colaborar de manera &gil con otras personas, con
motivacion, empatia y habilidades de comunicacion y de negociacion, para llevar las
ideas planteadas a la accion mediante la planificacion y gestion de proyectos sostenibles

de valor social, cultural y econdmico-financiero.

CE1. Evalua necesidades y oportunidades y afronta retos, con sentido critico y ético,
evaluando su sostenibilidad y comprobando, a partir de conocimientos técnicos
especificos, el impacto que puedan suponer en el entorno, para presentar y ejecutar
ideas y soluciones innovadoras dirigidas a distintos contextos, tanto locales como
globales, en el ambito personal, social y académico con proyeccion profesional

emprendedora.

CEZ2. Evalua y reflexiona sobre las fortalezas y debilidades propias y las de los demas,
haciendo uso de estrategias de autoconocimiento y autoeficacia, interioriza los
conocimientos econémicos y financieros especificos y los transfiere a contextos locales
y globales, aplicando estrategias y destrezas que agilicen el trabajo colaborativo y en
equipo, para reunir y optimizar los recursos necesarios, que lleven a la accion una

experiencia o iniciativa emprendedora de valor.

CE3. Lleva a cabo el proceso de creacion de ideas y soluciones innovadoras y toma
decisiones, con sentido critico y ético, aplicando conocimientos técnicos especificos y
estrategias agiles de planificacion y gestion de proyectos, y reflexiona sobre el proceso
realizado y el resultado obtenido, para elaborar un prototipo final de valor para los
demas, considerando tanto la experiencia de éxito como de fracaso, una oportunidad

para aprender.
Competencia en conciencia y expresion culturales (CCEC)

La competencia en conciencia y expresion culturales supone comprender y
respetar el modo en que las ideas, las opiniones, los sentimientos y las emociones se
expresan y se comunican de forma creativa en distintas culturas y por medio de una
amplia gama de manifestaciones artisticas y culturales. Implica también un compromiso
con la comprension, el desarrollo y la expresién de las ideas propias y del sentido del
lugar que se ocupa o del papel que se desempefia en la sociedad. Asimismo, requiere
la comprension de la propia identidad en evolucién y del patrimonio cultural en un mundo

caracterizado por la diversidad, asi como la toma de conciencia de que el arte y otras
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manifestaciones culturales pueden suponer una manera de mirar el mundo y de darle

forma.

CCEC1. Reflexiona, promueve y valora criticamente el patrimonio cultural y artistico de
cualquier época, contrastando sus singularidades y partiendo de su propia identidad,
para defender la libertad de expresion, la igualdad y el enriquecimiento inherente a la

diversidad.

CCEC2. Investiga las especificidades e intencionalidades de diversas manifestaciones
artisticas y culturales del patrimonio, mediante una postura de recepcion activa y deleite,
diferenciando y analizando los distintos contextos, medios y soportes en que se
materializan, asi como los lenguajes y elementos técnicos y estéticos que las

caracterizan.

CCEC3.1. Expresa ideas, opiniones, sentimientos y emociones con creatividad y
espiritu critico, realizando con rigor sus propias producciones culturales y artisticas, para
participar de forma activa en la promocion de los derechos humanos y los procesos de
socializacion y de construccién de la identidad personal que se derivan de la practica

artistica.

CCEC3.2. Descubre la autoexpresion, a través de la interactuacion corporal y la
experimentaciéon con diferentes herramientas y lenguajes artisticos, enfrentandose a
situaciones creativas con una actitud empatica y colaborativa, y con autoestima,
iniciativa e imaginacion.

CCECA4.1. Selecciona e integra con creatividad diversos medios y soportes, asi como
técnicas plasticas, visuales, audiovisuales, sonoras o corporales, para disefiar y producir
proyectos artisticos y culturales sostenibles, analizando las oportunidades de desarrollo
personal, social y laboral que ofrecen sirviéndose de la interpretacion, la ejecucion, la
improvisacion o la composicion.

CCECA4.2. Planifica, adapta y organiza sus conocimientos, destrezas y actitudes para
responder con creatividad y eficacia a los desempefios derivados de una produccion
cultural o artistica, individual o colectiva, utilizando diversos lenguajes, codigos,
técnicas, herramientas y recursos plasticos, visuales, audiovisuales, musicales,
corporales o escénicos, valorando tanto el proceso como el producto final y
comprendiendo las oportunidades personales, sociales, inclusivas y econdémicas que

ofrecen.

99



ANEXO Il. Instrumentos de evaluacion.

LISTA DE COTEJO EVALUACION INICIAL

Conocimientos previos

Si

No

Comprenden el concepto basico de oferta y demanda

Identifican el equilibrio de mercado y su formacion

Reconocen el precio como mecanismo de asignacion de recursos

Comprenden el concepto basico de competencia

Entienden la diferencia entre empresa y mercado

Identifican conceptos basicos de costes empresariales

Comprenden la nocion de maximizacion de beneficios

Reconocen el papel de los consumidores en el mercado

Observaciones:
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LISTA DE COTEJO ACTIVIDADES

No completa el trabajo asignado en la
fase individual.

No completa el trabajo asignado en la
fase de parejas o grupo.

No sigue las instrucciones especificas
de la actividad (uso de herramientas,
formato de respuestas o tiempo
asignado).

No respeta los turnos de palabra o
interrumpe a otros durante las
actividades grupales.

No mantiene una actitud activa (falta de
atencion, desconexion o distracciones

evidentes).

0-5 puntos 0
6-10 puntos 0,1
11-15 puntos 0,2
16-20 puntos 0,4
21-25 puntos 0,6
26-30 puntos 0,8

Mas de 30 puntos
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EXAMEN

1. Discute las ventajas e inconvenientes de que el Estado posea y gestione empresas
en mercados monopolisticos. ¢En qué casos seria preferible esta medida frente a la regulacion

privada? (10 puntos)

2. Explica los aspectos positivos y negativos de un mercado oligopdlico en términos de
eficiencia econémica y distribucion de recursos. Justifica tu respuesta con ejemplos concretos.

(10 puntos)

3. A continuacién, encontrards una serie de preguntas tipo test relacionadas con los
conceptos estudiados sobre los distintos tipos de mercado. Lee detenidamente cada enunciado

y selecciona la opcion correcta (a, b, c o d). (30 puntos)

o Cada respuesta correcta suma 1 punto.
o Cada respuesta incorrecta resta 0,33 puntos.

e Las preguntas no respondidas no suman ni restan puntos.

1. ¢Qué tipo de mercado se caracteriza por barreras altas de entrada y falta de
competencia directa?

a) Competencia perfecta

b) Monopolio
c) Competencia monopolistica
d) Mercado agricola

Respuesta correcta: b) Monopolio

2. En un oligopolio, ¢ qué caracteristica afecta principalmente a la fijacion de precios?
a) Libre entrada y salida del mercado

b) La existencia de muchos vendedores

O

)
) La interdependencia entre las empresas lideres
)

o

La homogeneidad de los productos
Respuesta correcta: ¢) La interdependencia entre las empresas lideres

3. ¢ Qué sucede con los precios en mercados con pocas empresas dominantes?
a) Los precios son controlados unicamente por los consumidores.
b) Las empresas tienen mayor capacidad para influir en los precios.
c) Los precios siempre son mas bajos debido a la alta competencia.
d) Los precios son determinados al azar.

Respuesta correcta: b) Las empresas tienen mayor capacidad para influir en los precios.
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¢, Qué factor permite que las empresas en competencia imperfecta obtengan beneficios
extraordinarios?

a) La homogeneidad de los productos.

b) La transparencia total de informacion.

c) Las barreras de entrada y diferenciacion del producto.

d) La existencia de productos sustitutos perfectos.
Respuesta correcta: ¢) Las barreras de entrada y diferenciacion del producto.
¢ Qué efecto tiene un monopolio sobre la eficiencia econémica?

a) Aumenta la eficiencia productiva.

b) Asegura la equidad en la distribucion de recursos.

c) Genera ineficiencia al ofrecer menos productos a precios mas altos.

d) Mejora la calidad del producto.
Respuesta correcta: c¢) Genera ineficiencia al ofrecer menos productos a precios mas
altos.
En un mercado de competencia monopolistica, ¢por qué las empresas pueden fijar
precios mas altos?

a) Porque no enfrentan competencia directa.

b) Porque sus productos son idénticos a los de sus competidores.

c) Porque los consumidores perciben los productos como diferenciados.

d) Porque hay barreras legales que lo permiten.
Respuesta correcta: c) Porque los consumidores perciben los productos como
diferenciados.
¢ Qué ocurre cuando hay poca transparencia en la informacion dentro de un mercado
imperfecto?

a) Los consumidores toman decisiones mas informadas.

b) Se facilita la entrada de nuevas empresas.

c) Las empresas pueden fijar precios mas altos sin que los consumidores lo

cuestionen.

d) Los precios tienden a reducirse.
Respuesta correcta: c) Las empresas pueden fijar precios mas altos sin que los
consumidores lo cuestionen.
¢, Coémo influyen las economias de escala en un monopolio natural?

a) Reducen la eficiencia productiva de las empresas.

b) Aumentan la competencia al facilitar la entrada de nuevas empresas.

c) Permiten a una Unica empresa operar de manera mas eficiente que varias.

d) Generan barreras bajas de entrada al mercado.
Respuesta correcta: ¢) Permiten a una Unica empresa operar de manera mas eficiente

que varias.
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10.

11.

12.

13.

Qué sucede en mercados dominados por pocas empresas con productos diferenciados?
a) Segenera mayor competencia en precios debido a la transparencia del mercado.
b) Las empresas suelen competir mediante estrategias de diferenciacion mas que
en precio.
c) Los consumidores tienen acceso a productos homogéneos a precios bajos.
d) El mercado se comporta como uno de competencia perfecta.
Respuesta correcta: b) Las empresas suelen competir mediante estrategias de
diferenciacion mas que en precio.
¢, Qué caracteriza al mercado de competencia perfecta?
a) Existencia de pocos vendedores con alto control sobre los precios.
b) Productos homogéneos y libertad de entrada y salida de empresas.
c) Altas barreras de entrada que limitan la competencia.
d) Diferenciacion de productos para captar mas consumidores.
Respuesta correcta: b) Productos homogéneos y libertad de entrada y salida de
empresas.
¢Cual de las siguientes opciones es un ejemplo de un mercado de competencia
perfecta?
a) El mercado de automoviles.
b) El mercado de refrescos.
c) El mercado agricola de trigo.
d) El mercado de sistemas operativos.
Respuesta correcta: ¢) El mercado agricola de trigo.
En un monopolio, ¢ qué sucede con la cantidad de bienes ofrecidos en comparacion con
lo 6ptimo desde una perspectiva social?
a) Se producen mas bienes para satisfacer la demanda.
b) Se producen menos bienes de lo 6ptimo, generando una pérdida social.
c) La cantidad ofrecida es siempre igual a lo que el mercado necesita.
d) La cantidad ofrecida no afecta al bienestar social.
Respuesta correcta: b) Se producen menos bienes de lo dptimo, generando una pérdida
social.
¢, Qué factor distingue principalmente a la competencia monopolistica de otros
mercados?
a) Alta transparencia de precios.
b) Productos homogéneos entre competidores.
¢) Productos diferenciados y multiples oferentes.
d) Control total del mercado por una Unica empresa.

Respuesta correcta: ¢) Productos diferenciados y multiples oferentes.
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14.

15.

16.

17.

18.

19.

¢, Como afecta la diferenciacion de productos al mercado de competencia monopolistica?
a) Los consumidores perciben todos los productos como idénticos.
b) Las empresas compiten Unicamente en precio.
c) Se genera variedad en las opciones disponibles para los consumidores.
d) Se eliminan las barreras de entrada para nuevos competidores.
Respuesta correcta: c) Se genera variedad en las opciones disponibles para los
consumidores.
¢ Qué mercado describe mejor un oligopolio?
a) El mercado eléctrico, con pocas empresas controlando la distribucion.
b) El mercado de frutas y hortalizas, con multiples oferentes pequefios.
c) El mercado de moda rapida, con alta diferenciacion y competencia.
d) El mercado de productos agricolas, con informacion perfecta.
Respuesta correcta: a) El mercado eléctrico, con pocas empresas controlando la
distribucion.
En un mercado de competencia perfecta, ¢qué sucede cuando una empresa intenta
aumentar sus precios?
a) Los consumidores continuaran comprando a la misma empresa.
b) Los consumidores cambiaran facilmente a otros oferentes.
c) El precio del mercado subira para todas las empresas.
d) Los competidores disminuiran sus precios en respuesta.
Respuesta correcta: b) Los consumidores cambiaran facilmente a otros oferentes.
¢, Qué mercado tiene barreras de entrada significativas que limitan la competencia?
a) El mercado de taxis con licencias.
b) El mercado de café local.
c) El mercado de panaderias artesanales.
d) El mercado de frutas y hortalizas.
Respuesta correcta: a) El mercado de taxis con licencias.
En competencia perfecta, ¢ qué asegura la transparencia de informacion?
a) Que los consumidores puedan tomar decisiones informadas sobre precios y
calidad.
b) Que los vendedores puedan diferenciar sus productos.
¢) Que las barreras de entrada al mercado sean altas.
d) Que las empresas establezcan acuerdos de precios.
Respuesta correcta: a) Que los consumidores puedan tomar decisiones informadas
sobre precios y calidad.
¢ Qué mercado es mas probable que ofrezca precios elevados debido a la falta de
alternativas?
a) Un monopolio de distribucion de agua.
b) Un mercado agricola con muchos oferentes.
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20.

21.

22.

23.

24.

c) Un mercado de moda rapida con alta competencia.
d) Un mercado tecnolégico con productos homogéneos.
Respuesta correcta: a) Un monopolio de distribucion de agua.
En un mercado de competencia perfecta, ¢ qué ocurre con los beneficios extraordinarios
en el largo plazo?
a) Permanecen constantes debido a la baja competencia.
b) Desaparecen debido a la entrada de nuevas empresas.
c) Aumentan a medida que las empresas consolidan su poder de mercado.
d) Se convierten en pérdidas a largo plazo.
Respuesta correcta: b) Desaparecen debido a la entrada de nuevas empresas.
¢, Como se ajusta la produccién de una empresa en competencia perfecta a corto plazo?
a) Hasta que el coste marginal iguala el precio de mercado.
b) Para maximizar las pérdidas temporales.
¢) Incrementando indefinidamente la produccion para reducir costes.
d) Ajustandola para evitar competencia adicional.
Respuesta correcta: a) Hasta que el coste marginal iguala el precio de mercado.
¢, Qué sucede con el precio y la cantidad ofrecida en un monopolio a largo plazo?
a) El precio disminuye y la cantidad aumenta debido a la entrada de competidores.
b) EIl precio permanece alto y la cantidad ofrecida baja debido a barreras de
entrada.
c) El precioy la cantidad convergen hacia el equilibrio competitivo.
d) EI monopolio desaparece debido a la presion del mercado.
Respuesta correcta: b) El precio permanece alto y la cantidad ofrecida baja debido a
barreras de entrada.
En un mercado de competencia monopolistica, ;qué ocurre con los beneficios
extraordinarios en el largo plazo?
a) Se incrementan debido a la diferenciacion continua del producto.
b) Desaparecen debido a la entrada de nuevas empresas.
c) Se estabilizan en niveles altos debido a barreras de entrada.
d) Se convierten en pérdidas debido a la alta competencia interna.
Respuesta correcta: b) Desaparecen debido a la entrada de nuevas empresas.
En un mercado de competencia monopolistica, jcomo cambia la demanda de las
empresas a largo plazo?
a) Se desplaza hacia la derecha debido a la consolidacion de las marcas
existentes.
b) Se hace mas inelastica debido a la especializacion del producto.
c) Disminuye debido a la entrada de nuevos competidores.
d) Permanece constante debido a la fidelidad de los consumidores.
Respuesta correcta: ¢) Disminuye debido a la entrada de nuevos competidores.
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25.

26.

27.

28.

29.

30.

¢ Qué efecto tiene la entrada de nuevas empresas en un mercado de competencia
perfecta a largo plazo?

a) Reduce los precios y elimina los beneficios extraordinarios.

b) Aumenta las barreras de entrada para nuevos competidores.

c) Incrementa los beneficios extraordinarios de las empresas establecidas.

d) Disminuye la cantidad ofrecida por el mercado en general.

Respuesta correcta: a) Reduce los precios y elimina los beneficios extraordinarios.
En un monopolio, ¢ qué impide que se alcance una eficiencia productiva a largo plazo?

a) La competencia de nuevas empresas.

b) La falta de incentivos para reducir costes o innovar.

c) La disminucion de los precios de los insumos.

d) La desaparicion de barreras de entrada.

Respuesta correcta: b) La falta de incentivos para reducir costes o innovar.
En un oligopolio, ¢ como puede cambiar la interaccion entre empresas en el largo plazo?

a) Se vuelven menos interdependientes y actuan de forma competitiva.

b) Forman acuerdos implicitos o explicitos para maximizar beneficios.

c) Desaparece la diferenciaciéon de productos, creando competencia perfecta.

d) Se eliminan las barreras de entrada, aumentando el nimero de competidores.
Respuesta correcta: b) Forman acuerdos implicitos o explicitos para maximizar
beneficios.

En competencia perfecta, ;como afecta la entrada de empresas al equilibrio del mercado
a largo plazo?

a) Provoca una reduccion continua en los precios y el coste marginal.

b) Aumenta la cantidad producida y reduce los beneficios extraordinarios a cero.

c) Genera un aumento de los precios debido a la competencia mas intensa.

d) Obliga a las empresas existentes a abandonar el mercado inmediatamente.
Respuesta correcta: b) Aumenta la cantidad producida y reduce los beneficios
extraordinarios a cero.

En el largo plazo, ¢como afecta la libre entrada y salida al mercado de competencia
perfecta?

a) Asegura que las empresas operen al minimo coste promedio.

b) Permite a las empresas obtener beneficios extraordinarios sostenidos.

c) Causa un incremento constante en los costes marginales.

d) Estabiliza los precios en niveles mas altos.

Respuesta correcta: a) Asegura que las empresas operen al minimo coste promedio.
¢, Qué papel juega la publicidad en los mercados de competencia monopolistica?

a) Es innecesaria porque los productos son idénticos

b) Se utiliza para crear diferenciacion y fidelidad hacia la marca

c) Esta prohibida por las barreras de entrada
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d) Solo se emplea para informar sobre precios

Respuesta correcta: b) Se utiliza para crear diferenciacion y fidelidad hacia la marca
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RUBRICA EXAMEN

N Criterio Correcto Parcial Incorrecto
(1 punto) (0.5 puntos) (0 puntos)
. Solo menciona una .
Incluye y explica ; No menciona
. ventaja correctamente, .
Ventajas claramente dos ventajas o no las
X o las dos son poco S
ventajas. justifica.
claras.
. Solo menciona una .
Incluye y explica ; No menciona
. desventaja .
Desventajas claramente dos desventajas o no
. correctamente, o las L
desventajas. las justifica.
dos son poco claras.
. Menciona ejemplos,
Usa un ejemplo .
. : pero son vagos o no No usa ejemplos o
1 Ejemplos relevante y bien o .
. estan bien conectados son irrelevantes.
relacionado.
con la respuesta.
Identifica y justifica al | Menciona un contexto, . e .
T No identifica ni
Contextos menos un contexto pero no lo justifica .
: explica contextos.
adecuado. bien.
. La redaccion es La redaccion es
La respuesta esta
; adecuada, pero confusa, con
L. bien redactada, con
Expresion . presenta errores errores graves de
ideas claras y : o
" gramaticales menores | gramatica o falta de
gramatica correcta. . .
o falta de fluidez. cohesion.
Incluye y explica . .
ye y exp Menciona ventajas, .
claramente al menos ; No menciona
. . pero no las explica .
Ventajas dos ventajas, ventajas o no las
adecuadamente o los A
apoyadas con : justifica.
. ejemplos son vagos.
ejemplos.
Incluye y explica Menciona
claramente al menos | desventajas, pero no No menciona
Desventajas dos desventajas, las explica desventajas o no
apoyadas con adecuadamente o los las justifica.
ejemplos. ejemplos son vagos.
Presenta al menos Menciona ejemplos,
. un ejemplo relevante | pero son vagos o no No usa ejemplos o
Ejemplos d ; o )
y bien relacionado estan bien conectados son irrelevantes.
2 con la teoria. con la respuesta.
Explica claramente . L .
xp Menciona la eficiencia | No aborda como se
como los aspectos - .
. " : economica y/o la relacionan los
Eficiencia positivos y negativos o
L distribucion de aspectos con la
econémicay afectan tanto a la N
P CL - recursos, pero la eficiencia
distribucién eficiencia econémica C o .
de recursos como a la explicacion es econémica ni con la
Co superficial o distribucion de
distribucién de .
incompleta. recursos.
recursos.
. La redaccion es La redaccion es
La respuesta esta
; adecuada, pero confusa, con
L. bien redactada, con
Expresion . presenta errores errores graves de
ideas claras y : o
" gramaticales menores | gramatica o falta de
gramatica correcta. . .
o falta de fluidez. cohesion.
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RESPUESTAS TIPO PARA LAS PREGUNTAS ABIERTAS

En base a lo discutido en clase cabria esperar que se mencionasen los siguientes

aspectos:

1. Discute las ventajas e inconvenientes de que el Estado posea y gestione

empresas en mercados monopolisticos. ¢En qué casos seria preferible esta medida

frente a la regulacion privada?

Ventajas:

Control sobre precios y acceso equitativo: La gestion estatal permite
establecer precios accesibles para servicios esenciales, evitando abusos de

poder por parte de un monopolista privado.

Priorizacion del bienestar social sobre las ganancias: Las empresas publicas
suelen tener objetivos mas orientados al bienestar colectivo, como garantizar el

acceso universal a servicios esenciales o promover la sostenibilidad ambiental.

Regulacion mas directa y efectiva: Al ser el propio Estado quien gestiona el
mercado, se simplifican los mecanismos de control y regulacion, reduciendo los

costos asociados al monitoreo externo.

Inconvenientes:

Ineficiencia operativa: Las empresas estatales pueden carecer de incentivos

para ser eficientes, lo que podria generar costos mas altos y menor innovacion.

Riesgo de politizacion: Las decisiones en empresas estatales pueden estar

influenciadas por intereses politicos en lugar de criterios técnicos o econémicos.

Limitaciones presupuestarias: La dependencia de los recursos publicos puede
restringir la capacidad de inversidon, especialmente en tiempos de crisis

economica.

Casos especificos en los que seria preferible la propiedad estatal:

Mercados de servicios esenciales: En sectores como la distribucidon de agua
o la electricidad, donde la duplicacién de infraestructura es ineficiente, la gestion
estatal puede ser la mejor solucién para evitar abusos y garantizar el acceso

universal.
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Monopolios naturales: En mercados con altas barreras de entrada, como el
transporte ferroviario, el Estado puede evitar que un Unico actor privado controle

el mercado y limite el acceso.

Zonas remotas o no rentables: En areas rurales donde las empresas privadas
no consideran rentable operar, el Estado puede intervenir para garantizar la

provision del servicio.

2. Explica los aspectos positivos y negativos de un mercado oligopdlico en

términos de eficiencia econdmica y distribucion de recursos. Justifica tu respuesta con

ejemplos concretos.

Aspectos Positivos de un Mercado Oligopélico

Economias de escala: En un oligopolio, las empresas suelen ser grandes y
pueden aprovechar economias de escala para reducir costos de produccion, lo
que podria beneficiar a los consumidores si las empresas trasladan estos

ahorros a los precios.

Innovacién y calidad: La competencia entre pocos grandes actores puede
fomentar la innovacion y el desarrollo de productos diferenciados, mejorando la

calidad para los consumidores.

Estabilidad de precios: Debido a la interdependencia entre las empresas, los
precios en un oligopolio suelen ser mas estables que en mercados mas

competitivos, donde las fluctuaciones pueden ser frecuentes.

Aspectos Negativos de un Mercado Oligopdlico

Riesgo de colusion: Las empresas en un oligopolio pueden llegar a acuerdos

explicitos o tacitos para fijar precios elevados, perjudicando a los consumidores.

Falta de eficiencia asignativa: En un oligopolio, los precios suelen estar por
encima del coste marginal, lo que implica que no se produce la cantidad éptima

desde el punto de vista del bienestar social.

Distribucion desigual de recursos: La concentracion de poder econémico en
pocas empresas puede llevar a una distribucién de recursos menos equitativa,

aumentando las desigualdades econdmicas.
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RUBRICA PiLDORA EDUCATIVA.

Aspectos EXCELENTE BIEN MEJORABLE MAL
P (4 puntos) (3 puntos) (2 puntos) (1 punto)
El video aborda el Presenta
:)err(?fir?c(j)igad, g:((zijiggciones informg cion E : co.nFenido es
utilizando ejemplos claras, con ?esn(:r;malers(;)g:)e;]el g‘ﬁg:féenrtae\’/gsg
Contenido | relevantes y detalles | ejemplos basicos. errorés falta de ?:oherencia
precisos. .L? El conocimiento conceptuales o en la exposicién de
comprension del presentado es falta de los conceptos
tema es adecuado. rofundidad ’
sobresaliente. P ’
El producto refleja un | El video presenta Lalslldelas SON POCO | carece de
enfoque innovador y | un enfoque ggg;nsaaes, con originalidad,
creativo. Las ideas original, aunque ersonalizacion o limitandose a una
Originalidad | son Unicas y estan reutiliza ideas o ge endencia copia de
adaptadas enfoques comunes excl::)esiva de materiales ajenos
eficazmente al con cierta materiales sin adaptacion
publico objetivo. efectividad. existentes significativa.
El lenguaje es claroy | Tres o menos Cuatro o mas Méas de cuatro
adaptado a la errores errores errores
audiencia, sin errores | ortograficos o ortograficos o ortograficos o
Lenguaje de ortografia o gramaticales. El gramaticales. El gramaticales. El
gramatica. El lenguaje es lenguaje resulta lenguaje es
vocabulario es comprensible y en | limitado o poco inapropiado y no
preciso y adecuado Su mayoria preciso para la se ajusta al tema
al tema. adecuado al tema. | tematica. tratado.
E(Lgﬁg:ﬁ/’g ;?S claro, El mensajg es El mensaje es El mensajg: no es
accesible. La comprensible y se | poco claro, ylla comprensible.
] informacion esté bien preserlta con estructura dlflculta Carece de
Mensaje estructurada seguridad, aunque | la comprension. estructura y no
transmitien d(’) con menor Hay vacilaciones trangmite
seguridad y persuasion o que gfgctan su conflgnza o
confianza. profundidad. credibilidad. seguridad.
Se emplean mdltiples o Video
tomas y angulos de Uso adecuado de Eéi?]itr:étado de técnicamente
camara, con tomas y angulos, audiovisuales. con deficiente, con
Grabacidon | excelente calidad de | con calidad técnica roblem ’ problemas graves
y edicién audio, imagenes y aceptable en gi;nifiecaa\?os enla | €N grabacion o
efectos. La edicion audio, imagenes y calidad de audio edicién que
eleva el impacto del | edicion. imagen o edicic')r; afectan su
mensaje. ' comprension.
Evidencia una Evidencia Presenta falta de No existe
planificacion planificacion planificacion en planificacion

Planificacion

detallada y ensayos
previos, lo que
garantiza fluidez y
profesionalismo en el
resultado final.

basica, aunque se
detectan algunos
momentos que
podrian haberse
trabajado mejor.

varios aspectos, lo
que afecta la
calidad y
coherencia del
producto final.

perceptible; el
video resulta
improvisado y
carece de
estructura.
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DIANA DE AUTOEVALUACION

Niveles:
1. Nada
2. Poco
3. Suficiente
4. Bastante
5. Mucho

¢ Contribui al buen
funcionamiento del equipo,
respetando opiniones,
resolviendo conflictos y

apoyando a mis compaieros?

¢Mis aportaciones ayudaron a

claro, relevante y comprensible

para la audiencia?

que el contenido del video fuera

i
]
P

¢Participé activamente en las
tareas y cumpli con mis

responsabilidades dentro del

equipo de manera efectivay

puntual ?

\
|5 ll

|
]

]

¢Aporté ideas originales y
enfoques creativos que
enriquecieron el producto

final?
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DIANA DE COEVALUACION

Niveles:
1. Nada
2. Poco
3. Suficiente
4. Bastante
5. Mucho ¢Sus ideas y aportaciones

enriquecieron el contenido del

video, haciéndolo claro y relevante?

¢Aporto ideas originales

¢ Colaboroé activamente con [,- //
los demas, respetando / / [ f \ R
f | 142
Co

|

| { 1 | |

- trib d | | EREER ) .

opiniones y contribuyendo | f ‘ i o creativas que mejoraron
1 ! | 'I

. . \
al buen funcionamiento del

| \ |
\ '.\ IR \ / [ / el proyecto?
— |

¢Cumplié con sus
responsabilidades asignadas
de manera efectiva y dentro de

los plazos acordados?
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CUESTIONARIO DE EVALUACION DE LA PRACTICA DOCENTE

Instrucciones: Valora cada afirmacion del 1 al 5, donde:
e 1= Totalmente en desacuerdo
e 2 =En desacuerdo
e 3 = Nide acuerdo ni en desacuerdo
e 4 =De acuerdo

e 5 =Totalmente de acuerdo

12345

El profesor ha adaptado las clases a nuestras necesidades e intereses como [ [ [ [ [
alumnos.

Los criterios de evaluacion y calificacion han sido claros desde el principioy [ O O O O
me han permitido conocer mi progreso.

Antes de cada actividad el profesor ha explicado qué ibamos a hacer y como [ [ [0 [ O
se iba a evaluar.

El profesor nos ha proporcionado esquemas o mapas conceptuales para [ [ [ [ [
orientaros en cada tema.

Las actividades han sido variadas (individuales, en grupo, de diferentes tipos) [ [0 O U O
y me han ayudado a desarrollar competencias.
El tiempo de clase se ha distribuido de forma adecuada. oo

El ambiente de la clase ha sido apropiado y ha favorecido el aprendizaje. ooooo

Se han ofrecido oportunidades y procedimientos para recuperar la materia [ O O O O
cuando era necesario.

¢, Qué aspectos destacarias positivamente del desarrollo de la asignatura durante este curso?

¢, Qué aspectos consideras que se podrian mejorar para el préximo curso?
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