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1.Investigacion y analisis
1.2 Analisis de porfolios existentes

Como primer paso en el desarrollo de este proyecto, he llevado a cabo un analisis exhaustivo de
portafolios profesionales dentro del ambito de la publicidad, el disefio y la creatividad. He optado
por revisar portfolios de estudiantes y jovenes creativos de escuelas como Brother, Miami Ad
School o The Atomic Garden, con el objetivo de identificar buenas practicas en cuanto a
estructura, narrativa visual y coherencia de marca personal. Ademas, he considerado que seria de

gran valor comentar el de dos profesionales en el sector de la publicidad.

Este analisis me permitié reconocer diferentes piezas clave que se repiten en muchos de los
portfolios mas completos: una identidad visual solida, una puesta en escena estratégica centrada
en la seleccién de piezas creativas, una presentacion clara del proceso creativo y una narrativa

que va mas alla del “qué” para explicar el “por qué” y el “cémo”.

1.2.1 Portfolio de Ainhoa Solis Martinez

Para fundamentar el desarrollo de mi portfolio, he analizado en profundidad el trabajo de Ainhoa
Solis Martinez, creativa recién graduada de Brother Madrid y ganadora de un premio Cannes,
cuya presencia en Behance es un buen ejemplo de portafolio profesional actualizado y bien

estructurado.
Entre sus proyectos destacados, se encuentran:
Proyecto “HELLMANN’S BASED” (mayo 2025)

Esta campana para Hellmann’s se caracteriza por una identidad visual clara que combina
iméagenes del producto con una tipografia clara y moderna. La presentacion sigue una estructura
narrativa légica y con sentido comun, que expone el contexto, el insight, el desarrollo de la idea
creativa y la ejecucioén visual. La seleccidn de piezas es equilibrada, mostrando piezas clave y

mockups realistas en diferentes formatos (envases, redes sociales, publicidad exterior). La



navegacion dentro del portafolio digital es sencilla y la experiencia visual resulta fluida y

atractiva.

Esta camparia creativa aporta varios aprendizajes para mi propio portfolio, es concreto en cuanto
a la importancia de contar una historia visual clara y directa, utilizar mockups para demostrar
profesionalidad y lograr un equilibrio adecuado entre el texto y la imagen.

Proyecto “MALETAS SIN CUSTODIA” (mayo 2025)

En este trabajo para la marca de maletas Samsonite (imagen 1), Ainhoa emplea una paleta de
colores cromatica sencilla y consistente, y utiliza ilustraciones para humanizar el propio
producto, como es la maleta. La narrativa del proyecto esta bien organizada, enfatizando la
conexion emocional con el usuario final y a su vez el beneficio del producto. La seleccion de
piezas incluye diferentes aplicaciones graficas para sus diferentes usos, mostrando una ejecucion

cuidada y coherente.

Este portafolio inspira en la manera de utilizar ilustraciones para aportar personalidad a una pieza
creativa, el uso concreto de colores para crear identidad y la importancia de adaptar el disefio a

soportes fisicos reales.

Conclusion: El analisis del portafolio de Ainhoa Solis me ha servido para identificar buenas
practicas en identidad visual, narrativa y seleccidn de piezas, que seran aplicadas para estructurar

y disefiar mi propio portfolio profesional.

Imagen 1: llustracion “Maletas Sin Custodia”
Fuente: Ainhoa Solis Martinez
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1.2.2 Portfolio Maria Pereda

Continuando con el andlisis de portfolios profesionales relevantes para la elaboracion de mi
propio portfolio, he revisado el trabajo de Maria de Pereda, creativa formada en Brother Madrid.
Su portfolio es de destacar por la originalidad en cada una de sus piezas creativas y la manera en
la que desarrolla la identidad visual, aspectos imprescindibles para reflejar personalidad y estilo

propio en el portfolio final.
Proyecto “DEPOP MATCH” (D&AD New Blood Awards 2025)

En esta campafia para Depop resalta su perspectiva Unica con relacion a la manera de entablar
una conexion emocional con el usuario. La identidad visual muestra una coherencia solida y
actual, presenta una paleta de colores vibrante que transmite al 100% la misién y vision
caracteristica de la marca. La estructura narrativa es un aspecto clave. Hay en primer lugar una
introduccion de contexto, luego presenta la idea principal y finalmente detalla su
implementacién, de manera clara y ordenada. La seleccion de piezas es acertada, ya que incluye
diferentes aplicaciones en mdaltiples formatos y plataformas. La estructuracién del portafolio

resulta facil e intuitivo, hecho que facilita la navegacion mejorando la experiencia del usuario.
2. TEST-INK | Cheetos

En este proyecto para Cheetos (imagen 2) , Maria demuestra una gran habilidad para juntar
creatividad y humor, puntos que son muy importantes para la marca de Cheetos. La identidad
visual que presenta es llamativa y divertida, usando ilustraciones creadas por diferentes artistas y
tipografias con un estilo un tanto canalla. El storytellyng que narra es claro y facil de entender,
explicando tanto la idea, como la forma en que se llevo a cabo de manera sencilla. Ademas, las
piezas que seleccion6 muestran diferentes aplicaciones, lo que demuestra lo versatil que pueden
ser los disefios. Por otro lado, el case study en el que explica mas a fondo la campafia llama la
atencion por incluir videos e imagenes reales, lo que ayuda a mostrar lo efectiva que fue la

campania.
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Imagen 2: Ejemplos de tatuajes “TEST-INK”
Fuente: Maria de Pereda

3. EL SORTEO QUE NOS SEPARA

Este proyecto presenta una campafia creativa que juega con la idea de la separacion y la conexion
a través de un sorteo. La identidad visual es minimalista y elegante, utilizando una paleta
cromatica sobria y tipografia moderna. La narrativa del proyecto estd bien estructurada,
presentando el concepto, el desarrollo y la ejecucion de manera clara. La seleccion de piezas es

adecuada, mostrando aplicaciones en diferentes formatos.

Conclusion: Al revisar el portafolio de Maria de Pereda, me he dado cuenta de lo importante que
es tener una identidad visual potente, una historia clara y una seleccion de las piezas acertada.
Estos aspectos son fundamentales para crear un portafolio profesional que muestre quién soy y

que soy capaz de hacer como creativa.

1.2.3 Portfolio Paddy Gannon

A continuacion, analizaré dos portfolios profesionales pertenecientes a perfiles consolidados en el
ambito de la publicidad y el disefio. Ambos destacan por su enfoque estratégico, el cuidado en la
presentacion visual y la variedad de formatos utilizados (print, digital, video, interactivo). Estos
ejemplos me servirdn como referencia para entender cémo estructurar y presentar de manera

efectiva un portfolio profesional, con atencién tanto al contenido como a la experiencia de



navegacion. El objetivo es extraer aprendizajes que pueda aplicar a mi propio portafolio,

especialmente en cuanto a narrativa, organizacién y adaptacién multicanal.

Sus proyectos contienen camparias de marcas internacionales, disefiadas con un estilo visual muy
cuidado. Las campafias muestran un claro protocolo en la presentacién: comienza con una
introduccién breve y estratégica, junto a mockups y piezas tanto graficas como en video. La

estructura es sencilla y facil de entender, sin ningan tipo de complicacion.

Este portfolio destaca por el dominio técnico de formatos diversos (video, print, digital) y por una
presentacion muy profesional, sin dejar de lado el caracter personal. Me ha ayudado a entender
como mantener la coherencia visual en proyectos muy distintos y como integrar video dentro de

una narrativa grafica sin saturar la vista.

1.2.4 Portfolio de Brandon Burns

En este caso, la organizacion por medios (TV, radio, digital, print) permite apreciar cémo una
misma estrategia se adapta segun el canal. Cada proyecto esta explicado con claridad, priorizando

la funcionalidad sobre lo decorativo, lo que aporta profesionalidad.

Sus campafias estan acompariadas por insights bien definidos y soluciones visuales précticas. Me
ha servido como ejemplo de cémo estructurar un portfolio multicanal, ordenar los trabajos con
criterio y elegir los formatos que mejor representan cada caso. También me inspir6 a clasificar mi

propio portfolio en subapartados como disefio grafico, publicidad o RRPP.

1.3. Investigacion de tendencias actuales

Para asegurarme que mi portafolio tenga un disefio actualizado y profesional, investigué las
diferentes tendencias en disefio grafico, presentaciones digitales y marca personal. Para ello,
investigué en fuentes especializadas; como libros de disefio y articulos de personas destacables de

la industria.



Disefio grafico

Las tendencias actuales en disefio grafico destacan el uso de estilos minimalistas y tipografias
personalizadas que aportan identidad propia (Lupton, 2014). Ademas, la incorporacién de paletas
de colores vibrantes o contrastantes se utiliza para crear impacto visual y diferenciar los
proyectos en un entorno saturado de informacion. También se observa un auge en las

ilustraciones digitales que aportan un toque Unico y artesanal (Harper, 2022).
Presentacion digital

La usabilidad y facilidad de navegacién son elementos claves cuando realizamos el portfolio en
formato digital. Es necesario apostar por una navegacion intuitiva y adaptativa, que facilite la
visualizacion optima en diferentes dispositivos (Krug, 2014). Es importante también tener en
cuenta la integracién de elementos multimedia, como videos y animaciones suaves, que se

emplea para enriquecer la experiencia sin distraer al usuario (McCullough, 2020).
Branding personal

Finalmente, en branding personal, la tendencia apunta hacia la autenticidad y la coherencia visual
como bases para conectar emocionalmente con la audiencia (Neumeier, 2006). Crear una
identidad visual que refleje quién eres realmente, y que sea consistente, es clave para destacar y

dejar una buena impresion en el sector.

Con este analisis de las ultimas tendencias, puedo disefiar un portafolio que no solo muestre bien
mis habilidades, sino que también siga los estandares profesionales y estéticos que se buscan en

el mundo creativo hoy en dia.



2.Desarrollo de la identidad visual

2.1Definicion de la identidad visual

En lugar de mantener una Unica linea visual en todo el portfolio, opté por adaptar la identidad
visual a cada marca especifica, con el fin de reforzar su universo grafico y conectar con su tono
comunicativo. Esta decision responde a una intencion clara: demostrar mi capacidad para

interpretar, traducir y expandir la esencia de una marca a través del disefio.

Como afirma Noriega (2010, p. 87): “el disefiador grafico no impone su estilo personal, sino que
interpreta la identidad y valores de la marca para traducirlos en un lenguaje visual coherente y
eficaz”. Bajo esta premisa, cada proyecto incluido en el portfolio mantiene su propia estética,

basada en el analisis de la marca y su posicionamiento estratégico.
Por ejemplo:

Cortefiel se trabajé desde una estética elegante, sobria y minimalista, coherente con su
posicionamiento clasico y refinado, al ser una contracampafia, opte por mantener la misma
identidad visual.

Mac and Cheese adoptd un lenguaje visual mas lddico, colorido y orientado a una audiencia
joven, especialmente de gamers. Utilizando los colores representativos de la marca, como es el
azul, y por otro lado, utilizando el plateado para continuar con el storytelling de la campafia, que
partia de los packs de supervivencia militares, los cuales son metalizados.

Durex fue tratado desde un tono provocador y canalla, con un uso intencional de elementos
gréaficos y copywriting cargado de doble sentido. Una vez més, manteniendo la identidad visual
de la marca.

Wetaca se resolvié con una imagen limpia y funcional, que pone en valor la comodidad y la
practicidad del producto.

Five Guys se enfocd desde un estilo macarra y divertido, reflejando el caracter despreocupado y

social de la marca.

Cada uno de estos enfoques se disefid manteniendo la coherencia visual dentro de cada proyecto,
respetando la identidad de marca y potenciando su narrativa, sin perder de vista el sello personal

como creativa integral.



2.2 Diseio de marca personal

Uno de los pilares fundamentales en la elaboracion de este portafolio ha sido la construccion de
una marca personal solida, coherente y reconocible. En el contexto actual de la industria creativa,
ya no basta con mostrar proyectos atractivos visualmente: es necesario comunicar también una
identidad profesional clara que refleje quien soy como creativa, como pienso y que puedo
aportar. Como afirma Tom Peters (1997, p. 83): “todos somos una marca” y por tanto, debemos

gestionarla con la misma estrategia que lo haria cualquier empresa.

En mi caso, he optado por una marca personal flexible pero con criterio, donde no existe un logo
0 una identidad visual rigida que me represente de forma Unica en todo el portfolio. En lugar de
hacerme un logo, preferi que mi forma de pensar y resolver los briefs hablé por mi. Cada
proyecto tiene algo que refleja como entiendo la creatividad: con estrategia, con humor y con
intencion. Esto responde a una necesidad real del mercado: ser capaz de adaptarse a distintos

lenguajes de marca sin perder la coherencia personal.

Cada proyecto presentado en este trabajo —desde Cortefiel, Mac and Cheese, Durex, Wetaca o
Five Guys— adopta la identidad visual propia de la marca, pero en todos se percibe una linea
comun: un enfoque atrevido, con ideas cargadas de estrategia, humor y un punto provocador,
pero siempre en linea con los valores de cada anunciante. El objetivo de mi marca personal:
mostrar una mente creativa que se adapta sin perder la direccion. Como explica Kaputa (2006),
una buena marca personal no consiste solo en una estética, sino en una promesa consistente de

valor.

Esta identidad también se construye desde la narrativa del propio portfolio. EI orden de los
proyectos, la forma en que los introduzco, los insights que selecciono y la estructura narrativa de
las piezas estan pensadas para transmitir una manera de pensar. En cada uno de los trabajos, el

storytelling no solo sirve al caso, sino también a mi voz como profesional.

A nivel visual, aunque cada campana sigue el look & feel de su marca, he mantenido ciertos
criterios comunes en la maquetacién, el uso del espacio y el tratamiento del texto, para no perder
la cohesion global. Esto refuerza la idea de una marca personal que no necesita imponerse

gréaficamente, sino que se construye desde el pensamiento y la ejecucion.
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En resumen, este portfolio no pretende ser solo una recopilacion de trabajos, sino una
herramienta estratégica de posicionamiento personal. A través de él, se entiende quién soy como
creativa, cOmo pienso, como adapto mi trabajo a cada marca y cudl es el valor diferencial que

aporto: una mirada estratégica, versatil y con personalidad propia.
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3. Diseiio y presentacion

3.1 Eleccion del formato

Para la presentacion de mi portafolio he optado por un formato digital, concretamente a través de
la plataforma Behance, por varias razones fundamentales que responden a las necesidades

actuales del sector creativo y a las ventajas propias de este medio.

En primer lugar, el formato digital hace que sea mucho més facil e intuitivo que cualquier
persona pueda ver mi trabajo, sin importar donde esté. Como tengo todo en una plataforma
online, puedo compartir mi portafolio en cualquier momento y desde cualquier parte del mundo.
Esto resulta de gran ayuda a la hora de que mas profesionales o clientes puedan conocer mi
trabajo sin ningun tipo de limitacion. Esta facilidad es de valorar en un sector tan dinamico y
global como el disefio y la publicidad.

Behance me parecié la mejor opcion porque puedes ir saltando de proyecto en proyecto sin
perderte, y ademas se ve bien tanto en mévil como en ordenador. Es rapido, claro y lo usa todo el
mundo en el sector. Ademas, me ha permitido enriquecer la presentacién con imagenes de alta
calidad y case studys que aportan una visién completa y dindmica de mi trabajo, algo que seria

mas limitado o costoso en un formato fisico.

Por otra parte, elegir un portafolio digital responde a la necesidad de adaptarme a las tendencias
actuales y a las practicas habituales en el ambito profesional. Las plataformas digitales como
Behance se han consolidado como referentes para mostrar trabajos creativos, siendo usadas por la
mayoria de profesionales del sector para exponer sus proyectos y establecer contactos laborales.
Utilizar esta herramienta supone, por tanto, alinearse con las expectativas del mercado y facilitar
la actualizacion constante de mi portafolio, algo imposible en formatos impresos sin incurrir en

costes elevados.

También, me gustaria destacar que el formato digital es mas sostenible, ya que elimina el uso de
materiales fisicos como papel, tinta o encuadernaciones, que ademas de tener un gran coste
economico, afectan al medio ambiente. Esto refleja una conciencia actual sobre el impacto de los
procesos creativos y profesionales, y demuestra como mi trabajo se alinea con mis propios

valores. Finalmente, la eleccion del formato digital me ha permitido plasmar de forma coherente
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y uniforme mi identidad visual y marca personal a lo largo de todo el portafolio, garantizando que
la presentacion de cada proyecto mantenga una estética cuidada, ordenada y profesional. La
capacidad para modificar y adaptar el contenido de forma rapida y sencilla facilita el crecimiento
y evolucion continua del portfolio, lo que considero esencial para mantenerlo vigente y

competitivo.

En resumen, el formato digital no solo optimiza la experiencia del usuario y amplia el alcance de
mi trabajo, sino que también responde a criterios practicos, econOmicos, sostenibles y
profesionales, convirtiéndose en la opcion mas adecuada para presentar mi portfolio en el

contexto actual.

3.2 Herramientas de diseiio

En el desarrollo del portfolio que presentamos en este trabajo, se ha elegido minuciosamente
diferentes herramientas que me han ayudado a crear cada proyecto de la mejor manera posible,
teniendo en cuenta sus caracteristicas y el tipo de contenido que necesitaba. Esta seleccion
cuidadosa del software fue imprescindible para asegurarme que mis trabajos tuvieran una buena

calidad visual, coherencia y funcionaran a la perfeccion.

Para el proyecto de Cortefiel, utilicé sobre todo Adobe Illustrator a la hora de disefiar las
etiquetas y los elementos gréficos, 1o que me dio pie a trabajar con precision y ser flexible en el
disefio, observando que se pudieran escalar y adaptar a diferentes formatos y tamafios. Ademas,
utilicé Adobe Photoshop para editar y mejorar las imagenes que se subieron a las redes sociales,
ayudando a mantener un feed mucho mas cuidado y profesional. En el montaje y edicidn del case
study, utilicé por Adobe Premiere ya que me facilito el poder ordenar todos los recursos visuales
y sonoros, como la musica y los diferentes videos, dandole un toque dinamico y coherente a la

presentacion final

Para el proyecto de Wetaca, que consistia en crear cufias de radio, opté por Adobe Premiere otra
vez, ya que es muy sencillo para trabajar con diferentes pistas de audio, permitiéndome hacer
cortes con mayor precision y ajustar los niveles de sonido para que todo se escuchara como se

tenia que escuchar.
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Para el proyecto de Five Guys, el proceso creativo fue diferente, ya que incluyd ilustracién y la
posterior animacién del personaje que representa la identidad de la campafia, Fivy. Para la
ilustracion y disefio de elementos graficos utilice Adobe Photoshop, que me ofrecié todo lo
necesario para trabajar con texturas, colores y detalles visuales. La animacion del personaje se
realizd con herramientas especializadas de animacion, lo que permitié dar vida al personaje de
forma atractiva y medianamente sencilla. Por otra parte, el case study fue editado en Adobe
Premiere, incluyendo animaciones, graficas y video para mostrar una presentacion coherente y

profesional.

En el desarrollo del proyecto de la marca Durex, se utilizd, en el disefio grafico, el software
Adobe Photoshop. Lo que permitio trabajar con imagenes mas complejas y antiguas, efectos
visuales y composiciones detalladas, y Photoshop facilité tener un total control sobre el

tratamiento fotografico y el disefio.

En el caso de Mac and Cheese, edité el case study usando Adobe Premiere. Esta herramienta me
permitid montar y sincronizar todos los videos e imagenes de manera fluida, logrando una
identidad visual sencilla y atractiva. También, para disefiar el packaging 3D, utilicé Pacdora, un
programa especializado en modelado y visualizacion en tres dimensiones. Gracias a esto, pude
crear un packaging que se percibe medianamente realista, es funcional y va acorde con la

identidad visual de la marca.

Para la finalizacion del proyecto fue necesario la estructuracion y maquetacion del portfolio en
Behance con Adobe Illustrator. Elegi esta herramienta porque queria mantener una coherencia
visual en todo el portfolio, y lograr una presentacion limpia, organizada y clara, que también

reflejara mi estilo personal.

En conjunto, estas distintas herramientas me ayudaron a adaptar mi flujo de trabajo a las
necesidades y desafios de cada proyecto. Esto no solo asegura una buena calidad y coherencia

visual, sino que también hace que el portafolio sea facil e intuitivo de revisar para quien lo vea.
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3.3 Navegacion o soporte fisico

El portafolio se ha desarrollado en formato digital a través de la plataforma Behance, lo cual
permite una navegacion fluida, intuitiva y adaptada al entorno profesional actual. La estructura
del site responde a un recorrido l6gico: comienza con la presentacion de la identidad personal,
seguida del desarrollo de los distintos proyectos clasificados por campafas. Cada uno esta
planteado como una entrada independiente, lo que facilita su lectura, permite una visualizacion

rapida y asegura una comprension clara del concepto, ejecucion y resultados.

Ademas, se prioriza la experiencia visual, optimizando la usabilidad para que tanto profesionales
del sector como potenciales empleadores puedan explorar los trabajos sin fricciones ni

interrupciones.
El portafolio completo esté disponible en el siguiente enlace:

https://www.behance.net/paulajoyaness.

3.4 Andlisis de campaiias

En esta seccion, hago un analisis detallado de las campafias que he desarrollado y que forman
parte de mi portfolio. Las organizo en categorias segun lo que indica la guia del Trabajo de Fin de
Grado: Publicidad, Disefio Gréafico, Relaciones Publicas y Contenido Digital. Cada proyecto
puede encajar de manera natural en una o varias de estos subapartados, lo que muestra tanto la
variedad del trabajo que hago como mi capacidad para afrontar diferentes desafios en

comunicacion desde distintos campos del sector.

3.4.1 Publicidad: Cortecruel

En el area de publicidad, quise desarrollar una campafia que no solo funcionara a nivel visual y
conceptual, sino que ademas generara un verdadero impacto social. Asi naci6 “Cortecruel”
(imagen 3), una contracampafa critica que ideé como respuesta directa a la campafia de San

Valentin lanzada por Cortefiel bajo el nombre “Pegatina Tapa Precios”. En ella, la marca
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proponia ocultar el precio real de los productos con mensajes emocionales como “Me ha costado

preguntarle a tu madre cudl es tu color favorito”.

Desde el primer momento senti la necesidad de cuestionar ese enfoque y ofrecer una mirada mas
honesta y comprometida. Mi propuesta fue cambiar radicalmente el tono de esas etiquetas,
visibilizando lo que de verdad puede costar producir esa prenda: “Me ha costado: Jornadas de 14
horas en un taller sin ventanas”, “Me ha costado: Toser sangre en un taller clandestino”, entre
otras frases duras pero reales. Asi, desarrollé Cortecruel como una campafa de concienciacion

sobre las condiciones laborales de la industria textil.

Ademas de conceptualizar el mensaje, llevé la campafia a la calle. Imprimi etiquetas con mis
frases y las pegué fisicamente en prendas dentro de varias tiendas Cortefiel de Madrid. Esta
accion de guerrilla fue documentada en foto y video, y compartida a través de una cuenta
especifica de Instagram que abri para la campafa: @cortecruel_official. Desde ahi, difundi todo

el contenido visual, el manifiesto detras del proyecto y el proceso de ejecucion.

El impacto fue mas alla de lo esperado. La camparfia fue recogida por el medio especializado El
Publicista, lo que valido su relevancia dentro del sector creativo. Sin embargo, poco después se
me notificd que el contenido habia sido retirado tras recibir presion de la agencia responsable de
la campafia original (Havas). Este acto de censura indirecta no hizo més que reforzar el sentido de

urgencia y verdad que queria transmitir con Cortecruel.

Realizar esta campafia creativa me ayudd a poner en practica varias habilidades en publicidad:
como crear un concepto potente, una identidad visual alineada y la produccion audiovisual, hasta
planear la estrategia de comunicacién digital. Ademas, fue una gran oportunidad para investigar
el activismo a través de la publicidad y aprovechar el espacio publico como medio. Esta claro que
para mi es uno de los proyectos mas personales, innovadores y significativos que he tenido en mi

portfolio.
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CORTECRUEL: CORTECRUEL- CORTECRUEL:
UMD W . COSTADO: COSTADO:
Jornadas de 14 horas en Toser sangre en un Ser golpeado para
un taller sin ventanas. taller clandestino pedir un descanso
CORTECRUEL: CORTECRUEL:
ME HA ME HA
COSTADO: COSTADO:
Quemaduras en las manos Toser sangre en un
por tefir tu camiseta taller clandestino

barata.

Imagen 3: Pegatinas Cortecruel
Fuente: Elaboracion Propia

3.4.2 Diseno Grafico: Mac and Cheese

El disefio grafico en la campafia Mac and Cheese Survival Pack (imagen 4) fue un elemento
fundamental para transmitir el concepto central de la campafia: presentar el producto como un Kit
de supervivencia esencial para gamers. Para lograrlo, se opt6 por desarrollar un packaging 3D
inspirado en la estética visual caracteristica de los packs de supervivencia, un formato que evoca

funcionalidad, resistencia y preparacion ante cualquier desafio.

El disefio conduce a una clara idea centrada en conectar emocionalmente con el publico final, en
este caso, los “gamers” que buscan algo practico y rapido, que no les desconcentre del juego. El
objetivo del disefio es que, aun solo golpe de vista quede claro que no se trata solo de un simple
tentempié, sino de una herramienta clave que te permite aguantar al maximo en esas largas
partidas de horas y horas. Por eso, el packaging se convierte en un mensaje visual importante,

que refuerza la identidad del producto y sus beneficios.

La eleccidon de colores, tipografias, formas y texturas fue cuidadosamente estudiada para reflejar

esa idea de kit de emergencia, utilizando tonos que transmiten seguridad y robustez, combinados
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con un disefio limpio y moderno que apela a un publico joven y dindmico. Ademas, la
implementacion del disefio en 3D permitié crear una experiencia visual mas inmersiva y realista,

mostrando el producto desde diferentes angulos y facilitando su percepcion en un entorno digital.

En un mercado tan infoxicado es imprescindible que una campafia logre llamar la atencion de
forma répida y sin requerir esfuerzo al receptor, con esta campafia se pretende superar esa barrera
contribuyendo a que el producto destaque dentro de en un mercado muy condensado, dejando
claro sus ventajas frente a la competencia. El packaging se volvio parte de la camparia, sirviendo

como un medio para contar la historia de Mac and Cheese y comunicar su mensaje de forma
sencilla 'y con coherencia.

Por lo que, la parte de disefio en esta campafia no fue solo algo bonito a la vista, sino una
herramienta estratégica indispensable que entrelazo identidad, funcionalidad y la experiencia del
usuario. Esto muestra claramente la importancia de un buen disefio para marcar la diferencia
como marca Yy conectar realmente con los consumidores.

REALGA

SURVIVAL PACK 001

Imagen 4: Packaging Mac and Cheese
Fuente: Elaboracion Propia

18



3.4.3 Relaciones Publicas: Five Guys

Para el apartado de Relaciones Publicas, elegi la campafa desarrollada para Five Guys (imagen 5,
video 1) como un ejemplo practico de gestion estratégica y creativa de la comunicacion
corporativa. Esta campafia se centrd en potenciar la relacion de la marca con su publico objetivo
mediante una narrativa cercana, humoristica y diferenciadora, que reforzara su posicionamiento

en un mercado altamente competitivo.

El objetivo estaba encaminado a lograr la venta de una oferta especial: un 50% de descuento los
lunes si ibas con cinco amigos al Five Guys. Partiendo de esa idea tan simple, se realiz6 el disefio
de una comunicacion que fuera mucho maés alld que un simple spot. La idea era convertir esta
oferta en una experiencia social, generando una conexién emocional con el espectador mediante

una historia divertida que captara la atencion de un amplio publico.

Para lograrlo, se cre6 una mascota ilustrada: una hamburguesa un poco macarra y muy
desenfadada, que actuaba como portavoz de la campafia. Esta figura ayudd a humanizar la
comunicacion y la marca, haciendo mas facil que el pablico joven, que busca marcas con

personalidad y autenticidad, se sintiera identificado.

El concepto creativo de la campaiia, “Dificil, pero no imposible”, se manifesté en una serie de
graficas con frases ingeniosas que describian situaciones cotidianas, reconocibles y algo

complicadas, siempre con un toque humoristico.
Ejemplos destacados fueron:

“Reunir a cinco amigos un lunes es como tu madre sin pasar la aspiradora temprano: dificil, pero

no imposible.”

“Reunir a cinco amigos un lunes es como cuando tu cita de Tinder es igual en persona que en las

fotos: dificil, pero no imposible.”

Estas frases estaban disefiadas para provocar una sonrisa y generar identificacion inmediata con
los usuarios, favoreciendo la viralizacién y el boca a boca. De esta manera, la campafa trascendia

el canal promocional para convertirse en un tema de conversacion social.
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Ademaés, la campafa incluydé un case study animado, narrado por la propia hamburguesa-
personaje, que explicaba de manera amena y dinamica el desarrollo y los resultados de la accion.
Esto aportd un valor afiadido al material de comunicacion interna y externa, mostrando

transparencia y profesionalidad, y facilitando la comprension de la estrategia aplicada.

Desde la vision de Relaciones Publicas, esta campafia busca mostrar cdmo una gestion efectiva y
creativa de la comunicacion puede convertir una promocién sencilla en una estrategia de marca
que impacte al publico. Mantener un tono coherente, cuidar la presencia visual y crear contenido
original

y atractivo visualmente fueron estrategias fundamentales para remarcar el

reconocimiento de la marca y construir una comunidad Unica en torno a Five Guys.

En resumen, esta accién demuestra que, con un planteamiento estratégico bien definido y un
enfoque creativo cuidado, es posible construir una narrativa de marca potente que no solo
promocione productos o servicios, sino que también genere engagement y una imagen

corporativa diferencial en el mercado.

REUNIRA 5 AMIGOS UN
LUNES ES COMO SALIR UN
VIERNES A TOMARALGO
YNOLIARSE :

DIFICIL

PERO NO IMPOSIBLE.

e
50%

siviEnEs con
FIVE GUYS

REUNIRA 5 AMIGOS UN
LUNES ES COMO
CUANDO QUEDAS CON
TUAMIGO YLLEGA
PUNTUAL:

DIFICIL.

PERO NO IMPOSIBLE.

LOSLUNES AL

50%

REUNIRA 5 AMIGOS UN
LUNES ES COMO CUANDO
TUCITA DE TINDERES
IGUAL EN PERSONA

QUE ENFOTOS:

DIFICIL,

PERO NO IMPOSIBLE.

REUNIRA S AMIGOS UN
LUNES ES COMO QUE TU
COMPI DE PISO SE BAJE
LA BASURA:

DIFICIL.

PERO NO IMPOSIBLE.

S1VIENES C

on
FIVE GUYS

REUNIRA S AMIGOS UN
LUNES ES COMO TU
MADRE SINPASARLA
ASPIRADORA
TEMPRANO:

DIFICIL.

PERO NO IMPOSIBLE.

REUNIRA S AMIGOS UN
LUNES ES COMO CUANDO
ELAUTOBUSERO TE
DEVUELVE EL SALUDO:
DIFICIL,

PERO NO IMPOSIBLE.

o
%
50%

1 VIENES CON
FIVE GUYS
e S

Imagen 5: Gréficas Five Guys
Fuente: Elaboracion propia
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Video 1: Animacion Fivy Fuente: Elaboracion propia

3.4.3 Contenido Digital: Cortecruel

Dentro del area de contenido digital, el caso de Cortecruel (video 2) representa un claro ejemplo
de cémo una camparia puede nacer en la calle, pero expandirse y cobrar fuerza a través del
entorno digital. Una vez ejecutada la accion fisica —Ila intervencion de escaparates de tiendas
Cortefiel con pegatinas que denunciaban la explotacién laboral vinculada a la industria de la
moda—, se cre6 una cuenta de Instagram para amplificar su alcance y generar conversacion

social.

En dicha cuenta, se compartieron tanto imagenes de la accion como contenidos disefiados
especificamente para redes: carruseles informativos, clips en video del making of, stories con
encuestas y frases potentes que mantenian el tono reivindicativo y directo de la campafia. El
objetivo no era solo documentar lo ocurrido, sino activar una comunidad critica, capaz de

viralizar el mensaje y presionar simbolicamente a las marcas.

El entorno digital también sirviéo como espacio de confrontacion: la censura posterior por parte de
Havas y la eliminacion de la publicacion del medio El Publicista no hicieron sino reforzar el

interés y el compromiso de los usuarios que la descubrieron online. La cuenta se convirtio en una
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especie de archivo vivo de la accidn, y el contenido fue disefiado para ser facilmente compartible,

manteniendo un tono visual homogeéneo y adaptado al lenguaje de las redes sociales.

Esta campafa demuestra como el contenido digital no solo hace de apoyo a la accion principal,

sino que la convierte en algo mas grande, y relevante en el tiempo.

@’ @cortecruel_official

Video 2: Feed Instagram
Fuente: Elaboracion propia

4. Reflexion Critica

En esta seccion, ofrezco una reflexion profunda sobre cada uno de los proyectos incluidos en mi
portafolio, con el objetivo de mostrar no solo los resultados finales, sino también el proceso
creativo que los sustentd. Analizo los retos especificos a los que me enfrenté en cada campania,
las decisiones estratégicas y creativas que tomé, y las soluciones aplicadas para superar
dificultades. Este ejercicio me permite valorar el aprendizaje adquirido y como cada experiencia
ha contribuido a mi desarrollo profesional como disefiador y comunicador. Asimismo, resalto la
importancia de integrar diferentes herramientas y disciplinas, desde el disefio grafico y la

produccién audiovisual hasta la gestién de contenidos digitales, para crear campafias coherentes,
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impactantes y adaptadas a los publicos objetivos. Estas reflexiones son esenciales para
comprender el valor del disefio como una disciplina dindmica, capaz de responder a necesidades

concretas y de aportar significado mas alla de la estética.

4.1 Descripcion de los trabajos

Cortefiel — Contracampafia ""Me ha costado™

Este proyecto representd un gran desafio tanto a nivel conceptual como estratégico. La idea de
darle la vuelta a una campafia comercial para evidenciar un problema social delicado, como la
explotacion laboral, requeria un equilibrio cuidadoso entre el mensaje critico y el formato
publicitario. Fue especialmente complejo llevar esta propuesta a la calle, generando impacto real
y visibilidad sin caer en la censura, como finalmente sucedi6. La creacion de una cuenta de
Instagram permitio extender la campafia y conectar con un publico mas amplio y joven, que se
mostrd receptivo y comprometido. El reto de comunicar un mensaje de denuncia a través de
recursos visuales simples, como las pegatinas en las etiquetas, me ensefié mucho sobre el poder
de lo minimalista y directo, y la importancia de la coherencia entre el mensaje y el medio elegido.
Este proyecto me hizo entender también cémo el disefio puede ser una herramienta activa en la

critica social y la transformacién.
Mac and Cheese — Survival Pack

El desarrollo del packaging 3D inspirado en los kits de supervivencia fue una investigacion
fundamental para entender como la funcionalidad y la estética debian unirse para llegar a un
resultado. Decidir disefiar un producto que debia ser no solo visualmente atractivo sino también
funcional y con un storytelling implicito supuso un reto sobre la importancia del disefio industrial
aplicado al branding. Adaptar la estética clasica y reconocible de los kits de supervivencia me
permitié comunicar de manera clara el concepto de “supervivencia” en el mundo gamer, lo que
resultdé en una propuesta Unica y muy alineada con el target. La integracion del 3D en el
portafolio también potencié la presentacion del proyecto, demostrando la versatilidad y
profundidad del disefio méas alla de los soportes tradicionales. En definitiva, esta campafia me
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ensefio la verdadera importancia del disefio como experiencia completa que conecta producto,

usuario y contexto.

Five Guys — Gestion de comunicacion y gréaficas

Este proyecto me permitid investigar en la importancia de la comunicacion corporativa dentro de
una estrategia publicitaria integral. La creacion de Fivy como personaje animado para la camparia
fue clave para humanizar la marca y generar engagement, especialmente en un tono juvenil y
divertido. Las graficas bajo el claim “Dificil pero no imposible” conectaban con la realidad del
dia a dia del publico, usando humor para hacer mas clara la comunicacién. Mantener la
coherencia en todos los materiales y asegurar que ese toque macarra y atrevido estuviera presente
en cada pieza fue un trabajo muy importante para poder mantener la identidad de la marca en
diferentes canales y soportes. Ademas, esta experiencia me ensefié que la creatividad no solo se
utiliza en el disefio visual, sino también en como comunicamos los mensajes y en la manera en

que nos relacionamos con el espectador.
Durex — Disefio grafico de campafias

Crear las graficas para Durex fue una experiencia que me ensefid6 mucho sobre como crear
gréficas que realmente llamen la atencidon del espectador y transmitan un mensaje de forma
rapida y clara. Aprendi lo importante que es mantener la simplicidad en los disefios,
especialmente en un sector en donde ya casi todo esta hecho, y se busca ser original, pero de una
manera sencilla y elegante. El desafio fue combinar elementos visuales que hablen por si solos
con un mensaje que se alineara perfectamente con los valores de la marca, asegurando que el
copy apoyara la historia que queriamos contar. Esta tarea me ayudo a perfeccionar mi habilidad
para convertir ideas complejas en piezas visuales con garra, efectivas, y sobre todo sencillas y

claras.
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Wetaca — Produccion y edicion de cufias

Para la campafia de Wetaca, la dificultad estuvo sobre todo en la produccién audiovisual, en este
caso, en la edicion de cufias con Premiere. Esto me ayudd a darme cuenta de lo importante del
ritmo, la seleccidn de sonidos y la coherencia narrativa en el contenido digital. El reto fue lograr
que las cufias fueran atractivas y que transmitieran el mensaje de manera clara y dinamica,
contando la idea en el menor tiempo posible, y adaptandola a diferentes ejemplos y tiempos, pero
sin perder el insight principal “Comida casera, de otra casa” que cuenta a la perfeccion todo lo
que significa para mi Wetaca. Todo esto adaptdndome a un medio que requiere un enfoque
distinto al visual. Ademaés, aprendi a manejar herramientas de edicion para potenciar la

experiencia del usuario final, aportando valor desde el sonido y la narrativa.

4.2 Procesos, retos y soluciones

Para llevar a cabo este proyecto ha sido necesario poner a prueba las habilidades técnicas,
creativas y estratégicas. Cada pieza se ha desarrollado, partiendo de una primera fase basada un
proceso creativo bien estructurado y partiendo siempre de una investigacion previa para
comprender y entender el contexto, los valores y objetivos de la marca. Esta primera fase es clave
para asegurarme que las soluciones propuestas no solo sean visualmente atractivas, sino también

funcionales y coherentes con la identidad corporativa y las necesidades del target.

Mas tarde, se realiza la conceptualizacion de la idea, donde se definen los mensajes clave, la
narrativa visual y el estilo grafico, intentando conseguir un equilibrio entre innovacion,
creatividad y funcionalidad, sin ser demasiado irreal. Esta etapa requiere una constante revision y
ajuste, ya que el disefio no es un proceso lineal, sino cambiante, donde miles de cambios forman

parte del proceso, y van de la mano del aprendizaje.

Uno de los principales retos a lo largo del desarrollo del portfolio ha sido la adaptacion de cada
campana a diferentes formatos y medios, que van desde soportes graficos tradicionales, como
gréfica y packaging, hasta plataformas digitales y audiovisuales. La cantidad de canales obliga a
adaptar el lenguaje visual y el mensaje, pero estando siempre alineado con la marca. Este reto ha
sido poco a poco convirtiéndose en algo mas sencillo, ya que se aprende a pensar a medida que

vas haciendo cosas.
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Ademaés, gestionar el tiempo y los recursos siempre ha sido un desafio, especialmente en
proyectos donde solemos trabajar con otros profesionales, como en animacion o produccion
audiovisual. Ser organizado, saber que priorizar y mantener una comunicacion clara han sido

fundamentales para evitar problemas y asegurar entregas de buena calidad y a tiempo.

Otro reto dificil ha sido la necesidad de estar en constante actualizacién y aprendizaje frente a las
herramientas digitales y las tendencias de disefio y comunicacion que han ido variando durante
este tiempo. Esto ha requerido una continua investigacion que he podido ir implementando en mi

portfolio final, para que su resultado sea lo méas actualizado y vigente en el momento.

Para afrontar estos retos, he probado varias soluciones, como crear prototipos y mockups que me
ayudan a ver de antemano como funcionaran y qué tan bien encajaran con los disefios. También,
planear de forma estratégica y usar metodologias me ha permitido manejar mejor los proyectos,

adaptandome rapidamente a cualquier sorpresa y aprendiendo en el camino.

Este conjunto de cosas me ha ayudado a tener una visién mas critica de mi trabajo y del del resto
de personas, donde puedo darme cuenta tanto de los aciertos como de las &reas que necesitan
cambios o alguna mejora. Sin duda, esto solo suma a mi crecimiento profesional, y el aprendizaje
va mas alla de las habilidades técnicas que he ido adquiriendo; ahora me considero una creativa
capaz de unir creatividad, estrategia y una gestion eficaz para responder mejor a las necesidades

reales de las marcas.
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