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Resumen

Este Trabajo de Fin de Grado analiza como ha cambiado la forma de comunicar y
publicitar la tauromaquia en los Gltimos afios, especialmente desde la llegada de las redes
sociales y las nuevas plataformas digitales. La perspectiva del trabajo es puramente
comunicativa, dejando de lado los debates éticos o ideoldgicos. Para ello, se ha seguido
una metodologia cualitativa, centrada en el analisis de documentos, campafas, contenidos
digitales y otras acciones de difusion. A lo largo del estudio, se revisan ejemplos actuales
que muestran como el sector taurino esta intentando adaptarse a un entorno mediatico
muy distinto al de hace unas décadas. También se abordan algunos de los principales
desafios: mejorar la calidad del contenido audiovisual, atraer a nuevos publicos, tener
mas independencia en los medios y encontrar nuevas formas de conectar con la sociedad
sin caer en la confrontacion. El objetivo principal es entender mejor como se esta
contando hoy en dia la tauromaquia, y qué caminos puede tomar para seguir presente en

un panorama digital cada vez méas complejo.

Palabras clave: Tauromaquia, comunicacion, publicidad, plataformas digitales,

narrativa transmedia, medios de comunicacion.

Abstract

This Final Degree Project analyzes how the way bullfighting is communicated and
advertised has changed in recent years, especially since the arrival of social media and
new digital platforms. The project's perspective is purely communicative, leaving aside
ethical or ideological debates. To this end, a qualitative methodology has been followed,
focusing on the analysis of documents, campaigns, digital content, and other
dissemination activities. Throughout the study, current examples are reviewed that show
how the bullfighting sector is trying to adapt to a media environment very different from
that of a few decades ago. Some of the main challenges are also addressed: improving the
quality of audiovisual content, attracting new audiences, achieving greater media
independence, and finding new ways to connect with society without falling into
confrontation. The main objective is to better understand how bullfighting is being
portrayed today and what paths it can take to remain present in an increasingly complex
digital landscape.

Palabras clave: Bullfighting, communication, advertising, digital platforms,
transmedia storytelling, media.
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1. Introduccion

1.1 Justificacion

La tauromaquia, que fue reconocida como Patrimonio Cultural en Espafia gracias a la Ley
18/2013, tiene un peso importante dentro de la cultura del pais. Con los cambios que ha
traido consigo el siglo XXI, sobre todo en como la gente consume contenido y con la
llegada de nuevas tecnologias, la forma en la que aparece en los medios también ha
cambiado bastante. Ahora hay mas formatos, mas canales y maneras distintas de llegar al

publico.

La motivacion personal para elegir este tema del TFG se debe a la aficion que desde
pequefio siento al sector taurino en sus diferentes vertientes, desde el toro en el campo
hasta las corridas en las plazas o los encierros. Tomando como referencia los estudios del
Grado, la idea surgié con la intencion de presentar un enfoque desde el punto de vista
comunicativo y publicitario ya que desde este ambito se ha potenciado la utilizacién de
las redes sociales y de campafias de publicidad emitidos en diferentes medios para acercar

la tauromaquia al publico.

Segun el informe anual de la Asociacion Nacional de Organizadores de Espectaculos
Taurinos (ANOET), en 2024 se celebraron en Espafia 20.950 festejos celebrados a los
que acudieron mas de 6,2 millones de espectadores. Los datos de audiencia de los festejos
taurinos de las cadenas de television autondmicas emitidos este afio, han obtenido buenos
datos de audiencia por encima de la pantalla media de estos canales, sin olvidar los datos
de audiencia de los encierros de San Fermin que cada afio retransmite TVE y que en 2024

crecio llegando al 69% de cuota de pantalla.

1.2 Objetivos
Este trabajo tiene como objetivo principal analizar cbmo ha cambiado la manera de

comunicar y promocionar la tauromaquia después de la pandemia del COVID-109.

De este objetivo principal surgen los siguientes objetivos especificos:



o Entender el papel que tienen hoy en dia la comunicacion y la publicidad en la
difusion de la tauromaquia, especialmente en un momento donde los canales

digitales son clave para llegar al publico.

e Analizar cdmo ha cambiado la manera de comunicar dentro del sector taurino
desde 2020, teniendo en cuenta tanto los medios tradicionales como los nuevos

formatos.

« Identificar que tipo de estrategias estan llevando a cabo las empresas taurinas:
como se dirigen al publico, qué campafias estan haciendo y qué resultados estan

teniendo.

o Ver qué medios utilizan con méas frecuencia los aficionados para seguir la

actualidad taurina y enterarse de los eventos que se organizan.

1.3 Metodologia

Para hacer este trabajo he seguido una metodologia cualitativa centrada en observar y
analizar los contenidos comunicativos de esta tematica. Se han revisado distintos
documentos, noticias, videos y materiales relacionados con la comunicacion de la
tauromaquia en la actualidad. El objetivo era ver como ha cambiado todo esto en los
ultimos afos, sobre todo con la llegada de internet, las redes sociales y nuevas formas de

contar historias que antes no existian.

Para poder analizar este proceso, se ha hecho una revision amplia de diversas fuentes
como medios de comunicacién especializados, paginas informativas, plataformas
audiovisuales, trabajos cientificos y académicos, y también leyes vigentes, entre ellas la

Ley 18/2013, que reconoce la tauromaquia como Patrimonio Cultural Inmaterial.

Se han elegido varias camparfias y casos que han destacado desde 2020, ya sea por el
impacto que han tenido en los medios, por su forma original de presentarse o por la
importancia que han tenido a nivel institucional. Entre ellos estan la creacion de la
plataforma OneToro, el cierre del Canal Toros de Movistar Plus o las distintas formas en

que algunas empresas taurinas se han movido en redes sociales para promocionarse.



Para el analisis se han considerado diferentes aspectos, como los medios usados para
comunicar cada camparia, el tipo de mensaje que querian transmitir y a quién se dirigian.
Ademaés, se han revisado los datos que ofrecen las redes sociales, como el numero de
visitas, con el objetivo de ver que alcance real tuvieron y como fue la respuesta del

publico.

Este enfoque permite examinar de manera exhaustiva las transformaciones recientes en
la manera en que la tauromaquia se comunica y se promueve en la sociedad actual, sin
entrar en valoraciones ideologicas, manteniendo una vision técnica y centrada en el

ambito mediatico.

1.4 Marco tedrico

La tauromaquia es una manifestacion cultural tradicional que ha tenido que adaptarse a
los nuevos lenguajes, formatos y plataformas que caracterizan el ecosistema mediatico
actual (Garcia Canclini, 2001). Sobre esta tematica se han publicado diversos estudios
académicos que abordan la tauromaquia fundamentalmente desde el plano juridico y
patrimonial. En los que se refiere al reconocimiento legal como patrimonio cultural, cabe
destacar el planteamiento del profesor Delgado Ramos (2021) sobre la jurisprudencia del
Tribunal Constitucional que ha consolidado su proteccién en el marco autonémico y

estatal.

Por otro lado, hay algunos planteamientos que se centran en aspectos mas
medioambientales y de proximidad al medio rural. En este sentido se incide en la
tauromaquia con una presencia mas estable en zonas rurales que en los grandes nucleos
urbanos, lo que sugiere una fuerte vinculacién entre tradicién y contexto territorial
(Martin-Cabello, 2020). Este dato es relevante para entender la segmentacion del pablico
y las dificultades de expansion hacia nuevos publicos en entornos urbanos, donde

predominan otras formas de consumo cultural.

Ademaés de los enfoques centrados en la comunicacion, también resulta Gtil incorporar

estudios que contextualizan la evolucion reciente del sector taurino. Algunos trabajos



recientes analizan el impacto que ha tenido la crisis del COVID-19 en la estructura de la
tauromaquia, en temas como la reduccion de festejos o la respuesta institucional ante la
parélisis del sector (Lopez Lafuente, 2020). Aunque no abordan directamente el plano
comunicativo, si ofrecen claves para entender el entorno en el que se estan desarrollando

las nuevas estrategias de difusién y promocién taurina.

Otras investigaciones abordan el impacto econémico de la tauromaquia en Espafia, ya que
este factor estd directamente relacionado con la necesidad de visibilidad publica y
estrategias de promocién. Algunos trabajos subrayan el peso que tiene el sector taurino
como actividad productiva y cultural, y sefialan la escasez de estudios académicos en
torno a su rentabilidad y aportacion al tejido econémico nacional (Hernandez Marin,
2016). Estos enfoques ayudan a contextualizar por qué la tauromaquia necesita adaptar

su narrativa a los lenguajes actuales para sostener su papel dentro del mercado actual.

Del mismo modo, hay estudios recientes que subrayan la importancia de entender la
tauromaquia no solo como tradicion cultural, sino también como un fenébmeno con
implicaciones econdmicas y sociales relevantes. Algunas investigaciones han abordado
las tensiones actuales entre el arraigo popular del toreo, la presion social creciente en su
contra, y la necesidad de introducir cambios estructurales para asegurar su sostenibilidad
futura (Rodriguez Alonso, 2023). Este tipo de enfoques permiten contextualizar por qué

la comunicacion y la publicidad se han vuelto herramientas clave para defender el sector.

También resulta de interés el enfoque que analiza el trabajo de los toreros de a pie como
parte de un sistema de produccion cultural mas amplio. Esta linea de estudio se centra en
los elementos culturales y profesionales que se construyen y transmiten dentro del oficio,
asi como en las relaciones laborales que permiten entender la tauromaquia mas alla de su
dimensién simbolica. Esta perspectiva ayuda a comprender como se configura una
identidad profesional que influye en la manera en que el sector se comunica y se presenta

socialmente (Lozano Vega, 2014).

Por otro lado, resulta fundamental considerar los estudios juridicos y culturales que
defienden la tauromaquia desde una perspectiva de derecho patrimonial y de minorias
culturales. En este sentido, se destaca la idea de que los ataques contra la tauromaquia

han sido respondidos desde su reconocimiento como Patrimonio Cultural Inmaterial,



trasladando el debate del ambito del orden publico al e la proteccion cultural. Esta postura
también rebate algunos argumentos utilizados por sectores antitaurinos, como el supuesto

impacto ambiental negativo (Villegas Moreno, 2017).

En relacion con el periodismo taurino, hay una serie de publicaciones que plantean esta
cuestion. En esta linea, algunos estudios se han centrado en la falta de produccion
academica sobre el periodismo taurino, asi como la necesidad de desarrollar nuevas lineas
de investigacion sobre su presencia en los medios de comunicacion, especialmente en un
contexto donde la cobertura especializada ha ido desapareciendo de las grandes cabeceras
(De Haro de San Mateo, 2011).

Por ultimo, se han explorado aproximaciones que permiten entender la tauromaquia como
una practica cultural con muchos significados y formas de expresion en distintos
contextos. Algunos estudios se centran en las diferencias entre tradiciones taurinas dentro
del dmbito iberoamericano y en como esas variaciones reflejan tensiones entre los
modelos distintos (Medina Miranda, 2021).

Este marco tedrico proporciona las bases necesarias para contextualizar el anlisis de los

casos seleccionados y respaldar la interpretacion de las estrategias de comunicacion.

2. Aproximacion cientifica

2.1 La tauromaquia en Espafia

A dia de hoy, la tauromaquia sigue formando parte del panorama cultural y social de
Espafia. Aungue su origen se remonta varios siglos atras, hay textos del siglo XII que ya
mencionan festejos taurinos durante el matrimonio de Alfonso V11 con dofia Berenguela,
hija de los condes de Barcelona (Tauroarte, sf), este trabajo se centra sobre todo en coémo
ha ido cambiando en los ultimos afios, especialmente desde principios de siglo y con méas
detalle desde la pandemia de COVID-19.

Durante los afios de la pandemia del COVID-19 la tauromaquia vivié uno de sus peores
momentos. Las plazas estuvieron cerradas durante mucho tiempo y toda la actividad se

pard casi por completo. Aun asi, ese paron forzoso también hizo que el sector empezara



a moverse mas hacia lo digital. Se probaron nuevas formas de emitir los festejos y se
empezaron a pensar estrategias distintas para poder seguir conectando con la gente, sobre
todo a través de internet y las redes sociales.

Desde el afio 2011, la tauromaquia esta reconocida legalmente como Patrimonio Cultural
de Espafia, segun lo establece la Ley 18/2013, del 12 de noviembre, que regula la
tauromaquia como patrimonio cultural (BOE, 2013). A partir de ese momento, las
competencias relativas a su promocion y proteccion pasaron a depender del Ministerio de
Cultura y Deporte, consolidando asi su estatus institucional con una manifestacion

cultural legitima dentro del Estado.

Aungue a menudo se habla de la tauromaquia desde un punto de vista cultural, lo cierto
es que tiene un peso econdmico bastante relevante en Espafia, como se puede apreciar

con los siguientes datos:

e Un informe de la Asociacion Nacional de Organizadores de Espectaculos
Taurinos (ANOET) sefiala que el sector mueve unos 1.600 millones de euros al
afio, lo que representa cerca del 0,16% del PIB del pais (ABC, 2016).

e En lo que respecta a impuestos, solo la venta de entradas deja alrededor de 40
millones de euros anuales en concepto de IVA. Esta cifra contrasta bastante con
la ayuda publica que recibié el sector en 2023 a través de los Presupuestos
Generales del Estado: apenas 65.000 euros, de los cuales 30.000 se destinaban al
ya eliminado Premio Nacional de Tauromaquia (La Sexta, 2024).

e Ademas, el mundo taurino genera empleo: se estima que da trabajo a unas 150.000
personas si se suman empleos directos e indirectos, repartidos en hasta 103

actividades economicas diferentes (El Debate, 2024).

En Espafia las plazas de toros se clasifican en tres categorias: primera, segunda y tercera
categoria. Esta division tiene que ver con cosas como el tamafio de la plaza o cuantos
festejos organiza al afio. Las de primera categoria, que son Madrid, Sevilla, Cérdoba,
Barcelona, Valencia, Zaragoza, Bilbao, San Sebastian, Pamplona y Malaga, son las que
mas se ven en los medios y normalmente las que prefieren las cadenas para retransmitir

alguna corrida. Pero, aungue estas sean las méas conocidas, las plazas de segunda, que son



todas las capitales provincia que no hayan sido clasificadas como de primera, ademas de
Vistalegre (Madrid), Gijon, Algeciras, Aranjuez, Cartagena, Jerez de la Frontera, Linares,
Mérida, Puerto de Santa Maria, Colmenar Viejo y Plasencia, y de tercera también son
importantes porque ayudan a que la tauromaquia siga presente en muchos pueblos y

ciudades donde todavia hay mucha aficion.

En el afio 2024, se registraron mas de 20.950 festejos taurinos, entre celebraciones
populares y en plaza, con una asistencia estimada de 6,2 millones de espectadores
(Aplausos, 2025). Aunque pueda parecer una cifra sorprendente, demuestra que todavia
hay un puablico bastante amplio, donde en la segmentacion por comunidades destaca
Valencia, seguido de Aragon, Castilla y Ledn, Castilla-La Mancha, Navarra, Madrid y

Andalucia, que en este orden quedaria compuesta la lista con mayor presencia taurina.

El siglo XXI ha traido consigo una transformacion de la forma en que se consume la
tauromaquia, especialmente después de la pandemia. Si bien histéricamente la television
en abierto ha sido uno de los principales medios de difusion, hoy en dia se observa un

cambio hacia modelos digitales e hibridos.

Un buen ejemplo de la repercusion que tiene la tauromaquia en los medios de
comunicacion se puso de manifiesto el 1 de mayo de 2025, cuando Canal Sur emitié una
corrida desde La Maestranza con tres toreros muy conocidos: Morante de la Puebla, Juan
Ortega y Pablo Aguado. Solo en television tradicional, la retransmision alcanz6 una cuota
de pantalla del 19,1%, lo que se traduce en mas de 725.000 personas viéndolo en directo.
Es un dato significativo si se tiene en cuenta la cuota de pantalla de Canal Sur en el mes

de mayo que se situ6 en 10,1% (Barlovento, 2025).

Ademas, en la app de Canal Sur se sumaron otras 200.000 visualizaciones, y en YouTube
alcanzaron unas 127.000 mas. En total, pasé del millén de espectadores (ABC Andalucia,
2025). Es un ejemplo claro de que si se ofrece algo atractivo y facil de ver la aficion sigue

estando ahi.



2.2 Marco legislativo

En Espafia, la tauromaquia est& protegida por una serie de leyes que la reconocen como
parte del patrimonio cultural. Esta proteccion se ha ido reforzando a lo largo del siglo
XXI, sobre todo con los cambios que ha vivido el sector, los debates que han surgido en
torno a él y las transformaciones en la forma de difundirlo, sobre todo después de la

pandemia y con la llegada de nuevas plataformas.

Una de las leyes mas importantes en este sentido es la Ley 18/2013, del 12 de noviembre,
que establece que la tauromaquia es parte del patrimonio cultural y, por tanto, merece ser
protegida. En su articulo 1 se dice de forma literal que “La tauromaquia forma parte del
patrimonio cultural digno de proteccion en todo el territorio nacional” (BOE, 2013, art.

1.1)

En consecuencia, se establece la obligacién de los poderes publicos de garantizar su
conservacién, promocién y difusion como parte del patrimonio inmaterial espafiol, en
consonancia con los compromisos internacionales adquiridos por Espafia, como la
Convencién para la Salvaguardia del Patrimonio Cultural Inmaterial de la UNESCO
(2003).

Ademas, a raiz de esta ley, en 2011 las competencias sobre tauromaquia pasaron del
Ministerio del Interior al Ministerio de Cultura y Deporte, para reforzar su parte mas
artistica y cultural (BOE, 2011).

Aunque el reconocimiento como patrimonio es de cardcter nacional, la gestion y
promocion de los espectaculos taurinos esta descentralizada en virtud del modelo
autondmico espafiol. Cada comunidad autonoma, de acuerdo a sus competencias
exclusivas en materia de cultura y espectaculos publicos, cuenta con su propia normativa

que regula las corridas de toros y otros festejos taurinos. Por ejemplo:

o Andalucia, a través de su Reglamento Taurino aprobado por el Decreto 68/2006,
establece las condiciones necesarias para la celebracion de espectaculos, asi como

las exigencias para profesionales, plazas y ganaderias.



o Castilla-La Mancha cuenta con el Decreto 69/2001 que regula los espectaculos

taurinos populares como encierros o sueltas.

« Navarra, region con gran tradicion taurina, establece en su Ley Foral 2/1989 una

regulacion especifica para festejos tradicionales como el encierro.

« El Pais Vasco cuenta con el Decreto 183/2008 en el que especifica en su articulo
79 que, para salir a hombros, en una plaza de primera y segunda categoria, hay

que cortar dos orejas a un mismo toro o tres en una misma tarde.

Todo esto hace que, aunque la tauromaquia esté reconocida a nivel estatal como parte del
patrimonio cultural, las normas précticas cambian bastante segun la region donde se esté.
En los ultimos afios, el Ministerio de Cultura y Deporte ha tratado de darle més
protagonismo a la tauromaquia con algunas iniciativas. Un ejemplo claro fue el Premio
Nacional de Tauromaquia, que se cred en 2013 y que entregaba 30.000 euros para
reconocer la trayectoria de personas destacadas en este sector. Aun asi, el premio dejo de
existir en 2023, cuando se hizo una revisién de varias politicas culturales (EI Debate,
2024).

Aunque la tauromaquia esta reconocida por ley, no hay ninguna norma que obligue a las
cadenas de television a retransmitir los festejos. Por eso, depende mucho de la voluntad
de las empresas o de las televisiones autonémicas que se emitan o no. A raiz de esto han
aparecido plataformas privadas como OneToro, que han cogido el relevo en la difusién

de estos eventos.

Ademas de las propias normas de cada comunidad, la tauromaquia también tiene que
seguir una normativa general que regula como se deben celebrar este tipo de espectaculos.
Esta parte mas técnica esta recogida en el Reglamento de Espectaculos Taurinos, que se
aprobd con el Real Decreto 145/1996, el 2 de febrero. Ahi se explican detalles importantes
para que los festejos se desarrollen correctamente y con seguridad, tanto para los

profesionales que participan como para que el evento mantenga su esencia (BOE, 1996).



Segun el reglamento, hay tres elementos que son fundamentales para que se pueda

celebrar un festejo taurino como son los toreros, los toros y la plaza:

En cuanto a los toreros, tienen que estar registrados como profesionales y siempre
van acompafiados por su cuadrilla, que esta formada por picadores, banderilleros
y mozos de espada. El reglamento también tiene en cuenta la tradicion como parte

importante para dar sentido a todo el espectéculo.

Los toros tienen que venir de ganaderias que estén registradas en el Libro
Genealdgico de la Raza Bovina de Lidia. Esto sirve para garantizar su procedencia
y calidad. Ademas, pasan dos controles veterinarios: uno antes de la corrida para

garantizar que estan en buen estado, y otro después del festejo.

Las plazas de toros pueden ser fijas, portatiles o temporales, y estan clasificadas
en categorias segun su tamafio o importancia. Todas deben tener una serie de
instalaciones basicas, como corrales, chiqueros o un desolladero, y cumplir con

unas condiciones técnicas y sanitarias especificas.

Una corrida de toros se divide en tres partes, que se conocen como tercios: el de varas, el

de banderillas y el de muleta. Cada uno tiene su funcion dentro del desarrollo del

espectaculo y todo esta supervisado por el presidente de la plaza. El es quien decide

cuando empieza cada tercio, se asegura de que se cumpla el reglamento y también puede

conceder trofeos simbolicos, como una o dos orejas, o incluso el rabo, si la faena ha sido

especialmente buena. En algunos casos muy especiales, también tiene la opcion de

autorizar el indulto del toro si su comportamiento en la plaza lo merece.

Toda esta normativa no solo sirve para que las corridas se celebren de forma organizada,

sino que también ayuda a mantener su valor como parte de la cultura y la tradicion

espafnola. A la vez, permite que se adapten a las normas legales y administrativas que

existen hoy en dia.



3. Andlisis
3.1 Analisis de la comunicacién en la tauromaquia
La forma de comunicar la tauromaquia ha cambiado bastante con el paso del tiempo.
Antes, lo normal era ver carteles, anuncios en la prensa o retransmisiones por television,
pero ahora, con las redes sociales, se estan probando otras formas de llegar al publico.
Este punto sirve para ver algunos casos actuales donde se nota ese cambio, tanto desde
empresas taurinas como desde toreros o instituciones, que intentan mantener la presencia

del mundo del toro y adaptarlo a los tiempos que corren.

El Canal Plus Toros se estrené el 9 de marzo de 2011 dentro de la programacion televisiva
de Digital Plus y continué como Toros TV y luego Canal Toros. Durante los afios que
estuvo en emision, ofrecio ininterrumpidamente la retransmisién de ferias de San Isidro,
Sevilla, Fallas y San Fermin, ademas de documentales, programas como ‘El kikiriki’ 0
‘Toro en la Piel’, y reportajes. En 2023, Movistar Plus tomo la decision de cerrar su canal
“Toros’ después de més de diez afios emitiendo contenido taurino. La razon principal fue
que perdieron los derechos de ferias tan importantes como la de San Isidro o la de Sevilla.
A partir de ahi, se produjo un cambio importante en la forma de comunicar la
tauromaquia, ya que ese especio fue ocupado por OneToro, una nueva plataforma de
streaming que se lanz6 ese mismo afio. OneToro adquiri6 los derechos de retransmisién

de las ferias mas relevantes durante los préximos tres afios.

OneToro se presenta como una OTT especializada que ofrece transmision en directo y
bajo demanda de festejos taurinos. La plataforma lanz6 una aplicacion (OneToroTV) que
ofrece experiencias interactivas y contenidos exclusivos, ampliando su oferta més alla de
la emision tradicional como documentales y reportajes, y apuesta por formatos

interactivos, como entrevistas, contenidos exclusivos y acceso multiplataforma.

A pesar del optimismo del lanzamiento, OneToro ha informado de pérdidas superiores a
12 millones de euros, con apenas entre 50.000 y 60.000 suscriptores, muy por debajo de
la expectativa inicial de 200.000. En septiembre de 2024, la plataforma anuncio la
cancelacion de las retransmisiones de la Feria de Otofio de Madrid y la de San Miguel de

Sevilla debido a problemas economicos. Este es un indicio de que el modelo de



suscripcion premium para contenidos taurinos aun se enfrenta a retos estructurales en

cuanto a términos de rentabilidad financiera.

Movistar Plus tenia un modelo bastante completo, ya que ofrecia las corridas en directo,
pero también tenia muchos contenidos disponibles bajo demanda, como documentales,
tertulias o reportajes. En cambio, OneToro ha optado por centrarse mas en lo especifico:
retransmite ferias importantes, todo en formato digital y con acceso por suscripcion.
Ademas, ha intentado reforzar su presencia a través de las redes sociales y ha llegado a
acuerdos con algunas televisiones publicas, como Telemadrid, que emite algunas ferias

en abierto.

El cierre de canales especificos ha potenciado que televisiones autondmicas (Castilla-La
Mancha, Andalucia, Madrid, Extremadura, Aragon...) mantengan emisiones de corridas,
asegurando visibilidad estable del espectaculo. Estas cadenas presentan un alcance medio
de entre el 12% y el 19% de share en retransmisiones taurinas, segin datos de 2024-2025.

En los ultimos afos, la forma de comunicar la tauromaquia en internet ha cambiado
bastante. Cada vez se usan mas formatos distintos a la vez (videos, redes sociales, carteles,
etc.) para intentar llegar a méas gente y a publicos diferentes. Dentro de esta linea, han
aparecido campafias que suponen un antes y un después en la manera de contar y

promocionar todo lo relacionado con el mundo del toro.

Un primer ejemplo de esto fue la campafia “Lances de Futuro”, que sali6 en mayo de
2023 y se emitio en horario de maxima audiencia, algo que nunca habia pasado con la
tauromaquia. Fue un anuncio con mucha carga emocional y visualmente muy cuidado,
que consiguioé mostrar la esencia de la fiesta a un publico general, incluso a gente que no

suele sequir el mundo del toro.

En segundo lugar, destaca la campafia lanzada por la Empresa Pagés con motivo de la
Feria de Abril de Sevilla 2025, presentada en marzo de ese mismo afio. Se tratd de una
propuesta audiovisual de dos minutos con estética manga combinado técnicas de
animacion en 2D y 3D. Producida por las agencias Toromedia y Frente a Texto, y
realizada por la productora 16 escalones, la pieza gira en torno a la figura del toro bravo

como héroe tragico y eterno, reivindicando su importancia en la tauromaquia. La campafa



tenia como lema “Eres mas inmortal cuanto mas mueres”, una frase que se escuchaba de
la voz del poeta Antonio Garcia Barbeito. Para darle mas alcance, se usaron varias vias
de difusion: estuvo muy presente en redes sociales como Instagram, Facebook o X,
también se colocaron carteles estilo de vifiera por las calles, y ademéas se hizo una
presentacion oficial en el Centro Cultural José Luis Garcia Palacios, con la participacion

de varias autoridades del mundo de la cultura y la politica.

Otro caso interesante es la campaiia “Vive Despacio”, del torero Juan Ortega, que se lanzo
en abril de 2025. Tenia un tono muy calmado y emocional, bastante diferente a lo que se
suele ver. Empez6 en Madrid y luego se llevo también a Barcelona, donde se podia ver
un autobus con la imagen de Ortega dando vueltas por la ciudad. El video principal se
emitié en Telemadrid y también se movio bastante por redes sociales, superando las
300.000 visualizaciones. El mensaje central era “Torea con tus propias normas”, y no solo
hablaba de toros, sino de una forma de vida mas lenta y reflexiva, con la que mucha gente

se pudo sentir identificada, incluso fuera del mundo taurino.

Un intento mas por mostrar la tauromaquia de forma diferente es el documental “Tardes
de Soledad” (2024), dirigido por Albert Serra. La pelicula no tiene narrador ni
explicaciones, simplemente acompafia al torero Andrés Roca Rey y a cuadrilla,
centrandose en los gestos, los sonidos y los detalles del dia a dia. Todo esta contado desde
una mirada muy pausada y sin juicios, mas cercana al cine de autor que al tipico reportaje.
Serra intenta conectar con un publico distinto, quiz4 méas acostumbrado a este tipo de
cine. La pelicula, ademas, se llevé la Concha de Oro en el Festival de San Sebastian, lo
que demuestra que ha tenido impacto no solo entre los aficionados, sino también en otros
espacios culturales. Este tipo de trabajos ayudan a que el mundo del toro se vea desde

otra perspectiva y pueda llegar a publicos que, de entrada, no estan tan metidos en él.

La comunicacion taurina ha entrado en una fase de cambio, pasando de un contexto de
television especializada (Movistar Toros) a un modelo digital basado en OTT y
suscripcion, liderado por OneToro. Sin embargo, la presion econémica, la necesidad de
consolidar la audiencia digital y la fuerte presencia de medios autonémicos suponen

factores clave que influyen en la existencia de esta nueva estrategia.



Otro de los elementos que mantienen la estructura profesional de la tauromaquia y que,
al mismo tiempo, actia como herramienta comunicativa, es el escalafon taurino. Esta
clasificacion, elaborada y publicada periédicamente por medios especializados como
Mundotoro, clasifica a los toreros de acuerdo con criterios objetivos, como el nimero de
corridas en las que han participado, el numero de orejas cortadas o la variedad de plazas
en las que han actuado. El escalafon no solo muestra como va la temporada para cada
toreo en cuanto a resultados, sino que también se usa como una herramienta Util para
informar y promocionar dentro del mundo taurino. Ayuda a genera interés y a poner en

valor a los nombres que mas estan dando que hablar.

En la temporada 2024-2025, por ejemplo, toreros como Andrés Roca Rey, Alejandro
Talavante o Daniel Luque estan entre los primeros puestos del escalafon de matadores, y
en el caso de los rejoneadores, Diego Ventura es el que mas destaca. Esta informacion no
es solo una simple lista, sino que sirve de referencia para muchos medios y también para
las propias empresas taurinas. A partir de ahi se crean relatos de temporada, se refuerzan
campafas publicitarias o se explican algunas decisiones sobre los carteles de las ferias.
Ademas, los escalafones se suelen compartir mucho en redes sociales, lo que ayuda a que
los toreros tengan mas visibilidad y que tanto aficionados como periodistas puedan seguir

de cerca como va la temporada.

Desde el punto de vista de la comunicacion, el escalafén también tiene un valor simbolico
dentro del mundo del toro. No es solo una tabla con datos, sino una forma de mostrar qué
toreros estan en lo més alto y qué impacto tienen en la temporada. Aparece de forma
habitual en paginas como Mundotoro o Aplausos, y mas alla de las cifras, sirve para
contar una historia y reforzar la parte cultural del espectaculo. Gracias a esto, se pueden
hacer comparaciones, analizar trayectorias y entender mejor como se mueven los

profesionales cada afio.

3.2 Comparativa con otras comunicaciones
Este apartado examina como la tauromaquia se organiza desde el punto de vista
comunicativo en comparacion con otras manifestaciones culturales consolidadas en

Espafia como son el flamenco, el fatbol y el teatro. Por otro lado, también se analiza la



comunicacion entre distintas campafias desarrolladas dentro del propio sector taurino. El
propésito es identificar similitudes, retos y oportunidades en las estrategias de

comunicacion y sus formatos mediticos.

3.1.1 Comparativa con otros sectores culturales

El flamenco, que también estd reconocido como Patrimonio Cultural Inmaterial, ha
conseguido adaptarse bastante bien a los tiempos actuales en los que respecta a la
comunicacion. No se ha limitado a lo tradicional, sino que ha ido combinando cosas
nuevas con otras mas clasicas. Un buen ejemplo es Flamenco Radio, una emisora de
Canal Sur que ofrece contenido especializado y gratuito durante todo el afio (Junta de
Andalucia, 2024). También esté la Bienal de Flamenco de Sevilla, que en su edicion de
2024 consiguio reunir a unas 39.000 personas y recaudar un millén de euros. Ademas de
los conciertos, apostaron por una estrategia variada que incluye redes sociales, podcast,
videos en directo y hasta actuaciones en la calle (El Correo de Andalucia, 2024). A esto
se suma la creacion de documentales y otro tipo de contenidos mas actuales, que estan

ayudando a acercar el flamenco a gente joven.

Aunque tanto el flamenco como la tauromaquia tienen un origen cultural parecido y estan
muy ligados a Andalucia, lo cierto es que el flamenco ha logrado una presencia mucho
mas fuerte en los medios. Parte de ese éxito tiene que ver con el apoyo institucional y
educativo gque ha recibido durante los Gltimos afios. En cambio, la tauromaquia sigue
encontrando barreras, tanto por estructuras que no terminan de adaptarse como por ciertas
ideas preconcebidas que hay en la sociedad. Todo eso hace que le cueste mas formar parte

de los circuitos culturales actuales.

En el caso del futbol, su forma de comunicar se ha convertido en un ejemplo claro de
como aplicar el marketing emocional. Hoy en dia no se trata solo de retransmitir partidos,
sino de crear todo un universo alrededor. Desde camparias publicitarias hasta series,
realities o videojuegos, el fatbol ha conseguido consolidarse como un contenido cultural

gue va mucho mas alla del deporte.



e Un ejemplo de esto es la campana “Hay que vivirla” (LaLiga, 2020), que muestra
como el futbol se presenta como una experiencia emocional para el publico,
usando iméagenes potentes y mensajes que conectan con la gente.

e Ademés, plataformas como LaLigaTV, los canales oficiales de los clubes o sus
perfiles en redes sociales ofrecen contenido a diario, adaptado a distintos publicos
segun su edad, gustos o intereses.

A diferencia de la tauromaquia, el fatbol ha convertido a sus protagonistas en marcas
personales: influencers, iconos y modelos publicitarios. La tauromaquia ha comenzado a
explorar este camino —como es el caso de Juan Ortega con “Vive Despacio”—, pero de

manera mas limitada.

En el caso del teatro, se han ido buscando formas nuevas de contar las cosas para atraer a
mas gente, sobre todo al publico joven.

e En algunas obras, se mezcla lo que pasa en escena con cosas digitales como
realidad aumentada o interaccion a través de redes sociales. Esto hace que la
experiencia no se quede solo en el teatro, sino que empiece antes y termine
después (Cruces, 2023).

e También hay autores que han sabido aprovechar las redes sociales para compartir
lo que hacen, como escriben o qué piensan sobre sus obras, y con eso han creado
una comunidad de seguidores que no solo van a ver la obra, sino que también

conectan con el proceso.

En este contexto, la campafia que lanz6 la Empresa Pagés para la Feria de Abril de 2025
es un buen ejemplo de como se esta intentando adaptar el relato taurino a los tiempos que
corren. La propuesta mezcla distintos elementos que logran construir una historia
completa, desde escenas en el campo hasta momentos en la plaza. Ademas, combina una
estética muy actual, inspirada en el estilo manga, con la voz pausada de Antonio Garcia
Barbeito. Todo esto se ha difundido a traves de redes sociales y con carteles por las calles,
lo que demuestra que se ha pensado como una campafia global, tanto visual como

emocionante.



En este mismo panorama también encaja el documental “Tardes de Soledad” (Serra,

2024), que ofrece una manera muy distinta de mirar la tauromaquia. No se presenta como

un documental al uso, sino como una propuesta muy pausada, sin voz en off ni

explicaciones, que se apoya en el silencio y en la imagen para transmitir sensaciones. Esta

forma de contar las cosas rompe con la manera tradicional de comunicar el toreo y lo

acerca mas al mundo del arte que al del espectaculo. Al situarse dentro del lenguaje del

cine de autor, esta obra consigue darle a la tauromaquia un lugar distinto que conecta con

otros debates culturales actuales, especialmente en Europa, donde se valora mucho este

tipo de propuestas reflexivas.

Sector Fortalezas comunicativas Aspectos a desarrollar en la tauromaquia

Flamenco | Cultura digital consolidada, | Mayor integracion en contenidos
influencia publica e | multiplataforma, ampliacion de su base
institucional, festivales hibridos | digital

Futbol Emocionalidad reconocida en | Narrativa emocional transformadora,
campafias masivas, desarrollo | marketing de productos y fidelizaciéon mas
de marca y segmentacion sofisticados

Teatro Modelos hibridos transmedia, | Experiencias  inmersivas que integren
experiencia de usuario | presencia fisica, digital, emocional y estética
integrada innovadora

Cine de | Enfoque reflexivo, produccion | Ampliar colaboraciones con creadores

autor cultural de largo alcance, | independientes, fomentar piezas que
legitimacidn estética reinterpreten la tauromaquia desde una

perspectiva simbolica

Fuente: elaboracion propia




3.1.2 Comparativa interna dentro de la tauromaquia

Dentro del propio ambito taurino, se han desarrollado diferentes estrategias de
comunicacion que permiten identificar una tendencia hacia la profesionalizacion, la

segmentacion de audiencias y el uso de lenguajes mas actuales.

La campana “Lances de Futuro” (2023) marco la primera vez que una campafia taurina
se emitié en prime time nacional, a través de un anuncio televisivo de alta produccion. El
mensaje buscaba transmitir la emocion del torero. El resultado fue bastante impactante,
ya que demostrd que se puede hablar de tauromaquia en un lenguaje publicitario moderno

y conectado con el publico general (Mundotoro, 2023).

La campana de Feria de Abril 2025, lanzada por la Empresa Pagés, destacé por su enfoque
creativo y visualmente muy potente. En lugar los formatos mas clasicos, apostaron por
una pieza de animacion en 2D y 3D que contaba, que contaba en apenas dos minutos, una
historia centrada en el toro como figura casi heroica y trdgica a la vez. La narracion,
acompaifiada por una voz en off con un tono poético, giraba en torno al mensaje “Eres
mas inmortal cuanto mas mueres”, una frase que trata de dar un nuevo sentido al papel
del toro en la cultura espafiola. Con esta propuesta, se buscaba unir el peso de la tradicién
con una estética moderna, capaz de conectar con el espectador desde lo simbdlico y lo

emocional.

La campaiia “Vive Despacio” de Juan Ortega (2025) se llevé a cabo en dos fases (Madrid

y Barcelona), con acciones innovadoras como:
o Autobus tematico recorriendo por ambas ciudades.

e Spot audiovisual con mas de 300.000 visualizaciones, emitido en diferentes

plataformas.

o Narrativa emocional centrada en la calma como valor esencial, bajo el tema

“Torea con tus propias normas”.



En esta campafia, Juan Ortega no aparece Unicamente como torero, sino como alguien

que encarga una forma distinta de estar en el mundo. De esta manera se construye un

personaje que va mas alla del ruedo y que conecta con sensibilidades mas actuales.

Otro ejemplo es “Tardes de Soledad”. A diferencia de otras campafias mas directas, esta

pieza se acerca al toreo desde una perspectiva mas personal y artistica. Funciona como

una forma distinta de mostrar el mundo taurino, acercandolo a personas que no lo siguen

habitualmente. Su valor no esta tan centrado en los nimeros, sino que se centra mas en

buscar nuevas vias para presentar la tauromaquia hoy en dia.

Emocional Television  en | Publico general Medio
televisivo prime time
Epico - poético | Redes, spot vy [ Jovenes y | Alto
carteleria aficionados
urbana
Personal Redes, autobus | Urbanita Medio - Alto
reflexivo y spot
Reflexivo Plataforma Audiencias Alto
creador VOD (Movistar | culturales, pablico en
Plus), cine de | general no taurino
autor

Fuente: elaboracién propia



La tauromaquia actual esta demostrando una importante capacidad para adaptarse al
mundo mediatico actual. La comparativa con otros sectores culturales como el flamenco,

el fatbol o el teatro sefiala que:
o La profesionalizacion de la comunicacion es reciente, pero prometedora.

o Las campafas analizadas muestran enfoques distintos: institucional (Pagés),

mediatico (Lances) y personal (Ortega).

e Poco a poco, se va abriendo més espacio para contar historias desde la emocion,
con una estética mas cuidada y con narrativas pensadas para conectar mejor con

el publico.

El futuro de la comunicacién taurina esta en seguir probando con formatos transmedia,
que permitan llegar a nuevos publicos sin dejar de lado todo el valor cultural que siempre

ha tenido este mundo.

En este contexto, hemos visto ejemplos que aumentan el discurso sobre la tauromaquia
que hacen ver que existen vias comunicativas mas alla del espectaculo en si. Este tipo de
perspectivas enriguece el mundo comunicativo del toreo y lo abre a multiples formas de

representacion.

3.3 Impacto en las redes sociales

En la dltima década, el sector taurino ha experimentado una profunda transformacion en
sus estrategias de comunicacion, marcada por la llegada de internet y el crecimiento
exponencial de las redes sociales. Tradicionalmente, la difusion de la tauromaquia se
habia basado en soportes graficos convencionales, como la carteleria, la prensa escrita o
los programas de mano, y en la television como canal principal de difusién. No obstante,
el nuevo mundo digital ha propiciado un cambio de paradigma: los contenidos se difunden
ahora mediante formatos breves, visuales y virales, adaptados a plataformas como

Instagram, X, Facebook o TikTok.



En este nuevo contexto comunicativo, la tauromaquia ha comprendido la necesidad de
renovar sus codigos narrativos para garantizar su proyeccion simbdlica y su viabilidad
econdmica. Esta renovacion ha dado lugar a estrategias transmedia més complejas,
enfocadas a la creacion de comunidad, la expansion del relato més alla del espectaculo y
la conexion con pablicos mas jovenes y digitalmente alfabetizados. Las redes sociales
han cambiado la dindmica de su recepcién, promoviendo la interaccion directa entre

aficionado y profesionales.

Diversas camparias recientes demuestran como el sector taurino esta sabiendo utilizar el
lenguaje audiovisual y digital para generar impacto. Es el caso de “Lances de Futuro”,
siendo pioneraen su presencia dentro de espacios publicitarios no especializados.
También es relevante la camparia de la Empresa Pageés para la Feria de Abril de 2025, ya
que su difusion se amplié mediante una estrategia integral en redes sociales, que genero
un impacto potencial de unos 250 millones de impresiones en X, con mas de 23.000 tuits
y retuits diarios, manteniéndose en los trending topics nacionales durante toda la semana.
Asi como el caso de la campafia “Vive Despacio” con cobertura en redes sociales con
mas de 300.000 visualizaciones Unicamente en el video promocional. En esta misma linea
destaca el documental “Tardes de Soledad”, cuyos fragmentos de documental se
difundieron ampliamente en Instagram y X, compartidos por criticos, revistas culturales
y aficionados; aungue no alcanzé cifras masivas, reforz la idea de que la tauromaquia

también puede representarse en clave autoral dentro del mundo mediatico actual.

El caso de Las Ventas durante la Feria de San Isidro constituye un punto de inflexion en
la comunicacién taurina digital. Segun datos compartidos por Plaza 1 en sus redes
oficiales, la estrategia llevada a cabo en Instagram, Facebook, X y TikTok logré un
impacto superior a los 93 millones, con mas de 3 millones de interacciones y un
incremento de mas de 35.000 nuevos seguidores solo en Instagram, consolidando un total

de mas de 500.000 seguidores en todas las plataformas.

Entre los contenidos mas virales, destacan los siguientes (Las Ventas, 2025):

o Saltos del toro al callejon (4,6 y 2,9 millones de reproducciones).



o Declaraciones del exfutbolista Pepe (2,19 millones).
« Opiniones de aficionados sobre la Puerta Grande de Morante (1,6 millones).

o Faenas, detalles de Morante, Manzanares, Roman y Marco Pérez (entre 700.000

y 1,1 millones).

Estas cifras demuestran varios aspectos clave:

1. No hace falta mostrar solo la faena en el ruedo para que algo se vuelva viral, un
gesto emotivo, una reaccién inesperada o la aparicién de alguien conocido fuera

del mundo taurino puede conectar mucho con la gente.

2. Los videos cortos, como los que duran entre 15 y 90 segundos, encajan mejor en

redes sociales y se ajustan a como consumismos contenido hoy en dia.

3. Cuando se crea una comunidad online alrededor del toreo, se refuerza mas su valor

cultural, adaptandolo a una forma de comunicacion mas participativa y cercana.

Desde el punto de vista comunicativo, esta iniciativa encaja bastante bien con lo que se
conoce como marketing experiencial. Es decir, la experiencia del aficionado no se queda
solo en la plaza, sino que se amplia y se transforma gracias a los contenidos que se generan
y comparten después. Lo que se viraliza muchas veces no es el festejo completo, sino
esos momentos puntuales que tienen potencial para enganchar en redes. Asi se va
consolidando una nueva forma de recordar y compartir el espectaculo, con videos cortos,
muy visuales y faciles de difundir. El caso de Las Ventas durante San Isidro 2025 muestra
cémo la tauromaquia esta sabiendo moverse en este nuevo terreno, mezclando su
tradicion con las herramientas actuales para seguir siendo visible y conectar con mas

gente.

El impacto que tienen las redes sociales en la tauromaquia no se reduce solo al nimero
de visitas o seguidores. También hay un impacto més profundo, porque permiten llegar a
mas gente, contar las cosas de otra forma y conectar emocionalmente con personas que

quiza nunca se habrian acercado a este mundo.



4. Retosy perspectivas de futuro en la comunicacién taurina
El proceso de la evolucion de la comunicacion en el sector taurino ha generado un
contexto de retos y oportunidades para el sector. En un entorno que se viene
caracterizando por la sobrecarga de contenidos y el dominio de las plataformas digitales,
el sector taurino se ve obligado a aclarar sus estrategias comunicativas si quiere ser

importante el mundo cultural actual.

Hemos visto como otras manifestaciones culturales, como el flamenco o el futbol, han
logrado adaptarse mejor a los medios actuales. En cambio, la tauromaquia sigue
generando mucha controversia y division de opiniones. Esto obliga al sector a buscar un
equilibrio entre mantener su esencia tradicional y saber comunicarse con una sociedad

cada vez mas acostumbrada al entorno digital.

En este contexto, la forma de comunicar también se ha convertido en un terreno
complicado, pero con nuevas oportunidades. Por un lado, han aparecido formatos méas
variados, y hay toreros que han sabido adaptar su imagen a estos nuevos lenguajes.
También hay ejemplos que muestran una perspectiva mas artistica y moderna de la
tauromaquia. Por otro lado, el cierre de canales y la llegada de nuevas plataformas estan
cambiando la manera en la que se difunde el contenido taurino. Todo esto obliga al sector
a buscar nuevas vias para llegar al publico y a pensar cémo quiere contar su historia, qué

valores quiere destacar y a qué tipo de publico se dirige.

En este apartado se analizan los retos mas importantes a los que se enfrenta hoy la
tauromaquia en lo que tiene que ver con su imagen publica. A la vez, también se sefialan
algunas oportunidades que podrian ayudar al sector a mejorar su forma de comunicar y

conectar con mas gente.

4.1 Profesionalizacién del discurso digital
Hoy en dia, en el mundo de la comunicacion cultural, es clave cuidar la estética y saber
adaptar bien el mensaje en cada red social. La tauromaquia, que ha estado mucho tiempo

ligada a formatos mas tradicionales como los carteles o la prensa en papel, todavia tiene



camino por recorrer si quiere ponerse al dia y conectar con las formas actuales de

comunicar.

A lo largo del trabajo hemos visto casos que dejan claro que el sector taurino esta
intentando adaptarse a las nuevas formas de comunicar, con campafias que han logrado
llegar a mucha gente. Aun asi, sigue siendo evidente que falta un mayor cuidado en los
mensajes, asi como una mejor calidad visual en los contenidos que publican ganaderias,

toreros, empresarios y otros protagonistas del mundo del toro.

La diferencia de calidad entre los contenidos que se publican en redes sociales dentro del
mundo taurino deja ver que todavia falta bastante profesionalizacion. Cuestiones como
saber manejar bien los medios digitales, planificar las camparias, entender las métricas o
dominar el storytelling siguen siendo asignaturas pendientes. Mientras otros sectores
culturales o deportivos ya cuentan con equipos especializados en comunicacion, disefio y
produccion audiovisual, en la tauromaquia sigue siendo habitual ver una comunicacion
muy improvisada, hecha de forma casera, lo que al final reduce bastante su impacto y

capacidad para conectar con el publico.

Cuando hablamos de profesionalizar la comunicacion taurina, no se trata solo de mejorar
la parte técnica, sino de pensar de nuevo como se cuenta todo lo relacionado con este
mundo en el entorno digital. Hoy en dia, comunicar en redes sociales significa crear un
relato coherente, que tenga continuidad y que conecte con la gente. El pablico ya no se
limita a mirar, ahora comenta, comparte y da su propia interpretacion. Por eso, conocer
bien como funcionan estas plataformas, desde grabar y editar videos hasta entender las
reacciones del publico, es clave si se quiere mantener viva la presencia cultural de la

tauromaquia y que siga teniendo un sitio en espacio publico actual.

4.2 Construccién de comunidad y nuevos publicos
Hoy en dia, las redes sociales no son solo un escaparate donde se suben contenidos, sino
que se han convertido en lugares donde se crean vinculos y se comparte aficion. Ya no

basta con publicar informacion sin mas, las plataformas digitales permiten que la gente



interactle, exprese emociones y se sienta parte de algo. En este sentido, el sector taurino
ha comenzado a comprender que su supervivencia medidtica y cultural no se basa
Unicamente en comunicar mas, sino en comunicar mejor: generar comunidad antes de

acumular audiencia.

Los datos obtenidos durante la Feria de San Isidro de 2025 por Las Ventas son un ejemplo
de este cambio de perspectiva. El impacto de mas de 93 millones de visualizaciones y el
incremento de 35.000 nuevos seguidores en solo unas semanas. Esto demuestra que existe
un publico joven y con habilidades digitales que si reacciona ante contenidos que saben
adaptarse al lenguaje de las redes: videos cortos, pensados para mévil, con ritmo y tono
cercano, que transmiten algo profundo.

Aun asi, uno de los mayores retos que tiene por delante el mundo del toro es salir de su
burbuja. Muchas veces, los mensajes se quedan entre los ya aficionados, sin llegar a otras
personas que podrian interesarse si el enfoque fuera distinto. No se trata solo de aparecer
mas en redes o medios, sino de lograr un reconocimiento cultural mas amplio. Para eso,
hace falta una narrativa que vaya mas alla del propio festejo y que sea capaz de emocionar,
que tenga un estilo visual cuidado y un mensaje que impacte. Es decir, algo que conecte
con quienes quizé no son taurinos, pero si sienten interés por temas como la identidad

cultural o el contraste entre lo antiguo y lo actual.

En este sentido, debemos mirar la tauromaquia desde otros lenguajes. No se trata solo de
defender la tauromaquia tal y como se ha hecho siempre, sino de intentar colocarla en
otros marcos culturales y abrirla a conversaciones mas amplias. Asi, es mas facil que
personas que no son aficionadas puedan acercarse a ella desde otros intereses, sin que ello

pierda la esencia de su tradicion.

Ademas, si se quiere crear una comunidad real en torno a la tauromaquia, hace falta
apostar por una comunicacion mas participativa y menos jerarquica. No basta con lanzar
mensajes desde arriba, también hay que escuchar y dejar espacio para que otros hablen.

Esto incluye desde jovenes que suben videos en Instagram o TikTok, hasta creadores que



adaptan lo taurino con una perspectiva mas artistica o personal. Si se consigue eso, la
tauromaquia puede empezar a verse menos como algo antiguo y cerrado, y mas como una
expresion cultural que sigue viva, que se transforma y que todavia tiene cosas que decir

en los debates actuales.

4.3 Plataformas digitales e independencia mediatica

El cierre del Canal Toros marcé un cambio importante en como se ve la tauromaquia en
los medios. Durante muchos afios, este canal habia sido el sitio de referencia para seguir
las grandes ferias y ver contenido taurino de forma continua. Al desparecer, se notd un
vacio claro en la forma en que los toros se difunden en television, lo que pone en evidencia

lo complicado que es depender tanto de un unico medio para tener visibilidad.

La aparicioén de OneToro parecia una respuesta logica por parte del sector, que buscaba
adaptarse al nuevo escenario digital. Sin embargo, su arranque ha sido complicado,
muchos usuarios no estan acostumbrados al modelo de suscripcion online, la promocion
ha sido bastante limitada y la parte técnica también ha dado problemas. Todo esto ha
hecho que todavia no consiga consolidarse como una opcién fuerte y estable para la

difusion taurina.

Mas alla del caso concreto de OneToro, el gran reto para la tauromaquia esta en encontrar
un modelo que realmente funcione a largo plazo. La clave esta en que esté bien contado
y pensado para el tipo de publico que hoy consume en digital. Tener independencia no
significa hacerlo todo en solitario, sino ser capaz de producir y compartir contenido

propio de forma profesional, constante y con sentido.

El paso a lo digital no es solo empezar a usar plataformas nuevas o subir videos a redes
sociales. Supone cambiar la manera entender como se comunica la tauromaquia hoy en
dia. Ahora todo gira en torno a conectar con publicos concretos, ofrecer contenidos que
interesen y generar cierta cercania. Pero para que esto funcione no vale solo con estar en
internet, el sector necesita tener gente formada, pensar las cosas con tiempo y plantear

estrategias que duren. Si se quiere seguir teniendo presencia, no se puede depender todo



el rato de grandes cadenas. Lo ideal seria ir creando una red propia de contenidos, bien
hechos y pensados, que le den al sector algo més de independencia y que le permitan

mantenerse tanto a nivel econédmico como cultural.

4.4 Revaloracion estética y legitimidad cultural

Durante el trabajo hemos visto algin ejemplo que supone un enfoque muy distinto a lo
que suele verse cuando se habla de toros en el cine o la television. No se busca explicar
ni justificar nada, y se aleja totalmente del estilo tradicional de reportaje. En lugar de eso,

se opta por otra perspectiva mas lenta y contemplativa.

Estas propuestas no buscan hacer publicidad de la tauromaquia. Lo que hacen es tratarla
como un objeto artistico, alejandose de la vision tradicional. Desde este punto de vista, el
toreo se convierte en un motivo para pensar en otros temas mas amplios, como el paso
del tiempo, la belleza o la muerte. Se trata de mostrarlo con una mirada mas poética que
lo situe dentro del terreno cultural sin necesidad de provocar polémicas ni debates

innecesarios.

Este tipo de miradas permite que la tauromaquia se entienda como algo méas que una
costumbre del pasado. En vez de quedarse anclada en lo tradicional, se abre a nuevas
formas de entenderla, lo que da mas valor a lo artistico y le permite entrar en otros circulos

culturales donde antes no estaba tan presente.

Desde el punto de vista de la comunicacién, mirar la tauromaquia desde una perspectiva
mas estética puede ser buena forma de acercarla a publicos que igual de entrada no tienen
interés en ella. Cuando se presenta como una expresion artistica en lugar de un simple
espectaculo, el mensaje cambia. Lo taurino deja de ser solo tradicion para pasar a ser algo
sobre lo que se puede pensar, sentir o incluso interpretar a nivel personal. Este tipo de
enfoque también puede ayudar a equilibrar el debate en los medios y redes sociales, donde
muchas veces todo se reduce a estar a favor o en contra, sin dejar espacio a matices o

reflexiones més profundas.



El verdadero reto esta en abrir la mirada y enfocar la tauromaquia como algo mas que un
espectaculo. Si se logra conectar con otras formas de arte, con propuestas visuales
actuales, el toreo puede encontrar nuevas formas de estar presente en la cultura de hoy en
dia. Apostar por este tipo de iniciativas puede ayudar para que la tauromaquia encuentra
nuevas formas de expresion y conserve su valor, sin dar la sensacion de estar anclada en

el pasado.

4.5 Comunicacion patrimonial en contextos polarizados

Hoy en dia, en los medios y en las redes sociales parece que todo se discute desde los
extremos, es decir, las cosas se apoyan o rechazan sin término medio. La tauromaquia ha
terminado siendo uno de esos temas gque se usan para generar debate o marcar posiciones
ideolodgicas. Se ha convertido en un tema muy sensible, que suele utilizarse para alimentar
debates ideoldgicos o crear polémica. Aunque el debate ético es totalmente valido, lo
cierto es que muchas veces se pierde de vista la parte cultural o histérica del toreo, porque

todo se plantea como una especie de guerra de opiniones sin especio para los matices.

Esta polarizacion no se debe solo a cuestiones sociales o politicas, sino también a como
funcionan las redes sociales hoy en dia. Plataformas como Instagram, X o TikTok estan
disefiadas para dar mas visibilidad a los contenidos que provocan reacciones fuertes, ya
sea a favor o en contra. Eso hace que los discursos méas calmados, como podria tener la
tauromaquia, queden ignorados. Por eso, el mensaje taurino se enfrenta a dos problemas,
por un lado, esté atrapado en debates ideoldgicos muy simplificados, y por otro lado corre
el peligro de pasar desapercibido en un entorno digital que prioriza la comunicacion mas

inmediata y visual.

Uno de los retos clave para la comunicacion taurina, en este sentido, es construir un relato
solido y sin ideologias. No hay que adoptar una posicion defensiva, es mas, hay que basar
el discurso desde una perspectiva que ponga en valor el arte y la historia. Esto permite
cambiar el discurso desde un punto politico a uno cultural, que deje debatir sin necesidad

de entrar en polémicas.



Hemos ido viendo ejemplos a lo largo del trabajo que muestran cémo el sector es capaz
de utilizar discursos basados en la tradicion y el valor artistico. En esta misma linea,
vemos que el papel de las instituciones publicas y los medios es importante para mantener

un relato que supere el ruido mediatico.

No se trata de tapar el hecho de que la tauromaquia genera debate. Lo importante es
contarla con mas matices, sin caer en los extremos. Para eso, hace falta una manera de
comunicar que no solo explique que es el toreo, sino que lo relacione con cosas mas
grandes como qué lugar tiene la tradicion en un mundo que cambia tan rapido, como
entendemos la muerte o el dolor hoy en dia o como influye la cultura en la forma en la

que vivimos en cada lugar.

El futuro del relato taurino dependera en gran medida de su capacidad para llevar a cabo
esta tarea: reinventar sus formas de expresion, mejorar su representacion en los medios y
ofrecer un discurso que apele no al enfrentamiento, sino al reconocimiento cultural. En
un entorno donde las cosas las cosas ya no se dan por sentadas, sino que se tiene que
explicar y defender bien, la tauromaquia solo podra mantenerse si sabe contar su historia

de una manera que conecte con la sociedad actual.

5. Conclusiones
La tauromaquia esta atravesando un momento de cambio en la forma en que se comunica.
El sector taurino ha empezado a explorar las posibilidades de las plataformas digitales y
los formatos audiovisuales actuales. Esta evolucidn representa un esfuerzo para adaptarse
a un entorno marcado por la fragmentacion de audiencias y la polarizacion social en la

opinidn publica actual acerca de la tauromaquia.

Uno de los aspectos mas destacados ha sido el surgimiento de campafias publicitarias que
muestran una intencion clara de actualizar la narrativa de la tauromaquia. Hemos visto
ejemplos que ponen de manifiesto que es posible construir un discurso emocional y
avanzado, lo que evidencia un cambio de perspectiva con el fin de impactar a través de

diferentes formatos y canales.



Las redes sociales han sido clave como forma de difusion e interaccion de la comunidad
taurina. Los datos que hemos estado viendo muestran que existe un pablico joven y activo
que reacciona ante contenidos de calidad y bien estructurados. Se ve claramente cOmo se
han hecho virales momentos que no tienen que estar ligados a la lidia del toro, lo que deja
claro que el discurso taurino se traslada hacia una comunicacion gque cuenta experiencias

0 emociones.

Por otro lado, hay ciertos desafios centrados en la dificultad de sostener modelos
comunicativos a largo plazo como es el caso de Movistar Plus y OneToro. Se necesita
una union de instituciones, empresas, profesionales y aficionados para lograr mantener
una comunicaciéon independiente, ademas de una gran inversion econémica y de
tecnologia. Aun asi, sigue habiendo una gran diferencia en cuanto a la produccion de
contenidos digitales, ya que encontramos piezas audiovisuales de gran calidad y otras que

no estan tan desarrolladas o estructuradas.

En este trabajo se ha querido poner en valor cdmo el sector taurino puede encontrar
nuevas formas de expresion y reconocimiento cultural hoy en dia. Hemos visto un
ejemplo que propone una mirada distinta a la tauromaquia. Este tipo de propuestas ayudan
a ver la tauromaquia desde otro punto de vista, intentando alejarla de los debates que en
muchas ocasiones se dan en los medios de comunicacion o las redes sociales. Que esta
tradicion siga teniendo peso en el siglo XXI va a depender en gran medida de si se
consigue comunicar y transmitir al completo su valor cultural con canales y formatos

actuales, pero sin perder su esencia.
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