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Resumen 

El reciente auge de la Inteligencia Artificial (en adelante, IA) ha provocado un giro 

significativo en el procesamiento de textos en usos profesionales y personales. Este 

trabajo busca analizar de manera específica el impacto de la IA en el ámbito profesional 

de la publicidad. 

Con este fin, se realiza un estudio de opinión centrado en la experiencia del estudiantado 

actual y egresado de la Universidad de Valladolid (en adelante, Uva) mediante una 

revisión bibliográfica y la elaboración propia de dos encuestas con un enfoque 

metodológico mixto. 

Por último, se analizará la información recogida y se procederá a la extracción de 

conclusiones sobre la repercusión de la IA en el sector publicitario. 

El siguiente estudio ofrece una visión sobre cómo la tecnología emergente redefine el 

presente y futuro comunicativo en un sector en constante evolución. 
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Abstract 

The recent rise of Artificial Intelligence (hereafter, AI) has brought about a significant 

shift in word processing in both professional and personal uses. This paper seeks to 

specifically analyse the impact of AI in the professional field of advertising. 

To this end, an opinion study focused on the experience of current students and 

graduates of the University of Valladolid (hereinafter, Uva) is carried out through a 

literature review and the elaboration of two surveys with a mixed methodological 

approach. 

Finally, the information collected will be analysed and conclusions will be drawn about 

the impact of AI in the advertising industry. 



The following study offers a vision of how the emerging technology redefines the present 

and future of communication in a sector in constant evolution. 
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