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RESUMEN

AguasDulces, una propuesta cultural urbana centrada en transformar el ocio nocturno
juvenil en la ciudad de Valladolid nace de la necesidad de ofrecer alternativas a las
dindmicas festivas tradicionales, actualmente percibidas como homogéneas, repetitivas y

desvinculadas de los intereses culturales de las nuevas generaciones.

AguasDulces se fundamenta en la creacion de eventos con predominancia musical
urbana (como el trap, rap o dancehall) integrando elementos de la musica electronica y
apostando por la hibridacion estilistica. Ademas, incorpora otras formas de expresion
como batallas de baile, desfiles de moda, arte visual o fiestas tematicas, con un enfoque

experiencial, inclusivo y sostenible.

Para justificar la pertinencia del proyecto, se ha realizado un marco teérico centrado
en la cultura juvenil, el valor simbolico del ocio y la industrializacion del arte, ademas de
un estudio de mercado y analisis de competencia en Valladolid. A través de una encuesta
con enfoque mixto (cuantitativo y cualitativo) se ha recogido informacion clave que
demuestra la demanda real de este tipo de propuestas, asi como su viabilidad econémica

y participativa.

AguasDulces busca posicionarse como un movimiento cultural s6lido, representativo
y transformador, generando identidad colectiva y nuevas formas de disfrute que conecten

con los valores contemporaneos de la juventud.

Palabras clave: cultura urbana, ocio nocturno, juventud, Valladolid, identidad,

expresion artistica.



ABSTRACT

AguasDulces, a cultural initiative aimed at transforming the youth nightlife scene in
the city of Valladolid, arises from the need to offer alternatives to conventional festive
dynamics, currently perceived as homogeneous, repetitive, and disconnected from the

cultural interests of the new generations.

AguasDulces is based on the creation of events primarily focused on urban music (such
as trap, rap, or dancehall) while also incorporating elements of electronic music and
stylistic hybridization. The project goes beyond music, integrating other forms of
expression like dance battles, fashion runways, visual arts, or themed parties, with an

experiential, inclusive, and sustainable approach.

To justify the relevance of the initiative, a theoretical framework has been developed
on youth culture, the symbolic value of leisure, and the industrialization of art, along with
a market study and competition analysis in Valladolid. A mixed-method survey
(quantitative and qualitative) provided key data that confirms a real demand for this type

of proposal, as well as its economic and participatory feasibility.

AguasDulces aspires to become a strong, representative, and transformative cultural
movement, generating collective identity and new ways of celebration aligned with the

values of contemporary youth.

Keywords: urban culture, night leisure, youth, Valladolid, identity, artistic expression.
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CAPITULO 1

1.1. Introduccion.

Hoy en dia vivimos en un mundo confuso y muchas veces dificil de entender, lo que
esta claro es que es un mundo movido por dinero e interés y que la cultura y el arte estan
convirtiéndose poco a poco en ambitos muy poco destacados y valorados, a no ser que
haya una industria detras, encargada de crear arte lanzado como producto hacia un publico
hambriento y excesivamente demandante que se aburre rapidamente de lo actual y

necesita continuamente nuevos proyectos y contenido.

La globalizacion y la comercializacion de la cultura parecen estar borrando las lineas
que separan lo auténtico de lo artificial, hecho puramente para y por un fin. Y como toda
evolucién cultural, ya sea positiva o negativa, siempre hay un movimiento social que
lucha contra esta y que se opone a sus nuevas maneras y normas. En este caso hablamos
de la juventud, grupo a la que estas industrias intentan dirigir con sus modas y su arte
mainstream, una juventud que no se conforma con lo que se la ofrece y que pide mas, mas

autenticidad, mas humanidad, mas libertad, mas heterogeneidad, mas cultura y mas arte.

Es de este espiritu de oposicion del que brota AguasDulces, un movimiento urbano
que pretende convertirse en un faro de expresion para aquellos que buscan escapar de la
homogeneidad mainstream y abrazar la esencia de la cultura urbana. Nacido en el corazéon
de Valladolid (Castilla y Leon, Espafia), AguasDulces se erige como un espacio de
encuentro para personas de diferentes origenes y estilos, unidas por su pasion por el arte
genuino y real y su deseo de vivir de manera auténtica. Este movimiento busca promover
la creatividad y la diversidad y fomentar una comunidad que valora la humildad, la

inclusion y la lucha contra la uniformidad cultural.

AguasDulces pretende crear un didlogo entre el pasado y el presente, entre la tradicion
y la innovaciéon, dando vida a un estilo urbano, poético, rebelde y reflexivo. El
movimiento se centra especialmente en la musica y en tratar de que deje de ser un
producto creado para vender y convertirla en una herramienta que sirva para que la gente
se pueda expresar libremente, se sienta identificada y representada por lo que escuchan e

impulsan.



Durante las siguientes paginas nos adentraremos en las profundidades de este proyecto,
en la esencia, el contexto cultural y los objetivos de AguasDulces. Se demostrara la
necesidad de este cambio cultural mediante encuestas y entrevistas. También hablaremos
de la rentabilidad econémica del proyecto y de como puede convertirse en un verdadero

hito en la cultura musical de nuestro pais.

1.2. Justificacion.

Valladolid es una ciudad tranquila y comoda, una regién con pueblos importantes y
bonitos repletos de iglesias y algin que otro castillo y con una céntrica zona que simula
una ciudad, con las opciones que te puede dar esta y a la vez con las dimensiones perfectas
para que no haya un exceso de poblacién como puede ocurrir en ciudades mas grandes
como Madrid o Barcelona. Valladolid es un sitio estupendo para formar una familia, un
sitio tranquilo y lleno de historia y de juventud, aunque a la vez también es una ciudad
fria y apagada, donde las oportunidades para jovenes artistas son minimas, sobre todo si

te dedicas al mundo de la musica.

En los ultimos afios estd surgiendo en Espafia un movimiento muy fuerte de musica
urbana, en el que se engloban géneros como la electronica, el reggaeton, el rap, el trap,
el dancehall... Casualmente en Castilla y Ledn y especificamente en Valladolid este
movimiento no se estd desarrollando, de hecho, se podria decir que Valladolid es una de
las ciudades espafiolas donde menos artistas musicales salen. Las figuras urbanas mas
importantes de Valladolid se ligan con un movimiento que se desarrolld en Espaiia a
principios de siglo basado en el Hip Hop y el Graffiti, con raperos como Erik Urano y
Grimaldo, que, aunque son dignos de un respeto y una admiracion inmensas en la
localidad, no ha habido en los ultimos diez afios otro cantante o rapero relevante que
emerja de la ciudad castellana. Esto nos da qué pensar y nos introduce a una sola pregunta,

[por qué?

Como tal no hay una respuesta clara y fija sobre el motivo, se podria hablar de la falta
de apoyo por parte de las instituciones vallisoletanas, ya que la oferta de lugares
especializados donde poder crear son muy limitados, no hay estudios a disposicion de
estos jovenes que quieren aprender a producir, cantar, masterizar, pinchar... tampoco
locales donde demostrar su talento. Y esto hace que se tengan que ir a otras ciudades a

aprender sobre lo que les gusta. También se podria hablar de que el trabajo més concurrido
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por los jovenes vallisoletanos es en las fabricas (ya sea de mozo o de gerente) de
importantes empresas muy desarrolladas en Valladolid como Fasa o la Renault. Dentro
de Valladolid la gente que conoce la ciudad y ha experimentado sus inviernos polares y
sus veranos desérticos hablan del término “valladolor”, haciendo un juego de palabras
donde se da a entender que Valladolid es una ciudad dura, fria y a veces fantasmagorica

a la hora de poder cumplir con tus suefios o desarrollar una tarea diferente a la habitual.

El movimiento urbano lleva estancado mucho tiempo en nuestra ciudad, pero gracias
a la globalizacion del arte y a las redes sociales la gente se estd empezando a dar cuenta
de esto, y hay cosas que estan empezando a cambiar. Las tematicas de las fiestas ya no se
basan en solamente musica comercial que te podrias encontrar perfectamente en el top 50
de Espana de Spotify, cada vez estan saliendo mas pequefias organizaciones que estan
haciendo fiestas y eventos que abrazan la cultura urbana lejos de ser mainstream,
organizaciones como Mimosos, Castigo o OAZE acogen estilos y artistas urbanos

distintos de lo acostumbrado en la ciudad vallisoletana.

Es por todas estas razones por las que nace AguasDulces, la ilusion de un grupo de
personas que aman el género urbano underground y que estdn cansados de las fiestas
aburridas, de la poca emergencia de artistas musicales vallisoletanos y sobre todo que
buscan crear un lugar donde cada persona se sienta identificada con lo que estd
escuchando y generar una comunidad fuerte y so6lida, fiel a este sentimiento innovador y

a este espiritu libre y moderno.

La finalidad que se pretende conseguir con este proyecto seria crear un espacio de

encuentro y expresion para personas que quieran vivir de manera auténtica y libre.
Una serie de puntos de referencia de lo que se pretende conseguir son:

- Fomentar una comunidad que valora la creatividad, la diversidad y la

inclusion.

- Promover la resistencia contra la cultura mainstream y la homogeneidad

cultural.
- Ofrecer una alternativa a la comercializacion de la cultura y la musica.

- Inspirar a las personas a encontrar su propia voz y expresion artistica.



1.3. Hipotesis.

Con el presente trabajo de proyecto personal se pretende demostrar la necesidad de un
movimiento urbano wunderground solido y fuerte en la provincia de Valladolid,
demostrando también su rentabilidad econdémica y una imagen a futuro respetada y

consolidada a nivel nacional.

1.4. Objetivos.

El presente trabajo de investigacion, teniendo en cuenta la hipotesis, tiene los

siguientes objetivos:

1. Demostrar que los habitos culturales y musicales del publico joven en Valladolid

coinciden con los estilos y valores que propone AguasDulces.

2. Evidenciar que la percepcion de la escena cultural nocturna vallisoletana por parte

de la juventud es mayoritariamente negativa.

3. Constatar que existe un fuerte interés por parte del ptiblico objetivo en participar en
nuevas formas de ocio cultural, que van mas alla del formato festivo convencional y que
integran propuestas como showcases, batallas, sesiones hibridas o actividades tematicas

con valor artistico y social.

4. Probar que el proyecto AguasDulces es viable tanto a nivel economico como

participativo.

1.5. Estructura.

La estructura del presente trabajo de investigacion se organiza en seis capitulos y

varios anexos.

En el primer capitulo se realiza una introduccion del trabajo, la justificacion del tema
elegido, establecimiento de la hipotesis, definicion de objetivos y un quinto punto que es

la estructura de la investigacion.

En el segundo capitulo, se desarrolla el marco teérico del tema del proyecto, en el cual

se profundiza sobre conceptos claves para entender el tema y se organizan las ideas de la



investigacion, se lleva a cabo un estudio de mercado, del sector y de la competencia dentro

y fuera de Valladolid.

En el tercer capitulo, se define la metodologia, donde se describe la linea de negocio y

nuestra actividad, y se explica cudl es el método de investigacion aplicado.
En el cuarto capitulo, se exponen los datos obtenidos en relacidon con los resultados.

En el quinto capitulo, se comparan los resultados del capitulo anterior con los objetivos
establecidos en el primer capitulo. Y finalmente, las conclusiones personales mas
generales que nos permitiran determinar si hemos conseguido confirmar o negar la

hipotesis inicial del estudio.

En el sexto y ultimo capitulo se ubica la bibliografia y webgrafia de la investigacion.

Y para finalizar el trabajo de investigacion culmina con varios anexos.

CAPITULO 2. MARCO TEORICO

2.1. Industrializacion del arte.

A continuacion, se comparara el valor del concepto del arte musical, su modo de
consumo y objetivos en dos vertientes distintas, la musica mainstream e industrial y la
musica urbana y orgénica. Estas reflexiones pueden enmarcarse en el fendémeno de la
“industria cultural”, tal y como lo desarrollaron Adorno y Horkheimer (1947), quienes
advertian que en las sociedades capitalistas avanzadas el arte pierde su autonomia critica
y se convierte en una mercancia mas, domesticada y producida en serie para el consumo

masivo.
2.1.1. Arte musical mainstream.

La musica mainstream e industrial busca llegar a audiencias muy amplias y masivas,
generando ingresos econdmicos a través de la comercializacion y la produccion en serie.
Esto obliga a las empresas que se dedican a financiar este negocio a contentar unos gustos
muy generales ya que el contenido musical tiene que ser atractivo para un publico muy
amplio. Se suele tener en cuenta la fama de giras y festivales concretos para la distribucion
de este tipo de musica y se suelen buscar colaboraciones con productores y artistas

altamente conocidos para que el producto se venda bien.
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Este modelo responde a una logica que Negus (1999) define como “cultura corporativa
musical”, donde las decisiones artisticas estan determinadas por estrategias de mercado y
estructuras comerciales que buscan reducir el riesgo. Asi, los productos musicales se

configuran siguiendo formulas exitosas y repetitivas para garantizar su consumo.

En cuanto al modo de consumo de la musica mainstream, esta se escucha a través de
medios tradicionales como la radio o la television, sobre todo en cadenas y programas
musicales mas generalistas y con un publico no especializado. También se consume a
través de plataformas streaming o tiendas de musica en linea, entre las mas conocidas
actualmente tenemos a Spotify, Apple Music o Amazon Music. A menudo se realizan
campaias publicitarias para generar mas expectacion e incluso colaboraciones con sellos

discograficos importantes y marcas de mucho valor.

La produccion es muy alta, ya que se busca llegar a una cantidad masiva de audiencia
y asi generar ingresos mediante la venta de musica y la realizacién de conciertos. Esta
produccion incluye la creacion de albumes y singles y la realizacion de giras y festivales,
todo ello llevado a un nivel masivo, lo que hace que muchas veces se esté vendiendo algo
mas parecido a un producto que a un contenido artistico e innovador. Pine y Gilmore
(1998) senalaron que el consumidor actual exige algo méas que un producto y que
demanda una experiencia diferenciadora. Sin embargo, en muchos casos, la musica
mainstream todavia se enfoca mas en el volumen de produccion que en la profundidad de

la experiencia artistica.
2.1.2. Arte musical urbano.

La musica urbanay orgéanica busca expresar la creatividad, la diversidad y el desarrollo
artistico de cada individuo a la vez que nutre la curiosidad del que la escucha. A menudo
se presenta esta musica como un simbolo de resistencia a la comercializacion y la
homogeneidad cultural. Este tipo de musica se inscribe en lo que Thornton (1995) llama
“capital subcultural”, es decir, el prestigio simbolico que se acumula dentro de escenas
alternativas por medio de la autenticidad, la originalidad o el compromiso con los valores

del colectivo.

En este universo sonoro, la creacidon no tiene limites, con estilos Gnicos y personales y
sonidos novedosos. Se busca la prosperidad, que la musica sea relevante y significativa 'y
no algo masivo y vacio. Se consume a través de espacios alternativos como clubes, bares,

festivales de un publico especifico alejado de lo mainstream y plataformas independientes
11



y mas liberales como SoundCloud o Youtube. La musica urbana normalmente se crea y
se consume en comunidades especificas, lo que hace que esta sea mas relevante y nutritiva
para las personas que la consumen y que trabajan en ella. En este sentido, los espacios
son fundamentales no solo como lugares fisicos, sino también como entornos de

validacion cultural (Vandenberghe, 2024).

La produccion es més baja y lenta en comparacion con la mainstream, ya que se enfoca
en la calidad y la autenticidad de lo que se quiere transmitir mas que en la cantidad. Por
ello también las colaboraciones suelen ser mas “inesperadas” y los estilos mas diversos,

ya que no hay un temor previo a que la musica funcione bien a nivel econdémico.
2.1.3. Debate entre estas dos vertientes.

Existe un debate histdrico entre ambas vertientes, artistas que empiezan siendo muy
urbanos y undergrounds pasandose a una industria mas mainstream y lo contrario, y miles
de opiniones distintas de entre ambos publicos. La gente que apoya més la musica urbana
lo califican como un estilo fresco y auténtico, capaz de capturar la esencia de cada artista,
y que esto cale de esa misma forma al oyente, y sin estar centrado en lo monetario, sin
embargo, por la otra parte mucha gente critica que este tipo de musica suele ser de peor
calidad a nivel de produccion considerandola “amateur”. Este mismo publico argumenta
que la musica mainstream es capaz de entretener a una mayor cantidad de gente, que es

mas accesible y que por ello merece ser mas escuchada.

(Un artista originariamente urbano puede seguir siendo igual de fiel a su creatividad
conviviendo con presiones econdomicas y numéricas por parte de empresas y grandes
cantidades de seguidores? Esta cuestion, carente de una respuesta objetiva y universal,

crea el punto de partida del debate entre ambas corrientes musicales.

2.2. Cultura urbana y juventud: expresion, identidad y transformacion

social.
En este apartado se analiza como la cultura urbana se ha convertido en un vehiculo de

expresion e identidad para la juventud, asi como su papel como herramienta de

transformacion social.
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2.2.1. La cultura urbana como construccion identitaria juvenil.

Uno de los elementos clave de las culturas urbanas es su capacidad para generar
codigos estéticos, formas de expresion y pertenencias compartidas entre los jovenes. Estas
manifestaciones no se limitan tnicamente a la musica, sino que abarcan estilos de vestir,
formas de comunicarse, referentes culturales y espacios de encuentro. Cada subcultura
construye asi su propio universo simbdlico, que es adoptado y reinterpretado por quienes
se sienten identificados con él. Esta capacidad de generar identidad ha sido ampliamente
analizada por socidlogos como Hebdige (1979), quien argumenta que las subculturas

juveniles operan como forma de resistencia simbolica al sistema dominante.

Un ejemplo actual es el festival Riverland Fest (2025), situado en Asturias, que ha
logrado consolidar una imagen propia dentro del panorama musical espafiol gracias a la
presencia y a la estética de artistas como Sticky M.A, Yung Beef o Soto Asa. Estos
nombres, profundamente ligados a la escena urbana y underground, han contribuido a
que el festival se perciba como un espacio de referencia para quienes siguen estas
tendencias. La estética visual del festival (colorida, provocadora y claramente influida
por codigos callejeros) refuerza ese mensaje de pertenencia. Ademas, la presencia de
creadores de contenido como Los Xavales (s.f.), influencers especializados en musica
urbana, potencia la difusion de esta identidad colectiva, acercando alin mas al publico

joven a este tipo de experiencias.

Frente a esta propuesta, otros festivales como el Boombastic (2025) o RBF (s.f.) el
Reggaeton Beach Festival apuestan por una oferta mas centrada en géneros mainstream
como el reggaeton o el pop. Aunque parten de una logica similar de comunidad y estilo,
su enfoque apunta a publicos mas amplios, y sus estéticas tienden a ser mas comerciales.
Sin embargo, al igual que en los casos anteriores, generan una fuerte identificacion y
reproducen codigos visuales y conductuales propios, como determinadas formas de vestir
o bailar. Bennett (2000) respalda la idea de la creacion de una identidad segun el tipo de
musica que se escuche a través de su libro Popular Music and Youth Culture: Music,

Identity and Place.

Dentro de expresiones mas clasicas del movimiento urbano, encontramos las batallas
de gallos, que desde hace afios han alcanzado un alto grado de profesionalizacion gracias
a organizaciones como Red Bull Batalla, Urban Roosters (s.f.) o FMS (2023) Freestyle

Master Series. Al mismo tiempo, sigue existiendo un circuito underground paralelo

13



donde se organizan encuentros espontdneos en plazas, parques o espacios
autogestionados. Estas practicas conservan un fuerte arraigo comunitario y simbolizan,
como sefiala Pennycook, A. (2003), una “glocalizacion” del hip hop, lo que se refiere a
la adaptacion local de un fendmeno global, en el que se reafirman identidades sociales y
territoriales a través de la improvisacion, la lirica y el flow. La estética ligada a las batallas
mantiene una fuerte conexion con el hip hop clésico, estamos hablando de sudaderas
anchas, gorras, zapatillas deportivas y una actitud rebelde que remite a los origenes del

género.

Por otro lado, el universo de la musica electronica y el Techno representa otro gran
foco de atraccion para publicos jovenes. En este caso, segun Fever (s.f.), el epicentro se
encuentra en Fabrik (Madrid) una de las salas mas emblematicas de Europa en cuanto a
la musica electronica se refiere, que acoge mensualmente a miles de personas en eventos
masivos con multiples salas y subgéneros dentro del Techno. Festivales como Aquasella
(Asturias) o propuestas mas alternativas y desconocidas como el Ortigueira (aunque este
ultimo mezcla géneros mas folks y alternativos) también forman parte del circuito de
eventos en los que predomina una cultura sonora mas experimental. Quienes acuden a
estos espacios adoptan una estética muy caracteristica con ropa cémoda, oscura y

deportiva que facilita la movilidad en entornos de baile prolongado, (Thornton, 1995).

En definitiva, cada uno de estos movimientos urbanos genera formas de vida propias
que trascienden la musica. Al igual que en décadas pasadas sucedid lo mismo con los
heavies, los punks, la movida madrilefia o los hippies, hoy en dia los jévenes encuentran
en estas subculturas un espacio donde afirmar su identidad, expresar sus valores y sentirse
parte de una comunidad. Son fendmenos culturales que, aunque en constante cambio,

siguen teniendo una dimension simbolica profunda y un fuerte impacto social.
2.3. La experiencia como valor de ocio contemporaneo.

AguasDulces surge con la intencion de reivindicar la fiesta como un espacio cultural
completo, donde lo visual, lo sonoro y lo simbdlico se integren en una experiencia
transformadora. La apuesta por una escenografia cuidada, por artistas emergentes con
discursos propios y por propuestas estéticas innovadoras responde a la necesidad de
devolverle a la fiesta su valor como acto cultural colectivo, y no solo como

entretenimiento pasajero.
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El objetivo no es solo organizar eventos musicales, sino reconstruir el concepto de
fiesta y celebraciéon como espectaculo sensorial, espacio de encuentro, y forma de
expresion artistica. Este planteamiento se relaciona directamente con la nocidon
contemporanea de “economia de la experiencia”, desarrollada por Pine y Gilmore (1998),
donde los consumidores ya no buscan unicamente productos o servicios, sino vivencias

memorables que los impliquen emocional y simbdlicamente.
2.3.1. La celebracion como espectaculo y cultura.

Para comprender adecuadamente la finalidad del proyecto AguasDulces, resulta
esencial abordar el significado profundo de tres conceptos clave que lo atraviesan:
espectaculo, cultura y celebracion. Aunque en el imaginario colectivo contemporaneo
puedan parecer términos alejados o divergentes, sus raices conceptuales y su evolucion

histérica revelan una conexion mucho mas estrecha de lo que suele asumirse.

Desde una perspectiva académica, el espectaculo puede entenderse como una forma
de representacion publica destinada a provocar una respuesta emocional, estética o
intelectual en un publico determinado. Morgan & Purje (2016), en An lllustrated Guide
to Guy Debord’s ‘The Society of the Spectacle’, ya advierten que el espectaculo en la
sociedad moderna no se limita a lo visual, sino que se convierte en una forma de
organizacion de lo social basada en la representacion y el consumo simbolico. En este
sentido, el especticulo no es solo entretenimiento, sino también un mecanismo de

construccion de realidades colectivas.

Por su parte, la cultura, entendida en sentido antropoldgico, abarca el conjunto de
practicas, valores, simbolos y formas de vida compartidas por una comunidad. Raymond
Williams (1976), uno de los teoricos fundamentales de los estudios culturales, definia la
cultura como “una forma de vida”, en la que lo artistico, lo social y lo cotidiano se
entrelazan. Asi, las expresiones festivas no pueden desligarse del concepto de cultura, ya
que historicamente han cumplido funciones rituales, sociales y simbolicas fundamentales

en todas las sociedades.

En cuanto a la celebracion o fiesta, este concepto ha sido tradicionalmente definido
como un espacio liminal, un paréntesis de la vida ordinaria donde las normas se
suspenden, los cuerpos se expresan libremente y se generan lazos comunitarios. Las

fiestas eran rituales complejos, cargados de simbolismo, y en muchos casos acompafiados
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de espectaculos visuales, musica en directo, danzas y formas de interaccion colectiva que

apelaban a todos los sentidos, (Turner, 1969).

La creciente mercantilizacion del ocio nocturno ha provocado una simplificacion del
concepto de fiesta. Lo que antes podia entenderse como un ritual cultural y sensorial se
ha convertido en muchos contextos en una experiencia homogénea y predecible, un DJ
que reproduce musica de forma mecénica, un entorno cerrado y estandarizado, y una
dindmica de consumo centrada en el alcohol y otras sustancias. Incluso cuando se
incorporan elementos visuales como luces, humo o pantallas LED, se mantiene una
estructura repetitiva y poco innovadora que prioriza la inmediatez y la rentabilidad frente

a la experiencia profunda.
2.3.2. La economia de la experiencia.

En la actualidad, el ocio no se reduce unicamente al consumo de contenidos como la
musica, la presencia de artistas o la actuacion de DJs, sino que se ha transformado en una
experiencia integral que abarca multiples dimensiones sensoriales, estéticas y sociales
(Pine & Gilmore, 1998). Las industrias del entretenimiento y los agentes culturales son
cada vez mas conscientes de esta evolucion, y han comprendido que para captar la
atencion de los publicos mas jovenes ya no basta con ofrecer un producto o servicio
basico. En su lugar, es necesario disefiar experiencias memorables, donde cada
componente, desde la ambientacién y la estética visual hasta la interaccion social,

contribuye a generar un sentimiento de pertenencia y autenticidad.

Nos encontramos ante una generacion que no se conforma con escuchar un repertorio
de temas populares o bailables; lo que busca es formar parte de una narrativa colectiva,
de una identidad compartida que se expresa a través de codigos especificos. Entre estos
destacan el estilo de vestimenta, la posibilidad de generar contenido para redes sociales
(como las habituales pasarelas fotograficas dentro de los eventos), o el caracter simbolico

de ciertos espacios que otorgan estatus social o cultural.

En este contexto, surge una cuestion clave para organizadores y promotores del ocio
nocturno contemporaneo: ;cémo se construye una experiencia premium? No existe una
formula unica ni garantia de éxito, pero uno de los elementos mas relevantes es la
capacidad de hacer que los asistentes se lo pasen bien. Esta logica también se articula en
torno a la necesidad de compartibilidad, (Jenkins, 2006). Si el publico percibe la vivencia

como positiva, significativa o memorable, es altamente probable que la comparta en sus
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redes sociales, contribuyendo asi a una forma de promocidon espontanea basada en la
recomendacion y el prestigio simbodlico. Ademads, conceptos como el FOMO Fear of
Missing Out, en castellano "miedo a quedarse fuera", juegan un papel fundamental en este
fenomeno. Este término, ampliamente trabajado en estudios recientes de marketing y
sociologia, hace referencia a la ansiedad que experimentan muchas personas al sentir que
estan perdiéndose eventos relevantes para su grupo de referencia (Przybylski et al., 2013).
En consecuencia, a estas nuevas necesidades, compartir experiencias en plataformas
digitales se convierte en un factor crucial, y los eventos se disefian cada vez mas para ser

visuales, atractivos y “compartibles”.

Esta l6gica refuerza la necesidad de crear entornos inmersivos y diferenciados, donde

la fiesta no solo se viva, sino que también se proyecte y consuma como contenido cultural.

2.4. Estudio de mercado y competencia.

El presente estudio de mercado se plantea como una herramienta fundamental para
comprender el contexto del ocio cultural nocturno en Valladolid, especialmente en lo que
respecta a las nuevas propuestas musicales y festivas centradas en géneros urbanos
contemporaneos. Esta investigacion permite recopilar, organizar y analizar informacion
relevante sobre la oferta, la demanda, la competencia, las tendencias emergentes y la
dinamica general del sector. El objetivo principal es identificar oportunidades de mejora
e innovacion, asi como respaldar con datos y argumentos solidos las propuestas que se

desarrollan a lo largo de este trabajo.
2.4.1. Analisis de la demanda.

El publico que asiste a este tipo de eventos culturales nocturnos suele estar compuesto
mayoritariamente por jévenes con edades comprendidas entre los 18 y 30 afios. Se trata
de un segmento demografico que muestra un claro interés por los géneros musicales
urbanos, especialmente el trap, el rap, el dancehall y otras variantes del panorama

musical espanol contemporaneo.

Este perfil de usuario es predominantemente local, con una fuerte presencia de
estudiantes universitarios (dado el caracter académico de la ciudad) y residentes de la
provincia de Castilla y Ledn. Sin embargo, también es frecuente encontrar asistentes

provenientes de otras zonas atraidos por eventos especificos o artistas concretos.
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La motivacion principal de este publico es disfrutar de un ocio nocturno mas alineado
con sus intereses musicales y culturales, alejado de las propuestas tradicionales que
dominan actualmente el panorama festivo de Valladolid. Ademas, estos espacios ofrecen
una oportunidad de socializacioén entre personas con afinidades similares, reforzando asi
el sentimiento de comunidad y pertenencia. Por otra parte, muchos de estos eventos
brindan la posibilidad de ver en directo a artistas que normalmente s6lo se pueden

disfrutar en festivales especializados, lo que incrementa su atractivo.
2.4.2. Analisis de la oferta.

En términos comparativos, la oferta de eventos musicales urbanos en Valladolid es atn
limitada si se pone en relacion con ciudades como Madrid o Barcelona, donde este tipo

de propuestas forman parte habitual de la vida nocturna.

En el contexto vallisoletano, este tipo de fiestas no suele estar promovido ni por
instituciones publicas ni por discotecas o bares convencionales. En la mayoria de los
casos, son colectivos independientes, promotores emergentes o grupos de jovenes los que
organizan este tipo de actividades. Muchas de estas iniciativas nacen de manera amateur,
con recursos limitados y una gestion no siempre profesional, lo que puede dificultar la

sostenibilidad y consolidacion del proyecto a largo plazo.

A pesar de estas limitaciones, la existencia de estas propuestas indica un interés
creciente y una demanda real que atin no ha sido cubierta de forma adecuada por el

mercado tradicional.
2.4.3. Analisis de la competencia.

Segun Porter (2008), identificar a los competidores directos e indirectos permite no
solo dimensionar el mercado, sino también definir las ventajas competitivas necesarias
para diferenciarse y posicionarse estratégicamente. Es por eso que la competencia se

puede dividir en dos grandes categorias: directa e indirecta.
- Competencia directa:

Existen algunas organizaciones que ya estan activas en el ambito del ocio nocturno
urbano en Valladolid. Entre ellas destaca Mimosos, una propuesta gestionada por jovenes
que combina géneros como trap, rap, dancehall y electronica en un entorno inclusivo y

alternativo. También sobresale Castigo, posiblemente la organizacion mas consolidada
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dentro de este tipo de eventos. Castigo ha conseguido llenar plazas de toros y grandes
salas, consolidando una imagen de marca reconocible. Sin embargo, su estilo es mas
cercano al mainstream, lo que le proporciona una mayor proyecciéon comercial, pero al

mismo tiempo la aleja del enfoque mas alternativo que se plantea en esta propuesta.
- Competencia indirecta:

En este grupo se incluyen iniciativas centradas en la musica electronica, que, aunque
no ofrecen exactamente el mismo tipo de experiencia, si constituyen una alternativa al
ocio nocturno convencional de Valladolid. Ejemplos de esto son Odze Underground, una
asociacion que lleva varios afios organizando eventos en la ciudad con un enfoque en
subgéneros del Techno, y Noise, una propuesta similar en cuanto a estilo musical, pero
con presencia mas activa en salas céntricas. Estas iniciativas compiten por el mismo
segmento joven que busca una experiencia alternativa, por lo que es relevante

considerarlas dentro del analisis competitivo.
2.4.4. Tendencias del mercado.

Las cosas estan cambiando en la provincia vallisoletana, los amantes del género urbano
ya no aceptan seguir escuchando la misma musica maisntream, y como secuela de la
cantidad de fiestas distintas que estan surgiendo en otras comunidades el movimiento se
esta haciendo cada vez mas fuerte. También estas fiestas suelen estar mas ligadas a temas
como la inclusion o la sostenibilidad, lo que hace que el piblico normalmente sea mas

critico con estos aspectos que el que te puedas encontrar en fiestas mas comunes.

Este cambio se ve influenciado por lo que ocurre en otras ciudades espafiolas, donde
movimientos culturales similares han alcanzado mayor desarrollo. Tal como apunta un
reportaje de Pérez (2023) sobre el panorama emergente en ciudades como Malaga, “el
ocio nocturno migra hacia un nuevo modelo de entretenimiento en el que el centro ya no
se centra en ‘ligar’ o ‘parecer’, sino en descubrir nuevas referencias musicales y

artisticas... sin estereotipos ni discriminacion”.

Por otra parte, estudios recientes como el publicado por El Periodico de Espana
reflejan que el publico joven en Espafa, especialmente la Generacion Z, planifica de
forma anticipada su asistencia a eventos y prioriza la experiencia cultural sobre el simple
entretenimiento. “La venta de entradas anticipadas online se ha multiplicado por diez en

cinco anos... el publico es cada vez mas ‘'mobile” y menos improvisado”, (EPE, 2023).
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Esto refuerza la idea de que no solo hay un cambio en el contenido del ocio nocturno,

sino también en la forma de consumirlo y organizarlo.

Finalmente, informes del sector elaborados sostienen que el ocio nocturno tiene un
papel clave en la oferta cultural y econdmica de las ciudades, “el turismo de ocio nocturno
ha generado mas del 70% de la propuesta cultural de los visitantes a Espafia”, (AEPT,
2019). Esta tendencia también afecta a ciudades medias como Valladolid, donde los
nuevos movimientos buscan generar impacto cultural, pero también visibilidad y

estabilidad econdmica en el entorno local.
2.4.5. Frecuencia y movilizacion.

Las fiestas organizadas en torno a este tipo de géneros musicales suelen celebrarse con
una frecuencia mensual por parte de cada colectivo organizador. En general, estos eventos
retinen a cientos de personas cuando se celebran en salas pequefias o de aforo medio. Sin
embargo, durante fechas sefaladas o festividades locales, es habitual que estas iniciativas

se trasladen a espacios mas amplios, capaces de albergar a miles de asistentes.

Este fendmeno ya empieza a tener un impacto visible en la cultura local. Un ejemplo
claro es la presion ejercida por el Consejo de la Juventud del Ayuntamiento de Valladolid,
que ha promovido la inclusion de propuestas musicales urbanas en el programa oficial de
las fiestas patronales de la ciudad. El Consejo de la Juventud complet6 su propuesta tras
la firma de un convenio con el Ayuntamiento de Valladolid con el cual incrementaron la
asignacion presupuestaria hasta los 58.000 € anuales. En particular, la zona de Las
Moreras se ha convertido en un punto de encuentro clave, con actividades que incluyen
conciertos, sesiones de DJ, batallas de rap y otros formatos de expresion artistica urbana.
Durante las Fiestas de la Virgen de San Lorenzo de 2023, el Consejo organizo un festival
con artistas emergentes en la zona de Las Moreras consolidando este enclave como
espacio alternativo en el mapa cultural local (Cadena SER, 2023) y (Ayuntamiento de

Valladolid, 2024).

2.5. Oportunidades.

A partir del andlisis de mercado realizado sobre el panorama del ocio cultural nocturno
en Valladolid, se identifican diversas oportunidades estratégicas que pueden ser

aprovechadas para enriquecer la oferta actual, diferenciarse de la competencia y
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responder a las demandas emergentes del publico joven. Estas oportunidades no solo
suponen una mejora en términos de entretenimiento, sino que también abren la puerta a
nuevas formas de expresion cultural, dinamizacion del entorno urbano y consolidacion
de una identidad local contemporanea vinculada a los valores de inclusion, diversidad y

creatividad.
2.5.1. Convergencia entre musica urbana y mainstream.

Si bien el publico objetivo muestra una clara preferencia por géneros urbanos como el
trap, el rap o el dancehall, también existe una receptividad hacia determinados sonidos

del panorama comercial que pueden integrarse sin perder la esencia del proyecto.

Ofrecer un enfoque musical predominantemente urbano, pero con incursiones
esporadicas o estilizadas de éxitos mainstream, permite atraer a un publico mas amplio y
diverso, sin renunciar al posicionamiento alternativo. Este enfoque hibrido responde a
una realidad cultural en la que los limites entre géneros son cada vez més difusos y donde
la calidad musical y la conexién emocional con el publico pesan mas que la pureza
estilistica. En este sentido, se abre la posibilidad de construir sesiones dindmicas,
eclécticas y bien curadas que mantengan la esencia underground, pero conecten también

con audiencias mas generales.

Esta vision se percibe en el articulo de Benvenga (2022), titulado “Hip-Hop, identity,
and conflict: Practices and transformations of a metropolitan culture”. Esta cita
evidencia como la musica urbana al integrarse en contextos mas comerciales mantiene
una complejidad hibrida que se puede denominar convergencia de géneros, y enriquece

el panorama musical a nivel industrial y artistico.
2.5.2. Mas alla de la fiesta: creacion de experiencias culturales.

La evolucion natural de las propuestas celebrativas propone incorporar actividades
complementarias que fomenten la participacion del publico, la creatividad y el sentido de

pertenencia a una comunidad.
Entre estas actividades se pueden considerar:

e Batallas de baile al estilo freestyle o street dance, generando espacios para

la expresion corporal y la competicion sana.
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e Pasarelas urbanas o showcases de moda alternativa, donde los asistentes
puedan mostrar sus outfits y estilos personales, fomentando la visibilidad de la

estética urbana y creando una atmosfera identitaria.

o Fiestas tematicas, adaptadas a subgéneros especificos, épocas (como los
2000), inspiraciones estéticas (cyberpunk, old school, tropical, etc.) o

movimientos culturales (como el vogueing o el afrofuturismo).

Estas propuestas enriquecen la experiencia del publico, permiten la creacion de
contenido atractivo para redes sociales y fomentan la fidelizacion de asistentes al

posicionarse como un proyecto con alma, coherente y diferenciado.

Todo ello se alinea con la tendencia internacional descrita en el informe de Live DMA
(2024), donde se afirma que el publico ya no busca solo escuchar musica, sino vivirla

desde una dimension expandida: estética, visual y participativa.
2.5.3. Fusion con la musica electronica emergente.

Existen ya en Valladolid colectivos centrados en la electrénica (como Odze o Noise),
esto demuestra que hay una base de publico interesada en sonidos mas experimentales o

alternativos.

Fusionar elementos de electronica con musica urbana (por ejemplo, el uso de beats
electronicos en sets de trap o reguetdn experimental, o sesiones que mezclen house,
techno o jungle con vocales urbanos) puede ofrecer una propuesta innovadora que amplie
el espectro sonoro sin perder identidad. Esta combinacion puede diferenciar al proyecto
de otras fiestas mas puramente comerciales o especializadas, generando un lenguaje

SONOro Unico y contemporaneo.

Ademas, esta fusion responde a una tendencia global donde la musica urbana y la
electronica convergen cada vez mas, especialmente entre DJs y productores de nueva

generacion que desdibujan fronteras tradicionales.

Los muros entre la musica electronica y otros géneros estan cayendo. Atras
quedaron los dias de DJs puristas que solo pinchaban techno o house. El panorama
actual de la musica electrénica es un tapiz vibrante con hilos de hip-hop, rock, e

incluso musica tradicional. (Music Blog, 2024).
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2.5.4. Colaboraciones con artistas y colectivos locales.

Una oportunidad adicional radica en el establecimiento de sinergias con artistas,
disenadores, DJs, fotografos, videdgrafos y colectivos creativos locales. Este tipo de
colaboraciones no s6lo dinamiza la escena cultural vallisoletana, sino que también
fortalece el tejido comunitario y aporta autenticidad al proyecto. Iniciativas como las
apoyadas por el Consejo Local de la Juventud de Valladolid respaldan la promocion de
este tipo de iniciativas colaborativas, donde la autogestion y la cultura tienen

protagonismo institucional.

Al posicionarse como una plataforma abierta a la participacion, el proyecto puede
convertirse en un punto de encuentro para creadores emergentes que buscan espacios para
mostrar su talento. Esto también facilita la produccion de contenido visual tractivo, la

viralizacion en redes sociales y la construccion de una marca cultural fuerte y coherente.
2.5.5. Enfoque inclusivo y sostenible.

Una parte significativa del publico joven valora aspectos como la inclusion, la igualdad
de género, el respeto por la diversidad y la sostenibilidad ambiental. Incorporar estos
valores de manera transversal en la organizacion de los eventos (desde la comunicacion
hasta la logistica) representa una oportunidad no solo ética, sino también estratégica

(Jeanette, J., Milena, J. & Cristina, 1., 2021).
Algunos ejemplos de medidas en relacion con estos aspectos serian:
e Politicas de entrada segura (espacios sin violencia, sin discriminacion).
e Inclusion de artistas de géneros diversos.
e Uso de materiales reciclables o sostenibles en decoracion.
e Promocion del transporte colectivo o ecoldgico.
e Programacion con enfoque interseccional.

Este tipo de posicionamiento genera un valor afiadido que puede convertirse en una
ventaja competitiva clara frente a propuestas mas convencionales o desvinculadas de

estos principios.
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CAPITULO 3. METODOLOGIA.

Para llevar a cabo la presente investigacion se ha optado por una metodologia mixta,
combinando herramientas de caracter cuantitativo y cualitativo, con el objetivo de obtener
una visidbn mas completa y rigurosa del contexto cultural en el que se inserta

AguasDulces.

Desde la perspectiva cuantitativa, se ha seguido la concepciéon de autores como
Hernandez Sampieri et al. (2014), quienes defienden que este tipo de enfoque permite
“medir fendmenos, establecer patrones y generalizar resultados sobre una poblacion a
partir del andlisis estadistico”. En este sentido, la encuesta ha servido para recoger datos
medibles sobre los habitos, gustos y opiniones del publico joven de Valladolid,

permitiendo establecer tendencias significativas.

Por otro lado, se ha incorporado también una dimension cualitativa, tal como proponen
autores como Denzin y Lincoln (2005), quienes afirman que la investigacion cualitativa
busca “comprender el significado que las personas otorgan a sus experiencias y realidades
sociales”. A través de preguntas abiertas en la encuesta, se ha permitido la expresion libre
de valoraciones, criticas y propuestas, enriqueciendo asi la interpretacion de los datos

desde una perspectiva mas subjetiva y contextual.

La eleccion de esta metodologia mixta responde a la necesidad de captar tanto la
dimension estadistica como la simbolica del fenémeno cultural urbano en Valladolid. En
el marco del proyecto AguasDulces, resulta fundamental no solo conocer cudnto interés
existe por las nuevas propuestas de ocio, sino también como se perciben y qué

expectativas despiertan en el publico objetivo.
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3.1. Analisis cuantitativo y cualitativo del cuestionario en base a cuatro

bloques.

La siguiente encuesta se ha estructurado en cuatro bloques temadticos, disefiados en
coherencia con los objetivos del proyecto AguasDulces. Cada bloque aborda un aspecto
clave que permite evaluar la viabilidad cultural, social y econémica de la propuesta, asi
como su proyeccion a corto y largo plazo. A continuacion, se presenta la descripcion

detallada de cada bloque y su propésito especifico dentro del estudio de campo.
Antes de empezar con los bloques tratados en la encuesta, se realiza un pequefio
apartado donde recogemos informacion bésica sociodemografica sobre los encuestados:

3.1.1. Perfil del encuestado

Edad:
Sexo/género:
(Resides actualmente en Valladolid?

(Eres estudiante, trabajador/a o desempleado/a?
3.1.2. Bloque 1. Habitos musicales y culturales.

Este primer bloque se centra en comprender los gustos, costumbres y niveles de
implicacion cultural del publico objetivo. A través de preguntas relacionadas con el
consumo musical, el uso de plataformas digitales, la curiosidad por descubrir nuevos
artistas o géneros, y el grado de identificacion con la escena urbana, se pretende construir

un retrato del perfil cultural de los jovenes en Valladolid.

El objetivo principal de esta seccion es identificar si existe una base s6lida de personas
interesadas en el tipo de contenido musical y cultural que AguasDulces propone. Ademas,
se busca analizar la receptividad ante propuestas que, aunque estén fuera del mainstream,

conectan con las tendencias actuales del panorama nacional.

Con ello, se podra justificar la necesidad de una oferta cultural alternativa en la ciudad,
alineada con los intereses reales de un segmento juvenil que a menudo se siente poco

representado por la escena local tradicional.

Preguntas:
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(Qué nivel de importancia le das a la musica en tu dia a dia? (1-5, donde 1 esnaday 5

mucho).

(Te consideras una persona curiosa a la hora de indagar en nuevos estilos musicales o

nuevos artistas?

(Cudles de las siguientes plataformas utilizas para escuchar musica? (Spotify,

YouTube, Apple Music, SoundCloud u otros).
(Conoces a los siguientes artistas?

Yung Beef, Bad Gyal, C. Tangana, 8belial, Gloosito, Baby Pantera, Sticky MA, La
Zowi, Bb Trickz, LOrna, GlorySixVain, Guxo.

(Los escuchas habitualmente?
(Conoces a los siguientes artistas?

Michael Jackson, Queen, Bob Marley, Britney Spears, Madonna, Golpes Bajos, Los
Planetas, Estopa, Hombres G, Miguel Bosé.

(Los escuchas habitualmente?

(Por qué tipo de musica te sientes mas representado/a? (Mainstream, Underground,

Mixta).

(Te interesa descubrir artistas emergentes dentro del panorama urbano espafiol?
3.1.3. Bloque 2. Percepcion de la escena cultural en Valladolid.

Este bloque analiza la forma en que los encuestados perciben la oferta cultural y de
ocio de su entorno mas cercano. Las preguntas indagan en la valoracion de la escena
nocturna vallisoletana, el conocimiento de artistas locales, el nivel de facilidad para
desarrollar proyectos creativos, y la implicacion de las instituciones en el apoyo a la

juventud.

El propdsito de esta seccion es evidenciar si existe una desconexion entre las
inquietudes culturales del publico joven y las dindmicas institucionales o comerciales que
dominan el panorama actual. Asimismo, permite detectar posibles carencias o puntos de
mejora que podrian ser cubiertos por AguasDulces, posicionandose como una alternativa
comprometida con el talento emergente y con una visiéon contemporanea de la cultura

urbana.
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Este bloque también permite reforzar la dimension social del proyecto, mostrando que
no solo se trata de ocio, sino también de creacion de comunidad y desarrollo artistico

local.
Preguntas:
(Como describirias la noche vallisoletana en pocas palabras?
[lrias a fiestas distintas a lo comun en Valladolid?
(Conoces a algln artista musical vallisoletano?
(Para ti, cudl es el artista vallisoletano més relevante de los tltimos 20 afios?

(Crees que es una ciudad en la que es facil expresarse a nivel artistico?

(Conoces lugares publicos donde los jovenes puedan desarrollar sus talentos?

(Estudios de grabacion, salas, espacios creativos, etc.)

(Son necesarios mas lugares de este tipo en Valladolid?

(Consideras que las instituciones publicas estan apoyando el talento joven y urbano?
3.1.4. Bloque 3. Interés en nuevas propuestas y formatos.

Este bloque tiene como finalidad explorar el grado de apertura del ptblico joven hacia
experiencias culturales contemporaneas que rompan con los formatos tradicionales de
ocio nocturno. A través de este apartado, se analizard la aceptacion de eventos
multidisciplinares donde la musica urbana se combine con otras formas de expresion

creativa y participativa.

En lugar de ofrecer exclusivamente sesiones musicales, AguasDulces apuesta por
enriquecer la experiencia mediante actividades complementarias como exhibiciones de
danza urbana, muestras de estilo y tendencias dentro de la moda alternativa,
intervenciones artisticas o tematicas especificas que doten a cada evento de una identidad

singular.

La intencidon es comprobar si el publico valora este tipo de propuestas integradoras,
donde se mezclan distintos lenguajes culturales para crear espacios mas dinamicos,
inclusivos y representativos. Este bloque también permite entender qué elementos

generan mayor conexion emocional con los asistentes, desde el ambiente y la estética
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hasta la originalidad de los formatos o la sensacion de pertenencia a una comunidad

creativa.
Preguntas:

(Acudirias a eventos culturales urbanos como batallas de baile, showcases musicales,

pasarelas de moda o fiestas tematicas?

(Qué tipo de actividades te interesarian dentro de un evento cultural? (Conciertos,

batallas de baile, DJ sets, desfiles, exposiciones, etc.)

[ Te interesaria asistir a fiestas con estilo musical mayoritariamente urbano, pero con

pinceladas de otros estilos mas conocidos (mainstream)?

(Qué valoras mas en un evento nocturno? (Musica, ambiente, diversidad, estética,

inclusion, etc.)

(Qué te motivaria mas a asistir a un evento de este tipo? (Artistas invitados, estética,

ambiente, propuesta cultural, compaiiia, precio...)

(Crees que es necesario un movimiento urbano fuerte y consolidado en Valladolid?
3.1.5. Bloque 4. Viabilidad y participacion.

El ultimo bloque est4 orientado a medir la factibilidad del proyecto tanto desde un
punto de vista econdémico como participativo. Se abordan aspectos como la disposicion a
pagar por eventos culturales, la percepcion del precio justo, la frecuencia ideal de este
tipo de eventos o la posibilidad de implicarse de forma activa en la organizacion (como

promotor/a, artista o colaborador/a).

Este apartado es fundamental para evaluar la sostenibilidad del proyecto. A corto
plazo, permite proyectar si fuera posible alcanzar una rentabilidad minima que garantice
la continuidad de este. A largo plazo, permite anticipar si el proyecto puede escalar hacia
nuevas lineas como la moda, la produccion audiovisual o la creacion de espacios
culturales, siempre con una base economica realista y fundamentada en el apoyo del

publico.

Preguntas:
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(Darias un voto de confianza a organizaciones jovenes que intenten renovar la vida

cultural nocturna en Valladolid?
(Pagarias por asistir a un evento asi? (Si/ Depende del precio / No).

(Cual consideras que seria un precio justo para este tipo de eventos? (<5€, 5-10€, 10—

15€, 15-20€, >20€).

(Qué frecuencia ideal tendria este tipo de eventos para ti? (Semanal / Quincenal /

Mensual / Solo en fechas sefaladas).

(Estarias dispuesto/a a colaborar con el movimiento como voluntario/a, promotor/a,

artista o creador/a de contenido?

CAPITULO 4. RESULTADOS.

En este capitulo se muestran los resultados obtenidos tras la aplicacion de la encuesta.

4.1. Perfil del encuestado.

Edad

69 respuestas

20

3(4,3%) 3 (4,3 %)

1(1,4 %) 1(1,4 %) 1(1,4 %)

18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 30

Género

69 respuestas

20

3 (4,3 %)

1(1.4 %) 1(1,4 %) 1(1,4 %)

Femenino Masculini Muje fem hombre mujer
Hombre Masculino Mujer femenino masculino txikaa
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¢Resides actualmente en Valladolid?

70 respuestas

@ si
® No

18,6%

¢Eres estudiante, trabajador/a o desempleado/a?

70 respuestas

@ Estudiante
@ Trabajador/a
@ Desempleado/a

) @ estudiante y trabajadora
e @ ambas

4.2. Bloque 1. Habitos musicales y culturales.

¢Qué nivel de importancia le das a la musica en tu dia a dia?

70 respuestas

60
40

20

0(0‘%)

1(14 %)

44 (62,9 %)

23 (32,9 %)

2 (2,|9 %)

1
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¢Te consideras una persona curiosa a la hora de indagar en nuevos estilos musicales o nuevos

artistas?
70 respuestas

® si
@® No

¢Cuales de las siguientes plataformas utilizas para escuchar musica?
70 respuestas

Spotify 62 (88,6 %)

SoundCloud 30 (42,9 %)
YouTube/YouTube Music 43 (61,4 %)

Apple Music 6 (8,6 %)

Muzpa, Telegram§—1 (1,4 %)
Amigos que me recomiendan... j§—1 (1,4 %)
Beatportff—1 (1,4 %)
Bandcampf—1 (1,4 %)
0 20 40 60

¢Conoces a los siguientes artistas? Yung Beef, Bad Gyal, C. Tangana, 8belial, Gloosito, Baby

80

Pantera, Sticky MA, La Zowi, Rusowsky, Ralphie Choo, Rosalia, Bb Trickz, LOrna, GlorySixVain, Guxo...

70 respuestas

®si
® No
@ Ala mayoria

@® A muy pocos
e —— @ Si conozco, pero no me resulta

interesante
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¢Los escuchas habitualmente?
70 respuestas

® si

® No

@ Ala mayoria

@ A muy pocos

@ de vez en cuando

¢Conoces a los siguientes artistas? Michael Jackson, Queen, Bob Marley, Britney Spears, Madonna,
Golpes Bajos, Los Planetas, Estopa, Hombres G, Miguel Bosé...

66 respuestas
L ————
83,3%

iLos escuchas habitualmente?

67 respuestas
® si
44.8% ® No
© Alamayoria
@ Amuy pocos
@ a algunos, asiduamente

® si
® No
@ Ala mayoria
@ A muy pocos

4,9%
14,9%
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¢Por qué tipo de musica te sientes mas representado/a?
70 respuestas

40
39 (55,7 %)
30
27 (38,6 %)
20
10
o 4(5,7 %)
1 2 3

4.3. Bloque 2. Percepcion de la escena cultural en Valladolid.

¢Cémo describirias la noche vallisoletana en pocas palabras?

66 respuestas

Monétona

repetitiva

Repetitiva

repetitiva, hay que renovar garitos cada cierto tiempo.
Floreciente y muy activa

Monotona

Escueta

Accesible, homogénea y plana
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Divertida

Mediocre salvo fiestas nuevas y puntuales

Muy sosa y repetitiva

Monotonia con oasis de diversion

Cara y aburrida

Aguas dulces yeh

Bien, comoda aunque a veces poco variada en cuanto a los ambientes.

Aburrida y monédtona

diversa

Poca variedad.

Podria mejorar en algunos sitios
Sin mas

Hace falta chicha

Menos mal que esta OAZE

Poco variada

Fria

Cine

sosa, retrasada, irrelevante, carente de propuestas

Faltan lugares de fiesta para que exista un minimo de variedad en la noche vallisoletana
confortable

Cada vez peor

Extrafia

increible

criminal
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Monotona. Faltan espacios de determinado estilo.
Varopinta jajaja

variada

Hay movida buena, solo hay se saber buscarla
poca variedad

Sosa

Una locura

Basica

aburrida sosa y mondétona
repetitiva
poca diversidad

Pues si pensamos en la fiesta mds comun, el salir por discotecas, la describiria como reguetonera,
cuesta encontrar un establecimiento que salga de ese género. Pero es verdad que si sales de las zonas
habituales a dia de hoy hay muy buenas fiestas y sobretodo muchos jévenes que se esfuerzan por
sacar adelante otro tipo de fiestas.

Falta un local de musica del rollo y techno bueno
Va mejorando la variedad / cada vez mds talentos locales

magica

Bullshit

Indiferente

muy poco undergroud

Mas vale pajaro en mano que ciento volando
reducida y simple

Muy buen ambiente

De discotecas una basura. Pero por lo menos hay gente q se esfuerza en traer artistas de fuera y hacer
eventos distintos y eso se agradece mucho
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Le falta un toque fresco

Falta + techno

Ruina

Normalmente gente que te sigue el rollo

mondtona

monotona, repetitiva

¢lrias a fiestas distintas a lo comtn en Valladolid?
70 respuestas

¢Conoces a algun artista musical vallisoletano?
70 respuestas

®si
® No
@ Tal vez

@ si
® No
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¢Para ti, cudl es el artista musical vallisoletano mas relevante de los ultimos 20 afios?
52 respuestas

10,0
75 9 (1743 %)
6 (11,5 %)
50 4(7,7 %)
3(5.8 %)
2(38%) 2 (32)(3:8 %)

(1,9 %ly(1,9 %I (139 %11(1,9 %1 B(ERCEDCEB(ED(RD (19 %)y aly(1,D(AB(159 %L1 B AN (BRI ¢

0,0
? Erik Urano King Africa Rapo gotti o Erik Ur... los celtas cortos ru...
Celtas cortos Jorge Santos Miguel Grimaldo celtas cortos no conozco

iCrees que es una ciudad en la que es facil expresarse a nivel artistico?
70 respuestas

60

40 42 (60 %)

20 22 (31,4 %)

6 (8,6 %)

¢Conoces lugares publicos donde los jévenes puedan desarrollar sus talentos? (Estudios de

grabacidn, salas, espacios creativos, etc.)
70 respuestas

® si

® No

@ La estudio de mi colega Diego
@ Si pero pocos

Z @ Muy pocos

@ No es el peor sitio de Espaiia para
desarrollar tu talento, ni mucho menos,
pero teniendo en cuenta el tamafo de la
ciudad, hay mucho margen de mejora.
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¢Son necesarios mas lugares de este tipo en Valladolid?
69 respuestas

®si
® No

4.4. Bloque 3. Interés en nuevas propuestas y formatos.

¢Acudirias a eventos culturales urbanos como batallas de baile, showcases musicales, pasarelas de
moda o fiestas tematicas?
70 respuestas

@® si
@® Talvez
@ No

:Qué tipo de actividades te interesarian dentro de un evento cultural? Ej: conciertos, batallas de
baile, DJ sets, desfiles, exposiciones, etc.

64 respuestas
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Conciertos

Conciertos

conciertos

dj sets, exposiciones y conciertos
Dj sets, conciertos, open mic...
Todas

todos los que has nombrado

Conciertos, dj sets

A parte de los ya mencionados, eventos formativos como talleres de produccién musical, de escritura
creativa...

Todas

Conciertos, DJ sets, batallas de baile y exposiciones
Exposiciones mezcladas con musica under y cosas del rollo
Conciertos, Dj sets

de todo

Desfiles, exposiciones y DJ

Dj sets y conciertos

Todo lo relacionado a la cultura, mientras haya cerveza
Todo lo que sea distinto e innovador lo apoyaria
conciertos underground

Batallas de rap o canciones de gente de Valladolid

Dj sets

Dj sets, Conciertos y batallas de Gallos(Rap)

Exposiciones alternativas, enfocadas en la tecnologia, DJ sets de musica diferente a lo que se pone en
los garitos, sea el género que sea... conciertos al aire libre, mercadillos de musica, espacios de
coworking, salas de ensayos que se puedan alquilar...
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todas las nombradas hechas por talento joben
Todo eso la verdad

Conciertos, DJ sets, charangas...

Conciertos, exposiciones

Dj sets

conciertos, DJ sets fuera de lo tipiquisimo, puesta en comtin de ideas cretivas jévenes para la ciudad,
desfiles, exposiciones

DJ sets, conciertos, exposiciones, batallas de danza

conciertos, desfiles y exposiciones

Dj Sets

Exposiciones, conciertos, batallas de baile, venta de ropa,
Concierto

conciertos

Dj sets y expos

todo lo mencionado

Conciertos y exposiciones

Desfiles y expositores

Todo

Conciertos, exposiciones, dj sets

batallas de baile, batallas de rap y cualquier propuesta divertida

conciertos, desfiles, exposiciones de arte, concursos urbanos

Conciertos, DJ sets y explicaciones

Practicamente cualquier cosa nueva

Dj sets, freestyle...

Batallas de gallos y DJ sets.
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Graffiti, pintar, DJS, bailes tradicionales , charlas filosofia ...

exposiciones, conciertos

Desfiles

dj

dj sets conciertos

Un bingo de canciones.

todas las propuestas, siempre y cuando operen en el marco de la diversidad cultural

conciertos, exposiciones y desfiles

DJ

Conciertos,dj sets,baile, moda
Djs de hardtechno

todas las mencionadas

Conciertos, desfiles y exposicién

¢ Te interesaria asistir a fiestas con estilo musical mayoritariamente urbano, pero con pinceladas de

otros estilos més conocidos (mainstream)?
70 respuestas

®si
©® Talvez
@ No
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¢Qué te motivaria mas a asistir a un evento de este tipo?

70 respuestas

Musica
Ambiente
Diversidad
Inclusion
Estética
Tranquilidad
Artistas Invitados
Compaiiia
Precio

Bailar

Que no haya policia

68 (97,1 %)
61 (87,1 %)

32 (457 %)

29 (41,4 %)

30 (42,9 %)

19 (27,1 %)

38 (54,3 %)

48 (68,6 %)
41 (58,6 %)

38 (54,3 %)

40 60 80

¢Crees que es necesario un movimiento urbano fuerte y consolidado en Valladolid?

68 respuestas

@si

® No

@ Mas que urbano, que rompa con lo que
lleva estancado desde que tenemos 16
afios. Con el que los jovenes de
Valladolid se sientan mas
representados.

4.5. Bloque 4. Viabilidad y participacion.

¢Darias un voto de confianza a organizaciones jévenes que intenten renovar la vida cultural
nocturna en Valladolid?

70 respuestas

@ Si, me encantaria
® Talvez

@ Depende

@ No, no me interesa

e
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¢Pagarias por asistir a un evento asi?
69 respuestas

®si
@ Depende del precio
@ No
¢Cual consideras que seria un precio justo para este tipo de eventos?
70 respuestas
40
36 (51,4 %)
30
24 (34,3
20 (34.3 %)
10
0,
0 4(5,7 %) 0 (0| %)
1 2 3 4 5
¢Qué frecuencia ideal tendria este tipo de eventos para ti?
69 respuestas
@ Semanal
@ Quincenal
@ Mensual

@ Solo en fechas destacadas
@ mensual y en fechas destacadas
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¢Estarias dispuesto/a a colaborar con el movimiento como voluntario/a, promotor/a, artista o

creador/a de contenido?
70 respuestas

® si
@ No
asistiria pero no colaboraria

@ No me importaria, pero no hay que
saturar la escena

@ Me encantaria participar como artista
® ya lo hago

CAPITULO 5. CONCLUSIONES.

En este capitulo se lleva a cabo el andlisis de los resultados obtenidos a través de la
encuesta, con el objetivo de evaluar en qué medida se han cumplido los objetivos

planteados al inicio del trabajo.

Asimismo, se reflexiona sobre la viabilidad real del proyecto en base a los datos

recogidos y su posible aplicacion en un contexto practico.

El capitulo se divide en dos puntos principales, el primero centrado en unas
conclusiones parciales donde se analiza el cumplimiento de los objetivos de cada bloque
uno por uno, y un segundo punto de conclusiones generales donde se analiza el

cumplimiento de lo propuesto en la hipotesis.

5.1. Conclusiones parciales.

A continuacion, se presentan las conclusiones parciales obtenidas tras el andlisis de los
distintos bloques tematicos abordados a lo largo del trabajo. Estas conclusiones permiten
valorar de forma segmentada en qué medida se cumplen los objetivos planteados y como
cada dimension del estudio contribuye a justificar la pertinencia y necesidad del proyecto
AguasDulces. Ademads, ofrecen una vision intermedia que sienta las bases para la

elaboracion de la conclusion final del TFG.
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5.1.1. Perfil del encuestado.

En este apartado se ha recogido informacion de cardcter demografico con el fin de
contextualizar el perfil de las personas encuestadas, prestando especial atencion a

variables como la edad, el género, el lugar de residencia y la situacion profesional.

Los datos obtenidos reflejan que el publico objetivo del proyecto AguasDulces se situa
mayoritariamente en el rango de edad joven. La edad con mayor nimero de respuestas ha
sido 22 afos, seguida de 21 y 24, aunque se observa una distribucién que abarca desde

los 18 hasta los 30 afios, lo cual confirma la orientacion juvenil del proyecto.

En cuanto al género, la muestra presenta una distribucion relativamente equilibrada,
con 38 hombres y 31 mujeres. Respecto al lugar de residencia, el 81,4% de los
encuestados (es decir, 57 de un total de 70) reside en Valladolid, lo que respalda la
localizacion geografica principal del estudio y refuerza su relevancia para el contexto

territorial del proyecto.

Por ultimo, en relacion con la situacion profesional, el 68,6 % de los participantes se
identifica como estudiante, el 22,9 % como trabajador/a, el 5,7% como persona

desempleada y un 2 % se considera simultdneamente estudiante y trabajador/a.

En conjunto, estos resultados permiten afirmar que se ha alcanzado al perfil de publico
deseado: un sector mayoritariamente joven, con equilibrio de género, alta presencia local
y con predominio del perfil estudiantil y/o profesional. Esta caracterizacion otorga validez
a los resultados de los bloques siguientes, permitiendo considerarlos como datos
representativos para tener en cuenta en la evaluacion de la viabilidad del proyecto

AguasDulces.
5.1.2. Bloque 1. Habitos musicales y culturales.

Este bloque tenia como objetivo identificar si existe una base sélida de personas
interesadas en los contenidos musicales y culturales que propone el proyecto
AguasDulces. Para ello, se diseharon preguntas centradas en los habitos de consumo
musical y en la afinidad hacia determinados géneros, estilos y artistas, con el fin de

comprobar la conexion entre la oferta del proyecto y los intereses del publico objetivo.

En primer lugar, se pidi6 a los encuestados que valorasen, en una escala del 1 al 5, la

importancia que la musica tiene en su vida diaria. Los resultados son concluyentes,
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aproximadamente el 96 % puntud con un 4 o un 5, lo que indica un alto grado de
implicacion emocional y cotidiana con la musica. Esta fuerte relacion con el ambito
musical se refuerza con el hecho de que el 97,1 % de los encuestados se considera una
persona curiosa a la hora de descubrir nuevos estilos musicales o artistas, lo que

demuestra un perfil abierto a propuestas innovadoras y alternativas.

En cuanto a las plataformas utilizadas para consumir musica, Spotify lidera claramente
con 62 menciones, seguido por YouTube/YouTube Music con 43 votos y SoundCloud
con 30. Ademas, se registraron menciones a plataformas menos convencionales como
Muzpa, Telegram, BeatPort o Bandcamp. Estos datos revelan una audiencia que se mueve
mayoritariamente en entornos de consumo accesibles y generalistas como Spotify y
YouTube, pero que también complementa su experiencia con plataformas mas
underground como SoundCloud, lo que sefiala un perfil explorador y afin a propuestas no

comerciales.

Respecto al conocimiento de los artistas incluidos en la encuesta, se distingue entre
dos bloques. El primero, centrado en artistas del género urbano espafol contemporaneo,
muestra una familiaridad total por parte del publico: todos los encuestados conocen al
menos a alguno, y solo el 4,3 % afirma conocer a muy pocos. La mayoria los escucha
habitualmente, y tinicamente un 12,9 % declara no hacerlo, lo que confirma una sintonia
clara con la identidad musical del proyecto. En el segundo bloque, conformado por
artistas de géneros mas cldsicos e historicos (tanto nacionales como internacionales),
también se observa un alto nivel de reconocimiento: todos los participantes conocen a la
mayoria, con solo una persona indicando un conocimiento limitado. Sin embargo, el nivel
de escucha habitual disminuye considerablemente en este grupo: casi la mitad de los
encuestados afirma escuchar solo a unos pocos, un 25 % no los escucha, y apenas un 30 %

manifiesta consumir su musica de forma habitual.

Por ultimo, al analizar la autopercepcion del publico en relacion con su identidad
musical, se utilizé una escala del 1 al 3 donde 1 correspondia a lo mainstream, 2 a ambos
estilos, y 3 al underground. Los resultados muestran una clara inclinacion hacia lo
alternativo: el 55,7 % se identifica con lo underground, el 38,6 % con una mezcla de
ambos estilos, y Unicamente un 5,7 % se inclina por la musica mainstream de forma

exclusiva.
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Las conclusiones extraidas de este bloque son altamente positivas para el desarrollo
del proyecto AguasDulces. En primer lugar, queda constatado que el publico objetivo no
solo es amante de la musica, sino también proactivo en su exploracién de nuevos sonidos
y artistas. En segundo lugar, el uso de plataformas digitales ampliamente accesibles, junto
con otras mas asociadas al circuito independiente, confirma la coherencia entre sus
habitos de consumo y la propuesta cultural del proyecto. Ademas, el conocimiento y la
escucha habitual de los artistas seleccionados, especialmente en el ambito urbano,
refuerza la afinidad del publico con los valores estéticos y musicales que defiende

AguasDulces.

Por ultimo, la marcada inclinacion hacia lo underground, sin excluir la apertura hacia
una fusidon con lo mainstream, ofrece una base solida sobre la que construir una oferta
cultural auténtica, valiente y alineada con la demanda real del publico joven. Esto aporta
no solo libertad creativa al proyecto, sino también seguridad estratégica, al confirmar que

la propuesta responde a intereses consolidados dentro de su comunidad objetivo.
5.1.3. Bloque 2. Percepcion de la escena cultural en Valladolid.

Este bloque de andlisis tenia como objetivo principal comprobar si existe una
desconexion entre las inquietudes culturales del publico joven y las dindmicas
promovidas desde las instituciones publicas y privadas de la ciudad de Valladolid. Para
ello, se formularon preguntas orientadas a recoger opiniones sobre la vida nocturna local,
el conocimiento de artistas emergentes de la ciudad y las facilidades existentes para

desarrollar proyectos creativos.

Una de las preguntas abiertas solicitaba a los encuestados describir la noche
vallisoletana, en una palabra. Las respuestas obtenidas reflejan una valoracion
predominantemente negativa: los términos mas repetidos fueron “mondtona” (6
menciones) y “repetitiva” (5 menciones), junto a otros como “sosa”, “aburrida”, “basica”
o “carente de propuestas”. Aunque se recogieron también algunas opiniones positivas,

estas representaron una minoria en relacion con el conjunto.

Dos testimonios permiten ilustrar de forma especialmente clara la percepcion general

del publico. En el primero, un encuestado afirma:

Pues si pensamos en la fiesta mas comun, el salir por discotecas, la describiria

como reguetonera, cuesta encontrar un establecimiento que salga de ese género.
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Pero es verdad que si sales de las zonas habituales a dia de hoy hay muy buenas
fiestas y sobre todo muchos jovenes que se esfuerzan por sacar adelante otro tipo

de fiestas. (An6nimo).

Este comentario pone de relieve la saturacion de la oferta musical en torno a géneros
mainstream como el reggaeton, al mismo tiempo que reconoce el surgimiento de nuevas

iniciativas impulsadas por jévenes, alineadas con la filosofia del proyecto AguasDulces.
En un segundo testimonio, otro encuestado sefiala:

“Faltan lugares de fiesta para que exista un minimo de variedad en la noche

vallisoletana”. (Anénimo).

Este juicio representa una critica directa a la escasa diversidad de la oferta nocturna y

sintetiza el descontento expresado por otros participantes en términos mas escuetos.

En cuanto a la predisposicion del publico hacia nuevas propuestas, un abrumador
91,4 % de los encuestados afirma que asistiria a eventos distintos de los habituales en
Valladolid. El resto indica que tal vez lo haria, y ninguno descarta la opcion. Este dato

refuerza la idea de que existe una demanda latente de alternativas culturales mas variadas.

Respecto al conocimiento de artistas locales, el 20 % de los encuestados admite no
conocer a ninguno. El 80 % restante cita fundamentalmente a dos referentes: Erik Urano
(rapero vallisoletano), con 20 menciones segin Luna (2020), y Celtas Cortos (grupo de
rock), con 13 como podemos leer en la historia del grupo Celtas Cortos (2025). Ambos
son artistas consolidados con trayectorias superiores a una década (en el caso de Celtas
Cortos, casi 40 afios), lo que sugiere una escasa visibilidad de nuevas figuras emergentes.
Otras respuestas mencionan a artistas locales de menor repercusion o bien incluyen
opciones incorrectas o irénicas como “King Africa” o “Duki”, lo cual pone de manifiesto

una falta de conexion o conocimiento del tejido musical emergente en la ciudad.

También se valoro la percepcion de las facilidades que ofrece el Ayuntamiento para
llevar a cabo proyectos creativos, mediante una escala donde 1 representa facilidad y 3
dificultad. El1 31,4 % eligi6 la opcion 3 (dificil), el 60 % optd por una posicion intermedia
(ni facil ni dificil), y solo un 8,6 % marco la opcion 1. Este resultado refleja un cierto
desencanto o escepticismo generalizado en cuanto a las oportunidades institucionales para

el desarrollo artistico juvenil en Valladolid.
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Complementariamente, se preguntdé por el conocimiento de espacios publicos
destinados al desarrollo de talentos juveniles (como estudios de grabacion, salas de
ensayo, etc.). La mitad de los encuestados (50 %) afirmé no conocer ninguno, mientras
que el 44,3 % reconoci6 al menos uno. Entre las respuestas abiertas, destaca la siguiente

reflexion:

“No es el peor sitio de Espafia para desarrollar tu talento, ni mucho menos, pero

teniendo en cuenta el tamafio de la ciudad, hay mucho margen de mejor”. (Anénimo).

Este comentario sintetiza la opinidn de quienes, sin rechazar totalmente la oferta
existente, consideran que es claramente insuficiente. Esta vision se confirma cuando un
97,1 % de los encuestados afirma que es necesario habilitar mas espacios publicos de este

tipo en Valladolid, frente a s6lo dos personas que consideran que no es necesario.

Las conclusiones que se desprenden de este bloque permiten afirmar que si existe una
desconexion evidente entre las inquietudes culturales del publico joven y las propuestas
institucionales o empresariales dominantes. Asimismo, se pone de manifiesto una falta de
visibilidad para los artistas emergentes locales, lo cual indica que el talento existente no

esta siendo ni visibilizado ni potenciado adecuadamente por las estructuras actuales.

Sin embargo, también se detecta un dato esperanzador: el publico encuestado muestra
una clara disposicidn a participar en nuevas propuestas y proyectos culturales
alternativos, lo que representa una oportunidad real para iniciativas como AguasDulces,
que apuestan por una oferta mas diversa, inclusiva y conectada con los valores y

necesidades del publico joven.
5.1.4. Bloque 3. Interés en nuevas propuestas y formatos.

Este bloque de respuestas se centra en explorar el nivel de apertura del publico joven
hacia experiencias culturales alternativas, asi como en identificar los factores que mas
influyen en su decision de asistir a determinados eventos. Se busca comprender en qué
medida este segmento esta dispuesto a participar en propuestas que se alejan de los
formatos tradicionales y apuestan por la fusion de distintos lenguajes culturales

(musicales, escénicos, visuales...), alineados con la filosofia del proyecto.

En primer lugar, los resultados indican una actitud claramente receptiva por parte de
los encuestados hacia eventos culturales distintos de lo comun, de caracter urbano, tales

como batallas de baile o showcases. Un 71,4 % respondi6 afirmativamente a su interés
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por asistir a este tipo de propuestas, mientras que un 24,3 % indico que tal vez lo haria, y
tan solo un 4,3 % manifestd desinterés. Estos datos muestran una predisposicion

mayoritaria hacia formatos mas innovadores, participativos y poco convencionales.

En relacion con las actividades culturales que resultan atractivas para el publico joven,
las respuestas obtenidas reflejan una gran diversidad de intereses. Los términos que se
repiten con mas frecuencia son “conciertos” y “DJ sets”, lo cual confirma la centralidad
de la musica como eje de convocatoria. No obstante, destacan también propuestas mas

completas y originales, como las recogidas en la siguiente aportacion individual:

Exposiciones alternativas, enfocadas en la tecnologia, DJ sets de musica diferente
a lo que se propone en los garitos, sea el género que sea... conciertos al aire libre,
mercadillos de musica, espacios de coworking, salas de ensayos que se puedan

alquilar... (Anénimo).

Este tipo de aportaciones indican que el publico no solo demanda entretenimiento, sino
también espacios de experimentacion, creacion colectiva y desarrollo cultural, lo que se

alinea directamente con la propuesta integral de AguasDulces.

Asimismo, se pregunt6 a los encuestados si les interesaria asistir a fiestas con un estilo
musical mayoritariamente urbano, pero que también incluyan ciertos elementos del
mainstream. El resultado fue altamente favorable, un 81,4 % respondi6 afirmativamente,

y Unicamente un 5,7 % manifestd que no le resultaria atractivo este enfoque hibrido.

En cuanto a los factores que mas motivan a los jovenes a asistir a este tipo de eventos,
la opcion mas destacada fue “la musica”, seguida muy de cerca por “el ambiente”.

~7 99

También se valoraron positivamente otros aspectos como “la compaiiia” (personas con
quienes se acude al evento), “el precio”, “el baile” y “los artistas invitados”, lo que sugiere
que una propuesta soOlida y bien cuidada en estos ambitos puede aumentar
considerablemente la asistencia. Por otro lado, elementos como la diversidad, la inclusion
y la estética del evento también obtuvieron un grado considerable de reconocimiento entre

los encuestados, lo cual refleja una sensibilidad creciente hacia estos valores entre la

juventud actual.

Para concluir el bloque de analisis, se planted a los encuestados una pregunta clave
sobre si consideran necesario el surgimiento y consolidacién de un movimiento urbano
fuerte en la ciudad de Valladolid. Las respuestas fueron mayoritariamente afirmativas,

con un 89,7 % de los participantes manifestando su apoyo a esta idea. Tan solo un 8,8 %
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expreso su desacuerdo, y una persona formulod una apreciacion que aporta una lectura

especialmente significativa:

“Mas que urbano, que rompa con lo que lleva estancado desde que tenemos 16 afos.

Con el que los jovenes de Valladolid se sientan mas representados”. (Andnimo).

Esta respuesta va mas alld del concepto convencional de “movimiento urbano” y
apunta hacia una necesidad generacional de renovacion cultural profunda. Expresa el
deseo de romper con estructuras y propuestas percibidas como obsoletas, y de dar paso a
espacios en los que la juventud se vea realmente representada, tanto en términos estéticos

como simbodlicos.

Esta afirmacion, que podria entenderse como una voz colectiva, conecta de manera
directa con el enfoque y los objetivos del proyecto AguasDulces, que pretende
precisamente responder a esa carencia de representacion, generar nuevas dindmicas
culturales y ofrecer propuestas con las que el publico joven pueda identificarse y

participar activamente.

En este sentido, los resultados de esta pregunta final reafirman la pertinencia y
urgencia del proyecto, no solo como iniciativa artistica o de ocio, sino también como un
espacio de expresion y construccion comunitaria en el que la cultura urbana actie como

herramienta de transformacion social en el entorno local.

Como conclusion general, se puede afirmar que el publico joven de Valladolid muestra
una actitud abierta, curiosa y receptiva hacia nuevas propuestas culturales que rompan
con lo establecido y generen experiencias mas ricas y significativas. Ademas, se confirma
que lo que mas valora este publico no es solo la calidad musical, sino también aspectos
como la comodidad, el disfrute colectivo y la posibilidad de enriquecer su bagaje cultural.
Estos tres elementos, diversion, cultura y comodidad son precisamente pilares
fundamentales sobre los que se construye el proyecto AguasDulces, por lo que los

resultados de este bloque refuerzan de manera muy positiva su viabilidad e idoneidad.

5.1.5. Bloque 4. Viabilidad y participacion.

Este ultimo bloque de preguntas se orienta a examinar la viabilidad y factibilidad del
proyecto AguasDulces desde dos perspectivas complementarias: por un lado, la

sostenibilidad econdmica; por otro, el grado de implicacion y participacion por parte del
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publico objetivo. Se trata de un apartado esencial para valorar las posibilidades reales de

materializacion del proyecto a corto y medio plazo.

En primer lugar, se consult6 a los encuestados sobre su disposicion a apoyar propuestas
culturales emergentes en Valladolid. Los resultados son altamente alentadores: un 91,4 %
manifestd que daria su voto de confianza a iniciativas que busquen renovar la escena
cultural local, mientras que un 7,1 % indicé que “tal vez” lo haria, y apenas un 1,4 %
condicion6 su apoyo. Estos datos confirman que existe un respaldo social significativo
hacia proyectos independientes y alternativos como AguasDulces, lo que refuerza la

confianza a la hora de ponerlo en marcha.

Respecto a la disposicion a pagar por la asistencia a eventos de este tipo, los resultados
también son positivos. Un 65,2 % de los encuestados afirmé que si pagaria por acudir,
mientras que un 33,3 % dice depender de la cantidad del coste. Solo una persona
manifestd que no estaria dispuesta a pagar. Ante la pregunta sobre cudl seria el precio
adecuado, se utiliz6 una escalade 1 a 5, donde 1 correspondiaa 5€y 5 a 25 €. La opcion
mas elegida fue la de 15 €, con un 51,4 % de las respuestas, seguida por la opcion de 10 €
con un 34,3 %. Solo una minoria se inclind por cifras mas bajas (5 €) o mas altas (20 €).
Estos resultados reflejan una alta disposicion econdmica por parte del publico objetivo,
muy por encima de lo inicialmente previsto, lo cual abre oportunidades reales para cubrir

costes basicos y reinvertir en propuestas de mayor calidad.

En relacién con la frecuencia ideal para la realizacion de los eventos, el 40,6 % de los
encuestados prefiere que estos se celebren mensualmente, el 27,5 % apuesta por una
periodicidad quincenal, y el 21,7 % considera apropiado que se organicen Unicamente en
fechas destacadas. La opcion de celebraciones semanales fue la menos elegida. A partir
de estos resultados, se puede concluir que una frecuencia mensual, complementada con
eventos especiales en fechas clave, seria la mas equilibrada para mantener el interés sin
saturar la oferta cultural. Esta estrategia permitiria generar expectacion, garantizar una

planificacion adecuada y asegurar un estandar de calidad constante.

Finalmente, se consult6 a los encuestados sobre su disposicion a colaborar activamente
con el proyecto, ya sea como voluntarios, promotores, artistas u otras formas de
implicacion. De nuevo, la respuesta fue altamente positiva: un 81,4 % expres6 su deseo
de colaborar, mientras que solo 9 personas manifestaron no estar interesadas. El resto de

las respuestas incluia matices como “me encantaria participar” o “asistiria, pero no
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colaboraria”, lo que evidencia, en general, un fuerte sentido de pertenencia y motivacion

comunitaria.

Como conclusion, los datos recogidos en este bloque permiten afirmar con claridad
que el proyecto AguasDulces es viable tanto desde una perspectiva econdmica como
participativa. No solo existe una disposicion mayoritaria a pagar por este tipo de eventos,
sino que también se detecta una voluntad activa de colaboracion por parte del publico.
Esto no solo garantiza una base solida de asistencia y autofinanciacion, sino que también
abre la puerta a una dindmica de comunidad y corresponsabilidad, fundamentales para el

desarrollo sostenible del proyecto a largo plazo.

5.2. Conclusiones generales.

La hipotesis principal planteada en este trabajo defendia la necesidad de impulsar un
movimiento urbano underground sélido y estructurado en la ciudad de Valladolid, capaz
de responder a las inquietudes culturales de su juventud, garantizar una proyeccion
sostenible a largo plazo y, ademas, demostrar su rentabilidad econdémica. A través del
analisis estructurado en bloques tematicos, se ha podido comprobar de forma
argumentada como los datos obtenidos en la encuesta respaldan firmemente esta

hipotesis.

El primer bloque, hdbitos musicales y culturales, ha permitido confirmar que el publico
objetivo al que se dirige AguasDulces no solo tiene un fuerte vinculo con la musica, sino
que ademads se caracteriza por una actitud abierta, exploradora y receptiva a nuevos
estilos. Este bloque valida la existencia de una comunidad joven con una identidad
musical propia que necesita espacios y propuestas con los que conectar de forma

auténtica.

El segundo bloque, percepcion de la escena cultural en Valladolid, revela una
desconexion clara entre la oferta cultural institucional o tradicional y las necesidades del
publico joven. La escena nocturna es percibida como repetitiva, limitada y centrada en un
unico estilo dominante (regueton mainstream), con escasa variedad y pocas
oportunidades para propuestas emergentes. Ademads, se constata la falta de visibilidad del
talento local, el desconocimiento de espacios publicos habilitados para la creacion
artistica, y una sensacion general de abandono por parte de las instituciones. Esta

informacion no solo justifica la necesidad urgente de una renovacién cultural, sino que
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ademas posiciona a AguasDulces como una respuesta directa, coherente y necesaria ante

esta carencia estructural.

Los resultados del bloque 3, interés por nuevas propuestas y formatos, son
especialmente esperanzadores: los jovenes no solo estan dispuestos a asistir a propuestas
culturales que rompan con lo habitual, sino que también valoran positivamente formatos
como batallas de baile, showcases, conciertos alternativos o experiencias hibridas. Esta
informacion confirma que el publico esta preparado para asumir y disfrutar una propuesta
cultural urbana alternativa, y que esta puede generar conexiones emocionales y sociales

profundas, superando el mero entretenimiento.

Finalmente, el ultimo bloque, viabilidad y participacion, aborda una dimension
esencial, la sostenibilidad econdmica y el grado de implicacion del publico. Los datos son
rotundamente positivos: mas del 90 % daria su apoyo a proyectos culturales nuevos en
Valladolid, y méas del 65 % estd dispuesto a pagar por eventos, situando el precio medio
aceptado en torno a los 15 €. Los resultados evidencian no solo la viabilidad financiera
del proyecto, sino también su capacidad de consolidarse como un movimiento colectivo,

donde la comunidad no es solo espectadora, sino protagonista del cambio cultural.

A través de este trabajo se ha podido demostrar con claridad que si existe una necesidad
real, sentida y compartida de un movimiento urbano alternativo y fuerte en la ciudad de
Valladolid. AguasDulces no es solo un proyecto cultural, es una propuesta de
transformacion, una respuesta a la homogeneizacion del ocio, y una oportunidad para
resignificar lo que significa ser joven, creativo y activo en una ciudad que necesita mirar

hacia el futuro.

Los datos obtenidos no solo avalan la hipotesis inicial, sino que refuerzan la idea de
que hay un espacio por ocupar, una comunidad por fortalecer y un modelo de cultura por
reinventar. Y lo mds importante, el publico estd ahi, con ganas, con ideas y con

disposicion para formar parte del cambio.

En conjunto, hay oportunidades que configuran un escenario propicio para el
desarrollo de un proyecto cultural nocturno contemporaneo, hibrido, participativo y con
un fuerte componente identitario. La clave estard en saber combinar lo mejor de distintos
mundos (urbano, electronico, mainstream, alternativo) en un marco coherente y de
calidad que conecte con las expectativas de una juventud que busca algo mas que salir de

fiesta: quiere formar parte de un movimiento.

54



Asi, AguasDulces nace desde la base, desde la juventud, desde la musica y desde el

deseo de construir algo distinto. Algo con identidad, con alma, y con proyeccion.

No solo es viable, es necesario.
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