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RESUMEN

En una época donde la informacién fluye a gran velocidad y el tiempo se ha convertido en
un recurso escaso y de alto valor, las empresas necesitan tomar decisiones precisas en el

menor tiempo posible para poder mantenerse competitivas.

En este contexto, poder analizar la informacion financiera y comercial de forma clara, rapida
y eficaz proporciona a las empresas una mayor capacidad de adaptacidn, crecimiento y
diferenciacion. Para ello, las herramientas de Bl (Business Intelligence) nos ofrecen la
posibilidad de extraer conocimiento Util de los datos disponibles y transformar grandes
volumenes de informacidn en recursos visuales, accesibles y faciles de interpretar. Esto
favorece la deteccidn de dreas de oportunidad y agiliza notablemente el proceso de toma

de decisiones fundamentadas.

El objetivo principal de este trabajo es mostrar la aplicabilidad de Power Bl como alternativa
eficaz y moderna frente a Excel u otros métodos manuales de analisis, demostrando cdmo
mejora significativamente la exploracion de datos y la toma de decisiones gracias a una

presentacién estructurada y visual de los indicadores mas relevantes.
Palabras clave: Power BI, Business Intelligence, andlisis financiero, visualizacidon de datos.
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SUMMARY

In an era where information flows rapidly and time has become a scarce and highly valuable
resource, companies need to make accurate decisions in the shortest time possible to

remain competitive.

In this context, the ability to analyse financial and commercial data in a clear, fast and
effective way provides organizations with greater adaptability, growth capabilities and
market differentiation. For this purpose, Business Intelligence (BI) tools allow us to extract
useful knowledge from the available data and transform large volumes of information into
visual, accessible and easy-to-interpret resources that facilitates the identification of

opportunity areas and noticeably speeds up the well-supported decision-making process.

The main goal of this project is to demonstrate the applicability of Power Bl as an effective
and modern alternative to Excel or other manual analysis methods, showing how it
significantly improves data exploration and decision-making through a structured and visual

presentation of the most relevant business indicators.
Keywords: Power BI, Business Intelligence, financial analysis, data visualization.

JEL classification codes: C80, M15, M21, G30, E27
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1. INTRODUCCION Y OBJETIVOS

1.1. Introduccidon

Los mercados actuales, cada vez mas influenciados por una digitalizacion en constante
evolucidn, se han vuelto notablemente mas competitivos, dindmicos y saturados de
informacidn. Por ello, la capacidad de las empresas para gestionar y analizar datos de forma

agil se ha convertido en un factor clave para su adaptacion y crecimiento.

En este escenario, la presencia de las herramientas de Inteligencia Empresarial (Bl) adquiere
una relevancia estratégica creciente. La posibilidad que brindan de transformacion de
grandes voliumenes de informacién en elementos visuales sencillos y estructurados facilita
considerablemente el analisis de diversos indicadores clave desde multiples perspectivas,
no solo para almacenar y entender los datos, sino para ofrecer una base sélida que sirva de
soporte real y fundamentado para la toma de decisiones tanto a nivel operativo como

estratégico.

Entre las diferentes soluciones de Bl disponibles, Power BI, desarrollada por Microsoft,
destaca por su facilidad de uso, su capacidad de conexion con multiples fuentes de datos y
su potente capacidad para elaborar informes interactivos, automatizados y personalizables.
Estas ventajas, junto con su bajo coste, la convierten en una opcidon especialmente

adecuada para su implementacion en el entorno empresarial actual.
1.2. Objetivos y metodologia

1.2.1. Objetivos

El objetivo principal de este trabajo es mostrar, a través del desarrollo de un sistema de
visualizacién interactivo, el potencial de Power Bl en el analisis de datos financieros y

comerciales.

Este planteamiento parte de la voluntad de demostrar mis conocimientos de la herramienta
sobre un caso real, inspirado en una experiencia profesional previa en una empresa de
similares caracteristicas a la seleccionada en este estudio, perteneciente al sector textil,
donde pude detectar una clara drea de oportunidad para mejorar sus procesos de analisis

y toma de decisiones.



1.2.2. Metodologia

En cuanto al desarrollo del proyecto ha sido dividido en varias fases:

1. Recopilacidn y estructuracion de datos: Se han utilizado datos contables reales
extraidos de las bases de datos Orbis y Sabi y datos de ventas ficticios inspirados en
una empresa del mismo sector con sede en México, donde realicé mis practicas

profesionales.

2. Modelado en Power Bl: Se importaron los datos y se realizaron los ajustes
necesarios con Power Query. A continuacién, se definié el modelo de datos
relacional y se crearon medidas personalizadas mediante el lenguaje DAX para el

calculo de los principales indicadores.

3. Diseio visual: Se desarrollé un conjunto de visualizaciones interactivas utilizando
diferentes estilos de graficos, tarjetas, mapas y otras herramientas priorizando en el

diseno la claridad y la facilidad de interpretacion.

4. Evaluacion comparativa: Finalmente, se realiz6 un andlisis comparativo que
permitid poner en valor el potencial que aporta Power Bl frente a enfoques mas

tradicionales como Excel.



2. MARCO TEORICO

2.1. El analisis de datos

El andlisis de datos puede definirse como el proceso mediante el cual un conjunto de datos
es examinado, transformado e interpretado con el objetivo de extraer conclusiones
relevantes a partir de la informacién que contienen. Dichas conclusiones se traducen en
conocimiento Util para la posterior toma de decisiones fundamentadas, permitiendo
identificar patrones, brechas estratégicas y dreas de oportunidad que puedan ser
explotadas por la empresa. En términos generales, es un proceso que convierte grandes
cantidades de datos en bruto en informacion estructurada que contribuye a mejorar el

rendimiento y la eficiencia empresarial.

En el entorno actual, marcado por la aceleracién digital, las empresas se enfrentan a la
necesidad de gestionar diariamente un volumen de datos que crece de forma exponencial.
Este hecho convierte la informacién en un recurso estratégico esencial para mantener la
competitividad, adaptarse a los cambios del mercado y optimizar la toma de decisiones en

todos los niveles.

2.1.1. Ventajas del andlisis de datos

El analisis de datos aporta multiples beneficios a la gestién empresarial. La principal ventaja
es que permite basar las decisiones en informacidn objetiva y contrastada, en lugar de en
intuiciones o suposiciones, lo que reduce significativamente el margen de error y el riesgo

asociado.

Adema3s, facilita la deteccion de oportunidades mediante el estudio de tendencias,
relaciones entre variables y descubrimiento de patrones que, de otro modo, podrian pasar

desapercibidos.

Paralelamente, permite optimizar procesos al identificar ineficiencias y areas de mejora, y
proporciona un conocimiento mas preciso del mercado y del comportamiento del cliente.
Esto, a su vez, habilita una segmentacidn mas eficaz y favorece el disefio de estrategias

personalizadas para cada grupo de clientes.

Por ultimo, contribuye a una gestién mds proactiva del riesgo, al permitir anticiparse a

posibles desviaciones y actuar con mayor agilidad.
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2.1.2. El proceso del andlisis de datos

Para realizar un andlisis fructifero y obtener resultados relevantes es importante seguir un

proceso estructurado que consta de las siguientes fases:

llustracion 1. Diagrama de flujo del proceso de andlisis de datos

A
E =
oF @Ih..c%

DEFINIR IDENTIFICAR RECOPILACIONY INTERPRETACION
OBJETIVOS DATOS PREPARACION Y ANALISIS

Joeeeote

Fuente. Elaboracion propia

1. Definir objetivos, estableciendo con claridad qué se quiere analizar y qué decisiones

se quieren respaldar.

2. Identificar los datos, evaluando qué informacidn puede aportar valor. En este paso es
importante definir bien las fuentes que se van a utilizar (bases de datos internas, datos

de ventas, de clientes, encuestas, etc.).

3. Recopilacion y preparacion de los datos. En esta fase se seleccionan los datos que
mejor se ajustan a los objetivos planteados, se limpian eliminando duplicados o
inconsistencias y se transforman a un formato adecuado para el andlisis. Este paso es

crucial para garantizar la precision y confiabilidad de los resultados.
4. Anadlisis exploratorio, en busca de patrones, tendencias o correlaciones relevantes.
5. Interpretacion y analisis, que puede realizarse en base a diferentes modelos:

e Anadlisis descriptivo: proporciona una visidn retrospectiva, respondiendo a la

pregunta ¢ Qué ha pasado?

e Andlisis diagndstico: Busca entender las causas de ciertos resultados, respondiendo

a ¢Por qué ha ocurrido?

e Andlisis predictivo: Utiliza modelos estadisticos para estimar resultados y

rendimientos futuros dando respuesta a ¢ Qué podria pasar?
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e Anadlisis prescriptivo: Sugiere estrategias dptimas basadas en los datos analizado,

respondiendo a ¢ Qué deberiamos hacer?

La eleccidn del tipo de andlisis dependerd de los objetivos y los recursos disponibles.
Aplicado correctamente, el andlisis de datos favorece una toma de decisiones mas

inteligente, fundamentada y orientada al éxito organizacional.

2.2. Sistemas ERP

Muchas organizaciones comienzan gestionando sus procesos utilizando herramientas
simples e independientes como hojas de calculo, documentos compartidos o sistemas
aislados. Aunque estas soluciones pueden resultar Utiles en etapas iniciales, a medida que
el negocio crece se vuelven poco eficientes, limitando la escalabilidad y dificultando la
optimizacion de los procesos. Para sanar esta necesidad, surgen los sistemas conocidos

como ERP (Enterprise Resource Planning o Planificacién de Recursos Empresariales).

Un ERP es un software que permite reunir en una Unica plataforma todas las areas clave
centralizando la informacién y permitiendo, de este modo, mayor agilidad y orden en el
acceso a los datos, mejorando el control interno y facilitando la toma de decisiones gracias

a la disponibilidad de informacidn actualizada en tiempo real.

llustracion 2. Centralizacion de procesos en un sistema ERP

| GERENCIA_

Fuente. Elaboracion Propia
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Una de sus caracteristicas principales es que los ERP operan a través de mddulos
funcionales, donde cada mdédulo representa un area especifica del negocio. Todos estos
maodulos comparten una misma base de datos, lo que garantiza la coherencia de la
informacion entre departamentos. Asi, por ejemplo, un pedido registrado por el area
comercial se ve reflejado automdaticamente en contabilidad, logistica o produccién,

evitando duplicidades o inconsistencias que puedan generar errores o descoordinaciones.

Entre los sistemas ERP mas utilizados se encuentran SAP, Oracle, Microsoft Dynamics o
Sage, aunque existen muchas otras opciones adaptadas al tamafo y necesidades de cada

empresa.

Aunque los ERP son muy eficaces en la recopilacién y organizacién de datos, su capacidad
de analisis y visualizacién suele ser limitada. Por esta razén, es habitual integrarlos con
herramientas de Business Intelligence como Power BIl, que permiten transformar esa
informacidn estructurada en informes visuales con analisis dindmicos y paneles interactivos

que facilitan ain mds la toma de decisiones.

2.3. Business Intelligence (BI)

El término Business Intelligence (Bl), o inteligencia de negocios, tiene un origen mucho mas
antiguo de lo que pudiera parecer. Se utilizé por primera vez en 1865, en la enciclopedia
Cyclopaedia of Commercial and Business Anecdotes, donde Richard Millar Devens describia
como un banquero llamado Sir Henry Furnese se adelantaba a su competencia gracias a la

recopilacion y uso estratégico de la informacién disponible.

Décadas mas tarde, en 1958, Hans Peter Luhn, investigador de IBM, formuld la primera
definicion académica del concepto en su articulo A Business Intelligence System, donde lo
describia como “la habilidad de comprender las relaciones entre los hechos presentados de

forma que guien las acciones hacia un objetivo deseado” (Luhn, 1958).

En su publicaciéon, Luhn proponia un sistema pionero que automatizara el flujo de
informacion relevante para cada usuario en funcidn de sus intereses. Este sistema recogia
informacidn de distintas fuentes, la analizaba y filtraba mediante perfiles predefinidos vy,
finalmente, entregaba al usuario solo aquellos contenidos que se consideraban utiles para

la toma de decisiones.
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llustracion 3. Esquema conceptual del sistema de Business Intelligence
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Fuente. Luhn, H.P. (1958). A Business Intelligence System. IBM Journal

La ilustracién 3 muestra el esquema conceptual de funcionamiento del sistema propuesto
por Luhn, muy similar en légica a las herramientas modernas de Bl: centralizar, analizar y

personalizar la informacién para facilitar la toma de decisiones fundamentadas.

Con el paso de los afios y el avance de la tecnologia, el concepto ha ido evolucionando. A
partir de las décadas de 1980 y 1990 comenzaron a desarrollarse las primeras herramientas
de BI, aunque su uso estaba reservado a perfiles altamente técnicos. Sin embargo, con el
paso del tiempo y el crecimiento de la capacidad de procesamiento, han ido surgiendo

soluciones mas intuitivas, visuales y accesibles para todo tipo de usuarios.
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Hoy en dia, Business Intelligence puede definirse como el conjunto de procesos
tecnoldgicos que permiten recopilar, analizar y transformar datos en informacién atil para
la toma de decisiones estratégicas. A diferencia de los sistemas ERP, su papel no es registrar
operaciones sino analizarlas, interpretarlas y presentarlas de forma que puedan servir de

soporte real.

Las herramientas de Bl suelen trabajar conectandose a multiples fuentes de datos (como
ERP, CRM?, bases de datos o archivos Excel). A través de ellas se ejecutan procesos de
extraccion, limpieza, modelado y visualizacidn, que dan lugar a informes y paneles de
control (dashboards) interactivos que permiten explorar la informacidn de forma dinamica

y comprensible.

Entre las soluciones de Business Intelligence mas utilizadas actualmente se encuentran
Power BI (Microsoft), Tableau (Salesforce) y SAP BusinessObjects, entre otras. Cada una con
funcionalidades diferentes, pero con un objetivo compartido por todas: facilitar y agilizar el

analisis de datos para mejorar la toma de decisiones.
2.4. Power BI

2.4.1. Origen y evolucion

Power Bl es una herramienta desarrollada por Microsoft que nace con el objetivo de hacer
accesible el andlisis de datos a un publico que no se limitara Unicamente a perfiles técnicos.
Su lanzamiento oficial se produjo en julio de 2015, aunque su origen se remonta a afnos
anteriores, cuando Microsoft comenzd a integrar en Excel funcionalidades orientadas al
analisis avanzado de datos (Power Pivot, 2010) y a la limpieza, transformacién y carga de

datos desde multiples fuentes (Power Query, 2013).

A partir de estas tecnologias, Power Bl surge como una evolucion natural que combina
dichas capacidades en una plataforma independiente con arquitectura propia y una interfaz

visual mas intuitiva, disefiada para usuarios con poca experiencia técnica.

Desde su apariciéon, Power Bl ha experimentado una evolucién constante, con

actualizaciones mensuales que incorporan mejoras basadas en el feedback de los propios

! Customer Relationship Management. Es un sistema que permite gestionar las interacciones de la empresa
con los consumidores buscando mejorar la atencidn al cliente y optimizar las estrategias comerciales.

15



usuarios. Lo que comenzé como una herramienta de autoservicio para pequefios equipos
de andlisis se ha convertido en una plataforma completa de Inteligencia Empresarial,

integrada con servicios en la nube, inteligencia artificial y automatizacién de procesos.

Una de las claves de su rdpida expansién ha sido su integracion nativa con el ecosistema
Microsoft (Azure, Dynamics 365 y Office 365), lo que ha favorecido su adopcién en
empresas de todos los tamanos. Ademas, su modelo de precios accesible y su facilidad de

uso han posicionado a Power Bl como una de las soluciones mds utilizadas a nivel mundial.

En 2024, Power BI volvid a situarse como lider en el Cuadrante Magico de Gartner para
plataformas de analitica y Bl, consolidando su posicién como una de las herramientas mas

influyentes del mercado.

llustracion 4. Cuadrante de Gartner para plataformas analiticas y de gestion empresarial

@ Microsoft

Amazon Web Services
@ Qik Google
Alibaba Cloud g n(_.moa oo @0z
MicroStrategy o ThoughtSpot

®sp
@ Pyramid Analytics

Salesforce (Tableau)

Incorta o IBM
Zoho g @ Spotfire
Sisense ® @545

GoodData [ .
® Tellius

ABILITY TO EXECUTE

COMPLETENESS OF VISION As of June 2024 © Gartner, Inc

Fuente. Gartner (junio 2024)
2.4.2. éQué es Power Bl y para qué sirve?

Mas que una herramienta Unica, Power Bl es, segun la propia compaiiia Microsoft “una
coleccion de servicios de software, aplicaciones y conectores que funcionan conjuntamente
para convertir origenes de datos sin relacion entre si en informacion coherente, interactiva
y atractiva visualmente” (Microsoft, 2024).
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Uno de sus elementos mas destacados es su capacidad para conectarse a multiples fuentes
de datos y centralizar toda la informacidn en un Unico espacio de analisis. A partir de ahi, el
usuario puede transformar, modelar y visualizar esos datos a través de graficos, tablas

dinamicas, indicadores y paneles interactivos.

Ademas de facilitar el andlisis de datos histéricos, Power Bl permite detectar patrones,
generar alertas y construir escenarios proyectivos que ayudan a anticipar comportamientos
y evaluar resultados. Esto lo convierte en una herramienta especialmente util en
departamentos financieros, comerciales, logisticos, de marketing o recursos humanos,

entre otros.

Gracias a su version en la nube (Power Bl Service) y su version movil (Power Bl Mobile), los
informes pueden compartirse en tiempo real y consultarse desde cualquier lugar,

facilitando el trabajo colaborativo y la toma de decisiones en entornos descentralizados.

En resumen, Power Bl ofrece mucho mds que visualizacion de datos: proporciona un
entorno completo para explorar e interpretar la informacién, permitiendo a las

organizaciones tomar decisiones mejor fundamentadas y con mayor agilidad.

2.4.3. Arquitectura y funcionamiento general

La arquitectura de Power Bl esta disefiada para cubrir todo el ciclo de vida del andlisis de
datos, desde la recopilacidn y transformacion de la informacion hasta la publicacién y
consulta de informes. Se compone de tres elementos principales: Power Bl Desktop, Power
Bl Service y Power Bl Mobile, que se integran entre si para ofrecer una experiencia

completa, colaborativa y accesible desde cualquier lugar.

e Power Bl Desktop: Es la aplicacién de escritorio gratuita donde se construyen los
informes. Aqui es donde el usuario importa los datos, los modela y desarrolla

visualizaciones interactivas.

e Power Bl Service: Es la plataforma en la nube de Power Bl (modelo SaaS?), donde se
publican y comparten los informes creados en Desktop. Permite visualizar informes

en linea, programar actualizaciones automaticas, establecer alertas y crear espacios

2 Software as a Service. Es un modelo de entrega de Software que permite el uso de aplicaciones a través de
internet, generalmente bajo una suscripcidn, evitando tener que instalar dichas aplicaciones en los
ordenadores.
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de trabajo colaborativos. En estos espacios, ademds, pueden asignarse roles y
permisos personalizados que controlan qué usuarios pueden editar, ver o administrar

contenidos. Es la pieza clave para el acceso compartido a los datos.

e Power Bl Mobile: Es la aplicacion para dispositivos moviles. Aunque no permite crear
informes, si ofrece una experiencia de visualizacion optimizada para pantallas

pequefias, ideal para usuarios que necesiten consultar la informacion en tiempo real.

El flujo de trabajo comienza en Power Bl Desktop, donde se desarrolla el informe, continta
con su publicacién en Power Bl Service y finaliza con su visualizacion desde la web o la app
Power Bl Mobile. Este ecosistema garantiza una distribucién segura y eficiente de la
informacidn, gracias tanto a la gestién de roles como a las medidas de proteccién

implementadas por la infraestructura Azure de Microsoft.

llustracion 5. Arquitectura Power Bl

Power Bl Service

,
\A

! }

Power Bl Power Bl
Desktop Mobile

Fuente. Elaboracion propia

2.4.4. Componentes clave

Power Bl esta construido sobre una base compuesta por varias herramientas integradas que
trabajan de manera coordinada. Entre estas destacan tres componentes fundamentales
gue permiten extraer el maximo valor a los datos: Power Query, Power Pivot y DAX. Cada
uno cumple una funcién especifica dentro del flujo de trabajo del analisis, desde la limpieza
y transformacién de los datos hasta su modelado y la generacion de calculos

personalizados.
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2.4.4.1. Power Query

Power Query es motor de preparacion de datos de Power BIl. Técnicamente, se define como
una herramienta ETL (Extract, Transform and Load). Permite la conexidon con una amplia
gama de origenes de datos, transformarlos y cargarlos en el modelo de analisis. Una de sus
principales ventajas es que registra cada paso como una “consulta”, lo que permite

automatizar la actualizacidn de datos en el futuro sin tener que rehacer el trabajo.

Todo esto se realiza a través de una interfaz visual sencilla, aunque, para usuarios mas
avanzados, también existe la posibilidad de utilizar la programacién con lenguaje M para

realizar operaciones mas complejas.

2.4.4.2. Power Pivot

Power Pivot se encarga del modelado de datos. Una vez que han sido transformados, se
organizan en un modelo relacional. En este entorno se pueden construir estructuras de
datos complejas, crear jerarquias y, sobre todo, establecer relaciones entre tablas (por

ejemplo, vincular cada cliente con sus compras).

Una de sus funcionalidades mas importante es la de generar andlisis temporales (time
intelligence) a través de la creacion de una tabla calendario. Esto nos permite comparar

valores por periodos y realizar calculos acumulados o variaciones interanuales.

Este analisis es esencial para garantizar un andlisis consistente y evitar errores de

duplicacién o incoherencia en los resultados.

2.4.4.3. DAX (Data Analysis Expressions)

DAX es el lenguaje de férmulas utilizado en Power Bl para crear medidas, columnas

calculadas e indicadores clave.

Permite realizar calculos dindmicos, aplicar filtros contextuales, trabajar con fechas, ratios

financieros y muchas otras funcionalidades.

El valor diferencial de DAX es su capacidad para adaptar los resultados al contexto del
informe. Esto permite construir visualizaciones inteligentes que responden

automaticamente a filtros y segmentaciones.
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llustracion 6. Elementos que integran la herramienta de Power Bl

EED

o

Diversas fuentes

= Hojas de cdlculo + Conexion con las fuentes = Crear relaciones « Visualizacidn de datos

datos « Extraccion = Generar medidas  Prondsticos

« Transformacion = Establecer jerarquias « Mapas

» Documentos PDF + Carga

Fuente. Elaboracién propia

Estos tres componentes conforman la base técnica sobre la que se construyen los informes
en Power BIl. La combinacion de limpieza y transformacidon (Power Query), modelado
estructurado (Power Pivot) y calculos dindmicos (DAX) permite convertir datos en bruto en

informacidn estructurada, visual, comprensible y util.

2.4.5. Ventajas de Power Bl

Como se ha expuesto en apartados anteriores, la oferta de herramientas de Business

Intelligence es muy amplia, lo que lleva a preguntarse: épor qué elegir Power BI?

“Power Bl proporciona una serie de beneficios esenciales que potencian la toma de
decisiones, mejoran los procesos y simplifican el analisis financiero de manera visual,

comprensible y eficaz” (Martinez, 2025).

Una de sus principales fortalezas es su integracién nativa con el ecosistema Microsoft,
permitiendo un flujo de trabajo fluido con aplicaciones como Teams, PowerPoint o
Dynamics 365. A esto se suma un modelo de precios accesible y un equilibrio notable entre
potencia y facilidad de uso, otorgandole una curva de aprendizaje mas reducida en

comparacién con otras soluciones de BI.

Sin embargo, la comparativa mas habitual es frente a Excel, ya que se trata de una
herramienta de la misma compafiia, con una base de usuarios mucho mas amplia ya
familiarizada con su entorno. Aun asi, Power Bl presenta una serie de mejoras clave que

justifican su eleccion como herramienta de analisis mas avanzada:

e Automatizacién de actualizaciones: Permite programar actualizaciones automaticas

de los datos, sin necesidad de intervencion manual.

20



e Modelado robusto: A diferencia de las hojas planas de Excel, Power Bl permite

generar modelos relacionales complejos de forma estructurada.

e Visualizacion interactiva: Su interfaz estd disefiada para crear dashboards dindmicos,

con mayor interactividad y capacidad visual que los graficos estaticos de Excel.

e Gestidn de grandes volumenes de datos: Mientras que Excel presenta limites en filas
y rendimiento, Power Bl puede trabajar con millones de registros, siempre que el

modelo no supere 1 GB de memoria en la versidn gratuita.

e Accesibilidad y colaboracién en la nube: Los informes pueden compartirse en tiempo
real con control de roles, sin necesidad de enviar archivos ni preocuparse por

versiones desactualizadas.

Como concluye Martinez (2025): “Power Bl no solo es una herramienta potente desde el
punto de vista técnico, sino que también es una solucién practica y accesible para
transformar datos financieros en conocimiento util. Bien utilizada, permite a las empresas
mejorar su capacidad de analisis, anticiparse a riesgos, identificar oportunidades vy

optimizar su gestidon en un entorno econémico cada vez mas complejo y digitalizado”.

En resumen, Power Bl ofrece una solucién mas moderna, visual y automatizada que mejora

significativamente la eficiencia y la capacidad analitica sobre Excel.
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3. CASO PRACTICO

3.1. Descripcion y objetivos

Para la realizacion de este proyecto era necesaria la demostracién practica de todo lo
mediante un caso real. Para ello, se seleccioné una empresa del sector textil dedicada a la

fabricacion y comercializacion de vestuario laboral y de proteccion.

Confecciones Mayton da nombre a una pequefia empresa familiar (menos de 50
empleados) ubicada en Ledn, Espaiia, con mas de 40 aios de trayectoria en el mercado y
un crecimiento destacado en los Ultimos afos. Con una capacidad de produccion de 1,5
millones de prendas anuales, su estrategia comercial se basa en una cartera de productos
personalizada, adaptada a las necesidades de cada cliente y comprometida con el medio
ambiente, ya que evita la utilizacién de sustancias contaminantes y se sirven de materias

biodegradables y reciclables.

llustracion 7. Pdgina web de la empresa elegida para el andlisis

CONFECCIONES MAYTON INICIO  QUIENES SOMOS ~ ASI TRABAJAMOS ~NUESTRAS MARCAS GALERIA  LOCALIZACION

CONFECCIONES MAYTON

Trabajamos para afrontar un nuevo reto: conjugar el espiritu renovador que nos mueve dia a dia
sin renunciar a los muchos afos de experiencia y dedicacion que nos avalan.

En Confecciones Mayton somos conscientes de que la calidad, la funcionalidad, el confort, y la
seguridad en las prendas de vestuario laboral inciden significativamente en la calidad y eficacia del
trabajo de quienes las visten. Por eso queremos ayudarte a hacer tu trabajo mas facil.

Fuente. Confecciones Mayton (2025)

La eleccidon de esta empresa responde a una motivacion personal, ya que durante mi
periodo de practicas profesionales tuve la oportunidad de colaborar con una compania de
caracteristicas similares en México. Esta experiencia me permitié identificar una clara area
de oportunidad: la necesidad de desarrollar un sistema mads eficaz para analizar su

informacion financiera y comercial de forma estructurada, visual y accesible.
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El presente proyecto busca dar respuesta a esa necesidad, trasladando el concepto a un

entorno realista adaptado al mercado espaiiol.

El objetivo principal de este proyecto es el disefio y desarrollo de un sistema de anlisis
financiero y comercial mediante Power Bl que facilite la comprensién y el aprovechamiento

de los datos internos de la empresa.

Este sistema busca ofrecer una vision integral del negocio a través de informes interactivos

qgue simplifiquen la lectura de los principales indicadores y respalden la toma de decisiones.

3.2. Recopilacidn y estructuracion de los datos

Para la construccion del sistema se utilizaron dos tipos de datos: informacion contable real

e informacién comercial parcialmente ficticia.

llustracion 8. Base de datos Orbis

MOODY'S  orbis Q 2o
o i $ Backto Informacion clave

Libro Completo CONFECCIONES MAYTON SLU

BVD ID: ESB24257263 Orbis ID: 006859570

¢ % Formato Global standard

perfil de la empresa Regist te I a la seccidn

e inanaerm y empleaces 3202z 312202 20 nn2z7 Nnn2ne nzams 322014
Formato Global standard w usi uso usp uso uso uso s

Activos tatales 35.118.761 3a527.029 29,034,541 28,857,398 YA 27.886.711 2m.102.782 23,654,076 18.483,953 16.289.325

Fuente. Orbis (2025)

Los datos contables fueron extraidos de las bases de datos Orbis y SABI, lo que permitio
obtener las cuentas anuales de la empresa seleccionada durante los ultimos cinco ejercicios
contables. Esta informacién incluye tanto el balance de situacién como la cuenta de

pérdidas y ganancias.
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llustracion 9. Transformacion Balance de Situacion a formato vertical

311212023 311212022 3111272021 311212020 311212019 ANO CATEGORIA SUBCATEGORIA CUENTA. VALOR

EUR EUR EUR EUR EUR domingo, 31 de diciembre de 2023 ACTIVO ACTIVO NO CORRIENTE Inmovilizado intangible 4.740

12 meses 12 meses 12 messs 12 messs 12 messs ingo, 31 de diciembra da 2023 ACTNO  ACTIVONO CORRIENTE Inmovilizado material 4867 288

31 e diciembre de 2023 ACTWO  ACTIVONO CORRIENTE Otros activos fjos 441806

Auditna Aprobado Aprobada Aprodado Salvedades 31 de diciembre de 2023 ACTVO ACTIVO CORRIENTE  Existencias 20718585

Local GAAP Local GAAP Local GAAP Local GAAP Local GAARP , 31 de diciembre de 2023 ACTVO ACTIVO CORRIENTE  Deudores comerciales 4.975.453

3108 diciembre de 2023 ACTVD ACTIVO CORRIENTE _ Efectivoy otras activos liguidas o76 604

Balance financiero .31de diciembreda2023 PATRIMONIONETO  FONDOSPROPIOS  Capital 3608
domingo, 31 de diciembre de 2023 PATRIMONIONETO  FONDOSPROPIOS  Ofros fondos propios 18,520 269

Activos domingo, 31 de diciembre de 2023 PASNVD PASIVO NO CORRIENTE Acreedores aL.P. 267347
Acivos os 5113832 4775040 3.008.358 3721502 3.896.308 domingo, 3108 diciembre de 2023 PASIVO PASIVO NG CORRIENTE Otros pasives fifos 375239
ingo, 31 de di PASIVO PASIVO NO CORRIENTE Provisionss a L.P. 0

L Inmovilizade inmaterial 4740 1033 2503 24 2313 . 31 de diciembra de 2023 PASIVO PASIVO CORRIENTE  Deutas financieras a C.P. 6.450 888
damingo, 31 de diciembre de 2023 PASVOD PASIVO CORRIENTE  Acreedores comerciales. 744.219

 inmouiizado materal 4867288 4296744 3362380 3184545 3372163 domingo, 31 de diciembre de 2023 PASNO PASIVO CORRIENTE O liquidos 2615.087
‘sabado, 31 de diciembre de 2022 ACTNO ACTIVO NO CORRIENTE Inmovilizada intangible 1.033

L Otros acivos fijos 41508 417284 523475 23478 521920 sdbado, 31 g dlciembre 8 2022 ACTNO  ACTIVONO CORRIENTE Inmovilizao materlal 4205744
- S5saTas PR E ZREE) 51755 555 5755 758 5084540 sébado, 31 de 2022 ACTNO  ACTIVONO CORRIENTE Otros activos fjos 477268
ivo circulante sdbado, 31 de diciembre de 2022 ACTIVO ACTIVO CORRIENTE  Existencias 18.621.348
20716508 19.921.248 12604228 12033840 14385389 sdbado, 31 de diciembre de 2022 ACTVD ACTIVMO CORRIENTE  Deudores comerciales 5330274

- Valores sdbado, 31 de diciembre de 2022 ACTNVO ACTIVO CORRIENTE _ Electivoyotros actives liquides 2,719,489
beusores 4975453 5330274 1822042 4438708 3936647 | sibado, 3t cediciembrede2022 PATRMONIONETO  FONDOSPROPIOS  Capital 3608
sébado, 31 de 2022 NETO ~ FONDOSPROPIOS  Otros fondos propios 15,393 894

L Ofros actives comientes 976694 2719489 2209.755 1321822 752834 siibado, 31 de diciembre de 2022 PASVD PASIVO NO CORRIENTE Acreedores a L.P. 1,872,612
sébado, 31 de diciembre de 2022 PASIVO PASIVO NO CORRIENTE Otros pasives fjos 405,859

L Efectivo y equivalentes de 914.798 1818.502 1.890.271 1.108.868 714.367 5dbado, 31 g diciembre de 2022 PASIND PASIVO NO CORRIENTE Provisiones a L.P. 0
efectivo sdbado, 31 de diciembre de 2022 PASIVO PASIVO CORRIENTE  Deutas financieras a C.P. 10,807 550
Activs totales 31782575 32746162 25635293 23516759 22.081236 sdbado, 31 do diciembre do 2022 PASVO PASIVO CORRIENTE  Acreedores comerciales 2041622

sdbado, 31 de diciembre de 2022 PASIVO. PASIVO CORRIENTE  Otros pasivas liquidos 2330899

Fuente. Orbis (mayo 2025) y elaboracion propia

En cuanto a los datos comerciales, se emplearon registros de ventas reales de la empresa
mexicana PILU Uniformes Industriales S.A. de C.V., los cuales fueron adaptados al contexto
espafiol. Para ello, se modificaron ciertos elementos como los nombres de ciudades y la

divisa original, ajustando los precios y formatos al entorno nacional.

llustracion 10. Datos comerciales originales

A 3 C D 3 ] 1 J
1 |Creado por B Pedido Bl Fecha de pedido B Partida Bl Cuiente B Estado B Municipio [ unidades Bl Precio unitario Bl Variante
Bl Diego Ortega 1121M 15/01/2025 1121M-P0001  ALSTOM FERROVIARIA MEXICO Cdms: Miguel hidalgo - PANTALON CORTE RECTO PAI
EY Dicro Onega 1121M 16/01/2025 1121M-PO002  ALSTOM FERROVIARIA MEXICO Cdm Miguel hidalgo PLAYERA CUELLO REDONDO |
Ll Biviana Sagrero martinez 1122M 20/01/2025 1122M-PO001 DISTRIBUIDORA DE ACEROS AGUILA SA DECV Estado de méxico La paz PANTALON TIPO VAQUERO P4
Bl Bibiana Sagrero martinez 1122M 20/01/2025 1122M-PO002 DISTRIBUIDORA DE ACEROS AGUILA SA DE CV Estado de méxico La paz Mo asignada
Bl 6ibiana Sagrero martinez 1122M 20/01/2025 1122M-P0003  DISTRIBUIDORA DE ACEROS AGUILA SA DE CV Estado de méxico Lapaz FILIPINA PARA DAMA MANGA {
il 5ibiana Sagrero martinez 1122M 20/01/2025 1122M-P0004  DISTRIBUIDORA DE ACEROS AGUILA SA DECV Estado de méxico La paz PANTALON CORTE RECTO PA}
[ Biviana Sagrero martinez 1122M 20/01/2025 1122M-P0005  DISTRIBUIDORA DE ACEROS AGUILA SA DE CV Estado de méxico La paz Noasignada |
£l Diego Ortega 1123M 21/01/2025 1123M-POD01  ISA CORPORATIVO SA DE CV Mexico Naucalpan de juarez PANTALON TIPO VAQUERO PA
R0 Diego Onega 1123M 21/01/2025 1123M-PO002  ISA CORPORATIVO SA DE CV Mexico Naucalpan de juarez CAMISOLA PARACABALLERD'
Bl &iviana Sogrero martinez 11244 27/01/2025 1124M-PO00L  SENSIET COLORS S4 DE CV. Estado de méxica Lerma CAMISOLA TIPO POLO
{F Bibiana Sagrero martinez 1124M 27/01/2025 1124M-P0002  SENSIET COLORS SADECV. Estado de méxico Lerma CAMISOLATIPO POLO |
RE] Eibiana Sagrero martinez 1124M 27/01/2025 1124M-P0003  SENSIET COLORS SADE CV. Estado de méxico Lerma PANTALON CORTE RECTO PA{
{2 Giviana Sagrero martinez 1124M 27/01/2025 1124M-PO004  SENSIET COLORS SA DECYV. Estado de méxico Lama PANTALGN CORTE RECTO PA{
iE Biniana Sagrero martinez 1124M 27/01/2025 1124M-PO00S  SENSIET COLORS SA DECV. Estado de méxico Lerma PLAYERA CUELLO REDONDO |
QY Bibiana Sagrero martinez 1124M 27/01/2025 1124M-PO00S  SENSIET COLORS SADECV. Estado de méxico Lerma PLAYERA CUELLO RED[}NDO'
R0l 6ibiana Sagrero martinez 1124M 27/01/2025 1124M-P0007  SENSIET COLORS SA DE CV. Estade de méxica Lerma PLAYERA MANGA CORTA
Y ibiana Sagrero martinez 1124M 27/01/2025 1124M-P0003  SENSIET COLORS SADECV. Estado de méxico Lerma BLUSAMANGA LARGA |
EY Bibiana Sagrero martinez 1124M 27/01/2025 1124M-PO009  SENSIET COLORS SA DE CV. Estado de méxico Lerma CAMISA DE VESTIR PARA CABY
ibiana Sagrero martinez 1124M 27/01/2025 1124M-PO010  SENSIET COLORS SA DECV. Estado de méxico Lerma PANTALON CORTE RECTO FR'
Bibiana Sagrero martinez 1124M 27/01/2025 1124M-P0011  SENSIET COLORS SA DECV. Estado de méxico Lerma PANTALON CORTE RECTO PAR
2 Bibiana Sagrero martinez 1125M 27/01/2025 1125M-P0D01  INDUSTRIAS PANIMEX S DE RL DE GV CoMX Iztacalco. PLAYERA POLO GABALLERO |
Bibiana Sagrero martinez 1125M 27/01/2025 1125M-P0002  INDUSTRIAS PANIMEX S DE AL DE GV CDMX tziacalco Hoasignado
Diego Ortega 1126M 28/01/2025 1126M-P000L  WENDLER OPERACION Y ADMINISTRACION SA DE CV EDO. MEX Ecatepec PANTALON TIPO VAQUERO PA
Diego Ortega 1126M 26/01/2025 1126M-P0002  WENDLER OPERACION Y ADMINISTRACION SA DE GV EDO, MEX Ecatepec CAMISOLA PARA CABALLERO)
Diego Drtega 1126M 28/01/2025 1126M-PO003  WENDLER OPERACION Y ADMINISTRACION SA DE CV EDO. MEX Ecatepec PLAYERA TIPO POLO MANW\d
Diego Ortega 1126M 28/01/2025 1126M-PO004  WENDLER OPERACION Y ADMINISTRACION SA DE CV EDO. MEX Ecatepec PLAYERA TIPO POLO MANGA §
Diego Ortega 1126M 26/01/2025 1126M-POL WENDL ON ¥ N SA DE CV DO, MEX Ecatepec FILIPINA PARA DAMA MANGA {
Diego Ortega 1126M 28/01/2025 1126M-PO007  WENDLER OPERACION ¥ ADMINISTRACION SA DE CV EDO. MEX Ecatepec PANTALON TIPO PANTS
Diego Ortega 1126M 28/01/2025 1126M-POD0S  WENDLER OPERACION Y ADMINISTRACION SA DE CV EDO. MEX Ecatepec PLAYERA CUELLO REDDNDO'
Diego Ortega 1126M 28/01/2025 1126M-P0009  WENDLER OPERACION Y ADMINISTRACION SA DE GV EDO. MEX Ecatepec PANTALON TIPO VAQUERO PA
EFY Diego Ortega 1126M 28/01/2025 1126M-P0010  WENDLER OPERACION Y ADMINISTRACION SA DE CV EDO. MEX Ecatepec CAMISOLA PARA CABALLERO |

Fuente. Datos internos departamento comercial PILU Uniformes S.A. de C.V. (marzo 2025)

Durante este proceso se reorganizd la estructura de los pedidos. Concretamente se

dividieron los datos en dos hojas de célculo:

e Una hoja principal con los nimeros de pedido Unicos, el nombre del asesor comercial,

la fecha de pedido, el cliente y la ciudad.

e Una hoja secundaria con las partidas de cada pedido, indicando el tipo y variante de

prenda, las unidades vendidas y el precio unitario.
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Esta divisidon permite mantener la informacion limpia y evitar repeticiones, facilitando

ademas la creacion de modelos relacionales posteriores dentro de Power Pivot.

llustracion 11. Datos comerciales adaptados

a70c-PagaL 286 2500€ Camisols  CAMISOLA MANGA LARGA

ejantira Montragon 022 SISTTEMEX, 5.4, DEC..

24 Algjanea Monragon ng7Ic 11012022 FOSFATOS DE Avla S.0de C.N il joa70C-Pao2 338 Pantaldn  PANTALONNAQUERC
BN Hartina Alejanca Mondragan erac 13/01/2022 SCHHEIDER ELECTRIC Cuadalsjara 95700 POOED 20 AccesorosBICOIU)
[ arina Atejanca Moniaeon 08730 022 EXCOTARG Gustalzjara C870C-P0004 il Accesorios GORRA
Martina 41zjancra Mondragon 0874C OHTLILOGISTICS S DE RLDE GV Guasiajara (LELEH 52 Camisela  CAMISETA CUELLG REDONDO MAHGA CORTA
[Martina Atejancra Mondiagan s75C MAGNA MASH HERMOSILLO Guaaisjara 0a71-PodaL 2 ¢ Pantalin  PANTALON CORTE RECTO
[Martina Alejandra Mondragan nersc 022 HONDA TRADING Barcelona 871C-Paga2 13 Camisola  CAMSOLA MANGA LARGA
[Martina Atejancra Mondragan DBFIG 022 ASESORES EN SEGURIDAD ¥ PROTECGION EJECUTIVA Barcelona joa71C Paaoa £ Pantaldn  PANTALONVAGUERC
Laticia Martinez Espinosarios 08760 022 INDUSTAIA LEGHERA DE SAN JUAN DEL AIGH Barcelona LTI 1 © Gamisols  CAMISOLA MANGA LARGA
Laticia martinz Esprosarios os78C 15/02/7072 ITECH ECOENERGIAS 54 DECY Guataisjara oa71c-Pdugs 8 © Monos  ONERDLDASICOMANGA LARGA
E) Laticia Martinez Espinabaros 0EEOC 15/02/2022 SERVILAMINA SUMMIT Espaniola 54 DE CV Guadalajara GB71C-P00GE 17 Comisela  CAMISETA CUELLO REDONDO MANGA CORTA
s usB1G 220272022 MAGNAMASI HERMOSILLO Guagaisjara 0872C-PadIL 2 Comisota  CAMISETATIPO POLD MANGA LARGA
0BE2C. 22/0212022 SANYO SPECIAL STEEL MANUFAGTURING DE Espafia 53 DE C¥ Guadalajara GETAC-PO0OL a0 Sudaders  SUDADERACON BOLSA CANGURD Y CAPUCHA

e 2302120722 SCLUCIONES ASFALTICAS GMC S DE RLDE C Guataisjara 50 Y Pantalin  PANTALON TIPO PANTS
umsic 230212022 EXCOTARD (G H oa7ac-Pa0aL 185 Pantalsn  PANTALON CORTERECTD
osEsC 230212022 INVERNAQEROS ELOWALD 5.P.R. DE AL DEC.Y. Guadaiajara cazac-paga2 205 Pantalsn  PANTALON CORTERECTO
o860 2510212022 SGLUGIDNES ASFALTIGAS GMG S DE AL DE G Guanaizjara ga7sc PagaL 210 2700 Fantaldn  PANTALONVAQUERG
osB7C 250212072 CHTLILOGISTICS S DE RLDE C Gustaisjara 0a75C.Pan02 El) 2700€ Panalgn  PANTALONVAQUERO
oBEsC 2510212022 EXCOTARG Guadaisjara Qe7e0-PInaL o 20,00¢ Comisa  CAMISATIPO CHAZARILLA MANGA LRRGA
osEaC 2810212022 INTERMEX MANUFACTURASA DECY Barcelana a7eC-PUN02 50 2800% Fanlalin  FANTALON CORTERECTO
osE0G 280212022 GLOBAL GONTAINERS, 5.3, DE .Y Guataigjara car7C-pataL i 25006 Pantalsn  PANTALON CORTE REGTO
freee) 2810212022 EXCOTARD Barceiona carre-pgez o 25,00 CAMISA DE SEGURIDAD MANGA CORTA
oBsac: 2810217072 GRUPO CICE it Ga77C-Pagaa g2 CHAMARRA
ana Sagrero martiner 1006+ 16/01/2023 EIMZ4, 54 DE OV Madia aa7acpagaL 50 FILIPINA MANGA CORTA
bions Sagrerm martiner 1007 1710112023 ALSTOM FERROVIARIA Espaha Magria oa7ac-Padaz 2 14000 FILIPINA MANGA CORTA
oiara Sagrer martiner 10081 191012025 BXT BICIPUBLIEA Guansisjara oa7aC PO 175 2L00¢ Panlalen  PANTALONTIPO PANTS
B0 2rs Sagrera mariner 10031 18101120725 BRITT SHOPS RETAIL DE E2pana St DE U Maara 08760 U001 a2 1300¢ Camissta  CAMISETA GUELLG REDGNDO MANGA CORTA
3 Sagrero martiner 10101 2310112023 DISTRIGLIDORA DF ACERGS AGILA 54, OE CV Wil GasgC-Poga1 55 20008 Camisa  CAMISADEVESTIR MANGA LARGS
2 Sagrem martinez 10111 24/01/2023 CLAVOS NACIGHALES G, 5 DE CY Madid [ 15 & Pantalon  PANTALONVAQUERG
5 Sagrern maniner 101211 2810112023 RECUBRIMINETDS GN Mol osa10-PadaL & Panialin  PANTALONVAQUERG
8 Sogrer martiner 10131 260112023 CLAVOS HACIONALES N, 58 DE CW Vo aaz1c pogaz 50 Panfalsn  PANTALONVAQUERQ
repivos (R E o cooe GRS |

Fuente. Elaboracién propia

Tanto los datos contables como los comerciales se estructuraron en formato vertical dentro
de hojas de calculo, preparadas especificamente para su correcta lectura y tratamiento
posterior. Esta preparacion previa fue clave para garantizar la calidad del analisis posterior

realizado en Power BI.

3.3. Carga y modelado de datos

Una vez recopilados y organizados los datos en hojas de calculo, se procedié a su
importacion a Power Bl para su tratamiento y modelado. Esta fase se desarrollé en distintas

etapas, utilizando las herramientas integradas en la plataforma.
3.3.1. Carga de datos
El primer paso de todos es cargar las tablas. Power Bl nos proporciona una amplia variedad

de origenes de datos; en este caso, se selecciond cargar desde un libro de Excel.

llustracion 12. Opciones de origenes de datos para importar

B o 6 bhE ® [

Obtener Libro de Catalogo de  SQL Introducir Dataverse Origenes
datosv Excel Onelakev Server datos recientesv

Datos

Fuente. Elaboracion propia

Al seleccionar el archivo, se abre automaticamente el navegador de Power Query, donde es

posible previsualizar el contenido y elegir qué hojas o tablas incluir en el modelo. Ademas,
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ofrece la posibilidad de cargar los datos directamente o aplicar transformaciones antes de

importarlos.

llustracion 13. Navegador de datos Power Query

Navegador
L PEDIDOS
Opciones de presentacién ~ s Pedido Fecha de pedido Cliente
4 W Ventas Mayton Conjunto.xdsx [4] Martina Alejandra Mondragor 0870C 11/01/2022 SISTTEMEX, S.A. DE (
BT PiLU 2024 0871¢ 11/01/2022 FOSFATOS DE Avila S
— 0872C 13/01/2022 SCHNEIDER ELECTRIC
PILU_20243 ) )
0873C 14/01/2022 EXCOTARO
- PARTIDAS 8 0874C 16/01/2022 OHTLI LOGISTICS § D
PEDIDOS Martina Alejandra Mondragon 0875C 30/01/2022 MAGNA MASM HERT
Martina Alejandra Mondragon 0876C 2022 HONDA TRADING
Martina Alejandra Mondragon 0877C 30/01/2022 ASESORES EN SEGUR
Leticia Martinez Espinobarros 0878C 30/01/2022 INDUSTRIA LECHERA
Leticia Mar pinobarros 0879C 15/02/2022 ITECH ECOENERGIAS
Leticia pinobarros 0880C 15/02/2022 SERVILAMINA SUMN
Letic 0881C 22/02/2022 MAGNA MASM HERI
Leticia Mar arn 0882C 22/02/2022 SANYO SPECIAL STEE
Let 0883C 23/02/2022 SOLUCIONES ASFALT
Leticia Mai 0884C 23/02/2022 EXCOTARO
Leticia Martinez Espinobarros 0885C 23/02/2022 INVERNADEROS EL C
Leticia Mar pinobarros 0886C 25/02/2022 SOLUCIONES ASFALT
Leticia Martinez Espinobarros 0887C 25/02/2022 OHTLI LOGISTICS § D
Leticia Martine 0888C 25/02/2022 EXCOTARO
Leticia Mar 0889C 28/02/2022 INTERMEX MANUFA
Leticia Marl 0890C 28/02/2022 GLOBAL CONTAINER
Leticia Mar 0891C 28/02/2022 EXCOTARO
Leticia Martine: ¢ 0892¢ 28/02/2022 GRUPO CICE N
< >

Fuente. Elaboracion propia

3.3.2. Transformacion de datos

Al optar por transformar los datos, se accede a la interfaz de Power Query. Esta vista

permite visualizar, limpiar y modificar el contenido antes de su incorporacién al modelo.

Ademas, es posible regresar a este editor en cualquier momento durante el desarrollo del
informe desde la pestafia “Transformar datos” del menu principal, lo que facilita ajustes o

correcciones posteriores sin necesidad de rehacer el proceso desde cero.

llustracion 14. Opciones de transformar datos o actualizar datos

2 L3

Transformar Actualizar
datos w
Consultas

Fuente. Elaboracion propia

Asimismo, se proporciona la opcién “Actualizar”, que permite sincronizar automaticamente
los datos en el modelo si el archivo de origen ha sido modificado, sin tener que volver a
importarlo ni repetir las transformaciones aplicadas.
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llustracion 15. Interfaz Power Query

- el renanstoluins (ouplicados gl

. [r——— [7] 5 pediie I Fecmdepedide [7]] 3 Clente ] Cinded

ame enzbezada

Marti: Alciandra Mondragan  ce70C 11/Ba/anzz | SISTTE ECY.
AT 101420122 | FRATATORIE bl .8 s .
a7 /R1NP | SCHNRIFR FIFCTRC

™ tres Datos
M e

[ _meices
[T cacuos
[ PARTIONS

[ proines

2303420072 | INVERMADERLS 51 OV 57
et 23/0afenzz soLUCH LTICAS GMIL 5 U FL DE

2 EIMER, 54 DE €Y
2| LS 1EN FERROVIARA Espafa

0| yibians sapr=ro martinez 2z

5TOLUMAS, 999~ FILAS G e 1000 priirerss fls:

Murcia

Fuente. Elaboracién propia

4 PROPIEDADES
Hormbre
A FEIRE

lacons.a b

Tondas s propiedudes

4 PASOS APLICADOS

\VISTA PREVIE, DESCARGADA A LAS 1212

De forma automatica, la herramienta aplica ciertos ajustes iniciales, como la deteccién del

tipo de datos de cada columna (texto, fecha, divisa, etc.). Todos los pasos aplicados se

registran en la parte derecha del editor, bajo el apartado “pasos aplicados”, lo que permite

automatizar el proceso en futuras actualizaciones o replicarlo en otras tablas.

Durante esta fase se realizaron tareas como eliminacién de filas vacias y duplicados,

correccion de tipos de datos y renombrado de columnas.

Para mejorar la limpieza de datos, se utilizaron las herramientas de “calidad de columnas”

y “distribucidon de columnas”, que facilitan la detecciéon de valores duplicados, nulos o

atipicos.

llustracion 16. Herramienta para la deteccion de duplicados y datos errdneos

Agregarcolumna  Vista | Herramientas  Ayuda
[] Monoespaciada Distribucién de columnas [E] [ permitir siempre D Y|
Mostrar espacio en blanco [ Perfil de columna Si E
) Ira Editor  Dependencias
Calidad de columnas columna avanzado de la consulta
Vista previa de datos Columnas Parametros Uso avanzado Dependencias
ﬁc = Table.TransformcolumnTypes(#"Encabezados promovidos”,{{"Pedido”, type text}, {"Partida", type text}, {"unidades”, Inté4.Type}, {"Precio ur

= B [ ] 5 Partida -] 123 Unidades -] 123 Precio unitario
e —

- | 4% Prenda

- | 48 Variante

® Valido 100% | e Valido 100% | e Valido 100% | e Valido
® Error 0% | e Error 0% | e Error 0% | e Error
® Vacio 0% | e Vacio 0% | e Vacio 0% | e Vacio

Distintos: 189; dnicos: 26 Distintos: 1000; dnicos: 1000 Distintos: 262; Gnicos: 119 Distintos: 18; Unicos: 0

100 %
0%
0%

® Valido
® Error
® Vacio

Distintos: 12; tnicos: 0

Fuente. Elaboracion propia

100 %

0%
0%

® Valido
® Error
® Vacio

Distintos: 35; dnicos: §
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Una vez finalizada la transformacion, se selecciond la opcion “cerrar y aplicar”, con lo que

los datos quedaron cargados en el modelo.

3.3.3. Creacion de la tabla calendario

Con los datos ya cargados, el primer paso dentro del modelado fue la creacion de una tabla

calendario personalizada mediante una férmula DAX. Esta tabla genera un rango continuo

de fechas tomando como referencia los valores minimo y maximo del conjunto contable.

llustracion 17. Funcion DAX para la generacion de la tabla calendario

1 CALENDARIO = CALENDAR(

2 FIRSTDATE('Balance de Situacién'[FECHA]),
3 LASTDATE( 'Balance de Situacidn'[FECHA])
4 )

Fuente. Elaboracién propia

Sobre esta base se anadieron columnas como afio, mes, nombre del mes y trimestre, lo cual

es indispensable para aplicar funciones de inteligencia temporal y facilitar la segmentacion

por periodos.

llustracion 18. Tabla Calendario

31/12/2019 0:00:00 31
01/01/2020 0:00:00

02/01/2020 0:00:00 2
03/01/2020 0:00:00 3
04/01/2020 0:00:00 4
05/01/2020 0:00:00 5
06/01/2020 0:00:00 [
07/01/2020 0:00:00 7
08/01/2020 0-00:00 8
05/01/2020 0:00:00 g
10/01/2020 0-00:00 10
11/01/2020 0:00:00

12/01/2020 0:00:00 12
13/01/2020 0:00:00 3
14/01/2020 0:00:00 4
15/01/2020 0:00:00 15
16/01/2020 0:00:00 (]
17/01/2020 0-00:00 17
18/01/2020 0:00:00 18

Fuente.

3.3.4. Estructuracion del modelo

12

NombreMes |*| Afio | ™

diciembre

1 enero

enero

1 enero

enero

1 enero

1 enero

1 enero

1 enero

enero

1 enero

enero

1 enero

1 enero

1 enero

1 enero

enero

1 enero

enero

2018
2020
2020
2020
2020
2020
2020
2020
2020
2020
2020
2020
2020
2020
2020
2020
2020
2020
2020

AfioMes |~ | Trimestre |~

1272019
01/2020
0172020
01/2020
0172020
01/2020
01/2020
01/2020
01/2020
0172020
01/2020
0172020
01/2020
01/2020
01/2020
01/2020
0172020
01/2020
0172020

Elaboracién propia

T4
T
Tl
T
Tl
T
T
T
T
T
T
Tl
T
T
T
T
T
T
T

Con todas las tablas listas, se procedid a establecer el modelo relacional utilizando Power

Pivot, creando las relaciones necesarias entre ellas:

e Latabla de pedidos se unié con la tabla de partidas a través del nimero de pedido.

e Las tablas contables se conectaron con la tabla calendario por el campo del aio.
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llustracidn 19. Interfaz de Power Pivot con el modelo relacional

(8) _mepiDAS

(®) pya

Otros Datos - s
@ Balance de Situacién @ ECHA
ANO
FECHA and
Expandir *
Ex
- (8) caLcuros
*
. Expand
»
1 (2] repiDOS
(8] caLenpario T
echa de padi
— *
1 B3 Date Pedi
1 4
Expandii
.
4
ES
(2] parTiDAS =
Pad.

Fuente. Elaboracion propia

Todas las relaciones definidas fueron del tipo uno a muchos (1 *), donde un Unico valor
de la tabla de origen puede estar vinculado a multiples registros en la tabla de destino. Por
ejemplo, un nimero de pedido Unico aparece varias veces en la tabla de partidas,

correspondiente a las distintas lineas de productos asociadas al mismo pedido.

llustracion 20. Menu de edicidon de relaciones

Editar relacion Xy

Permite seleccionar tablas y columnas relacionadas.

Desde la tabla

PARTIDAS -
Partida Pedido Precio unitaric | Prenda Unidades Variante
0884C-P0003 0884C 16€ Camiseta 297 CAMISETATI...
0884C-P0006 0884C 16€ Camiseta 50 CAMISETATI...
0888C-P0001 0888C 16€ Camiseta 50 CAMISETATI...
Ala tabla
PEDIDOS -
Ciudad Cliente Creado por Fecha de pedi.. NombreMes Pedido Ubicacién
Madrid EIMZA, SADE.. Bibiana Sagre.. | lunes, 16dee.. enero 1006M Madrid,
Madrid ALSTOM FER...  Bibiana Sagre.. | martes, 17 de... enero 1007M Madrid, I
Madrid BRITT SHOPS ... Bibiana Sagre... jueves, 19de.. enero 1009M Madrid, _
. .
Cardinality Direccién de filtro cruzado
Varios a uno (1) - Unico /

Activar esta relacién

m Cancelar

Fuente. Elaboracion propia
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3.4. Creacion de medidas e indicadores clave

Con el modelo relacional ya estructurado, el conjunto de datos quedd preparado para el
calculo de indicadores, la aplicaciéon de férmulas DAX y la construccion de visualizaciones

dinamicas que permitieran analizar el rendimiento econdmico y comercial de la empresa.

3.4.1. Organizacion de las medidas

Para conservar el orden y facilitar el mantenimiento del informe, se crearon dos tablas
vacias destinadas a agrupar las expresiones DAX utilizadas en el proyecto. Estas tablas, sin
necesidad de contener registros, actian como contenedores légicos desde los que se

gestionan los distintos célculos del modelo.

Su creacidn se realiza desde la opcidn “introducir datos”, que permite generar una tabla sin
contenido y asignarle un nombre. Power BI, al detectar su funcién, reemplaza su icono por

el de una calculadora, facilitando su identificacion.

llustracion 21. Creacidn de tabla vacia para medidas

-]
troducir
datos

Crear tabla

Columnal +

PASIVE

PASIVG

PASIVE m Editar Cancelar

PASIVG

PASING e

Fuente. Elaboracion propia

En este proyecto se definieron las siguientes:

e _CALCULOS: contiene medidas destinadas a agrupar cuentas contables segun su
naturaleza (por ejemplo: “Activo corriente”, “Ingresos financieros” o “Patrimonio
neto”), asi como medidas auxiliares para titulos dinamicos.
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o _INDICADORES: incluye los diferentes KPIs desarrollados, como el EBITDA, el fondo

de maniobra, las NOF o el resultado del ejercicio.

llustracion 22. Columnas de cdlculos y medidas

v B _cALcuULOS v ) _MEDIDAS
[] (&) Acreedores Comerciales [} @ Apalancamiento
[] [ Activo Corriente U Calidad de la deuda
[] & Activo No Corriente J Capacidad de Devolucién
(] @ Activo Total (] @ EBITDA
J Afio apalancamiento ) Endeudamiento
] Afio Balance ) Fondo de Maniobra

Fuente. Elaboracién propia

Esta estructura permite diferenciar claramente las medidas base de las medidas
compuestas, facilitando la legibilidad del modelo y su mantenimiento.

3.4.2. Medidas base (_CALCULOS)

Las formulas almacenadas en la tabla _CALCULOS consisten en la aplicacién de filtros sobre

las tablas de datos.

Por ejemplo, para calcular el valor del activo corriente, se utilizé una férmula DAX que suma
todos los importes de la tabla Balance de situacion donde la columna “Subcategoria”
contenga la expresion “ACTIVO CORRIENTE”. Adicionalmente se aplicé un filtro de afio, que

permite la posterior segmentacién dindmica en el informe.

llustracion 23. Férmula DAX para el cdlculo del activo corriente

1 Activo Corriente =

2 CALCULATE(

3 SUM('Balance de Situacidn'[Valer]),

4 FILTER(

5 'Balance de Situwacidn',

& 'Balance de Sitwacidn'[Subcategoria] = "ACTIVO CORRIENTE" &&
7 'Balance de Situacidn'[AfD] = MAX(Calendario[&fio])

2 )
Fuente. Elaboracion propia

Este mismo enfoque se utilizd para calcular otras agrupaciones como el pasivo corriente, el
patrimonio neto o los ingresos financieros, permitiendo asi construir los indicadores finales

sobre una base sdlida y reutilizable.
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3.4.3. Indicadores clave o KPIs (_INDICADORES)

Una vez definidas las medidas base, se procedid a la construccidn de los principales KPls en
la tabla _INDICADORES. Estas férmulas fueron mucho mds simples, ya que se basan en

operaciones matematicas sencillas entre los componentes previamente definidos.

Por ejemplo, el fondo de maniobra se definié como la diferencia entre activo corriente y

pasivo corriente.

llustracion 24. Férmula DAX para el cdlculo del fondo de maniobra

1 Fondo de Maniobra = [Activo Corriente]-[Pasivo Corriente]

Fuente. Elaboracion propia

Todos los indicadores fueron posteriormente utilizados en visualizaciones como tarjetas,

graficos de lineas y tablas dindmicas, con el objetivo de facilitar su interpretacién y andlisis.

3.5. Diseno visual

El disefio del informe tiene como objetivo principal ofrecer una representacién clara,
estructurada y comprensible del estado econdmico-financiero y comercial de la empresa.
Se buscé que la informacién pudiera interpretarse con facilidad, incluso por usuarios sin

formacion técnica, sin renunciar al nivel de detalle necesario para el analisis.

Para lograrlo, se priorizd una navegacion fluida mediante la disposicion ordenada de los
elementos y el uso de graficos visualmente expresivos. La eleccidn de una paleta de colores
suaves refuerza la lectura, aunque en ciertos casos estos colores cambian dindmicamente
segln en funcién del resultado del indicador, favoreciendo la deteccién de situaciones de

riesgo o mejora con mayor rapidez.

Ademas, se incorporaron etiquetas explicativas y mensajes personalizados en funcion de
los valores obtenidos, con el fin de mejorar la experiencia de usuario aportando una

interpretacién directa de los datos y facilitando la toma de decisiones sustentadas.
llustracidn 25. Ejemplo de variacion de colores sequn el valor del indicador
CALIDAD DE LA DEUDA EN 2021 CALIDAD DE LA DEUDA EN 2022 CALIDAD DE LA DEUDA EN 2023
9297 % oo o 86.87 % e o 76.29 %

Fuente. Elaboracion propia
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3.5.1. Estructura del informe

El informe se ha organizado en tres paginas principales, cada una centrada en un drea clave
del analisis: Balance de situacion, Explotacién y Ventas. Esta estructura tematica facilita la
navegacion por el modelo y permite al usuario focalizar su atencidén segun el tipo de

informacidn que desee consultar.

llustracion 26. Menu de navegacion por pdginas

BALANCE DE SITUACION EXPLOTACION VENTAS s TTConsegjolctivos #z» TTVariantesPrenda s TTVariaciéningresos

Fuente. Elaboracion propia
Ademas de estas paginas visibles, el informe incluye tres pestanas adicionales ocultas, que
Unicamente se muestran en modo edicién. Estas pdginas, cuyos nombres comienzan con el
prefijo “TT”, estan destinadas a la configuracién de los tooltips personalizados utilizados a
lo largo del informe. Se identifican con el icono de un ojo tachado, que indica que no son

visibles para el usuario final durante la navegacion estandar.

3.5.1.1. Pagina 1: Balance de situacion

Esta primera seccion estd dedicada al analisis patrimonial. La pagina comienza con un

segmentador tipo slider, que permite seleccionar el rango de afios que se desea analizar.

llustracion 27. Pdgina 1 del informe (Balance de situacion)

ANOS NIVEL DE DEUDA EN 2023
. Excelente, poca deuda, se puede considerar invertir
2019 2023 para crecer
O (OJFRE
CATEGORIA 2023 E 13
-
B ACTIVO 31.782.574,58 EVOLUCION COMPOSICION BALANCE % 1
E ACTIVO NO CORRIENTE 51383199 o 2019 2020 @2021 @2022 @202 3
Otros activos fijos | a4180644 N9
Inmovilizado material 4.667.286,00 :
Inmovilizado intangible 473955 20 mill. €
E ACTIVO CORRIENTE 26.668.742,59 .I I ;
Existencias | 2071659519 4 . ¢ l 5
Efectivo y otros activos lfiquidos || 976.693,96 ACTIVO PATRIMONIO PASIVD 2
Deudores comerciales | 497545344 NETO 5
Total 31.782.574.58 SITUACION LIQUIDEZ EN 2023 209 2020 202 2022 2023
@ Excesiva, realizar inversiones y evaluar exceso de CALIDAD DE LA DEUDA EN 2023
CATEGORIA 2023 inventario
5 PATRIMONIO NETO 18.923.894,75 ;
E FONDOS PROPIOS 18.923.894,75 o
Otros fondos propios | 18.920.288,68 :‘; 27
Capital 1.606,07 g2 76 29 0/0
E PASIVO 12.858.679,83 19 X . ,00 % ' 100,00 %
] PASIVO NO CORRIENTE  3.048.386,35 o e 202 e
Otros pasivos fijos | 37523893 - - ic a (c/p} MRatio de Sobvencia
Acreedores a LP 267314742 g " o 7
E PASIVO CORRIENTE 9.810.293,48 H 10 mill — L ! M5
Otros pasivos liquidos ||| 2.615.087,18 : 00 } o -
Deudas financieras a CP. ‘ 6.450.987,71 c: 2
Acreedores comerciales 1 744.218,59 £ 20 19
0 mill ’ ]
Total 31.782,574,58 2019 2020 2021 2022 2023 . = .
N 22 21

Ao

Fuente. Elaboracion propia
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A continuacidn, se incluyen dos matrices: una para el activo y otra para el pasivo y el
patrimonio neto, ambas correspondientes al Ultimo afio seleccionado. En ellas se muestra
la composicién de cada apartado con barras de color integradas en, que permiten

identificar visualmente las cuentas con mayor peso relativo.

Ademas, este recurso sirve como mecanismo de control: si los totales de ambas matrices

coinciden, se confirma que el balance esta correctamente cuadrado.

Para observar la evoluciéon de las magnitudes principales, se incorpora un grafico de

columnas agrupadas que representa el activo, pasivo y patrimonio neto por ejercicio.
Adicionalmente, se representan varios indicadores clave:

e Ratio de liquidez, representado en un grafico de lineas con una linea de referencia en
el valor 2, considerado el umbral recomendado. Se acompafia de una tarjeta dindmica
gue adapta su mensaje segun el resultado, aportando una interpretacion directa del

dato.

e Fondo de maniobra, mostrado en un grafico de columnas codificado por color, que se
tornan rojas en caso de que el valor sea negativo, indicando una posible situacion de

insolvencia.

e Apalancamiento financiero, mide la dependencia de recursos ajenos y la capacidad
de inversidn. Incluye una linea de referencia en el nivel recomendado y una tarjeta

con sugerencias adaptadas.

e Ratio de endeudamiento, que refleja la proporcion de recursos externos sobre el total
del activo. Se representa en barras de colores dindmicos con lineas de referencia en

los valores minimo y maximo recomendados.

e (Calidad de la deuda, visualizada con un medidor semicircular, representa la
proporcién de deuda a corto plazo sobre el total y cambia de color segun el nivel de

riesgo.

e Ratios de garantia y solvencia, integrados en un grafico combinado de lineas con
umbrales visuales que ayudan a identificar situaciones de quiebra potencial o

ineficiencia operativa de los activos.
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El propdsito de esta pagina es ofrecer una visidn clara y completa del equilibrio financiero
de la empresa, integrando no solo datos contables, sino también métricas visuales que

faciliten la identificacion de riesgos, fortalezas y dreas de mejora.

3.5.1.2. Pagina 2: Explotacién

La segunda pagina del informe esta centrada en el anadlisis de la actividad operativa de la

empresa, integrando informacion relativa a ingresos, gastos, resultados y rentabilidad.

llustracion 28. Pdgina 2 del informe (Explotacion)

Afio  Rtdo. de Actividades Ordinarias Rtdo. Bruto de explotacion Rtdo. Neto de Explotacion (EBIT) Resultado Financiero Rtdo. Antes de Impuestos (BAI) Rtdo. del ejercicio (Ingresos Netos) EBITDA
v

2023 5.622.936,49 11.356.455,98 7.786.469,14 _w;s 7.497.232,46 5.622.936,49 € 8.004.893,59
2022 5.326.074,88 10.232.329,83 7.067.711,69 31.357,91 7.099.069,60 5.326.074,88 € 7.272.818,24
2021 5.056.316,87 9.524.719,63 6.647.231,71 81.210,59 6.728.442,30 5.056.316,87 € 6.850.367,92
2020 4.863.976,40 9.367.866,29 6.265.705,54 -12.186,15 6.253.569,39 4.863.976,40 € 6.477.520,65
2019 4.635.320,95 9.131.343,77 6.167.430,04 s@ilbe.33 6.116.663,71 4.635.320,95 € 6.380.674,89

Pérdidas y Ganancias

EXPLOTACION DE LA

] INGRESOS

EBITDA por Afo

Otros ingresos de la explotacién 2.541,00 E M PRE A CONSEJO PARA LOS
pevenrs mme . | 0.00 S ACTIVOS DEL ANO 2020

Ingresos financieros 49.677,46

Importe Neto de la cifra de negocios (Ventas) | 23.333.719,93 £ Revisa activos poco productivos .
£l GASTOS 1580%.35,°97.% 067 @ o ventas: margen de mejora. AS por Afio

Otros gastos de la explotacién 3.569.986,84 20,68% 40,48 % 097 @

Otros gastos 0,00 19,72% 41,88% 0,37 @ 27,70%

Impuestos |11.874.295,97 1626% 34,59 % 073 @ 243% |3

Gastos financieros 338.914,14 17,69% 29,71% 0730 2410% |*

Consumo de mercaderias y mat. Primas 11.979.804,95

!
Ventas y N.O.F. por Afio RESULTADOS, CASH FLOW y CAPACIDAD de DEVOLUCION RESULTADOS por Afio
ntas @N.O.F Rtdo. del ejercicio (Ingresos Netos)  Cash Flow @ Capacidad de Devolucion

Rtdo. del ejercici

VALOR ANADIDO por Afio

Ventas
Resultados y Cash Flow
\\
Capacidad de Devolucion

Valor Afiadido

Fuente. Elaboracion propia

Esta seccidn se estructura en torno a dos matrices diferenciadas:

e Una destinada a la cuenta de pérdidas y ganancias, que presenta los ingresos y los
gastos organizados por categoria. De igual modo que en el balance, las barras de color

integradas facilitan la identificacidn visual de las partidas con mayor peso.

e Otra enfocada en los resultados clave del ejercicio, que muestra su evolucién a lo largo

de los afos.
Para complementar la lectura de resultados se incorporé una tabla con cuatro ratios clave:
e ROA (Return on Assets): mide la rentabilidad econdmica, es decir, cuanto beneficio

genera la empresa por cada unidad invertida en activos.
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e ROE (Return on Equity): mide la rentabilidad financiera, es decir, la capacidad de la

empresa de generar beneficios con los fondos aportados por los socios.

e Tasa de rotacidn de activos: analiza la eficiencia con la que los activos se transforman

en ventas, permitiendo valorar el grado de aprovechamiento.

e Margen neto: muestra qué porcentaje de cada euro vendido se convierte en beneficio

neto, mostrando la rentabilidad final tras deducir todos los gastos.

Para facilitar la interpretacién de la rotacidon de activos, se integré un tooltip con

recomendaciones que alertan sobre posibles ineficiencias en la gestion de activos.

A continuacion, se incorporaron dos graficos combinados de lineas y columnas con el fin de

relacionar la actividad operativa con las necesidades financieras de la empresa:

e El primero compara las ventas anuales en barras con las necesidades operativas de
financiacion (NOF). Permite observar si el crecimiento comercial se acompafia de un
aumento proporcional en las necesidades de financiacién, ayudando a identificar

posibles cambios en el ciclo de explotacion.

e Elsegundo, representa el resultado del ejercicio y el flujo de caja en barras, mientras
gue una linea superpuesta muestra la capacidad de devolucion de la deuda a corto
plazo. Esta visualizacién es clave para evaluar si los beneficios se traducen en liquidez

suficiente para afrontar las obligaciones a corto plazo.

Por ultimo, se integraron previsiones futuras mediante graficos de lineas con proyeccién a

dos afios, que permiten visualizar tendencias previstas para:

e EBITDA, como principal métrica de rentabilidad operativa, mostrando la capacidad

para generar beneficios a partir de la actividad principal.
e \entas, para analizar el crecimiento de la actividad comercial.
e Resultado del ejercicio, como reflejo de la rentabilidad neta global.

e Valor afadido, que mide el aporte real de la empresa tras restar consumos

intermedios.
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Estas visualizaciones permiten anticiparse a escenarios futuros y detectar posibles

desviaciones frente a los objetivos planteados.

3.5.1.3. Pagina 3: Ventas
La tercera y ultima pagina estd centrada en el analisis comercial, con el objetivo de evaluar
las ventas desde distintas dimensiones: temporalidad, geografia, cartera de clientes vy

rendimiento de los vendedores.
llustracion 29. Pdgina 3 del informe (Ventas)

SITUACION VENTAS ANO:

RANKING CLIENTES RANKING VENDEDORES

Prenda @Accesorios ®Bata ® Blusa ®@Camisa ® Camiseta b

2019 2020 2021 2022

Valor de los pedidos Valor de los pedidos

1.389.419€
1.000.537 €

624.923€

547.052¢€

502.932€ ©
. <
8 333.515¢€ 2] 5
e e o~ s o
s 296.805 € ESPANA Valencia/Valencia | -3
o 265.116€ bodd) g S
247904 € .L'S 08 =
227.391¢€ JRTUGAL
209.090€ | Sevilla
201.338¢€ A _Ma‘\aga':' ,A
200,628 € A Diego Ortega 131755 ¢€
OrAn—soiamirem=s
CAMISETA CUELLO REDONDO MANGALARGA |~
Prenda ®Accesorios ®Bata ® Blusa ®Camisa ® Camiseta @ Camisola ® Chaleco @ Chanf 6%
CAMISETA TIPO POLO MANGA LARGA
w 30m 19,87%
3 CAMISETA CUELLO REDONDO MANGA...
= 2629%
=
£ 20m CAMISETA TIPO POLO MANGA CORTA'
= 50,08%
3}
©
®
T 1o0m
€
3
. e | L | B LBl K5 - n ILE T e w e LiLLL
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12
Mes

Fuente. Elaboracion propia
Esta seccion comienza con un segmentador de ano Unico que, a diferencia del control
deslizante utilizado en la primera pagina, este selector restringe la vista a un Unico afio,

evitando distorsiones por acumulacién de periodos.

A los lados de la pagina se incluyeron dos graficos de barras horizontales para mostrar el
ranking de clientes y asesores comerciales segun el volumen de ventas, permitiendo

identificar rapidamente cudles son los clientes mas relevantes y qué vendedores tienen

mejor desempeno.

A mayores, cada barra esta vinculada a un tooltip personalizado que muestra la variacion

con respecto al afio anterior.
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SCHNEIDER ELEC...
DENSO ESPANA
PRODUCTORES
LEGO OPERACIO
CUMMINS GRUP
ICA FLUOR
ONTEX Espafia O...
ZKW Espafia SA ...
MOTA- ENGIL O...
EXCOTARO
ELEVADORES OTL...
HARI MASA SA
CMI FILTRATION

Cliente

llustracion 30. Muestra de tooltip variacion interanual

RANKING CLIENTES < B e

Valor de los pedidos

1.389.419 €
1.000.537 €
624.923 €

547.052 €

A

VARIACION

Vendedor/a

247.904 €
227.391 €
209.090 €
201.338 €
200.628 €

RANKING VENDEDORES

Leonardo Alejan...

Armando Trujillo ...

Valor de los pedidos

Karla

Cristial

VARIACION

Bibiar| v —13765€

Lilia G

T30 Roano
Ivoenn Karina To
Javier Montoya u...
Ricardo Sanchez ...
lliana Hernandez...
Mario Alberto Re

Diego Ortega

Fuente. Elaboracion propia

7930

474214 €

349.375 €

323.700 €
298.026 €

172.031 €

131.755 €

Y &

2.008.924 €
1.839.553 €
1.835.127 €
1.818.482 €

1531879 €

Para el analisis geografico, se integré un mapa interactivo de burbujas que muestra la

distribucién de las unidades vendidas por zona. El tamafio de cada burbuja indica el

volumen de ventas en la regidn correspondiente, mientras que la leyenda de color

representa el tipo de prenda predominante en cada ubicacién, permitiendo identificar no

solo las regiones con mayor concentracion de ventas, sino también las preferencias

comerciales de las mismas.

Con respecto a este grafico hubo que cuidar la configuracién de los datos, afiadiendo una

columna extra a la tabla mediante fdrmulas DAX, para evitar errores de localizacién, por

ejemplo, distinguiendo Guadalajara en Espafa de otras ubicaciones homdénimas en el

extranjero.

llustracion 31. Columna anadida para andlisis geogrdfico preciso

1
2

Ubicacidn Completa = 'Pedidos'[Ciudad] & ", Espan

Ubicacién Completa n

Badajoz, Esparia
Tarragona, Esparia
Badajoz, Espania
Tarragona, Esparia
Tarragona, Esparia

Tarragona, Espafia

Vitoria-Gasteiz, Espafia

Sevilla, Espafia

Sevilla, Espafia

Fuente. Elaboracion propia

a

Para analizar la temporalidad de las ventas, se desarrollé un grafico de columnas agrupadas

por mes y tipo de prenda. Ademas, cada columna esta enriquecida con un tooltip dindmico

que incluye un grafico circular mostrando el desglose por variante de prenda,
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diferenciando, por ejemplo, dentro de la categoria “pantalén” qué porcentaje corresponde
a “pantaldn vaquero” o “pantaldn corte recto”, afiadiendo una capa de detalle muy util sin

sobrecargar visualmente el informe principal.

llustracion 32. Vista y configuracion de la ventana del tooltip

Visualizaciones >
Formato de pagina

[
CAMISETA TIPO POLO MANGA LARGA FALDA 0,01% ~

con I8 GORRG | 2 Buscar |
BLUSA MANGA LARGA 0,18%
CAMISA DE VESTIR MANGA LARGA 243%
54% "N pANTALON CORTE REGTO

CHAMARRA 134%

> Informacion de la pagina

~ Configuracion del lienzo
CAMISETA CUELLO REDONDO MANGA...

7,27% CAMISOLA MANGA LARGA o
14,45%

Personalizado

CAMISETA TIPO POLO MANGA CORTA panaLon o e -
11.43% 13,8%
Anchao (px)
672 >
Alineacién vertical

Fuente. Elaboracion propia

Este conjunto de visualizaciones permite evaluar no solo cuanto se vende, sino también a
quién, donde, cuando y con qué productos, ofreciendo asi una vision integral del

comportamiento comercial de la empresa.

3.5.2. Criterios visuales

Durante el desarrollo del informe se aplicaron principios visuales orientados a garantizar

una presentacion clara y limpia, facilitando asi la lectura y la interpretacidn de los datos.
Entre los principios aplicados destacan:
e El uso de una gama cromatica suave y profesional buscando no cansar la vista.

e La aplicacién de colores dindmicos en ciertos indicadores en funcién de umbrales

definidos con el objetivo de favorecer la interpretacioén visual.

e Uso eficiente del espacio evitando la sobrecarga de elementos por pdgina tratando

de evitar distracciones visuales innecesarias.

Estos criterios se aplican con el fin de garantizar una representacion visual efectiva y

estética, aportando una utilidad real para la toma de decisiones.
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3.5.3. Experiencia de usuario y navegacion

Uno de los pilares que se esenciales que se buscaba conseguir con este informe es la
accesibilidad a la informacidn, por eso se cuidé especialmente la experiencia del usuario,
buscando un disefio intuitivo y funcional que facilitase la interaccién con el contenido sin

requerir conocimientos previos de Power BI.
Para ello se aplicaron las siguientes estrategias de navegacion:

e Distribucidon por pdginas temdticas: El informe se organiza en tres secciones bien
diferenciadas, lo que permite al usuario localizar bien la informacion deseada segun

el drea de analisis.

e Seincorporaron tooltips personalizados con graficos y explicaciones adicionales que
saltan automaticamente, buscando reforzar la comprensién de los resultados

ofreciendo mas informacion sin perjudicar la claridad visual.

e Interactividad entre visuales: Los graficos estan interconectados de modo que, al
hacer clic sobre un elemento, se filtran automaticamente los valores del resto de

visualizaciones.

llustracion 33. Ejemplo de interconexion y auto filtrado

ANOS NIVEL DE DEUDA EN 2022
2019 2023 . Correcto, nivel de deuda aceptable
CATEGORIA 2022 O O £ 44 150
- E
E ACTIVO 32.746.151,77 EVOLUCION COMPOSICION BALANCE £
3 12 11
B ; s 12
ACTIVO NO CORRIENTE ATTS089,98 Lo 0 @0 @022 @208 2 .
Otros activos fijos | arraesel
Inmovilizado material Wdl2o6.7a3 50 O™
Inmovilizado intangible 1.032,83 0 .
E ACTIVO CORRIENTE 27.971.111,79 20mil € -
Existencias 119.921.348,56 I I
Efectivo y otros actives liquidos | 12.719.489,13 | 030
Deudores comerciales 115:330.274,10 AcTVO PATRIMONIO NETO FASIVO
Total 32.746.151,77 - 0o
ot g SITUACION LIQUIDEZ EN 2022 2019 2020 202 2022 2023
S . . L CALIDAD DE LA DEUDA EN 2022
CATEGORIA 2022 . Saludable, posibilidad de invertir en crecimiento
-
E PATRIMONIO NETO 15.397.599,72
E FONDOS PROPIOS 15.397.599,72 L
Otros fondos propios 115.393.993,65 -
Capital i 3.606,07 £ 13 86 87 %
E PASIVO 17.348.552,05 186 0,00% ’ 100,00 %
E PASIVO NO CORRIENTE 2.278.471,41 o
Otros pasivos fijos | 40585047 Ratio de Garantfa (c/p) MIRatio de Solvencia
i — o 20 17 mil
Acreedores a LP. 1.872.611,94 . il 25
° 3 mill.
E PASIVO CORRIENTE 15.070.080,64 E 10 mil 10 mill o mil.
Otros pasivos liquidos | 112.330.899,03 10m 189
5 = 20
Deudas financieras a C.P. | H01697:559,33 K
Acreedores comerciales |} 2.041.622,28 2 1,86
m
Total 32.746.151,77 2019 2020 2021 2022 2023 15
Afio 0

Fuente. Elaboracion propia
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En definitiva, el disefio del informe ha buscado no solo representar los datos de forma
ordenada, sino también facilitar su comprension y fomentar una toma de decisiones mds

agil y fundamentada.

3.5.4. Adaptacion a dispositivos mdviles

En ultimo lugar, con el objetivo de facilitar el acceso a la informacidn en cualquier momento
y desde cualquier lugar, se realizé la adaptacién del informe a version mévil. Aunque Power
Bl Mobile no permite la edicién del modelo, su implementacidn resulta realmente util para

optimizar la consulta y distribucion de los informes.

llustracion 34. Pestafia para vista de disefio movil

Vista de disefio movil
L] D

Fuente. Elaboracién propia

Para ello, se selecciona en la interfaz de Power Bl la opcion “vista de disefio movil”,
disponible en la parte inferior izquierda. Esta funcionalidad permite reorganizar los objetos
visuales, ajustando su tamafio y posicidon para garantizar una experiencia de navegacién

comoda y clara en pantallas reducidas.

llustracion 35. Version movil del informe

sAIEGGRIA 2023 Afio  de Explotacién (EBIT) Resultade Financiero SITUACIéN VENTAS ANO:
= PATRIMONIO NETO 18.923.894,75 2023 7.786.450,14 _55453
© FONDOS PROPIOS 18.923.894,75 2022 7.067.711,69 3135791 2019 2020 H 2021 2022 2023 ‘
Otros fondos propios ‘15,920_235,53 2021 6.647.231,71 81.2i0,59 -
Capital | 3.60607 2020 6.265.705,54 12.86,15
& PASIVO 12.858.679,83 2019 6.167.430,04 Sbe,33
© PASIVO NO CORRIENTE 3.048.386,35
Otros pasivos fijos | 37523893
Acreedores a LP. | 2.673.147,42
© PASIVO CORRIENTE 9.810.293,48 1580% 38,37 % 067 @ 23,43 %
Otros pasivos liquidos \ 2.615.087,18 20,68% 40,48 % 0937 @ 21,22%
Deudas financieras a C.P. | | 6.450.987,71 19,72% 41,88% 087 @ 22,70%
Acreedores comerciales 744.218,59 16,26% 34,59% 0,73 @ 22,43%
Total 31.782.574,58 17,69% 29,71% 073 @ 24,10%

EVOLUCION COMPOSICION BALANCE
A0 2019 © 2020 2021 @2022 2023 RESULTADOS, CASH FLOW y CAPACIDAD
0 mil € de DEVOLUCION

ACTIVO  PATRIMONI, PASIVO

SITUACION LIQUIDEZ EN 2023

Prenda ® Accesorios ®Bata ®Blusa ®Camisa D

RANKING CLIENTES

Valor de los pedidos

! icio (Ing... © Cash Flow @ Caparidad de De
mill. €

omill. €

Resultadosy Cash
Capacidad de Dev...

‘ Excesiva, realizar inversiones y
evaluar exceso de inventario

Fuente. Elaboracion propia
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CONCLUSIONES

El desarrollo de este proyecto ha permitido demostrar cdmo, en el ecosistema empresarial
actual, una herramienta de Business Intelligence puede favorecer notablemente el
desarrollo y crecimiento de las organizaciones, transformando datos financieros y
comerciales en conocimiento estructurado, accesible y util para la toma de decisiones

fundamentadas.

A lo largo del trabajo se ha construido un sistema visual en Power Bl aplicable a una
empresa real, integrando diferentes fuentes de informaciéon en un modelo flexible que
permite consultar en tiempo real los principales indicadores econémicos y comerciales,

explorar tendencias y detectar dreas de mejora o riesgo de forma 4gil e intuitiva.

Mas alld de evidenciar el valor de adoptar soluciones de BI, el proyecto ha servido para
destacar por qué Power Bl representa una de las alternativas mas eficaces y viables del
mercado actual. Su integracion nativa con las herramientas de Microsoft, su modelo de
precios competitivo, su curva de aprendizaje reducida y su capacidad para automatizar

procesos la convierten en una opcidn especialmente ventajosa frente a otras plataformas.

Incluso frente a soluciones mas extendidas como Excel, Power Bl aporta mejoras
sustanciales. Aunque puede requerir un breve periodo de adaptacidn, sus ventajas en
términos de automatizacidon, modelado de datos, visualizacidon dindmica y colaboracién en
linea compensan con creces esa transicidon. Ademas, su entorno amigable lo convierte en
una herramienta muy eficiente gracias a que permite maximizar su utilidad sin necesidad

de una gran inversién en formacién técnica.

En definitiva, Power Bl no solo representa una evolucién en la forma de presentar los datos,
sino también en cdmo estos se interpretan y se convierten en decisiones estratégicas. Este
proyecto ha puesto de manifiesto cdmo una herramienta bien implementada puede
suponer una mejora sustancial en la gestién empresarial, aportando claridad, eficiencia y
precisidon en un entorno donde saber leer e interpretar los datos marca la diferencia entre

estancarse o avanzar.
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