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RESUMEN

Este Trabajo Fin de Master recoge la creacion del guion literario del cortometraje jNo, no,
no!, asi como su produccion y el planteamiento de la campana de comunicacion y crowdfunding.
Es una ficcion tragicomica ambientada en Los Ausines, un pueblo de Burgos con la historia de
Pedro, un cura en crisis de fe. La obra reflexiona sobre la identidad, la tradicion y lo sagrado
en la Espafa vaciada y combina referencias religiosas, estética kitsch y memoria rural para
construir un relato emocional en el que se ha representado la cotidianeidad. Con esta historia,
se pretende que el cine y el audiovisual se conviertan en herramienta de expresion, analisis y

revitalizacion o empuje cultural de los margenes de lo urbano.

Palabras clave: cortometraje, fe, tradicion, mundo rural, comunicacion, kitsch, crisis.

ABSTRACT

This Master’s Thesis presents the creation of the literary script for the short film ;No, no,
no!, as well as its production and the design of its communication and crowdfunding campaign.
It is a tragicomic fiction set in Los Ausines, a village in the province of Burgos, and tells the
story of Pedro, a priest undergoing a crisis of faith. The film reflects on identity, tradition, and
the sacred in Empty Spain (la Espafia vaciada), blending religious references, kitsch aesthetics,
and rural memory to build an emotional narrative grounded in everyday life. With this story, the
aim is to explore cinema and audiovisual media as tools for expression, critical reflection, and

cultural revitalization in spaces on the margins of the urban world.

Keywords: short film, faith, tradition, rural world, communication, kitsch, crisis.






1. INTRODUCCION

El presente Trabajo de Fin de Master (TFM) con el que se concluyen la formacion en
el plan de estudios del Master universitario en Cine, Comunicacion e Industria Audiovisual
tiene como objetivo principal plasmar todo el proceso de concepcion y desarrollo del guion de
ficcion jNo, no, no!, su produccion y el planteamiento de una posible campaiia de crowfundng.
Desde una perspectiva tanto creativa como estratégica, se busca abordar el proceso integral de
gestacion de un proyecto audiovisual, desde la escritura del guion hasta la planificacion de su
financiacion mediante una campaia en redes sociales.

El guion ;No, no, no! pretende explorar el sindrome del impostor a través de la historia
de un cura que atraviesa una profunda crisis de fe. Inspirado en la figura biblica de San Pedro y
sus tres negaciones, el relato se desarrolla en torno a tres momentos clave donde el protagonista
enfrenta sus dudas y miedos cuestionando su vocacion. La cuestion dramadtica del guion se
escala e incrementa a través de estas negaciones, reflejando el conflicto interno del personaje y
su lucha contra la auto percepcion.

A través del personaje principal, Pedro, se pretende transmitir una serie de conflictos
internos, humanos y contemporaneos, que a dia de hoy se tienen muy presentes en la cotidianidad
de las personas en general y su entorno profesional. Se busca contar una historia genérica sobre
un escenario poco habitual o poco contemplado en la modernidad, como es, el entorno rural y
la iglesia.

Ademas, una parte fundamental del Trabajo Fin de Master es el disefio de una estrategia
de crowdfunding que permita obtener financiacion para recuperar la inversion realizada para la
produccion del cortometraje. A través del uso de redes sociales y plataformas especializadas, se
busca generar interés y participacion en el proyecto. Esta fase del proyecto no solo contribuira a
la materializacion del corto, sino que también servira como un ejercicio practico de aplicacion

de estrategias de comunicacion y marketing en la industria audiovisual.

1.1. Justificacion

La justificacion de este Trabajo Final de Master se fundamenta en una combinacion de
inquietudes personales, intereses estéticos y tematicas que han marcado un gran desarrollo
creativo.

En primer lugar, el guion nace de un gusto personal por la estética religiosa y su evolucion
en la cultura popular, donde en ocasiones ha sido reinterpretada hasta convertirse en kitsch. Este
imaginario visual, cargado de simbolismo, encierra un gran potencial narrativo que se buscara

explorar dentro de un contexto cinematografico.



Por otro lado, el sindrome del impostor es un fendmeno candente en la sociedad actual,
una inseguridad latente que afecta a individuos en diferentes &mbitos, generando una constante
sensacion de insuficiencia y autoboicot. Es de gran interés trasladar esta problematica al ambito
rural, un entorno que a menudo se percibe en decadencia. La eleccion de este entorno responde
a mi interés por dar visibilidad a realidades alejadas del entorno urbano, explorando cémo
problemas aparentemente contemporaneos encuentran su eco en espacios tradicionales.

Anivel narrativo, siempre ha existido una gran curiosidad por el storytelling y 1a busqueda
de la forma mas efectiva de contar una historia. No basta con tener algo que contar; el verdadero
reto estd en el como contarlo. En este caso, el contraste entre un fendmeno psicologico tan
actual como el sindrome del impostor y referencias biblicas de hace siglos que afiade un plus de
ironia y tension al relato. La historia de un cura en crisis de fe, reflejada en las tres negaciones
de San Pedro, la dualidad entre lo divino y lo humano, lo eterno y lo inmediato.

Dentro de los diferentes campos en los que se ha trabajado como profesional creativa,
ya sea en disefio grafico, redes sociales o comunicacion, lo que mas interés despierta, es como
contar un proyecto, como sustentarlo a través de una idea o un concepto potente que tenga un
buen storytelling. La posibilidad de construir narrativas solidas y explorar la mejor forma de
transmitir una historia ha sido siempre el motor de mi trabajo. Por ello, este TFM representa
la oportunidad de dar un paso mas alld y lanzarse a la creacion de un guion, explorando dentro
de la industria audiovisual como contar de la manera mas efectiva y atractiva una historia con
profundidad y significado.

En lo personal, rodar esta historia en Los Ausines, fue mucho mas que una decision
narrativa, fue una manera de volver a conectar con las raices, con la identidad. Volver a un lugar
donde creci para contar una historia sobre la pérdida, la memoria y los vinculos. Fue también

una forma de resistir al olvido y, de alguna manera, de aportar algo a la vida cultural del entorno.

1.2. Objetivos

A continuacion, se recogen los principales objetivos que han guiado el desarrollo de este

Trabajo Fin de Master, tanto en su dimension creativa como estratégica.

Aplicar los conocimientos del Master en guion, narrativa audiovisual, produccion y
comunicacion a través del desarrollo completo de un proyecto.

Documentar el proceso creativo con objetivos técnicos concretos, incluyendo la escritura
del guion, la planificacion narrativa y el disefio de produccion.

Organizar la historia mediante escaleta, construir personajes solidos, elegir localizaciones
y elaborar un plan de rodaje detallado.

Explorar intereses personales en lo visual y simbolico, experimentando con estética y

ambientacion.
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Reforzar el enfoque narrativo del proyecto, aplicando el storytelling también a la estrategia
de comunicacion y crowdfunding.
Aprender a trabajar en equipo en un entorno de rodaje, entendiendo la dindmica

colaborativa de una produccion audiovisual.

1.3. Metodologia

El desarrollo de este Trabajo Fin de Master sigue una metodologia estructurada en
diversas fases que abarcan desde la investigacion inicial hasta la planificacion de la produccion
y financiacién del proyecto.

La primera fase consiste en una investigacion teodrica y visual para establecer una
base conceptual. Se analizaran referentes cinematograficos, tanto en términos narrativos
como estéticos. También se estudiard la representacion de la estética religiosa en el cine y
su reinterpretacion en la cultura popular, asi como, el tratamiento del entorno rural en el
audiovisual. Este andlisis permitira definir la atmésfera y el tono del guion, intentando asegurar
una coherencia visual y narrativa.

Tras la fase de investigacion, se procede a la escritura del guion literario, donde se definen
el tema, la trama y el storyline. A partir de ahi, se trabaja en el tratamiento y la estructura
narrativa, estableciendo una escaleta detallada que sirva de base para la construccion del relato.
Ademas, se desarrollan los personajes y se eligen las localizaciones que mejor se adapten a la
atmosfera del proyecto.

Una vez finalizada la fase de escritura, se elabora un plan de rodaje que permita visualizar
la viabilidad del proyecto desde una perspectiva de produccion. Este documento incluira la
planificacién de tiempos, necesidades técnicas y logisticas, facilitando la futura ejecucion del
cortometraje.

Paralelamente, se disefia la estrategia de Crowdfunding, una parte esencial del Trabajo
Fin de Master. Se investigaran plataformas especializadas y se estructurard una campafia en
redes sociales para captar financiacion. Esta fase serd clave para la viabilidad del cortometraje.

La postproduccion del cortometraje sera llevada a cabo por otro compaiiero, lo que implica
un trabajo en conjunto, donde la planificacion previa debe garantizar una transicion fluida hacia
la etapa de rodaje y postproduccion. La colaboracion en equipo serd fundamental para procurar

obtener un proyecto con una correcta ejecucion y en consecuencia que pueda ser coherente.
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2. MARCO CONTEXTUAL

Durante el proceso de escritura del guion literario se han tenido en cuenta diferentes
aspectos teoricos y simbodlicos que conforman el marco contextual del cortometraje ;No, no,
no!.

El primero de ellos parte del analisis del entorno rural castellano y leonés, escenario en el
que se sitaa la historia, y que resulta clave para entender tanto el tono como el conflicto central.
La despoblacion, el envejecimiento de la poblacion y la pérdida de las tradiciones religiosas en
estas zonas no son solo un telén de fondo, sino una dimension presente del relato, que afecta
directamente al estado emocional del protagonista.

Asimismo, el cortometraje incorpora una capa inspirada en referencias biblicas,
especialmente en la figura de San Pedro y su triple negacion a Cristo, que se reinterpreta en
clave contemporanea como una lucha interna entre la fe y la duda. Lo sagrado se mezcla con lo
cotidiano y lo kitsch, influido por fendmenos actuales de la cultura popular, lo que nos facilitara

la visibilidad del cortometraje a través de redes.

2.1. Entorno rural y decadencia

Grabar en Los Ausines, Buros, no fue una decision al azar, ni solo por cuestiones logisticas,
sino que el entorno rural es una parte esencial de la identidad emocional y estética del proyecto.

La eleccion de la ubicacion en Los Ausines. Nace de un deseo muy personal, y también
generacional, de volver la mirada hacia dentro, tanto en el sentido geografico como simbélico,
hacia esos lugares que tantas veces han quedado en segundo plano, invisibilizados o directamente
abandonados, pero, siguen siendo, en muchos casos, el corazon de nuestras memorias colectivas
y familiares.

Castilla y Leon, en particular, es una de las comunidades mas afectadas por lo que se
conoce como la “Esparia vaciada”, una expresion que ya no solo habla de la despoblacion,
sino también del desmantelamiento lento y silencioso de toda una forma de vida. Segun datos
recientes del Instituto Nacional de Estadistica (INE, 2022), mas del 80 % de los municipios de
Castilla y Leon han perdido habitantes en la ultima década, sobre todo, los més pequefios. Y
con esa pérdida vienen otras, como el envejecimiento de la poblacion, el cierre de servicios,
la desaparicion del tejido comunitario y, como no, el debilitamiento de muchas tradiciones

culturales y religiosas que durante generaciones fueron el centro de la vida en comun.
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En este contexto, la iglesia, escenario del cortometraje, deteriorada, casi vacia y silenciosa,
se convierte en un simbolo visual de esa decadencia. Es un lugar que atn se sostiene en pie,
pero cuyo significado ya no esta claro. Y, sin embargo, para muchos de nosotros, incluso sin
compartir la fe catdlica, estos espacios siguen cargados de sentido, como parte de la infancia,
de las historias de nuestros abuelos, de las fiestas del pueblo, de una memoria emocional que no
necesita creencias para seguir viva.

Esa contradiccion, no creer pero necesitar el ritual, no ir a misa pero emocionarse al oir
las campanas, esta en el corazon emocional de esta historia. Pedro, el protagonista, se mueve
justo en ese limite entre la desafeccion y el apego. La decadencia no aparece como algo que
deba ser condenado, sino como un paisaje intimo, cargado de belleza, aunque erosionado por
el tiempo.

Enun contexto donde casi toda la produccion artistica se concentra en las grandes ciudades,
llevar una pelicula al medio rural es una forma de dar visibilidad, de generar movimiento, de
involucrar a los vecinos y de reactivar.

Hacer cine en el pueblo, al final, también es una forma de cuidar, de devolver algo, de

hacer memoria.

Figura 1: Figura 2:

Visita a una de las iglesias de Los Ausines. Visita a otra de las iglesias de Los Ausines.

Nota. Fotografia de Maria Mondragon (2025) Nota. Fotografia de Maria Mondragon (2025)
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2.2. La triple negacion de San Pedro

Uno de los ejes del cortometraje, es la referencia a la triple negacion de San Pedro
recogida en los evangelios. En el relato biblico, Pedro, uno de los discipulos mas cercanos a
Jesus, niega conocerlo tres veces durante la noche de su arresto, a pesar de haberle prometido
lealtad absoluta.

El texto evangélico lo expresa con claridad: “Jesus le dijo: De cierto te digo que esta
noche, antes que el gallo cante, me negaras tres veces. Pedro le dijo: Aunque me sea necesario
morir contigo, no te negaré. Y todos los discipulos dijeron lo mismo” (Mateo 26:34-35, Reina-
Valera, 1960).

En el cortometraje esta referencia se reinterpreta desde una mirada contemporanea.
Pedro, el protagonista, niega de forma sutil y repetida su implicacion en la restauracion de la
estatuilla del Sagrado Corazon, a pesar de que las pistas apuntan directamente a ¢él. No hay una
confesion clara ni una afirmacion rotunda, solo evasivas, silencios y contradicciones. Pero estas
negaciones no nacen del desprecio ni del engafo, sino de algo mucho mas cercano y humano: la
duda, el miedo y la inseguridad. Eso es precisamente lo que permite que el espectador conecte
con Pedro, incluso si no comparte su contexto religioso.

En ese mismo sentido, el personaje conecta con una experiencia muy habitual entre los
jovenes de hoy: el llamado sindrome del impostor. Es una sensacién de duda constante sobre
la propia valia, una voz interna que nos repite que no somos lo bastante buenos o legitimos,
incluso cuando nuestras acciones son validas o valoradas. Pedro, como tantas personas, duda
de su lugar en el mundo, de su vocacion, de si lo que hace tiene sentido. Por eso calla, por eso
evita, por eso le cuesta asumir que ha hecho algo importante, aunque ese algo haya tenido un
efecto real sobre su comunidad.

Estas negaciones, aunque pequenas en forma, son enormes en lo que significan. Encierran
una lucha silenciosa entre el deseo de hacer algo significativo y el miedo a no estar a la altura.
Pedro no niega por cobardia, sino porque estd atrapado en esa tension tan comun: la de sentir

que uno no merece lo que ha hecho, que quizés no es suficiente.

Figura 3:
Titulo del guion.

iNo, no, no!

Nota. Diseflo de Maria Mondragon (2025)
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2.3. El imaginario religioso en la cultura popular

Hoy en dia, aunque muchas personas, sobre todo las mas jovenes, se han alejado de la
practica religiosa tradicional, lo sagrado no ha desaparecido del todo: simplemente ha cambiado
de forma. Este cortometraje nace precisamente de esa tension. No busca burlarse de la religion
ni desacreditar sus simbolos, sino mirar como lo religioso sigue presente en nuestra cultura,
incluso cuando ya no forma parte activa de nuestras creencias.

Esta en los recuerdos de la infancia, en la decoracion de una casa, en los rituales cotidianos,
en lo que nos emociona sin saber muy bien por qué.

Lo religioso, en realidad, no ha desaparecido. Simplemente ha cambiado de sitio.

Dentro de este enfoque entra también el concepto de kitsch religioso. No lo entendemos
como una burla, sino como una sensibilidad estética muy particular. Gillo Dorfles ya lo decia en
los afios 60, el kitsch no es solo “mal gusto”, sino una mezcla de lo sentimental con lo popular,

de lo solemne con lo trivial.

Figura 4: Figura 5:

Frame de estatuilla sin restaurar. Frame de estatuilla sin restaurada.

Nota. Fotografia de Maria Mondragoén (2025) Nota. Fotografia de Maria Mondragon (2025)

El proyecto responde a tendencias recientes en las que las imagenes populares y simbolicas
del entorno rural cobran relevancia identitaria. La Perdiz Roja (2023) analiza cémo, en esos
lugares, las practicas culturales locales y su representacion visual contribuyen a la construccion

de memoria colectiva, reforzando vinculos comunitarios a partir de lo aparentemente modesto.
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Figura 6:

HERMANAS: un homenaje a las mujeres que conservan y disfrutan juntas la Semana Santa de Medina de Rioseco

Nota. Fotograﬁa de Garcia, A. (2019) Recuperado de: https:/laperdizroja.com/exposicion-hermanas-semana-santa-medina-de-rioseco/
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3. REFERENTES ARTISTICOS Y CREATIVOS

La estética y narrativa de ;No, no, no! se ha construido a partir de referencias que han
guiado tanto su tono como su tratamiento de la fe y el entorno rural. En el plano visual, destacan
las influencias de Cristina Garcia Rodero y Joaquin Collado. La obra Esparia oculta de Garcia
Rodero (1989) fue clave para capturar la espiritualidad popular desde una mirada intima, cargada
de tradicion y memoria. Las fotografias de Collado, centradas en lo marginal y lo cotidiano,
aportaron una sensibilidad austera y realista que inspird la forma de retratar a los personajes sin
idealizacion ni dramatismo.

Narrativamente, el proyecto se alinea con obras como La Mesias (Los Javis, 2023), que
combina trauma, religiosidad y humor desde una perspectiva generacional, y Mamacruz (Ortega,
2023), que reflexiona sobre la fe y el cuerpo en la vejez. Ambas han servido de inspiracion para
representar lo sagrado desde lo emocional y lo simbolico. En este mismo eje, San Manuel
Bueno, martir (Unamuno, 1931) aport6é un referente literario central: la figura del sacerdote
en crisis, que, como Pedro en el cortometraje, oculta su duda interior para sostener su papel
espiritual dentro de la comunidad.

Finalmente, hechos reales como el caso del Ecce Homo de Borja (2012) y la restauracion
de la Virgen de la Esperanza Macarena en Sevilla (2025) confirman que las imagenes
religiosas siguen generando respuestas emocionales intensas. Estos acontecimientos han sido
fundamentales para entender como lo sagrado, incluso en su forma mas accidentada o kitsch,

conserva un poder simboélico profundamente vigente.

3.1. Referentes visuales

3.1.1. Cristina Garcia Rodero

Cristina Garcia Rodero ha sido una de las grandes influencias visuales para la construccion
estética de ;jNo, no, no!, especialmente en su manera de observar el mundo rural espafiol desde
dentro, sin condescendencia, pero con una profunda carga simboélica y emocional.

Su proyecto mas conocido, Esparia oculta (1989), es una obra documental que recorre
durante casi dos décadas las fiestas populares, las expresiones religiosas, los rituales y los paisajes
humanos de la Espafia mas profunda. Garcia Rodero no buscaba representar la superficie del
folclore, sino captar lo invisible que habita en esos gestos colectivos, en esos cuerpos en tension

entre lo arcaico y lo contemporaneo.

19



Lo que la movia a fotografiar estos lugares, segiin ha declarado en multiples entrevistas,
era el deseo de preservar una forma de vida que estaba desapareciendo, documentar “lo que
se va” antes de que el tiempo lo borrara (Garcia Rodero, 1989). Su interés por las tradiciones
populares no era nostalgico, sino casi antropoldgico, aunque siempre filtrado por una mirada
profundamente estética y emocional.

En el caso de este cortometraje, su influencia se deja sentir en varios aspectos. Por un
lado, en la forma de retratar el espacio rural como un lugar lleno de silencio, de simbolos y de
tiempo acumulado. Por otro, en la importancia de los rostros y los cuerpos como transmisores
de emocion. Como en las fotografias de Garcia Rodero, en ;No, no, no! la fuerza esta en la
quietud, en las arrugas, en las miradas detenidas y en los ritos cotidianos que resisten el paso
del tiempo.

Como explica Guerrero Gonzalez-Valerio (2020), su trabajo en Esparia oculta combina
una mirada documental con una intencion casi antropoldgica, logrando “eternizar lo efimero”
y dar valor emocional a lo cotidiano. Este andlisis resulta especialmente util para comprender
coémo la autora construye una estética cargada de misticismo cotidiano, algo que ha servido de

guia para trasladar esa misma poética visual al universo de ;No, no, no!.

Figura 8: Figura 9:
Les larmes de La Douloureuse, Bercianos de Aliste. El colacho. Castrillo de Murcia.

Nota. Fotografia de Cristina Garcia Rodero, 1979. Nota. Fotografia de Cristina Garcia Rodero, 1975.
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3.1.2. Joaquin Collado

Joaquin Collado, fotégrafo valenciano que supo retratar con honestidad la vida en los
margenes. Sus imagenes de los afios 60 y 70 captan escenas cotidianas de barrios obreros,
mercados y calles de Valencia, sin dramatismos ni artificios. Lo suyo no era mostrar la miseria,
sino dignificar lo invisible, lo que queda fuera del foco habitual.

Collado se acercaba a las personas con respeto, sin caer en lo folclérico ni en lo
condescendiente. En sus fotos hay una realidad cruda, pero también humana y reconocible. Esa
mirada ha influido mucho en la forma en que mostramos a los personajes del cortometraje: las
feligresas, el cura, Ramon... Todos aparecen tal y como son, sin exageraciones, sin adornos.
Lo mismo ocurre con los espacios: la Iglesia medio vacia, la sacristia, una calle cualquiera del
pueblo. Todo eso tiene valor por si mismo, sin necesidad de embellecerlo.

Este enfoque también ha sido analizado desde la teoria fotografica. Segun Llorens Garcia
(2019), el valor del trabajo de Collado radica precisamente en su capacidad para convertir
“lo cotidiano en documento” y ofrecer una representacion honesta y sin mediaciones de la
vida urbana y periférica. Su fotografia no pretende embellecer ni denunciar, sino dejar
constancia de una realidad vivida y compartida, algo que ha servido de referencia directa para
la puesta en escena del cortometraje, donde lo visual se construye desde lo real, lo austero y lo
emocionalmente reconocible.

A través de esta influencia, el cortometraje busca dar protagonismo a lo que muchas veces

queda al margen, mostrandolo con sencillez y respeto, tal como hacia Collado con su camara.

Figura 10:
Fotografia de la exposicion La Valencia Olvidada del MUVIM.

Nota. Fotografia de Joaquin Collado. Diputacion de Valencia.
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3.2. Referentes narrativos

3.2.1. La Mesias

La serie La Mesias (Javier Ambrossi, Javier Calvo, 2023) ha sido un referente importante
para este proyecto por su manera de abordar la religion como experiencia emocional, estética
y generacional, alejada del dogma pero profundamente presente en la vida de sus personajes.
En la serie, la fe no aparece como algo ajeno o meramente doctrinal, sino como una herida
transmitida, una estética heredada y una busqueda personal.

Uno de los elementos mas valiosos de La Mesias es su capacidad para combinar humor
con profundidad emocional. No se trata de parodiar la religion, sino de mostrar como convive
en la vida real con lo absurdo, lo precario, lo artistico, lo cutre. Las canciones, los disfraces, las
performances caseras: todo lo que podria parecer ridiculo es, a la vez, sincero y vivido, y eso le
da al relato una dimensién auténtica. Esta dualidad entre lo comico y lo devastador, ha influido
en el tono de ;No, no, no!, un cortometraje donde el conflicto de fe puede vivirse en medio de
un comentario gracioso, una mirada incomoda o un silencio tenso entre vecinas.

Ademés, La Mesias demuestra como la iconografia religiosa puede ser reconfigurada
desde lo doméstico, sin perder su potencia simbolica. En ese sentido, la estatuilla restaurada en

/No, no, no!, es también una figura desplazada, sagrada y a la vez grotesca.

3.2.2. Mamacruz

La pelicula Mamacruz (Patricia Ortega, 2023) aporta otro tipo de sensibilidad al
tratamiento narrativo de la fe. Su historia gira en torno al despertar emocional y fisico de una
mujer mayor, que empieza a cuestionar su educacion religiosa sin necesidad de romper con
ella. La espiritualidad y la sexualidad no son opuestas, sino dimensiones que coexisten y se
transforman.

Uno de los elementos que conecta especialmente con ;No, no, no! es el uso de la imagineria
religiosa dentro del espacio doméstico. En Mamacruz, las estatuillas, los altares caseros y los
objetos de devocion forman parte del paisaje habitual, pero cargado de simbolismo. No estan
alli solo como decoracion, sino como presencias que miran, que juzgan o que acompanan.
En ese sentido, la estatuilla de Cristo en el cortometraje funciona del mismo modo: no es un
simple elemento de arte sacro, sino un personaje mas, con poder narrativo y emocional. Su

transformacion fisica impulsa la transformacion interna de Pedro.
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En un momento clave de la pelicula, Cruz limpia y recoloca una figura religiosa como
parte de su proceso de reconexion interior. Del mismo modo, en ;No, no, no!, Pedro restaura la
estatuilla del Sagrado Corazon no solo como un acto estético o funcional, sino como un espejo
de su conflicto interno. Ambas intervenciones (la de Cruz y la de Pedro) revelan algo intimo, no
buscan cambiar el simbolo, sino verse reflejados en ¢l de una forma nueva. Asi, la estatuilla se

convierte en simbolo vivo de su transformacion personal.

Figura 11:

Captura de pantalla de la pelicula Mamacruz.

Nota. Captura de pantalla de Mamacruz (dir. Patricia Ortega, 2023).
Fuente: Youtube.

3.2.3 San Manuel Bueno, martir

El cortometraje también encuentra eco en la obra literaria San Manuel Bueno, martir de
Miguel de Unamuno, una novela que aborda la tension entre la fe y la duda desde una perspectiva
profundamente humana y existencial. En este texto, Unamuno presenta a un protagonista, San
Manuel, que mantiene su funcidn espiritual y social dentro de una comunidad rural mientras
lucha internamente con sus propias dudas sobre la existencia de Dios y la vida después de la
muerte.

Esta dualidad entre el compromiso con la fe exterior y la lucha interna con la incredulidad
resuena con el conflicto del personaje principal del cortometraje, Pedro, quien también
experimenta una negacion sutil pero significativa de su implicacion, marcada por la inseguridad
y el miedo, mas que por el rechazo frontal. La novela de Unamuno es un referente clave para
entender la ambigiiedad emocional y espiritual que atraviesa la narrativa, asi como para explorar

el papel de lo sagrado en contextos donde la fe esta en crisis pero no desaparece.
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3.3. Referente mediatico
3.3.1. Ecce Homo de Borja (2012)

Como contrapunto real a los referentes artisticos y narrativos, el caso del
Ecce Homo de Borja funciona como una referencia fundamental, no solo por su
viralidad, sino por todo lo que desencaden6d a nivel cultural, simbdlico y emocional.
En 2012, Cecilia Giménez (una vecina de Borja) intentd restaurar por su cuenta una pintura del
Ecce Homo en la iglesia del Santuario de la Misericordia.

El resultado fue tan inesperado y alejado del original que se convirtié rdpidamente en
un fendémeno global, objeto de memes, bromas y atencién medidtica (BBC News, 2012).
Sin embargo, mas alla del tono burlesco con el que inicialmente se trato, el tiempo ha demostrado
que ese gesto encerraba una verdad emocional muy potente. La restauracion no fue un acto
artistico ni profesional, sino profundamente humano: alguien que, desde su amor por el lugar
y su deseo de preservar, hizo lo que pudo. Con el tiempo, el Ecce Homo dej6 de ser un error
para convertirse en simbolo. No solo revitalizé el turismo y la economia local, sino que planted
preguntas sobre quién tiene derecho a intervenir lo sagrado, qué entendemos por “autenticidad”y
por qué una imagen imperfecta puede llegar a conmover mas que una académicamente correcta.
En ;No, no, no!, la restauracion de la estatuilla de Cristo comparte ese espiritu: no hay burla,
sino impulso sincero.

El nuevo Cristo genera confusion, rechazo, emocion y debate, exactamente igual que
el Ecce Homo. En ambos casos, lo importante no es el resultado técnico, sino lo que esa
transformacion remueve en la comunidad. A través de la imagen modificada, surgen preguntas
sobre la fe, el cambio, la pertenencia y lo que estamos dispuestos a aceptar como verdadero. De

alguna forma, lo que parecia un fallo se convierte en una forma nueva de “creer”.

Figura 12:
Antes y después del Ecce Homo de Borja
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3.3.2. Virgen de la Macarena de Sevilla (2025)

En junio de 2025, la restauracion de la Virgen de la Esperanza Macarena en Sevilla
provocd una fuerte conmocion, tanto emocional como mediatica.

El dia 20, tras su reapertura al publico, comenzaron a circular numerosas criticas debido a
varios cambios en su aspecto. Entre ellos destacaban unas pestafias mas largas y una expresion
facial diferente, lo que gener6 desconcierto, malestar y una sensacion de pérdida entre muchos
devotos.

Para buena parte de la comunidad creyente, la intervencion supuso una alteracién
dolorosa de una figura profundamente vinculada a su identidad y memoria (El Pais, 2025).
Este caso, tan reciente y significativo, respalda uno de los ejes principales de jNo, no, no!,
las iméagenes sagradas no son objetos neutros, sino simbolos cargados de afecto, historia y
pertenencia colectiva.

Cualquier alteracion, por minima que parezca, puede convertirse en motivo de conflicto o
desencuentro. Estos episodios no deben entenderse como simples anécdotas, sino como pruebas
claras de que los temas abordados en el cortometraje son reales, humanos y profundamente

actuales.

Figura 13:
Antes y después de la Virgen de la Macarena de Sevilla.
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Nota. Autor desconocido. Fuente: www.eldiario.es/
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4. PROCESO CREATIVO

4.1. Guion literario

El guion literario es la base narrativa sobre la que se edifica cualquier obra audiovisual.
Se centra en el relato: los personajes, los didlogos, las acciones y el desarrollo dramaético.
Para estructurar el guion de este cortometraje, se ha tomado como base el paradigma narrativo
propuesto por Syd Field, considerado uno de los pilares tedricos de la escritura cinematografica
contemporanea.

En su obra El manual del guionista, Field (1995) establece la estructura cldsica en
tres actos: planteamiento, confrontacion y resolucién, y sefiala que todo guion debe tener, al
menos, dos puntos de giro claramente identificables. Estos momentos permiten que la historia
avance, retando al protagonista a evolucionar o tomar decisiones clave. Esta estructura
ha servido como una guia para el desarrollo narrativo del cortometraje, permitiendo que
el conflicto interno del personaje principal evolucione de forma coherente y progresiva.
A su vez, se ha tenido muy en cuenta el enfoque mas accesible y dinamico de Blake Snyder en
su libro Save the Cat! (2005). Snyder propone una secuencia de “beats” o momentos clave que
marcan el ritmo emocional de una historia.

Una cita representativa del enfoque de Snyder afirma:

“El publico no puede conectar con un personaje hasta que no sabe por qué debe importarle
lo que le ocurre. Haz que se gane su simpatia. Haz que salve un gato” (Snyder, 2011, p. 21).
Esta mezcla entre la estructura formal de Field y la narrativa mas empatica y conductual de
Snyder ha permitido equilibrar el conflicto interno del personaje protagonista con una progresion
clara de los hechos, respetando a la vez el tono tragicomico del corto.

El desarrollo del guion literario de ; No, no, no! se ha estructurado siguiendo esta narrativa
clasica en tres actos, donde se definen claramente los elementos esenciales de la dramaturgia:
planteamiento, nudo y desenlace, incluyendo los puntos de giro y el detonante. Tratamiento
y estructura en tres actos. A partir de esta base, se elabord una escaleta detallada que ayudo a
organizar las secuencias y el ritmo de la historia.

El proceso de escritura fue largo. Se realizaron 11 versiones completas del guion, cada una
con pequenas o grandes modificaciones, motivadas por cambios en el enfoque del personaje,
mejoras en los didlogos, ajustes de tono o correcion de escritura. Esta evolucion continua fue
clave para encontrar la voz definitiva del proyecto y equilibrar el tono tragicomico que define
la pieza. La version final del guion, incluida en el anexo, intenta representar el resultado de
un trabajo minucioso y en constante revision, abierto siempre a mejorar desde la practica y la
reflexion narrativa.

(Consultar en anexo: Guion Literario - Tema, trama y storyline)
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4.1.1. Tratamiento y estructura en tres actos

Como se menciond anteriormente, la estructura del cortometraje sigue el paradigma de
Syd Field, organizado en tres actos. A continuacion, se presenta un breve resumen de estas tres

partes que componen ;No, no, no!

INTRODUCCION

Pedro es el cura de una pequefia iglesia de un pueblo castellano. El padre Pedro celebra la
misa dominical con desdnimo y rutina. Tras la misa, Carmen, una anciana devota, le recuerda
que todo , incluida la iglesia y sus fieles, (detonante) se estd muriendo. La escena nos presenta
un templo viejo, deteriorado, con una figura de Cristo desgastada, casi borrada por el paso del
tiempo. El padre Pedro, en soledad, reflexiona sobre la decadencia de su fe, de su iglesia y de
si mismo.

Mas tarde en la sacristia, Pedro, agobiado, saca un cigarro escondido vy, al salir a encen-
derlo, se queda mirando la estatuilla de Cristo. En un gesto de necesidad espiritual o rebeldia,

parece conectar con la figura olvidada.

NUDO

A la mafiana siguiente, las mujeres del pueblo descubren que la estatuilla de Cristo ha
cambiado misteriosamente (primer punto de giro), sus colores han aparecido de nuevo, sus
rasgos se han transformado, y ahora su mirada es extrafia, incluso inquietante. Este suceso pro-
voca un choque entre las devotas , Carmen, Lourdes y Maria, que debaten si lo ocurrido es un
milagro, una herejia o una broma de mal gusto. Las opiniones se enfrentan y todas las sospechas
recaen sobre Pedro, quien niega en todo momento que esto haya sido obra suya.

Tras la confrontacién con Carmen y las dudas de las mujeres, Pedro se encuentra con
Ramon en un banco. Ramon le recuerda viejos tiempos y le habla sobre la fe y lo que realmente
define a una persona. Este encuentro provoca que Pedro reflexione sobre sus temores y lo que
ha estado negando. La conversacion con Ramoén (segundo punto de giro) le hace entender que,

aunque aun no tenga todas las respuestas, es momento de aceptar la verdad.

DESENLACE

Al dia siguiente, Pedro celebra la misa con una actitud renovada. Frente a la figura restau-
rada de Cristo, lee las escrituras con firmeza (climax). La mirada de Carmen desde los bancos
refleja aceptacion, y juntos, en silencio, comparten las mismas palabras de fe. Pedro, finalmen-

te, encuentra su paz interior, abrazando su fe con una nueva forma y perspectiva.
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4.1.2. Escaleta

La escaleta es una herramienta clave dentro del proceso de guionizacion, ya que permite
organizar de manera clara y ordenada el desarrollo de la historia escena por escena. En este
apartado se presenta la escaleta de jNo, no, no!, que estructura el cortometraje en sus momentos

narrativos principales y facilita la planificacion tanto del ritmo como de la progresion dramatica.

PLANTEAMIENTO

1. Pedro, un cura de 37 afios, celebra la misa dominical en una iglesia vieja de un pueblo
en Castilla y Leon.

2. Esta desanimado y en crisis de fe.

3. Después de la misa, Carmen, una feligresa, le dice que la iglesia y el pueblo estan
muriendo. Esto hace que Pedro reflexione sobre su rol (detonante).

4. En la sacristia, Pedro saca un cigarro escondido y mira la estatuilla desgastada de

Cristo. Siente una conexion con ella.

NUDO

5. Al dia siguiente, las mujeres del pueblo descubren que la estatuilla cambi6 sus colores
y rasgos. (primer punto de giro).

6. Esto genera un debate sobre si es un milagro o una broma.

7. Las sospechas caen sobre Pedro, que lo niega todo.

8. Pedro se encuentra con Ramon, quien lo hace pensar sobre la fe y su identidad.

9. Pedro acepta sus dudas y responsabilidades (segundo punto de giro).
DESENLACE
10. En la siguiente misa, Pedro celebra con una nueva actitud y seguridad (climax).

11. Carmen lo mira con aceptacion.

12. Pedro encuentra paz interior y una nueva forma de vivir su fe.
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4.2. Personajes, casting y separata

El proceso de construccion de personajes y casting es otro pilar fundamental en la creacion
de un cortometraje, especialmente cuando el relato gira en torno a los matices internos de un
protagonista y sus relaciones con los demas. En el caso de este proyecto, los personajes han sido
pensados desde una perspectiva claramente funcional dentro del arco narrativo, pero también
emocional y tonal: cada uno representa una vision del conflicto, un matiz de la fe, la duda o la
rutina del entorno rural.

Desde el punto de vista tedrico, esta fase parte del trabajo previo del guion, donde los
personajes son disefiados con sus respectivas motivaciones, contradicciones y tonos de voz. Se
parte de una légica dramatica: cada personaje debe aportar una tension al conflicto principal,
pero también contribuir al tono tragicémico del corto.

En particular, los personajes de Carmen y Maria reflejan distintas facetas del conflicto
interno de Pedro. Mientras Carmen encarna la fe rigida, la tradicion y la exigencia moral,
Maria representa una postura mas amable, abierta y esperanzada. Asi, ambas figuras no solo
contribuyen al desarrollo externo de la trama, sino que simbolizan las tensiones internas que

Pedro debe enfrentar y resolver.

. Como se hizo el casting?

El casting se organiz6 a partir de una separata (consultar en el anexo), que contenia la
informacion esencial de cada personaje: motivaciones, tono, edad, personalidad, situacién
actual y una breve escena a interpretar. Previamente, se disefio un cartel digital que se difundio
por redes sociales y grupos afines al mundo audiovisual. En el cartel se incluia un enlace con
las instrucciones para participar:

“Para participar en el corto, se debe enviar un video en el que se muestre la calidad actoral.
Junto con ello, es necesario dejar el nombre completo y un nimero de teléfono mediante el que
poder contactar. En las siguientes paginas se encuentra la separata con informacion sobre cada
personaje y la escena a interpretar.”

Se daba la posibilidad de interpretar méas de un personaje y se marcaban claramente las
fechas: plazo de envio hasta el 20 de abril, y posibles fechas de rodaje entre el 2 y el 11 de mayo.
Una vez publicado, se comenzaron a recibir videos de varios aspirantes (consultar en anexo). La
participacion fue variada: se recibieron 2 propuestas para Pedro, 2 para Ramon, 3 para Carmen,
2 para Maria y 1 para Lourdes. Todos los videos fueron visionados por el equipo creativo y, tras
una reunion de valoracion donde se discutieron aspectos interpretativos y de ajuste al tono, se

selecciono finalmente al reparto definitivo:
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Pedro: Miguel Sanz
Carmen: Margarita Tordable
Maria: Leonor Rodriguez
Lourdes: Irene A. Alvarez

Ramon: Diego Gomez

La eleccion se bas6 tanto en la calidad actoral como en la naturalidad con la que cada
intérprete encarnaba los gestos y la emocionalidad del personaje.
Este proceso fue clave para pasar del papel a la imagen, y constituyé uno de los momentos
mas estimulantes del desarrollo del proyecto.

(Consultar en anexo: separata - videos de casting).

Cartel de llamada a casting

Figura 14:

Cartel/storie creado para el casting.

CASTING

CORTOMETRAJE
“INO, NO, NO!”

2 hombres de 35 a 40 anos
2 mujeres de 65 a 70 anos

1 mujer de 35 a 40 anos
(Edades aproximadas)

NO REMUNERADO
EL CASTING SE CIERRA EL 20 DE ABRIL

TODA LA
INFORMACION

Nota. Diseilo de Marcos Gonzalez (2025)



Descripcion de personajes

Pedro.

Motivaciones: Pedro esta lidiando con una crisis interna de fe, lo que lo lleva a cuestionar
su labor y su relacion con Dios. La restauracion de la estatua de Cristo, junto con los comenta-
rios de los fieles, pone a prueba su vocacion y su sentido de lo sagrado.

Personalidad: Pedro es un hombre serio, melancdélico y algo distante. A veces parece estar
mas preocupado por el estado fisico de la iglesia y sus simbolos religiosos que por las personas
que asisten a ella.

Qué hace en su tiempo libre: no tiene mucho tiempo libre, pero se muestra como alguien
solitario, a veces comparte tiempo con un amigo y habitante del pueblo, Ramoén.

Situacion actual: La restauracion de la estatua de Cristo, que parece un milagro para
algunos, lo coloca en una posicion incomoda, pues no sabe como reaccionar ante lo que se le
presenta como un misterio sin resolver.

Su tono: su tono es pausado, serio y algo distante. Es inseguro y algo dubitativo, pero
habla con autoridad.

Edad: 37.

Ramon.

Motivaciones: Ramon es amigo de la infancia de Pedro, ambos han recibido una educa-
cion cristiana, pero Ramoén siempre ha sido mas atrevido que Pedro, abandono la fé a una edad
muy temprana. Es un hombre de ciencia que fuma mas de lo que deberia.

Personalidad: es picaro, listo y bastante ingenioso, normalmente agradable.

Qué hace en su tiempo libre: le gusta ir a conciertos de musica indie y rock de los 90.Siem-
pre con un cigarro en la mano.

Situacion actual: compadece a Pedro y nada de esa situacion le parece tan importante.

Su tono: tono picaro, graciosillo y amable. A veces habla con un tono de superioridad.

Edad: 38.

Carmen.

Motivaciones: Carmen siempre ha sido una mujer castiza, criada en el modelo tradicio-
nal de familia cristiana y mas tarde sigui6 con este papel como madre y esposa. Siempre se ha
dedicado a la familia y a Dios. Tiene un trato muy cercano y de confianza con Pedro, ya que
comparten mucho tiempo juntos porque los dos viven en el pueblo todo el afio.

Personalidad: mujer alegre, directa, de caracter fuerte y con una conviccion muy firme
con respecto a la religion y a su fe.

Qué hace en su tiempo libre: va a misa y a visitar a Pedro. También pasa los dias cosiendo

y con sus nietos.
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Situacidn actual: siente una gran decepcion con Pedro porque cree que ¢l ha profanado la
estatua de Cristo.

Su tono: su tono es imponente y sabio, pero también es cercana.Es el simbolo de una
madre rigida pero carifiosa.

Edad: 72.

Maria.

Motivaciones: Maria se cri6 de la misma forma que Carmen, sin embargo ella nunca se
llegd a casar, fue maestra en una escuela donde ensefiaba religion. Actualmente esta jubilada y
sigue muy unida a la iglesia.

Personalidad: mujer alegre, amable y carifiosa. No tan rigida como Carmen.También fiel
defensora de la iglesia y de la fe cristiana.

Qué hace en su tiempo libre: lee muchos libros, visita mucho la ciudad y es amante del
cine, sobre todo si es de culto religioso, le encanta el arte.

Situacién actual: cree que Dios ha obrado un nuevo milagro a través de Pedro, pero esta
decepcionado con €l por no respaldar su fé.

Su tono: su tono es amable y tierno.

Edad: 70.

Lourdes.

Motivaciones: Lourdes es una misionera que siempre estd ayudando a quien lo necesita.
Todos los fines de semana visita a su familia en el pueblo.Cuando est4 alli siempre anda cerca
de otras sefioras creyentes.

Personalidad: es muy amable y un poco ingenua, también es muy comprensiva.

Qué hace en su tiempo libre: acompafia a mujeres en situacion vulnerable, organiza ta-
lleres o ayuda en el dispensario médico. Hace poco entré al mundo de las redes sociales y ha
empezado a tontear con instagram y tiktok.

Situacion actual: cree que no es tan importante lo que la gente crea respecto a la nueva
reparacion de Pedro.

Su tono: su tono es amable, pero es algo ingenua.

Edad: 40.
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4.3. Localizaciones

La eleccion de localizaciones es un elemento esencial en la construccion de cualquier
obra audiovisual. Més alla de ser un simple telon de fondo, las localizaciones contribuyen a
crear atmosferas, reflejar la personalidad de los personajes y potenciar la narrativa visual. En el
caso de los cortometrajes, donde los recursos suelen ser mas limitados, la seleccion adecuada 'y
la gestion eficiente del espacio son cruciales para maximizar el impacto emocional y narrativo.

Una localizacion adecuada debe cumplir con requisitos funcionales (espacios necesarios
para rodar, accesibilidad, condiciones técnicas) y estéticos (coherencia con el tono y la época
del relato). Ademas, en producciones que involucran espacios religiosos, se debe contemplar
una dimension extra: la sensibilidad y respeto hacia las comunidades religiosas y la burocracia
que implica obtener permisos especificos.

En este sentido, la experiencia practica muestra que el trabajo con instituciones
eclesiasticas suele requerir una comunicacion formal, presentacion de guion y explicaciones

sobre el tratamiento del espacio y del tema, para asegurar una colaboracion respetuosa y eficaz.

(,Como se hicieron las localizaciones?

Cuando se inici6 la busqueda de localizaciones para el cortometraje, uno de los
principales desafios fue encontrar una iglesia que cumpliera con las especificaciones del guion:
un templo pequefio, deteriorado, con la atmdsfera rural propia de Castilla y Leon.

Lainvestigacioninicialllevoaconsiderarvariasiglesiasendiferenteslocalidades: Geria, Villa
Marciel y Simancas en la provincia de Valladolid, asi como Los Ausines en la provincia de Burgos.
Sin embargo, pronto se detectd que obtener los permisos no seria sencillo. No bastaba con
contactar al ayuntamiento del pueblo; era necesario también contar con la autorizacion del
arzobispado correspondiente.

Tras contactar con el parroco de Los Ausines, se inform6 que debia dirigirse a la
Archidiocesis. Se realizaron gestiones con el Vicario General de Burgos, quien mostrd una
gran disposicion para ayudar. Tras revisar el guion y firmar un convenio formal, se consiguio la
autorizacion para rodar.

En Los Ausines existen cuatro iglesias; se visitaron todas y finalmente se seleccion6 la
que mejor se adaptaba a las necesidades narrativas y estéticas del proyecto. Esta localizacion
permiti6 rodar sin problemas durante las fechas previstas, facilitando ademéas una ambientacion
auténtica y muy acorde con el tono tragicomico del cortometraje.

Otro punto clave que impuls6 la eleccion de esta localizacion fue la infraestructura
de alojamiento disponible: se contaba con una casa suficientemente amplia en el pueblo

para alojar a todo el equipo y elenco, lo cual facilit6 enormemente la logistica del rodaje.
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Figura 15:
Iglesia de San Miguel en el barrio de Soperia en Los Ausines. Burgos.
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Nota. Fotografia de Maria Mondragon (2025)




4.4. Direccion de arte

En el cine, el disefo de arte y escenografia va mas alla de la mera decoracion. Incluye la
seleccion y disefio de los espacios, objetos, mobiliario, vestuario, iluminaciéon y colores, con el
fin de crear una atmosfera coherente con el guion, el tono y la época en la que se sitia la historia.

Para un cortometraje, donde el tiempo y presupuesto son limitados, el trabajo del
departamento de arte debe ser especialmente eficiente y creativo. Cada elemento tiene un
proposito claro y contribuir al desarrollo del relato o a la caracterizacion de los personajes.
Este departamento ha estado dirigido por Maria Mondragon y asistido por Alba Manuela Lermo,
Sara Perlado y Eloy Villafruela, quienes se encargaron de que cada detalle del universo visual

de la obra estuviera al servicio del discurso narrativo.

Figura 16:

Fotografia del proceso de creacion de la segunda estuilla.

Nota. Fotografia de Maria Mondragén (2025)
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Desde el inicio del proceso, el arte se organiz6 en torno a una colorimetria cuidadosamente
disefiada, que se ajustd tanto a las posibilidades espaciales de la localizacién como a los
significados emocionales y simbolicos que se querian proyectar en pantalla. El disefio croméatico
partia de los colores predominantes del retablo original de la iglesia en la que se rodd, y se
expandia hacia una teoria del color aplicada a los personajes, guiada por las asociaciones

psicologicas y culturales del color desarrolladas por Eva Heller (2004).

. Como se hizo la direccion de arte?

Figura 17:

Paleta de colores asociada a personajes.

M' I} A =

CARMEN

MARIA

LOURDES

PEDRO

RAMON

Nota. Creada por Maria Mondragon (2025)

Al personaje de Carmen se le asoci6 el azul, por su fuerte vinculacion con lo eclesiéstico,
lo sagrado y lo rigido. El azul es el color de la Virgen, pero también, como afirma Heller (2004),
“el color de la lealtad, la tradicion y el control” (p. 52). En contraposicion, el personaje de
Maria se representa con rojo, mas flexible y apasionado, “el color de la vitalidad y la valentia”
(Heller, 2004, p. 37), marcando asi su actitud mas emocional. El personaje de Lourdes viste

con tonos neutros, blancos, amarillos claros y beige, porque representa la inocencia, la bondad
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sin rigidez. Pedro se presenta visualmente de forma neutra, sencilla y despojada, funcionando
como un espejo de las fuerzas que lo rodean. Y finalmente, el personaje de Ramoén se viste en
tonos calidos, especialmente naranjas, que ayudan a colocarlo como una suerte de guia o faro,
alguien que, desde la distancia emocional, ilumina el conflicto de Pedro.

Uno de los elementos clave del arte ha sido la estatua del Sagrado Corazon de Jesus,
que funciona como simbolo central del conflicto narrativo. Para representar la transformacion
milagrosa de la figura, se adquirié una estatua deteriorada, con pintura descascarillada, ideal
para la primera parte del corto. Paralelamente, se contactdé con Eloy, un escultor amigo, que
cre6 una réplica a partir de esa base. Esta segunda version fue intervenida con una paleta
cromatica mas intensa, grotesca y artificial, pero siempre intentando mantener la coherente con
los colores guia del proyecto. El resultado fue una figura inquietante y casi caricaturesca, con
unos ojos especialmente destacados, que aportan una dimension cdmica, muy alineada con el
tono tragicomico del cortometraje.

El atrezzo también jugd un papel esencial en la construccion del universo simbolico.
Aunque la iglesia real ofrecia ya un entorno cargado de objetos y referencias, hubo elementos
clave que se trabajaron con especial atencion: flores frescas (lilas), velas envejecidas para el
inicio y nuevas para el final, una sdbana antigua, una caja con objetos personales (baraja de cartas
usada, cigarrillos arrugados y un rosario). Este ultimo detalle era especialmente significativo,
ya que el mismo modelo de rosario aparecia también colgado del cuello de Carmen, subrayando
el conflicto entre lo privado y lo sagrado.

Estos objetos representaban las dimensiones internas de Pedro: las cartas, a su relacion
con Ramon y el pasado; el cigarro, a su conflicto terrenal y humano; y el rosario, al peso de la
fe tradicional. El teléfono mévil de Lourdes también requiri6 intervencion: para poder utilizarlo
visualmente, fue necesario manipular ciertos efectos de polvo y reflejo para que no rompiera la
estética general del plano.

En cuanto al maquillaje, el trabajo fue minimo debido a que el casting ya fue seleccionado
teniendo en cuenta caracteristicas fisicas coherentes con los personajes. Sin embargo, se dedicod
atencion especial a la caracterizacion del personaje de Maria, cuya edad real era inferior a la
que requeria el personaje. Durante los dos dias de rodaje, se trabajo sobre su rostro marcando
arrugas, ojeras y pomulos, asi como aclarando el cabello para envejecer visualmente, sin romper
la naturalidad buscada.

Todo este trabajo de arte se integrdé con la propuesta de iluminacién disefiada por el
director de fotografia, quien trabajo en constante didlogo con direccion para crear una atmoésfera
coherente con los estados emocionales del protagonista y las tensiones dramaticas del relato. La
luz y el color se convirtieron, asi, en vehiculos de significado tan importantes como el didlogo
o el gesto actoral.

(Consultar en anexo: mas material de direccion de arte).
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4.5. Plan de rodaje

El plan de rodaje fue concebido anticipando tanto las necesidades logisticas como las
narrativas del proyecto. Para una mejor organizacion, se cred un documento dividido en tres
pestafias, correspondientes a los dias viernes 9, sabado 10 y domingo 11 de mayo. En €l se
recogid no solo la planificacion técnica y artistica de cada jornada, sino también las necesidades
humanas y logisticas del equipo y del elenco.

El rodaje tuvo lugar en Los Ausines, un pequefio pueblo de la provincia de Burgos, lo
que implico, como se ha ido diciendo, que todas las personas del equipo y elenco tuvieran que
desplazarse desde distintos puntos de Espana. Una vez alli, equipo técnico y reparto se alojaron
en una casa del propio pueblo. Esta decision no fue casual: la casa ofrecia las condiciones
necesarias para cubrir, de forma comoda, el descanso, la higiene y la alimentacion de todos. Esa
infraestructura fue clave a la hora de elegir la localizacion.

Mas alld del horario de grabacién, el plan incluia también las pausas para comer, los
descansos, los traslados dentro del pueblo y los tiempos de preparacion y maquillaje. Todo
se penso para que las jornadas fueran fluidas, profesionales y, sobre todo, humanas. Se busco
asegurar un ambiente de trabajo que permitiera rendir bien, pero sin descuidar el bienestar de
nadie.

Uno de los factores mas importantes fue la disponibilidad de los actores. En particular,
se tuvo que adaptar la organizacion a las necesidades de Margarita, de 87 afos, que no podia
quedarse a dormir en el alojamiento comun. Esto supuso organizar su traslado diario y ajustar
los horarios para aprovechar al maximo el tiempo que se podia contar con ella. Desde el primer
momento, esta realidad se tuvo en cuenta en el disefio del plan de rodaje.

Otro aspecto clave fue la luz natural. En colaboraciéon con el director de fotografia, se
planificd cuidadosamente cada escena para aprovechar las mejores horas de luz segin las
necesidades de la historia. Ademas, como el fin de semana se presentaba con prevision de
lluvias, se reorganizaron las escenas de exteriores dejando margen de maniobra. La prevision
se cumplio casi al minuto: el sdbado por la tarde se aprovecharon las unicas dos horas sin lluvia
para rodar la escena de calle, justo como estaba previsto en el plan alternativo.

También se cuidod la continuidad emocional del elenco. El orden de rodaje se penso6 para
que los actores pudieran sostener la intensidad de sus personajes sin saltos bruscos que rompieran
el tono emocional. Por ejemplo, la escena mas dura para Pedro, en la sacristia, donde vive una
profunda crisis, se dejo para el final del dia, cuando el actor ya acumulaba cierto cansancio
fisico y mental. Esa eleccion ayudd a que su interpretacion tuviera una verdad emocional aun

mas potente.

39



En resumen, el plan de rodaje fue una herramienta viva: precisa, pero también flexible.
Permiti6 adaptarse a las condiciones reales del rodaje, optimizar recursos y, sobre todo, cuidar

todos los aspectos humanos, técnicos y artisticos del proyecto.
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1 WeG0Oe5u 56khLs-B8plaJ]XSpEBwFuvsl/edit?usp=sharin-
g&ouid=105033016594063241202&rtpof=true&sd=true

(Consultar en anexo: plan de rodaje).

4.6. Planteamiento de campaiia de comunicacion y crowdfunding

Una vez acabada la fase postproduccion, es importante dar difusion a la obra, por eso
se plantea una campafia de comunicacion, es una herramienta fundamental para garantizar la
visibilidad, circulacion y financiacion del proyecto. En un entorno cada vez mas saturado de
contenidos, una estrategia de comunicacion bien planificada permite amplificar el alcance,
conectar con el publico objetivo y, en muchos casos, recuperar parte de la inversion a través de
mecanismos como el crowdfunding.

Segun Frangois Jost, “la comunicacion en el cine no termina con la realizacion de la obra,
sino que comienza verdaderamente cuando se establece el didlogo con el espectador” (Jost,
2007, p. 89). Por tanto, disefiar una campafa implica no solo promocionar el cortometraje, sino
crear un universo comunicativo coherente con la estética, el tono y el mensaje del proyecto.

En los cortometrajes de caracter independiente o académico, como en este caso, es
habitual optar por estrategias autogestionadas que combinan recursos digitales y acciones
fisicas: redes sociales, kits de prensa, eventos, colaboraciones con festivales o convocatorias
de ayudas. Ademas, cada elemento comunicativo, desde el cartel hasta los copys en redes, debe

alinearse conceptualmente con el tema de la obra, creando una identidad reconocible y solida.

.Como se hizo la campaina?

La campana de comunicacion del cortometraje ;No, no, no! fue disenada desde una l6gica
autogestionada, creativa y coherente con el tono y mensaje de la propia pieza.

La estrategia partio de tres objetivos principales: dar visibilidad al proyecto, conectar con
el publico y recuperar la inversion, todo bajo un concepto central: ;Qué es lo correcto?, en clara
sintonia con el dilema moral del protagonista.

Se desarrollaron tres grandes lineas de accion: el kit de prensa y difusion, compuesto
por cartel, nota de prensa, invitacion y pressbook, todo con una estética unificada basada en la
paleta de color del cortometraje. El cartel contrasta un cigarro con un rosario, introduciendo
visualmente el conflicto entre fe y deseo terrenal. Las frases “Una historia de malas (o no tan
malas) decisiones” y “; Y ti, en qué eliges creer?” acompaiian al espectador desde el primer
contacto con la pieza.
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La estrategia online aposto por una campafa dividida en tres fases usando Instagram
y TikTok. Se cre6 un personaje falso en redes, Lourdes de Los Ausines, cuya cuenta funcion6
durante dos meses como si se tratara de una feligresa real. A través de ella se generd una
historia viral en torno a la estatua del Cristo restaurada. En la segunda fase se reveld que todo
formaba parte de una estrategia de comunicacion de un cortometraje, dando paso a la tercera
etapa: el crowdfunding en Verkami, presentado con humor y coherencia estética, con estampitas
simbolicas segln el nivel de aportacion.

La estrategia offline incluy6 un evento privado en el propio pueblo como agradecimiento
a colaboradores y mecenas, y la premiere oficial en la SEMINCI, acompanada de rueda de
prensa, proyeccion y picoteo. Ambas acciones funcionaron también como generadoras de
contenido para redes sociales y como cierre de la estrategia comunicativa.

Toda esta campafa se concibié como una prolongacién narrativa del propio corto,
replicando su tono tragicomico y su juego constante entre lo sagrado y lo mundano. Lejos de
limitarse a anunciar el estreno, la comunicacion se convirtié en parte activa del relato, invitando
al espectador a entrar en el universo del cortometraje desde antes de su visionado.

(Consultar en anexo: campaiia de comunicacion y crowdfunding detallada).

Figura 18:

Cartel oficial del cortometraje.

Una historia de malas (o ho

Miguel Sanz

iNo, no, no!

Y tu sen que eliges creer? )*;’

Margarita Tordable §

S

Dirigida por Maria Mondragény Marcos Gonzalez.
Una produccion de La Sobremesa-Agencia Creativa en
colaboracién con La Universidacle cle Valladolicl.

) N;;’%)_‘g,«"”““&

Nota. Creada por Maria Mondragon (2025) 41






5. CONCLUSIONES

Hacer este Trabajo Fin de Master ha sido, sobre todo, una experiencia muy personal. Mas
alla de aplicar lo aprendido en guion, produccidon o comunicacion, ha sido una forma de tomar
decisiones y probarme a mi misma que podia contar una historia desde un lugar honesto. ;No,
no, no! me ha permitido explorar temas que me interesan y que, aunque no siempre son faciles,

me apetecia mucho trabajar: la fe, la identidad, lo rural, lo que se queda fuera del foco.

Desde el inicio, uno de los principales objetivos era aplicar de forma practica
todo lo aprendido en el Master, tanto a nivel de guion como de narrativa audiovisual,
produccion y comunicacion. [No, no, no! ha sido una herramienta ideal para poner en
juego esos conocimientos: desde la escritura estructurada del guion hasta la planificacion
del rodaje, pasando por el disefio de una estrategia de comunicacion coherente con el tono
y los valores del proyecto. El hecho de haber documentado todo el proceso creativo de
manera ordenada y técnica, me ha ayudado no solo a comprender cada fase, sino también

a valorar el trabajo que implica sacar adelante una produccion real, por pequefia que sea.

También se ha cumplido el objetivo de integrar intereses personales en lo simbdlico y estético.
He podido experimentar con codigos visuales que me interesan, trabajar con referencias
emocionales y estéticas que me identifican, y reforzar el enfoque narrativo del proyecto desde
una mirada propia. Asimismo, el rodaje fue una experiencia profundamente colaborativa, donde
el aprendizaje en equipo fue clave. Entender que una historia se construye con muchas manos

ha sido una de las ensefianzas méas valiosas de este proceso.

Uno de los aspectos que mas he disfrutado ha sido poder rodar en mi pueblo, rodeada de
familia y amigos. Trabajar con ellos, ver como se implicaban, cémo daban vida a los personajes
y al entorno, ha hecho que el proyecto tuviera todavia mas sentido. Ha sido bonito comprobar

que no hace falta irse lejos para contar algo que importe, a veces, lo tienes delante, en casa.

También ha sido un reto continuo. Desde gestionar imprevistos en rodaje hasta aprender
a adaptarme a lo que habia y no frustrarme cuando las cosas no salian como esperaba. Me ha
ayudado a soltar el control, confiar mas en el proceso y en el equipo, y entender que contar una

historia no es tenerlo todo cerrado desde el principio, sino dejar que respire y se transforme.
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Otro descubrimiento ha sido el tema religioso. No soy creyente, pero me interesaba mucho
trabajar con esa simbologia, entender su poder emocional y como todavia sigue presente en
nuestras vidas, aunque a veces lo rechacemos o no lo entendamos del todo. Tratarlo sin burlas,

con algo de humor pero también con respeto, ha sido un equilibrio que me apetecia buscar.

En resumen, este trabajo no ha sido solo una entrega de fin de méster, sino una oportunidad
para crecer creativa y personalmente. He perdido el miedo a contar algo mio, he aprendido a
apoyarme en los demads y he confirmado que quiero seguir haciendo cine desde lo cercano, lo

cotidiano y lo que me toca de verdad.

Este proyecto me ha hecho ver lo potente que puede ser lo audiovisual para conectar
cosas que a veces parecen opuestas, como la tradicion y lo contempordneo. Trabajar con
simbolos religiosos, aunque yo no sea creyente, me ha ayudado a entender cuanto pueden seguir
significando, y como pueden tocar fibras personales y colectivas cuando se miran desde otro
lugar, con sensibilidad y sin miedo al humor o la contradiccion.

También ha sido una forma de aceptar que crear implica exponerse, equivocarse y
no tener siempre las respuestas. Hacer ;No, no, no! me ha permitido abrazar esa parte mas
insegura del proceso, darme permiso para probar y para contar desde la duda. No buscaba
una conclusion cerrada, sino abrir preguntas sobre lo que creemos, lo que somos y como

nos miramos entre nosotros. Y en eso, creo que estd la verdadera fuerza de este corto.

Mas que un cierre académico, ha sido el inicio de algo: una forma de hacer cine desde la

curiosidad, el cuidado y las ganas de conectar con los demas.
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7. ANEXO

TEMA, TRAMAY STORYLINE

- TEMA: el tema es la cuestion de ;Qué es lo correcto?
- TRAMA: la trama consiste en la serie de decisiones que Pedro toma para reconectar

con la iglesia y las repercusiones que esto tiene.

- STORYLINE: Pedro, el parroco de un pueblo ubicado en Castilla y Ledn, sufre una
gran crisis de fe con la iglesia tras una conversacion con Carmen, una de las feligresas
mas fieles del pueblo. Pedro se cuestiona si su labor como guia catélico sirve para algo,
también se hace consciente del estado de la Iglesia y la fe en el entorno rural. Con el fin
de restaurar su conviccion, lleva a cabo la restauracion literal de una de las estatuillas de
cristo que hay en la iglesia. Este acto, desemboca en un terremoto de opiniones entre
las feligresas del pueblo; Carmen, Maria y Lourdes. Pedro tendra que enfrentarse a todo
tipo de opiniones muy diversas. ;Acaso puede tratar se de un milagro? Este conflicto

hace que Pedro niegue hasta tres veces sus actos y le obliga a enfrentarse a su propia
responsabilidad. Finalmente, tras un encuentro con Ramoén, un amigo del pasado, Pedro
acepta sus actos y recupera su conviccion, renovando su compromiso con la fe desde un

lugar mas honesto.

- QUIEN: Pedro, un cura de 37 afios.

- QUE: Vive una crisis de fe que lo lleva a sentirse un impostor dentro de la iglesia y de
su rol como guia.

- CUANDO: En la actualidad, a lo largo de un fin de semana cualquiera de misa.

- DONDE: En una pequeiia iglesia deteriorada de un pueblo castellano.

- COMO: Se reconcilia consigo mismo, enfrentando sus miedos.
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GUION LITERARIO
https://drive.google.com/drive/folders/1rIFpgBmErkxEy8hVhsqj2atRiSN--cKn?usp=sharing

1. INT. IGLESIA - DAY

PEDRO (37) es un cura que se encuentra situado en el altar de
la iglesia de un pueblo castellano mientras da el sermén de
la misa del domingo.

Pedro lee el libro que tiene delante.

PEDRO
(Apagado)
San Mateo 26:34-35 Jesls le dijo:
esta noche, antes de que el gallo
cante dos veces, me negaras tres
veces. Pedro le dijo: aunque tenga
que morir contigo no te negaré.

La misa ya ha terminado y el padre Pedro se encuentra
recogiendo todos los utensilios de la eucaristia.

CARMEN (82), MARIA(70) y LOURDES (35) son unas mujeres
devotas que se encuentran cuchicheando entre los bancos de la
iglesia.

CARMEN
Alguien tiene que hacer algo.

LOURDES
Esto no puede seguir asi.

MARIA
Diselo.

Carmen se acerca hasta Pedro y, con un gesto maternal, le
ajusta la estola.

CARMEN
Padre, esto se muere. Como
nosotras.

Carmen se da la vuelta y sale por la puerta mientras que
Pedro la sigue con la mirada y un gesto triste.

Pedro suspira y se gira hacia el altar. Cruza su mirada con
la de una estatuilla de Cristo, se detiene un segundo en
ella, pero seguidamente desvia su mirada hacia otros rincones
de la iglesia: aprecia pinturas dafiadas, muebles carcomidos,
velas derretidas y apagadas. Vuelve a mirar a la escultura
inicial, estd totalmente deteriorada por el tiempo, con
apenas color y el rostro borrado.

Corte a negro.

2. INT. SACRISTIA - NIGHT

Pedro se encuentra en la sacristia, de pie, un poco inclinado
y apoyado sobre sus dos brazos estirados sobre una de las
mesas de la sacristia. Se gira y queda apoyado levemente



2.

sobre la mesa. Niega varias vece con la cabeza mientras tiene
una expresidén preocupada y seria.

Se acerca a un montdn de cajas viejas que se encuentran
escondidas tras una sédbana. Retira la sdbana y saca de una de
las cajas otra mas pequena. Apoya la caja en la mesa. Pedro
la observa unos segundos, indeciso, y la abre. Dentro se
encuentra un rosario, una baraja de cartas desgastada y
varios cigarrillos arrugados. En primer lugar, saca la baraja
y la observa unos segundos, la devuelve a su lugar. Saca uno
de los cigarros, se lo pone entre los labios y rebusca en sus
bolsillos el mechero que usa para encender las velas, observa
que se encuentra en la mesa del altar y sale a la galeria
principal de la iglesia a buscarlo.

Segin sale de la sacristia, coge el mechero y se sienta en un
banco de la primera fila, mirando cara a cara a la ESTATUILLA
DE CRISTO. Mientras juega con el mechero en las manos, mira
con empeflo la estatuilla, como intentando buscar algo en
ella, en su mirada. Pedro tira el cigarro al suelo y se
levanta enérgicamente, se acerca a la escultura, le pone la
mano en una de las mejillas, acaricia con el pulgar su rostro
desdibujado mientras sigue observando con intensidad.

Sonrie.

INT. IGLESIA - DAY

Es primera hora de la mafiana, EL GALLO CANTA en la lejania y
la luz de los primeros rayos de sol entra por las ventanas
haciendo ver el polvo flotando en el ambiente. Carmen, Maria
y Lourdes, las mismas mujeres devotas que se encontraban en
la misa, se encuentran ahora ante el altar mirando,
cotilleando y comentando la nueva apariencia de Cristo.

Lourdes susurra y duda al hablar.
Carmen limpia las gafas con su falda.

LOURDES
A ver.. mmm ¢Estdis viendo lo mismo
que yo?

Carmen, mientras se coloca las gafas y entrecierra los ojos.

CARMEN
(Sorprendida)
iJesGs,Maria y José! Pero si,si..
parece que ha salido de un mal
suefio.

Maria cruza los brazos.

MARIA
Lo mismo es que nos estamos
quedando cegatas. Pero no,no.. Esto
no estaba asi.
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Lourdes apunta con el dedo y baja la voz méas.

LOURDES
Pero mira las manos, Carmen équé es
eso? ¢por qué tiene los ojos asi?

Carmen se agarra el rosario que lleva puesto.
Maria acerca mucho su rostro a la estatuilla.

MARIA
Y esos colores..

Lourdes pone media sonrisa.

LOURDES
Mujer, por lo menos ahora se le ve
en la penumbra. Antes casi habia
que rezar con linterna.

Maria da un pequeio codazo a Lourdes con media sonrisa en la
cara. Carmen agarra con mas fuerza el rosario que lleva en el
cuello.

CARMEN
Ay, Lourdes, no te rias, que esto
es cosa seria.

Las tres permanecen unos segundos calladas mientras miran
absortas a Cristo.

CARMEN (CONT'D)
¢Creéis que es obra del Padre?

Sin apartar la mirada de la estatuilla.

MARIA
O ha sido un cristiano con muy mala
idea.

CARMEN
(Suspirando)
Cuando el diablo no tiene que
hacer, mata moscas con el rabo.

LOURDES
Pues aqui el diablo ha tenido mucho
tiempo libre.

LA PUERTA DE LA IGLESIA CRUJE y este sonido hace que las
mujeres se sobresalten y giren sus cabezas a la vez.

Pedro, desde la puerta de la iglesia, duda un segundo al
verlas, luego avanza hacia ellas sin apartar su mirada.

Los pasos de Pedro se suceden uno tras otro, sus pasos son lo
anico que resuena en ese momento por todo el templo. Pedro
avanza y queda enfrentado a las tres mujeres.
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CARMEN
(Mirando a Pedro de reojo)
Hombre, Padre, justo a tiempo. Nos
estdbamos preguntando si nos
habiamos confundido de iglesia.

PEDRO
(Serio)
Sefioras, équé hacen aqui tan

temprano?
Lourdes senala la estatuilla con la cabeza.
Los cuatro quedan mirando a Cristo.
LOURDES
Supongo que lo mismo que usted,
Padre. Viendo esto.
Otra vez silencio mientras todos miran al frente.
Maria sonrie levemente.
MARIA
Pues mira que cuanto mas la veo,
mads me gusta.
CARMEN
(Irritada)

Claro, porque a ti te da igual.

Maria se gira hacia Carmen.

MARIA
{Cémo que me da igual?
CARMEN
Porque a ti todo lo nuevo te parece

bien.
Carmen se gira hacia Maria y endurece el tono.
CARMEN (CONT'D)
La fe no es un vestido que vas

cambiando como las modas, Maria.

Pedro también se gira hacia ambas mujeres y levanta los
brazos intentando apaciguar la situacidn.

Lourdes sigue mirando la estatuilla.

PEDRO
Basta, sefioras, esto no es una
pele- -

LOURDES

Pues a mi me parece fascinante,
éeh? Es diferente, si, pero no sé,
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tiene algo.

CARMEN
(Molesta)
Si, tiene algo, claro que tiene
algo. Tiene algo raro. Algo que no
deberia tener.

MARIA
(Desafiante)

0 algo que deberia haber tenido
siempre.

PEDRO
Bueno, no saquemos conclusiones
precipitadas.
Carmen da un paso hacia él y sefala con el dedo a Cristo.
CARMEN
Ah,claro, porque esto ha pasado
solo ¢éno?
Pedro carraspea incdémodo mientras hace un gesto nervioso.
Justo en ese momento suena un SONIDO DE UN FLASH.

El sonido hace que todos se giran hacia Lourdes.

PEDRO
iPero qué estd haciendo, Lourdes?

Lourdes sigue sacando fotos sin apartar la mirada del mévil.
LOURDES

Esto hay que compartirlo. La gente
tiene que verlo.

CARMEN
iLourdes, por dios!
LOURDES
(Ingenua)
éQué? Los fieles tienen derecho a
opinar.
MARIA

Pues a lo mejor eso es lo que hace
falta. Renovar. Adaptarse..

CARMEN
(Levantando la voz)
iNo se juega con la fe!

MARIA
(Subiendo también el tono)
¢Y si esto es un milagro? ¢Eh,
Carmen? La abuela, que en paz



descanse, decia siempre que los
caminos del senor son
inescrutables.

Lourdes asiente emocionada.

LOURDES
Mira lo que pasdé con la Virgen de
Guadalupe. La encontraron en un
rio, cubierta de barro, y al
limpiarla descubrieron su verdadera
imagen ¢Y si esto es igual?

Carmen suspira y mira al techo desesperada.

CARMEN
Lourdes, lo primero, eso no pasd. Y
lo segundo,
éestds comparando esto con la
virgen de Guadalupe?

MARIA
Solo digo que igual hay que mirar
un poquito mas alla.
Carmen vuelve a seflalar a la estatuilla con impetu.
CARMEN
Esto no es un milagro, es una

aberracidn.

Pedro se encuentra miradndolas como si se tratase de un
partido de tenis.

Lourdes se dirige al Padre.
LOURDES
Bueno, Padre, usted deberia
aclararlo.

Maria asiente y pone los brazos en jarra.

MARIA
Eso, diganos, Padre, éfue usted?

CARMEN
Dilo.

Pedro, con rostro preocupado, traga saliva y responde.

PEDRO
No.

Se hace el silencio durante unos segundos.
LOURDES

(Incrédula)
é¢De verdad?
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PEDRO
He dicho que no.

Se hace un breve silencio, que rapidamente rompe Carmen
mientras da un paso hacia Pedro.

CARMEN
Mientes.

MARIA
(Entonces qué es esto, Pedro?

Las tres mujeres miran a Pedro buscando una respuesta. Pedro
no habla.

Carmen con una risa amargada y rabiosa.

CARMEN
¢Y qué serd lo prdéximo? iUn fresco
con purpurina?

MARIA
No te lo tomes asi, Carmen. No es
una burla, es otra cosa.

CARMEN
iClaro que es una burla! iUna burla
a Cristo y a todo lo que
representa!

MARIA
O una sefial que no entendemos
todavia.

Carmen y Maria vuelven a mirar a Pedro.

Pedro sigue sin responder. Carmen, desesperada, suelta un
suspiro y se gira hacia la salida.

CARMEN
Que Dios te perdone, Pedro.

Maria se acerca Pedro, le agarra las manos y le mira con
ternura.

MARIA
Si es tu obra, épor qué no la
defiendes? ¢Por qué lo niegas y
temes la verdad?

Pedro, cabizbajo, mirando como Maria le agarra las manos,
sigue sin responder.

Maria le mira varios segundos intensamente, pero no encuentra

su mirada de vuelta, le suelta las manos decepcionada.

MARIA (CONT’D)
(Triste)
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Ojala abra los ojos, Padre.
Maria se aleja siguiendo los pasos de Carmen.

Lourdes hace el gesto de seguir a Maria, mira a Pedro y se
detiene a su lado. Mira a la estatuilla y sonrie.

LOURDES
Bueno, al final, si algo parece un
milagro y todo el mundo cree que lo
es, équé mds da si lo es o no?

Pedro levanta la mirada sorprendido por estas palabras y ve
cémo Lourdes se aleja.

Pedro se queda solo. Mira la estatuilla y la estatuilla lo
mira é1.

EXT. BANCO - ATARDECER

Pedro estd sentado en un banco, apoyado hacia atréas, los ojos
cerrados. El sol se estd poniendo, los udltimos rayos le rozan
la cara. Se oye el canto lejano de los pajaritos.

RAMON(38) se acerca con calma y se deja caer en el banco a su
lado. No dice nada al principio, solo mira a Pedro, luego al
cielo y al horizonte.

RAMON
Te hacia en la iglesia.

Pedro no abre los ojos.

PEDRO
Pues ya ves.

Ramdén pone una sonrisa socarrona. En silencio, saca su
cajetilla de cigarros del bolsillo de su pantaldén y juega con
ella entre los dedos.

RAMON
Asi que ahora haces milagros.

Pedro abre uno de los ojos un momento y le mira de reojo.
Vuelve a cerrarlo.

PEDRO
No.

Ramén se apoya en la pared de la misma forma que Pedro y
también cierra los ojos.

RAMON
éSabes en qué pienso mucho? Cuando
éramos crios y me decias que Dios
lo veia todo. Hasta cuando haciamos
trampas con las cartas.
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Pedro esboza una sonrisa fugaz, casi imperceptible.

B PEDRO
Eramos un poco idiotas.

RAMON
Algunos seguimos siéndolo.

Ramdén abre los ojos y mira de reojo a Pedro.
Pedro sonrie y niega con la cabeza.

RAMON (CONT'D)
{Crees que Dios estd mirando ahora?

Pedro no responde.
Ramén insiste.
RAMON (CONT'D)
¢Qué te preocupa, Pedro? Es una

estatua y un poco de pintura.

Pedro abre los ojos, se incorpora un poco y apoya sus codos
sobre sus piernas. Agacha un poco la cabeza.

Ramén le sigue con la mirada y lo observa sin moverse.
PEDRO
No es solo eso, es la fe de la

gente.

Ramén se incorpora lentamente y suspira. Se enciende un
cigarrillo y suelta el humo. Ofrece un cigarrillo a Pedro.

RAMON
Toma, un poco de tabaco siempre
hace pensar mejor.
Pedro lo mira, duda un segundo y luego coge uno. Se coloca el
cigarro entre los labios. Mira un segundo la llama del
mechero y enciende el cigarro.
Ramén sonrie.
EL GALLO CANTA a la vez que Ramén sonrie.
RAMON

A veces, lo que niegas, Pedro, es
lo que més te define.

Pedro exhala el humo mientras se recuesta de nuevo y cierra
los ojos.
Rambén le sigue con la mirada.

Pedro suelta una carcajada con los ojos cerrados.
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10.

Ramén le mira y se empieza a reir el también.

Rien juntos.

INT. IGLESIA - DAY

La estatua restaurada se encuentra en el altar, a uno de los
lados, iluminada con la luz que entra por las ventanas. La
figura ahora es totalmente visible, con colores vibrantes. La
iglesia esté& como siempre, pero el ambiente es diferente.

Pedro estéd de pie en el altar, con una postura erguida y una
actitud firme. Su mirada recorre los bancos vacios hasta que
se encuentra con la mirada de Carmen.
Carmen lo observa de vuelta.
PEDRO
Simén, hijo de Jonés, éme amas mas
que estos?

Carmen sonrie ligeramente, aprobando sus palabras.

PEDRO
Si, sefior, ta sabes que te amo.

Pedro hace una pausa, mira a las escrituras.
PEDRO
(Con firmeza)
Apacienta a mis corderos.

La mirada de Pedro se endurece.

PEDRO
Simén, hijo de Jonés, éme amas?

Carmen sigue mirando intensamente.
PEDRO
Si, sefior, tu sabes que te amo.
Pastorea mis ovejas. Simén, hijo de
Jonads, ¢éme amas?

Carmen se emociona. Susurra a la vez que Pedro habla.

PEDRO
Sefior, tu lo sabes todo, sabes que
te amo.

CARMEN

(A la vez,susurrando)
Lo sabes todo, sabes que te amo.

PEDRO
Apacienta mis ovejas.

Pedro mira al frente.

FIN.
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SEPARATA

:MAS INFO!

Para participar en el corto, mandanos un
video en el que veamos lo bien que actuas.

Junto con ello, dejanos tu nombre completo y

un numero de teléfono mediante el que
podamos contactarte.

En las siguientes paginas tienes la separata
con informacion sobre cada personaje y la
escena a interpretar.

Si te gustan varios papeles, puedes mandar
video de ambos.

Puedes mandar tu actuacion
hasta el 20 de Abril.

El rodaje se realizara del
2 al 4 de Mayo.

El correo al que mandar el video es:
marcosgeria98@gmail.com
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El cortometraje cuenta la historia de
Pedro, un cura que ve como ha
decaido la fe en la iglesia en la

gente de su pueblo. Pedro decide
poner solucion a este problema al
ver el estado en el que se encuentra
su iglesia por dentro. Esto causa
revuelo entre las pocas personas
que aun mantenian su fe intacta.
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Pedro.

Motivaciones:

Pedro esté lidiando con una crisis interna de fe, lo que lo lleva a

cuestionar su labor y su relacién con Dios. La restauracion de la

estatua de Cristo, junto con los comentarios de los fieles, pone a
prueba su vocacion y su sentido de lo sagrado.

Personalidad:

Pedro es un hombre serio, melancdlico y algo distante. A veces
parece estar mas preocupado por el estado fisico de la iglesia y sus
simbolos religiosos que por las personas que asisten a ella.

Qué hace en su tiempo libre:

No tiene mucho tiempo libre, pero se muestra como alguien
solitario, a veces comparte tiempo con un amigo y habitante
del pueblo, Ramon.

Situacién actual:

La restauracion de la estatua de Cristo, que parece un milagro para
algunos, lo coloca en una posicion incomoda, pues no sabe coOmMo
reaccionar ante lo que se le presenta como un misterio sin resolver.

Su tono:

Su tono es pausado, serio y algo distante. Es inseguro y algo
dubitativo, pero habla con autoridad.

Edad: 37.
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Pedro se encuentra dando la misa como cualquier otro dia.

PEDRO (37) un cura que se encuentra situado en el altar de
la iglesia de un pueblo castellano mientras da el sermdén de
la misa del Domingo.

Pedro lee el libro que tiene delante

PEDRO
(Tono plano)
San Mateo 26:34-35 Jests le dijo:-
esta noche, antes de que el gallo
cante dos veces, me negards tres
veces. Pedro le dijo:-Aunque tenga
que morir contigo no te negaré.
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Pedro esta en la sacristia con los animos bajos porque se ha
dado cuenta que su iglesia se muere.

Pedro se encuentra en la sacristia, de pie, un poco inclinado
y apoyado sobre sus dos brazos estirados sobre uno de los
muebles,con expresidn preocupada y seria niega varias veces
con la cabeza.

Se acerca a un pequeio arcdn escondido tras unas viejas
sdbanas que cubren los diferentes muebles de la iglesia ya
retirados. Retira la sébana y abre el arcén, dentro se
encuentra una pequefia caja de madera. Pedro la observa unos
segundos, indeciso, la abre y saca de ella un cigarrillo
arrugado, se lo pone entre los labios, y rebusca en sus
bolsillos en busca de las cerillas que usa para encender las
velas, observa que se encuentran en la mesa del altar y sale
a la galeria principal De la Iglesia a buscarlas.

Segin sale de la sacristia, coge las cerillas y se sienta en
un banco de la primera fila, mirando cara cara a la
ESTATUILLA DE CRISTO. Mientras juega con la caja de cerillas
en las manos, mira con empeiio la estatuilla, como intentando
buscar algo en ella, en su mirada. Pedro tira el cigarro al
suelo y se levanta enérgicamente, se acerca a la escultura,
le pone la mano en una de las mejillas, acaricia con el
pulgar su rostro desdibujado mientras sigue observando con
intensidad.

Sonrie.
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Las 3 feligresas discuten sobre el cambio que ha sufrido la
estatua del Sagrado Corazén. Pedro trata de poner orden y
calma en el asunto.

LOURDES
Pues a mi me parece fascinante eh.
Es diferente, si, pero no sé..tiene
algo.

CARMEN
(Molesta)
Si, tiene algo, claro que tiene
algo. Tiene algo raro.Algo que no
deberia tener.

MARIA
(Desafiante)
0 algo que deberia haber tenido
siempre.

PEDRO
Bueno, no saquemos conclusiones
precipitadas.
Carmen da un paso hacia él y sefala con el dedo a Cristo.
CARMEN
Ah,claro, porque esto ha pasado
solo éno?
Pedro carraspea incomodo mientras se reajusta la estola.
Justo en ese momento suena un SONIDO DE UN FLASH.

El sonido hace que todos se giran hacia Lourdes.

PEDRO
¢Pero qué estd haciendo Lourdes?

Lourdes sigue sacando fotos sin apartar la mirada del mévil.
LOURDES
Esto hay que compartirlo. La gente

tiene que verlo.

CARMEN
iLourdes, por dios!



Motivaciones:

Ramdn es amigo de la infancia de Pedro, ambos han recibido una
educacion cristiana, pero Ramon siempre ha sido mas atrevido que
Pedro, abandond la fé a una edad muy temprana. Es un hombre de

ciencia que fuma mas de lo que deberia.

Personalidad:
Es picaro, listo y bastante ingenioso, normalmente agradable.
Qué hace en su tiempo libre:

Le gusta ir a conciertos de musica indie y rock de los 90.
Siempre con un cigarro en la mano.

Situacion actual:
Compadece a Pedro y nada de esa situacion le parece tan importante.
Su tono:

Su tono es picaro, graciosillo y amable. A veces habla con un
tono de superioridad.

Edad: 38.
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Ramon llega al banco en el que esta Pedro
sentado y hablan.

Pedro estéd sentado en un banco, apoyado hacia atrés, los ojos
cerrados. El sol se estd poniendo, los Gltimos rayos le rozan
la cara. Se oye el canto lejano de los pajaritos.

RAMON(38) se acerca con calma y se deja caer en el banco a su
lado. No dice nada al principio, solo mira a Pedro, luego al
cielo y al horizonte.

RAMON
Te hacia en la iglesia.

Pedro no abre los ojos.

PEDRO
Pues ya ves.

Ramén pone una sonrisa socarrona. En silencio saca su
cajetilla de cigarros y juega con ella entre los dedos.

RAMON
Asi que ahora haces milagros.

Pedro abre uno de los ojos un momento y le mira de reojo,
vuelve a cerrarlo.

PEDRO
No.

Rambén se apoya en la pared de la misma forma que Pedro y
también cierra los ojos.

RAMON
{Sabes en qué pienso mucho? Cuando
éramos crios y me decias que Dios
lo veia todo. Hasta cuando haciamos
trampas con las cartas.
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Pedro

Pedro

Pedro

Ramén

esboza una sonrisa fugaz casi imperceptible.

B PEDRO
Eramos un poco idiotas.

RAMON
Algunos seguimos siéndolo.

sonrie y niega con la cabeza.

RAMON
éCrees que Dios estd mirando ahora?

no responde.

insiste.
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Carmen.

Motivaciones:

Carmen siempre ha sido una mujer castiza, criada en el modelo
tradicional de familia cristiana y mas tarde sigui¢ con este papel
como madre y esposa. Siempre se ha dedicado a la familia y a Dios.
Tiene un trato muy cercano y de confianza con Pedro, ya que
comparten mucho tiempo juntos porque los dos viven en el pueblo
todo el afio.

Personalidad:

Mujer alegre, directa, de caracter fuerte y con una conviccion muy
firme con respecto a la religion y a su fe.

Qué hace en su tiempo libre:

Va a misa y a visitar a Pedro.
También pasa los dias cosiendo y con sus nietos.

Situacion actual:

Siente una gran decepcion con Pedro porque cree que él ha
profanado la estatua de Cristo.

Su tono:

Su tono es imponente y sabio, pero también es cercana.
Es el simbolo de una madre rigida pero carinosa.

Edad: 72.
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Maria.

Motivaciones:

Maria se cri6 de la misma forma que Carmen, sin embargo ella nunca
se llegd a casar, fue maestra en una escuela donde ensefaba
religion. Actualmente esta jubilada y sigue muy unida a la iglesia.

Personalidad:

Mujer alegre, amable y carinosa. No tan rigida como Carmen.
También fiel defensora de la iglesia y de la fe cristiana.

Qué hace en su tiempo libre:

Lee muchos libros, visita mucho la ciudad y es amante del cine,
sobre todo si es de culto religioso, le encanta el arte.

Situacion actual:

Cree que Dios ha obrado un nuevo milagro a través de Pedro, pero
esta decepcionado con él por no respaldar su fé.

Su tono:
Su tono es amable vy tierno.

Edad: 70.
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Lourdes.

Motivaciones:

Lourdes es una misionera que siempre esta ayudando a quien lo necesita.
Todos los fines de semana visita a su familia en el pueblo.
Cuando esta alli siempre anda cerca de otras seforas creyentes.

Personalidad:
Es muy amable y un poco ingenua, también es muy comprensiva.
Qué hace en su tiempo libre:

Acompafna a mujeres en situacion vulnerable, organiza talleres o
ayuda en el dispensario médico. Hace poco entré al mundo de las
redes sociales y ha empezado a tontear con instagram vy tiktok.

Situacion actual:

Cree que no es tan importante lo que la gente crea respecto a la
nueva reparacion de Pedro.

Su tono:
Su tono es amable, pero es algo ingenua.

Edad: 40.
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Las 3 feligresas discuten sobre el cambio que ha sufrido la

estatua del Sagrado Corazén.
(Separata de Carmen, Maria y Lourdes).

Carmen se gira hacia Maria y endurece el tono

CARMEN
La fe no es un vestido que vas
cambiando como las modas, Maria.

Pedro también se gira hacia ambas mujeres y levanta los
brazos intentando apaciguar la situaciédn.

Lourdes sigue mirando la estatuilla.

PEDRO
Basta senoras, esto no es una pele-

LOURDES
Pues a mi me parece fascinante eh.
Es diferente, si, pero no sé..tiene
algo.

CARMEN
(Molesta)
Si, tiene algo, claro que tiene
algo. Tiene algo raro.Algo que no
deberia tener.

MARIA
(Desafiante)

O algo que deberia haber tenido
siempre.

PEDRO
Bueno, no saquemos conclusiones
precipitadas.
Carmen da un paso hacia él y seflala con el dedo a Cristo.
CARMEN
Ah,claro, porque esto ha pasado
solo éno?
Pedro carraspea incomodo mientras se reajusta la estola.

Justo en ese momento suena un SONIDO DE UN FLASH.

El sonido hace que todos se giran hacia Lourdes.
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PEDRO
{Pero qué estd haciendo Lourdes?

Lourdes sigue sacando fotos sin apartar la mirada del mévil.

LOURDES
Esto hay que compartirlo. La gente
tiene que verlo.

CARMEN
iLourdes, por dios!

LOURDES
(Ingenua)
éQué? Los fieles tienen derecho a
opinar.

MARIA
Pues a lo mejor eso es lo que hace
falta.Renovar. Adaptarse..

CARMEN
(Levantando la voz)
iNo se juega con la fe!

MARIA
(Subiendo también el tono)
¢Y si esto es un milagro? ¢Eh,
Carmen? La abuela, que en paz
descanse, decia siempre que los
caminos del senor son
inescrutables.

Lourdes asiente emocionada.

LOURDES
Mira lo que pasd con la virgen de
Guadalupe. La encontraron en un
rio, cubierta de barro, y al
limpiarla descubrieron su verdadera
imagen (Y si esto es igual?

Carmen suspira y mira al techo desesperada.

CARMEN
Lourdes, lo primero, eso no pasd..Y
lo segundo,
¢Estés comparando esto con la
virgen de Guadalupe?
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La misa ha acabado y Carmen se acerca a la
eucaristia a hablar con Pedro.
(Separata solo de Carmen)

La misa ya ha terminado y mientras el padre Pedro se
encuentra recogiendo todos los utensilios de la eucaristia,
CARMEN (72) una mujer devota que se encuentra en los bancos
de la iglesia, se levanta,se acerca hasta Pedro y con un
gesto maternal le ajusta la estola.

CARMEN
Padre, esto se muere. Como
nosotras.

Carmen se da la vuelta y sale por la puerta mientras
que Pedro la sigue con la mirada y un gesto triste.
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iMUCHAS
GRAGIAS!



VIDEOS DE CASTING

Pincha en las imagenes para acceder a los videos.

Figura 19:

Videos de casting.

b

Nota. Documentos de Maria Mondragon (2025)
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https://drive.google.com/file/d/15E_olSENShw0vVx_U09UACvNSuNmzkyH/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1zwC6w9exN2WtwdZtt5ejjc4ajyDohJ5i/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1dLZvL-piVgUka9tSnFss6vdaxVjDX_Zo/view?usp=sharing

Figura 20:

Videos de casting.

Nota. Documentos de Maria Mondragén (2025)


https://drive.google.com/file/d/14V9bquQyLJvRrowmn6aysjYx0BquZDME/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1FKBVxD-qAq_9H1qH5bu-2EiiICDc4t2z/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1WjKzttAUX1zo5OhBNEv8Xp61D4XbmEiw/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1scAu5VYD5XR0ZZ_3tCPQ169mZ3LHio5c/view?usp=drive_link

VESTUARIOS
Esto son algunos de los vestuarios que preparamos en el departamento de arte para los
personajes, basandonos en lo explicado en el punto correspondiente a la direccion de arte.

Carmen, Maria y Lourdes, tenias tres vestuarios diferentes. Ramon uno y Pedro dos.

Figura 21:

Vestuario de los personajes.

CARM

LOURDES EN

Nota. Realizado por Maria Mondragén (2025)
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Figura 22:

Vestuario de Pedro.

PEDRO

Nota. Realizado por Maria Mondragon (2025)
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PLAN DE RODAJE

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1WeG0eSu_S56khLs-B8plaJXSpEBwFuvsl/

edit?usp=sharing&ouid=105033016594063241202&rtpof=true&sd=true

PLAN DE RODAJE NO NO NO!
DIA 1: VIERNES 9 DE MAYO 2025

DEL 9 AL 11 DE ABRIL

ACCION QUIENES HORAS LUGAR DESCRIPCION
SALIDA VALLADOLID MARCOS, ALBA, MARIA Y SERGIO 9:00-10:35 | VALLADOLID
LLEGADA 1 MARCOS, ALBA, MARIA Y SERGIO 10:35 LOS AUSINES
PREPARAR CASA MARCOS, ALBA, MARIA Y SERGIO 10:35-12:00 |ALOJAMIENTO
PLANO GENERAL MARCOS, ALBA, MARIA Y SERGIO 12:00 PUEBLO
PRUEBAS CAMARA MARCOS, ALBA, MARIA Y SERGIO 17 IGLESIA DE SAN MIGUEL, SOPERA, LOS AUSINES
LLEGADA 2 SARAY SOFIA 19 MADRID-VALLADOLID-BURGOS
LLEGADA3 RAFA, NUNO, MARGA 19 BURGOS-LOS AUSINES
LLEGADA 4 LEONOR MIGUEL,DIEGO, IRENE 19 VALLADOLID-LOS AUSINES
ENSAYO GENERAL ACTORES+DIRECCION 19:30 IGLESIA DE SAN MIGUEL, SOPERA, LOS AUSINES
ARTTE ARTE 19:30 IGLESIA DE SAN MIGUEL, SOPERIA, LOS AUSINES
PRUEBA DE VESTUARIO ACTORES+ARTE 21:00 ALOJAMIENTO
PASAR GUIA DIA SIGUIENTE DIRECCION A EQUIPO ALOAMIENTO
PLAN DE RODAJ DEL 9 AL 11 DE ABRIL
DiA2: SABADO 10 DE MAYO 2025
[AcciON [QUIENES LUGAR DESCRIPCION
DUCHA ‘ IALOJAMIENTO
DESAYUNO TODOS IALOJAMIENTO
FOTO Y SONIDO IGLESIA SAN MIGUEL
ARTE Y ACTORES IALOJAMIENTO
ARTE Y ACTORES IALOJAMIENTO
MANANA  10.00-15:00
TARDE 17:00- 20:00
NOCHE 21:00-23:00
ESCENA _ |PLANO DESCRIPCION PERSONAJE 'OBSERVACIONES (horas)
3 1 D AMANECER SIN PERSONAJES ANTES
3 3 D LOURDES SUSURRA Y DUDA AL HABLA—--—--HE DICHO QUE NO CARMEN, MARIA, LOURDES Hemos dividir al principio de la pag 4 (otra vez sielcio mientras todos| 10:00-10:45
3 1 D paneo desde plano 3: pero q hace lourdes LOURDES
3 4 D INT _|OURDES SUSURRA Y DUDA AL HABLA-—--AY LOURDES NO TE RIAS QUE ESTO ES COSA SERI| CARMEN, MARIA, LOURDES pag1y2 10:45-11:15
3 5 D INT. DES APUNTA CON EL DEDO Y BAJA LA VOZ-—LAS 3 PERMANECEN UNOS SEGUNDOS CALL/ CARMEN, MARIA, LOURDES pag2y3 11:15-11:30
3 7 D INT [N GOLPE TRAS LAS MUJERES-—----OTRA VEZ SILENCIO MIENTRAS TODOS MIRAN AL FRENTRMEN, MARIA, LOURDES Y PE! ag 3y 4 11:30-11:45
INT. DESDE QUE PEDRO NIEGA-FINAL ESCENA CARMEN, MARIA Y PEDRO pag6.7y8 12:00-12:45
3 10 D INT CARMEN SE GIRAA MARIA 'Y ENDURECE EL TONO-ESTO NO ES UN MILAGRO ES UNA....  |CARMEN, PEDRO + LOURDES| pag45y6 12:45-13:30
3 9 D INT LOS 4 QUEDAN MIRANDO AL CRISTO-NO SE JUEGA CON LA FE MARIA Y LOURDES ag4y5 13:30-14:15
3 6 D INT. PEDRO EN LA PUERTA PEDRO FAST 14:15-14:30
3 8 D INT. TRAVELING PEDRO AVANZANDO PEDRO TRAVELLING 14:15-14:30
3 13 D INT PEDRO NO RESPONDECARMEN SE PRA-—--FINAL ESCENA PEDRO FAST 14:15-14:30
3 2 D INT. ESTATUILLA SIN PERSONAJES FAST 14:30-15:00
‘ 3 ‘ 14 ‘D ‘\NT ‘ POLVO ‘ SIN PERSONAJES FAST ‘ 14:30-15:00 ‘

DUCHA DE LOS 3 Q NO HAN PODIDIO SI QUIEREN JAJA
DESPUES DE COMER IRENE, LEONOR Y MARGA NO ACTUAN HASTA EL DOMINGO



COMIDA 15:00-17:00
DUCHA DE LOS 3 Q NO HAN PODIDIO SI QUIEREN JAJA
DESPUES DE COMER IRENE, LEONOR Y MARGA NO ACTUAN HASTA EL DOMINGO
ESCENA _|PLANO DIN__[INT/E; DESCRIPCION PERSONAJE OBSERVACIONES 6n (horas)
4 1 D |exT TODA ESCENA PEDRO Y RAMON 30 MINS
4 2 D |ext TODA ESCENA PEDRO Y RAMON 30 MINS
4 4 D |ExT TODA ESCENA PEDRO PRIMER PLANO PEDRO 30 MINS
4 5 D |ExT TODA ESCENA RAMON PRIMER PLANO RAMON 30 MINS
4 3 D |exT SACANDO CIGARROS DEL BOLSILLO RAMON PLANO DETALLE 5MIN
DESCANSO 1 HORA PARA MIGUEL
2 2 N |INT DESDE INICIO DE ESCENA-----HASTA QUE VAA COGER LA CAJA PEDRO 10 MINS
2 4 N |INT ABRIENDO LA CAJA, COGIENDO, LAS CARTAS LUEGO EL CIGARRILLO PEDRO 5MINS
2 3 N |INT NEGACION PEDRO 5 MINS
2 5 N |INT REBUSCANDO EL MECHERO EN BOLSILLO: PEDRO 5MINS
2 6 N |INT DESDE QUE SALIE DE LA SACRISTIA --—--HASTA QUE SE LEVANTA PEDRO 15 MINS
2 7 N |INT DESDE QUE SE SIENTAEN EL BANCO-——HASTA QUE SE LEVANTA PEDRO 15 MINS
2 8 N |INT SE LEVANTAY MIRAA LA ESTATUA PEDRO 5 MINS
2 8.1 N |INT SIGUE MIRANDO, LA TOCA, SONRIE PEDRO 5MINS
2 9 N |INT TOCA ESTATUA PEDRO 5MINS
2 91 N |INT ESTATUA SIN PERSONAJE 5 MINS
2 1 N |INT IGLESIA SIN PERSONAJE 5 MINS
[QUIENES [LUGAR | DESCRIPCION |
DUCHA | 3 | |
CENA [ TODOS [ALCJAMIENTO [HAY HAMBRE SE CENAANTE
PLAN DE RODA DEL 9 AL 11 DE ABRIL
DIA 3: DOMINGO 11 DE MAYO 2025
ACCION QUIENES HORAS LUGAR
DUCHA 3 8:00-8:30 ALOJAMIENTO
DESAYUNO TODOS 8:30:00-9:00 ALOJAMIENTO
CAMARAS LUCES FOTO Y SONIDO 9:00-9:45 IGLESIA SAN MIGUEL
VESTUARIO ARTE Y ACTORES 9:00-9:45 ALOJAMIENTO
MAQUILLAJE ARTE Y ACTORES 9:00-9:45 ALOJAMIENTO
Estimacion
ESCENA PLANO D/N INT/EXT DESCRIPCION PERSONAJE (horas) |11:00-12:00
1 1 D INT hecho dia anterior
1 8 D INT COMENTAN ENTRE ELLAS 3 frases CARMEN MARIA LOURDES
1 5 D INT COMENTAN ENTRE ELLAS MIENTRAS PEDRO ORDENA CARMEN MARIA LOURDES
1 6 D INT CARMEN SE ACERCAA PEDRO LE COLOCAESTOLAETC CARMEN Y PEDRO
1 3 D INT PEDRO LEE EL SERMON PEDRO
1 2 D INT PLANO GENERAL IGLESIA NADIE
1 4 D INT PLANO VIRGEN NADIE
1 7 D INT PLANO ESTATUA NADIE
1 PD D INT PLANOS DETALLES NADIE
DESCANSO 12:00-12:30
5 1 D INT CRISTO REFORMADO SIN 12:30:13:30
5 5 D INT DETALLE FLORES SIN
5 6 D INT BANCOS VACIOS SIN
5 2 D INT PEDRO DANDO SERMON PLANO MEDIO LARGO PEDRO
5 3 D INT PEDRO DANDO EL SERMON PLANO MEDIO CORTO PEDRO
5 7 D INT FELIGRESAS ESCUCHANDO CARMEN MARIA Y LOURDES
5 4 D INT CARMEN EMOCIONADA ESCUCHANDO SERMON CARMEN

A CELEBRACION;)
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CAMPANA DE CROWDFUNDING

A continuacién, se plantea la estrategia de comunicacién del cortometraje, orientada
al acompafiamiento de una campafia de crowdfunding. Esta se desarrollard desde una logica
autogestionada, respetando la esencia del proyecto como propuesta low cost y de caracter
cercano.

Dado que se trata de un equipo reducido, la campana se enfoca en tres objetivos principales:

1. Dar visibilidad al proyecto. Ademads de la posterior distribucién del cortometraje, se
prevé un trabajo previo de visibilizacion tanto en redes sociales como a través de acciones
presenciales.

2. Conectar con el publico. Se busca transmitir el lado humano del proyecto, manteniendo
una comunicacion transparente y cercana en todos los canales.

3. Recuperar la inversion. Al tratarse de una produccion realizada con un presupuesto muy
limitado, se plantea una campafia de crowdfunding con el fin de recuperar total o parcialmente
los costes del proyecto.

Todos estos objetivos se unifican bajo un mismo concepto, directamente vinculado con el
tema central del cortometraje: la dualidad entre las buenas y las malas decisiones. La pregunta
que guia la campania es: ;Qué es lo correcto? Al igual que el personaje de Pedro vive este dilema
interno a lo largo de la historia, se pretende trasladar esa misma tension al publico, haciéndolo

participe del conflicto moral desde la propia estrategia de comunicacion.

Llevaremos a cabo 3 acciones diferentes:
-Kit de prensa vy difusion: cartel, nota de prensa y pressbook
-Estrategia online:instagram y TikTok

-Estrategia offline: evento
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KIT DE PRENSA

CARTEL

Al momento de su disefo, se ha procurado mantener una paleta de colores coherente
con la estética del cortometraje, al mismo tiempo que se ha buscado materializar visualmente
el concepto central de la obra mediante la contraposicion de un rosario y un cigarrillo. Esta
eleccion simbdlica introduce al espectador en el dilema que estructura la narrativa: ;cual es la
decision correcta?

Para reforzar esta idea, el cartel incluye dos frases clave que acompanan al espectador
desde el primer contacto con la pieza: “Una historia de malas (o no tan malas) decisiones” y
“Y ta, en qué eliges creer?” Esta ultima pregunta interpela directamente al espectador, con el
objetivo de generar tension, debate y conversacion en torno al tema del cortometraje.

El cartel establece también la linea grafica general del resto de los elementos del kit de
comunicacion. Todos los materiales derivados mantendran una coherencia estética y conceptual

conforme a las directrices aqui definidas.

NOTA DE PRENSA E INVITACION

La nota de prensa se concibe como una herramienta dirigida a los medios de comuni-
cacion con el objetivo de captar su atencion e interés. Su funcién principal es introducir el
proyecto de forma clara y directa, presentarlo con los datos esenciales y aportar toda la infor-
macion relativa a la convocatoria de la rueda de prensa y la primera proyeccion oficial. Esta
pieza comunicativa busca generar cobertura medidtica y posicionar el cortometraje dentro del
circuito cultural y audiovisual, sirviendo como puente entre la obra y el entorno profesional y
periodistico.

La invitacion se enviara tanto en formato digital como fisico a los agentes, medios y per-
sonas clave cuya asistencia a la presentacion resulte relevante. Su disefio mantiene la estética

general del proyecto y actiia como primer contacto formal con el universo del cortometraje.

PRESSBOOK

El pressbook presenta una maquetacion coherente con la identidad visual definida para
el proyecto. Se incorporan elementos graficos que refuerzan el concepto central mediante con-
trastes visuales, como la oposicion entre tipografias con serif'y tipografias sans serif, y el uso
simbolico de imdgenes o colores. El documento retine toda la informacion esencial sobre el
cortometraje, permitiendo que medios de comunicacion, festivales o profesionales del sector

puedan comprender de forma inmediata la propuesta narrativa, estética y tematica.
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Figura 23:

Nota de prensa e invitaciones.

;No, no, no!

Un cortometraje de Marfa Mondragén y Marcos Gonzalez

Dos alumnos del Master de Cine de la Universidad de Valladolid, Maria
Mondragdny Marcos Gonzalez, firman jNo, no, nol, un cortometraje con
alma de realismo magico y cuerpo de comedlia tragica, donde la
espiritualidad y el absurdo se danla mano.

La historia nos sittia en un olvidado pueblo de Castilla y Ledn, donde Pedro,
un cura lleno de dudas, emprende la restauracion simbdlica de una
estatuilla de Cristo. Sin embargo, lo que parecia un simple gesto intimo se
convierte en el epicentro de una marea de rumores, juicios y revuelos
entre las mujeres del pueblo.

El préximo 25 de octubre a las 19:00 tendrd lugar la rueda de prensa del
cortometraje enlos Cines Casablanca de Valladolid, seguida de proyeccion
Yy un picoteo especial para los asistentes.

A continuacion, se celebrara el primer visionado oficial del corto dentro del
marco de la SEMINCI, con un coloquio posterior junto a los directores y
parte del elenco.

Rogamos confirme su asistencia para poder reservar su lugar.

R.SV.P. antes del 20 de octubre: Maria Mondragon, responsable de comunicacion.
Correo: lasobremesa@gmail.com
Teléfono: 673121659

Maria Mondragén y Marcos Gonzilez

Direccion de [No, no, no!

Muchas gracias por acompaiiarnos en este primer paso de lo que esperamos sea un largo recorrido.

=\ ) ¥ y |
Un cortometraje de Maria Mondragon y Marcos Gonzalez

| B - ¥
U k ~

L
3 \
2 = - sie
% INVITACION % gsfg
= . E5gd
S iNo, no, no! ; e
@ 2383
‘E Cines Casablanca . g % £g
Q s, 25-10-2025 1 serf
8 {.‘:\ 19:00 & £t i
a Sepsag2iice- .::::;,saé‘ ’

Nota. Disefio de Maria Mondragén (2025)
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ESTRATEGIA ONLINE

Para la estrategia online se emplearan dos plataformas concretas: Instagram y TikTok,
elegidas por su potencial de viralizacion y por su capacidad para mostrar procesos creativos de
forma dinamica. Esta eleccion permite ademas establecer un puente entre el mundo ficticio del
cortometraje y la realidad, ya que en una escena uno de los personajes toma una fotografia de la
estatuilla restaurada por Pedro y la publica en redes sociales con la frase “la gente tiene derecho
a opinar”. Esta accion abre una ventana entre ficcion y realidad que sirve como punto de partida
para la campafia digital, articulada a través de una cuenta real en Instagram gestionada como si

perteneciera al personaje.

Figura 24:
Frame del cortometraje [ No, no, no!.

Nota. Realizado por Maria Mondragén (2025)

Segun lo previsto en la estrategia de distribucion, el estreno oficial del cortometraje tendra
lugar en la SEMINCI. Esto quiere decir, que, teniendo en cuenta las bases de participacion del
festival, la promocion del cortometraje, se llevara a cabo a partir de su estreno en el mismo.

La campana digital se divide en tres fases. La primera consiste en la creacion de la cuenta
de Instagram: @lourdes delosausines, desde la cual se lanzara la campatfia con el lema ; Milagro
o aberracion?. Esta pregunta no solo invita a la participacion y al posicionamiento del publico,
sino que remite directamente a una de las frases clave del cortometraje, funcionando como

anclaje narrativo y comunicativo.
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Duracién Objetivo Accidén Ddnde

F ASE 1 2meses visibilizar personaje Instagram
falso TikTok
F ASE 2 1mes conectar detrasde Instagram
las camaras
Tmes recuperar Crowfounding Verkami
FASE 3 inversion
FASE 1

Duracién: 2 meses

Objetivo: visibilidad y viralizacion

Accidn: A través del perfil ficticio creado en Instagram, se comenzara a publicar conteni-
do como si fuera una feligresa real. Inicialmente, las publicaciones simularan la rutina cotidiana
de una vecina del pueblo: paisajes rurales, fotografias de la iglesia, momentos con su gato, etc.
Un contenido aparentemente inofensivo y doméstico que construya una identidad simpética y
creible.

En una segunda etapa dentro de esta fase, el personaje empezard a compartir imagenes del
Cristo restaurado, generando una narrativa cada vez mas intensa en torno a esta figura: reels,
stories, encuestas, carruseles, todos acompafiados por textos que invitan al publico a participar.
Algunos ejemplos de copy: “;Milagro o vandalismo?” o “; Lo ha hecho el padre?”. El objetivo
es fomentar el debate y la interaccion, apelando a la curiosidad del espectador.

Ademas, se publicaran reels en TikTok donde el personaje reflexiona, comenta y compar-
te su punto de vista, presentdndose como una especie de influencer ingenua y rural, capaz de
generar simpatia y conexion emocional. A través de este relato digital, se construira un storyte-
lling entrafiable que permitird a los usuarios adentrarse en el universo del cortometraje desde
una perspectiva cercana y emocional.

Esta fase se mantendrd durante dos meses con el fin de captar el mayor numero posible
de seguidores y atencion digital. Una vez conseguido un volumen significativo de audiencia
interesada en la historia de Lourdes, se dara paso a la segunda fase de la campaia.
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FASE 2

Duracion: 1 mes

Objetivo: conectar con el publico

Accion: Una vez conseguido el alcance deseado en redes, se revelara que toda la historia
en torno a Lourdes ha formado parte de una estrategia de promocién de un cortometraje. Esta
transicion permitira mostrar al piblico la dimensién humana del proyecto, destacando que detras
existe un equipo reducido que ha desarrollado la obra de manera humilde y autogestionada.

La cuenta de Lourdes continuara siendo el canal principal de difusion. A través de ella
se comenzara a compartir contenido como reels del makinof, trdiler, teasers, cartel oficial,
entrevistas con el equipo técnico y artistico, asi como sesiones de preguntas y respuestas en
directo. También se incluirdn publicaciones con un tono desenfadado y comico, coherente con
el estilo del cortometraje.

Todo el contenido buscard mantener una comunicacion natural, transparente y cercana,
con el objetivo de generar una conexion real con los espectadores. Una vez consolidado ese

vinculo emocional con el publico, se activara la fase 3 de la campaiia.

FASE 3

Duracion: 1 mes

Objetivo: recuperacion parcial o total de la inversion

Accion: En estaultima fase se lanza una campafia de crowdfunding alojada en la plataforma
Verkami, difundida a través de la misma cuenta de Instagram utilizada en las fases anteriores.
Para marcar esta transicion hacia una accién de caracter mas corporativo, se modificara el
nombre de usuario de la cuenta de Lourdes por el nombre oficial del cortometraje.

El crowdfunding se estructurard en cuatro niveles de aportacion. Para mantener la
coherencia estética y narrativa del proyecto, cada tipo de inversor sera nombrado como un
“santo” en tono comico. Se disefiardn cuatro estampitas, una por cada nivel, que incluiran el
nombre asignado y una frase de agradecimiento simbdlica.

El lanzamiento se acompafara del siguiente texto:

“Lo que parece un milagro, muchas veces es solo trabajo que no se ve.
Ayuda a levantar este proyecto con algo mas poderoso que la fe: vuestra colaboracion.”

De esta forma, se mantiene vigente el concepto original de la campana, ;Qué es lo
correcto?, e invita al espectador a participar activamente en una decision que tiene un impacto

directo sobre el cortometraje.
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Figura 25:

Coleccion de estampitas creadas para el crowdfunding

FASE 3-CROWDFUNDING
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SantaMilagros Express SantoPatrénde los LaVirgendelMe gusta Sagrado Corazén
delas Obras Justitas que Aflojan loJusto peroNose del Generoso
Estampita Estampita + Agradecimiento Todlo lo anterior + Todo lo anterior + Entrada para premiere
enlos créditos Invitacién a evento privacio oficial en SEMINCI (Unidades limitaclas)

Nota. Realizado por Maria Mondragén (2025)
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ESTRATEGIA OFFLINE

Para completar la campafa de comunicacion del cortometraje, se contempla una doble accion

presencial: la presentacion oficial en la SEMINCI y, posteriormente, un evento privado en la
localidad de rodaje.

PREMIERE EN SEMINCI

Una de las metas de este plan es la presentacion oficial del cortometraje en SEMINCI,
incluyendo una rueda de prensa, la proyeccion oficial y un encuentro informal con el equipo
técnico y artistico.

Esta accion tiene como objetivo reunir a agentes del sector, medios de comunicacion y
personas clave que puedan contribuir a amplificar la visibilidad del proyecto. Se concibe como
el inicio formal del recorrido del cortometraje en el circuito de distribucion.

EVENTO VIP

Posteriormente, se celebrara una proyeccion privada en el propio pueblo donde se realizo el
rodaje. El evento esta dirigido exclusivamente al equipo, familiares, amistades cercanas y
colaboradores especiales del crowdfunding, concretamente quienes hayan realizado aportaciones
de 20 euros o mas.

Esta instancia se plantea como una celebracion intima del proceso vivido y contard con su
propio cartel e invitacion. Ademads de agradecer el apoyo recibido, servira como generador de
contenido adicional para redes sociales, reforzando la narrativa extendida del proyecto.
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Figura 25:

Cartel e invitaciones para el evento privado.

PROYECCION Y SOPAS DE AJO

Margarita Tordable Miguel Sanz

;No, no, no!

ESTRENO NO OFICIAL
20 agosto 2025

Dirigida por Maria Mondragdény Marcos Gonzalez.
Una produccion de La Sobremesa-Agencia Creativa en
colaboracion con La Universicacle cle Vallaclolicl.

Besanserereretareteasnantbe

0 & 9
e e e

Proyeccion exclusivay no oficial cue tedra lugar en unalocalizacion secreta.
Acompaiida de unas deliciosas Sopas de Ajo
Solo se puede acceder con invitacion directa de los directores.

Ha sidlo usted invitacdx al estreno exclusivo del cortometraje

[ , iNo, no, no!
‘ ’ , P La proyeccion tendra lugar en la fachada de la iglesia donde

serodé este proyecto.

Invitacion
Exclusiva

Ademas podras disfrutar de unas estupendas

ESTRENO NO OFIC IAL sopas de ajo junto adirectores y elenco
20agosto 2025

Nota. Realizado por Maria Mondragoén (2025)
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