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Resumen

El siguiente trabajo de fin de grado aborda la creacibn de un plan de
comunicaciéon para el evento Asamblea Nacional || de ESN Espafia Valladolid,
con el propoésito de garantizar el cumplimiento de los objetivos planteados por
ESN Valladolid durante el transcurso de la produccion del evento. El plan de
comunicacién incluye estrategias de comunicacion digital, disefio de imagen de
marca y merchandising. EI mismo esta construido a través de un analisis de la
situacion actual de la asociacion, analizando las oportunidades en el ambito de
comunicacién de ésta. Los resultados esperados incluyen una mayor visibilidad
del evento y un aumento en la participacion de la audiencia, ademas de facilitar
la interaccidn entre asistentes y organizadores. Ademds, se realiza una
busqueda de colaboradores entre los que se encuentran empresas privadas e
instituciones a través de una campafia activa de investigacion de patrocinios.

Concluyendo en la importancia de la comunicacién para este tipo de entidades.
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Abstract

The following Bachelor's Thesis focuses on the development of a communication
plan for the event "National Assembly 1" of ESN Spain Valladolid, aiming to
ensure the achievement of the objectives set by ESN Valladolid during the event's
production process. The communication plan includes digital communication
strategies, brand image design, and merchandising. It is built upon an analysis of
the current situation of the association, identifying opportunities within its

communication scope.

The expected outcomes include increased visibility of the event, greater audience
participation, and enhanced interaction between attendees and organizers.
Additionally, the project involves seeking collaborators, including private
companies and institutions, through an active sponsorship research campaign.
The work concludes by highlighting the importance of communication for

organizations of this nature
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1 Introduccién:

1.1 Justificacion del tema:

La eleccién de este tema para la elaboracion del trabajo de fin de grado nace de
una situacién personal. Desde hace dos afios formo parte de la junta directiva de
ESN Valladolid, primero como communications manager y, en la actualidad,
como vicepresidenta de la organizacion. Hace un afio yo y un grupo de
voluntarios nos planteamos acoger, como seccién, uno de los eventos
asamblearios mas importantes para la federacion de ESN Espafia, la Asamblea
Nacional Il de ESN Espania.

Durante el proceso de produccion del evento, gracias a los conocimientos
obtenidos por mis estudios en el Grado de Periodismo, llegué a la conclusion de
gue esta misma produccion de la comunicacién del evento necesitaba un plan
de comunicacion estructurado y calendarizado. En ese momento nace la idea de
fusionar mi trabajo de fin de grado con una de mis mayores pasiones, la

comunicacion en el tercer sector.

Las organizaciones juveniles forman parte de la vida activa estudiantil y generan
un sentimiento de unidad y pertenencia propio a la época universitaria. La mayor
parte de estas asociaciones, como es el caso de ESN (Erasmus Student
Network) se fundamentan y sostienen en un organigrama basado en la actividad
del voluntariado, permitiendo a todos los integrantes experimentar tanto una
formacion profesional (mas alldA de las préacticas laborales), como una
profundizacién en sus propios valores personales. Los eventos asamblearios de
este tipo de organizaciones son muy importantes para estructurar su pasado y

su futuro.

La comunicacion organizacional juega un papel clave dentro de todas las
entidades, incluso dentro de las organizaciones sin animo de lucro. Su
estructura, planificacion y produccién es de vital importancia para el desarrollo
diario y futuro de todas las organizaciones. Sobre todo, en el caso de las ONGs,
el cuidado de los valores de marca (su vision, mision y valores) constituyen el
eje central del trabajo de estas, principalmente guiando la labor para la que estan

creadas.



1.2 Objetivos

El objetivo principal es crear un Plan de Comunicacion para la Asamblea
Nacional 1l de Erasmus Student Network Espafia, con el objetivo de

implementarlo en el evento que se realizara en Valladolid el proximo afio.
Como objetivos secundarios se plantean:

O1.1 Conseguir que el evento sea electo a través de la votacion interna
en la Plataforma Local de Torremolinos, gracias a la revisibn de una

candidatura llamativa para los voluntarios de la asociacion.

1.3 Fuentes y metodologia de trabajo

Para la construccién del Marco Teérico se han obtenido las fuentes bibliograficas
a través de Google Scholar, Dialnet, la Biblioteca de la Universidad de Valladolid
y diferentes paginas web con el fin de recopilar estudios, articulos, libros e
informes sobre la comunicacion corporativa, el asociacionismo, la comunicacion

digital y la comunicacion empresarial del tercer sector.

En el caso del plan de comunicacion, en el marco préactico, ha sido necesario el
contacto habitual y directo con dos personas internas de la organizacion: Pablo
Barriga (head del comité organizador del evento) y Belén Bermejo (auditora legal
de ESN Espafia). Ambos contactos han ido proporcionando informacion para el
desarrollo del plan de comunicacién a través de reuniones presenciales y
telefénicas, siendo la primera de ellas una entrevista via mensajeria mévil (Anexo
2y Anexo 3). Para la produccion creativa se han consultado diferentes manuales
normativos de ESN Espania, incluyendo: el Reglamento Interno, el Manual Visual
Corporativo y el Manual Visual Corporativo para los eventos. Finalizando las
fuentes personales, se han mantenido reuniones a través de Google Meets con
el Equipo de Eventos en la Red (EER) de ESN Espaiia, encargado de supervisar

a las secciones de la asociacion en la producciéon de los eventos asamblearios.
Para la produccion del material creativo se han utilizado dos aplicaciones
principales:

- Canva: utilizada con razén de su repositorio de imagenes y elementos que
facilita la creacion de carteleria y post de redes sociales, ademas de

permitir la creacién de paginas web.



- Adobe lllustrator: enfocado a la creacién de ilustraciones y a la

modificacion de los logos para la produccion del evento.



2 Marco Tedrico, lacomunicacion organizacional dentro del tercer sector

A través de este apartado se expondran diferentes conceptos que ayudaran a
entender el trabajo de forma completa. Se explicar4, en primer lugar, la
comunicacién organizacional y su importancia para el desarrollo de las
actividades del tercer sector. En segundo lugar, se expondra el papel de la
comunicaciéon digital y su funcién dentro del marco de la comunicacién
corporativa. Para finalizar el marco teorico, se pondra en contexto la
organizacion seleccionada para realizar el plan de comunicacion, Erasmus
Student Network.

2.1 Lacomunicacion corporativa

La comunicacion, segun Delgado (2019), es un proceso que consiste en la
transmision e intercambio de mensajes entre un emisor y un receptor. La misma
autora defiende que el proceso de comunicacion es “esencial para vivir en
sociedad: permite que los seres humanos se expresen y compartan informacién
entre si”. Entendiendo la comunicacion como un proceso de transmision, se
puede definir como “el conjunto de acciones, procedimientos y tareas que se
llevan a cabo para transmitir o recibir informacion de diversos medios [...] con la
finalidad de alcanzar los objetivos de una empresa u organizacion” (Instituto
Superior Tecnolégico Corporativo Edwards Deming, 2017, p.4). Para autores
como Gerald M. Goldhaber (1986) la comunicacion organizacional consiste en el
proceso de emision y recepcion de mensajes dentro una organizacién compleja.
Dicho proceso puede ser interno, es decir, basado en relaciones dentro de la
organizacion o externo”. Ambos tipos de comunicacion son necesarios para la

labor comunicativa de las organizaciones.

Para Horacio Andrade (2005, p.18 — 23) la importancia y el alcance que tiene el
proceso comunicativo en las organizaciones se puede ver a traves los diferentes
postulados que la caracterizan. Segun el autor la comunicacion es integral, y
abarca todas las modalidades posibles. Adema4s, ve la comunicacion como una
responsabilidad compartida, “todos en la organizacion comunican, comunicarse

bien es una posibilidad de todos”.



2.1.1 El Plan de comunicacion

Para el Instituto Superior Tecnolégico Corporativo Edwards el objetivo general
para la funcién de comunicacion en las organizaciones podria ser: desarrollar e
implantar estrategias de comunicacion que respalden a la organizacion en el
logro de sus objetivos, “cada estrategia respondera a objetivos especificos que
a su vez se derivan de necesidades de comunicacion detectadas en la
organizacion”. Segun Tur-Vifies y Monserrat-Gauchi (2015) esta comunicacion
estratégica de las entidades puede hacerse realidad a través del plan estratégico
de comunicacién, definido por el mismo autor como “un instrumento de prevision
de actuaciones para un tiempo determinado, que recoge las acciones de
comunicacién que debe desarrollar la empresa para conseguir unos objetivos

previamente fijados”.

La produccidn de la estrategia de comunicacion dentro de una entidad se debe
entender como un proceso evolutivo, por lo tanto, la estructura del plan
estratégico de comunicacion cuenta con diferentes fases, todas relacionadas e
interdependientes entre si para conseguir un resultado efectivo. Dentro de las
partes de un plan estratégico de comunicacién se encuentran (Tur-Vifies y
Monserrat-Gauchi, 2015):

1. Fase de andlisis: donde se establece el punto de partida de la propia
entidad donde se recopila la informacion necesaria sobre la organizacion
para elaborar el plan estratégico de comunicacion.

2. Fase de diagnoéstico: tras la recopilacion de la informacion pasada y
presente se establece un diagndstico de la situacion de la organizacion.

3. Fase de determinacién de objetivos: tras analizar el presente de la
organizacion se plantea cudl es su futuro y cudles son las metas a las que
quiere llegar a través del plan estratégico de comunicacion.

4. Fase de eleccion de estrategias: ya habiendo establecido los objetivos se
marcan unas estrategias comunicativas para conseguirlos. En ellas, se
debe de tener en cuenta los valores de marca de la entidad y los publicos
o stakeholders de la misma.

5. Fase de definicion de planes de accién: las estrategias ya planteadas
deben ir acompafiadas de unas acciones especificas dentro del plan

estratégico de comunicacion. Estas estrategias deben de estar detalladas
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y contar una calendarizaciéon para que su funcién sea cumplida de la forma
mas efectiva.

6. Fase de evaluacion: la puesta en practica de estas acciones debe ir
acompafa de una evaluacién de estas, de esta forma la organizacién
puede conocer los errores o0 aciertos que ha tenido y mejorar la estrategia

de comunicacién en un futuro.

En conclusion, podemos entender el plan estratégico de comunicacion como una
pieza clave en la labor de comunicacion dentro de las entidades, dotando de una

estructura necesaria para poder conseguir los objetivos establecidos.

2.2 Lacomunicacion organizacional en el tercer sector

El Tercer Sector se define como el conjunto de entidades privadas y no
lucrativas?, que principalmente esta formado por asociaciones y fundaciones sin
animo de lucro. Este sector forma parte de uno de los modelos de trabajo de tipo
social y cuenta con unas caracteristicas propias a la hora de abordar la labor de

la entidad, incluso a la hora de realizar el trabajo de comunicacion.

2.2.1 Laimportancia de la comunicacion organizacional en el tercer sector

Para Montserrat Balas (2010, p.279) la imagen de las organizaciones sin &nimo
de lucro forma una pieza clave dentro de todo el desarrollo de la comunicacién
de la organizacion. Para la autora la imagen publica “es el resultado acumulativo
de todos los contactos, impactos y percepciones que esa persona ha tenido con
la ONG, donde se incluyen los mensajes que emite la organizacion, y que son
interpretados por el sujeto a través de su filtro personal”’. La imagen que intenta
crear cada organizacion, sobre todo en el caso del tercer sector, se basa en la
propia imagen de marca de cada una de ellas (incluyendo la mision, vision y

valores).

Segln sostiene Fundacién Lealtad? la comunicacién es un elemento transversal
y una herramienta estratégica para cualquier organizacion, “gran parte de los
procesos de comunicacion estan dirigidos a la sensibilizacion y concienciacion

de la opinion puablica, la movilizacion de la sociedad y la generacion de incidencia

1 Fundacion Lealtad. (n.d.). ONG y Tercer Sector: Preguntas frecuentes.
https://www.fundacionlealtad.org/ong-y-tercer-sector-prequntas-frecuentes/
2 Fundacion Lealtad. (n.d.). El papel de la comunicacion en las ONG.
https://www.fundacionlealtad.org/el-papel-de-la-comunicacion-en-las-ong/
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politica con respecto a una problematica determinada”.

2.3 Lacomunicacién digital y su importancia dentro de la comunicacion

organizacional

La comunicacién digital, segun el Centro de Estudios de Innovacién (CEl), se
puede entender como “el intercambio de informacion a través de medios

digitales”.®

Para Nufiez Noda (2005, p. 27) la comunicacién digital viene derivada de la
comunicacién social. En el caso de la comunicacion social el autor “se presenta
en dos esquemas: el impersonal y el masivo”. Para Nufez, gracias a la evolucion
de las TIC esta division en la comunicacion social ha desaparecido por tres

razones diferentes:

El emisor y el receptor son usuarios.

- Lo interpersonal y lo masivo se funden, ya que “el emisor y el receptor
disponen de instrumentos e infraestructuras capaces de lograr
conversacion en tiempo real”.

- El medio es “los medios”, ya que ahora los medios digitales estan

integrados en un mismo soporte.

- Los mensajes son personalizables.

La comunicacion digital entonces se “convierte en una herramienta poderosa
para construir relaciones mas cercanas Yy significativas con los clientes
adaptando el mensaje a sus necesidades y preferencias” (Centro de Estudios de

Innovacion Disefio y Marketing).

2.3.1 Aplicacién de la comunicacion digital en el tercer sector

Segun la Plataforma de ONG de Accion Social (2019) las TIC han cambiado la
forma en la que las entidades se relacionan y se comunican con los agentes que
forman parte de su esfera. La inmediatez perteneciente a la comunicacion digital
también se deja ver dentro del proceso de la comunicacion del tercer sector.
También sostienen que “la utilizacién de estas herramientas puede estar dirigida
a los equipos internos, a las personas usuarias o a la comunicacion e incidencia

politica.”

3 CEL (n.d.). ¢Qué es la comunicacion digital? https://cei.es/que-es-la-comunicacion-digital/
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Segun el estudio Nuevos Horizontes para un Nuevo Contexto Social (2019),
realizado por la Plataforma de ONG de Accion Social, las TIC se han convertido
en una herramienta de uso cotidiano y de alto impacto, “gracias a ellas, las
organizaciones ven incrementada su capacidad de comunicacién con su entorno

de un modo accesible tanto técnica, como econdmicamente”.*

2.4 Las organizaciones juveniles

En una sociedad globalizada, los jévenes representan un papel crucial como
agentes de cambio y desarrollo. Segun las Naciones Unidas, este segmento de
la poblacion, definido entre las personas de entre 15 y 24 afios, conforman el
16% de la poblacién mundial. Su actividad dentro de la sociedad es crucial para

construir su propio futuro.

Dentro de la participacion juvenil en la sociedad, encontramos el asociacionismo,
recogido también como derecho en el articulo 22 de la Constituciéon Espafiola®.
Xavier Baro (s.f.), a través del Instituto Europeo del Mediterraneo, define el
asociacionismo como la practica de formar o participar en asociaciones con fines
comunes a través de la organizacion de individuos en grupos voluntarios y
autbnomos que buscan alcanzar fines compartidos. En ese sentido, el
asociacionismo juvenil fomenta el desarrollo social y responde ante preguntas y
problematicas sociales. Para Francisco Manuel Reverte (2021) la esencia
diferenciadora de las asociaciones juveniles radica en la edad de sus
componentes, ademas, de completarse con la presencia de Estatutos y su

organizacion interna.

Se puede entender entonces a las asociaciones juveniles como espacios que
satisfacen necesidades, tanto de los miembros que la forman, como a las
personas del entorno; o incluso a las que su servicio social va dirigido (Bonell y
Malagon, 1997, p.22).

2.4.1 Erasmus Student Network:

Erasmus Student Network (ESN), segun la Union Europea, es la mayor

organizacion estudiantil que brinda apoyo a la movilidad internacional. Nace en

“Plataforma de ONG de Accion Social. (2020). El Tercer Sector de Accion Social en Esparfia
2019: Nuevos horizontes para un nuevo contexto sociopolitico. Plataforma de ONG de Accion
Social.

5> Espafia. (1978). Constitucion Espariola. Boletin Oficial del Estado. Articulo 22.

12



1987 a través de la implantacion del programa Erasmus en la Union Europea y
su mision principal se encuadra en “enriquecer la sociedad a través del
estudiantado internacional”’, a través del empoderamiento del estudiantado
internacional y de la mejora de la calidad de los propios intercambios
estudiantiles. Segun su pagina web, ESN brinda apoyo a aproximadamente
trescientos mil estudiantes anuales a nivel internacional.® La estructura de la
organizacion se fundamenta en el sistema asambleario, a través de tres niveles

de accion:

¢ Nivel internacional: formada por la junta directiva internacional (con sede

en Bruselas) y sus grupos de apoyo. Dentro del nivel internacional
participan todos los paises en los que la organizacidon esta presente.

e Nivel nacional: ESN tiene presencia en mas de 40 paises (entre ellos

Espafa). ESN Espafia cuenta con mas de 25 afios de antigiiedad y actia
en 39 universidades espafiolas, con un total de mas de 1500 personas
voluntarias dentro de su plantilla. La estructura nacional también cuenta
con una Junta Directiva y sus respectivos grupos de apoyo, formados por

voluntarios de todo el pais.

Organigrama de ESN Espana 2024/2025

Angel
Presidencia
(funciones)

Sara Me Nieves
Vicepresidencia Vicepresidencia
para la para el
Gobernanza Desarrollo

José Manuel Lorenzo Macarena
(Fifa) sebilend Communications

Secretaria Manager

Adrian

Departamento Departamento Departamento

de Subvenciones de Finanzas y de Comunicacion

Events artne
Manag
@ Partners
i @ @ i R
Equipo de Equipo de Communication
Asuntos

Eventosde  Equipo de Equipo de
Internacional les laRed Igualdad y Impacto Social
Geénero.

Equipo de Moderacion

Secretariado --

Imagen 1. Organigrama de ESN Espafia para el curso 2024 / 2025. Fuente: Elaboracién propia

8 Erasmus Student Network. (n.d.). About. https://esn.org/about
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e Nivellocal: el término local hace referencia a cada una de las 39 secciones
que componen ESN Espafia. En el caso de las labores de las
asociaciones locales encontramos el verdadero trabajo de campo, ya que
cada una de ellas realiza las actividades que implica el contacto directo
con el estudiantado internacional. ESN Valladolid nace en el afio 2008,
asociada a la Universidad de Valladolid. Todas las secciones cuentan

también, con su Junta Directiva y sus respectivos grupos de trabajo.

Organigrama de ESN Valladolid 2024/2025

Belén Carlota Catalina Alba Marttina Maria

Presidencia Vicepresidencia Secretaria . Communications Local
esorena Manager Representantive

=)

Grupo de apoyo ruj 0 Grupo de apoyo
Instituciones

secretaria

S p———— @
GdT Grupo de trabajo Grupo de trabojo
socic partners
Dep de impacto social
rupo aje

o Grupode trabajo  Grupo de trabajo
! Culture

Imagen 2. Organigrama de ESN Valladolid para el curso 2024/2025. Fuente: Elaboracién propia

Al organizarse a través de este tipo de sistema, Erasmus Student Network realiza
asambleas en las que participan los voluntarios que la componen. La Federacién
Espafola de ESN se reune tres veces anualmente, en las llamadas “Asambleas
Nacionales”. Segun Belén Bermejo (Auditora Legal de ESN Espana), el lugar de
la asamblea se selecciona a través de una votacion por parte de las secciones
que conforman la federacion. La seccion anfitriona debe presentar con
anterioridad la candidatura del evento (junto a la seleccion de voluntarios que
conforman el comité organizador) durante la anterior Asamblea Nacional para su

posterior votacion.

14



3 Marco préctico:

Tras la explicacién tedrica de este trabajo y teniendo en cuenta su contexto, se
establecera el siguiente plan de comunicacién, el cual ser& llevado a cabo de
forma real durante la preparacion y produccion de la Asamblea Nacional Il de
ESN Esparia Valladolid.

El propio plan de comunicacion cuenta con dos enfoques diferentes:

- Pdblico Externo: hace alusion a las posibles empresas colaboradoras o
instituciones y a la poblacion joven de la ciudad.

- Pdblico Interno: se refiere a los voluntarios que conforman la asociacion,
ya que seran los principales asistentes al evento y en ellos reside la
responsabilidad de elegir qué ciudad alojara la Asamblea Nacional Il de
ESN Espafa. Plan de Comunicacién para la Asamblea Nacional Il de ESN

Espana:

3.1.1 Punto de Partida

Para la creacion de un plan efectivo de comunicacion, y como se ha explicado
anteriormente en el marco tedrico, es necesario un analisis de contexto para

desarrollar el punto de partida.

Para ellos, se han estudiado anteriores eventos asamblearios realizados por
otras secciones de ESN Espafia, se ha realizado una entrevista con el supervisor
del comité organizador del evento, Pablo Barriga (Anexo 3), se han analizado la
presencia en redes sociales de ESN Valladolid (Anexo 4) y se ha tenido en
cuenta la situacion de la propia ciudad y de la seccion que soportara el evento
(ESN Valladolid).

3.1.1.1 Analisis DAFO

Toda esta investigacion ha concluido en el siguiente analisis DAFO, que recoge
las debilidades, amenazas, fortalezas y oportunidades con las que cuenta ESN

Valladolid para poder realizar el evento:
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D AF O

Debilidades Amenazas Fortalezas Oportunidades

« Actualmente ESN « La presentacion de « Los voluntarios que « Valladolid es una
Valladolid cuenta con candidaturas a los conforman el comite ciudad cultural, con
pocos voluntarios eventos asamblearios arganizador del evento gran cantidad de
activos, por lo que el de ESN Espana es cuentan con amplia personas jovenes y con
peso de trabajo puede abierta y es probable experiencia en sus una poblacién muy
SEr mayor. gue otra seccion del campos de trabajo por activa.

= Las opciones de pais presente lo que facilita el
albergues juveniles en candidatura para proceso de produccion
Valladolid son muy acoger el evento « Las instituciones
reducidas, por lo que se asambleario. Por locales de Valladolid
liene que optar por un ejemplo, ESN Madrid. tienen una buena
hotel para los relacion con ESN
asistentes, lo que Valladolid
aumenta el

presupuesto del evento

Imagen 3. Andlisis DAFO para la Asamblea Nacional Il de ESN Espafia Valladolid. Fuente:

elaboracion propia
3.1.1.2 Idea principal del evento
Tras la contextualizacion de la situacion actual de ESN Valladolid a través del

analisis DAFO, se puede comenzar a plantear la idea principal del propio evento.

Con la idea de Valladolid como uno de los centros culturales espafioles mas
importantes y, sobre todo, debido al auge de la industria musical en la ciudad, se
va a adaptar el evento asambleario a la creacion y desarrollo de un festival
juvenil. El evento contara con la colaboracion del Consejo de la Juventud de
Valladolid, permitiendo a su vez dos eventos simultaneos, uno dirigido tanto a
publico externo e interno de la asociacion y otro, dirigido exclusivamente al

publico interno de ESN Espafia, los voluntarios.

- “Ojazos Fest”: sera un evento en colaboracién con el CJV (Consejo de la
Juventud de Valladolid). Durante este se podran exponer tanto las
empresas colaboradoras, como las asociaciones pertenecientes al CJV.
Ademas, se realizaran actuaciones en directo de artistas vallisoletanos,

por lo que lo convierte en un festival musical. El evento se desarrollara el
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viernes 7 de febrero en la Cupula del Milenio, gracias a la colaboracion
del Ayuntamiento de Valladolid.

- Asamblea Nacional Il de ESN Esparia: esta es una reunién asamblearia

para los voluntarios que forma ESN Espafia, por lo que se proporcionara
alojamiento durante los dias 7, 8 y 9 de febrero (Hotel Ciudad de
Valladolid) y un lugar para realizar las plenarias (el 7 de febrero en el Aula
Mergelina de la Facultad de Derecho y el 8 y 9 de febrero en la Cupula
del Milenio). Ademas, se estableceran planes de ocio (hocturnos y diurnos
para los asistentes al evento). El evento cuenta con una opcién de noche
extra, la cual es Unicamente enfocada al ocio y la cultura de la provincia
para su promocion con los asistentes al evento. El plan extra se realizara
el jueves 6 de febrero y cuenta por una ruta de pueblos de Valladolid
(Torrelobaton y Tordesillas), ademas de una cata de vinos producidos en

la provincia con la colaboracién de Jévenes por el Vino.

3.1.2 Objetivos

Los principales objetivos de este Plan de Comunicacién son:
O1. Crear un Plan de Comunicacion transversal para el evento asambleario.

0O1.1. Lograr la implicacion de instituciones locales en el evento mediante

la colaboracion de al menos 6 instituciones locales.

01.2. Establecer una estrategia de comunicacién acorde a los objetivos
marcados para lograr acuerdos de colaboracion y patrocinios con

aproximadamente 5 empresas privadas locales.

01.3. Fomentar el valor de marca de manera interna a través de las

acciones especificas para los voluntarios de la asociacion.

01.4 A través de la realizacién del evento, las colaboraciones y la
estrategia de comunicacién en redes sociales se busca aumentar la
visibilidad de ESN Valladolid, tanto en medios de comunicacion, como en

las acciones de publicidad.

3.1.3 Publicos

Tras establecer los objetivos del plan de comunicacion, estos son los publicos a

los que va dirigido. El grafico esta dividido en base a la importancia de los mismos
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a la hora de la produccién del evento:

[ Voluntarios de ESN Espaiia
B Instituciones o colaboradores

Para la produccion del I Jévenes de Valladolid
evento son indispensables

empresas colaboradoras y
participacion de
instituciones, de esta
forma la fee del evento
(coste para cada uno de
los asistentes) estara
reducida.

Es el publico central al que
va dirigido el evento, ya
que, sin ellos, los
asistentes principales, el
Evento no existiria.

Ademas, son esenciales
para su produccion, ya que
ademas de su asistencia,
son los responsables en la
votacion y la seleccion de
la ciudad de acogida.

Sobre todo los asistentes al
Ojazos Fest, un evento
paralelo al asambleario
cuyo publico objetivo
principal es la juventud de
la ciudad.

Imagen 4. Publicos de la Asamblea Nacional Il de ESN Espafia Valladolid. Fuente: Elaboracion propia

3.1.4 Mensaje y estrateqgia

En este apartado se establecera la estrategia comunicativa, a través de una guia

de estilo y tras establecer el reglamento visual del evento.

Aungue la propia organizacién, ESN Valladolid cuenta con un manual visual
corporativo (Anexo 5), para el desarrollo de la comunicacion de los eventos de
la federacion existen unas normas especificas que cuentan con un manual de
identidad propio (Anexo 6). Ambos documentos sirven de guia en la elaboracién
y produccion de materiales creativos.

Estilo de diseio:

Para captar la atencion de los grupos de interés y, teniendo en cuenta la cantidad
de publico joven que alberga Valladolid, el hilo conector de la comunicacion del
evento serd la musica, especificamente un festival. Por esa misma razoén, todo

el disefio de la comunicacion se adaptara con iconos mas juveniles, dotandolo

18



de un estilo fresco e incluso alternativo.

Slogan del evento:

-y 5| CONVERTIMOS ESTO EN UN FEsryy,

Imagen 5. Slogan del evento. Fuente: Elaboracion propia

La idea principal del evento es incluir la musica y la cultura vallisoletana dentro
de un evento asambleario ya disefiado y conocido previamente por los
principales asistentes, los voluntarios. En esa linea de estilo y a través del slogan

se intenta mostrar esa intencion de innovacion dentro del propio evento.

Tono y mensaje:

Dependiendo de los stakeholders el tono y el mensaje estaran adaptados, por

€s0 es necesaria la siguiente division:

- Pdblico interno o voluntarios de la asociacion: el tono utilizado para el
mensaje esta caracterizado por un lenguaje informal y dindmico para la
publicidad interna. Por otro lado, la candidatura para la votacion del
evento tendra un lenguaje mas formal, aunque sin perder el tono dinamico
y divertido.

- Posibles colaboradores: en relacion con el tono del mensaje para
conseguir el objetivo de colaboraciones con empresas e instituciones,
este tiene que ser formal y explicativo. Sobre todo, se necesita tener en
cuenta que estas organizaciones no suelen tener conocimientos previos
del evento y la asociacion, excepto aquellas instituciones que suelen
colaborar con ESN Valladolid (Universidad de Valladolid y Consejo de la
Juventud de Valladolid).

- Juventud de Valladolid: para la promocion del “Ojazos Fest” se utilizara
un lenguaje mucho mas juvenil y divertido, sobre todo para potenciar la

asistencia al evento por parte de la juventud de Valladolid.

3.1.5 Plan de Acciones

Se han establecido diferentes programas con acciones especificas para
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conseguir los objetivos anteriormente marcados, se encuentran recogidos en el

Anexo 1.

3.1.6 Calendarizacion de acciones:

Las acciones especificas que se llevardn a cabo durante el proceso de la

creacion del evento seguiran la siguiente calendarizacion.

FECHA INICIO FECHA FIN
Programa acciones "Ojazos Fest"

Promocién NOVIEMBRE ENERO
Creacion carteleria 2024-11-10
Promocién RRSS 2025-01-10 2025-01-27

Busqueda artistas NOVIEMBRE DICIEMBRE
Creacion carteleria 2024-11-10
Promocién campaiia RRSS 2024-12-07 2025-12-20

Creacion nota prensa 2025-02-10

Programa acciones colaboradores

Campafia RRSS JUNIO SEPTIEMBRE
Creacion disefio 2024-06-15
Promocién RRSS 09/07/24 09/21/24

Contacto por mail JUNIO NOVIEMBRE
Creacion flyer 06/10/24

Programa de acciones para
candidatura

Candidaturaweb SEPTEMBRE = SEPTIEMBRE
Creaci6n candidatura web 09/10/24 09/28/24
Envio candidatura web 09/28/24

g;:zf:g;: impresion de 10/09/24 10/12/24

;'::;I"ans de presentacion para 10/15/24 10/18/24

Programa de acciones para
Asamblea Nacional Il

Camisetas staff NOVIEMBRE ENERO
Disefio camisetas 11/15/24
Pedido camisetas 01/10/25

Acreditaciones NOVIEMBRE ENERO
Disefio camisetas 11/15/24
Pedido camisetas 01/10/25

Creacion nota de prensa 02/10/25

Creacion material creativo 11/10/24 11/20/24

JUNIO

S1 S2 S3 sS4 S5

SEPTIEMBRE

S1 S2 S3 S4 S5

OCTUBRE

S1 S2 S3 sS4 S5

NOVIEMBRE

S1 S2 S3 S4 S5

DICIEMBRE

S1 S2 S3 sS4 S5 S6

S1 S2 S3 sS4 S5

ENERO FEBRERO

Imagen 23. Calendarizacion de acciones. Fuente: elaboracion propia

3.1.7 Presupuesto para comunicacion:

Al tratarse de un evento para una organizacién sin animo de lucro el presupuesto

para la comunicacion se ve reducido al maximo, no obstante, se tendran en

cuenta los gastos econdmicos de las acciones especificas. Ademas, las

empresas por las que se solicitaran los materiales realizan un servicio bastante

adaptado a la capacidad econémica del propio evento.

GASTOS COMUNICACION
€/unidad sin  €/unidad con H TOTAL sin Tipo ‘ H TOTAL con
Concepto Unidades | IVA IVA IVA € IVA IVA sop. [IVA
Camisetas staff y OC 30 11,35€ 13,73 € 340,50 € 21%| 71,51 € 412,01 €
Acreditaciones asistentes 160 0,35 € 0,42 € 56,00 € 21%| 11,76 € 67,76 €
Acreditaciones Staffy OC 30 0,55 € 0,67 € 16,50 € 21%| 347€ 19,97 €
Flyers Ojazos Fest 200 0,26 € 0,31€ 52,00 € 21%| 10,92 € 62,92 €
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TOTAL H

15,04 €

18,20 € H

495,50 € ‘

104,06
€

Flyers reuniones

instituciones 20 0,32 € 0,39 € 6,40 € 21%| 1,34€ 7,74 €
Pegatinas 150 0,09 € 0,11€ 13,50 € 21%| 2,84€ 16,34 €
Carteles para acto

apertura 5 2,12 € 2,57 € 10,60 € 21%| 2,23€ 12,83 €

H 599,57 €

Imagen 24. Presupuesto para la comunicacion del evento. Fuente: elaboracion propia

4 Conclusiones

En primer lugar, se hace referencia a la necesidad de contar con una buena
comunicaciéon de cara a la seleccion de Valladolid como ciudad acogedora del

evento, lo que facilita los objetivos marcados y mejora el trabajo.

En segundo lugar, se hace referencia a la importancia de la comunicacion
externa en la compaiiia, es uno de los pilares fundamentales para conseguir los
objetivos, llevando a cabo una serie de acciones concretas para lograr los

siguientes objetivos marcados en este Plan de Comunicacion.

El uso de una buena estrategia debe estar en conocimiento de todos y cada uno
de los miembros de la organizacién. Queda probado que se fomentan unos
valores comunes a nivel grupal

gue, como consecuencia, se acaban

externalizando al resto de publicos.

El desarrollo del plan de acciones coherente y ordenado en cuanto a la
consecucién de objetivos y target hace que el plan de comunicacién tenga unos
buenos resultados, como se recoge en el Anexo 10 se han llegado a alcanzar
mas de 10 colaboraciones tanto con empresas locales, como con instituciones
de la ciudad. Estas colaboraciones han facilitado el proceso de produccion del

evento.

Para las ONGs la comunicacién es un eje muy importante para su supervivencia,
como se recogié en el marco tedrico, estas nacen para comunicar. Un buen
planteamiento en la labor de comunicacidn es esencial para el trabajo diario de
las mismas, en el caso de los eventos es igual de importante. Aunque la
aplicacion del plan de comunicacion no ha concluido, ya que el evento se
realizar4 del 7 al 9 de diciembre en 2025, se ha conseguido fundamentar la

imagen de marca de la asociaciéon tanto a la poblacién vallisoletana, como a los
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propios integrantes de la misma.
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6 Anexos:

6.1 Anexo 1. Programas de acciones especificas para el Plan de

Comunicaciéon parala Asamblea Nacional Il de ESN Esparfia Valladolid

ACCION 1: PROGRAMA DE ACCIONES PARA “OJAZOS FEST”

Este programa de acciones especificas va dirigido a la promocién de una parte
del evento, el “Ojazos Fest”. Para la produccion de la comunicacion se contara
con la colaboracion del Consejo de la Juventud de Valladolid, ya que es un
evento compartido con esta organizacion y todas las asociaciones que lo

componen.

PUBLICOS OBJETIVOS

Un publico externo, principalmente jovenes de la ciudad, que disfruten del

ambiente asociacionista y de la musica de artistas locales en directo.

OBJETIVOS

"Fomentar la participacion juvenil en el evento y mostrar la labor de ESN

Valladolid a la poblacion de la ciudad.

ACCIONES ESPECIFICAS

e Promocion através de redes sociales y carteleria

A través de las redes sociales de ESN Valladolid y del Consejo de la Juventud
de Valladolid se llevara a cabo la promocion del evento a través de las redes
sociales de ambas entidades y las organizaciones juveniles colaboradoras.
Ademas, se imprimiran 200 flyers para dejarlos en lugares estratégicos
frecuentados por el publico objetivo como: las facultades de la Universidad de
Valladolid y la Universidad Europea de Miguel de Cervantes, bares frecuentados

por gente joven y negocios de personas jovenes emprendedoras.

23


https://www.fundacionlealtad.org/el-papel-de-la-comunicacion-en-las-ong/
https://www.fundacionlealtad.org/ong-y-tercer-sector-preguntas-frecuentes/

e Entrevista en Vive Radio

A la hora de plantear promocion a través de medios tradicionales se intentara
concertar una entrevista con Vive! Radio para promocionar el evento. Vive! Radio
es una emisora musical con un estilo muy juvenil que se caracteriza por realizar
periodismo local, por lo que es la opcién perfecta como elecciéon de medio

tradicional.
e Busqueda de artistas locales para el evento

Para fomentar la publicidad de artistas locales menos conocidos se dotara un
espacio donde ellos puedan exponer su musica en directo. Por lo tanto, se
realizar4 una campafa a través de la cuenta de Instagram de ESN Valladolid
para buscar ese talento local.

e Creacién notade prensatras el evento

Para dar a conocer el evento y su impacto dentro de la sociedad vallisoletana se
redactara una nota de prensa que, posteriormente, se enviara a los medios de
comunicacion, acompafada de fotografias que muestren el transcurso del

evento.

RESULTADOS DE DISENO

e Promocion através de redes sociales y carteleria:

<
+0JAZOSFEST
)

C

+“0JAZOSFEST*
)

LN

ESPACIO DONDE IRAN ANUNCIADOS LOS ARTISTAS
CONFIRMADDS.

7 de febrero 2025
Cuapula del Milenio
Acceso gratuito
BT
DRGANIZIY G0N LA COLLBORACION DE-

o) [im SCESN @ m‘j’"

“kizz Valadolid

Imagen 6. Carteleria del Imagen 7. Imagen promocion
evento. Fuente: elaboracion historias de Instagram.
Fuente: elaboracién propia
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X "‘0JAZOSFEST D

ESPACIO DONDE IRAN ANUNCIADOS
LOS ARTISTAS CONFIRMADOS

7 de febrero 2025
Capula del Milenio
Acceso gratuito

ORGANZAN: CON LA COLABORACION DE:

GUizzs 3ESN @

. iy
S \idsas Valladolid

Imagen 8. Imagen promocién post de Instagram.
Fuente: elaboracion propia

Busqueda de artistas locales para el evento:

FESN
\ // : ‘nikdotia

¢Eres un nuevo artista en
Castilla y Leon?

¢Quieres dar a'conocer tu grupo ‘!
en un evento jovenes de
Valladolid?

¢Haces musica y perteneces a
una asociacion juvenil?

jEstamos buscando
artistas locales!

Contacta con nosotros

Imagen 9. Imagen promocion post de
Instagram. Fuente: elaboracién propia



ACCION 2: PROGRAMA DE ACCIONES PARA COLABORACIONES

Otra rama importante dentro de la comunicacion del evento es encontrar

sponsors para abaratar el coste del evento asambleario a los asistentes.

Publicos:

Publico externo, organizaciones, entidades y empresas locales que puedan

ofrecer un servicio de colaboracion.

Objetivos:

El objetivo principal es conseguir como minimo seis colaboradores

institucionales y cinco empresas privadas colaboradoras.

Acciones especificas:

e Promocion atraveés de la cuenta de Instagram de ESN Valladolid

Se creara una publicacién a través de las historias de Instagram de ESN
Valladolid, para buscar colaboradores para el evento, sobre todo para las

empresas pequefias y locales que puedan llegar a seguir previamente la cuenta.

e Contacto através de mail con posibles colaboradores

Se creara un nuevo correo electrénico (oc.eventos@esnuva.org) para llevar a
cabo el contacto con posibles colaboradores, los cuales seran contactados a
través de un correo electronico (Anexo 7). Ademas, en el mismo correo se

adjuntara un flyer explicando el evento de una forma mucho mas visual.
e Reuniones personales

Ademés del contacto mediante de mail, se ofrecerd una reunion personal a las
empresas ya conocidas y con las que ESN Valladolid ha colaborado
anteriormente, fomentado el trato mas cercano con entidades ya conocidas. En
esa reunion, ademas de exponer lo mismo ya mencionado en el correo, se

entregara el mismo flyer pero en formato papel impreso.
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RESULTADOS DE DISENO

Promocién através de la cuenta de Instagram de ESN Valladolid

¢Tienes una empresa y quieres darte
aconocer?

¢Quieres cuidar la RS de tu marca?

¢La asociacion a la que perteneces
quiere internacionalizarse?

}I
iEstamos buscando
nuevas.colaboraciones!

Contacta con nosotros

Imagen 10. Imagen promocion para
colaboradores historia de Instagram.
Fuente: elaboracion propia

Flyer para colaboradores

x

\, .Asamblea Nacional 2 * ES N

Erasmus Student Network

azosFest ==

Erasmus Student Network (ESN) es una de las mayores asociaciones
interdisciplinarias de Europa, formada para dar apoyo al intercambio
estudiantil internacional. Al ser una asociacion de incidencia juvenil, en
la que casi el total de los integrantes a nivel mundial somos voluntarios,
y funcionamos en un formato asambleario. Nos reunimos un total de 3
veces al ano de forma nacional

Asamblea Nacional 2
La Plataforma Nacional es uno de
los 3 eventos asamblearios
nacionales de cada curso. Nuestro
proyecto la plantéa para el fin de
semana del 7 al 9 de febrero de
2025

¢Qué hace tan especial este proyecto?

Contamos con la colaboracion de varias instituciones vallisoletanas, desde el Ayuntamiento
de Valladolid, hasta el Consejo de la Juventud de Valladolid, pasando por la Concejaliia de
Juventud. Pero, ¢queé hace especial este proyecto?

Gracias a la colaboracion de estas instituciones podemos realizar una celebracion de la
participacion asamblearia juvenil a través de lo que nos gusta lllamar “micro-festival” en la
Cupula del Milenio!

¢Quieres saber mas y colaborar con nosotros?
iContacta con nosotros!

- oc.eventos@esnuva.org%:)

(" consejo de @
| ta Juventud vowuumw
de Valladolid \lmm ided Europes \yuntamiento de-
Vo e oo

CAAA. -l Valladohd

Imagen 11. Flyer para colaboradores. Fuente:
elaboracion propia
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ACCION 3: PROGRAMAS DE ACCIONES CANDIDATURA EN LA

PLATAFORMA NACIONAL | DE ESN ESPANA TORREMOLINOS

Para que el evento sea real, como antes se ha explicado debe votarse una
candidatura a través de asamblea con la representacion de las secciones que
forman ESN Espafa. La asamblea en la que el evento sera votado es la

Plataforma Nacional | de ESN Espafa Torremolinos.

PUBLICOS

El pablico al que van dirigido esta accién son los voluntarios que conforman ESN
Espafa. De esta forma todas las acciones se basan en explicar como se va a

realizar el evento o la creacion de material promocional mas informal.

OBJETIVOS

El objetivo principal es ser elegido ciudad de acogida para el evento a traves de

la votacion en la Plataforma Nacional | de ESN Espafia Torremolinos.

ACCIONES ESPECIFICAS

e Creacion de la candidatura en formato web

Durante el proceso de eleccidon de las candidaturas, y segun la normativa, hay
gue enviar un documento que recoja todo el desarrollo del evento, por lo que
exige la creacion de un documento visual. Para que la lectura, el andlisis y la
difusién de la candidatura sea mas facil se presentara un documento realizado

en formato web.
e Pegatinas de promocién informal

Para conseguir esa comunicacion mas informal se imprimiran y distribuiran
pegatinas para fomentar la votacion del evento entre los voluntarios asistentes a

la Plataforma Nacional | de ESN Espafa en Torremolinos.
e Presentacion complementaria utilizada durante las plenarias

Ademéas de la candidatura, durante las plenarias los voluntarios de ESN

Valladolid que acudiran a la presentacion de la candidatura en la Plataforma

28



Nacional | de ESN Espafia Torremolinos necesitaran un apoyo grafico con el que
apoyarse durante la presentacion de la candidatura. Ademas de ser una
adaptacién de la candidatura en formato pptx, se ampliar4 con actualizaciones

del evento.

RESULTADOS DE DISENO

e Creacién de candidatura en formato web (Anexo 8)

ASAMBLEA
NACIONAL
VALLADOLID

iConoce al OC! o e

Imagen 12. Captura de pagina web. Fuente: elaboramon propia

e Pegatinas de promocién informal

~Ven a Valladoud"\
y seras toda.. i
s | -

tirig chica 4

Imagen 13. Pegatina de promocién informal.
Fuente: elaboracion propia

e Presentacion complementaria para plenarias (Anexo 9)
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ACCION 4: PROGRAMA DE ACCIONES DURANTE EVENTO ASAMBLEA

NACIONAL Il DE ESN ESPANA VALLADOLID

Durante el propio evento (7, 8 y 9 de febrero de 2025) también se necesitaran
realizar diferentes acciones directamente relacionadas con el evento y su

imagen.

PUBLICO

Un publico interno, tanto los voluntarios asistentes al evento como el comité

organizador y el staff que lo llevan a cabo.

OBJETIVOS

El objetivo principal es potenciar la imagen de marca del evento y que esta sea

reconocible para los asistentes.

ACCIONES ESPECIFICAS

e Creacién camisetas para el staff y comité organizador

Se realizaran 30 camisetas para todo el staff y el comité organizador del evento.
Estas camisetas ayudaran a reconocer al equipo a los asistentes y facilitaran el

desarrollo de este.
e Creacion de las acreditaciones del evento

Para el desarrollo del evento se realizaran acreditaciones tanto para los
asistentes como para el propio staff. Ambas contaran con la misma estructura,
pero con un color diferente, de esta forma el rol de cada persona sera mucho
mas visual, por lo que facilitara el desarrollo del evento. Ademas, para potenciar
la inclusién durante el evento y fomentar la seguridad de los asistentes, se
incluyen los teléfonos de contacto del comité organizador y un recuadro en el

gue cada persona puede incluir el pronombre con el que se identifica.
e Creacion material comunicacion para evento

Para el transcurso del evento se crearan disefios para acompafiar su desarrollo.

Se realizaran banners para los formularios de registro de los asistentes.

Por otro lado, para el acto de apertura del evento asambleario se crearan los
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carteles para incluir los nombres de las instituciones asistentes. En él se incluiran
el logo de lainstitucion a la que perteneceny el del evento, ademas de su nombre

y Su cargo.

Ademas, la asamblea se retransmitird en directo de forma privada para los
voluntarios de Espafia que quieran asistir al evento. Para conservar la identidad

corporativa se realizaran plantillas con el fin de dar uniformidad al evento.

e Creacidn nota de prensa para el evento asambleario

Tras la realizacion del evento y junto al Departamento de Comunicacion de ESN
Espafa se redactard una nota de prensa que resuma el transcurso del evento
asambleario. Ademas de ser difundida a los medios de comunicacion
vallisoletanos, ser& publicada en las cuentas de Linkedln de ESN Espafia y ESN
Valladolid.

RESULTADOS DE DISENO

e Creacidn camisetas para el staff y comité organizador

STAFF

STAFF

RTIN|
il 5'. %ﬁ:sr‘}é}%ﬂ

r “"Vm"i?v 5};

Imagen 15. Disefio trasero de las camisetas

Imagen 14.. Mockup de las camisetas ) i - :
realizadas. Fuente: elaboracién propia

realizadas. Fuente: elaboracion pronia
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Creacion de las acreditaciones del evento

O il gewen O G omas
VALLADOLID - N de Valladold
ASAMBLEA :
NACIONAL 3 2 2
VALLADOLID ¢Y:si convertimos esto-en un
festival? :
Nombre Contactos OC:
Pablo
+39 3287474574 _ Teléfonos
importantes:
Seccion o Taxi
: 2 +34 983207755
Maria G. +340832914 11
+34 654431206 Emergencias
Alba u2
+34 644394304
ROl P Maria M.
+34 616372670
Pfonombre X Principales colaboradores:
@
% mogaA B = @ !E?'E
abogados ‘-‘-33\ \i‘ - Immﬂ.

Imagen 17. Acreditaciones para comité organizador. Fuente:
elaboracion propia

ASAMBLEA
NACIONAL
VALLADOLID

Consejo de
la Juventud
de Valladolid

. Teléfonos
importantes:

434654431206 . Emergencias
Alba 2 112
34 644394304

Maria M.
+34 616372670

®_ moGA B (k= @ =
abogados %Y \ 9\? e |u'en|ud.

Imagen 16. Acreditaciones para asistentes. Fuente: elaboracion
propia

e Banner paralos formularios de registros

ASAMBLEA
NACIONAL
VALLADOLID

Imagen 18. Banner para los formularios de registro. Fuente: elaboracion propia
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e Cartel con los nombres de las instituciones presentes en el acto de

apertura:

aroavIiva
TYNODVYN 'e pllopENEA 8P PMUBANE
VITANYSY e] ap olasuo] 1ap eluspIsaid
muonr o [ 1o) Z910 0pPaJjeS EIIUOW

ap ofasuo)

Consejo de

P . ® a Juventu

Modnica Salcedo Diez e VoladolH
Presidenta del Consejo de la

ASAMBLEA
. NACIONAL
Juventud de Valladolid e' VALLADOLID

Imagen 19. Ejemplo de nombres para instituciones. Fuente: elaboracion propia

e Plantilla para el directo de las plenarias

ESPACIO PARA PROYECCION PANTALLA

EN U N FESTIVAL? : 2 £ ESPACIO PARA CAMARA ENFOCANDO A
LOS PONENTES
* ASAMBLEA =
NACIONAL u~
VALLADOLID -
% * ASAMBLEA

NACIONAL
VALLADOLID

Imagen 20. Ejemplo 1 de plantilla para directo. Imagen 21. Ejemplo 2 de plantilla para directo.
Fuente: elaboracion propia Fuente: elaboracion propia

ESPACIO PARA CAMARA ENFOCANDO PONENTES

ASAMBLEA
NACIONAL
VALLADOLID

Imagen 22. Ejemplo de plantilla para directo. Creacion
propia
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6.2 Anexo 2: Entrevista con Belén Bermejo (Auditora de ESN Espafia)

P: ¢ Qué cargo ostentas dentro de ESN Espafia?
R: Auditoria Legal o de Procesos.
P: ¢ Como funciona el sistema asambleario de ESN Espafia?

R: La asamblea de ESN Espafia esta conformada por sus 38 secciones miembro
las cuales cuentan con un voto, los diferentes procesos electorales se llevan a
cabo de forma democratica por las mayorias establecidas en la normativa de

ESN Esparia, previo debate y consulta a la Asamblea

P: ¢Como puede presentar una seccion una candidatura a ser la ciudad de

acogida de un evento asambleario?

R: Las secciones que quieran presentar su candidatura para acoger un evento
Asambleario, deberan presentar el documento que recoja todos los datos del
evento (alojamiento, plenarias, horario, presupuesto...) en tiempo y forma segun
establezca el equipo de Moderacion por correo electronico. Posteriormente,
deberan presentar su candidatura junto a las actualizaciones ante la Asamblea
General para responder a las preguntas que el resto de las secciones formulen.

Finalmente, se realizara la votacion donde podré ser electa o no.

P: Tras su aceptacion por parte de la asamblea, ¢ el comité organizador del
evento depende de alguna estructura de ESN Espafa?

R: No depende de ninguna estructura, el Equipo de Eventos de la Red prestara
Su apoyo para que la candidatura llegue a buen fin. EI OC sera una pseudo
estructura de forma temporal que respondera ante la Asamblea General y ante

el proceso de auditoria correspondiente tanto legal como financiera.

6.3 Anexo 3: Entrevista con Pablo Barriga (Head del comité organizador

de la Asamblea Nacional Il de ESN Espafia Valladolid)

P: ¢ Qué cargo ostentas dentro del comité organizador de la Asamblea Nacional
Il Valladolid?

R: Dentro del comité organizador de la Asamblea Nacional Il Valladolid, ostento
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el cargo de responsable de instituciones, y me encargo de realizar el contacto y
seguimiento con todas las entidades de calado publico que vayan a colaborar en
el evento, como por ejemplo el Ayuntamiento de Valladolid, las dos
universidades, la Diputacion etc... todo con el objetivo de mostrarles el impacto
de una iniciativa como esta. Al mismo tiempo tengo el rol de coordinador principal
de todo el comité organizador (también conocido dentro del mundo de ESN como
Head del OC) y me encargo como su nombre bien dice de coordinar al resto de
cargos y tener una vision global sobre el evento para llevar al dia todas las tareas
del equipo.

P: ¢Ha realizado anteriormente ESN Valladolid un evento parecido?

R: ESN Valladolid ha sido desde practicamente su fundacion en 2008 una de las
secciones referentes dentro ESN Espafia, siendo parte activa de la actividad
nacional, y ha tenido la ocasién de organizar varios eventos de caracter nacional.
En concreto el dltimo evento que organiz6 a nivel de ESN Espafia, fue la

Plataforma Nacional | en Octubre de 2018.
P: ¢ Qué mas cargos existen dentro del comité organizador?

R: El comité organizador cuenta con 5 miembros, todos ellos con un rol definido

en cuanto a funciones y tareas, y se dividen del siguiente modo:
Responsable de comunicacion --> Carlota Bayo

Plan social y Partners --> Maria Garcia

Tesorearia --> Alba Urdiales

Alojamiento y Manutencion --> Maria Martinez

Instituciones --> Pablo Barriga

P: ¢ Cudl es la labor del responsable de comunicacion?

R: La principal labor del responsable de comunicacion es la elaboracion de todo
el material creativo para el evento, la creacion de campafias de captacion y el
apoyo a la busqueda de colaboradores. Es un puesto muy transversal y brinda

apoyo a todas las ramas de la produccion del evento.

P: ¢ Crees que gracias a esa labor se pueden llegar a obtener mayor cantidad de
colaboraciones con entidades para la produccion del evento?
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R: Sin duda alguna, este evento implica una oportunidad inmejorable de ganar
visibilidad dentro de la ciudad con no solo las entidades publicas, sino también
empresas de gran importancia como pueden ser en esta ocasion el Real
Valladolid, Bodegas Yllera o Dulces el Toro, entidades a partir de las cuales se
estd estableciendo un acuerdo de colaboracion a largo plazo con el objetivo de
mejorar la experiencia de los estudiantes internacionales que acogemos en la

ciudad.

P: ¢ Colaborais con alguna estructura de ESN Espafia para la produccion del

evento?

R: Si colaboramos con el Equipo de Eventos de la Red (EER) el cual nos hace
el seguimiento de la preparacion del evento y nos da soporte para aquellos

problemas que puedan acontecer.

6.4 Anexo 4. Presencia en redes sociales de ESN Valladolid

ESN Valladolid, como todas las secciones de ESN Esparia tiene presencia activa

en las redes sociales, exactamente en las siguientes:

e Instagram: @esnvalladolid

- Link: https://www.instagram.com/esnvalladolid/?hl=es

- Cantidad de seguidores (30/11/2024): 4631

&« esnvalladolid v

S¢ESN 463 4.631 821
U= publica... seguido... seguidos

ESN Universidad de Valladolid
Organizacion sin animo de lucro
EAErasmus Student Network Valladolid
% Volunteers #UValladolid
Students helping students

* info@esnuva.org... [mas]
Ver traduccion
@ chat.whatsapp.com/JSpPDliglcF4jHc...

Imagen 25. Perfil de ESN Valladolid en
Instagram. Fuente: captura de Instagram de
ESN Valladolid
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X (Twitter):

LINK: https://x.com/ESNValladolid?s=09

Seguidores (30/11/2024): 1217

Q

G AR
SludentsﬁHelpingﬁtudents
3

JESN

ESN Valladolid

@ESNValladolid

Asociacion de voluntarios Erasmus
Student Network de la @UVa es para
apoyar al estudiantado internacional

y promover la movilidad. Parte de
@ESNSpain y @ESN_Int

Organizacion no gubernamental y
sin fines de lucro

® Valladolid - Soria, Spain

@ linktr.ee/esnvalladolid

Se unié en octubre de 2009
374 Siguiendo 1.217 Seguidores

Imagen 26. Perfil de ESN Valladolid en X.
Fuente: captura de X de ESN Valladolid

LinkedIn

LINK: https://www.linkedin.com/company/erasmus-student-network-

valladolid/?originalSubdomain=es
Seguidores (30/11/2024): 153

Erasmus Student Network Valladolid
La familia que se elige #Studentshelpingstudents #ThisisSESN

Organizaciones comunitarias y sociales - Valladolid, Valladolid - 153 seguidores - 11-50 empleados

e Belén trabaja aqui

Tsmme) ©

Inicio Acerca de Publicaciones Empleos Personas

Imagen 27. Perfil de ESN Valladolid en LinkedIn. Fuente: captura de
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6.5

Anexo 5. Manual Visual Corporativo de ESN Valladolid

6.5.1 Mision, Vision y Valores

e Mision: enriquecer la sociedad local a través del estudiantado internacional.

e Vision: la vision de ESN dicta que, para 2025, ESN sera la red global de la

Generacion Erasmus, comprometida con mejorar la educacion internacional y

brindar oportunidades de autodesarrollo a dos millones de jovenes,

fomentando el entendimiento intercultural y creando un cambio positivo en la

sociedad.

e Valores:

O

o

Unidad en la diversidad, diversidad en la unidad.

Estudiantes ayudando a estudiantes.

Divertirse en la amistad y el respeto.

Dimension internacional de la vida.

Amor por Europa como un espacio de paz e intercambio cultural.
Apertura con tolerancia.

Cooperacion en la integracion.

6.5.2 Colores

Los colores que componen la imagen de marca de las asociacion son los

siguientes, se recomienda su uso a la hora de la creacion de material de

comunicacion.

ESN Pink ESN Dark Blue
PANTONE: = PANTONE:
PROCESS MAGENTA C 2370¢C

Web:
# 2E3192

White
PANTONE: Black 6 2X [LINGI8 1N
CMYK:0,0,0,100 NN
LT Ros: 255, 255, 255
VE AL Web: # FFFFFF

Imagen 28. Colores corporativos de ESN. Fuente:

6.5.3 Tipografia:

ESN cuenta con dos tipografias diferentes:

Kelson Sans: utilizada para titulos y disefios de publicidad.

Lato: utilizada para documentos y textos.
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6.5.4 Loqo:

El logo de ESN se compone de diferentes partes:

ESTRELLA ACRONIMO

*¢ESN

Erasmus Student Network | DESCRIPCION )
Valladolid | NOMBRE SECCION

Imagen 29. Esquema del logo de ESN Valladolid. Fuente:
elaboracion propia

Todas esas partes deben ser respetadas y no se pueden modificar. Es muy
importante incluir el logo dentro de las creatividades, sobre todo para el
reconocimiento del material producido.

Para poder incluir el logo debemos seguir unas normas especificas, respetar la
respiracion del logo dentro del disefio:

*¢ESN

Erasmus Student Network
Havana

Imagen 30. Ejemplo de logo con normas de
separacion. Fuente: elaboracion propia

La unica parte del logo que se puede incluir en las publicaciones de manera
separada es la estrella. Pero, hay que tener en cuenta que esta tampoco puede
ser modificada.

3 A AR FERHES

Imagen 31. Conjunto de estrellas que pueden ser utilizadas como logo. Fuente: elaboracion propia

Existen tres logos principales y los logos secundarios (aquellos que son

generados con los colores corporativos).

39



3¢ESN B\ 3¢ESN

Erasmus Student Network Erasmus Student Network Erasmus Student Network
Valladolid Valladolid Valladolid

Imagen 32. Logos principales de ESN Valladolid. Fuente: elaboracion

propia
E us Student Netw Erasmus Student Network Erasmus Student Network
Valladolid Valladolid Valladolid

Imagen 33. Logos secundarios de ESN Valladolid. Fuente: elaboracion propia

6.6 Anexo 6. Manual Visual Corporativo de la Asamblea Nacional Il de ESN
Espafia Valladolid:

6.6.1 Ellogo:

Para los eventos asamblearios de ESN Espafia se utiliza la misma plantilla del
logo. Esta plantilla estd compuesta por la estrella de ESN y un descriptor que

indica el nombre del evento y su localizacion.

ESTRELLA

é , ASAMBLEA DESCRIPCION
NACIONAL

VALLADOLID | LOCALIZACION EVENTO

Imagen 34. Esquema del logo de la Asamblea Nacional Il de ESN Espafia

Valladolid. Fuente: elaboracion propia
Los logos secundarios se generan a traves de los colores corporativos, pero en
los eventos de la federacion solo se puede utilizar un color de todos ellos para el

logo.

ASAMBLEA ASAMBLEA ASAMBLEA o] 2 ASAMBLEA
NACIONAL NACIONAL NACIONAL lc NACIONAL
VALLADOLID VALLADOLID VALLADOLID VALLADOLID

Imagen 35. Logos secundarios para la Asamblea Nacional Il de ESN Espafa Valladolid. Fuente:

elaboracion propia
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6.6.2 Colores:

Para la creacion de material de comunicacién para la Asamblea Nacional se han
seleccionado diferentes colores de la imagen de marca de ESN, ademas se ha

afiadido un color representativo de ESN Valladolid. Se debe intentar utilizar estos

colores en toda la produccion de la comunicacion del evento.

ESN Cyan ESN Pink ESN Valladolid purple Black ESN Dark Blue White
PANTONE: PANTONE: PANTONE: PANTONE: PANTONE: PANTONE:
PROCESS CYAN C PROCESS MAGENTAC  266C Black 6 2X 2370C 100C
H CMYK: 2 CMYK: CMYK: CMYK:
0,100,0,0 , 68,0, 0,0,0,100 100,100, 0,0 0,0,0,0
RGB: 2 RGB: RGB: RGB:
236, 0,140 140, 82, 255 0,00 46,49, 146 255, 255, 255
Web: Web: Web: Web: Web: Web:
# O0AEEF # EC008C # 8C52FF # 000000 # 2E3192 # FFFFFF

Imagen 36. Colores corporativos para la Asamblea Nacional Il de ESN Espafia Valladolid. Fuente:
elaboracion propia
6.6.3 Tipografia:
La tipografia seleccionada para las normas de imagen de marca del evento son
las mismas que forman parte del manual de imagen de marca de la entidad,

Kelson Sans y Lato.

ARG 0P RS T XYz | e O e Ve

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ )

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ ABCDELCHKEMNR OO RETUIRY

abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

sbederghikimnioparstunnyz | ABCDEFCHILIAOPORTLAYGZ

abcdefghijkimnnopagrstuvwxyz ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
Imagen 37. Ejemplo de fuente Kelson Sans. Imagen 38. Ejemplo de fuente Lato. Fuente:

Fuente: elaboracion propia elaboracion propia

6.6.4 Colaboradores:

Se incluird los logos de las empresas e instituciones colaboradoras, aunque

dandole mas importancia al logo de la Asamblea Nacional Valladolid.

6.7 Anexo 7. Correo de solicitud de colaboracion:

Este correo serd el siguiente (aunque permitiendo modificaciones y siendo

adaptado dependiendo de qué tipo de colaborador es contactado):

Estimados socios de ,
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Mi nombre es ___, me dirijo a ustedes en nombre de nuestra organizacion
Erasmus Student Network Universidad de Valladolid (ESN Valladolid) para

informarles sobre una oportunidad emocionante de colaboracion.

Erasmus Student Network (ESN), es la mayor organizaciéon de voluntarios
en toda Europa que dan soporte a todos los estudiantes internacionales
gue van a realizar su periodo de movilidad en sus diferentes paises de

destino.

En Febrero del proximo 2025, tendra lugar la proxima asamblea general
nacional de las diferentes asociaciones de ESN de Esparia, en la ciudad de
Valladolid.

El evento espera albergar minimo 120 participantes, sin incluir a todos los
invitados con los que contara el evento. Recibiremos participantes
provenientes de toda la geografia espafiola e, incluso, contaremos con
invitados internacionales. Ademas, contamos con el apoyo y la presencia
de instituciones como la Universidad de Valladolid, el Ayuntamiento de
Valladolid o la Junta de Castilla'y Ledn. Y, gracias a nuestra colaboracién
con el Consejo Local de la Juventud de Valladolid, el evento estara abierto

a toda la ciudadania de Valladolid.

Para el éxito de este evento, estamos buscando colaboradores que puedan
financiarlo y permitir que la sede de un evento nacional que se repite afio

tras afio a lo largo de Espafia sea Valladolid.

_ESPACIO PARA SOLICITAR QUE NECESITAMOS DE LA
COLABORACION CON ESA ENTIDAD O EMPRESA _

A cambio, garantizamos una amplia promocion de los productos durante el

evento, lo que incluira:

*Mencion y agradecimiento en todos nuestros materiales

promocionales y de comunicacion.

* Espacio para exponer sus productos y materiales promocionales

durante el evento.

* Reconocimiento a través de nuestras redes sociales y canales de

comunicacion.
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Creemos que esta colaboracion puede ser muy beneficiosa para ambas

partes, y estamos seguros de que sera muy apreciada por los asistentes.

Para mas informacién y para valorar esta oportunidad, por favor no duden
en ponerse en contacto con nosotros y echen un vistazo al folleto
informativo que les dejo adjunto para que tengan una idea mas ilustrativa.
Pueden responder directamente a esta direccion de correo

oc.eventos@esnuva.org o llamar al ****xxxxk

Agradecemos de antemano su consideracién y esperamos contar con su

apoyo en este evento tan significativo.

Un saludo,
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6.8 Anexo 8. Candidatura a Asamblea Nacional Il de ESN Espafia
Valladolid:

Enlace web: https://plataformanacionalvalladolid.my.canva.site/copia-de-

candidatura-plataforma-nacional-valladolid

CY S convertfmos éstaen un
wfestivat?

ASAMBLEA
NACIONAL
VALLADOLID

ASAMBLEA
NACIONAL
VALLADOLID

\a G.
Qara M. e

Tesoreria
Subvenciones
Tesorera y PM de
ESN Valladolid
Amplia
experiencia en
tesoreria ]
eventos

Alojamiento
Manutencion
LR de ESN
Valladolid
Experiencia en
organizacion de
VIETEER
actividades

Head
Instituciones
Expresidente de
ESN Valladolid
Amplia
experiencia en
Eventos y
Gestion interna

Comunicacion

EXCM de ESN
Valladolid
Vicepresidenta de
ESN Valladolid
Experiencia en
comunicacion

Plan Social
Partners
Experiencia en
trabajo local y

partners

Una de nuestros
mejores nuevas
voluntarias

44


https://plataformanacionalvalladolid.my.canva.site/copia-de-candidatura-plataforma-nacional-valladolid
https://plataformanacionalvalladolid.my.canva.site/copia-de-candidatura-plataforma-nacional-valladolid

Nuestra motivacion
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iDescubre una gran ciudad! 3 R,
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¢Como llegar a Valladolid? Fé G,

En avion

Cuenta con CONEXIONES DIRECTAS (Soy un link] con

5 Debido a la situacion estratégica de la ciudad de
Barcelona, Palma de Mallorca y Gran Canaria. Las

. ) : ; Valladolid, otra de opcidn es volar al aeropuerto de
compafnias que operan son Ryanair, Iberia y Binter. ; . .
Esta conectado con el centro de la ciudad por medio Madrid. Para llegar desde Barajas a Valladolid hay

de autobuses (Linecar) que salen cada hora y al precio las siguientes opciones: autobuses o trenes
de 1,65€ el billete.

En autobus

En coche

lugar libre). Es import;
tiempo exce!

a7



Si te quieres mover en Valladolid... 3¢,

En autobus

AUVASA

0 s
@ tineas
@ Horaries

| ST
& o
5 wistares
o ek
Valdacones
W s conprae
£ ansos

@ Acercace

Calle Estacién del Norte esquina Recondo

Calle Puente Colgante 2 Estacion de autobuses
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Plaza de Espana Bola del Mundo 2,1,47y8

Plaza de la Universidad esquina Lopez Gomez ly2

Avenida Miguel Angel Blanco 2 frente a Plaza del Milenio

En taxi

En bicicleta
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iLlego el evento del ario! - JRE

. A e
et . .
. gt 0% 0
" .
20 ate’a® e -

10:00 . . .
12:00 City Tour Plenarias Plenarias
12:00 Coffee Break Coffee Break
14:00 . Plenarias Plenarias
Ojazos fest
14:00 Comida Comida
16:30 regional regional
Acto de apertura Plenarias
16:30 Ruta de losj Coffee Break Coffee Break Tardeo/copeo
20:00 montes del vino en la playa
Plenarias Plenarias

21:.00 Bodega y mucho
23:00 vino Cena Cena Tapas tour

) ,, Fiesta con
23:30 A en" it Fiesta en "Desierto Rojo” reservado en

Low “Moss”

Participantes:

hasta 150 en funcion de la disponibilidad de habitaciones en el momento del cierre de inscripciones del’
evento.

Fecha:

El fin de semana propuesto para la Plataforma Nacional I Valladolid 2025 es del viernes 07 de febrero al
09 de febrero de 2025.

Cuota de inscripcion:

Actualmente disponemos de una fee maxima es de 146€ y una fee minima de 103€. Mas informacion en
el apartado de presupuesto.

Programa adicional: A

Para todos aquellos participantes que deseen pasar unos dias extra en una de las ciudades mejor
iluminadas del mundo (Valladolid fue galardonada como la ciudad mejor iluminada del mundo en el ano
2011) hemos preparado diferentes planes adicionales al programa habitual de la PN II.
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Jueves:

Todos aquellos participantes que lleguen a la ciudad el jueves dia 06 de febrero podran disfrutar de una
ruta medieval de pueblos y castillos por la provincia de Valladolid como si del propio Fernan Gonzalez
(liberador de Castilla del pueblo leonés), El Conde Pedro Ansurez (repoblador de Valladolid) o los Reyes

Catdlicos se trataran.

TORDESILLAS

" Mirador - Puente medieval Real Monasterio de Santa Clara

URUENA

Castillo de Torrelobaton

BODEGA Y PLAN SOCIAL

Tras la ruta, nos trasladaremos a una bodega tipica de la zona para disfrutar de una cata de vinos educativa por
parte de la asociacion "Jovenes por el Ving” y de la cena que sera una parrillada con el plato estrella de Valladolid:
los Pinchos de Lechazo al estilo Traspinedo.

El precio del plan adicional sera de 30-35 euros, ya que el transporte queda cubierto el 70% gracias a la
subvencion de la Diputacion de Valladolid
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Finalizada la cena en la bodega, nos dirigiremos de nuevo a Valladolid y todos aquellos que
quieran continuar la fiesta podran hacerlo ya que tendremos fiesta en nuestro partner habitual
The Low Cost.

QVE EMPIECE g4 Feg
77

Va
: i L/
. Viernes: :
El viernes por la manana comenzaremos con un City Tour por la ciudad de
Valladolid ofrecido por la Oficina de Turismo del Ayuntamiento de Valladolid
en el que se incluira una pequena visita a la Casa Consistorial.

) La ultima parada del City Tour sera en la Cupula del
"~ Milenio donde tendra lugar el “Ojazos Fest” organizado
con el apoyo del Consejo Local de la Juventud de
Valladolid que consistira en un lugar de reunién o feria

al puro estilo EGM. El "Ojazos Fest" estara dirigido para
toda la ciudadania de Valladolid y para todos los
participantes de la PN con el objetivo de promover la
movilidad y los valores de la ciudad de Valladolid.

+0JAZ0S FESI) En la propia feria habra dos iniciativas reunidas:

« Reunion y exposicion del talento joven o artistas locales

y las asociaciones de la ciudad.
({ « Feria internacional promovida con el apoyo de la

Universidad de Valladolid: lugar de intercambio de
informacion sobre los Programas de Intercambio entre
Erasmus que estén realizando su movilidad, estudiantes
de la UVa que ya hayan realizado su movilidad,
miembros de ESN y estudiantes de la UVa que vayan a
realizar su movilidad.

El "Ojazos Fest" estara dirigido para toda la ciudadania de
p— T Valladolid y para todos los participantes de la RAFE con el
) (s, SEESN @ 3 objetivo de promover la movilidad y los valores de la ciudad

ann

iiladeia de Valladolid.

o AR DESPEDIRNOS.
Y

Domingo:

Tras dar por finalizada la PN y la comida regional
nos trasladaremos a nuestro partner La Pera
Limonera para disfrutar de un tardeo/copeo en la
Playa de Moreras en el Rio Pisuerga, playa de
Castilla (y por primera vez no es Santander).
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Y para los mas atrevidos o que quieran
pasar el dia completo en la ciudad la
cena consistira en un tradicional
tapeo para degustar la gastronomia y
fomentar el comercio local de
Valladolid. Consistira en una mini ruta
(tour de tapas) por 3-4 bares de la
ciudad, el precio de este plan
adicional seria de 15 euros por
persona.

Alojamiento: e s

VALLADOLID

A pie/ linea 5

Apie/lineady6

Apie/lineadyb

Apie/lineady6

Apie/linea 6,5y 4

Coche

lineas 4,5,6y 24

A pie
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LAS HABITACIONES

Manutencion: R B

Desayuno:

Comidas y cenas:
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Coffee breaks:

¢Y las plenarias? F€ Bk

Acto de apertura:
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CON 2 ESPACIOS
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EQUIPQ TECNICO

Valladolid sin plan social no es Valladolid 3 o

JUEVES

VIERNES

: "-.-_1 rto Rojo,
) artistas como
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SABADO

Mapa de puntos de interés: R

Valladolid

LA CIRCULAR

Valladolidg
Campo Grande
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- U

ASTC
Tote bag 150 000€ 0.00€] 000€] 0% 000¢] 0,00
Bolis 150} 0.00¢| 000¢] 000¢] 0% 000¢] 000
| Vaso 150 0,00€] 000¢] 000¢ 0% 0,00€¢| 0,00
Lanyerd 150) 0.00¢| 000¢] [ 0% 000¢] 000
[Cuademos. 150) o00¢] 000¢ 0.00€ 0% 0.00¢] 000!
| Condones 150 000€ 000€ 0.00€ 0% 000 € 0,00
Lubricante 75 0.00¢] 000¢€ 0.00¢] 0% 0.00¢] 0,00
Plenarias Viernes - Aula Mergeling 1 o€ 000¢ 000¢ 21% 000¢] 000!
e e, 1| 12s000¢ 151250¢f  125000¢] 21% 26250¢] 151250
(lcnaias Stido Qupuls i hients 1| 125000¢ 151250¢]  125000¢] 21% 2250¢] 151250
Discotecaviernes - Desierto Rojo. 120 ogoe] 000¢ 000¢ 10% 000 000
Discotecasabado - Mass 120) 0.00¢] 000¢€ 0.00¢] 10%) 000 0.00
1] 5051€ 10000¢] 5091¢] 10% 5,09¢] 100,00
[ Cena Viemes 120} 7278 200¢] 87273¢] 10% 87.27¢] 950,00
Desayuno Sabado 120] 0,00€] 000€] 0.00€] 10%| 0,00 €] 0,001
1 4545¢€ 5000¢] 4545¢] 10% 455¢€ 5000
120 818€ F00€] 98182€] 10% 98.18 €] 1.080.00
Sabado Tarde 1] 4545€ 5000€] 4545€] 10% 455¢€ 5000
| Cena Sabado 120 636€ 7.00€] 763.64¢€] 10%| 76,36 €] 540,00
| Desayuno Sébado 1) [ 000€] 000€] 10%) 000€] 0,00
1] o00¢] 000¢ 000¢ 10% 000¢] 000!
[Comida domingo. 120] s8¢ 500¢ s6182¢] 10% 9818¢] 108000
Hotel 4" - Noche Viemes 1| sossase 555000€]  5.04545¢ 10% 50455 555000
|Hotel 4° - Noche Sabado 1 5.04545€] 555000¢€] 504545€] 10% 50455 5.550,00
Fondo maniobra 1] 35000€] 35000¢] 350,00¢€] 0% 000¢€] 350,00
Materiales 1 6198 €| 7500€ 6196 €| 21% 13,02 75,00
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ESCENARIO FEE MAXIMA

ESCENARIO DE FEE MAXIMA

Calculo IVA

Se considera: soporte de la PN por parte de ESN Espaiia, mas la

Notas obtencién de las dos suvenciones que falta, por confirmar (pero

muy prebables), del Ayuntamientoy Universidad

INGRESOS

Unidades €/unidadsin VA €/unidad con VA TOTAL sinIVA €

Coste Total

18.710,00€

1658500 € RESULTADO

ESCENARIO DE FEE MINIMA

214512 €|

75086 €|

J
1.394.26 €|

70,18 €|

21055€

INGRESOS

Unidades ©lunidadsin VA €/unidad con VA TOTALsinIVAE  Tipo IVA

Coste Total

600,00¢|

600,00€|

0,00€]
103,00
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Instituciones y colaboradores: o R

Ayuntamiento de

Valladolid

Universidad Europea
Universidad deValladolid Miguel de Cervantes

. . o
3
g

VALLADOLID "ﬂa!ﬁ.!',tﬂg. DipuTaCION DE VALLADOLID

ciudad amiga del turismo

U

C.U Consejo de
la Juventud VOLUNTARIADO 2
de Valladolid W Junta de

JOVEN castillay Leon

Castilla y Ledn

NN

AQUAVALL
EUROPE DIRECT NN

Castilla y Le6n Rural

- - (’) P
triangulo aspaym 5| ALIMENTOS
Cagsﬁ||gy|eén COa?Stllla y ién ".‘.‘.':rJ DE VALLADOLID
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6.9 Anexo 9. Presentacién complementaria para plenarias

Enlace web: https://www.canva.com/design/DAGUfw-obC8/zA3KvsCThVeWGx-

C-RZ7PQ/view?utm content=DAGUfw-

obC8&utm campaign=designshare&utm medium=link&utm source=editor

% ! #Candidatura_a=*
»“Asam

blea:Nacional |l &
Valladolid i

¢Y si convertimos estoen un

jConoce al OC!

Tesoreria
Subvenciones
Tesorera y PM de
ESN Valladolid
Amplia
experiencia en
tesoreria de
eventos

Alojamiento
Manutencion
LR de ESN
Valladolid
Experiencia en
organizacion de
viajes y
actividades

festiya {?

ASAMBLEA
NACIONAL
VALLADOLID

Head
Instituciones
Expresidente de
ESN Valladolid
Amplia
experiencia en
Eventos y
Gestion interna

Comunicacion

ExCM de ESN
Valladolid
Vicepresidenta  de
ESN Valladolid
Experiencia en
comunicacion

%€

Plan Social
Partners
Experiencia en
trabajo local y

partners

Una de nuestros
mejores nuevas
voluntarias

ASAMBLEA
NACIONAL
VALLADOLID
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https://www.canva.com/design/DAGUfw-obC8/zA3KvsCTbVeWGx-C-RZ7PQ/view?utm_content=DAGUfw-obC8&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=editor
https://www.canva.com/design/DAGUfw-obC8/zA3KvsCTbVeWGx-C-RZ7PQ/view?utm_content=DAGUfw-obC8&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=editor
https://www.canva.com/design/DAGUfw-obC8/zA3KvsCTbVeWGx-C-RZ7PQ/view?utm_content=DAGUfw-obC8&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=editor
https://www.canva.com/design/DAGUfw-obC8/zA3KvsCTbVeWGx-C-RZ7PQ/view?utm_content=DAGUfw-obC8&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=editor

iNuestra motivacion! - Jr

N |

Desde ESN Valladolid, y en especial por parte de este OC, os queremos transmitir la ilusion y la capacidad (]Tle sentimos
que tenemos para poder sacar adelante un evento nacional de esta magnitud. Confiamos plenamente en las voluntarias
que conforman la seccidn y, sobre todo, que se reconozca de algin modo la implicacion que tenemos con la Federacion.

A D b . d d I ASAMBLEA

juescuore una gran ciudaaa: e
Fundada como un asentamiento medieval y evolucionando hasta convertirse en un importante centro politico y

econdémico durante el reinado de los Reyes Catélicos, Valladolid ha sido testigo de una mezcla de culturas y eventos

histéricos. Esto se refleja en su impresionante arquitectura, tradiciones y gastronomia.

ASAMBLEA
NACIONAL
VALLADOLID

En coche
En autobus En tren

La estacion de buses y de tren se encuentran a 5 minutos andando la una de la otra en pleno centro de
la ciudad! Existen multitud de conexiones directas con Valladolid en toda Espaiia.
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¢Y moverse en Valladolid? Ne e

NACIONAL
VALLADOLID
Valladolid es una ciudad de tamafio medio muy cémoda para recorrer a pie. Ademas, los lugares

en los que transcurrira el evento estan concentrados en la zona centro y alrededores, por lo que
se puede ir caminando de unos sitios a otros sin problema.

En autobus -
En taxi En bicicleta

Un trayecto medio por el centro
. 0,38 €EL de la ciudad tiene un coste de

unos 5€.
VIAJEN Radio-Taxi Valladolid:

983207755/9832914 11
Se pueden pedir por WhatsApp:
653 659 000

ASAMBLEA
NACIONAL
VALLADOLID

120 - 150 participantes
7 -8 -9 de febrero de 2025
131€ fee maxima / 84.5€ fee minima

City Tour Plenarias Plenarias

Coffee Break Coffee Break

0Ojazos fest Plenarias Plenarias

Comida regional Comida regional

Acto de apertura Plenarias

Ruta de I.u;nrguntzs del Coffee Break Coffee Break Tardeo/copeo en la

playa

Plenarias Plenarias

Bodega y mucho vino Cena Cena Tapas tour

Fiesta en “The Low" Fiesta en “Desierto Rojo” Az Cu::d:le:;rvadu &0

Un programa adicional de escandalo! 3§ i

VALLADOLID

Jueves: Todos aquellos participantes que lleguen a la ciudad el jueves dia 06 de febrero podran disfrutar de
una ruta medieval de pueblos y castillos por la provincia de Valladolid como si del propio Fernan

30-35 € Gonzalez (liberador de Castilla del pueblo leonés), El Conde Pedro Ansurez (repoblador de Valladolid)
o los Reyes Catalicos se trataran.

TORDESILLAS ————— URUENA —————— TORRELOBATON

S 8 8 8 8 8 S8 O 8 O B O N BN O PN " N R B N NS N B NSNS EEEE DS
T

Abierto a
Erasmusy

IIII.II.II-AIIAIl...l...i.l.l...l..\II'VQlun[arios!

BODEGA Y PLAN SOCIAL

Tras la ruta, nos trasladaremos a una bodega tipica de la zona para disfrutar de una cata de vinos
educativa por parte de la asociacion “Jovenes por el Ving” y de la cena que sera una parrillada con el
plato estrella de Valladolid: los Pinchos de Lechazo al estilo Traspinedo. Finalizada la cena en la bodega,
nos dirigiremos de nuevo a Valladolid y todos aquellos que quieran continuar la fiesta podran hacerlo,
ya que tendremos fiesta en nuestro partner habitual The Low Cost.
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Un programa adicional de escandalo! 3¢ i,

Viernes: City Tour con visita guiada por la Casa Con riall

o o y I ASAMBLEA
Un programa adicional de escandalo! 3¢ i,
iTerminaremos el city tour en el Ojazosfest! jFestival (e]V] 3 ENPIE.:[ £

asociacionista de la juventud de Valladolid! Organizado por
ESN Valladolid y el Consejo de la Juventud en la Cupula del

CU i
<
UJAZOSFEST)

LN

Viernes:
FQ’/
"4<_/

Un programa adicional de escandalo! 3§ i,

Domingo: Y PARA DESPEDIRNOS..

iTapas Tour para cenar!
i 15€
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Mapa de puntos de interés: - Jr

LA CIRCULAR
SAN AN S-CANO
ARGALES

Valladolld@
Campo Grande!

¢Y las plenarias? ¢ B,

Acto de apertura Accesibilidad completal

El acto de apertura y las plenarias del primer dia tendra lugar el viernes 7 de febrero en la Facultad de Derecho de
la Universidad de Valladolid (Edificio Histérico de la UVa), en concreto, en el Aula Mergelina que cuenta con un
aforo de 300 personas y que nos cede de forma gratuita la Universidad. El coffee break o céctel tras el acto de

apertura se realizara en el propio patio o pasillos de la Facultad de Derecho.

¢Y las plenarias? A K

El sabado y el domingo las plenarias tendran lugar en la Cupula del Milenio. Creada
como uno de los pabellones de la Expo de Zaragoza, fue reubicada en Valladolid en el

afio 2011. T (Accesibilidad completal)
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¢Y las plenarias? I G
CON 2 ESPACIOS

ESPACIO e
PLENARIAS

¢Y las plenarias? o Jr
EQUIPO TECNICO

La instalacion del equipo técnico estara a cargo de la empresa que ostenta la concesion con el
Ayuntamiento de Valladolid y se contrataran los siguientes equipos:

|
RTRURGNTATMA 0

. ASAMBLEA
iA dormir! e L

Wifi gratis, kit de amenities,
secador del pelo, minibar,
television, area de estar y aire

acondicionado o climatizador.
LAS HABITACIONES

Los participantes se repartiran en habitaciones de dos o de tres personas con baiio individual para
cada una de ellas.
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° ASAMBLEA
iA dormir! e R,
LA NOCHE EXTRA!
35¢

El Hostal se encuentra en pleno centro de la ciudad de Valladolid, con conexion casi directa en autobus
urbano con las estaciones de bus y tren, y muy cerca de todos los puntos de interés del event
70 personas disponibilidad

iEn Valladolid se zampa bien! -

DESAYUNO

El desayuno sera en el propio alojamiento, Hotel 4 estrellas Ciudad de Valladolid. Se trata de up
desayuno tipo buffet con productos frescos preparados cada manana, el cual incluye una ampli
variedad de zumos naturales, bolleria, fiambre, quesos, fruta, yogurt, panes y mucho ma
También se podran pedir platos calientes al gusto

iEn Valladolid se zampa bien! ¥ R

Las comida y las cenas se llevaran a cabo en el lugar donde se realizaran las plenarias, es decir, en la propia
Cupula del Milenio a través de servicios de catering locales. Se dispondra de un espacio separado dentro del
area de las plenarias, espacio que contara con mesas y sillas para que los participantes puedan comer sentados.

COMIDAS

Las dos comidas seran comidas regionales de Castilla y Ledn para que todos |
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ASAMBLEA

iEn Valladolid se zampa bien! Ao

Las cenas correran a cargo de dos de nuestros partners locales que nos proporcionaran un
: ‘ménchmpleto de plato principal, bebida y acompafamiento.

il
ol

plon 4
peen ?\‘lz\\adu\\d‘.

Burge e
ijEn ambas cenas contaremos con la participacion de

jovenes artistas y talentos de la ciudad de Valladolid!

iEn Valladolid se zampa bien! e
COFFEE BREAKS

Los coffee breaks tendran lugar en un espacio separado de la zona de plenarias dentro de la propia
Cupula del Milenio. Para su realizacién, contamos con la participacion de diferentes colaboradores
apostando por la promocién de los productos y de la gastronomia tanto local de la ciudad de

e Valladolid como de Castilla y Ledn.

GASTRONOMTA

A darle al ocio nocturno! N o
JUEVES

El plan social del jueves por la noche sera en nuestro Partner The Low Cost, situado en
pleno centro de Valladolid. Seguramente veamos algin que otro Erasmus esa noche!
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A darle al ocio nocturno! e pea
VIERNES

El plan social del viernes por la noche sera en nuestro Partner la Sala Desierto Rojo, situado al
lado de la Facultad de Derecho de la UVa. En esta sala actuan artistas como Dani del Lio, Siloé...

A darle al ocio nocturno! R et
SABADO

El Sabado por la noche tendra lugar el plan social en MOSS CLUB la discoteca mas grande no
solo de Valladolid sino también de Castilla y Ledn. En esta, contaremos con la zona de
palcos VIPS exclusivamente para hosotros.

Presupuesto - Gastos: o Jr
RESUMEN

GASTOS
€hnidadSnIVA_ €hmidsdcon VA TOTALSin VA€ TipolVA

Principales gastos:

[ sossesel o]  sossse]  sssoooe]
sosasel sssoooe]  sessssel __uox[ _ sossse] _sssoooe]

071471C  UTBOE  142471€
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Jro - aYa A A
0 U d c .
A D
ESCENARIO DE FEE MAXIMA
RESO
= Tanoz5e] | [Fee Participantes. 120| 10826 € 131006 1299174€ 2100%|  272826€|  1572000€
romata Fee OCy Staff 5| 000€ 000€ 000€ 2100% 000€ 000€
[l | 4201¢| | 1 1.000,00€| 1.000,00€! 1.000,00€| 000% 000€|  1.000,00€|
[ e R 300000€ 300000€ 000¢] 0,00%, 000€ 000€
Subvencion UVa - Entidades miembro de
ot Gastos 1560500 €[l [ omeren 80000€ 80000€ 000€ 000% 000€ 000€]
[— 299¢| || Rportacin nstiutoJoventa Gy o] o] o= e
Fee 131.00€|
= Sose] || Donacion ORIUVa 1 60000€ 60000€ 000% 60000€
1] 60000€ 60000€ 0.00% 60000€
hs Donacion Mufioz Abogados 1 200,00€ 200,00 €] 0,00% 200,00€
| Total Ingresos 18420,00€]
= czecee) [Partners 1 30000€ 30000€ 0.00% 30000€
Ce——— eordl 690826€ 15691,74€ 18.42000€
IVA a pagar a Hacienda 268626 €]
152 pagar 1219€} X3
Resutadodeiaacinidad 3656¢
Nimarode Paticpantes 0] %
Nomerogeoc B
[Nomerogesiat 4 4
| Coste Total 15.685,00 €]
|IVA a pagar 2.686.26 €|
Dro - -Y- ACIONA
0 U - ° ¢
ALLA D
84

Unidades

INGRESOS
€/unidadsinIVA €/unidad conIVA TOTALsinIVA€  Tipo IVA

IVArep.
175983€|

TOTAL con IVA

|Coste Total 15.68500€

[IVA a pagar 121372€

6.869,83€

688450€  15.18017€

Instituciones y colaboradores:

INSTITUCIONES COLABORADORAS

|Im @ Ayuntamiento de
[r— Valladolid
Universidad deValladolid Miguel de Cervantes

VALLADOLID juventud @ DIPUTACION DE VALLADOLID

ciosad amiga s rismo oAy

VOLUNTARIADO 87 aspaym
castilla y leén

OVE
Castillay Lesn

Consejo de e
° la Juventud st
de Valladolid ti Junta de

Fau  Castillay Leon

H .
AQUAVALL
NANAN

EUROPE DIRECT

ASAMBLEA
NACIONAL
VALLADOLID

PATROCINADORES CONFIRMADOS

FRUT.
-«

CRISTINO GRUPO

GASTRONOMIA

RIOLUZ

munozabogados
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6.10 Anexo 10. Colaboradores confirmados para el evento:

Tras aplicar las estrategias de comunicacion se han conseguido los siguientes

resultados con los colaboradores contactados:

Instituciones:

Consejo de
® la Juventud
de Valladolid

Ayuntamiento de

Valladolid

VALLADOLID

ciudad amiga del turismo

Consejo de la Juventud de Valladolid: junto a ellos
se realizara el Ojazos Fest como una forma de
colaboracion con las asociaciones juveniles de la
ciudad, fomentando la participacién de la juventud de
Valladolid y abriendo el evento a toda la poblacién.
Ademas, gracias a ellos se ha conseguido contacto
directo con diferentes instituciones, entre ellas el

Ayuntamiento de Valladolid.

Ayuntamiento de Valladolid: a través de la
concejalia de Juventud y tras dos reuniones
presenciales, se ha conseguido como lugar de
realizacion del evento la cupula del milenio, ademas
de la subvencion del material necesario para el

equipo técnico del desarrollo de las plenarias.

Universidad de Valladolid: se ha conseguido para el
acto de apertura el Aula Mergelina de la Facultad de

derecho.

Turismo de Valladolid: donardn la cantidad
necesaria de landyards para poder utilizar las

acreditaciones durante el evento asambleario.
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Universidad Europea
Miguel de Cervantes

MO

ONSEJO
UVENTUD

DE CASTILLA Y LEON

Empresas locales

il
Ll

Universidad Europea de Miguel de Cervantes:
subvencionaran uno de los coffee breaks del evento

asambleario.

Comité Ciudadano Antisida de Valladolid:
proporcionaran preservativos para todos los

asistentes.

Consejo de la Juventud de Castilla y Leon:
colaboraran con el evento a través del Consejo de la
Juventud de Valladolid durante el festival asambleario
Ojazos Fest, permitiendo la asistencia de las
organizaciones pertenecientes a ese consejo durante
el evento. Ademas, proporcionaran merchandising
para realizar welcome packs para los asistentes al

evento asmableario.

Joévenes por el Vino: ayudaran en la realizacion del
plan alternativo del jueves por la noche, realizando
una cata de vino con explicacion en una bodega de
Valladolid.

La Loca Burguer: a través del mailing con empresas
se ha conseguido una rebaja en el precio de la cena

del viernes que sera proporcionada por el restaurante.

Mama Taco: a través del mailling con empresas
rebajaran el precio de su menu para realizar la cena

del sabado.
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Dulces el Toro: para los coffee breaks del evento,

donaran parte del excedente de dulces de la campafia

de navidad.

abogados Mufioz Abogados: realizaran una donacion de 700

euros para el desarrollo del evento.

FRUTAS CRISTINO

k Frutas Cristino: donaran toda la fruta necesaria para

los coffee breaks del evento.

.o Yllera: dotaran de botellas de Yllera 5.5. al coffee
Yllera

break del acto de apertura

BODEGAS & VINEDOS

Hasta la fecha estos son los colaboradores confirmados, se ha contactado con
un total de 30 empresas e instituciones, pero las colaboraciones firmadas son un
total de 15. Como antes se ha afirmado, el desarrollo del evento no ha terminado

por lo que, las confirmaciones de colaboradores pueden llegar a ampliarse.
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