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DISCURSOS HEGEMÓNICOS PARA UN OCIO 
SUBVERSIVO: CUPLÉ Y PRENSA EN VALLADOLID 

(1910-1920)*

Ana Calonge Conde**

1.  INTRODUCCIÓN

En su estudio sobre erotismo feminista en España, Pepa Anastasio (2016, p. 42) 
reproduce algunas de las palabras que Juan Goytisolo dedicase a la novela erótica de 
Joaquín Belda titulada La Coquito, en las que afirmaba que este escribía para un pú-
blico ávido de eufemismos únicamente condicionado por la norma de no mencionar 
nada por su verdadero nombre, es decir, «no llamar jamás al pan pan y al vino vino» 
(1976, p. 170). La protagonista en cuestión es una cupletista, al igual que lo son las 
artistas en torno a quienes giraban los discursos que se van a abordar en este tra-
bajo y que se caracterizaron por hacer uso de perífrasis, circunloquios expresiones 
alambicadas y ambiguas que dieron pie a lecturas entre líneas y alternativas, y de 
las cuales afloraban subtextos más complejos que los expresados de manera literal.

El cuplé ha sido definido como un género mixto en el que coexistían canción, 
baile y erotismo (Barreiro, 2007). Se trataba de un espectáculo desempeñado solo 
por mujeres que actuaban, al menos en un principio, para un público netamente 
masculino como parte de la programación ofrecida como variedades, un género 
de géneros que planteaba una realidad escénica realmente heterogénea en la que 
se daban cita diversas disciplinas artísticas (exhibiciones de animales adiestrados, 
gimnastas, prestidigitadores, ventriloquía, actuaciones de transformismo, danza y 
música). En cualquier caso, el principio constitutivo de las variedades residía en la 
alternancia de diferentes actuaciones breves que se sucedían para ofrecer diaria-
mente un variado abanico de espectáculos (Salaün, 1989).

Durante la década explorada en esta investigación dicho formato de progra-
mación se encontraba plenamente asentado, aunque no exento de una importante 
controversia acerca de la cuestionable consideración artística que, en buena medi-

*  El presente texto nace en el marco del GIR Músicas, Artes Escénicas y Patrimonio Musical 
(MAEP) de la Universidad de Valladolid.

**  Universidad de Valladolid, España.
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da, suscitó el fenómeno del cuplé. De hecho, este «género» fue hostigado en publi-
caciones como La Lectura Dominical, un semanario cuyos discursos periodísticos 
desaconsejaban vivamente a sus lectores concurrir a espectáculos taurómacos, de 
variedades y cinematográficos puesto que, supuestamente, atentaban contra los 
principios de la «correcta» moral católica (Rosal, 2017, pp. 69-70).

Sin embargo, durante los años que se estudian en este trabajo, el fenómeno del 
cuplé experimentó un proceso de moralwashing  1 con el que se pretendió desvincular 
a las artistas del expreso tono erótico que las había caracterizado durante los pri-
meros años. La persecución de la lujuria y el vicio de un público (masculino) ávido 
de consumir carne femenina (Salaün, 2011) fue el caballo de batalla del Comité de 
damas que se creó en 1911 con el objetivo de poner fin a la inmoralidad de esos 
espectáculos. Ello no quiere decir que el rechazo por una parte de la sociedad fuese 
novedoso, sino que más bien da cuenta del papel decisivo de la difusión mediática a 
través de la prensa como portavoz de esa postura más tradicional que alentó defini-
tivamente el viraje temático del cuplé más explícito hacia una versión «recatada» y 
apta para todo tipo de públicos. No obstante, ha de tenerse en cuenta que el imagi-
nario erótico al que habían pertenecido las cupletistas no se desvaneció, sino que se 
transformó, de modo que la exhibición (explícita) fue sustituida por la explotación 
de la sugerencia. Esta casuística produjo una suerte de paradoja por la que se plan-
teaba una realidad aparentemente contradictoria que oscilaba entre el tono velado 
pero incitante de repertorio y actitud performativa de las artistas, y la expresión de 
un supuesto decoro que la prensa de la época insistía en apuntalar a través de una 
serie de estrategias discursivas que, tal y como adelantaba al comienzo de este texto, 
en realidad, conseguían comunicar mucho más de lo que decían.

2.  OBJETIVOS

El objetivo principal de esta investigación consiste en estudiar los discursos 
periodísticos localizados en El Norte de Castilla entre los años 1910 y 1920 en lo 
referente a las actuaciones de cuplé y sus intérpretes. Así mismo, se han estableci-
do dos objetivos secundarios: un primero, por el que se persigue identificar cuáles 
son argumentos y estrategias discursivas empleadas por los redactores del diario, 
y un segundo consistente en desentrañar las ideologías y relaciones de poder que 
subyacen a los textos abordados en esta investigación.

El hecho de que el mencionado periódico sea uno de los principales medios de 
comunicación de prensa escrita de la época en el contexto de Valladolid, convierte 
a esta fuente en la idónea para tomar el pulso a la sociedad de la época. Sobre todo, 
si se tiene en cuenta el carácter dialógico del lenguaje como creador, a la par que 
reflejo, de ideologías y, por tanto, la función de los discursos periodísticos como 
una especie de agente doble, como transmisores y generadores de pensamiento.

3.  METODOLOGÍA

La metodología empleada ha consistido en la realización de un exhaustivo va-
ciado de prensa de El Norte de Castilla entre los años 1910 y 1920. Así mismo, y 

1  Este concepto es utilizado como variante de otros más prodigados como greenwashing o whi-
tewashing —empleados para hacer referencia a estrategias publicitarias acometidas por empresas para 
enmascarar actuaciones perjudiciales para el medio ambiente—, como término que alude a ese mismo 
principio de lavado de imagen aplicado a cuestiones de moralidad.
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de manera paralela, la información relevante ha sido introducida en una base de 
datos, cuya estructura general fue preestablecida a lo largo de diversas acciones 
desarrolladas por la Sección Departamental de Historia y Ciencias de la Música - 
UVa con el objetivo de continuar con las bases sentadas por los ya extintos Grupo 
de Investigación de Excelencia de Castilla y León (GR166 2007-2010) y Grupo de 
Investigación Reconocido «Música, danza y artes escénicas de los siglos xix y xx» 
(GIR 31/5/05), sucesivamente reemplazados por el actual MAEP, al que esta inves-
tigación se adscribe.

Una vez registradas todas las informaciones relevantes, se ha procedido a su 
análisis partiendo de la premisa, ya apuntada por John L. Austin, de la función per-
formativa del lenguaje (1990). Esa performatividad aplicada a los actos de comu-
nicación tiene que ver tanto con la acción en sí misma que se produce al enunciar 
cuanto con las consecuencias que devienen de dicha enunciación. Así mismo, y con 
relación al peso que tiene el aspecto performativo en los actos de habla, también 
conviene tomar en consideración el factor de la repetición a la hora de analizar 
expresiones lingüísticas, en tanto generador de convenciones asentadas social y 
culturalmente. Ideas ambas que, a priori, resultan especialmente pertinentes en el 
estudio de un periódico de información no especializada y tirada diaria como es 
el caso del aquí abordado, y en el que fácilmente pueden detectarse una suerte de 
tópicos o hilos discursivos, según lo han denominado algunos especialistas del Aná-
lisis Crítico del Discurso (ACD) que pautan el modus operandi de informaciones 
musicales al referirse a un fenómeno concreto como el del cuplé. Otra de las apor-
taciones procedente del ACD, en tanto enfoque interdisciplinar, tiene que ver con la 
implementación de una postura crítica, autorreflexiva, así como la consideración 
de nociones como ideología en tanto parámetro rastreable en todo discurso y que 
funciona de forma connotativa, a través de significados implícitos. Estrechamente 
relacionado con lo anterior se encuentra otra de las principales aportaciones del 
enfoque discursivo en lo concerniente al interés prestado a las relaciones de poder 
que subyacen y operan a través del lenguaje y los discursos, en ocasiones de mane-
ra subrepticia a través de implicaturas, es decir, mediante procesos comunicativos 
que no manifiestan de manera explícita el mensaje y que requiere de la inferencia 
del receptor para su completa decodificación (Grice, 1991). Así mismo, desde la 
disciplina centrada en la capacidad del lenguaje como medio de interacción social, 
la noción de cortesía se erige como principio moderador de la comunicación y cuya 
finalidad persigue el mantenimiento de una relación social deseable, que en el caso 
de la cortesía positiva busca potenciar el efecto cortés de un enunciado ya de por 
sí amable (Leech, 1998, p. 146). Unas formas de proceder que se han consolidado 
como verdaderas estrategias discursivas que tienden, por ejemplo, a ensalzar de 
manera exacerbada las bondades de una interpretación mediante la utilización 
concatenada de palabras de elogio.

Además, la importancia del ACD en tanto enfoque interdisciplinar a través del 
cual estudiar las relaciones de poder que se manifiestan en el lenguaje, es especial-
mente relevante para la presente investigación al abordar un género, si bien no 
completamente desatendido, desde luego, historiográficamente considerado como 
liminar. En ese sentido, el énfasis en la dimensión social de la práctica lingüística 
resume de manera eficaz la tendencia que los investigadores han adoptado como 
base del enfoque crítico para esta modalidad analítica, así como el hecho de que 
fijasen su punto de mira en grupos sociales minoritarios, marginales u oprimidos, 
y en las clases sociales tradicionalmente desatendidas, lo que se ha traducido en 
un creciente interés por estudiar los discursos en términos jerárquicos de domina-
ción/subordinación (Wodak, 2003). Cuanto mayor es el peso ejercido por un grupo 
social hegemónico, más evidente se hace la necesidad de estudiar discursos desde 
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esta óptica. De hecho, el planteamiento de esta investigación, al tomar como fuente 
primaria un periódico concreto adscrito de manera velada a un espacio ideológico 
determinado —producido y consumido por clases medias y burguesía acomodada 
que ostentaban una situación privilegiada en términos de relaciones de poder—, 
evidenciaba la necesidad de implementar el ACD como herramienta analítica de 
la investigación, sobre todo, si se tiene en cuenta el interés que autores como Dijk 
(1996), Fairclough (1996) o Wodak (1989) han puesto en orientar la investigación 
de los medios de comunicación en términos de relaciones de poder (lenguaje-ideo-
logía-poder).

4.  RESULTADOS

Si las palabras son significativas a la hora de desgranar los hilos de pensamien-
to de aquellos que las escogen y utilizan en sus textos para comunicar a la socie-
dad, los silencios son igualmente ilustrativos. En ese sentido, uno de los principa-
les resultados obtenidos de la investigación tiene que ver con una desigual atención 
prestada por el periódico a las manifestaciones escénicas que aquí se exploran, y 
que se hace extensiva al resto de espectáculos de variedades, si se compara con 
otras manifestaciones escénico-musicales  2. Dichas elipsis informan acerca de la 
función y concepción por parte de los mismos cronistas de las variedades como 
un espectáculo de mero entretenimiento y, por tanto, de tan solo relativo valor 
artístico.

Debido a que dichos espectáculos eran editorialmente relegados a la mera 
consigna de nombres, si acaso aderezada con escuetas descripciones sobre sus 
actuaciones, los casos en que se quebrantaba esa forma de proceder comunica-
tiva resultan especialmente significativos. La presencia de primeras figuras del 
cuplé ha sido el principal motivo que suscitó esa excepcional atención mediática 
que se vio reflejada en El Norte de Castilla a través de sendos discursos en los que 
una particular atención al lenguaje y a las retóricas argumentativas empleadas 
han permitido identificar la tendencia a explotar, por un lado, una particular re-
tórica centrada en la reivindicación de la identidad nacional como aspecto de 
valorización artística de las intérpretes, y, por otro lado, aunque relacionado con 
lo anterior, de un hilo discursivo dirigido a subrayar una particular erótica de la 
dominación masculina.

4.1.  Autoexotismo y reivindicación identitaria

Al igual que las cupletistas hicieron uso de una serie de clichés regionalistas 
en la elección de sus propios nombres artísticos (valga para ejemplificarlo traer 
a colación a figuras como Estrella de Levante, La Sevillita, Pilar la Jienense o La 
Manola Gaditana), la prensa perpetuó esa tipificación nominativa en las informa-
ciones localizadas en El Norte de Castilla, en las que esta asimilación geográfica 
de las artistas, en no pocas ocasiones, fue empleada para deslizar comentarios 
que idealizaban su aspecto al ratificar estereotipos físicos: «Morena, sevillana, 
como la ideal figura soñada por Campoamor» (1915a), y es que, la referencia a 

2  Gracias a que esta investigación parte de los resultados obtenidos en una tesis doctoral cuyo 
objeto de estudio lo conforma todo el hecho musical de la ciudad de Valladolid entre 1910 y 1920, se ha 
podido concluir que el volumen de publicaciones que versaron sobre el fenómeno del cuplé es ostensi-
blemente menor al advertido en otros géneros escénico musicales de mayor envergadura, como el teatro 
musical o la ópera (Calonge, 2023).
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Ramón de Campoamor engarza perfectamente con el paradigma que sobrevuela 
el imaginario español decimonónico y de principios del siglo pasado por el que 
se tendía a vincular a las mujeres con «la noción trascendental de inspiración 
krausista de una tradición española eterna o un alma nacional española» (Jo-
hnson, 2003, p. 31). De hecho, tal y como afirma Roberta Johnson al hilo de la 
novela modernista, la asentada asociación de la mujer con regiones geográficas 
ha tendido a fundirlas con sus paisajes (Johnson, 2003, pp. 42-43), una casuística 
evidenciada en los discursos periodísticos generados a colación de la presencia 
de cupletistas como Amalia Molina, especialmente conocida y querida por el pú-
blico por sus creaciones de impronta regionalista: «Amalia, incansable, encan-
tadora, correspondía a las cariñosas demostraciones del público, cantando con 
exquisito sentimiento y bailando deliciosamente las más bellas canciones de su 
repertorio: cantos castellanos casticísimos, dichos con una simpática naturali-
dad; jotas de Aragón, energéticas, ingenuas y patrióticas y, sobre todas ellas, las 
canciones de su tierra andaluza, cálidas, vibrantes, apasionadas, entre las que so-
bresalieron unas preciosas serranas de pureza de estilo impecable y gran fuerza 
poética» (1914b).

De hecho, y de nuevo con motivo de la actuación de esta artista, se publicó 
un artículo repleto de descripciones sobre las músicas de diferentes regiones me-
diante analogías que, de manera poética, describían la personalidad —tópica, por 
supuesto— de sus habitantes. «Estas referencias a las provincias y su folclore como 
lecho de valores artísticos legítimos, auténticos y tradicionales constituía un lu-
gar común de la geografía imaginada española que se había visto grandemente 
intensificado a raíz de la pérdida del dominio colonial y que se convertiría en un 
hilo discursivo frecuente en la prensa del tránsito al novecientos, de manera que 
las metáforas del paisaje y el clima —trasunto de los principios seudocientíficos 
del determinismo geográfico— y sus correspondencias con singularidades emocio-
nales, expresivas o sentimentales devienen un tópico discursivo constantemente 
reproducido y asentado en el imaginario colectivo» (Calonge, 2023, p. 294).

«Del alma del pueblo son expresión viva las canciones populares; en ellas pone el 
dolor de sus penas y el gozo de sus alegrías. Las notas musicales de esos cantos, que 
vuelan de boca en boca, llevan de corazón a corazón la flor de sus sentires. Vibra en 
ellos todo el vivir del pueblo: por eso son inmortales, y por eso el pueblo se apasiona 
con los artistas que a interpretarlos dedican su talento y su arte. Así Amalia Molina, 
y así el entusiasmo con que en todas partes se la acoge. Es la linda cantatriz la más 
inspirada intérprete de las canciones populares. Cuando en la escena —graciosa y ele-
gante como una figulina de Tanagra, toda expresión la cara, toda pasión los ojos, toda 
vivacidad su figurita delicada— canta una copla andaluza, derrama su voz una oleada 
de aquella melancolía que dejaron los árabes artistas en la tierra del sol  3; si un cantar 
asturiano, trae de las fértiles montañas norteñas un eco nostálgico; si una canción 
salmantina, siéntese la recia vibración del alma castellana; y si canta al ritmo alegro 
de una seguidilla, parece como que toda la alegría española, sana y fuerte, repica a 
gloria. Del arte del pueblo, que es artista cuando llora y cuando ríe, ha hecho Amalia 
Molina una síntesis genial. El pueblo todo canta por su boca; y al oír en sus canciones 
el eco de sí propio, la aplaude entusiasmado., y esta noche, en que la gentil cantatriz 
celebra su beneficio, la hará el pueblo su homenaje cordial de cariño» (1912).

3  Una suerte de orientalismo interno, según la conceptualización de Carl Jubran respecto de la 
recuperación nostálgica de «lo otro» árabe en la historia e historiografía españolas (2002). Por su parte, 
Charnon-Deutsch ya se refirió a este proceso al afirmar que paralelamente a la invención de Oriente 
por parte de los europeos, «Andalucía se construía como un mundo de ensueño donde el tiempo podía 
ralentizarse, la vida saborearse al máximo y podían ser evitados los trastornos y la hipocresía del mundo 
moderno, “civilizado”, de las grandes capitales europeas» (2004, p. 59).
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4.2.  Moralidad y erótica de la dominación masculina

Tal y como había adelantado en líneas anteriores, el fenómeno cupletístico ha-
bía experimentado un proceso de dignificación por el cual se pretendía, al menos 
en apariencia, erradicar todo aquello que podía haber de inmoral en sus actuacio-
nes. Puede que una de las cupletistas que mejor ejemplifique esa reivindicación 
moral del género sea Aurora Mañanós Jauffret, más conocida por el nombre artís-
tico de La Goya, y cuya actuación en el Trianón Palace de Madrid en 1911 ha soli-
do ser considerada por la historiografía como el hito del viraje temático del cuplé 
hacia la integración en el sistema (Durán, 2021). El propio nombre de La Goya 
ya supuso un cambio en la forma en que la artista se auto percibió y concibió sus 
espectáculos, pues conviene tener en cuenta que fue con ella con quien se instauró 
la práctica que implicaba —a la manera de los espectáculos de transformismo— no 
solo realizar un cambio de vestuario para cada canción, sino también un cambio 
de carácter e interpretación (Díaz, 1960).

Esa nueva consideración del género tuvo su justa correspondencia en las enti-
dades que las programaban, de tal manera que, si los cinematógrafos habían sido 
los emplazamientos que habían albergado este tipo de actuaciones, precisamente 
con la llegada de esta artista a Valladolid, pasa a programarse en el principal teatro 
de la ciudad, el Teatro Calderón, con todo lo que ello implicaba en cuanto a consi-
deración artística y perfil social del público, sistemáticamente definido por el dia-
rio través de expresiones como «nuestra buena sociedad» que además de enfatizar 
una intención cortés denotaba pertenencia y reafirmación de clase en términos de 
gusto (Bourdieu, 1998). De esta realidad se hizo eco el periódico que aquí se estu-
dia en una crítica que incidió en la adecuación del espectáculo al público habitual 
del coliseo, al mismo tiempo que hacía referencia a la picardía de La Goya en sus 
intervenciones:

«Pocas veces suele presentar la hermosa sala del teatro de Calderón un aspecto 
tan deslumbrador como el que ofrecía ayer en la sección vermut viéndose en palcos y 
butacas lo más elegante y distinguido de nuestra buena sociedad y un sinfín de caras 
bonitas, que con su belleza contribuía al esplendor de aquel hermoso conjunto. De 
verdadera solemnidad puede calificarse el debut de Aurora La Goya, que no defraudó 
en lo más mínimo la expectación que había despertado el solo anuncio de su presen-
tación.

Desde que se presentó en el escenario ganó todas las simpatías del público con 
su belleza soberana, con su elegancia y regia presentación, semejando La Goya una 
de esas encantadoras figulinas que por arte de magia habían adquirido vida ante 
nuestros ojos.

Confirmó y aun superó la fama de que venía precedida y se afirmó el concepto 
que de ella teníamos de ser la mejor, la incomparable tonadillera, y que Aurora canta 
con arte exquisito, imprimiendo a sus canciones un sello personalísimo y un sabor 
picaresco inimitable; por su gracia y desenvoltura» (1916b).

La moralidad de estas actuaciones cupletísticas se consolidó así en un hilo 
discursivo frecuentemente empleado por el diario a colación de diferentes actua-
ciones de artistas en la ciudad. Entre ellas se encontraba Raquel Meller, de tal 
forma que, si Amalia Molina había sido considerada como la máxima intérprete 
de los cantos de los pueblos españoles, a Meller se la identificó con una personali-
dad artística elegante y distinguida que, no obstante, se aderezaba con la actitud 
cándida sobre la que el diario incidió al afirmar que los cuplés en los que más des-
tacaba esta artista eran aquellos en los que hacía tipos de ingenua (1915b). Resulta 
pertinente pensar que dicho hilo discursivo se tratase de una estrategia para hacer 
alusión de manera velada al repertorio más sugerente en una suerte de apología 
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de la ambigüedad que, a imitación de la forma de proceder de las letras de los 
propios cuplés, basculaba entre lo perfectamente moral y lo sicalíptico. Es decir, lo 
que las artistas cantaban y cómo lo hacían se tradujo en términos lingüísticos en 
el uso de implicaturas que, a modo de expresiones eufemísticas, perpetuaron una 
suerte de metarrelato de cariz erótico: «Artistas como Raquel Meller son siempre 
codiciadas de los públicos. Bien es verdad que su gentileza, su arte y su gracia se 
merecen mucho más que sus palabras; y esto, porque tiene Raquel, ante todo y, 
sobre todo, mucha sensibilidad. Una sensibilidad muy fina, muy educada, que casi 
está ya en los linderos de lo morboso» (1916a). Al referirse a la competencia canora 
de estas intérpretes, Salaün ya afirmó que no era la aptitud por las que más desta-
caran (1990), lo cual explica el porqué del protagonismo otorgado por la prensa a 
la corporalidad de las cupletistas a través de la implementación de un conjunto de 
estrategias actorales en lo relativo a picardía, intención, gesto, fisicidad, actitud y 
capacidad comunicativa con el público.

A pesar del adecentamiento que caracteriza a la consideración del fenómeno 
del cuplé durante la década explorada, y tal y como lo identifica Anastasio (2007), 
este bien puede considerarse como un espacio disidente, es decir, un ocio sub-
versivo en el que las performers tienen más agencia de lo que la historiografía ha 
tendido a concederles. Esta visión del género cuestionaba la consideración del 
cuplé como un elemento más de dominación, perpetrador de una masculinidad 
hegemónica. No obstante, los discursos periodísticos que aquí se han investigado 
han perpetuado una serie de hilos discursivos y, por tanto, de pensamiento, que 
permiten entrever todo un imaginario heteropatriarcal alrededor del fenómeno 
del cuplé y sus intérpretes. De hecho, entre las diversas fórmulas empleadas para 
describir a las artistas, proliferaron aquellas en las que se las comparaba con las 
figurillas de Tanagra, unas estatuillas de época helenística que se convirtieron en 
todo un fetiche artístico desde finales del siglo xix: «Como todos los fenómenos 
culturales, también la “cultura de masas” tiene sus antecedentes en ciertas mani-
festaciones de la antigüedad, algunos historiadores y críticos coinciden en que el 
teatro griego, el circo romano o las figulinas de tanagra por ejemplo, son produc-
tos en los que se observan algunas de las características del moderno arte de ma-
sas: su carácter multitudinario, la adecuación a ciertas condiciones del mercado, 
la adquisición de objetos decorativos etc.» (Rojas Matías, 2009). La comparación 
del aspecto de las artistas con el ideal estético representado por estas esculturas 
denotaba una cosificación implícita, especialmente palpable en los términos en 
que el cronista se refirió a La Argentinita: «Es, en efecto, esta artista un primor, 
canta con ingenua picardía cancioncitas muy bien escogidas; baila maravillosa-
mente, con una gracia señoril y delicada, haciendo de los palillos una orquesta y 
dando a su grácil figura las líneas fugazmente inmortalizadas por cinceles griegos. 
Además, como mujer, es una monada: elegante y delicada como una figulina de 
Tanagra» (1914a). No resulta extraño, por tanto, que estas artistas fuesen consi-
deradas, en cierta medida, como objetos coleccionables, pues, al fin y al cabo, a 
través de las postales que difundieron para granjearse fama y admiradores, ellas 
mismas proyectaban esta capacidad ilusoria de posesión que discursivamente se 
hacía realidad a través de un lenguaje periodístico basado en una cortesía tan ex-
trema como inquietante, y cuya lectura atenta desvela un trato sistemáticamente 
paternalista y condescendiente que se hace evidente en el uso de términos como 
«monada».

Y es que, «el universo semántico que rodea a las representaciones femeninas 
remitiéndolas al ámbito infantil implica la reducción de la mujer a un estereotipo 
heterónomo, débil y necesitado de protección, quizá incluso anómico —al sugerir 
la carencia de una moralidad adulta— y, por tanto, desintegrado del cuerpo social, 
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al tiempo que subraya una particular erótica de la dominación masculina tan pre-
sente en el discurso cuanto recubierta por una tupida red de metáforas heteropa-
triarcales: condescendencia, obsequiosidad, paternalismo, tutela, etc.» (Calonge, 
2023, p. 289). Pues, tal y como afirma Maite Zubiaurre, «la infantilización obsesiva 
del sexo, de la mujer [...] es un signo de la época» que, «en realidad, también tras-
ciende a esta» y que se manifiesta siempre dispuesta a «arrumbarla en los rincones 
menos probables: una infancia eterna» (2005, pp. 211-212).

5.  CONCLUSIONES

En primer lugar, tal y como lo expresaba Austin en su libro Cómo hacer cosas 
con palabras (1990), procede destacar la relevancia de considerar todo acto comu-
nicativo en términos performativos. El estudio de lo que se dice y cómo se dice es 
crucial para comprender un fenómeno en toda su complejidad, si acaso especial-
mente relevante en el caso del cuplé por tratarse de un género que durante los años 
estudiados fue consumido de manera masiva, aunque no exento de polémica.

Si acaso la realidad que se plantea durante la década explorada resulta aún 
más interesante en la medida en que con el mencionado proceso de moralwashing 
que los medios de comunicación se esforzaron en prodigar se han podido advertir 
una serie de estrategias discursivas que, de una u otra manera, han tendido a legi-
timar artística y socialmente tanto al género como a las artistas. Dicha ratificación 
se ha materializado a través de un argumentario basado en dos tópicos discursi-
vos principales que han basculado entre la vindicación identitaria de la cupletista 
como mujer que encarna tópicos y valores regionalistas/nacionalistas, y una retó-
rica enclasante de dignificación conseguida mediante el empleo de ambigüedad 
discursiva y de lenguaje eufemístico que, tal y como se ha expuesto, encierra signi-
ficados extendidos en el imaginario colectivo de la época.

En definitiva, los discursos en torno al fenómeno del cuplé han servido para 
la divulgación de una imagen velada, es decir, suficientemente atenuada del cuplé 
como ocio tradicionalmente asociado con el ambiente subversivo de la exhibición 
erótica en la que, no obstante, es posible entrever un hilo de pensamiento hegemó-
nico y netamente heteropatriarcal.
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