Ad lectorem:
El campo de juego del Periodismo Deportivo

Carlos A. BALLESTEROS HERENCIA'

“Aqui no, Ballesteros”. En agosto de 1991 me presenté en la cafeteria albacetefia
donde la plantilla del recién ascendido “Queso Mecdnico” se encontraba
almorzando. Mi intencién era hacer la entrevista a uno de sus jugadores que se
publicaba a diario en el periédico donde hacfa practicas de verano. Unas practicas
que, por cierto, no nos gestionaba la Universidad, sino que algunos estudiantes de
Periodismo nos buscdbamos por nuestra cuenta para completar nuestra formacién.
Con 18 afos, recién acabado segundo curso, ese verano colaboré en el diario Lanza.
Allf puli mi titubeante redaccién, aprendi a maquetar con ordenador, acudi a
ruedas de prensa, conoci a grandes profesionales del periodismo, contacté con todo
tipo de fuentes, en definitiva, desarrollé eso que se han dado en llamar
competencias profesionales, y que llenan las programaciones diddcticas de todo
curso académico oficial, muchas veces més como un formalismo legal que por su
desarrollo real en la practica docente.

El gran artifice del ascenso del Albacete Balompié, primero a Segunda Divi-
sién (1989-90) y después a Primera (1990-91), su entrenador Benito Floro, me re-
conventia as{ por irrumpir en un momento de distensién de la plantilla, en el que
se pretendia que se urdieran lazos personales entre jugadores, muchos de re-
ciente incorporacién. La entrevista, como otras mds posteriormente, la realicé
después del entrenamiento.

Esta anécdota muestra la relacién directa que los periodistas, incluso primeri-
z0s como yo en aquel tiempo, manteniamos con jugadores y técnicos, y que, por
habitual, nos resultaba natural. Aunque algiin entrenador con las ideas claras tu-
viera que encauzar la situacién. Era la época en que un periodista podia dirigirse a
un futbolista profesional, y brillaban, a pie de campo, los periodistas inaldmbricos.
El terreno de juego en el que se desenvuelven las nuevas generaciones de periodis-
tas ha dado un vuelco. Por un lado, de la primacia del papel prensa y la locucién
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radiofénica ante la escasez de imagenes audiovisuales en la informacién local y re-
gional, hemos pasado a la omnipresencia audiovisual, mientras la informacién se
difunde hoy de modo simultdneo al hecho informativo y en formato multimedia,
enlazada a otras informaciones y con la participacién de las audiencias, que la co-
mentan, amplian, e incluso difunden en sus propios canales.

Los estudiantes de Periodismo se forman hoy para una industria mediatica
que sigue buscando un modelo de negocio rentable, mientras los canales y for-
matos informativos se actualizan y renuevan de modo incesante. Péginas web,
blogs, redes sociales, plataformas digitales, dispositivos méviles, retransmisién
en streaming, etc. han dado lugar a la aparicién de creadores de contenido,
youtubers, casters o como quiera que se les denomine cuando este libro se publi-
que y llegue a tus manos. Como afirma Scolari (2020) en la web no sélo se han
originado plataformas y sistemas de comunicacidn, también es caldo de cultivo
para la creacién de nuevas especies textuales hibridas, méviles y remixables.
Pero, como sefiala Requejo (2023), mds alld de las innovaciones tecnolégicas, lo
que no cesa es la responsabilidad del periodismo de tener algo que decir que sea
valioso para la vida pdblica. El siempre denostado intrusismo profesional ha
mutado, y supone hoy nuevos retos y amenazas: en el nuevo ecosistema infor-
mativo las audiencias ejercen su derecho a la informacién en primera persona.
Quien tiene algo que contar, lo hace, por ejemplo, en formato pdédcast o video,
y busca “monetizar”, esto es, ganarse la vida, con ello.

Adems, los clubes deportivos han emprendido un proceso de desintermedia-
cién informativa, desarrollando canales directos de comunicacién con sus publicos.
No solo utilizan todo tipo de plataformas digitales para alcanzar a sus seguidores,
sino que han creado una serie de medios de comunicacién propios, como radio, te-
levisién y publicaciones. Segtin Olabe (2015) los clubes ya gestionan la informacién
“mediante sus propios canales, con lo que evitan la intermediacién de los medios
tradicionales y controlan todo el proceso” (p.415).

Frente a la desatinada consideracién como un “hermano menor”, hoy se le
reconoce al periodismo deportivo su papel pionero en la innovacién tecnoldgica. El
profesor José Luis Rojas describe cémo el periodismo deportivo “ha sido
histéricamente un drea avanzada técnicamente que ha ido abriendo camino y
marcando tendencias dentro del periodismo” (2018, p.21), por ejemplo, en la
presentacién de los contenidos, el uso del color o la experimentacién continua.
Estando a la vanguardia tecnoldgica, esta especializacién habria servido de
laboratorio de pruebas para otras secciones informativas (Rojas, 2022).

Poco menos que ingenua, si no afectada, nos parece hoy la primitiva valora-
cién de la seccién informativa de deportes como un “departamento de juguete”,
rescatada por Andrew C. Billings (2010), investigador de la comunicacién deportiva
que advierte cémo la atraccién de los lectores por la informacién deportiva pronto
resultd crucial para atraer ingresos por publicidad. El deporte aparece durante toda
la historia del periodismo como “una de las facetas de la actualidad mds atractivas



para lectores, oyentes y espectadores” (Paniagua, 2003), lo que habria potenciado
la difusién de los medios.

Este seguimiento masivo de la informacién deportiva ha convertido en un
gran negocio al deporte, que genera ingresos multimillonarios por publicidad,
suscripciones, derechos de transmisién, merchandising y patrocinios. No en vano, el
deporte aporta mas del 3% del PIB espafiol (para entender la magnitud del dato,
recordar que un sector tan relevante en nuestro pais como la agricultura y la pesca
representan en torno al 2%). Otras dos cifras mds: los derechos anuales de emisién
de la liga espafiola cuestan mil millones a la televisién concesionaria, y los diez
programas mas vistos en televisidn fueron futbolisticos tanto en 2024, gracias a la
Eurocopa, como en 2023, entre Mundial femenino, Nations League y Copa del Rey
(Kantar, 2025). Ademds, el deporte es una pieza clave del sistema educativo, del
mantenimiento de la salud y del ocio cotidiano, como recuerda Castafién (2004).

Estas condiciones muestran hoy el escenario al que los nuevos periodistas saltan
aemprender su carrera profesional. Mds que nunca, cobra intensidad el debate sobre
la conveniencia de la formacién universitaria. Grados en Periodismo, como el que
imparte la Universidad de Valladolid, preparan a sus alumnos, por ejemplo, para el
gjercicio del fotoperiodismo, de la television informativa y del ciberperiodismo. Les
aportan conocimientos sobre normativa profesional y estandares deontoldgicos. Les
ofrecen especializarse en periodismo deportivo, pero también econémico, politico,
cultural o cientifico. Y, por supuesto, una sdlida formacién humanistica en Historia,
Lengua, Economia o Derecho. Junto a ello, se multiplica la autonomia personal y el
conocimiento del mundo de quienes optan por estudiar un curso en otras
universidades europeas. Esta preparacién culmina con la realizacién en medios de
comunicacién de las practicas curriculares obligatorias y extracurriculares
voluntarias que el propio Grado les oferta y gestiona.

Como colofén de este proceso, los estudiantes pueden demostrar todo lo
aprendido con la elaboracién tutorizada por un profesor de un Trabajo Fin de
Grado. Su madurez y competencias son puestas a prueba mediante un trabajo de
investigacién en comunicacién o de un producto profesional, que puede adoptar el
formato de revista, pddcast, reportaje multimedia, documental o reportaje audio-
visual, etc. Tras este camino se puede dar el salto a la vida profesional u optar por
seguir cursos de postgrado, como el Mdster en Periodismo Digital de la Universidad
de Valladolid, en el que se profundiza en materias como redes sociales, periodismo
de datos, inteligencia artificial, narrativas digitales, comunicacién corporativa, co-
municacién audiovisual, periodismo mévil, ciberpolitica o marketing electoral.

Los estudiantes de Grado y Méster de Periodismo de la UVA también se inician
en la investigacién académica, con vistas a la transferencia del conocimiento a la
vida profesional. Fruto de estas investigaciones, desarrolladas por quienes son hoy
jovenes y cualificados profesionales con una prometedora carrera, es el libro que
aqui se inicia. Sus autores describen de modo original y preciso diversas parcelas

Ad lectorem: El campo de juego del Periodismo Deportivo

—_
w



Carlos A. Ballesteros Herencia

—_
N

del periodismo deportivo actual. Para ello han analizado los medios con las herra-
mientas metodoldgicas propias de la investigacién cientifica. Han entrevistado
tanto a grandes profesionales de la informacién deportiva (como Juanma Castafio,
Miguel Quintana, Susana Guasch, Fernando Evangelio, Carlos de Andrés o Javier
Ares, entre otros) como a deportistas de élite, campeones de Europa, del Mundo y
Olimpicos (por ejemplo, Amaya Valdemoro, Mayte Martinez, Ruth Beitia, Ona Car-
bonell o Verénica Boquete).

Ademds, este libro se abre y cierra con las aportaciones de otras dos brillantes
egresadas del Grado en Periodismo de la UVA, Sara Carmona y Alba Oliveros,
pioneras en sus respectivos campos de especializacidn, el periodismo de datos y la
narracién televisiva de eventos deportivos. Mil gracias a todos ellos por ofrecernos
este libro novedoso que describe el papel actual de los profesionales de la
informacién y que resulta tan vibrante como las gestas deportivas que narra. Para
mi ha sido un honor coordinarlo y un placer editarlo volviendo a trabajar con sus
autores, y tantas veces deleitindome con el interés del texto y las andanzas
profesionales que relata. Espero que el lector lo disfrute tanto como yo, y que su
lectura le acerque a la realidad actual de nuestra profesién, el periodismo y la
comunicacién en el deporte.
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