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CREDIBILIDAD Y ACEPTACION DEL PERIODISMO
NARRATIVO: DISPOSICION DE LOS USUARIOS A
LA SUSCRIPCION Y EL PAGO POR CONTENIDOS
INFORMATIVOS CON FORMATO DE FICCION

ESTRELLA ALONSO DEL BARRIO*
ANTONIO F. GARCIA ENCINAS?

Con esta investigacion nos hemos propuesto averiguar las posibilidades de moneti-
zacion del periodismo literario en el ambito digital. Para ello hemos aplicado metodo-
logias cuantitativas mediante la elaboracién de encuestas y el analisis de resultados en
relacién con el pago por contenidos y el atractivo de los relatos con formato de ficcion
para los usuarios dispuestos a incorporarse a distintas formulas de modelos de pago.
Consideramos que esta investigacion puede resultar de gran interés no solo en cuanto
a la prospeccion de los distintos géneros del periodismo literario, y en concreto al de-
nominado Nuevo Periodismo y su aplicacién en la actualidad, sino que resulta evidente
el interés para la industria cultural en cuanto a transferencia de conocimiento de cara a
las posibilidades de monetizacion de este tipo de contenidos periodisticos.

1. INTRODUCCION

Parece haber consenso en defender la idea de que ante las vertiginosas exigencias
de actualizacién de las noticias en el seno de la sociedad de la informacién en general
y del periodismo digital en particular, asi como practicas tan cuestionables como el
clickbait o tan denunciables como la proliferacion de bulos, resulta mas necesario que
nunca el periodismo en profundidad y, en concreto, uno de sus mayores exponentes,
el periodismo narrativo o literario. Mas aiin, existen evidencias de que los jovenes
si estan dispuestos a pagar por informaciones digitales de calidad (Price Waterhouse
Cooper, 2019) y evidencias de un estancamiento en este mismo sentido, al menos en
Espafia (Digital News Report, 2019). Sin embargo, no conocemos si ese publico dis-
Puesto a pagar por informacién en el ambito digital seria méas propenso a hacerlo por
Propuestas narrativas plenamente coincidentes con la narrativa de ficcién, y no solo
por periodismo literario entendido como periodismo en profundidad que utiliza en
alguna medida técnicas de la narrativa de ficcién. Pero, ;cual es la frontera?

—— . adi
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Universidad de Valladolid, y especialista en periodismo digital y comunicacion 2.0 -
Antonio F. Garcia Encinas es periodista en El Norte de Castilla, profesor asociado en la Universi-

dad Europea Miguel de Cervantes y ponente sobre periodismo narrativo.
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