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2.cAnálisis 
D.A.F.O. 

1.cAnálisis del 
entorno y de la 

situación

3.cAnálisis de 
la demanda 

4. Selección de 
los objetivos 

5.cSelección del 
público 

6. Selección de 
las estrategias 
de marketing

Campaña de 
sensibilización y 
concienciación
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