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RESUMEN

Este Trabajo de Fin de Grado tiene como finalidad el disefio y la creacion de una guia
NO turistica de la ciudad de San Sebastian, planteada como una herramienta
comunicativa que proporcione una vision mas actual, alternativa y cercana a la realidad
cotidiana de la ciudad. Con la unién entre lo personal — un vinculo familiar con el
territorio — y lo profesional vinculado al disefio grafico y la comunicacién visual, nace

este proyecto para proporcionar una mirada diferente alejada de lo tradicional.

Dirigida tanto a turistas como a residentes, el objetivo es redescubrir San Sebastian,

rompiendo las representaciones estandarizadas.

Palabras clave: San Sebastian, guia turistica, turismo, identidad local, cultura

vasca, disefio grafico y publicidad.

ABSTRACT

This dissertation to design and create a non-touristic guide for the city of San Sebastian,
conceived as a communicative tool offering a more contemporary, alternative, and
realistic perspective of the everyday life in the city. Combining both, the personal — a
familiar connection to the territory — with the professional background in graphic
design and visual communication, this project is born to offer a different perspective,

one that differs from the traditional.

Aimed at both tourists and residents, the goal is to rediscover San Sebastian by breaking

away from standardized representations.

Key words: San Sebastian, tourist guide, tourism, local identity, Basque culture,

graphic design and advertising.
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1. INTRODUCCION

1.1. JUSTIFICACION

La ciudad de San Sebastian, desde hace muchos afios atras, se trata de uno de los
destinos favoritos del norte de Espafia (San Sebastian Turismo, 2017). La fama principal
de la ciudad gira en torno a lugares emblematicos como puede ser la Playa de la
Concha, su famosa gastronomia de “pintxos”, la Semana Grande o el prestigioso y
famoso Festival Internacional de Cine. En cambio, esta imagen repetitiva y parcial que
se ha creado de la ciudad, es en ocasiones, un eclipse sobre todo lo que esconde San

Sebastian.

En este contexto, las guias turisticas han supuesto un elemento clave en la construccion
de estas imagenes sobre las ciudades. Estos materiales, a través de su informacion, e
imagenes, crean una expectativa y definen el lugar a visitar, por tanto, lejos de ser

simples libros, pueden convertirse en el acompanante principal de un viajero.

La realizacion de este proyecto nace de una motivacion profundamente personal y
creativa, pues la eleccion del tema es una clara respuesta a un conjunto de factores que
relacionan mi experiencia como individuo y la ambicion profesional relacionada con la

creacion visual.

Para comenzar, este proyecto nace de una estrecha relacion con la ciudad de San
Sebastian vinculada a mi entorno familiar. Es esta conexion directa con la ciudad desde
que soy pequena la que me ha llevado a conocer estos rincones Uinicos y a esa relacion
sentimental con esos elementos que parecen invisibles dentro del panorama turistico
convencional. Por ello, esta guia, es de cierta forma una oportunidad de devolver esa

mirada mas cercana y de conectar ain mas con mis origenes.

Por otra parte, el hecho de que la forma de comunicar todo esto sea a través de un
formato fisico en forma de guia, nace de la ambicidn personal y del interés por el disefio
grafico y lo que ello conlleva, como realizar una pieza que comunique a través de la

estética, pudiendo asi poner en practica lo aprendido en la carrera y de forma autonoma.

Ademés, todo esto responde a una problemadtica detectada en el contexto actual de la
ciudad de San Sebastian, que deriva del turismo de masas y la saturacion de

determinados espacios, generando un conflicto y disputa entre los turistas y los



habitantes de la ciudad. En consecuencia, surge la idea de tratar de descentralizar estos

lugares tratando de encontrar un turismo mucho mas respetuoso para ambas partes.

Junto con esto, existe una falta de contenido turistico moderno y creativo, que den

respuesta a lo que busca el modelo de viajero actual.

En sintesis, este proyecto combina razones personales, profesionales y sociales,
queriendo aportar una pieza unica que refleje a la ciudad de San Sebastian y todo lo que

esconde.
1.2. OBJETIVOS

A lo largo del proyecto, se han definido tres objetivos que estructuran y dan sentido a lo

que se pretende construir.

Objetivo principal:

e Ofrecer una vision innovadora y diferente de San Sebastian.
o El propésito esencial del proyecto es construir una guia que se aleje de lo
habitual, proponiendo una forma diferente de conocer la ciudad,

combinando el contenido de la ciudad y el disefio

Objetivos secundarios:

e (rear una experiencia editorial que funcione como objeto comunicativo,
funcional y estético.

o Se concibe como un producto cuidado, con un disefio grafico que
refuerce y acompafie al contenido narrativo y facilite la lectura a través
de la fotografia, ilustracion y composicion.

e Poner en valor las zonas de San Sebastidn menos representadas en la imagen
turistica de la ciudad.

o Un eje importante es descentralizar el foco turistico, para dar espacio a
otros lugares que se quedan fuera del circuito habitual, creando un
recorrido mas honesto, responsable y completo.

e Reflejar el proceso de transformacion personal en la forma de mirar y habitar la
ciudad.

o Ofrecer una mirada informada y emocional para redescubrir el entorno

con otros 0jos.



1.3. METODOLOGIA

Elemento Descripcion

Fase del estudio - Descriptiva Marco teérico: turismo, publicidad, guias turisticas
y disefo grafico

Fase del estudio - Creativa Caso préctico: concepto creativo, investigacion de
campo y andlisis de referentes, referencias estéticas
y artisticas, publico objetivo, sistema grafico:
tipografia y paleta de colores, estructura y

secciones de la guia, maquetacion y estilo visual.

Tipo de estudio Cualitativo, creativo y proyectual
Diseiio metodolégico Transversal y no experimental
Enfoque Aplicado

Tabla 1.1 Resumen metodologia. Fuente. Elaboracion propia.

El desarrollo de este trabajo se encuentra en una metodologia cualitativa, segiin cuenta
en su proyecto Cristina Pérez Andrés (Pérez Andrés, C., 2002); creativa en relacion a
lo que desarrollan en: Estilos y coherencias en las metodologias creativas (Hernandez,
D., Martin, P., & Villasante, T. R., 2002) y proyectual en base a lo que dice Bruno
Munari (Munari, B., 2013). Se centra en el disefio y en la creacién de un producto de
caracter comunicativo: una guia NO turistica de la ciudad de San Sebastian. No se trata
de un proyecto que utilice datos cuantificables, sino una comprension de contenidos y
su posterior traduccion en una herramienta comunicativa. Con la creacion de este
proyecto se pretende analizar la relacion entre el turismo y la publicidad, proponiendo
una solucion creativa, moderna y actualizada que ayude a conocer la ciudad desde otro

punto de vista mas consciente.

Al tratarse de una investigacion que se lleva a cabo en una etapa, sin una continuidad en
el tiempo, el disefio metodologico del proyecto es transversal (Pifiero Martin et al.,
2007). Junto con esto, se trata de un estudio no experimental (Agudelo Viana &
Aigneren Aburto, 2008), puesto que se trata de observar, analizar e interpretar lo que se

encuentra para desarrollar una propuesta que cumpla los objetivos a alcanzar.



Para ello, el trabajo seguira fundamentalmente dos trayectorias: por una parte, una
investigacion aplicada de caracter cualitativo, lo que corresponde a la fase descriptiva,
que se detenga en el estudio del turismo, la publicidad y el disefio grafico y por otra, la
fase creativa, que se centra en la creacion de una pieza comunicativa original acorde a

lo investigado en el proyecto.

Para comenzar con la primera fase del proyecto, se llevara a cabo un analisis teorico

que permita analizar el contexto de los siguientes puntos a tratar:

- Laevolucion del turismo en Espafia y el turismo en San Sebastian.
- Laevolucion de la publicidad y la publicidad en San Sebastian.
- Laevolucion del diseno grafico y el disefo grafico en San Sebastian.

- Las guias turisticas de San Sebastian.

Para esta primera fase del proyecto se utilizaran técnicas como revisiones bibliograficas
en libros, articulos académicos o informes oficiales y un andlisis de otras guias

turisticas.

Tras contextualizar las bases teoricas que fundamentan los aspectos a tratar durante este
proyecto, se realizard una exploracion de la propia ciudad, con una investigacion de
campo, para asi poder identificar los contenidos tradicionales o no tradicionales que
posteriormente incluird la guia. Para esto se realizaran recorridos en la zona urbana,
habra una documentacidén de diferentes elementos visuales de la ciudad como carteles,
comercios, etc., se acudira a museos, tours, bares, restaurantes o sitios de caracteristicas
similares y se investigaran zonas no tan transcurridas de la ciudad en la que se puedan

encontrar una oportunidad para la guia.

Por otra parte se realizard una revision de diferentes guias turisticas de San Sebastian
publicadas desde el afio 2000 hasta la actualidad para poder comprender como son, qué
elementos se repiten en ellas, cudles se omiten y otros aspectos relevantes a tratar para
la posterior creacion de la guia NO turistica de San Sebastian, sirviendo como

herramienta de contraste.

Una vez esté hecha la parte de investigacion, tanto literaria como de observacion, se
pasara a planificar la estrategia y los hilos conductores de la creatividad y la

comunicacion.

Para ello hay que definir el publico objetivo y analizar a qué tipo de personas se quiere

transmitir el contenido de la guia. Tras esto, serd fundamental crear una identidad visual



coherente que retna los valores del proyecto. Junto con estos dos aspectos, se creard un

lenguaje para construir los relatos, las imagenes propias, las ilustraciones tnicas etc.

Cuando se haya completado toda la parte que planifica el proyecto creativo, se pasara al

desarrollo del producto final, la creaciéon de una guia NO turistica original de San

Sebastidn como resultado fisico de toda la investigacion.

Para llevar a cabo este proceso el primer paso serd establecer un indice de contenidos

conceptual, moderno y actualizado para mantener una estructura en la guia.

Propuesta de estructura:

1.
2.

8.
9.

Portada

Prologo / carta de bienvenida al lector

Explicacion del proposito de la guia. Una invitacion a mirar la ciudad con otros
0jos.

indice

Antes de empezar

5.1.  Palabras clave en euskera que debes conocer
5.2.  (Como es San Sebastian?

Cuatro formas de sentir Donosti

6.1.  Zona centro “el pulso clasico”

6.2.  Zona este “el latido alternativo”

6.3.  Zona oeste “el eco de la memoria”

6.4.  Zona sur “los bordes vivos”

Cerca de Donosti

7.1.  Guipuzcoa religiosa

7.2.  Guipuzcoa costera

7.3.  Cercania con Francia

7.4.  Entorno natural

Eventos de interés

Informaciodn util

El desarrollo de cada capitulo serd tnico e individual, estando conectado con el resto a

través del diseno. La narrativa tendra un tono que motive al lector a descubrir la ciudad.

Todo esto ird acompanado de un lenguaje visual muy potente, pues tendra una paleta de

colores e ilustraciones unicas.



Para poder llevar a cabo todo este proyecto se han usado diversas técnicas digitales. La
herramienta principal de maquetacion ha sido Canva, ya que gracias a su accesible
manejo y los conocimientos previos sobre ella, ha sido factible poder transmitir lo
deseado. En cuanto a la edicion de las fotografias, se ha utilizado Adobe Photoshop,
para mejorar las propias tomadas durante el trabajo de campo y pudiendo aportar a ellas
la esencia que se buscaba. Por otro lado, para la creacion de ilustraciones y mapas, se ha
utilizado la aplicacion de Procreate, permitiendo digitalizar todas esas ideas y

composiciones.

Tras la finalizaciéon de todas estas fases, se desarrollard un prototipo de la guia en

formato fisico, que consistira en un folleto que refleja todo lo nombrado anteriormente.

2. FASE 1 - DESCRIPTIVA

2.1 MARCO TEORICO
2.1.1 TURISMO

El turismo es una actividad que ha ido evolucionando a lo largo de los afos. Hunziker y
Krapf fueron dos académicos suizos pioneros en los estudios sobre turismo, definiendo
este término en 1942 como “el conjunto de relaciones y fenomenos que se producen por
el desplazamiento y permanencia de personas fuera de su lugar de residencia habitual,
siempre que dicho desplazamiento y permanencia no estén motivados por una actividad
lucrativa” (Hunziker & Krapf, 1942, p. 3), creando asi una base para los posteriores
estudios referidos al turismo hasta la actualidad. Por otra parte, segiin la Organizacion
Mundial del Turismo, se define como “un comjunto de actividades que realizan las
personas durante sus viajes y estancias en lugares distintos a su entorno habitual”

(OMT, 2010, p. 6).

Para contextualizar el turismo en Espafia, es necesario remontarse a sus origenes varios
siglos atras, cuando esta actividad solo se la podian permitir grupos reducidos de
personas. La actividad turistica en Espafia, durante el siglo XIX, se encontraba por
detras de otros paises europeos como Alemania o Suiza, pero gracias al desarrollo de

actividades como el termalismo y el clima de este pais, comenzd a aparecer el turismo



(Rodriguez, L., 2020). A medida que avanzan los afios y comienza el nuevo siglo, las
actividades en la montafia, empiezan a tomar popularidad entre la clase alta dando un
nuevo enfoque (Vallejo, R. & Larrinaga, C., 2018). Pero es a partir de 1960
aproximadamente, cuando el término del turismo comienza a asemejarse algo mas al
actual. Desde los inicios se ha considerado un término para grupos de personas
reducidas, y a dia de hoy se considera un término de masas. Esto se ve motivado
principalmente por las condiciones meteoroldgicas, el desarrollo econdmico y la mejora

de leyes.

Las condiciones meteorologicas y el clima mediterraneo, han sido un punto clave para
el desarrollo del turismo ya que se distingue mucho del resto de climas del continente
europeo. Entre los afios 60 y 70, lugares como la Costa del Sol o la Costa Brava, se
convirtieron en lugares muy atractivos para los extranjeros debido a sus largas
temporadas de sol y sus playas, especialmente en los meses de verano (Hernandez, F.,

2008).

I3

. en los arios setenta y el momento actual se interpreta aqui como un periodo de
transicion hacia otras formas de vivir y de trabajar” (Ibafiez Rojo, R. & Lopez Calle,

P, 2012, p. 382).

Entre 1962 y 1969, Manuel Fraga Iribarne, fue Ministro de Informaciéon y Turismo y
bajo su mandato, se aprobaron leyes que contribuyeron a la consolidacion del turismo:
“la Ley de Competencias, la Ley de Establecimientos Hoteleros, la Ley de
Apartamentos Turisticos, la Ley de Campamentos de Turismo, la Ley de Ciudades de

Vacaciones y la Ley de Restaurantes y Cafeterias” (Pazos Garcia, A., , 2017, p. 23).

Entrado el siglo XXI, el sector turistico se ve ligeramente afectado en consecuencia a la
crisis econdémica que atraviesa el pais, pues a través de datos que proporciona el
Instituto Nacional de Estadistica, se ve un notable descenso del turismo durante estos
afos. Es en el afio 2013 donde el pais se ve recuperado de este fendmeno que supone

una de las fuentes principales de ingresos para el pais (Pazos Garcia, A., 2017, p. 25).

Otro acontecimiento que marcd el turismo en Espafia, avanzando en el tiempo, ha sido
la reciente pandemia de COVID-19. El modelo de turismo cambi6 ligeramente tras esto,
pues muchos ciudadanos, ante la incertidumbre del momento, optan por el turismo

nacional evitando el internacional.



San Sebastian, o Donosti en euskera, situada en la costa del mar Cantabrico, es una de
las ciudades mas emblematicas de Espafa. Se encuentra ubicada en la comunidad
autonoma del Pais Vasco y es conocida por su riqueza cultural, su vida urbana, su
gastronomia y su privilegiado entorno natural, con una poblacion de 189.000 habitantes

aproximadamente (INE, 2024).

San Sebastian, siempre ha sido conocida como una ciudad muy bella gracias a su
edificacion y entorno, lo que ha hecho que siempre se perciba como una ciudad a la que
ir de vacaciones para la aristocracia y la realeza, como por ejemplo ha sido el caso del
Palacio de Miramar, construido por encargo de la casa real (Subijana, M. S., 1994), o el
Palacio de Aiete que fue residencia de los reyes Isabel II, Alfonso XII, Maria Cristina y

Alfonso XIII (Xabier Martiarena, s.f.).

Remontandonos en torno al afio 1900, surge en la ciudad de San Sebastian la conocida
“Belle Epoque”, en la que se inauguran lugares emblematicos de la ciudad como
“Complejo Balneario La Perla” (Gustavo Cicalese, G., 2001), el Teatro Victoria
Eugenia y el funicular del Monte Igueldo (San Sebastian Turismo, 2024). Ademas “la
inauguracion del Ferrocarril del Norte en 1864 contribuyo de forma indiscutible a la
transformacion de San Sebastian” (Elordi Olaizola, J. J., 1864-1914). Es asi como
comienza el turismo en la ciudad de San Sebastian, ya que por esta época, las ciudades
que contaban con mar, eran un destino asegurado pues se recomendaban como lugares
curativos y beneficiosos para la salud (San Sebastian Turismo, 2024) dirigido a personas

con un estatus social alto, que buscaban encontrar tranquilidad.

Desde los inicios del siglo XIX hasta la Guerra Civil Espaiola, esta ciudad tuvo un gran
atractivo turistico, si bien es cierto, que con la situacion que atravesaba Espafia entre los
anos 1936 y 1939, el turismo en San Sebastian, como en el resto de las ciudades

espafiolas, se vio afectado (Vallejo Posauda, R., 2019).

Avanzando en el tiempo y con la entrada del siglo XX, tuvo lugar la inauguracioén de
varios lugares como el hipodromo de Lasarte o el Gran Casino (San Sebastian Turismo,
2024), recuperando asi el atractivo turistico que tantos afios habia caracterizado a esta

ciudad.

En este contexto, durante la década de los afios 70, Munguia (2017), hablaba de un

periodo dificil para el turismo local:
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Es la época de los afios mas negros de la historia del turismo donostiarra. El
proceso de Burgos, los fusilamientos de Txiki y Otaegi, el terrorismo de ETA, la
legislacién antiterrorista, los estados de excepcion, las manifestaciones, las
barricadas y la crisis econdmica de los 90 hacen que el turismo se aleje de la

ciudad.

La actividad terrorista de ETA (Euskadi Ta Askatasuna), durante muchos afios, hizo que
disminuyera de manera notable el atractivo de la region entera y alrededores como

destino turistico. (Menchero Sanchez, M., 2023).

Con el paso de los afios, esta ciudad empez6 a sufrir las consecuencias del turismo de
masas, transformando asi, lo que era un turismo mas exclusivo a un turismo mas
popular (Rivera Mateos, M., & Rodriguez Garcia, L., 2012). Los principales lugares de
la ciudad como La Playa de la Concha, el Monte Igueldo o la parte vieja, empezaron a
atraer a turistas de manera masificada, haciendo que estas zonas se vieran alteradas en

su normalidad.

A partir del afio 2011, con el alto al fuego permanente de ETA, la cifra de turistas que
viajaban a la ciudad de San Sebastian aument6 (Senra Ojeda, M., 2020, p.20). Fue asi
como esta ciudad vivid un renacimiento turistico, en el que la ciudad se centraba en
eventos culturales y gastronémicos. En 2016, se convirti6 en la Capital Cultural
Europea, promoviendo la cultura de la ciudad a nivel internacional (Insausti

Maisterrena, J., 2017).

Otro evento que caracteriza y promueve el turismo de esta ciudad, es el Festival
Internacional de Cine de San Sebastian, uno de los eventos cinematograficos mas
prestigiosos del mundo y el mas importante de Espaiia. En un contexto de postguerra,
San Sebastian buscaba abrir sus puertas al mundo, y es asi como en 1953 celebra su

primera edicion (Vila, N. A., & Vila, T. D., 2012).

La celebracion anual de este evento, ha sido una estrategia clave para el desarrollo del
turismo, ya que se ha convertido en uno de los principales atractivos de la ciudad. En el
transcurso de la celebracion del festival, San Sebastian experimenta una notable
ocupacidon hotelera cerca de alcanzar la totalidad, y en consecuencia una notable
ocupacion en sectores como el hostelero o el de transporte. (Vila, N. A., & Vila, T. D,

2012)
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Asi mismo, el turismo gastronémico es uno de los principales motores del turismo en
San Sebastian. “Ir de pintxos”, es una de las actividades mas tipicas para comer en la
ciudad, gracias a la cantidad de establecimientos y barras de bares repletas de los
famosos pintxos. También cuenta con varios restaurantes con estrellas Michelin, como

por ejemplo son Arzak o Akelarre.

Actualmente, el turismo es una de las actividades mas importantes de la ciudad y ha
conseguido que la poblacion y los ingresos de esta misma aumenten considerablemente,
pero es un tema que hay que cuidar (Goia, E., 2024). La ciudad se estd enfrentando a
diversos problemas relacionados con los alojamientos turisticos que estan afectando

ademas de a los propios turistas, a los residentes de San Sebastian.

La conversion de viviendas particulares en alojamientos turisticos ha llevado a una
subida en los alquileres, complicando asi el acceso a la vivienda a los propios residentes
de la ciudad, ademas de conseguir que muchos donostiarras tengan que abandonar sus
barrios a consecuencia de las relaciones comunitarias (Etxezarreta-Etxarri, A.,

Izagirre-Olaizola, J., Morandeira-Arca, J., & Mozo Carollo, 1. 2020).

Ante esta situacion y diversas polémicas que han surgido, el Ayuntamiento de San
Sebastian adoptod en 2024 diversas medidas, tratando de regular los usos de hospedaje
en la ciudad. Se hizo una modificacion en el Plan General de Ordenacion Urbana y los
objetivos principales que recoge dicha reforma, se centran en evitar la expansion
descontrolada de alojamientos turisticos, sobre todo en las zonas residenciales; prohibir
nuevos lugares de alojamiento en parcelas residenciales y establecer una planificacion
urbanistica para tratar de evitar el turismo masivo y garantizar un equilibrio y una buena
relacion entre los turistas y los residentes de la ciudad (Boletin Oficial de Gipuzkoa,

2024).
2.1.2 PUBLICIDAD

Para continuar, es necesario abordar otro concepto, la publicidad. La publicidad es
“Toda forma de comunicacion realizada por una persona fisica o juridica, publica o
privada, en el ejercicio de una actividad comercial, industrial, artesanal o profesional,
con el fin de promover de forma directa o indirecta la contratacion de bienes muebles o

inmuebles, servicios, derechos y obligaciones.” (Ley 34/1988, de 11 de noviembre,

General de Publicidad, art. 2).
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Por otra parte, Luis Bassat, en su libro El libro rojo de la publicidad (1993), cuenta que
de define la publicidad como “el arte de convencer a los consumidores”, centrandose en
el objetivo de impactar en el publico para incidir e influir en la toma de decisiones
referidas a la compra de un producto o servicio. Es partidario de que esto se consigue
creando emociones en los consumidores y consolidando la buena relacion entre estos y

las empresas.

Los origenes de la publicidad vienen de muchos siglos atras, desde las primeras
apariciones en tablillas de barro cocido en Babilonia, a inscripciones en piramides
egipcias, al alfabeto que crean los fenicios, los pergaminos de la antigua grecia, la
propaganda de la clasica roma hasta la apariciéon de la figura del pregonero (Checa
Godoy, A., 2007). Este concepto de publicidad va evolucionando con el paso de los
afnos y con la aparicion de diversos elementos. La llegada de la imprenta trae consigo un
antes y un después en los avances comunicativos, dando asi lugar a la aparicion de los

primeros publicistas, periodistas, criticos y tedricos (Checa Godoy, A., 2007).

Desde entonces, hasta la actualidad, la publicidad y todo lo que conlleva, ha
evolucionado, ha tenido éxito, ha tenido fracaso y sobre todo se ha ido adaptando a las
nuevas tendencias y avances de la época. Es durante la Revolucion Industrial, cuando el
término publicidad comienza a asemejarse mas al actual, tratando de no centrarse
unicamente en vender las mercancias, sino en generar algo mas (Eguizdbal Maza, R.,

2021).

En el siglo XX la publicidad comienza a ser una profesion (Checa Godoy, A., 2007),
llevandonos a la actualidad y reflejando un modo de publicidad muy marcado por la
tecnologia e internet. Segin Hiitt Herrera Harold (2012), las redes sociales han
permitido que la relacion consumidor-cliente sea mucho mas personalizada y efectiva,

pues no solo se recibe el mensaje, sino que permiten una interaccion.

Conociendo ambos conceptos, publicidad y turismo, es muy interesante la relacion que
mantienen entre ellos. Noelia Pavon, ejecutiva de cuentas en evercom Life (2023), habla
de lo importante que es para el sector del turismo que exista una buena publicidad;
cuenta que el mundo del turismo es muy amplio, y que existen muchisimas cosas que
elegir y que abarcar a la hora de un viaje, una experiencia o una simple decision, y que
la respuesta ante todas estas posibles dudas que puedan surgir, es la “publicidad”, ya
que de manera en que apenas el consumidor se da cuenta, es la que te ayuda a tomar una

decision.
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Segun Echtner y Ritchie (1991), promover destinos turisticos debe unir atributos
psicologicos y atributos fisicos, consiguiendo asi crear una imagen atractiva para el
turista. Es en este sentido donde entra en juego la publicidad, pues es la rama que mejor

combina las imagenes visuales con las narrativas emocionales.

La publicidad digital, plataformas y redes sociales, como en muchos ambitos de la
sociedad, ha modificado la forma de promocién en el sector turistico, promoviendo la
interaccion y la creacion de comunidades de viajeros en la que se puedan compartir
experiencias. El marketing de contenidos ha ayudado a esto precisamente, ayudando en
la segmentacion de audiencias, pues esto ha permitido que las campanas sean mucho
mas especializadas y dirigidas, aumentando asi la efectividad de las mismas

(Veda-Project.eu, s.f).

Junto con esto, otro factor nuevo, que es muy determinante entre ambos mundos, son
los influencers/creadores de contenidos viajeros. Se dedican a compartir experiencias de
sus viajes de manera visual, consiguiendo que el espectador vea en todo momento qué
es lo que viviria si estuviera alli, acercando una vez mas al espectador a la marca.
Testimonios de primera mano, imagenes constantes y ofertas/promociones vinculan de

manera estrecha esta relacion.

En este contexto, es importante centrarse en la publicidad que transcurre sobre la ciudad
de San Sebastian, pues es una publicidad que se centra sobre todo en el turismo cultural,
gastronomico y en los paisajes y lugares emblematicos. Junto con esta publicidad
llevada a cabo por empresas privadas, existe una publicidad institucional propia del

gobierno.

Las campafias publicitarias que promueven eventos culturales y turisticos en la ciudad
de San Sebastian se detienen en mostrar esta, como un lugar de exclusividad y alta
calidad gracias a la experiencia completa que ofrece (Martin-Prieto y Barbeito-Thon,
2018). San Sebastian es una ciudad que cuenta con numerosas agencias de publicidad

(Sortlist, 2025).
2.1.3 GUIAS TURISTICAS

Segiin Maria Gema Morales Caraballo, el concepto de “guia turistico”, nace de una
necesidad por parte del turista/viajero de ser orientado o guiado ante un lugar

desconocido por alguien que realmente conoce el entorno (Morales Caraballo, M. G.,
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2017). Por otro lado, la guia turistica surge como una evolucion a esta figura del guia,
dandole la oportunidad al viajero/turista de poder suprimir a esta persona fisica que guie
su recorrido. Segun Francisca Suau y Maria Labarta, la guia turistica es considerada un
género discursivo con funcion promocional, orientado a persuadir al lector para que
visite un destino, consuma servicios o adopte ciertas rutas e itinerarios (Susau Jiménez,
F., & Labarta Postigo, M., 2017). En su lugar, este formato, tanto fisico como digital,
desempefia las mismas funciones de acompanar e informar al visitante en cualquier
momento que lo necesite oportuno. De esta manera, la guia turistica se convierte en una
herramienta especialmente préctica, ya que elimina la necesidad de depender de terceros

o de reservas.

Por tanto segun el Consejo Internacional de Monumentos y Sitios (ICOMOS), en la

“Carta del turismo cultural”, una guia turistica:

Es la informacion fundamental que necesita un turista, para la planificacion de
un viaje, por lo que una de sus funciones es entregar al visitante informacion en
donde no se representa a un pais en su totalidad sino exclusivamente en funcion

como destino turistico (ICOMOS, 2006, p. 76).

Remontdndonos muchos siglos atras, lo primero que aparece que puede asemejarse a
una guia turistica pueden ser las guias medievales que contaban con itinerarios

religiosos o comerciales (Rubio Tovar, J. 2002).

Durante el siglo XIX, las guias impresas como las de Baedeker o Murray ofrecian a los
turistas de los paises mas frecuentados como Grecia, Italia o Turquia, informacion
practica y recomendaciones sobre como aprovechar al maximo estos destinos,
(Gavinelli, D., & Séanchez, F. M. R. (2018) acercandose cada vez mas al concepto de

guia actual.

A dia de hoy, este sector también ha evolucionado en consecuencia a los avances
tecnologicos y el concepto de guia se ha transformado apareciendo alternativas como
blogs de viajes, aplicaciones moviles, plataformas como TripAdvisor o Google
Reviews. Esto permite el acceso directo a estas recomendaciones y experiencias
compartidas por otros usuarios de manera constantemente actualizada. Junto con esto,
otro factor que ha hecho que la forma de conocer lugares cambie, han sido las redes
sociales, ya que son plataformas en las que se comparten experiencias, recomendaciones

y valoraciones accesibles a todo el mundo.

15



El uso de estos materiales durante la planificacion de un viaje puede resultar muy util
para el viajero; no obstante, esta eficacia puede estar muy marcada por el uso adecuado
de las estrategias lingiiisticas que permitan establecer una relacion con el lector (Susau

Jiménez, F., & Labarta Postigo, M., 2017).

En el caso de San Sebastian, existen numerosas guias vigentes tanto de manera fisica
como digital que reflejan los elementos mas destacables a conocer de la ciudad. De
manera general estas guias turisticas se basan en cuatro pilares fundamentales que son
los eventos culturales, los paisajes naturales, lugares que visitar en la ciudad y la

gastronomia.

En cambio, la gran mayoria de guias turisticas que podemos encontrar sobre la ciudad
de San Sebastian se cifien en un enfoque tradicional, aunque si es cierto que existen
reportajes o publicaciones que introducen elementos adicionales, pero aun asi es notable

una falta de propuestas modernas y actualizadas.
2.1.4 DISENO GRAFICO

Volviendo a lo que dice Luis Bassat en su libro, él, se detiene en la palabra arte “la
publicidad es la que inclina mas la balanza por el lado del arte” (Bassat, L. 1993),

relacionandolo asi con el concepto de disefio grafico.

Los inicios del disefio grafico nacen “con los movimientos vanguardistas de principios
del siglo pasado, como el Constructivismo, el De Stijl y la Escuela Bauhaus” (Pontis, S.
2009), por lo que este término tiene una corta historia. Este término se us6 por primera
vez en un articulo “fue en un articulo publicado en el Boston Evening Transcript en el
ano de 1922 (Arredondo, A. R., & de Philip, H. D. D. G, s.f) segiin uno de los libros
mas importantes del disefio grafico - Historia del Disefio Grafico de Philip Meggs

(1983).

Debido a la novedad de este término y a su complejidad, no existe una definicion clara
del concepto, pues es algo que todavia se estd estableciendo en el vocabulario y se

encuentra en constante evolucion.

Por ejemplo, una propuesta de definicion que ofrece Alejandro Tapia Mendoza tras

realizar una investigacion centrada en este término:

Es una disciplina social y humanistica; el arte de concebir, planear y realizar las

comunicaciones visuales que son necesarias para resolver y enriquecer las

16



situaciones humanas... no se cifie a técnicas, métodos o teorias determinadas,
sino que es el arte de deliberar sobre ellas y sobre la innovacion, para crear
escenarios donde la produccion de imagenes incide sobre la vida de la gente, sus
conductas de consumo, sus habitos de lectura y sus necesidades de informacion

(Tapia Mendoza, A. 2007).

Por otra parte, Sheila Pontis, disefiadora grafica, lo define como “actividad creativa y
técnica encaminada a idear objetos utiles y estéticos que puedan llegar a producirse en

serie” (Pontis, S. 2009).

Ademéds, segun dice el Consejo Internacional de Asociaciones de Disefio Grafico

(ICOFADA),

El disefo es una disciplina de estudio y practica centrada en la interaccion entre
una persona —un «usuarion— y el entorno creado por el hombre, teniendo en
cuenta consideraciones estéticas, funcionales, contextuales, culturales y sociales.
Como disciplina formalizada, el disefio es una construccion moderna. (Uribe, M.

F., & Quintero, M., 2024).

A raiz de combinar estas definiciones, se podria decir que el disefio grafico es una
disciplina comunicativa que se encarga de convertir ideas o pensamientos en mensajes
visuales, ayudandose de elementos que faciliten la compresion. Es decir se encarga de

organizar y dar sentido a la informacion a través de un lenguaje visual.

El disefio grafico abarca muchos dmbitos y uno de ellos, el que abarca el hilo conductor
de este proyecto es el ambito editorial. Esta categoria se encarga de la composicion y de
la estética de publicaciones impresas o digitales. Es importante que exista un orden,
pues esta parte no solo se encarga de que tenga un atractivo fisico, sino que ayuda a
establecer un orden visual y que asi el lector encuentre una facilidad a la hora de

comprender los contenidos.

Para poder conseguir todo esto, es necesario ser minucioso con aspectos como: el
equilibrio visual, la composicion y los planos de la imagen, la jerarquia, la repeticion o

la radiacion (Maria, G. P. B. A., Alexis, H. K. A., & Jana, G. M., s/f).

Segun Vélez, Manuel & Gonzalez, Pastor, Adela. El disefio grafico (2007, p. 45), todo
disefio editorial debe pasar por cuatro etapas: “creacion, edicion diserio y produccion”.

Junto con esto, es esencial detenerse en aspectos como la publicacion, los lectores o la
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competencia a la hora de plantear un disefio editorial para una mejor eficacia (Barbosa

Vega, E. S., & Cruz Amores, J. P., 2012).

En este caso, en cuanto al disefio editorial de una guia turistica, no existen unos
requisitos concretos que toda guia deba tener, pero si que debe tratar los aspectos mas

relevantes para atraer al lector.

3. FASE 2 - CREATIVA

3.1 CASO PRACTICO

Tras realizar la investigacion que aborda este estudio, se plantea un ejercicio creativo y
proyectual, enfocado a mostrar la ciudad de San Sebastidn desde otra perspectiva,

alejado de lo tradicional y unido a lo moderno.
3.1.1 CONCEPTO CREATIVO

La creacion de este proyecto, mas alla de querer contribuir a la situacion que atraviesa la
ciudad con el turismo y querer dar una solucion a un enfoque moderno, diferente y
actualizado, gira en torno al concepto de “lo invisible cotidiano”. Con este concepto, se
pretende dar valor a lugares o experiencias que pasan desapercibidos a ojos del turista
ya que se alejan de lo establecido que hay que conocer de San Sebastian. Seguir este
hilo conductor pretende permitir conocer esta ciudad desde puntos de vista lo mas

cercano a lo local.

3.1.2. INVESTIGACION DE CAMPO Y ANALISIS DE
REFERENTES

Para poder desarrollar este proyecto, ha sido necesario realizar un exhaustivo analisis de
observacion de la ciudad de San Sebastian, para poder conocerlo en profundidad y asi

detallar el contenido de la guia.

Aunque he tenido que realizar este ejercicio de observacion, contaba con una ventaja
significativa ya que conozco muy bien esta ciudad debido a mis vinculos familiares y he
tenido la suerte de haberla vivido de manera cercana desde siempre. Esto ha facilitado
mucho esta fase del proyecto ya que muchas de las observaciones previas y

conocimiento de los lugares, ya las tenia antes de empezar todo este proceso. Tener esta
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informacion integrada de manera involuntaria me ha permitido llevar a cabo esta

investigacion de una forma mas intuitiva y cercana.

Por otro lado, a pesar de disponer de este conocimiento y de contar con mucha
informacion de la ciudad, he considerado imprescindible y muy importante, realizar este
andlisis desde otro punto de vista para aportar una perspectiva diferente y sobre todo
para acabar de adquirir todos los conocimientos pertinentes que hagan falta para el

desarrollo completo del proyecto.
Por tanto, la investigacion de campo ha estado compuesta por varias fases.

Para empezar, opte por realizar un trabajo de observacion directa de los espacios
urbanos de la ciudad. En un principio, quise destacar cudles eran los lugares de la
ciudad que se encasillaron como “tradicionales y tipicos para el turista, como por
ejemplo la Playa de la Concha, la parte vieja o el Peine del viento, para poder asi
descartarlos como lugar principal a visitar. Tras esto, hice un exhaustivo recorrido por
las calles de la ciudad en barrios como Ayete, Egia o0 Amara, buscando calles, plazas o
lugares en los que la vida cotidiana se encontrara por encima del turismo. Ademas
buscaba lugares que guardaran una historia a pesar de no tratarse de los monumentos
principales y rincones que guardan la identidad de la ciudad, que todavia no hubieran

sido inundadas por el turismo, como mercados, locales o parques.

En todo este proceso creativo, he tenido la oportunidad de hablar con numerosas
personas, nada de manera oficial, pero si lo suficiente como para ayudarme a encontrar
y entender nuevas cosas. Tanto personas de mi familia y amigos que me han contado
anécdotas e historias de las que he podido sacar informacion, como personas de la calle

o trabajadores de la ciudad que han querido indicarme y ayudarme.

Un aspecto que ha marcado mucho esta investigacion, ha sido toda la parte grafica, pues
considero que una de las cosas que mas me ha llamado la atencion siempre de esta
ciudad es su estética. La arquitectura de la ciudad guarda una abundante concordancia
en su construccion y edificacion (Munoz Fernandez, F. J. 2004), pero también ha sido
interesante analizar estos edificios que se salen de lo convencional y que rompen la
estética de la ciudad, como puede ser el Kursaal. Junto con esta identidad, San Sebastian
cuenta con simbolos y cosas que representan a la ciudad. Por ello he tratado de
encontrar simbolos o tipografias que sirvieran como inspiracion; la sefializacion de la

calle, las placas que indican el nombre de la via, carteles en comercios o locales, los
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edificios publicos o la famosa tipografia vasca (Odriozola Aguirre, M. 2019). Por otro

lado, también analizar el graffiti o murales que llevan consigo un gran arraigo local.

Los paisajes fueron otro aspecto clave que destacar, pues quizas no estd cominmente
asociado el turismo de ciudad al turismo de montafia, ya que no es lo comuin encontrar
ciudades que combinen ambas cosas. Pero no es el caso de San Sebastian, ya que se

encuentra completamente rodeada de naturaleza.

Como parte de este proceso, realice un free tour guiado por el casco historico y los
puntos mas emblematicos de la ciudad. A pesar de que este tipo de actividades estan
pensadas para personas que visitan la ciudad por primera vez o para conocer los sitios
emblematicos de la ciudad (lo contrario a lo que se busca con este proyecto), consideré
que era importante conocer determinadas zonas en profundidad y sobre todo descubrir

cual era su historia.

Por otro lado, tuve que detenerme a conocer cémo funcionaba la red de transporte de la
ciudad, tanto de manera interna como con conexiones del exterior, asi como saber
cuales son los horarios comerciales, los lugares para alojarse o diversa informacion que

resultara Util y relevante para el lector.

La mayoria de estos ejercicios han sido documentados a través de fotografias, para su

posterior andlisis e inspiracion.

Figura 3.1 Puerto de San Sebastian. Fuente. Elaboracion propia.
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Figura 3.3 Monte Urgull. Fuente. Elaboracion propia.

Figura 3.4 Calle de San Sebastian. Fuente. Elaboracion propia.
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3.1.3 REFERENCIAS ESTETICAS Y ARTISTICAS

Para poder trasladar la idea grafica y visual que estaba en mi cabeza al papel, ha sido
fundamental hacer un gran ejercicio de investigaciéon también en el dmbito del disefio
grafico y las ilustraciones. Esto me ha ayudado a definir como queria que fueran las

ilustraciones y los elementos graficos de la guia.

Siempre me ha motivado conocer y seguir el trabajo de ilustradores o disefiadores
graficos y durante muchos afios he construido un repertorio personal de referentes que
me inspiran en este sentido. Aun teniendo esto, para el desempefio de esta propuesta,
tuve la necesidad de profundizar en variedad de estilos y muchos mas artistas, para

conseguir asi el estilo final que buscaba.

A nivel de ilustracion, me inspiran artistas como @co0s.915 @spwnspwn @fuzi_tattoo

@cm_ilustradora @chicocrucial @fdnnlly @nataliafuente .

Por otra parte, a la hora de conceptualizar el disefio de la guia, me han servido resultado
especialmente atractivos e interesantes perfiles de redes sociales, que no necesariamente
se ajustan al disefio editorial o similares, si no, que han resultado una inspiracion debido
a su estética para ayudarme a encontrar qué es lo que yo quiero transmitir. Por ejemplo
ha sido el caso de cafeterias, restaurantes o perfiles con una gran carga visual, como es
el caso de @thocaestudio @basicben (@magmarevista (@matinal.fc @alexis_poline. Por
otro lado, al investigar el trabajo de varios disefiadores editoriales, me he encontrado
con grandes trabajos y propuestas relacionadas con la maquetacion, algunos de ellos han

sido @catedraexmanela @sed.editorial @papersarchive @imagina_dd @porto_rocha.

Estos son sus nombres de usuario en la red social de instagram, puesto que es una
plataforma que me inspira mucho ya que el contenido de cada uno de estas cuentas se

refleja de manera muy visual y atractiva.
Ademas de indagar en redes sociales, otros aspectos que me han inspirado han sido:

e El estilo Pop Art, ya que se caracteriza por simplificar las imagenes o las
fotografias y a raiz de esto crear un estilo grafico que recuerda al comic. Se trata
de un movimiento caracterizado por encontrar siempre una nueva tematica, por
ser algo que le permitiera al autor alejarse de sus obras, por emplear la

repeticion, por centrarse en el tamafio de las obras, especialmente grandes y por
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utilizar técnicas como el collage (Salinas Herndndez, 2021). En este estilo, he
podido centrarme en las obras de Roy Lichtenstein o Andy Warhol.

e La xilografia “es el arte de grabar en madera textos e imagenes en relieve para
imprimir multitud de ejemplares o copias” (Velduque Ballarin, 2011, p. 2). Al
conocer este estilo, me di cuenta de que queria que las imagenes que aparecieran
en la guia no turistica, se asemejan o pudieran recordar a las obras marcadas por
este estilo.

e La porcelana china y los azulejos portugueses, generalmente se basan en el uso

del color azul y blanco.

La combinacion de muchos de estos aspectos, basados en la inspiracion, es lo que ha

dado lugar a la parte grafica del proyecto
3.1.4 PUBLICO OBJETIVO

En general, la guia pretende atraer a personas que buscan descubrir de otra forma la
ciudad de San Sebastian, que tengan un cierto interés en las experiencias alternativas, es

decir, personas que se alejen del perfil tradicional de turista.

La guia contard con monumentos, rutas gastronémicas y lugares convencionales, porque
estas, forman parte de la ciudad, pero el objetivo no es atraer a personas que busquen

esto exclusivamente.

También estd pensada para personas que viven en la propia ciudad o en sus alrededores
para poder permitirse ver la ciudad desde otro punto de vista con un enfoque renovado o

simplemente para poder conocer lugares que quizas no conocian.

No esta disenada para una edad en concreto, puesto que es accesible a todo tipo de
publico, pero si que estd pensada para un perfil de edad adulto-joven, ya que el
contenido, los planes y las experiencias estdin mas enfocadas en el estilo de vida que

lleva este rango de edad.

Finalmente, esta pensada para todas aquellas personas que puedan encontrar en ella una
herramienta util o inspiradora, ya sea para estudiantes, profesionales en el ambito del

turismo o del disefio grafico o personas con un interés en concreto.
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3.1.5 SISTEMA GRAFICO: TIPOGRAFIA Y PALETA DE
COLORES

Detenerse en este apartado y valorarlo, resulta una parte esencial en la construccion de
este proyecto, pues la tipografia y la paleta cromatica definen la personalidad del

proyecto y el tono que lleva.

En cuanto a la tipografia, lo principal que se buscaba es que tuviera legibilidad para que
fuera facil de leer y comprender todos los textos que llevara, pero por otro lado, se
buscaba una letra que fuera cargada de personalidad y distintivos, para conseguir

aportar autenticidad.

Por tanto, la tipografia principal, que se ha seleccionado para el desarrollo general de
la guia es Balgin condensed, una tipografia legible, que aporta rigidez y que es facil de
adaptar a diferentes medios y soportes. Ademas, no es este el unico motivo por el cual
se ha seleccionado esta en concreto, sino porque las placas que nombran las calles de

San Sebastian llevan una tipografia que puede recordar a la seleccionada.

Por otro lado, la tipografia secundaria, que se encargara de los titulos, encabezados o
palabras adicionales, serd una combinacion de dos tipos. Por un lado, The Seasons y por
otro New Icon Script, consiguiendo con su combinacion, una aportacion de originalidad,
personalidad y representacion de la ciudad, ya que se ha tratado de seguir una

concordancia con la estética y lo que representa la ciudad.

Ademas de utilizar estas dos tipografias como las principales, en lugares de la guia se
pueden encontrar titulos referidos a lugares escritos con “Doublebass™ ya que se trata de
una tipografia que puede recordar a la tipica del Pais Vasco, aportando al proyecto un

poco mas de autenticidad y dinamismo visual.

En cuanto a la paleta de colores, se ha buscado elegir colores que evoquen directamente
la identidad de la ciudad. Aunque quizas esto se ajuste a lo “tradicional” (lo contrario a
lo que propone la guia), considero que dichos colores son representativos y se ajustan a

lo que se pretende transmitir.

Por ello, siguiendo con las placas de las calles de la ciudad, considero que el color
principal que lo representa, es ese azul o un tono similar. Ademas, colores como beige,

gris piedra o un blanco roto acompafian y recogen la estética de San Sebastian.
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Por tanto, como color principal, y protagonista en toda la guia, se encuentra el azul

#004aad, aportando orden, calma y confianza.

Selector de color <

HEX
#004aad

[

RGB CMYK HSV HSL
0,74,173 100%, 57%, 0%, 32% 214°, 100%, 68% 214°, 100%, 34%

Figura 3.5 Color #004aad. Fuente. Captura de pantalla de la pagina de resultados de Google, realizada el
[21, marzo, 2025]. Recuperado de https://g.co/kgs/Y1EiGjZ

Como colores secundarios, para acabar de aportar ese equilibrio, se utilizaran el negro

(#000000) y el blanco (#fFEFFD).

Esta gama cromatica se utilizard tanto para dibujos, como elementos graficos, como
texto en ocasiones o materiales de acompafiamiento, consiguiendo asi un mismo hilo

conductor en toda la guia.

Con la eleccion de esta tipografia y de estos colores, se busca el apoyo a la representar
la esencia de la ciudad, se busca acompaiiar lo que la guia pretende transmitir, es decir,

se busca un lugar en el que el lector pueda encontrar esa cercania y esa actualidad.

3.1.6 ESTRUCTURA Y SECCIONES DE LA GUiA

La guia NO turistica de San Sebastian, se estructura en dos bloques principales. El
primero consta de varios puntos, donde se presenta el proposito de la guia y se invita al
lector a conocer la ciudad. A continuacion, se despliega el contenido para saber como y
qué ver en San Sebastian. Este apartado esta dividido por las diferentes zonas y barrios

que componen la ciudad de San Sebastian y en cada uno de éstos, todo lo que se debe
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conocer de ¢l, desde gastronomia y cultura, hasta zonas verdes, monumentos y

curiosidades.

La guia empieza con una carta de bienvenida, en la que brevemente se explica en qué
consiste esta guia turistica e invita al lector a participar en ella. Tras ello, en otro texto
adicional, se presenta de manera cercana el porqué de la creacion de esta guia, en la que
se refleja que no se trata de una guia convencional. Con esto se pretende realizar una
invitacion a descubrir la ciudad de San Sebastian con otros ojos, sin expectativas y de

manera cotidiana.

A continuacion, aparece el indice, en el que se detallan los puntos que va a atravesar el

lector cuando comience a leer, facilitando asi la busqueda de informacion especifica.

Posteriormente, empieza el apartado llamado “ANTES DE EMPEZAR”. El objetivo de
este apartado es llamar la atencion del lector de una manera diferente, atractiva y

divertida, ya que no suele ser un apartado comun en las guias turisticas.
En este apartado, el lector puede encontrar:

e Palabras clave que debes conocer del euskera: un breve diccionario con cosas
comunes y divertidas que todo viajero debe saber en euskera para poder
manejarse con el idioma.

e Una breve explicacion de como es la ciudad de San Sebastian, en qué consiste y

cOémo visitarla.

Tras conocer en qué consiste el proyecto, comienza el segundo bloque, en el que se

desarrolla el contenido a conocer de la ciudad.

En primer lugar, esta el apartado llamado “4 FORMAS DE SENTIR DONOSTI”. Aqui,
el lector podrd encontrar dividido por las diferentes zonas de la ciudad, qué lo hace
especial, las caracteristicas, qué ver, un mapa, una ruta propuesta con monumentos /
bares / plazas / edificios / gastronomia / cultura / espacios verdes / parques o

curiosidades.
Las diferentes zonas que va a encontrar el lector son:

> Zona centro - el pulso clasico:
o Centro
o Amara Zaharra

o Amara Berri
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o Q@ros

> Zona este - el latido alternativo:

o Intxaurrondo

o Ulia
o Loiola
o Altza

o Bidebieta

> Zona oeste - el eco de la memoria:

o Igueldo
o Antiguo
o Ondarreta

o Ibaeta

> Zona sur - los bordes vivos:

o Ailete
o  Miramon
o Martutene

o Anorga

La estructura que compone cada zona de San sebastian es la siguiente:

Mapa de puntos sefializados de la zona correspondiente

Introduccidon explicativa sobre cada zona, cuales son sus caracteristicas, que
barrios la componen, etc.

(Qué ver y qué hacer?

o Aqui se encuentran recomendaciones sobre iglesias, monumentos,
esculturas, museos, centros culturales, arquitectura, naturaleza vy
recomendaciones genéricas sobre como pasar un dia en la ciudad.

Gastronomia

o Cada zona cuenta con catorce recomendaciones gastrondmicas con una
amplia variedad: lugares econOmicos, tradicionales, de comida
especializada, alta cocina, comida saludable o vegetariana, etc. Ademas
de la recomendacion, se refleja el precio medio, la valoracion, en qué
consiste el establecimiento y cudl es su tipo de comida, su direccion y en
qué barrio de la ciudad se encuentra.

Comercio local y mercados
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o En este apartado se refleja la vida cotidiana de la ciudad, pues se
recomiendan pequefias tiendas o mercados locales esenciales para
conocer la esencia.

e Fechas clave

o Se trata de un pequefio calendario en el que aparecen las fechas
recomendadas de cada zona. Se pueden encontrar desde las festividades
de cada uno de los barrios que componen San Sebastian, hasta festivales

0 eventos concretos que se celebran anualmente.

A continuacion, esta el apartado denominado “CERCA DE DONOSTTI”. Esta seccidn se
encarga de recoger lugares, monumentos o experiencias que se encuentran fuera de lo
que se considera el nucleo urbano. Se trata de conocer lugares que debido a su
localizacion geografica se encuentran fuera de la vision del turista, pero no por ello
deben pasar desapercibidos. Ademas de explicar cudles son estos lugares y qué ver, se

detalla en este apartado como poder llegar a ellos.

El interior de este apartado se encuentra dividido en diferentes secciones. “Guipuzcoa
religiosa” es la primera, donde aparecen recomendaciones de caracter religioso;
“Guipuzcoa costera”, se traslada a zonas con costa, imprescindibles para sumergirte en
esta cultura; “cercania con Francia”, habla de lugares que se encuentran pasados la
frontera, pero que debido a su cercania con la ciudad de San Sebastidn, eran
imprescindibles de recomendar; por ultimo “entorno natural”, para aquellos que opten

por un turismo de senderismo y naturaleza, o simplemente para aquellos que quieran

combinarlo.

Existen lugares o eventos de interés que no se ajustan a las caracteristicas de los
apartados anteriores, por eso surge el siguiente apartado llamado “EVENTOS DE
INTERES”. Se encuentran recomendaciones como el Festival Internacional de Cine, la
Tamborrada de San Sebastian, los carnavales de Tolosa o la famosa carrera Behobia-San
Sebastidn, acontecimientos imprescindibles para sumergirte en una experiencia mas

completa de la ciudad.

Tras esto, el lector podra encontrar un apartado de “INFORMACION UTIL”. Este
apartado desarrolla todo tipo de informacion que en algiin momento el viajero pueda
necesitar. Comienza con la informacion sobre el transporte, en la que recoge el

transporte urbano, los precios estimados del billete y las lineas de autobus mas
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frecuentadas; los trenes, los trayectos mas ttiles y frecuentados, los precios
aproximados y también los trenes con combinacion fuera de la ciudad; los autobuses
interurbanos, para poder llegar a la ciudad desde otro punto de Espafia o Francia e
incluso para la movilidad por la provincia; los taxis y aplicaciones utiles relacionadas; la
bicicleta, el servicio de bicicletas eléctricas, las estaciones y los conocidos kilometros de
bidegorris (carril bici); por ultimo el transporte maritimo ocasional, con salidas desde el

puerto o pequefios ferris en lugares determinados.

También se dispone de informacion relacionada con el alojamiento, con varias
recomendaciones para todos los presupuestos y condiciones, ademas de una
recomendacion de donde alejarse en funcion de cual sea el tipo de viaje planificado de

cada individuo.

Por ultimo, informacidn adicional, como pueden ser apps utiles, determinados consejos

practicos sobre los horarios de la ciudad o la moneda, como es la salud y la seguridad y

como acceder a ella, etc.
3.1.7 MAQUETACION Y ESTILO VISUAL

Para conseguir que el lector siga la lectura de la manera en la que se busca y que sea
capaz de conocer la ciudad desde otra perspectiva, es necesario mantener un estilo
visual coherente y acorde con lo que se busca. Desde esta parte de la creacion se busca

reforzar lo que se pretende transmitir.

A nivel estético, se ha optado por una propuesta visual que combina lo editorial con lo
artesanal. Se ha buscado construir una guia que fuera visualmente atractiva y que se
alejara de lo comun o de lo correctamente visto. Para ello, se han utilizado ilustraciones
propias, anotaciones personales, simbolos o mapas, evocando al lector a un diario mas

que a una convencional guia turistica.

Por otro lado, en cuanto a la maquetacion, cada division es independiente de la otra,
pues lo que se recomienda de un barrio de la ciudad, no tiene nada que ver con el
anterior o el siguiente, pero si que se mantiene un ritmo visual durante todo el recorrido.
Esto se traduce como una estética continua, utilizando los mismos colores, tipografias,

encabezados de pagina, margenes de pagina, etc.

Las ilustraciones y los elementos graficos ayudan a concebir este proyecto como un

diario o un cuaderno de viaje.
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Figura 3.6 Cuatro formas de sentir Donosti. Fuente. Captura de pantalla de la “Guia NO turistica de San

Sebastian” elaborada como parte de este proyecto.
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Figura 3.7 Fechas clave. Fuente. Captura de pantalla de la “Guia NO turistica de San Sebastian”

elaborada como parte de este proyecto.
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4. RESULTADOS

Este proyecto culmina con la creacion de la guia NO turistica de la ciudad de San
Sebastian, entendida como una herramienta comunicativa y publicitaria, que combina el
disefio grafico, una reflexion sobre el turismo y una aportacion personal de la vida

cotidiana.

En cuanto al aporte diferencial de este proyecto, el resultado reside precisamente en
poder aportar una alternativa al discurso habitual que gira en torno al turismo
tradicional. En vez de seguir un hilo conductor sobre “qué ver”, “qué hacer” o “donde
comer”, acompanado de fotografias tipicas o parrafos de historia, esta guia ofrece una
experiencia alternativa para poder conocer la ciudad de San Sebastian desde otra

perspectiva.

El disefio final de la guia no es aleatorio, pues integra la investigacion y el disefio
respondiendo al andlisis previamente realizado. El contenido turistico de la guia, es
decir, las rutas por las diferentes zonas, los lugares a visitar fuera de la ciudad y los
puntos de interés, estan basados en la investigacion de campo, la experiencia personal y
el conocimiento previo. Esto garantiza que cada recomendacion o sugerencia, tenga la

mayor autenticidad posible.

Por otro lado, en cuanto a los elementos visuales como son las ilustraciones, los
elementos graficos o similares, giran en torno al concepto creativo central previamente
establecido, unido con la inspiraciéon adoptada de profesionales ilustradores y

disefiadores graficos.

La ilustraciones cuentan con un alto contraste debido a su paleta bicolor (azul y blanco),
y fueron elegidas de esta forma, para conseguir simplificar las formas y poder resaltar
algunos aspectos de la arquitectura y de los paisajes, ademds de tratar de conseguir un
hilo conductor en toda la estética de la guia. Con esto se consigue en el lector una rapida
identificacion de los elementos visuales y un alto porcentaje de recuerdo en la mente de

los mismos.

La combinacion de las diversas tipografias, han permitido transmitir el tono moderno

que se buscaba, sin alejarse de lo cercano o cotidiano de la ciudad.
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Figura 4.1 Mockup de la portada del apartado “Eventos de interés” en la guia. Fuente. Mockup

elaborado por mi con Canva para la “Guia NO turistica de San Sebastian”.

Figura 4.2 Mockup del mapa de San Sebastian en la guia. Fuente. Mockup elaborado por mi con Canva

para la “Guia NO turistica de San Sebastian”.
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Figura 4.3 Mockup del comercio local y mercados de la zona oeste en la guia. Fuente. Mockup elaborado

por mi con Canva para la “Guia NO turistica de San Sebastian”.
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Figura 4.4 Mockup del apartado “Guipiizcoa costera’en la guia. Fuente. Mockup elaborado por mi con

Canva para la “Guia NO turistica de San Sebastian”.
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Figura 4.5 Mockup del apartado “;Por qué esta guia?” en la guia. Fuente. Mockup elaborado por mi

con Canva para la “Guia NO turistica de San Sebastian”.
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5. CONCLUSIONES

Este trabajo fin de grado ha sido, mas que una investigacion académica, un camino
personal y creativo. Nacio de una inquietud sencilla, de querer devolver de cierta forma
lo que San Sebastidn me ha dado, pudiendo ofrecer una vista alternativa de la ciudad,
conseguir mirarla con otros ojos y descubrir otra manera de conocerla y conectar con

ella.

Desde el primer momento tuve claro mi intencién, que era alejarme de los tdpicos
turisticos y crear algo que no solo informara, sino que te llevara a fijarte en la
cotidianidad. Esta intencion ha sido una tarea dificil, pues en la mayoria de casos,
aquellos topicos turisticos son topicos por algo. Al fin y al cabo, por mucho que mi
objetivo principal fuera este, otro de los que sustenta la guia es conocer la ciudad, y en

este caso, no puedes acabar de conocerla sin muchos de estos topicos.

A lo largo de este trabajo, me he dado cuenta de muchas cosas. Una de ellas, es que San
Sebastian no necesita ser “redescubierta”, sino reinterpretada. Se trata de una ciudad
muy fotografiada y escrita, si, pero es mucho mas que eso. Es una ciudad con
muchisima vida, muy compartida y en constante evolucion. Es por esto que la guia trata
de reflejar, que por mucha recomendacion que pueda haber, lo bonito y lo valioso se

encuentra en lo observado, en lo inesperado y una vez mads, en lo cotidiano.

En la época que transcurre, nos encontramos abducidos por la tecnologia y sumergidos
en una era de inmediatez. Esto nos impide centrarnos en todo lo que nos rodea y nos
hace perdernos multitud de cosas. Por ello pretendo transmitir y motivar a que se
levanten las miradas de las pantallas, se deje de ir corriendo a los sitios mas famosos
para poder hacer una foto y poner un tic en tu lista y se empiece a disfrutar y a valorar

las cosas tan increibles que nos acompafian en nuestro dia a dia.

El hecho de que la guia esté asi estructurada, no es casualidad, sino que se trata de un
formato que me ha permitido representar la ciudad de una forma mucho mas realista,
conociendo las diferentes zonas de San Sebastian tal y como son, con una narrativa,

espacio y disefio equitativo, donde cada zona tiene el mismo peso.

A la hora de elegir los contenidos recomendados en cada apartado, primo6 un criterio
selectivo pero también emocional, seleccionando lugares no solo por su fama, sino por

su capacidad de construir la identidad de cada barrio.
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Ademéds, este proyecto ha sido una exploracion estética, ya que en todo momento he
tratado de cuidar el disefo, los colores, el contenido y las ilustraciones para poder
mantener un mismo hilo armonico, pensando en todo momento en facilitar la lectura al

receptor.

Un componente importante para seguir con los objetivos marcados, ha sido afiadir
elementos poco comunes en las guias tradicionales que acostumbramos a leer. Palabras
en euskera, un pequeio kit de supervivencia, fechas clave o informacion 1til adicional.
Esto busca enfocar de otra forma el turismo, lejos de un consumo rapido, cerca de una

oportunidad de aprendizaje y respeto por lo local.

Desde un punto de vista mas personal, este trabajo me ha permitido conocer la ciudad
de una manera nueva, consolidando un carifio que creia que no se podia superar. Algo
que empezd como algo académico, se ha convertido en una oportunidad para reflejar mi
relacion con San Sebastidn y de nuevo, devolver en cierta forma todo lo que me ha
dado. No solo esto, si no que para mi también ha sido una forma de conocer mas alla.
He conocido lugares, restaurantes, parques y monumentos que no entraban en mis

planes.

Soy consciente que esta guia no puede abarcarlo todo y que me ha sido inevitable dejar
cosas fuera. Pero precisamente por esto, creo que tiene un valor especial, ya que ha sido
construida con honestidad y un profundo respeto por lo local. Yo he dado el primer
paso, dando unas indicaciones sobre aquello que considero que el lector debe conocer, y
el segundo han de darlo ellos y ellas tratando de completar todo eso cotidiano que pueda

faltar en la guia. No se trata de algo definitivo, sino de un punto desde el cual partir.

El resultado de todo esto es un pequefio proyecto, abierto y sincero, que sin ser
exhaustivo, es profundamente honesto y sensible, reflejando la riqueza, en todos los

sentidos, de la ciudad de Donosti.

Esto es una invitacion a perderse por las calles en las que no hay nadie, a entrar en
comercios pequenos y encantadores, a participar en las festividades locales y a observar
todo lo que rodea. Si con todo esto, consigo que al menos una persona se acerque a
Donosti con mas curiosidad, cuidado y ganas de entenderla, entonces este proyecto

habra cumplido su proposito.
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ANEXOS

Anexo 1. Guia NO turistica de San Sebastian.
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Bienvenido/a a esta quia no turistica de San Sebastidn.

Si-has Ilegado hasta aqui, probablemente sea porque buscas algo
mas que monumentos sefialados en un mapa, el recorrido clasico
y habitual por la ciudad o recomendaciones que se repiten en
todos los perfiles. Quizas lo que buscas es mirar y conocer la
ciudad desde dentro, desde lo que no sale en los folletos, desde lo
que se siente y no solo se ve.

Esta no es una quia pensada para recorrer Donosti con prisa ni
para que puedas ir tachando sitios de una lista. Esta quia es una
invitacion a pasear sin rumbo fijo, a perderse, a detenerte en
lugares que no esperabas, a hablar con la gente, a observar y a
consequir que esta ciudad sea mucho mas que una postal y un
iman pegado en la nevera. No se trata de descubrir lo oculto
como si fueras un explorador, sino de convivir con lo que ya

existe.

No importa si es tu primera vez aqui o si has venido muchas
veces. Este camino es diferente. Mas lento. Mas intimo. Mas
curioso.



g@% WESTA GUIA?

San Sebastian se deja querer facil, una gastronomia inigualable,
una arquitectura elegante, unos paisajes Unicos. Pero, ¢y si la
miramos de otra forma?

Esta quia nace a raiz de esto, descubrir lo que estd mas alla.

Una parte de mi ha crecido aqui, por ello este proyecto no surge
desde la distancia, sino desde la cercania. Desde el carifio por lo
cotidiano.

Esta quia la he pensado para quienes entiendan que viajar no es
solo visitar. Para quienes quieran hacer de esta ciudad un
hogar.

No hay un cronograma, ni prisa, ni cosas que tengas que ver si o
si. Quiero que conozcas San Sebastian y, con suerte, que
también la hagas un poco tuya.

* ALA 4
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QUE DEBES CONOCER

ALUDOS BASICO PARAMOVERTE ESENCIALES OTROS

Hola Kaixo ¢Donde esta...? Non dago...? Cerveza Garagardoa Felicidades Lorrionak
Buenos dias Equnon ¢Como puedoira...?  Nolajoon naiteke...? Vino tinto Ardo belzo Ey!/Que pasal Aupal

Adios Aqur ¢ Cudnto cuesta? Zenbat balui du? Vino blanco Ardo zuria Buena suerte! Zorte on!
Buenas tardes Arratsalde on ¢Puedes ayudarme?  Logundu nazakezu? (afé Kafea Animo! Eutsi goiari!
Buenas noches Gabon l2quierda Ezkerrera Leche Esned Trannquilo/a Lasai
¢Que tal estas? Zer moduz? Derecha Eskuinera Un pincho Pintxo bat Sol Equzkia

Bien, ¢y td? Ondo, eta zu? alle Kalea Unabotelladeagua~ Ur botila bt Luna llargia
Hosta pronto Loster arte Bar Taberna Sidreria Sagardotegia Viento Haizeq

Muchos gracias Eskerrik asko Restaurante Jatetxeq Comarero Zerbitzaria Qué bien! Ze ondo!

Por favor Mesedez- : : ,

lglesia Fliza Men( Menua
Perdon Barkatu
_ Playa Hondartza La cuenta Kontua
De nada Ez horregatik
S 2 Hotel Hotela Trajeto Txartelo
No b Albergue Aterpetxa Dinero efectivo Diru eskuduna
Parada de autobs Autobus geltokia Ambulancia Anbulantzia
Estacion de tren Tren geltokia Policia Ertazinta
Aparcamiento Aparkalekua
Habitacion Gela
Farmacia Botika
Bafio puiblico Komun publikoa
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X ebustian

San Sebastian no es simplemente una ciudad bonita. Es una ciudad
con una identidad muy fuerte, con una historia que contar en cada
esquina y con una forma de vivir que se aprecia mucho mejor si te
detienes.

El euskera no es simplemente un idioma. Es una declaracion de
identidad. Muchas personas tambien hablan castellano, pero el
euskera esta presente en el dia a dia de todos; saludos,
escaparates, carteles, calles... No hace falta hablarlo para
respetarlo.

Los pintxos no es simplemente comer. Hay una cultura de comida,
pero también de encuentro. No se come solo por hambre, se come
para compartir, para estar y para conversar.

San Sebastian tiene mar, montafia, historia, parques, barrios,

bares, gente, cultura, mercados y caminos. Llueve mucho, pero
siempre sabe como hacerte querer quedarte un rato mas.

12
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Esta es la zona de la ciudad que, sin duda, supone la cara
mas reconocida de la ciudad. La que suele aparecer en
todas las postales o en las fotos de redes sociales.

Mas alla de esto, supone el corazon turistico, comercial e
institucional de San Sebastian y junto con esto es una zona
llena de contrastes detalles.

Bajo la aparente formalidad, el centro conserva capas de
memoria urbana.

En el centro, Amara Zaharra, Amara Berri y Gros podrds
encontrar calles secundarias, pequefios comercios de toda
la vida, increibles y vistas y detalles que construyen el dia
a dia de los ciudadanos.




IGLESIAS, MONUMENTOS
Y ESCULTURAS

Donosti cuenta con una serie de templos cargados de gran valor,
tanto artistico como religioso. Entre ellos, podemos encontrar la
Catedral del Buen Pastor, la catedral de la ciudad, inaugurada
en 1897 siendo una obra de Manuel de Echave. Caracterizada por
su estilo neogotico y su imponente torre. Otro destacable es la
Basilica de Santa Maria del Coro, situada en la parte vieja,
concretamente, trazando una linea recta con lo catedral.
Tambien destacan la Parroquia de San Ignacio de Loiola en el
barrio de Gros.

Junto con esto, una de las esculturas mas conocidas de la
ciudad, se trata del Peine del Viento. Obra hecha por Eduardo
Chillada, un lugar donde acaba la tierra y empieza el mar al
final de la playa de Ondarreta. Son destacables también, el
Monumento al Sagrado Corazon, ubicado en el monte Urqull, la
escultura al Surfista en la Zurriola, El Abrazo, ubicado en los
jardines del Palacio de Miramar, obra tambien de Chillida y
diferentes esculturas urbanas repartidas por las calles.

19
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MUSEOS Y CENTROS CULTURALES

Puedes encontrar el Museo de San Telmo en la Parte Vieja de la
ciudad; este se trata del museo mas importante y se centra en
la sociedad y cultura vasca; otro destacable es el Aquarium,
ubicado en el puerto. En el centro, destaca el Teatro Victoria
Eugenia y el Kursaal, siendo lugares culturales de referencia, ya
que ofrecen teatros, conciertos, recitales y festivales a lo largo
del affo.

Es importante destacar la casa de cultura de Gros, pues cuentan
con una amplia programacifion de actvidades culturales,
excursiones, exposicines y talleres.

20



ARQUITECTURA

Esta zona de San Sebastian esta compuesta por edificios que
guardan mucha historia y que reflejan la época en la que fueron
construidos; ademas de edificios emblematicos con los que
cuenta, se trata de un sector Ileno de casas y lugares de
residencia repletos de esa belleza e historia que caracteriza a la
ciudad.

En el Ensanche de Cortdzar, una zona emblematica de la ciudad,
se recogen grandes edificios que pueden recordar a la
arquitectura de Paris. Destacan entre ellos el Hotel Maria
Cristina, lejos de ser un simple hotel construido en la helle
epoque y el Teatro Victoria Eugenia.

Otro emblema de la ciudad se levanta sobre la bahia, dejando
unas impresionantes vistas de la Playa de La Concha y de
Ondarreta. Se trata del Palacio de Miramar, construido en 1893 al
estilo ingleés.

21

NATURALEZA

A pesar de caracterizarse por un cardcter mas urbano, también
puedes encontrar muchos lugares de paseo, descanso
naturaleza.

El Monte Urqull, al que se accede desde la Parte Vieja, es un
espacio natural y con mucha historia, con restos antiguos,
senderos y el Sagrado Corazon en su cima.

Junto a esto, puedes encontrar paseos agradables como el
paseo de La Concha o el paseo Nuevo, alcanzando naturaleza sin
alejarte del casco urbano.

22



7ONA CENTRO

LA CUCHARA DE SAN TELMO EGANBARA

Pintxos y raciones de cocina vasca
10-20€
45/5 %

Terraza

Santa Korda Kalea, 4, 20003
labicidesantelmo.com

Parte viejo )

BAR KIXK

LA ESPIGA

« Cafeé, pintxos, vino y mucha historia
« 10-20€

o 41/5%

« Terraza

San Martzial Kalea, 48, 20005
laespigabar.com

Centro 7

§BAR CIABOGA

BODEGA DONOSTIARRA

« Pintxos y raciones
« 10-20€
o 44/5%
« Terraza
Pefia y Gofi Kalea, 13, 20002

bodegadonostiarra.com

Gros @

BAR SPORT

(CASA VERGARA

« Pintxos al completo
o 10-20€

e 42/5%

P Terraza

t (/ Mayor, 21, 20003

L parte viejo @

« Tradicion elevada « Alta cocina junto al mar

« 50€ aprox « 30€ aprox
« 43/5% « 43/5%
« Terraza y comida vegetariana « Terraza

. E S Martin Kalea, 22, 2005
(/ de San Jerénimo, 21, 20003 ng?ruoersm alea
Parte vieja ) E .

Centro@
PASTELERIA |ZAR RAMUNTXO BERRI

« Pasteleria y confiteria artesana i« Pintxos, brasas y vinos
. 1-10¢ P e 10-20€
e 47/5 % Pe 415 %k

Pasealekua Mateo Errota, 11-13, 20014
pasteleriaizar.es
Parte vieja y centro A

{ Pefia y Gofifi Kalea, 10, 20002
: ramuntxoberri.com

BAR BERGARA

o (lasicos imprescindibles
. 10-20¢ e 10-20¢

. 17/5% Pooe 43/5%
« Se admiten perros, no admite reservas - Terrazo

Fermin Calbeton Kalea, 10, 20003

Parte viejo ) L Gros @y

« Terraza, comida vegetariana

« Pintxos y raciones muy variados

General Artetxe Kalea, 8, 20002

TEDONE

« Restaurante de comida saludable
o 20-30¢
e 4.6/5%

« Terraza y comida vegana
Mirakruz Kalea, 10, 20001

tedone.eu

GrosEy

- BAR NESTOR

« Famoso por su tortilla de patata
o 10-20€
o 4.6/5%

« Terraza
Arrandegi Kalea, 11, 20003

Parte vieJO@

« Cocina casera y ment del dia
o 10-20€
. 45/5%

o Terraza

Secundino Esnaola Kalea, 41, 20001

Amara Berri@

« Menu del dia y producto de temporada
o 10-20¢

o 43/5 %

« Terraza, no aceptan reservas

Easo Kalea, 9, 20006
Amaraa Zoharra 29
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MERCADO DE

LA BRETXA

oBoulevowd Zumardia 3, 20003

Es uno de los mercados mas
importantes y con mayor encanto de
la- ciudad. En su interior podrds
encontrar una gran variedad de
productos,  desde  mariscos Y
pescados recien traidos, hasta hares
de pintxos, comida tradicional y
productos artesanales.
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MERCADO DE

SAN MARTIN

oUrbieto Kalea, 9, 20006

Es un mercado que combina la
tradicion y la modernidad, puesto
que ha sido remodelado en varias
ocasiones. Se trata de un mercado
mucho mas variado y alejado del
concepto  que entendemos  por
mercado, pero en él, podras
encontrar restaurantes, tiendas de
ropa, tecnologia, productos
frescos...

TIENDAS
SINGULARES

Aqui se concentran comercios iconicos, historicos y
modernos.

Puedes encontrar librerias como:

o Libreria Lagun (Parte Vieja)

o Libreria Donosti (centro)

o Garoa Kultur Lab (entre Amara y Gros)
Tiendas de autor:

o Minimil (drea romantica)

o Loreak Mendian (centro)

o Koloreka (Parte Vieja)
Tiendas vintage y objetos curiosos:

o Tienda Vintage Gilda

« Aldaba
Ecologico y local:

o Arco Verde (Gros)

o Denda 13 (Amara)



JULIO

Finales - FIESTAS AMARA ZAHARRA
o Celebracion tradicional del barrio

ENERO
20 de enero - TAMBORRADA AGOSTO

» Fiesta patronal Sequnda semana - SEMANA GRANDE
FEBRERO « Una de las principales fiestas de la ciudad
Primer sabado de febrero - CALDEROS
« Comparsas anuncian la llegada del carnaval SEPTIEMBRE
Fechas variables - CARNAVAL DONOSTIARRA Primeros de mes - EUSKAL JAIAK

e (elebracion de la cultura vasca
Primeros dos domingos - REGATAS DE LA CONCHA

MARZO o Competicion de traineras
Fechas variables - LIATLON
OCTUBRE

o Carrera popular femenina 5km - centro y Gros

o Desfiles, disfraces y comparsas

Fecha variable - SAN SEBASTIAN GASTRONOMIKA
ABRIL. « Congreso internacional de gastronomia
Fecha variable- MEDIA MARATON DE SAN SEBASTIAN (21km)
Fecha variable - FESTIVAL DE CINE Y DERECHOS HUMANOS NOVIEMBRE

e (Ciclo anual de cine con tematica social
Finales de noviembre - ENCENDIDO DE LUCES

MAYO o Espectaculo de luces y musica

Fecha variable - SAN SEBASTIAN MODA FESTIVAL

« Semana de moda vasca DICIEMBRE
JUNIO 21 de diciembre - FERIA DE SANTO TOMAS
23 de junio - NOCHE DE SAN JUAN « Feria agricola y artesanal

« Hogueras en la playa
Fechas variables - FIESTAS DE AMARA BERR
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Esta es la zona de la ciudad que retune algunos de los
barrios mas diversos y dindmicos. En sus calles
puedes encontrar desde surfistas con su tabla y
ligeros toques del pasado industrial, hasta lonjas de
barrio. Se caracteriza por tener una energia joven y

alternativa que refleja nuevas formas de habitar la
ciudad.

Intxaurrondo, Ulia, Loiola, Altza y Bidebieta buscan
escaparse de las postales. En ellos encuentras
espacios vivos, en construccion, con artistas y
texturas propias.

Es el Donosti mas imperfecto, mas humano y, por eso
mismo, mds cercano.




IGLESIAS, MONUMENTOS
Y ESCULTURAS

En Intxaurrondo se encuentra la Parroquia de San Luis Gonzaga,
un lugar muy activo y a su vez con una gran historia. En el
barrio de Loiola esta la Parroquia del Sagrado Corazon de Jesus
y en el bario de Altza la Iglesia de San Marcial.

Al tratarse de una zona mds cotidiana y menos turistica, el arte
publico lo encuentras en grandes murales en barrios como Altza
4 Bidebieta, junto con varias esculturas que se encuentran en los
parques y las plazas de la zona.

ARQUITECTURA

Se trata de una zona en la que predomina la edificacion
residencial y en consecuencia la mayoria de los edificios que se
encuentran en ella son de caracter moderno y actualizado en
comparacion con la zona centro de la ciudad.

Aln asi, hay zonas en Loiola que debido a su historia evocan al
pasado a traves de su construccion o casas y chalets en
Intxaurrondo que hacen contraste o esta arquitectura
contemporaneaq.

En el barrio de Ulia son destacables los caminos que llevan a
miradores naturales para contemplar la ciudad; ademas aqui
puedes encontrar caserios tradicionales.

) gute facer”

MUSEOS Y CENTROS CULTURALES

Esta zona esta cargada de cultura vasca gracias a las casas de
cultura de la zona, que ofrecen multiples teatros, conciertos,
cine, bibliotecas y otras actividades que completan la agenda
cultural de la zona. Destacando la casa de cultura de
Intxaurrondo y la casa de cultura Tomasene en Altza.

NATURALEZA

En esta zona de la ciudad no podras encontrar playas, pero si
grandes espacios naturales. Destaca el Monte Ulia, que comienza
en la Playa de la Zurriola y termina en Pasajes. Se trata de uno
de fos puntos mas importantes de la ciudad y sus acantilados,
vistas al mar Cantabrico y multitud de senderos para perderse,
lo hacen un lugar Unico. Ademds, en su extremo oriental, podras
encontrar el Faro de lo Plata que quia a los navegantes del
puerto de Pasajes y mas alld, al pie del monte, por la parte de
Pasajes, la Iglesia de San Pedro de Pasaia.

Por otro lado, el Parque de Harria, ubicado en el barrio de Altza,
es un lugar idoneo para descansar y disfrutar de la naturaleza y
sus vistas. Ademas, en toda esta zona, encontraras multiples
caminos y lugares para oider disfrutar de actividades como
running, paseos en bici o picnics.



7ONA ESTE

SIDRERIA INTXAURRONDO

« Cocina vasca tradicional

o 15-35¢
o 48/5%
o Terraza,
sidreria
Paseo de Zubiaurre, 72

Intxaurrondo Y

BIDAIA

« 20-30€
o 47/5%

comedor y ment de i e Terrazay menu degustacion

Ategorrieta Hiribidea, 14, 30013

Ategorrieta @R

CHUTNEY GASTROBAR

« (ocina en miniatura, raciones y i e Fusion de comida internacional
ments P 2030€

o 30-40¢ « 4.8/5%

o 43/5% - Tferraza,  opciones  veganas

« Terraza y men( del dia vegetarianas

Pedro Egafia Kalea, 8

Fgio €

Harrobieta, 15

Altza £

LUMARDI TABERNA MIRADOR ULIA

« Bocadillos, ensaladas y platos « Alta cocina vasca
combinados : o 70-90€

o 10-20€ e 47/5%

o 45/5%

« Terraza y menut dequstacion

Paseo de Ulia, 193

Ulia &

« Terraza y se admiten mascotas
Paseo de los Olmos, 22

Bidebieta 7

Ategorrietako Galtzada Zaharra, 3

« Cocina de autor con productos locales

SALTXIP

« Mariscos y pescados a la parrilla

SIDRERIA TXOMIN

« Carnes y pescados a la parrilla

 50-60¢ « 30-40¢
o 4.4/5% o 4.6/5 %
« Terraza « Terraza y comedor

Paseo Aintzieta, 6, 20014

Ategorrieto@ Loiola

BAR ESMERALDA RESTAURANTE BARKAIZTEG

platos

o Comida  rapida y « Famoso por su tortilla de patata
combinados o 30-40¢

o 10-20¢ o 45/5%

e 4.4/5 % « Terraza y platos veganos

« Terraza

Paseo Barkaizteqi, 42, 20014

Loiola )

Paseo de Altza, 55

L Altza @

ZELAI TXIKI

« (Cocina vasca tradicional en un

BAR GELTOKI

« Pintxos variados y bebidas

caserio o 10-20¢
: o 50-60¢ e 43/5%
J e 4.6/5% « Terraza

i« Terraza y ment degustacion
i Rodil Kalea, 79

L Ulio 29

Paseo de Altza, 55

Atza B

BAR LA PALMERA

« Pintxos y raciones muy variados

BASOA TABERNA

« Menu del dia y producto de temporada

o 10-20¢ o 30-40¢€
o 44/5% e 47/5 %
o Terraza o Terraza

{ Santa Bdrbara Kalea, |

Altza @

Bordatxipi Pasealekua, 20

Uie B
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* MERCADO DEL *

PRODUCTO
LOCAL

o

Cubierta del parque Harria

Este mercado local se celebra todos
los afios en el barrio de Altza. En €l
podras encontrar  variedad  de
productos locales, como por ejemplo
fruta,  verdura,  pan,  queso,
conservas... de la mejor calidad.

Se suele celebrar dos veces al afio,
generalmente una en primavera,
sobre el mes de mayo y otra en
otofio sobre el mes de octubre.

35
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Intxaurrondo y Loiola

Ambos  barrios  cuentan  con
mercadillos locales que se celebran
cada semana, en los que puedes
encontrar productos artesanales, de
calidad y con una gran variacion.

En concreto, el mercadillo que se
celebra en Intxaurrondo, suele ser
para vender productos de sequnda
mano, Como ropa, juguetes 0
musica.

A 4

TIENDAS

SINGULARES

Librerfas:
o Libreria Bidabieta
o Libreria Pefiuelo - ALTZA
o Larrotxene Liburutegia - INTXAURRONDO
o Loiola Liburutegia
Tiendas artesanales y de autor:
o La casa del duende - INTXAURRONDO
o Tribeka Arima Bio - ITNXAURRONDO
« (onfecciones Conchi - ALTZA
Comercios tradicionales:
o Ifiaki Gurrutxaga Harategia - Altza
o 0gi Koskorra

36



Txanontxo Jaiak - BIDABIETA
o Fiestas populares con multitud de actividades

JUNIO

San Juan Jaiak - INTXAURRONDO NORTE
o (Celeberacion de San Juan con conciertos,
chocolatadas, verbenas, hogueras...
San Martzial Jaiak - ALTZA
o Fiesras de San Marcial

JULIO

San Inazio Jaiak - LOIOLA
o Fiestas del barrio de Loiola

SEPTIEMBRE

Intxaurrondo Zaharraeko Jaiak
o Fiestas del barrio de Intxaurrondo con multiples actividades
Serafines Jaiak - ALTZA
o Festividades para todas las edades
37
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Esta es una de las zonas mas polifacéticas de la
ciudad, esa donde el mar golpea con las rocas y los
barrios se encuentran en las laderas.

lgueldo, Antiguo, Ondarreta y Ibaeta conviven con el

legado obrero y los atardeceres frente al mar.
Alejandote un poco del centro y su ruido, aqui puedes
encontrar una combinacion de urbano y natural, de
conocido y lo escondido. Puedes encontrar lo casico del
Antiguo, la naturaleza de Iqueldo, la tranquilidad
residencial de Aiete y la dimension universitaria y
moderna de Ibaeta.

Se trata de una zona de la ciudad donde perderse sin
alejarse, para ver como San Sebastian se transforma
pero sin dejar de ser ella misma.




IGLESIAS, MONUMENTOS
Y ESCULTURAS

Con unas impresionantes vistas sobre la costa, se encuentra en
lqueldo la Iglesia de San Pedro. Destaca también la Ermita de
San Enrigue, situada en la colina y recomendable por su entorno
de naturaleza.

Si te encuentras visitando esta zona, también podras ver el
Peine del Viento.

A lo largo de las calles y plazas de estos barrios, podras
encontrar pequefias esculturas contempordneas.

NATURALEZA

La Playa de Ondarreta, a pesar de encontrarse en una zona muy
transitada de la ciudad, es una alternativa muy buena para
buscar algo mas de tranquilidad frente a la Playa de La Concha.
Es un lugar ideal para pasear por su paseo maritimo y los
jardines que la rodean. Ademas, podras realizar actividades
como canoa o padel surf, hasta llegar a la Isla de Santa Clara,
ubicada en el centro de la bahia.

El Monte Iqueldo tiene rutas de senderismo y miradores con
vistas inigualables. En la cima podras encontrar un antiguo pero
vigente parque de atracciones donde pasar el dia y tener
probablemente las mejores vistas de la ciudad. Todo esto se
encuentra inmerso en un contexto de naturaleza y vegetacion.

) gute facer”

MUSEOS Y CENTROS CULTURALES

No se trata de una zona caracterizada por los museos, pero si
puedes encontrar lugares de gran interés cultural como puede
ser el caso del campus de la Universidad del Pais Vasco.

No se trata de un museo, pero si de una actividad muy
recomendada. El funicular de Iqueldo, te lleva desde el inicio del
monte a la cima, pasando por naturaleza y muchos afios de
historia.

ARQUITECTURA

En Igueldo destaca el estilo rural y las casas tradicionales
vascas, en contraste a esto, Ondarreta es una zona de
arquitectura elegante y residencial, destacando villas seforiales
y algunos edificios modernos.

Del mismo modo, si te encuentras visitando esta zona de la
ciudad, tambien puedes acudir al Palacio de Miramar, una

parada imprescindible. 4o



7ONA OESTE

. GOIKOA CAFE BAR

REKONDO

« Alta cocina tradicional vasca
o +de100f
e 47/5 %

o Terraza

lgeldo Pasealekua 57, 20008
rekondo.com

lqueldo

ETRIKUHARRI TABERNA JATETXEA LA MADAME

« Comida internacional y saludable

« Especializado en parrilla
o 10-20€

o 44/5%

« Terraza

lgara Bidea, 15, 20018
restaurantearatz.com

;NAM EPORTUETXE ERRETEGIA

RESTAURANTE GASTEIZ

« Famoso por las alubias de tolosa
« 20-30¢
o 4475 %

o Terraza
Vitoria-Gasteiz Kalea, 12, 20018

Ondarreta 225y

 GANBARA

— ASADOR EKAITZ

o Asador tradicional vasco
o 10-20€

. 4.6/5 %

 Terraza

} Paseo Aita Orklaga, 13

lqueldo £

- RESTAURANTE ALAIA

o « (ocina mediterranea
« Tradicion elevada

o 10-20€
« 50€ aprox
. 43/5 % e 41/5 %
o Terraza

« Terraza y comida vegetariana
: lgeldo Pasealekua, 225, 20008

: restaurantealaio.com

Igeldofﬁmﬁ

(/ de San Jeronimo, 21, 20003

Antiguo )

« Pintxos y platos tradicionales :

« 20-30¢ o 20¢

.« 4.6/5% Pe 4b/5%

. Terrazo i Musicaen directo
Matia Kalea, 35, 20008 Calle San Bartolomé 35
pasteleriaizar.es : lamadamesansebastian.com

Antiguo (A Ondarreta @

« (ocina espafiola y mediterranea « Platos sofisticados a la brasa

o 10-20€ « 50€ aprox
. 4/5 % o 45/5%
« Terraza « Terraza y comedor

{ Igara Bidea, 71, 20018

Ibaeta Sy

Eduardo Chilloada Pasealekua, 13, 20008

Ondarreta €

TXOLA

« Comida tradicional

o 20-30¢

o 42/5%

« Terraza y comedor
Portuetxe K, 53, 20018

Ibaeta T

« Desayunos variados
o 1-10€
o 4.4/5%
« Terraza
Jose Goikoa Kalea, 1, 20018

Antiguo Sy

ORBURL

« Comida Vegetariana
« 20-30¢
« 49/5%

« Platos veganos
Calle Matia 5, 20008

IgueIdO@

EAKELARRE

« Menu degustacion

« +de100€

o 45/5%

« Terraza, hay que reservar
Padre Orkolaga Ibilbidea 56
akelarre.net

lqueldo (A



Palacio de
Aicte

Rio Urumea

dﬁh
Parroquia de los
Angeles Custodiosos

*I lospital Universitario

Donostia

Se trata de una parte de la ciudad que nos ofrece una
cara diferente. En ella es complicado encontrar tanto
turismo como el que conocemos o como el que puedes
encontrar en el centro de la ciudad.

En esta zona el encanto se recoge de otra manera,
naturaleza, valor cultural y tranquilidad guardan el
calido ambiente de estos barrios.

Aiete, Martutene, Miramon y Afiorga estan repletos de
espacios verdes, espacios dedicados a la cultura y o
la innovacion, estan llenos de vida y se encuentran
alejados de las aglomeraciones.




IGLESIAS, MONUMENTOS
Y ESCULTURAS

En el barrio de Aiete puedes encontrar la Parroquia de los
Angeles Custodios, de un estilo moderno. La Iglesia de San
Joaquin y Santa Ana, con mucha historia y una arquitectura mas
sobria, la puedes encontrar en Afiorga. Martutene, cuenta con
capillas que dotan de identidad el barrio.

En el Palacio de Aiete puedes encontrar varias piezas
contempordneas y un monumento en memoria de las victimas
de la violencia.

MUSEOS Y CENTROS CULTURALES

La casa de Cultura de Aiete, ubicada en el mismo palacio, ofrece
variedad de actividades al publico como exposiciones,
conferencias o cine.

En Miramon puedes encontrar el Eureka! Zientzia Museoa, un
museo interactivo de ciencia que une el aprendizaje y el
entretenimiento.

Ademds, los centros culturales y deportivos de Martutene y
Aforga, también cuentan con un amplio programa cultural,
destacando las fiestas patronales de cada uno de ellos.
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ARQUITECTURA

El Palacio de Aiete, destaca por ser uno de los edificios mas
importantes de la zona. De estilo neoclasico, fue residencia de
figuras relevantes y hoy es un centro cultural rodeado de
jardines repletos de naturaleza.

En Miramon coexisten edificios de arquitectura contempordnea,
como por ejemplo el Hospital Universitario Donostia y el Centro
Tecnologico.

Afiorga  recoger multitud de caserios tradicionales
edificaciones de cardcter rural transportandote a la vida rural.
Martutene tambien tiene presente esta arquitectura, incluso
ejemplos de construcciones mas industriales.

No pertenece a esta zona, pero se encuentra muy cerca.
Astigarraga, un lugar conocido por sus tradicionales sidrerias,
imprescindibles para comprender la cultura vasca.

NATURALEZA

Se trata de una area rodeada de zonas verdes ideales para
pasear o hacer deporte. El Palacio de Aiete es uno de los mas
bonitos y completos de la ciudad.

Miramon destaca por su bosque urbano, con zonas de picnic.

En Afforga y Martutene se puede disfrutar del rio Urumea y su
ribiera.
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KANTXA BERA-BERA

HAIZEA JATETXEA

Cocina de mercado

BAR AIETE

« (ocina casera

. 20:30¢ L. 10206
e 47/5 % P e 45/5%
« Terraza « Terraza

Goiko Galtzara Berri Kalea, 27
haizeajatetxea.com

Niete €

Aiete Pasealekua, 20, 20009

Aiete £

EBAR TXALUPA

ANORGA TXIKI EBARKAIZTEGI

« Pintxos tradicionales y comida : Cocina tradicional a la parrilla

casera P 30f
. 10-20¢ P 45/5 %
o 44/5% o Enero-abril

« Terraza
Afiorga Hiribidea, 22

Aforga €

Paseo Barkaiztegi, 42

Martutene @

EAIETEKO TOPALEKU

BODEGA DONOSTIARRA

« Pintxos y raciones
« 10-20€

§ALL | OL|

« (ocina de montafia

o 20-30¢
o Terraza . Terraza

Pefia y Gofi Kalea, 13, 20002
bodegadonostiarra.com

Gros @

Calle Okendoteg, 2

Martutene €

SIDRERIA LIZEAGA

« Ment de sidreria
o 30-40¢
e 47/5 %

« Hay que reservar

Martutene Pasealekua, 139

Martutene 25
. EL FOGON DE MIRAMON

« (ocina casera
« 10-20€ aprox
e 473/5%

o Terraza

Paseo Mikeletegi, 83

Miramon @

« Parrilla y menu del dia
« 10-20€

e 45/5%

« Terraza

Mikeletegi Pasealekua, 53

Miramon 225y
EBAR EKAI

« Comida casera

o 10-20%

o 43/5%

« Terraza y desayunos

Poligono 27 de Martutene

Martutene fﬁﬁ?

OLATU

o Parrilla
o 10-20€
o 43/5%
o Terraza
Ubarburu Pasealejua, 9

Martutene %Y

« (Comida tradicional
. 20-30%
e 44/5%

o Terraza

Hegaztien Pasealekua, 5

Aiete B

« Bar de tapas
o 10-20€
o 43/5%

o Terraza

lIbaialde Kalea, 4

Martutenei @

o Parrilla

o 10-20€

o 41/5 %

« Terraza

Aiete Pasealekua, 86

Aiete 7



COMERCIO LOCAL

Fiestas del Carmen en Aflorga
« Fiestas del barrio con gigantes, cabezudos,

romerias y competiciones deportivas.

JULIO

N
A 4

* KMOS Vintage *

Antigiiedades Sl;gagll?ﬁl%sES
e SEPTIEMBRE

oPoseo de Ubarburu 30 - MARTTUTENE  Tiendas de autor Fiestas de Aiete

« Aitor Lasa o Fiestas que incluyen espectaculos de danza,
Es un lugar imprescindible para Gaztategia charanga, musica, actividades infantiles...
aquellos que les gusten las  Se  especializa  en Fiestas de Afiorga Txiki
antigiedades, lo vintage, los objetos  productos de temporada « Se caracterizan por el ambiente gastronémico y
unicos, la ropa y la masica retro, las— y de calidad, como musical
colecciones, etc. quesos, aceites, Dantz Festival - MIRAMON

embutidos... « Festival de musica electronica

OCTUBRE

Fiestas de Martutene

o Incluye actividades infantiles, para adultos
53 jovenes; ademas destaca por el dia de la sidra
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SANTUARIO DE ARATZAZU

El Santuario de Aratzazu se encuentra en Ofiate y es uno de los
destinos mas emblematicos del Pais Vasco. Este templo catolico,
reconstruido tras varios incendios, destaca por su arquitectura
moderna y vanguardista.

Se encuentra en un impresionante paisaje de montafia, barrancos,
desfiladeros y naturaleza.

Se puede visitar la basilica y la cripta, y también hay visitas
quiadas disponibles para conocerlo mejor.

Esta abierto todos los dias, normalmente de 9:00 a 20:00

SANTUARIO DE
DONOSTI 81KM ARATZAZU
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SANTUARIO
DONOSTI U6KkM IOIOA

El Santuario de Loyola se encuentra en Azpeitia, en pleno corazon
del valle del Urola.

El complejo esta formado por varios espacios cargados de arte,
naturaleza e historia. Todo gira en torno a la Basilica de San
lgnacio, una obra barroca del siglo XVIL. Junto a ella, se encuentra
la Santa Casa, donde San Ignacio vivio.

Adema@s. cuenta con jardines, espacios de meditacion y zonas
abiertas al descanso. Todo esto se sumerge en un entorno de
montafa y verdes paisajes.

Esta abierto todos los dias. La entrada a la basilica es libre y las
visitas quiadas estan disponibles todo el afio.

SANTURRIO DE [OYOIR
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- Zarautz se encuentra aproximadamente a 20km de San
CUPLZCONcastena

Es conocido por tener un ambiente muy vivo, por contar
h con una playa de 2,5km y por una gran oferta

Zumaia se encuentra aproximadamente a 30km de San = gastronomica.
ﬁ Sebastian.
e S CONOCIdO por sus paisajes naturales, sus playas y sus En ella puedes ver la playa mas extensa del Pais Vasco,
acantilados. la playa de Zarautz, adaptada al surf y al paseo.
ﬁ Ademas estd el Palacio de Narrios y un divertido paseo
z En ella puedes ver la Erimta de San Telmo, situada sobre maritimo donde puedes encontrar numerosos bares y
un acantilado y con unas increibles vistas; puedes ver restaurantes para disfrutar de la gastronomia de la
= los acantilados de flysch, que se extienden a lo largo de zona.
N la costa. Puedes encontrar pequefios bares y :
restaurantes con cocina tradicional vasca y de la zona
junto al puerto o en el centro. Hondarribia se encuentra aproximadamente a 23km de c

San Sebastian. z

Es conocida por su patrimonio historico y cultural. c

En ello puedes ver el casco antiguo amurallado,

s conocida por su tradicion marinera, su exquisita q Calle Mayor, la Iglesia de Santa Maria de la Asunuon g
gastronomia de pescados a la brasa y la produccién del Manzano, y el Castillo de Carlos V. Ademas cuenta

del tipico vino de la region, el txacoll Esto lo puedes u con casas coloridas y una arquitectura medieval renteF
- —
]

Getaria se encuentra aproximadamente a 25km de San
Sebastian. I 'I

encontrar frente al puerto, donde los restaurantes al mar.
asan el pescado en la calle — Todos los miércoles celebra un mercado de productos

u de caserios.

59 60



CERCANIA CO@C :
e

Hendaia se encuentra aproximadamente a 25km de San
Sebastian. Esta ubicado cerca de la frontera con Francia.
s (0mbina mar, naturaleza y patrimonio con un ambiente

ﬁ relajado.

Q En ello puedes ver lo playa de Hendaya, ideal para
pasear o hacer surf, el castillo de Abbadia, neogotico y
con vistas al mar y el puerto deportivo junto a la bahia.

=Hog multitud de bares y restaurantes en el casco
antiguo y junto al puerto.
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San Juan de Luz se encuentra aproximadamente a
35km de San Sebastidn.

En ella puedes ver el centro historico que se
encuentra repleto de calles peatonales, casas
coloridas y un gran ambiente; cuenta con un puertoz
pesquero y la bahia, ideales para pasear y la
lglesia de San Juan Bautista.

Es un pueblo con mucha historia y puedes encontrar
numerosos restaurantes y pastelerias donde pororr"
a descansar.

¥nC NYS

Znl

Biarritz se encuentra aproximadamente a 50km de

I San Sebastidn.

l— En ella puedes ver la Rocher de la Vierge, un
mmmm, monumento muy conocido con unas grandes
g vistas, la Grande Plage, su playa principal, muy
d conocida por los surfistas, el Faro de Biarritz con
ﬁ unas vistas unicas y el Museo del Mar y el mercado
05 Halles.

Es un lugar con una amplia variedad gastronomica
desde mercados hasta restaurantes de alta cocina.



A unos 21km aproximadamente de San Sebastian se
encuentra el Monte Jaizkibel, un monte sobre el mar,
unas  vistas

con unos acantilados que
impresionantes.

—
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Hondarribia o el
(Labetxu).Ademds en la cima
Santuario y el fuerte de Guadalupe.

A 20km de San Sebastian y muy cerca de la frontera
con Francia, se encuentra el Monte San Marcial o mas
conocido como Aldabe.

En lo cima del monte, rodeado de naturaleza y
paisaje verde, se encuentra la ermita de San Marcial,
que fue construida para conmemorar la victoria de
los iruneses frente a las tropas francesas.

Ademas de este valor cultural e historico, ofrece
unas vistas panoramicas unicas de la comarca de
Bidasoa con el mar de fondo. &%

dejan

Con acantilados, bosques y vistas al mar Cantabrico
une Pasaia y Hondarribia en los que puedes hacer
numerosas rutas de senderismo. Hay varios caminos
como por ejemplo el sendero de la costa hasta
famoso Valle de
se encuentra

los Colores
el

ZZ
;uz

,,r"l
e
=
=
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A unos 55-60km aproximadamente de San Sebastian
puedes encontrar un extenso macizo, ideal para los
amantes de la naturaleza, el senderismo y el
patrimonio cultural, la Sierra de Aralar.

Este lugar guarda mucha historia combinada con la
espiritualidad, concretamente en el Santuario de San
Miguel de Aralar, un templo romanico ubicado en lo
alto, con unas vistas espectaculares.

Junto con el paisaje que lo rodea, cuenta con
numerosos senderos y rutas para bicicleta que
permiten conocer este entorno.

Las pefias de Aia, se encuentran a unos 25-30km de
San Sebastian, dependiendo del acceso.

Se trata de

reconocer y esta protegido dentro del Parque Natural
de Aiako Harria, ofreciendo variedad de rutas de
senderismo y miradores con impresionantes vistas @
la costa, a valles y a pueblos cercanos.

En sus alrededores también se pueden encontrar las

minas de Ard
minera de

aventura y naturaleza.

un conjunto montafioso muy facil de e

iturri, donde se puede conocer la historia
la- zona, uniendo de nuevo, historia,
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El Festival Internacional de Cine de San Sebastidn, se
trata de uno de los eventos dedicados al mundo del
cine mas importantes del mundo. Se celebra todos
los afios en el mes de septiembre para proyectar y
premiar a peliculas de todo el mundo.

En €l se presentan peliculas inéditas, se entregan
premios como la Concha de Oro, la Concha de Plata o
el Premio Donostia, se reconocen figuras y realizan
actividades en torno a esto. Se utilizan numerosos
lugares de la ciudad, como el Kursaal, Tabakalera o
el Teatro Victoria Eugenia.

Durante estos dias, la ciudad de San Sebastian se

viste de gala, las calles estan repletas de ambiente y
orientadas al cine y al mundo cultural.

para acabar de conocer esa

Reale Arena, estadio de futbol en

eventos deportivos.

REALE ARENA

ANOETA -

piscina olimpica.

4ANI1D 3a
TYAILSdA

El barrio de Anoeta supone un lugar esencial

esencia

cotidioana de la ciudad. En €l se encuentra el

el que el

equipo de la ciudad, la Real Sociedad, juega
sus partidos. No solo esta dedicado «a

El complejo deportivo, a sus alrededores,
también cuenta con el Velodromo de Anoeta,
el Polideportivo Municipal Paco Yoldi y una

la tamborrada, se trata de la fiesta mas
reconocida y celebrada de la ciudad. Se celebra m _l

cada afio el 20 de enero, a su vez, el dia de San
Sebastian, patron de la ciudad. uy
Es una festividad profundamente tradicional y

llena de identidad donostiarra, en la que se m w

celebra un desfile multitudinario en el que los rﬂ o

ciudadanos de San Sebastian, durante 24h, m

vestidos de soldados y cocineros del siglo XIX,

inundan las calles tocando tambores y barriles né

al ritmo de marchas compuestas por Raimundo m c
—

Sarriequi.

|
No se trata Unicamente de una fiesta, sino que uP
es una celebracion para expresar de manerq zc
conjunta la identidad donostiarra, con la
participacion de personas de todas las edades y rﬂ
de todos los barrios.
San Sebastian se llena de un ambiente alegre,
festivo y muy especial.
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- La Behobia-San Sebastidn es una auténtica
ﬁ fiesta del deporte. Se trata de una carrera

mz que cada mes de noviembre junta a 30.000

corredores de todo el mundo.
I~ | o
L0 Prueba tiene una distancia de 20km,

— I_ comenzando en el barrio de Behobia (Irun) y

m m acabando en el boulevard de San Sebastian.
o ﬁ Es conocida por el ambiente Unico que se

B respira durante todo el recorrido. Durante
este, los corredores pasan por diferentes

mm localidades que suponen un reto, pero

siempre con un apoyo inigualable del
publico.
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Los carnavales de Tolosa, celebrados en Tolosa, u n
municipio cercano a San  Sebastian, se

consideran los mas espectaculares del Pm’sl Iln

Vasco. I
Se trata de seis dias de celebracion, con un cn

programa Ileno de actividades, desfiles  r—
eventos. Los mas destacados son los grandes c

desfiles del domingo y del lunes, que Ilenan las mn
calles de vida, musica y color.
Durante estos dias, puedes ver a todo el mundo uﬁ
implicado en la festividad centrandose en la m
tradicion popular y la diversion.
Jazzaldia es como se conoce a uno de los
festivales mas antiguos e importantes de

Furopa.
- Se celebra cada afio en el mes de julio, y en €l
ﬁ se combina la excelencio musical con el
> encanto de la ciudad. Se puede disfrutar de

multiples conciertos gratuitos en diferentes

h n sitios de la ciudad.
" I I Han pasado por el figuras muy importantes del
mundo del jazz. Ademds, cuenta con una
“—n programacion variada pues combina jazz de

muchos estilos. Se trata de una experiencia
completa en un mes de verano, con
gastronomia, musica y buen ambiente y
tiempo.






INFORMACION

oue

TRANSPORTE URBANO (DBUS)
o BILLETE SENCILLO: 1.85€ aprox
o TARJETA MUGI O BAT: recargable
APLICACION DBUS: informacion en tiempo real, tiempos de espera,
recorridos y recarga

LINEAS MAS UTILIZADAS:
e Linea 5 (Benta Berri - Altza)
o Linea 13 (Altza - Intxaurrondo - Centro)
o Linea 28 (Amara - Miraconcha - Centro - Gros - Intaxurrondo)
o Linea 16 (Iqueldo)
o Linea 33 (Larratxo - Antiguo)
Servicio nocturno: disponible los fines de semana.

TRENES

EUSKOTREN (TOPO):
Util para trayectos cortos y para cruzar la frontera con Francia
« San Sebastian - Hendaya 35min
o Paradas utiles: Amara, Anoeta, Easo, Gros, Herrera, Irun
o Tarjeta Mugi valida
o Billete sencillo desde 2.75¢
RENFE Estacion de Donostia/San Sebastian
o Media y larga distancia (Madrid, Barcelona y ciudades del norte)
o Estacion principal: Paseo de Francia (junto al rio Urumea)

AUTOBUSES INTERURBANOS

La estacion de autobuses se encuentra junto a la estacion de tren
o ALSA: rutas a Madrid, Barcelona, Bilbao, Zaragoza...
o PESA: conexion regional en Gipuzkoa y Bizkaia
o Flixbus y BlaBlaBus: conexiones internacionales

Billete online 0 en taquilla

TAXIS

« Taxis oficiales blancos - tarifa fija sequn distancia
« Paradas en el centro, estaciones y zonas turisticas
APPS utiles: Taxi Donosti, PideTaxi y Bolt

BICICLETA (DONOSTIA ESBIKE)

o Mas de 30km de bidegorris (carril bici)

o Servicio de bicicletas eléctricas de alquiler: DBIZI

« Varias estaciones repartidas por la ciudad
Suscripcion diaria, mensual o anual

TRANSPORTE MARITIMO
(ocrsionnD

o En verano: pequefios ferris entre Hondarribia y Hendaya
o Paseos en bardo desde el puerto de San Sebastian por la
bahia de La Concha 74



INFORMACIE

o HOSTALES Y PENSIONES:
o Pension San Martin
o Pension Garate
o Pension Aida
o ALBERGUES JUVENILES Y HOSTELS:
o Green Nest Hostel
o Koisi Hostel
o Aroomin the city

GAMA MEDIA

o HOTELE DE 2 Y 3 ESTRELLAS:
o Hotel Record
o Hotel Parma
o Hotel Monte Ulia
« APARTAMIENTOS TURISTICOS:
o SanSebastianForYou Apartaments
o Apartamentos Easo
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ALOJAMIENTO ECONOMICO

GAMA ALTA

o HOTELES DE4Y 5 ESTRELLAS:

o Hotel Maria Cristina

o Hotel de Londres

o Lasala Plaza Hotel

o Akelarre Relais & Chateaux
o BOUTIQUE HOTELS:

o Villa Soro

o Hotel Arbaso

ZONAS RECOMENDADAS
PARA AIOJARSE

o (entro y Parte Vieja: cerca del centro, playas,
bares, comercio y transporte

o Gros: mas tranquilo, moderno y con ambiente
joven

o Antiguo y Ondarreta: zona residencial
familiar

« Amara: bien comunicada, con opciones mas

asequibles y ambiente focal

76



N sl
SALUD Y SEGURIDAD

o SANIDAD: atencion publica y privada. Centros
de salud y hospital (Hospital Universitario
' .
Donostia)
CONEC."VIDAD Y APPS UT”-ES o EMERGENCIAS: llamar al 112
« Wi-Fi gratuito en muchas zonas del centro y « FARMACIAS: repartidas por toda lo ciudad,

playas muchas con turnos 24h
o APPS recomendadas:

o Dbus: transporte publico
o Donostia Turismoa: turismo oficial

TURISMO Y VISITAS
o QFICINAS DE TURISMO:

CONSEJOS PRﬁCTICOS o Oficina principal . Boulevard 8

o CLIMA: templado, humedo y variable o Horarios amplios, mapas gratuitos e
o HORARIO COMERCIAL: informacion actualizada
o Tiendas: 10:00 - 13:30 y 17:00 - 20:00 o TARJETAS TURISTICAS:
o Supermercados: 9:00 - 2100 o San Sebastian Card - descuentos en
o Restaurantes: transporte y museos
= Comidas entre 13:30 y 15:30 o Museo Pass - entrada conjunta para
= (enas entre 20:30 y 22:30 vVarios museos

MONEDA: euro €
ENCHUFES: tipo F (europeo estandar)
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